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OZET

Televizyon alanindaki arastirmalarin Tiirkiye literatiiriinde klasik iletisim arastirmalar:
etrafinda toplandigr ve sosyolojik olarak simirly diizeyde ele alindigr goriilmektedir. Bu
arastirmada televizyon, etki ve alimlama arastirmalar: disinda bir kiiltiirel tiiketim alan
olarak, Bourdieucii perspektifle ele alinnistir. Bu kavramsallagtirmadan hareketle ev ka-
dinlarmmn kiiltiivel tiiketim pratikleri anlasilmaya calisilmistir. Arastirma Hatay'da ya-
sayan 55 yas ve iizeri 100 yash ev kadini ile yiiz yiize goriisiilerek gerceklestirilmistir.
Katilimcilarin kiiltiirel tiiketim pratikleri, yas, gelir, egitim diizeyi, giinliik televizyon
izleme siiresi degiskenleri goz oniinde bulundurularak analiz edilmistir. Yapilan analizler
sonucunda, yasl kadinlarin %56’simin tekgil ve %18’inin hepgil kiiltiirel tiiketimleri
varken %26s1 ise televizyon alaminda pasif olduklar: tespit edilmistir. Bu bulgular, tele-
vizyon alaminda ii¢ grubun goriiniir oldugunu ortaya koymaktadir; pasifler, tekgiller ve
hepgiller. Hepgil tiiketim sadece seckin begenileri olanlarin tekelindedir. Yagsh kadinlarm
arasinda popiiler beSenilerin, seckin ve siradan begenilere gore daha seyrek tiiketimi, ya-
tayda gerceklesen ayrimin olduguna dair ipuclar: sunmaktadir.
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THE CULTURAL CONSUMPTION PRACTICES OF OLDER
HOMEMAKERS IN THE FIELD OF TELEVISION

ABSTRACT

In Turkey, beyond discussing to a limited extent its impact or reception, television is not
discussed sociologically as a field of cultural production and consumption. In this paper,
television is addressed as a filed of cultural consumption within the framework of Bour-
dieu’s theory while cultural consumption practices of older homemakers are analyzed and
highbrow and lowbrow classes are discussed. A cross-sectional study has been conducted
in the province of Hatay implementing a face-to-face questionnaire with 100 older female
homemakers. Analyses were carried out regarding the cultural consumption practices,
age, income, educational level, and daily time spent watching television among partici-
pants. Results of analyses reveal three cultural consumption profiles namely, that 56% of
older female homemakers are univore, 18% are omnivore, and 28% are passive and do not
actively engage in cultural consumption in the field of television. It can be concluded that
taste groups are not simply divided into two distinct sides, namely highbrow or lowbrow,
rather, there are omnivore, univore and passive groups have been distinguished in the
field of Turkish television.
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GIRIS

Televizyon, klasik iletisim teorilerinin disinda, Tiirkiye’de sosyolojik olarak sinir-
1 diizeyde ele alinmistir. Tiirkiye literatiiriinde televizyon tartismalarinin iki
cephede gerceklestigi goriilmektedir. Bunlardan ilki, televizyonun zararh etkile-
rine odaklanmaktadir. Diger kutupta ise televizyonun yararli yonleri ele alin-
maktadir. Bir yanda televizyonun sorumsuz, giivensiz, saldirgan oldugu, diger
yanda bilgi tasiyan, egitim olanagini yayginlastiran ve devletin en ticra koselere
degin ulasmasini saglayan bir aygit olarak tartisildig: iki karsit konumlanisin
disinda simirli diizeyde de olsa televizyonu bir kiiltiirel {iretim mecras: olarak
degerlendiren calismalarda mevcuttur. Ozgetin (2010) Tiirkiye’'de televizyon
izleme pratikleri ile kiiltiirel yap1 arasindaki iligkileri ele alan, televizyonun giin-
delik yasamdaki yerine odaklanan, yani televizyonun sosyalligine ve siyasallig1-
na vurgu yapan ¢alismalara duyulan ihtiya¢ oldugundan bahseder. Tiirkiye'de
televizyon ile ilgili yadsinamayacak sayida ¢alisma olmasina karsin, genel olarak
calismalar ya onun zararl etkileri tizerine ya da televizyonun egitici ve 0gretici
karakteri {izerinedir. Televizyonun zararh etkilerinden s6z eden ¢alismalar sid-
det, cinsellik, saldirganlik, ¢ikarcilik, giivensizlik olusturdugu, sorumsuz oldugu
(Arun 2013a) gibi basliklarda ¢oziimlemeler gerceklestirmektedirler. Yine de te-
levizyonu Kkiiltiirel tiiketim mecras: olarak yadsimayan calismalar literatiirde
bulunabilir. Ornegin ve sektoriin dinamikleri, etik, ideoloji, tiir incelemeleri gibi
konu basliklarinda televizyona odaklanan c¢alismalar mevcuttur. 1990’11 yillarda
Capli ve Tuncer (1995), Kejanlioglu (1998), sonrasinda 2000'li yillarda Celenk
(2005), Inal (2001), Bayraktutan ve Binark (2013) gibi aragtirmacilar televizyonu
indirgemeci olmayan bi¢cimde tartismislardir (Arun 2013a). Kogak ve Terkan
(2010) yaghlarin medya izleme davranislarini kullanimlar doyumlar kavramsal-
lastirmas: etrafinda ¢oziimlemislerdir. Yaslilar ve televizyon izleme ile ilgili ilk
calismalardan birisi olarak, Kogak ve Terkan yaslilarin televizyon izleme moti-
vasyonlarini ortaya koymak suretiyle, sosyal politika gelistirenlere bu konuda
temel bilgileri sunmay1 hedeflemislerdir. Misci Kip (2013) giincel ¢alismasinda
televizyondaki 23 program tiiriiniin tiiketilme diizeylerini analiz ederek, Tiirki-
ye’'deki izleyicilerin kiiltiirel agidan hepgil olduklarini tartismaktadir. Ancak,
tartismasinda Tiirkiye'de televizyon alaniyla ilgili herhangi bir degerlendirme
bulunmamaktadir. Giincel diger bir tartisma ise Ili¢/in (2015) televizyon haberci-
ligi {izerine gerceklestirdigi saha caligmasidir. ilig, haber iiretiminin yapisal un-
surlarin1 ve haber igeriklerindeki reklam ve reyting beklentisini Bourdieu'niin
yapi-eylem kuramindan yararlanarak ¢dziimlemistir.

Son 10 yilda Tiirkiye’'de televizyon ¢alismalariyla ilgili olarak yayimlanan yakla-
sik 607 makaleye bakildiginda, televizyon teknik acgidan (1sik, goriintii, ses ve
kurgu gibi) ele alinmis, kullanimlar ve doyumlar perspektifiyle ¢ocuklarin ve
kadinlarin tercihleri tartisilmis, alimlama ve alg1 tizerinden televizyon ¢oziimle-
meleri gerceklestirilmistir. Bununla birlikte, temsil ve tiiketici davranislarina ilis-



Televizyon Alaninda Yash Ev Kadinlarmin Kiiltiirel...

kin olarak da ¢ok sayida tartisma bulunmaktadir. Ne var ki, kiiltiirel bir iiretim
ve tiiketim alani olarak televizyon ve televizyon izleyicisinin kiiltiirel tiiketim
pratikleri Bourdieucii perspektifle Tiirkiye’de arzu edildigi diizeyde cali-
sil(a)mamistir (Arun 2013a).

Temel olarak bu arka plandan hareketle, televizyon alaninda gerceklesen kiiltii-
rel tiiketim Oriintiisii analiz edilecektir. Sermayenin, kiiltiirel tiiketim pratiklerini
belirmede ne denli etkin oldugunu yash ev kadinlarinin televizyon alanindaki
kiiltiirel tiiketimlerini ¢6ziimlemek suretiyle anlasilmaya calisilacaktir.

Bourdieu'niin en ¢ok atif verilen ¢alismasinda (1984) kiiltiirel pratiklerle ayrimin
nasil insa edildigi ele alinmis olsa da, televizyon alanina hususi olarak degerlen-
dirmelerde yer verilmemistir. Oysa Bourdieu, arastirmasinda katihimcilara TV
izliyorsamiz, agwrlikly olarak hangi programi izliyorsunuz? sorusunu yoneltmesine
karsin, Distinction’da bu soru 6zelinde ¢6ziimlemeler sunmamaktadir (Arun
2013a). Bu ¢alismada yash ev kadinlarina bu soruyu yonelterek kiiltiirel titketimi
operasyonellestirip, televizyon alaninda Bourdieu'niin yaklasiminda iddia ettigi
iizere ayrimin hangi noktalarda goriiniir oldugu degerlendirilecektir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE

Bourdieu'niin, 1984 yilinda yayinlanan Distinction baghkli kitabinda farkhi alan-
larda kiiltiirel tiiketim pratiklerinin nasil ayristig1 belirlenmektedir. Distinction’in
temel meselesi, toplumsal gruplar: (alt, orta, tist simif olarak), birbirinden ayirt
ederek belirlemektir (Arun,w 2014). Bu sosyal smiflarin farkh kiiltiirel begenileri
ve tiiketimleri vardir (Chan ve Goldthorpe 2010). Bireylerin sermaye tiirii ve
hacmi, kiiltiirel tiiketimlerini sekillendiren en miithim unsurdur. Bourdieu’ ya
gore, kiiltiir farkli ¢ikar gruplar arasindaki miicadelenin aracidir. Bourdieu, Dis-
tinction’da bu tartismaya su notu diiser:

... [S]osyal diizen i¢indeki en temel karsitlik: toplumsal isbolii-
mil iginde tescil edilen, yoneten ile yonetilen arasindaki karsitliktir ve
bu karsitlik derin koklerini tahakkiimiin yarattig1 toplumsal isbolii-
miinde var olan, ezen ile ezilen, diinyevi ile batini, bedensel ile dii-
siinsel olanin iki temel prensibi, iki giicii arasinda saklar (Bourdieu
1984: 469; aktaran: Arun 2013a: 54-55).

Boylece simiflar sahip olduklari sermaye tiiriine ve hacmine gore belirlenirken,
belirli bir alan i¢inde sergiledikleri kiiltiirel tiiketim aktivitesiyle, tiikettikleri be-
genilerle de birbirinden ayrilirlar. Siniflarin yasam tarzlarina ilistirilmis begeniler
ayrisirlar ve onlari smiflayicilart da yeniden siniflarlar. Begeni araciligiyla ger-
ceklesen kiiltiirel tiiketim, kiiltiirel alanlarda statii elde etmek iizere gerceklesir.
Begeni, egitilmis kiiltiirel tercihlerdir. Boylece benzer tercihi olanlar bir araya
gelirler, kendilerini siradan hazlardan ayirirlar. Haz, alt simiflarin karakteridir.
Ust siniflarla 6zdeslesen seckin begeni, alt siniflarin siradan hazlarina kars: ala-
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nin sinirlarini pekistirecek tiiketim pratigini de belirler. Yani ytiiksek ve diisiik
olarak ayrilan begeniler, cogunlukla bireylerin smifsal farkliliklar: ele alinarak
¢oziimlenmeye calisir (Arun 2015). Boylece, Bourdieu'niin yaklasiminda, kiiltiirel
tiiketim pratigi tizerinden siniflarin alan i¢indeki konumlar1 ¢oziimlenir. Yani
yOnetici sinifina ait bireylerin seckin kiiltiirel iiriinlerin tiiketimine daha asina
oldugu ve bu tiiketim pratiklerinin onlarin giindelik yasam deneyimlerinde sira-
dan kiiltiirel tirtinleri tiiketim tercihleri olan bireylere nazaran avantajlarini ko-
ruyabilecekleri soylenebilir.

Toplumsal konumlar i¢in verilen miicadelenin yalin bi¢cimde ortaya ¢iktig1 alan-
lardan biri de kiiltiirel tiretim ve tiiketim alanlaridir (Arun 2013a). Fakat Bour-
dieu analizinde televizyon alanini bunlara dahil etmez. Televizyon alanini ihmal
etmesinin nedeni, arastirmasini yaptig1 donemin Fransa’sinda televizyon sahipli-
ginin ve televizyonun yaygmliginin giiniimiize gore ¢ok diisiik oranlarda olma-
sidir (Arun 2013a). Oysa giiniimiizde televizyon oldukga yaygin ve karma bir
yapidadir. Onun biinyesinde bulundurdugu tiirlerin ve diger alanlardan devsir-
digi tarzlarin da tiiketimiyle ayiric1 pratikleri insa edebilir. Nitekim, Arun giincel
calismalarinda (2013a, 2014, 2015) televizyon alamindaki kiiltiirel pratiklerinin
ayirici bir islevi oldugunu ortaya koymustur. Ancak ¢éziimlemelerinde simif dis1
kesimlere iliskin herhangi degerlendirme bulunmamakta, bununla birlikte, ev
kadinlar gibi sinif dis1 kesimlerin de analiz edilmesinin begeniler teorisinin tele-
vizyon alaninda gegerliliginin test edilmesini 6nermektedir. Bu ¢alismada ev ka-
dinlarmin kiiltiirel tiiketimi, Bourdieu'nun yaklasimiyla ve kavramsallastirma-
styla ele alinacak ve televizyon alanindaki kiiltiirel tiiketim pratiklerini analiz
edilecektir. Begeniler teorisinin kavramsal gergevesi, ev kadinlar gibi sinif disi
tiiketim pratigini okumak i¢in bir imkan sunabilir mi? Sorusuna yanit aranacak-
tir.

2. YONTEM

Calismada, ev kadinlarinin televizyon alanindaki tiiketimleri {i¢ begeni 6beginde
toplanarak degerlendirilecektir. Nitekim, Arun (2015) Tiirkiye’de televizyon izle-
yicilerinin begenilerini kiiltiirel tiiketimlerine bakarak 3 tipolojiye ayirmstir. Iz-
lenen program tiirleri asagidaki gibi ii¢ begeni 6begine ayrilmaktadir;

Tablo 1. Televizyon Program Tiirlerinin, Kiiltiirel Tercihlere Gore

Simiflandirilmasi
Seckin Begeniler Popiiler Begeniler Siradan Begeniler
Kiiltiir-sanat programlari Eglence-giildiirii programlar1 | Kadin Kusak Program-
Tartisma Programlari Magazin Programlar1 lar
Belgesel Programlari Yarisma Programlari Dini Programlar
Haber Programlar: Yabanci Sinema Yerli Sinema
Yabanci Dizi Yerli Dizi

Kaynak: Arun 2015
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Katilimcilarin televizyon alanindaki tiiketimleri seckin, popiiler ve siradan olmak
iizere ii¢ grupta toplanmaktadir. Katiimcilara her bir program tiiriinii ne diizey-
de tiikettikleri sorulmustur. “Hig¢ tiiketmem” ile “Siklikla tiiketirim” arasinda 5
diizeyde gergeklesen tiiketim, program tiirlerinin bir araya gelerek olusturdugu
begeni Obeklerindeki tiiketim egilimini de belirler. Seckin begeni dbeginde yer
alan program tiirleri belgesel, tartisma programi, haber programi olarak yiiksek
kiiltiirti; popiiler begeni 6beginde yer alan eglence/giildiirli programlari, maga-
zin programlari, yarisma programlari, yabanci sinema ve yabanci dizi olagan
begenileri; ve son olarak kadin kusak programlari, dini programlar, yerli sinema
ve yerli dizilerden olusan program tiirleri de siradan begeni 6begini temsil et-
mektedir. Calismada her bir program tiirtiniin tiiketim diizeyini gosterir nitelik-
te, katilimcinin verdigi 1 ile 5 arasindaki puanlar toplayarak begeni 6begindeki
program tiiriiniin sayisina bolerek indeks bir degisken elde edilmistir.

Tablo 2. Degiskenler ve Olciim Diizeyleri

Bagiml Seckin Begeniler Siralayic1 diizeyde 1-2,99 puan arasi 0 (pasif), 3-5

Degiskenler - — puan arasi 1 (aktif) olarak kodlanmuistir.
Popiiler Begeniler

Siradan Begeniler

Bagimsiz Yas Oransal diizeyde, 55 ile 84 arasinda degismekte-
Degiskenler dir.
Egitim seviyesi Siralayici diizeyde, Okuryazar olmayan(1), ilko-

kul(2),Ortaokul(2),Lise(3), Universite(4)

Gelir (aylik olarak | Oransal diizeyde (dolar kuru Merkez Bankasi

dolar cinsinden) verileri baz alinarak, anket ¢alismasmin basladig1
ve bittigi tarihin aritmetik ortalamasi alinarak
hesaplanmuistir).

Tv izleme stiresi Oransal diizeyde (dakika olarak hesaplanmistir).

Yukaridaki tabloda da gosterildigi {izere, 6rnegin bir katilimci seckin begeni 6be-
ginde yer alan program tiirlerinin tiiketim diizeylerine 1, 3, 4, ve 5 puan vermisse
bu puanlar toplanarak program tiirii sayisina boliinmiistiir (1+3+4+5=13 puan;
13/4=3,25 puan). Elde edilen ortalama puan her bir katilimcinin o begeni 6begin-
deki ortalama tiiketim diizeyini gostermektedir. Daha sonra her bir katilimcinin
her bir begeni 6begindeki tiiketim diizeyleri iki ana gruba ayrilmistir. Tiiketimin
5 puana yaklasmas: aktif, 1 puana yaklasmasi ise pasiflige isaret etmektedir. 1
puan ile 2,99 puan arasindaki tiiketim diizeylerini pasif ve 3 ile 5 puan arasinda
tiikketim diizeyleri ise ilgili begeni grubunda yer alan atilimcinin aktif oldugu
anlamina gelmektedir. Asagida, bulgular boliimiinde televizyon alanindaki kiil-
tiirel tiiketimi ¢oziimlemek iizere ise bagimsiz degiskenler olarak yas, egitim,
gelir ve televizyon izleme siireleri analizlere dahil edilmistir.

2.1. Orneklem

Arastirma Hatay’'da gerceklestirilmistir. Hatay ilinin ilge niifuslarinin oransal
dagilimi da dikkate alinarak Antakya, Defne ve Samandag ilcelerinde ev kadinla-
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rina anket uygulanmustir. Arastirmada, kartopu 6rneklem teknigi kullanilmustir.
[k goriisme yapilan yash ev kadimnlar araciligi ile baska ev kadinlarina ulasilmis-
tir. Toplamda, 55 yas ve tizeri 100 ev kadiniyla goriisiilmiistiir. Katilimcilara,
uygulama Oncesinde arastirmayla ilgili bilgilendirme yapilmis, aydinlatilmis
onam niteligi tasiyan bir agtklama sunulmustur.

2.2.Veri Toplama Araci

Yash ev kadinlar ile ilgili bilgilere standart bir soru kagidi aracilig ile ulasilmisg-
tir. Soru kagidi 3 ana boliimden olusmaktadir. Tlk boliimde yasli ev kadinlarmin,
yaslilik donemlerindeki sorunlar1 ve kiiltiirel tiiketim aktiviteler ile ilgili sorular
sorulmustur. Tkinci boliim televizyon izleme davranislarina ve motivasyonlarmna
yonelik sorulardan olusmaktadir. Ugiincii ve son boliimde ise sosyo-demografik
ozellikleri ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Bu ¢alismada ise, arastirmada yer alan
sorulan sorularin bir kismini olusturan ve televizyon alanindaki kiiltiirel tiiketi-
mi 6lgmek tizere yoneltilen 19 soru kullanilmaktadir.

3. BULGULAR

Televizyon alaninda kiiltiirel tiiketim pratiklerini ¢oziimlemeye ge¢meden 6nce
arastirmaya katilanlarin sosyo-kiiltiirel 6zelliklerine ve televizyonla olan iligkisini
bakilmalidir. Katihmcilarin yas, aylik gelir, egitim diizeyi ve televizyon izleme
siireleri asagidaki tabloda yer almaktadir.

Tablo 3. Katilimcilarin Sosyo-demografik Ozellikleri

Degiskenler Parametre

Yas Ortalama=64,6 En gen¢=55
Std.Spma=8,1 En yash=84

Aylik gelir ($) Ortalama=516 En diisiik=119
Std.Spma=331 En yiiksek=1980

Giinliik televizyon izleme siiresi (dakika) | Ortalama=255 En diisiik=40
Std.Spma=135 En yiiksek=720
Diizey Yiizde
Okuryazar olmayan % 10,0

Egitim diizeyi Ilkokul % 42,0
Ortaokul % 16,0
Lise % 20,0
Universite % 12,0

Katilimcilarin ortalama yas1 64,6’dir. En geng katilimci 55 ve en yaslis1 ise 84 ya-
sindadir. Giinliik televizyon izleme siireleri 40 dakika ile 720 dakika arasinda
degisiklik gostermektedir. Giinliik ortalama televizyon izleme siiresi ise 255 da-
kika olarak tespit edilmistir. Katilimcilarin aylik gelirleri Tiirk Liras: olarak alin-
mistir. Ulusal hesaplarla karsilastirma olanag1 saglamasi i¢in arastirmanin ger-
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ceklestirildigi donemdeki kur dikkate alinarak gelir diizeyi dolar olarak yeniden
hesaplanmistir. Katilimcilarin aylik ortalama hane gelirleri 516%’dir. En diisiik
hane geliri 119$ ve en yiiksek hane geliri ise 1980%’dir. Tiirkiye ortalamasina ba-
kildiginda ise yash kadinlarin yillik ortalama gelirlerinin 3202$ oldugu goriil-
mektedir (Arun 2013b). Katilimcilarin egitim diizeyleri degerlendirildiginde
%10'nun okuryazar olmadig1, %42’sinin ise ilkokul mezunu oldugu tespit edil-
mektedir. Ortaokul ve lise mezunlarinin oran sirasiyla %16 ve %20 olarak belir-
lenmistir. Katilimcilarin %12’si ise iiniversite mezunudur. Tiirkiye ortalamasina
bakildiginda ise yasl kadinlar1 %55,3 okur-yazar degilken, %12,6” s1 bir diploma-
s1 olmadig1 halde okur-yazar ve %22,9'u ilkokul mezunu, %7,3 ortaokul ve lise
mezunu, %1,8'1 iniversite mezunudur (Arun 2013b). Egitim kiiltiirel sermayenin,
hane geliri ise ekonomik sermayenin gostergesi olarak okunabilir. Bu haliyle de-
gerlendirildiginde, arastirmaya katilan yash ev kadinlarimin kiiltiirel ve ekono-
mik sermaye diizeyleri Tiirkiye ortalamasinin oldukga tizerindedir.

Tablo 4. Kiiltiirel Tiiketim Diizeyleri

Begeni Aktif Pasif
Seckin 59% 41%
Popiiler 5% 95%
Siradan 28% 72%

Katilimcilarin her bir begeni 6begi igin kiiltiirel tiiketim diizeyleri yukaridaki
tabloda yer almaktadir. Konvansiyonel yaklasima gore, daha hacimli sermaye
sahipleri daha seckin kiiltiirel tiiketim aktivitesine angaje olmaktadirlar. Bu ba-
kimdan, kiiltiirel tiiketim cephelesmektedir: Bir cephede seckin aktivite ve dige-
rinde ise siradan olan yer almaktadir. Yukarida gerceklestirilen operasyonelles-
tirme sayesinde katihmcilarin sadece seckin olana degil ayn1 zamanda popiiler
ve siradan olan tiiketim aktivitesine olan meyli de Olgiilebilmektedir. Nitekim,
glintimiizde televizyon alaninda sadece seckin ya da sadece siradan olanin tiike-
timi s6z konusu degildir. Arun (2013a, 2014 ve 2015) arastirmasinda Tiirkiye te-
levizyon alanindaki tiiketimin tekgil olmadigini tespit etmektedir. Bu arastirma-
da da, katihmcilarin basitge seckin ya da siradan tiiketimleri oldugu ve digerine
meyletmedikleri sOylenemez. Bu bakimdan degerlendirildiginde arastirmaya
katilan yash ev kadinlarinin, , %59"u seckin, %5’i popiiler ve %28’i ise siradan
kiiltiirel tirtinleri tiiketiminde aktif konumda yer almaktadirlar. Calismanin ana
arastirma sorusu tam bu noktada islevsel bir ¢oziimleme olanag1 sunabilecektir:
Hangi faktorler televizyon alaninda kiiltiirel tiiketim Oriintiisiinde etkindir? Ba-
gimsiz degiskenlere bakilarak, televizyon alamindaki kiiltiirel tiiketim profili
olusturulabilir mi? Asagidaki analizlerde bu sorularin yanitlarina iliskin ¢6ztim-
lemeler yer almaktadir.
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Tablo 5. Televizyon Alaninda Kiiltiirel Tiiketim Tipolojisi

Televizyon
. K..l o l i l
Begeni Aktif Ekonomik iltiire Yas z"em?
Sermaye Sermaye Siiresi
(dakika)
. o %25 lise
Seckin %59 586% %17 Gini. 64 245
Popiiler %5 406% %60 lise 58 282
o %28 o-y degil
Siradan %028 413% 046 ilkokul 67 281

Yukaridaki tabloda seckin, popiiler ve siradan begenilerde aktif bigimde kiiltiirel
tiiketim aktivitesi gosteren katilimcilarin kim olduklarina iliskin analiz sonuglar:
yer almaktadir. Seckin begeni 6beginde aktif tiiketim sergileyenlerin (%59) orta-
lama yas1 64’tiir. Siradan begeni 6beginde aktif olanlarin (%28) ise ortalama yas1
67’dir. Popiiler begeni 6beginde aktif olanlarin ise (%5) ortalama yas1 58 dir. Seg-
kin begenisi olanlara gore degerlendirildiginde, televizyon alaninda aktif bi¢im-
de kiiltiirel tiiketimi olan yash ev kadinlarinin, daha geng olanlar1 popiiler bege-
nilere meyletmektedirler (t=6,3; df=58; p=0,001).

Siradan begenileri olanlarin ise daha yash bir grubu olusturdugu dikkati gek-
mektedir (t=-3,01; df=58; p=0,004). Begeni gruplarinin televizyon izleme siireleri
de farklilasmaktadir. Seckin begeni grubuyla kiyaslandiginda, popiiler ve sira-
dan begeni Obeginde aktif olanlarin bir giin iginde daha uzun siire televizyon
izledikleri anlagilmaktadir (sirasiyla; t=2,1; df=58; p=0,036 / t=2,08; df=58; p=0,042).

Seckin, popiiler ve siradan begenilere meyledenlerin ekonomik sermaye diizeyle-
ri de birbirinden farklidir. Seckin begenileri olanlarla kiyaslandiginda, popiiler
ve siradan begeni 0beginde aktif olanlarin ortalama aylik gelirleri daha diisiiktiir
(strasiyla; t=3,7; df=58;p=0,001 / t=3,5; df=58; p=0,001).

Ekonomik sermayenin benzer oriintiisii kiiltiirel sermaye dagiliminda da kendini
gostermektedir. Daha hacimli kiiltiirel sermaye sahipleri daha seckin begenilere
aktif olarak meyletmektedirler. Siradan begenisi olanlarin %28'i okuryazar degil
ve %46’s1 ise ilkokul mezunudur. Diger yandan kiiltiirel tiiketim aktivitesi daha
seckin kilan unsurlardan birisi hacimli kiiltiirel sermayedir. Seckin begenileri
aktif olarak tiiketenlerin %25 lise ve %17’si tiniversite mezunudur.

Yash ev kadinlarinin hangi begeni grubunda aktif olduklarinin yaninda, kiiltiirel
olarak hepcil veya tekgil titketim egilimi nasil dl¢iilebilir? Asagidaki tabloda, yas-
I1 ev kadinlarmin hepgil ya da tekgil tiiketim Ozelliklerine gore dagilimlari su-
nulmaktadir.
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Tablo 6. Televizyon Alaninda Yash Kadinlarin Kiiltiirel Tiiketim Pratikleri

Tiiketim pratigi Say1 Yiizde
Pasif 26 26.0
Tekgil 56 56.0
Hepcil 18 18.0
Toplam 100 100.0

Kiiltiirel tiiketim pratigi bakimindan televizyon alaminda {i¢ grup goriiniir ol-
maktadir; herhangi bir begeni grubunda aktif olamayan televizyon izleyicileri,
pasifler; sadece bir tiir begeni grubunda aktif olarak kiiltiirel tiiketimi olanlar,
tekgiller; son olarak iki begeni grubundaki iiriinleri de tiiketen hepgiller. Seckin,
popiiler ya da siradan kiiltiirel {iriinlerin tiiketiminde aktif olmayan ev kadinla-
rinin orani %26’dir. Herhangi bir tiirde aktif olanlarin orani ise %56 dir. Bu ke-
simler, seckin, popiiler ya da siradan olan begenilerden sadece birini tiiketme
egilimindedirler. Bu kesimlerin kiiltiirel tiiketimleri tekcildir. Ote yandan, hepgil
tiiketim karakteristigi sergileyenlerin orani ise %18’dir. Bu kesimler, se¢kin, po-
piiler ve siradan olan begenilerden ikisini tiiketme egilimindedirler.

SONUC

Televizyon alaminda kiiltiirel tiiketim pratigini tanimlayabilmek igin Bour-
dieu'niin argiimaninin yaninda hepgil-tekgil tezinin de islevsel oldugunu soyle-
nebilir (Chan and Goldthorpe 2007). Yukar: da yer alan bulgularin bir kismi bek-
lenildigi tizere, seckin begeni tiiketiminin hacimli sermaye sahipleri tarafindan
gerceklestirildigini ortaya koymaktadir.

Bu arastirmada yasl ev kadinlar1 arasinda popiiler begenilerin seckin ve siradan
olanlara nazaran daha diisiik diizeyde tiiketilmesi, dikeyde gerceklesen ayrimin
aslinda yatayda da gergeklestigine iliskin 6nemli bir kanit olarak kendini goster-
mektedir. Sosyal hiyerarside hacimli sermaye sahipleri daha seckin kiiltiirel
iirtinlere meyletmektedirler. Elbette dikeyde gergeklesen bu ayrim, bizim igin ve
literatiir igin sasirtic1 degildir. Ancak popiiler begenilerin yashlar arasinda daha
seyrek tiiketilmesi, yatay bi¢cimde de bir ayrim olabilecegine isaret etmektedir. Bu
yatay ayrim, benzer diizeyde seckin sermaye sahibi olsa da, bu grup icinde kusak
farkindan dolay1 begeni tercihlerinin farklilastigini ortaya koymaktadir. Bu bulgu
Tiirkiye’de uzun siiredir tartisiimaktadir. Arun (2009, 2014, 2015) ve Arun ve
Elmas (2016) giincel ¢calismalarinda farkli 6rneklemler {izerinde gergeklestirdikle-
ri ¢oziimlemelerde yatay bicimde gerceklesen ayrimin izlerine rastlamislardir.
Yatay olarak gerceklesen ayrim, kiiltiirel esitsizligin yeni bi¢imlerinden birisi
olarak da kabul edilebilmektedir (Friedman ve ark. 2015; aktaran: Arun ve Elmas
2016). Bu bakimdan, kiiltiirel sermayenin repertuvarlar1 ayrici pratikleri tetikler-
ken, bunun yaninda kusaklarin vasiflar1 da yatay diizlemde kiiltiirel tiiketim
pratiklerini sekillendirmektedir. Zira kusaklar biyolojik olmaktan ziyade sosyolo-
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jik olarak toplumsal hiyerarside konumlanmakta, kusak ¢atismasi basitge sosyal
iletisim bigimi olarak degil siifsal karsitlik olarak etkinlik gostermektedir.

Calismanin analizlerinde goriiniir olan bir baska farkli bulgu ise homoloji argii-
maninin ileri stirdiigtinden farkli olarak, televizyon alaninda cephelesen begeni
obeklerinden ve kiiltiirel tiiketim farkliliklarindan s6z edilemeyecegidir. Televiz-
yon gibi hibrit bir karaktere sahip bir mecrada hepgil-tekgil tezinin daha agiklayi-
c1 bir islevi oldugu dikkat ¢ekmektedir.

Kiiltiirel olarak pasif, tekgil ve hepgil olani birbirinden ayiran unsur nedir? Lite-
ratiirde, izleyicilerin televizyon alaninda hangi program tiirlerini daha fazla izle-
dikleri degerlendirilerek hepgil ya da tekgil kiiltiirel tiiketimleri olup olmadig:
tartisilmaktadir (Misci Kip 2013). Bu ¢alismalarda, hepcil (ya da tekgil) kiiltiirel
tiiketim karakteri izleyicinin tiikettigi tirliniin icerigine bakilarak belirlenmekte-
dir. Oysa bunun yaninda, kiiltiirel tiiketim aktivitesinin nadirligi ya da yayginli-
g1, aktiviteyi seckin (ya da siradan) kilan unsurdur. Tiiketim aktivitesinin nadir-
ligini (ya da yaygimnligini) belirleyen unsurlar ise tiiketicinin toplumsal kokenle-
ridir. Dolayisiyla sadece iiriiniin igerigine bakilarak seckin ya da siradan olan
belirlenemez, ayn1 zamanda tirtiniin tiiketim aktivitesinin toplumsal kokenle
olan iliskisi kiiltiirel tiiketimi seckin ya da siradan kilabilir. Ithal edilmis begeni-
leri Tiirkiye’'de tiiketenlerin kim olduklarmna bakarak, seckin diye smiflanmis
irtinii tiiketenleri iist, orta veya alt sinif olarak smiflamak hatali olacaktir. Oysa
tiiketim aktivitesinin nadirligi ve toplumsal kokenle olan iliskisi aktiviteyi de
seckin ya da siradan kilacaktir. Oyleyse burada “kiiltiirel olarak pasif, tekcil ve
hepgil olam birbirinden ayiran unsur nedir?” sorusunun yaniti, televizyon ala-
nindaki kiiltiirel tiiketim aktivitesinin toplumsal kdkenle olan iliskisinin Oriintii-
stinli sunabilecektir.

Literatiirde yer almayan ancak bu ¢alismada elde edilen bir diger bulgu, pasif
olan grubun televizyon alaninda gergeklestirdigi tiiketim pratigidir. Pasiflik, tiim
begeni Obeklerinde aktif bigimde yer almayanlarin temel karakteristigidir. Bu
grup, televizyon izlemesine karsin, kiiltiirel tiiketimleri televizyon alaniyla sinirl
degildir. Hepgil, tekgil ve pasif olan izleyici gruplarini birbirinden ayiran unsur-
larin neler oldugu discriminant analiziyle ¢oziimlenmistir. Bulgular, televizyon
alaninda gerceklesen tiiketim pratiginde hepgil-tekgil tezinin gegerli oldugunu
ortaya koymus olsa da, ayrimin hepgil ve tekgil olan grup arasinda gerceklesme-
digine isaret etmektedir. Disciriminant analizi sonucunda, hepgil olan grubun
diger iki gruptan ayrilmakta oldugu anlasilmistir (Standart Canonical Func-
tion=1,08; Group Centroids=0,318). Hepgilleri diger iki gruptan ayiran temel et-
men ise gelirdir (Standart Canonical Function=0,653). Ote yandan, ikinci ayirict
etmen, literatiirdeki bulgulara bakilirsa titketim pratigi itibariyle tekgilleri diger
gruplardan ayirmalidir. Oysa, analiz sonucunda elde edilen bulgular, bu ¢alis-
mada pasiflerin, hepgil ve tekgil olan gruptan ayrilmakta olduguna isaret etmek-
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tedir. Yash ev kadinlar1 arasinda, pasif izleyiciler yaslari nedeniyle hepgil ve tek-
cil tiiketim pratiginden farkl bir tiiketim egilimi sergilerler. Pasifleri, digerlerin-
den ayiran unsur yastir (Group Centroids=0,024).

Sonug itibariyle, seckin begeni 6beginde aktif olan katilimcilarin %8,5'inin popii-
ler ve %22’sinin de siradan begenilerle eglendikleri goriilmektedir. Hepcil olan
bu grup, hacimli kiiltiirel sermayesinin de yardimiyla, hiyerarsik olarak daha
altta yer alan begeni gruplarinin tiikettigi tirtinleri de zaman zaman tiiketmekte-
dirler. Tiirkiye televizyon alaninda hepgil-tekgil tezinin islerligi bilinmektedir
(Arun 2015). Ancak yash ev kadinlar1 arasinda da hepgil grubun varligi, bunun
bir tesadiif olmadigini gostermektedir. Burada kritik olan husus, hepgillerin sa-
dece seckin grup icinde aktif olanlardan olusmalaridir. Hepgillik, daha hacimli
kiiltiirel sermaye sahiplerinin tekelindedir. Onlar kiiltiirel tiiketim bi¢imi itibariy-
le popiiler ve siradan olani tiiketme egilimi gosterirken, tersi s6z konusu degil-
dir. Daha siradan ve popiiler begeni grubunda olanlar bu tip bir tiiketim Oriintii-
sii sergilememektedirler. Daha yukarida olanlar zaman zaman asagiya dogru
hareket ederek tiiketimlerini gesitlendirirken, sinifsal olarak daha asagida ko-
numlananlar tiiketimleri itibariyle daha fazla tekgil karakter sergilemektedirler.
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