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Sosyal medya kullaniminin hizla artmasi, toplumsal degisimde etkili olmakla kalmayip ayni zamanda yeni is firsatlarinin ortaya
cikmasina zemin hazirlayan ve topluma yeni davranis kaliplar kazandiran bir role sahiptir. Bu bagdlamda ortaya ¢ikan yeni is
alanlarindan biri, toplumun daha énce tanismadigi bir kavram olan "YouTuberlik"tir. YouTuberlar, sosyal medya platformlarinda igerik
paylagarak hem maddi kazang elde etmekte hem de taninirlik saglamaktadir. Bu maddi kazang ve Gzellikle de séhret arzusu, ortaokul
ogrencileri igin cazip bir hale gelerek YouTuber olma isteklerini artirmaktadir. Bu durumun 6grencilerin hayatlari (izerinde birgok
etkisinin olabilecedi, yapilan arastirmalarla da belirtimektedir. Bu kapsamda, bir devlet okulu ve bir 6zel okulda égrenim géren toplam
21 6grenciyle goniilliilik esasina dayali gériismeler gerceklegtirilerek, ortaokul 6grencilerinin YouTube kullanimlari ve YouTuber
kimliklerine yénelik gérisleri elde edilmistir. Aragtirma sonuglari, é§rencilerin YouTuber olarak takip ettikleri kisileri 6rnek aldiklarini ve
eglendirici bulduklari igin kendilerinin de YouTuber olmak istediklerini gbstermektedir. Bununla birlikte, 6grencilerin ¢odunlugunun
gelecekle ilgili planlarinda YouTuber olma isteginin 6nemli bir yer tuttugu dikkat cekmektedir.
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Abstract

The rapid increase in the use of social media has not only been instrumental in social change, but has also paved the way for the
emergence of new business opportunities and has given society new behavioral patterns. In this context, one of the new business
areas that has emerged is "YouTubing," a concept that society has not met before. By sharing content on social media platforms,
YouTubers both earn money and gain recognition. This financial gain and especially the desire for fame become attractive for middle
school students, increasing their desire to become YouTubers. Research also indicates that this situation may affect students’ lives.
In this context, 21 public and private school students were interviewed voluntarily, and their views on YouTube usage and YouTuber
identities were obtained. The study results show that students take the people they follow as YouTubers as examples and want to
become YouTubers themselves because they find it entertaining. However, it is noteworthy that the desire to become a YouTuber has
an essential place in the plans of most students.
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Girig
Gunimizde artan iletisim ve ulasim kaynaklarinin etkisi ile sosyal medya kullanimi gerek diinyada gerek Tirkiye'de
glnden gine hizla artmaktadir. We are Social (2023) raporuna gore; diinya nifusunun %64'U internet kullanicisi olup,
%59'u aktif sosyal medya kullanicisidir. Ayrica %49'u interneti video ve film izlemek icin kullanmaktadir. Ayni rapora gore
Turkiye'de insanlar glinde yedi saatini internette gegirmekte olup, bu yedi saatin (i¢ saatini sosyal medyaya, yaklasik olarak
iki buguk saatini video izlemeye ve kalan yaklasik bir buguk saatini ise miizik dinlemeye ayirmaktadir. Bu verilere gore
Tiirkiye'de insanlarin blyik gcogunlugunun internette en gok sosyal medyada vakit gegirdigi ve daha ¢ok video izlemeyi
tercih ettigi sdylenebilmektedir. Bu nedenle YouTube hem izleyici hem de igerik sadlayici profiline sahip bircok kullanici
tarafindan oldukga ragbet gérmektedir. Ozellikle paylasilan videolarla bircok kisiye ulasabilme, tanilan, sevilen ve takip
edilen bir kullanici olma fikri insanlara cazip gelmekte, YouTube’'da igerik Uretici olarak aktif olan kullanici sayisi gin
gectikge artmaktadir (Susanti vd., 2023). Boylece yeni bir is alani olarak nitelendirilebilecek “YouTuber” kavrami ortaya
cikmustir.

YouTube’da kanali olan ve dizenli olarak video ylkleyen bireyler YouTuber olarak adlandiriimaktadirlar (Ergen, 2019).
YouTuberlik bir meslek olarak algilanmaktadir ve YouTuber olan kisiler tinlii ya da hi¢ taninmayan kisiler olabilirler (Oziiz,
2018). Ancak bu kisiler YouTuber kimlikleriyle zaman igerisinde Un ve sohret kazanabilmekte ve boylece 6zellikle reklam
gelirleriyle blylk maddi kazang saglayabilmektedir. Bu nedenle yapilan arastirmalarda, begenilme ve takdir gérme
isteginin on plana ¢iktigi erinlik doneminde yer alan gocuklarin, YouTuber olmaya yonelik biylk bir ilgiye sahip oldugu
ortaya koyulmustur (Ozdemir, 2015; inal-Kamaci, 2021; Chao ,2022). YouTube'da popiiler olan ve “fenomen” olarak
adlandirilan gengleri takip eden yetiskin olmayan bireyler, onlar gibi popUler olmak istemekte ve kendi video igeriklerini
uretmektedir (Samur, 2020). Béylece YouTube, yetiskin olmayan bireylere 6zgin icerik tretme ve dijital becerilerini
gelistirme imkani sunarken ayni zamanda iceriklerin hizla yayiimasi ile kullanicilari etik zorluklarla da karsi karsiya
birakmaktadir (Lange, 2014). Bu baglamda YouTuberlar, yetiskin olmayan bireylerin bakis agisina gore, genel olarak
YouTube Uzerinden video paylasarak kazang elde eden bireyler olarak gériilmekte (Lozano-Blasco 2023) ve bu nedenle
YouTuber olma istegi meslek segimlerini ve egitim hayatlarini 6nemli diizeyde etkilemekte; gunlik rutinlerini, yagam
bicimlerini ve gelecek planlarini da sekillendirmektedir (Kuyucu, 2019; Yurdakul, 2022). Ozkonuk'un (2019) ¢alismasinda
YouTuber olarak aktif bir sekilde paylasim yapan ¢ocuklarin hem kendi sosyal hayatlarinin degisime ugradigini hem de
etkiledikleri kitle baglaminda toplumsal hayatin ingasinda rol aldigi ortaya koyulmustur.

YouTube’a erisim yasinin her gecen giin diismesi ve yetiskin olmayan bireylerin igerik Uretici olarak da bu mecrada yer
almasi (zerinde dnemle (zerinde durulmasi gereken bir konudur (Taylan ve Agallija, 2016; Boga ve Saglam, 2021;
Rodrigues vd., 2023, Balikgi ve Karatas, 2024). Kullanicilarin tiketici ve ayni zamanda Uretici konumunda yer alabilmeleri,
onlarin YouTube’'da daha fazla zaman gegirmelerine neden olmaktadir (Karadagd, 2022). Cocuklarin hem izleyici hem de
YouTuber kimlikleriyle sosyal medya ortaminda yer edinmeleri; onlarin hayata bakis agilarini, beklentilerini, istek ve
arzularini etkileyebilmektedir. Ozellikle gelecek planlarinin arttigi ve genglerin kendilerini gelecekteki yetiskin hayatlarina
dogru sevk edecek roller bulmaya, kisiliklerini ve 6z tanimlarini gelistirmeye calistiklari bir ddnem olarak tanimlanan erken
ergenlik déneminde (Akginar, Baydar ve Kagitgibasi, 2018) yer alan ortaokul 6grencilerinin tiketim, davranis kaliplari ve
yasam bicimi izledikleri videolara ve model aldiklari YouTuber'lara gére sekil alabilmektedir (Boga ve Saglam, 2021;
Karadag, 2022; Mc Carthy vd., 2022). Bao vd. (2019), Folkvord vd. (2019) ve van Noort vd. (2012) calismalarinda
izleyicilerin yasitlari olan YouTuberlerden kolayca etkilendiklerini ifade etmislerdir. Bu durum &zellikle yetiskin olmayan
bireyler agisindan olumsuzluklar yaratabilmektedir (Castell6-Martinez ve Tur-Vifies, 2020;Guney ve Tastepe, 2020;
Yayman ,2019).

YouTube, kullanicilarin yikleme yapmasina, goriintilemesine, derecelendirmesine, paylasmasina, oynatma listesine
eklemesine, rapor vermesine, videolari yorumlamasina ve diger kullanicilara abone olmasina izin veren bir uygulamadir.
Mevcut icerik; video klipler, TV sovu klipleri, mlzik videolari, kisa ve belgesel filmler, ses kayitlari, film fragmanlari, canli
yayinlar ve video bloglama, kisa orijinal videolar ve egitim videolari gibi diger ierikleri icermektedir. YouTube'da kayitsiz
kullanicilar yalnizca sitede video izleyebiliyorken, kayitl kullanicilarin sinirsiz sayida video yiklemesine ve videolara
yorum eklemesine izin verilmektedir (Ciampa ve Moore, 2015). YouTube videolarinin biyik ¢ogunlugunu gérintiilemek
Ucretsizdir ancak abonelik tabanl premium kanallar, film kiralama, YouTube Muzik ve YouTube Premium, ayrica premium
ve reklamsiz muzik akisi sunan abonelik hizmetleri ve reklamlar gibi istisnalar vardir. YouTube’a dakikada 1000 saatten
fazla icerik yUklenmekle birlikte her giin YouTube’da bir milyar saat icerik izlenmektedir (Goulas, 2018). YouTube'nin
bahsedildigi tizere ¢ok genis kitlelere ulasmasi dzellikle reklam verenler olmak (izere bir gok kisi ve kurum igin en cazip
internet alanlarindan biri haline gelmistir. Bu durum ise daha 6nce toplumun bilmedidi “YouTuberlik” gibi yeni is alanlarinin
dogmasina yol agmistir.

YouTuber, sosyal medyanin literatlire kazandirdigi bir kavram olup, sosyal paylasim sitesi YouTube’den esinlenerek
isimlendirilmistir. Aslinda YouTube igin video Ureten, yiikleyen herkes birer YouTuberdir (Ergen, 2019,Balikg1,2023) .
Literatur incelendiginde ise YouTuber kavraminin yerine viogger kavraminin da kullanildigi gorilmektedir. Video ve
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blogger kelimelerinin birlesmesinden olusan vliogger, birincil olarak medya igerigi video olan bloggerlara verilen isimdir
(Levy, 2013). Vlogger kavrami YouTuber kavramina gére daha genis olmasina karsin, YouTube'un popilaritesinden dolay!
vloggerlarin blytk kismi bu alanda video Urettiklerinden YouTuber olarak da bilinmektedirler. YouTuber'lar YouTube'da
kendilerine kanal agip, kendi kanallarinda gesitli videolar paylasarak hayran kitlelerini artirmaya c¢alismaktadirlar.
YouTuber'larin bir kismi makyaj, bir kismi sarki, bir kismi oyun, bir kismi maceralarini paylasmaktadir. Ancak bunlarin
paylasimlari ne olursa olsun ortak yonleri, karsisindaki ile yiz ylze konusuyor ve karsilikli iletisim kuruyor gibi
davranmalaridir (Yaras, 2017).

Lange (2007), YouTube kullanicilarini kullanim bigimlerine gore; eski kullanicilar, siradan kullanicilar, aktif kullanicilar,
YouTuber'lar ve YouTube Unllleri olmak tizere bes kategoriye ayirarak incelemistir. Bu tanimlamaya gore eski kullanicilar,
YouTube’a video ylklemesi yapmayan ancak kendi hesaplarindan video izleyen ve bazen de videolara yorum yapan
kullanicilardir. Siradan katilimcilar, YouTube'de gezinen ve ézel aramalar yapan hesaplari olmayan kullanicilardir. Aktif
kullanicilar, kendine ait hesaplari olan ve sik sik video yikleyen, diger kullanicilarin paylagimlarina yorum yapan
kullanicilardir. YouTuber'lar, diger YouTube kullanicilarina nazaran YouTube ile daha fazla ilgili olan bir kullanici grubu
olup, strekli video ylkleyen ve diger videolara yorum birakan kullanicilardir. YouTube (nllleri ise YouTuberlar ile ayni
ozelliklere sahip olmakla birlikte hem site kullanicilari hem de diger insanlar tarafindan taninmaktadirlar (Mutlu ve Bazarci,
2017).

Farkli kullanim bigimlerine sahip olsalar da YouTube kullanici sayisi glin gegtikge artmaktadir (Cheng vd., 2023). Yapilan
aragtirmalar incelendiginde YouTube'nin oldukga popiler oldugu sdylenebilmektedir. YouTube'u diger sosyal medya
alanlarindan farkli kilan faktorlerden biri YouTube Is Ortakligi programi gergevesinde AdSense reklam modeli araciligiyla
kullanicilarin kazang elde etmesidir (Lozano-Blasco vd., 2023). Bu sistemin isleyisi oldukga basit olup, “bir video yiikle,
cok izlen ve para kazan!” seklindedir (Miles, 2014). Ancak her YouTuber bu kapsamda kazang elde edememektedir; ¢linkii
kisinin YouTube Is Ortakli§i programina bagvurmas ve kabul almasi gerekmektedir.YouTube 2013 yilinda Tiirkiye'de
YouTube is Ortakli§i programini baglatmistir. Tirkiye'de bu ibirliginin uygulamaya konulmasi ile birlikte YouTube igerik
ureticiligine olan talep 6nemli dlclide artis gostermistir. Tirkiye’de yaklasik 70 milyon sosyal medya kullanicisi
bulunmaktadir ve bu kullanicilarin yaklasik 58 milyonu YouTube kullanicisidir (We are Social, 2023). Bu oran ise Ulke
nifusunun yaklasik %63'lne denk gelmektedir. Yine Tirkiye'deki insanlarin ortalama YouTube kullanma stiresi ise ayda
18,5 saat olarak tespit edilmistir (We are Social, 2023).

Tirkiye'deki YouTuberlar incelendiginde ise kullanicilarin agirlikli olarak 1990 sonrasi Y ve Z kusagi Kisileri olduklari
gorilmektedir (Yurdakul, 2022). Paylasimlarinin ise gogunlukla oyun, eglence ve komedi igerikli oldugu gortlmektedir. Bir
yandan YouTuberlarin bu paylagimlari diger yandan elde ettikleri sohret ve kazanclar 6zellikle 1990 sonrasi dogumlu
bireylerin dikkatini gektigi icin bu kulvara yonelmelerine neden oldugu sdylenebilmektedir (Lozano-Blasco vd., 2023).

YouTube'un ve YouTuberlarin gengler ve gocuklar tzerindeki etkisinin nasil ve ne diizeyde oldugu gesitli arastirmalarda
konu edinilmis ve bu arastirmalarda ¢ocuklarin YouTube kullanim siresinin yiksek oldugu ve YouTuberlari kendilerine rol
model/drnek olarak aldi§i sonucuna ulagiimistir (Martinez ve Olsson, 2018; Yurdakul, 2022; Mc Carthy vd., 2022; Radesky
vd.,2022; Meyerding ve Marpet,2023; Lozano-Blasco vd.,2023). Nitekim Martinez ve Olsson (2018) cocuklarin
YouTuber'larl nasil anlamlandirdiklarini ve gunlik hayatlarindaki rollini arastirmis; takip edilen YouTuberlarin kimlik
ingasinda rol oynadigi ve kisinin kim oldugunu belirlemede etkili oldugu sonucuna ulagiimistir. Ayrica Yasa (2021)
cocuklarin sahip oldugu YouTuber kimlikleriyle olusturduklari iceriklerin onlarin duygulari, diistinceleri, degerleri ve hayat
gorusleri hakkinda ipuglari sunacagini belirtmistir. Castillo-abdul vd. (2020) ise gocuk Youtuber sayisinin gin gegtikge
artmasinin altinda yatan nedenlerin arastirimasi gerektigini vurgulamaktadir. Ancak yapilan alanyazin arastirmasinda
Turkiye'de ortaokul 6grencilerinin YouTuber olma istedine etki eden faktérleri inceleyen herhangi bir calismaya yazarlar
tarafindan ulasiimamigtir. Alican ve Saban (2012) ortaokul ve lise égrencilerinin YouTube kullanim tutumlarini, Yaman vd.
(2020) ortaokul ve lise dgrencilerinin sosyal medya kullanimi ile oyun oynama durumlarini, Unal (2019) YouTube
kullanicisi Z kugaginin sosyal medya kullanimi ve tercihlerini, Gurleroglu ve Yildinm (2022), ortaokul 6grencilerinin web
2.0 destekli egitsel web sitesi ile ilgili gorlslerini incelemislerdir. Bu calismalarda yetiskin olmayan bireyleri YouTuber
olmaya iten faktorler Uzerinde durulmadi§i gérilmektedir. Bu arastirmada égrenci gorlslerine dayali olarak dgrencilerin
YouTube kullanimlarini, YouTuber kimliklerini, neden YouTuber olmak istediklerini, hissettikleri duygulari ve hayatlarina
yansimalarini, YouTuberleri 6rnek aldiklari yonleri ayrintili olarak ortaya koyabilmek amaglanmistir. Boylece alanyazinda
var olan bosluk giderilerek dnemli diizeyde katki saglanacagi dislnlimektedir. Arastirmanin amaci dogrultusunda
belirlenen arastirma sorulari agagida verilmistir.

Ogrencilerin YouTube kullanim sikligi nedir?

Ogrencilerin YouTuber ve video tercihleri nelerdir?

Ogrencilerin YouTuberlar émek aldii yonler nelerdir?

Qgrencilerin sahip oldugu YouTuber kimlikleri nelerdir?

Ogrenciler YouTuber olduktan sonra hayatlarinda ne gibi degisimler meydana gelmistir?

g~
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6. Video izlemedikleri zaman ogrencilerin hissettikleri duygular nelerdir?
7. Ogrencilerde YouTuber olma isteginin nedenleri nelerdir?

1. Yontem
1.1. Aragtirmanin Modeli

Arastirma nitel arastirma yontemi ile desenlenmis ve durum galismasi olarak yurttilmustdr. Nitel arastirmalarda gozlem,
gériisme ve dokiiman analizi gibi veri toplama ydntemleri kullanilmakta, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekgi ve
butuncul bir bicimde ortaya konmasi hedeflenmektedir (Yildirm ve Simsek, 2006). Durum calismasinda bir ya da daha
cok olay, ortam, sosyal grup, toplum ya da sinirlandiriimig bir sistemin derinlemesine analizi séz konusudur (Alper, 2020).
Lochmiller ve Lester (2017), durum galismasini, bir aragtirmacinin sinirli bir sistem igerisinde bir veya daha fazla durumun
ayrintil bir sekilde incelemesine odaklanan nitel bir arastirma yaklasimi olarak ifade etmektedir. Bu baglamda ortaokul
ogrencilerinin YouTube kullanimlari ve YouTuber kimliklerine yénelik mevcut durumu ortaya koymak amaciyla yari
yapilandiriimis gériismeler yapilarak elde edilen nitel veriler analiz edilmistir.

1.2. Caligma Grubu

Arastirmada Orneklem segiminde seckisiz (tesadifi) olmayan drnekleme ydntemlerinden uygun Ornekleme ydntemi
kullanilmistir (Blytkoztiirk vd., 2012). Uygun érnekleme yonteminde arastirmaci zaman, para ve isglcl agisindan
orneklemin kolay ulasilabilir ve uygulama yapilabilir birimlerden secilmesidir (Bliyukéztiirk, 2012). Yapilan galismalarda
bu 6rnekleme yonteminin arastirmaya hiz ve pratiklik kazandirdigi belirlenmistir (Yildirnm ve Simsek, 2006). Bu nedenle
arastirmaciya kolay gorisme imkani sunacak bir devlet okulu ve bir 6zel okulda 6grenim goren, YouTube kanali olan ve
en az bir Youtube kanalini/YouTuber takip eden 21 ddrenci ile gonullilik esas alinarak gorusmeler yapiimigtir.
Arastirmanin ¢alisma grubunu olusturan 6grencilerin 6zellikleri Tablo 1°’de verilmistir.

Tablo 1. Gériigme Yapilan Ogrencilerin Ozellikleri

f
Cinsiyet Kiz 8
Erkek 13
Yas 11-12 11
13-14 10
Okul Devlet 11
Ozel 10
Sinif 6.Sinif 7
7.S1nif 11
8.SInif 3

Tablo 1 incelendiginde katilimcilarin gogunlukla erkek 6grencilerden olustugu gérlimektedir. Yapilan incelemelerde daha
cok erkek ogrencilerin YouTube kanalina sahip oldugu dikkat ¢ekmektedir. Buradan hareketle erkek dgrencilerin bir
YouTuber olma istedi ve ilgisinin kiz égrencilere gbre daha fazla oldugu yorumu yapilabilir. Ayrica 7. ve 8. Sinif
ogrencilerinde YouTuberhidin daha yaygin oldugu goértilmektedir. Ancak yapilan gorismelerde elde edilen verilere gore 8.
Sinif 6grencilerinin sinava hazirlik strecinde olmalari kanallarini kapatmayla sonuglanabilecek kadar kullanimlarini
etkiledigi icin bu sinif diizeyinde az sayida dgrenci ile gorlisme yapilabilmistir.

1.3. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Yapilan aragtirmada veri toplama araci olarak yari yapilandiriimig gérisme formu kullaniimistir. Uzman gérusu de alinarak
duzenlenen bu formda demografik bilgilerin yani sira; 6grencilerin YouTube kullanimi, takip ettikleri YouTuberlar ve
hayatlarina yansimalari, sahip olduklari YouTube kanali ve YouTuber kimliklerine yonelik 13 soru yer almaktadir.
Gériismeler yapilmadan 6nce égrenciler arastirmanin amaci hakkinda bilgilendirilmistir. Ogrencilerle yapilan gériismeler
gonulliluk esas alinarak ses kaydi ile kayit altina alinmig, gorigsme esnasinda onemli gorulen noktalar not alinarak veri
toplama sureci yuratilmastdr. Bu suregte dgrenciler O1, 02,...,021 seklinde isimlendirilerek gortgleri ayrintili bir sekilde
analiz edilmistir. Analiz stirecinde igerik analizi ydntemi kullanilimistir. Ogrencilerin verdigi yanitlara gére kategoriler altinda
bir tematik siniflama ve bu tematik siniflamaya bagl olarak frekans ve ytizde degerleri olusturulan tablolarda verilmistir.

2. Bulgular
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Yapilan gorlismelerde 6ncelikle 6grencilere gelecekte yapmak istedikleri meslek ve YouTuber olmayi bir meslek goriip

gormedikleri sorulmus, 17 kisi meslek oldugunu ifade ederken dort kisi meslek olarak gérmedigini belirtmistir. Ogrencilerin
meslek tercihleri ise Tablo 2’ de verilmistir.

Tablo 2. Ogrencilerin Gelecekte Yapmak istedikleri Meslek.

f %
Polis/Asker 6 29
Bilisim Teknolojileri 6 29
Doktor 3 14
Avukat/Savcl 3 14
Asgl 1 5
Pilot 1 5
Astronot 1 5

Tablo 2 incelendiginde 6grencilerin daha gok polis/asker ve bilisim teknolojileri alanina yonelik (bilgisayar mihendisi, oyun
tasarimcisi, YouTuber) meslekleri tercih ettigi goriimektedir. Bu alanda gortis bildiren égrencilerden ikisi YouTuber olmak
istedigini ifade ederken oncelikle diger meslekleri tercih eden 6grencilerden besi ise ikinci bir meslek olarak YouTuber
olmak istediklerini belirtmiglerdir. Buna gore Ogrencilerin yarisindan fazlasinin (N=7) gelecege yonelik planlarinda
YouTuber olma tercihinin 6n plana ¢iktigi agik¢a gorlimektedir. Ogrencilerin, sahip olduklari teknolojik araglar ile ilgili
soruya (Tablo 3) verdikleri yanitlardan teknolojik araglara erisimlerinin yiksek diizeyde oldugu ve tamaminin internet
erisimine sahip oldugu anlasiimaktadir. Ayrica 6grencilerin %76’sinin (=16) ise kendisine ait bir akilli telefonu olmasi da
bulunduklari yas ve gelisim donemlerine gore oldukga dikkat gekicidir. YouTube'a girmek igin en ok tercih edilen teknolojik
arag ise akilli telefon olarak belirlenmistir. Ogrencilerin daha gok mobil araclari tercih etmesinde, her yerden ve her an
erisebilme imkani ve kullanim kolayliginin etkili oldugu sdylenebilir.

Tablo 3. Ogrencilerin Sahip Oldugu Teknolojik Araglar ve YouTube’a Giris Yaparken En Gok Kullandigi

Teknolojik Arag
Sahip Olma Durumu f 1% YouTube’a Giris Yapma f 1%
internet 21 | 100 | Akilli Telefon 11 | 52
Akilli Telefon 16 | 76 Bilgisayar 6 |29
Tablet 15| 71 Tablet 4 |19
Bilgisayar 15 | 71

2.1. Ogrencilerin YouTube’a Yonelik Goriigleri ve Kullanim Durumlan

Ogrencilerin “YouTube'u bilmeyen birine nasil agiklarsiniz?” sorusuna verdikleri yanitlar benzer temalar altinda
birlestirilerek Tablo 4'te 6zetlenmistir.

Tablo 4. YouTube’a Yonelik Goriigler

f %
Video izleme/paylasma 17 | 81
Sosyal bir ortam 11 | 52
Eglenilecek bir yer 11 | 52
Her tir bilgiye ulasma 10 | 48
Para kazanilan bir ortam 2 10
UnlUleri takip etme 2 10
Zaman gegirme 1 5
Abone kazanma 1 5

Tablo 4'e gore Ogrencilerin gogunlugu YouTube'u video paylasilan ve izlenen, insanlarin aradigi her tur bilgiye
ulagabilecegi ve 6grenebilecedi, edlenceli ve sosyal bir ortam olarak gérmektedir. Bunun yani sira (¢ égrenci de
YouTube’un Facebook, Instagram gibi bir sosyal ortam 6zelligine sahip olmadigini daha gok video izlenilen ve paylagilan
bir ortam oldugunu belirtmistir. Ayrica az da olsa égrencilerin %10’luk bir béliminin YouTube'u para kazanilan bir ortam
olarak gérmesi 6nemli bir bulgu olarak géze ¢arpmaktadir.

Ogrencilerin YouTube kullanimlarina yénelik dncelikle giris sikli§i ve gegirilen siire sorulmus ve alinan yanitlar Tablo 5'te
verilmistir.
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Tablo 5. YouTube’a Giris Sikligi ve Gegirilen Siire

Giris Siklig! f 1% | Gegirilen Siire f %
Her giin 12 | 57 0-1 saat 4 19
Haftada birkag kez 5 24 1-2 saat 12 57
Sadece haftasonu 4 19 2-3 saat 3 14

3-4 saat 2 10

Ogrencilerin verdikleri yanitiara gore yarisindan fazlasinin (N=12) her giin YouTube’a giris yaptidi ve ortalama 1-2 saat
zaman gegirdigi gorilmektedir. Ayrica ogrencilerin %19'u ebeveynlerin sadece hafta sonu agmasina izin verdigini ve bu
nedenle sadece hafta sonu YouTube’a girebildiklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin YouTube’da zaman gegirdikleri bu stire
icerisinde ne tir videolar izledikleri soruldugunda ise égrencilerin tamami eglence icerikli videolar izlediklerini belirtirken
%81'i bilgi iceren videolar izlediklerini ifade etmislerdir. Bu kategoriler alt bagliklarda incelendiginde ulagilan sonuglar Tablo
6'da verilmigtir.

Tablo 6. Ogrencilerin izledigi Video Tiirleri

f %
Oyun 14 | 66
Ders 14 | 66
Komik Videolar 12 | 57
Muzik 11 | 52
Film 10 | 48
Ginlik Yasam 9 43
Takip ettikleri YouTuberlar 8 38
Kendin yap 3 15
Moda/Giizellik 3 14
Belgesel 1 5
Sanat 1 5
Tarih 1 5
Yemek Tarifleri 1 5

Elde edilen veriler incelendiginde 6grencilerin biyik bir cogunlugunun daha ¢ok oyun ve ders videolari izledigi, yarisindan
fazlasinin ise komik videolar ve muzik dinlemek igin video Klipleri izledikleri gértlmektedir. Ayrica oyun videolarini
izlediklerini belirten dgrencilerin tamamina yakininin erkek olmasi ile moda ve giizellik videolarini izlediklerini ifade eden
ogrencilerin tamaminin kiz 6grencilerden olusmasi izlemek igin tercih edilen video tirtinuin cinsiyete gore de sekillenerek
farklilik gosterdigini ortaya koymaktadir. Ogrencilere video izlemedikleri zaman neler hissettikleri sorulmus; égrencilerin
%52'si (n=11) herhangi bir sey hissetmediklerini ve bu durumdan etkilenmediklerini belirmislerdir. Geriye kalan %48'lik
kisim (N=10) bu durumdan etkilendigini ifade etmistir (Tablo 7).

Tablo 7. Video izlemedikleri Zaman Ogrencilerin Hissettikleri Duygular

f %
Koti 5 150
Sikilmig 4 140
Geri Kalmig 3 130
Eksik 3 130
Uzgiin 2 |2
Yalniz 1 10
Boslukta 1 10

Tablo 7°de verilen bulgulara gére YouTube’'da video izlemedikleri zaman &grencilerin gogu kendini kotu, geri kalmis ve
eksik hissettigini ve sikildiklarini belirtmislerdir. Bu bulgulara gore ogrenciler igin YouTube’da video izlemenin hayatlarinda
biy(k bir yere ve dneme sahip oldugu yorumu yapilabilir.

2.2. Ogrencilerin Takip Ettikleri YouTuberlar ve Hayatlarina Yansimalari
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Ogrencilere abone olduklari kanallar ve sik takip ettikleri YouTuberlar soruldugunda verdikleri yanitlara gére dgrencilerin

biy(k bir cogunlugunun oyun ve ders kanallarina abone olduklari ve inli YouTuberlari takip ettikleri sonucuna ulagiimistir
(Tablo 8).

Tablo 8.0grencilerin Abone Olduklar Kanallar ve Sik Takip Ettikleri YouTuberlar

f %
Enes Batur 13 | 62
Oyun Kanallari 12 | 57
Tongug Akademi 7 33
Meryem Can 6 29
Orkun Isitmak 5 24
Reynmen 3 15
Elif Yalgin 2 10
Baris Ozcan 2 |10
Oha Diyorum! 2 10

Tablo 8'e gore dgrencilerin ders videolar! izlemek igin Tongug Akademi kanalini tercih ettikleri ve buyltk ¢ogunlugunun
Enes Batur'u takip ettikleri gorilmektedir. Ayrica oyun kanallarina abone olan égrencilerin tamaminin erkek 6grenciler,
kadin YouTuber'lari takip eden ogrencilerin tamaminin ise kiz 0grencilerden olusmasi yine ogrencilerin YouTuber
tercihlerinde cinsiyet faktoriniin etkili oldugunu gostermektedir. Ogrencilerden alinan yanitiarin ardindan &zellikle takip
ettikleri bu YouTuber'lardan kendilerine érnek aldiklari bir YouTuber olup olmadigi sorulmus ve égrencilerin %67’si “evet”
yanitini verirken %33'U kendisine drnek aldidi bir YouTuber olmadigini belirtmistir. Daha sonra 6grencilere 6rnek aldig
YouTuberlar ve bu YouTuber'larin hangi yonlerini kendilerine 6rnek aldiklari sorulmustur. Ogrencilerin verdikleri yanitlar
Tablo 9'da verilmigtir.

Tablo 9. Ogrencilerin Ornek Aldiklari YouTuber’lar ve Yonleri

YouTuberlar f % Ornek Aldiklari Yonler f %
Enes Batur 5 136 Eglenceli, Komik 9 |64
Meryem Can 5 136 Dogal, Samimi ve Igten 8 |57
Oyun 4 |28 Egitici yonl 4 |28
Reynmen 2 |14 Konusma yetenegi/Hazir cevap olmasi 4 |28
Oyun oynama yetenegi 3 |22
llging ve farkls 2 |14
Montaj ve efekt yetenegi 2 |14
Mantikli 1 |7
Ozguvenli 1 |7
Hayallerinin pesinden gitmesi 1 |7

Tablo 9 incelendiginde ogrencilerin kisi olarak daha gok Enes Batur ve Meryem Can'i tercih ederken oyun videolari
yayinlayan YouTuber'lari da kendilerine érnek aldigi gortilmektedir. Ogrencilerin gogunlugu bu YouTuber'larin eglenceli
ve komik olmasi, dogal ve samimi olmasini, egitici yonind, konusma yetenegini ve oyun oynama becerisini kendilerine
ornek aldiklarini belirtmislerdir. Az sayida 6grenci ise ilging ve farkli olmasini, montaj ve efekt yetenegini, mantikli olmasini,
ozguvenli olmasini ve hayallerinin pesinden gitmesini kendine érnek aldigini ifade etmistir. Bu konuda bir égrencinin
gorust soyledir:

“Cok eglenceli biri. Ben de onun gibi komik olmak ve insanlari giildirmek isterim. Onun diginda gok hazircevap.
Her seye bir cevabi var. Bu yénii de ¢ok giizel.” (018)

Ogrencilerin %76 gibi biiyiik bir cogunlugu “YouTuber'lari takip ettikten sonra kendinizde gérdiigiiniiz degisiklikler var mi?
Hayata bakisinizi, distincelerinizi ve planlarinizi etkiledi mi?” sorusuna “evet’ yanitini verirken %24'U takip ettigi
YouTuber'lardan etkilenmedidini; hayatinda, diisiincelerinde herhangi bir degisiklik olmadigini belirtmistir.
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Tablo 10. Ogrencilerin Takip ettikleri YouTuberlarin Hayatlarina Etkileri

f %
Meslek olarak teknolojiye yoneldim 6 37
Kanal agma/video gekme istegi 5 31
Oyuna ilgim artti 4 25
Bedenilme, ilgi gorme istegi 3 19
Montaja ilgim artti 2 12
Konusma seklim degisti 2 12
Bilgim artti 2 12
Para kazanma istegi 1 6
Olgun diisiinmeye bagladim 1 6
Ozgiiven olustu (Ben de yapabilirim) 1 6

Tablo 10'da dgrencilerin verdikleri yanitlar incelendiginde YouTuberlari takip ettikten sonra meslek olarak teknolojiye
yoneldikleri, kanal agma ve video gekme istegi ve boylece kabul gérme, begenilme istegdinin olustugu ve oyuna ilgilerinin
arttigi gorlilmektedir. Ayrica iki dgrenci konusma seklinin degistigini ve takip ettigi YouTuberlari taklit ettiklerini belirtirken
iki 6grenci de bilgisinin arttigini ifade etmistir. Bu konuda bazi 6grenciler YouTuberlarin kendileri igin nasil bir yonlendirici
etkisi oldugunu sdyle ifade etmistir:

“Ben de onlar gibi olmak yani begenilmek istedim ve stirekli video ¢ekip atma istedi olugtu. Onun disinda énceden
doktor olmak istiyordum ama artik oyun tasarimcisi olmak istiyorum.” (03)

‘Konusma seklim degisti. Onlar gibi konugmaya ve onlari taklit etmeye basladim. Bir de daha fazla oyun
oynamaya basladim. Gésterdigi teknikleri ve kullandigi oyun araglarini uygulama istegi oldu.” (011)

2.3. Ogrencilerin YouTuber Kimlikleri ve Hayatlarina Yansimalari

Yapilan gérismelerde 6grencilere neden bir YouTube kanali agtiklari, YouTuber olmaya motive eden unsurlarin neler
oldugu sorulduktan sonra alinan cevaplar Tablo 11°de bir araya getirilmistir.

Tablo 11. Ogrencileri YouTuber Olmaya Motive Eden Unsurlar

fl%
Eglenmek 12 | 57
Arkadas etkisi 11 | 52
Merak 7 |33
Insanlara faydali olmak/Bilgi vermek 5 |24
Ornek aldi§1 YouTuber gibi olmak 5 |24
Sosyallesmek 3 |15
insanlari eglendirmek 2 110
Bos zamanlarini gegirmek 2 110
Diglanmamak 1 15

Tablo 11°de de goruldugu gibi 6grencilerin buyuk bir cogunlugu arkadaslarindan etkilenerek ve eglenceli bulduklar igin bir
YouTube kanali agtiklarini belirtmislerdir. Ogrenciler arkadaslarinin YouTube kanali oldugunu ve bu nedenle kendilerinin
de yapmak icin istek duydugunu, arkadaslarindan geri kalmak istemediklerini ifade etmislerdir. Bir 6grencinin de ézellikle
dislanmamak icin kanal agmasi da bunu acgikca gOstermektedir. Bazi dgrenciler YouTube'da gezinirken kanal
acilabilecegini kesfettigini ve merak edip veya takip ettikleri YouTuber'lar gibi olmak istedikleri i¢in bir kanal agtiklarini,
actiklari kanal ile insanlara faydali olmak istediklerini belirtmislerdir. Bazi égrenciler ise arkadas edinmek ve sosyallesmek
icin kanal actiklarini ve 6zellikle canli yayinlarin buna ¢ok katkisi oldugunu séylemislerdir. Alinan bu cevaplarin ardindan
ogrencilere “Bir YouTube kanaliniz olmasaydi kendinizi diglanmis hisseder miydiniz?” sorusu yodneltilmis ve
ogrencilerin%71’i hayir yanitini verirken %29'u evet yanitini vermistir. Bu durumun olusmasinda ise dgrencilerden alinan
cevaplara gore; arkadaglarinin arasinda konusulanlarin diginda kalmak, “kanali yok derler’ endisesi ve eksik kalma,
dislanma korkusunun etkili olabilecegi soylenebilir. Bu konuda bazi 6grenci gortsleri su sekildedir:

“Hayir, olmasaydi kendimi dislanmis hissetmezdim ama (zilirdiim niye benim yok diye. Bir de sikilirdim.
Yapacak bir sey bulamazdim.” (02)

“Evet, hissederdim. Arkadaglarimin var. Sorduklarinda kanalim yok demek ¢ok kétii olurdu.” (020)
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Ogrencilere “Bir YouTuber olarak kendinizi nasil tanimlarsiniz?” sorusu yéneltiimis ve alinan cevaplar Tablo 12'de
verilmigtir.

Tablo 12. Ogrencilerin YouTuber Tanimlamalari

f %
Eglenceli/Komik 11 | 52
Gamer 9 43
Egitici 9 43
Vlogger 3 15
Glzel konusan 2 10
ilging/Farkli 1 15
Icten/samimi 1 |5

Ogrencilerin verdikleri yanitian incelendiginde grencilerin yarisindan fazlasi (N=11) eglenceli ve komik bir YouTuber
oldugunu ifade ederken, yarisina yakini ise kendini iyi bir Gamer ve egitici olarak tanmlamistir. Ogrencilere ne kadar
siklikla paylasim yaptiklari ve daha ¢ok ne tiir videolar paylastiklari sorulmus, alinan cevaplara gore 6grencilerin daha gok
haftada bir iki kez veya ayda birka¢ kez paylagim yaptiklari ve daha ¢ok oyuna yonelik, egitici ve komik videolar
paylastiklari belirlenmistir (Tablo 13).

Tablo 13. Ogrencilerin Video paylagim Sikligi ve Paylastiklar Video Tiirii

Video Paylagim Sikhg f % Paylasilan Video Turl f %
Haftada 1-2 kez 8 38 Oyun 11 52
Ayda 1-2 kez 8 38 Egitici 5 25
ki ayda 1 kez 2 10 Komik 4 20
Nadiren 3 15 Viog 3 15
Kendin Yap 1 5
Gocuk Videolari 1 5
Tanitim 1 5

Ayrica 6grencilerden alinan cevaplara gore paylasim sikliinin okul donemi ve tatil dénemine gére farkllik gosterdigi;
ogrencilerin tatil doneminde daha sik video gekip paylastiklari belirlenmistir. Ogrencile;_re video paylasmadiklari zaman ne
hissettigi sorulmus ve 6grencilerin %67’si herhangi bir sey hissetmedigini séylemistir. Ogrencilerin %33'U ise bu durumdan
etkilendigini ifade ederken gogu kanalinin abone kazanamayacagi ya da kaybedecegi yoninde endiselendigini ve kendini
koth hissettigini belirtmistir. Az sayida 6grenci de video paylasmadigi zaman kendini eksik ve boslukta hissettigini,
sikildigini ifade etmistir.

Ogrencilere YouTuber olduktan sonra hayatinda degisen herhangi bir sey olup olmadigi sorulmus, sadece bir ogrenci
herhangi bir degisiklik olmadigini hayatini higbir sekilde etkilemedigini séylemistir. Ogrencilerin neredeyse tamami
YouTuber olduktan sonra hayatinda bir takim degisiklikler oldugunu ifade etmistir (Tablo 14).

Tablo 14. YouTuber Olduktan Sonra Ogrencilerin Hayatindaki Degisiklikler

Olumlu Degisiklikler f % Olumsuz Degisiklikler fl%
Sosyallesme 12 52 Bagimlilik 6 |29
Bilgisayar/Teknolojik bilgi 4 20 Tembellik/Usengeclik 6 |29
Popliler olma (sinifta/okulda) 3 15 Kitap Okuma 4 |20
iletisim becerisi 3 15 Akademik basari 4 |20
Diizenli/Planli 3 15 Sosyal Hayat 2 |10
Sorumluluk sahibi 2 10 Aile iliskileri 2 |10
Arastirici/Merakli 2 10

Ozgiiven 2 10

Yaraticilik 1 5

Tablo 14 incelendiginde 6grencilerin yarisindan fazlasi YouTuber olduktan sonra sosyallestigini, yeni arkadasliklar
kurdugunu belirtirken; %10’u ise sosyal hayatinin olumsuz etkilendigini, artik arkadaslariyla top oynamak, vakit gegirmek
yerine video gekmekle vakit harcadigini ifade etmistir. Ayrica d@renciler bir kanal sahibi olduktan sonra arkadaglari
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arasinda daha fazla kabul gérdiigiinii, sinifta ve okulda popiilerliginin yiikseldigini belirtmislerdir. Ogrencilerin tamamina
yakini arkadaglari arasinda YouTube'da izledikleri ve kanallarinda paylasim yaptiklari videolari, yorumlari, takip ettikleri
YouTuber'lar vs. konustuklarini, %15'i ise artik sohbetlerinin gogunlukla bu konularla ilgili oldugunu séylemislerdir. Bunun
yani sira 6grencilerin %20’si zamaninin gogunu YouTube’da gegirdigi icin akademik bagarisinin dustigund, derse kars!
ilgisinin azaldigini ancak ayni zamanda bilgisayar ve teknolojik bilgisinin arttigini belirtmislerdir. Ayrica 6grencilerin gogu
bos vakitlerini dederlendirmek icin daha ¢ok video gekmeyle ilgilendiklerini ve 6zellikle oyun videolari ¢eken 6grenciler
daha fazla oyun oynamaya basladiklarini, bu nedenle internette ve telefonda daha fazla zaman harcadiklarini
belirtmislerdir. Ustelik dgrencilerin %29'u bu durumun bagimlilik denebilecek boyutlara ulastigini sdylemis, bazi égrenciler
de bu durumun aile igi iliskilerini olumsuz etkiledigini, aile Gyeleriyle birlikte gegirecekleri zamani sinifadigini ifade etmistir.
Bunun yani sira 6grenciler bu nedenle artik daha az kitap okuduklarini da belirtmiglerdir. Ayrica 6grencilerin %10-%15'inin
de artik daha fazla sorumluluk sahibi oldugunu, daha diizenli ve planh oldugunu ve video gekmek igin arastirarak, yeni
fikirler distinerek yaraticiligini gelistirdigini séylemesi 6nemli bulgular arasinda yer almaktadir. Bu dogrultuda bazi égrenci
goruslerine agagida yer verilmistir.

“Sinifta ve okulda beni gérdiikleri zaman YouTube da kanali varmis diyorlar. Daha fazla taninmaya basladim. Bu
yiizden béyle popiiler olmak benim de ¢ok hosuma gidiyor. Sonra bir de arkadags ¢evrem artt. Hem okuldaki arkadaslarimi
artirdi hem de orda yeni arkadaslarim oldu.” (05)

“Biraz derslerimi etkiledi. Ders ¢alismaktansa video ¢ekmek veya YouTube da anasayfada gezmek daha ¢ok
hosuma gidiyor. Ondan dolayi da notlarim diismeye basladi. O ylizden artik eskisi kadar giremiyorum.” (019)

Daha sonra 6grencilerin %57’si paylagimlarina yapilan olumsuz elestirilerden etkilendigini belirtirken bu 6grencilerin cogu
Uzulecegini ve yetersizlik duygusuna kapilacagini, video gekme istedini azaltacagini ifade etmistir. Dahasi bir grenci
begenilmeyen veya olumsuz yorum yapilan videoyu silecegini sdylemistir. Ayrica bazi 6grenciler hakli, yapici bir elestiriyse
dikkate alacagini ancak haksiz oldugunu dusUnduginde bu yorumu silecegini hatta kisiyi engelleyebilecegini
sOylemislerdir. Bu durum 6grenciler icin baskalari tarafindan kabul gérme ve begenilme isteginin 6n planda oldugunu
aclkca gostermektedir.

Son olarak égrencilere “Unlii bir YouTuber olmak ister misiniz?” sorusu yéneltilmis ve égrencilerin %86's1 “evet” yanitini
vermistir. Nedenleri soruldugunda ise alinan cevaplar Tablo 15'de bir araya getirilmistir.

Tablo 15. Unlii Bir YouTuber Olma isteginin Nedenleri

f %
Herkes tarafindan taninmak/Popler olmak 16 | 76
Begenilmek/Sevilmek/ilgi gérmek 9 |43
Insanlari mutlu etmek/Eglendirmek 6 |29
Kendini tanitabilmek 5 |24
Insanlari bilgilendirmek/Katki saglamak 5 |24
Daha biyuk kitlelere hitap edebilmek 2 10
Para Kazanmak 2 10
Gurur verici 2 10
Emeginin karsiligini almak 1 5

Tablo 15'te de gorlldigu gibi blylk bir cogunlugu herkes tarafindan taninmak ve popdler olmak igin UGnli bir YouTuber
olmak istediklerini belirtmiglerdir. Ayrica ddrencilerin neredeyse yarisi begenilmek, sevilmek ve insanlar tarafindan ilgi
gormek icin; ortalama %25'i ise kendini tanitabilmek, insanlari bilgilendirmek ve egdlendirmek igin istediklerini ifade
etmiglerdir. Bunun yani sira iki 6grencinin para kazanmak, bir 6grencinin de emeginin karsiligini almak igin istediklerini
soylemesi dikkat gekici bir bulgudur. Ogrencilerin %24'i de herkes tarafindan taninmanin hoguna gitmeyecegini, ailesinin
bu durumu hos kargilamayacagini ve sosyal bir ortam olarak ihtiyag duymadigini belirterek tnli bir YouTuber olmak
istemediklerini ifade etmiglerdir. Bu dogrultuda bazi 6grenci gérusleri su sekildedir:

“Herkesin beni tanimasi ve sevmesi hosuma gider. insanlari giildiirmek ve eglendirmek ¢ok giizel bir sey. Ben
de yapmak isterim. Aranan, ¢ok iyi oyun oynayabilen bir YouTuber olup onu anlatmak oyunun plf noktalarini égretmek
isterim.” (011)

“Unlii biri olmak istemem. Mesela sokakta yiirirken herkesin beni tanimasi hi¢ hos bir sey degil. Hem benim
sosyal cevrem bana yeter gerek duymuyorum.” (013)

Ogrencilerle yapilan gériismeler sonucunda dgrencilerin takip ettikleri YouTuberlarin hayatlarina etkisi oldugu; teknolojiye
ilgilerinin arttigi, YouTuber olmaya motive olduklari, taninma, begenilme arzusu olustugu gortimustur. Bir YouTuber olarak
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aktif YouTube kullanimlarinin da glnlik rutinleri, gelecek planlari, aile ve arkadas iliskileri gibi hayatlarinda bir takim
degisikliklere neden oldugu yine yapilan gérismelerde ortaya koyulmustur. Ayrica YouTuber olma isteklerinin altinda yatan
nedenlerin Un kazanma, populer olma, para kazanma gibi unsurlar oldugu belirlenmistir. Bu bulgular okul ve aile igbirligi
cergevesinde gocuklarin sosyal medya ve 6zellikle YouTube kullanimlarinin etkin ve bilingli bir sekilde yonlendirilmesi ve
yonetilebilmesi icin oldukga dnemlidir.

Sonug ve Degerlendirme

Ortaokul 6grencilerinin YouTube kullanimlari, YouTuber kimlikleri ve YouTuberlari érnek aldigi yonlere iligkin goruslerinin
tespit etmek icin yapilan ¢alismanin sonucunda 6grencilerin tamaminin internet sahibi oldugu ve bilgisayar, tablet veya
akilli telefon gibi cihazlardan en az bir tanesine sahip oldugu gortlmektedir. Diger yandan 6grencilerin en fazla akilli telefon
lizerinden YouTube'a giris yapti§i tespit edilmis olup, bu bulgu Ergen (2019) ile Alp ve Kaleci'nin (2018) galismalari ile
ortiismektedir. Ogrencilerin YouTube’a yénelik goriisleri incelendiginde ise gogunluk YouTube'un sadece video izleme
alani oldugunu ifade ederken, %10’luk bir kesimin YouTube’u para kazanma alani olarak gérmeleri bu ¢alismanin onemli
bulgulari arasinda yer almaktadir. Ogrencilerin YouTube’a giris durumlari incelendiginde ise yarisindan fazlasinin her glin
YouTube’a girdigi ve giinde 1-2 saat zaman gegirdikleri tespit edilmistir. Ogrencilerin izledigi video tirleri incelendiginde
ise erkeklerin daha ¢ok oyun videolari, kizlarin daha ¢ok moda ile ilgili videolar takip ettigi gortimus olup, bu bulgu
cinsiyetin izlenilen video tlrl Uzerinde etkili oldugunu gostermektedir. Nitekim Arklan ve Kartal (2018), Chen vd.(2022) ve
Cheng vd. (2023) yaptiklari galismada cinsiyetin izlenen video tiirQi Uzerinde belirleyici rol oynadigini belirtmiglerdir.
Arastirmada elde edilen sonuglara gore 6grencilerin gogunlugunun video izlemedikleri zaman kendilerini kotu ve eksik
hissettiklerini ifade etmeleri ve yaklasik %25'lik bir dilimin glinde 2-4 saat arasi YouTubeda zaman gegirmesi dgrencilerin
hayatinda video izlemenin dnemli bir yere sahip oldugunu gostermektedir. Bu durum ise velilerin ve egitimcilerin 6grencileri
internet ve sosyal medya bagimliligi konusunda uyarmalari gerektigini géstermektedir. Benzer sekilde Gliney ve Tastepe,
(2020), Rodrigues vd., (2023), Taylan ve Agallija, (2016), Yayman (2019) gibi arastirmacilarda yaptiklari galismalarda
velileri internet bagimlihdr konusunda uyarmaktadir. Ayrica 6grencilerin takip ettikleri video veya YouTuberlari 6rnek
almalari ise olasi riskler g6z éniine alindiginda tehlikeli olabilmektedir. Eger érnek alinan kisi veya kisiler uygun rnek
davraniglar sergiliyorsa bir problem olusturmayabilmektedir; ancak olumsuz davraniglara sebep olacak uygunsuz
davraniglar s6z konusu oldugunda bireyin kendisi, gevresi ve ailesi icin istenmeyen (siddet, intihar vb.) davraniglara neden
olabilmektedir (Comu, 2012). Karadag (2022) YouTuberlarin bagimlilik, akran zorbaligi, siddet ve gergek disi gelecek
beklentisi gibi gocuk ve ergenler tzerinde birgok olumsuz etkiye sahip oldugunu yaptigi calismada ortaya koymustur.
Ogrencilerin takip ettikleri YouTuberlarin hayatlarina etkileri incelendiginde ise YouTuberlari takip ettikten sonra meslek
olarak teknolojiye yoneldikleri, kanal agma ve video gekme istegi ve boylece kabul gorme, begenilme isteginin olustugu ve
oyuna ilgilerinin arttigi tespit edilmistir. Elde edilen bu bulgu Chao (2022) ve Ozdemir'in (2015) galismalarinin sonuglar ile
benzerlik teskil etmektedir. Aran-Ramspott vd. (2018) ¢alismasinda ortaokul 6grencileriyle yaptiklari gérlismede égrenciler
YouTuberlari eglence ve geng dijital kiiltirtine yakinlik referansi olarak gordiklerini belirtmislerdir. Buradan hareketle
erken ergenlik déneminde olan gocuklarin dijital kiltriin bir pargasi olabilme, bu toplulukta kendine yer edinme isteginin
onlari YouTubeda zaman gegirme ve YouTuberlari takip etme eylemine motive ettigini soyleyebiliriz.

Arastirma sonucunda ulagilan bir diger dnemli bulgu égrencilerin %31'inin YouTuber olma istegidir. Ogrencileri YouTuber
olmaya motive eden etkenler incelendiginde ise ulasilan sonuglarda ilk U¢ sirada arkadas etkisi, eglence ve merak yer
almaktadir. Buna paralel olarak 6grencilerin yarisindan fazlasi eglenceli ve komik bir YouTuber oldugunu ifade ederken,
yarisina yakini ise kendini iyi bir Gamer ve egitici olarak tanimlamaktadir. Ayrica 6grencilerin %38'nin haftada 1-2 kez,
%38'nin ayda 1-2 kez video paylastigi ve paylasilan videolarin %52'sinin oyun igerikli, %25'nin ise egitici videolar
paylasmasi YouTube'un egitici dzelliginden ziyade eglence amagli kullaniminin daha yaygin oldugunu géstermektedir.
Ogrencilerin YouTuber olduktan sonra hayatindaki degisimler incelendiginde ise, %521 ise sosyallestigini ve %15’
okullarinda veya siniflarinda poplerlestiklerini ifade ederken, %10’luk kesim ise YouTuberli§in sosyallesmeyi azalttigi igin
hayatlarini olumsuz etkiledigini ifade etmis olup, bu bulgu Yilmaz Ding (2023) ve Uzun'un (2016) calisma sonuglarini
destekler niteliktedir. Kilig ve Kaya (2021) ¢alismasinda ¢ocuk YouTuberlarin oyun oynamak, yiiz ylize sosyallesmek ve
cevreyi kesfetmek yerine zamanlarinin biylk bir bélimini YouTube igin igerik Ureterek harcadigini; bu durumun
cocuklarin biligsel gelisimlerine verebilecegi bliyiik zararlarin yani sira onlarin kisilik haklarini da sémirebilecegini ifade
etmigtir. Calismada yapilan g6risme sonucunda elde edilen bulgular karsilagtirmali olarak analiz edildiginde
YouTuberligin sosyallesmeyi azalttigini ifade eden égrencilerin ¢ogunlugunun YouTube'da iki saatten fazla zaman
gecirdigi goze carpmaktadir. Buradan hareketle aragtirma sonucunda YouTube'da gegirilen stire de dgrencilerin sosyal
yasamla etkilesimlerini etkileyen bir faktor olarak ortaya gikmaktadir.

Arastirmada elde edilen sonuglara gére dzellikle YouTuberlarin elde ettikleri séhret ve kazanglarin égrencilerin dikkatini
cektigi ve bu kulvara yonelmelerine neden oldugu sdylenebiimektedir. Benzer sekilde Lozano-Blasco vd. (2023)
arastirmasinda dgrencilerin YouTuber olma isteklerinde onlari motive eden faktérlerden birinin para kazanma oldugu
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sonucuna ulasiimistir. Arastirmada égrencilerin Gnli bir YouTuber olma isteklerinde en etkili olan faktérlerin popller olma,
sevme ve sevilme duygusu oldugu tespit edilmistir. Bu bulgu Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde yer alan ve temel ihtiyaglar
ve guvenlik ihtiyaclarindan sonra ortaya gikan ve giderilmesi gereken; giderilmediginde yasami boyunca eksikligi duyulan
bir ihtiyag olarak ifade edilmektedir (Coban, 2021). Bu nedenle ebeveynlerin bu konuda dikkatli olmasi, gocuklarina ihtiyag
duyduklari sevgiyi hissettirmesi bliyik 6nem arz etmektedir (Kula ve Cakar, 2015).

Yapilan bu calismanin bazi sinirliliklari bulunmaktadir. Oncelikle bu galismanin érneklemini sadece Elazi§ Merkezde
ogrenim goren 21 6grenci olusturmaktadir. Gelecekte yapilacak galismalarda farkli bélgelerde daha genis bir drneklem ile
arastirma sonuglari tartigilabilir. Bir diger sinirlilik birden fazla sosyal medya araci arasindan sadece YouTube Uzerinde
arastirma yapiimasidir. Bu nedenle benzer ¢alismalarin farkli sosyal medya araglari (6rnegin, instagram, Tiktok vb.) icin
de uygulanmasi ve karsilastirmali olarak incelenmesi ilgili alan yazinin zenginlesmesine katki saglayacaktir.
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Extended Abstract
Aim and Scope

Children's presence in the social media environment with both viewer and YouTuber identities can affect their perspectives
on life, expectations, wishes and desires. The consumption, behavioral patterns and lifestyle of middle school students in
the early adolescence period, which is defined as a period in which future plans increase and young people try to find roles
that will lead them towards their future adult lives and try to develop their personalities and self-definitions, can be shaped
according to the videos they watch and the YouTubers they model.

This study aims to reveal in detail the students' YouTube usage, YouTuber identities, why they want to be YouTubers, the
emotions they feel and their reflections on their lives, and the aspects of YouTubers that they take as an example based
on student opinions. Thus, it will make a significant contribution by eliminating the gap in the literature.

Methods

The research was designed with a qualitative method and conducted as a case study. In qualitative research, data
collection methods such as observation, interview, and document analysis are used, and the aim is to reveal perceptions
and events realistically and holistically in a natural environment. In this context, qualitative data obtained through semi-
structured interviews were analyzed to reveal the current situation regarding YouTube usage and YouTuber identities of
middle school students. A convenient sampling method, one of the non-random sampling methods, was used to select the
sample in the study. For this reason, interviews were conducted voluntarily with 21 students studying in a public school
and a private school with a YouTube channel and following at least one YouTube channel/YouTuber, which will provide
the researcher with accessible interview opportunities. The research used a semi-structured interview form as a data
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collection tool. In addition to demographic information, this form, organized by taking expert opinion, includes 13 questions
about students' YouTube use, YouTubers they follow and their reflections on their lives, the YouTube channel they own,
and YouTuber identities. Before the interviews were conducted, the students were informed about the purpose of the
research. The interviews with the students were recorded with voice recording based on volunteerism, and the data
collection process was carried out by noting the critical points during the interview. The content analysis method was used
in the analysis process. According to the answers given by the students, a thematic classification under categories and
frequency and percentage values based on this thematic classification are given in the tables created.

Findings

According to the findings obtained from the interviews, it was determined that the students had a high level of access to
technological tools; all of them had internet access, and they mostly used smartphones to access YouTube. It was
observed that more than half of the students (N=12) logged in to YouTube daily and spent an average of 1-2 hours. In
addition, while all the students stated that they watched videos containing entertainment content, 81% of them stated that
they watched videos containing information. When the types of videos watched by the students were analyzed, it was
determined that the type of video preferred to watch differed according to gender. Most students stated that they felt
terrible, backward, incomplete, and bored when they did not watch videos on YouTube. According to these findings,
watching videos on YouTube is essential in students' lives. Most students stated that the YouTubers they follow are fun,
funny, natural, sincere, and educational, and speaking and game-playing skills. It is seen that after following YouTubers,
they turned to technology as a profession, the desire to open a channel and shoot videos. Thus, the desire to be accepted
and liked increased their interest in the game. At this point, it is a remarkable finding that more than half of the students
(N=T7) prioritized becoming YouTubers in their plans.

The majority of the students stated that they opened a YouTube channel because they were influenced by their friends
and found it fun. Some students stated that they discovered that they could open a channel while surfing on YouTube, that
they opened a channel because they were curious or wanted to be like the YouTubers they followed, and that they wanted
to be helpful to people with the channel they opened. Some students said that they opened a channel to make friends and
socialize and that live broadcasts, in particular, contributed a lot to this. More than half of the students (N=11) stated they
were fun and funny YouTubers, while almost half defined themselves as good gamers and educators. In addition, it was
determined that the students mostly posted once or twice a week or a few times a month and mostly shared game-oriented,
educational, and funny videos. While more than half of the students stated that they socialized and made new friends after
becoming YouTubers, 10% stated that their social life was negatively affected. They spent time shooting videos instead
of playing ball with their friends. In addition, students stated that after owning a channel, they became more accepted
among their friends and more popular in class and school. In addition, 20% of the students stated that because they spent
most of their time on YouTube, their academic achievement and interest in the lesson decreased. However, at the same
time, their computer and technological knowledge increased.

Conclusion

According to the results obtained in the study, the fact that the majority of students stated that they felt terrible and
incomplete when they did not watch videos and that approximately 25% of them spent 2-4 hours a day on YouTube shows
that watching videos has an essential place in students' lives. This situation shows that parents and educators should warn
students about internet and social media addiction. Similarly, researchers such as Gliney and Tastepe (2020), Rodrigues
et al. (2023), Taylan and Agallija (2016), and Yayman (2019) warn parents about internet addiction in their studies. In
addition, considering the possible risks, it can be dangerous for students to follow the example of the videos or YouTubers
they follow.

If the person or persons who are taken as an example exhibit appropriate exemplary behaviors, it may not pose a problem;
however, when there are inappropriate behaviors that will cause negative behaviors, it may cause undesirable behaviors
(violence, suicide, etc.) for the individual, his/her environment and family (Comu, 2012). Karadag (2022) revealed in his
study that YouTubers have many adverse effects on children and adolescents, such as addiction, peer bullying, violence,
and unrealistic future expectations. In the Aran-Ramspott et al. (2018) study, in their interview with middle school students,
students stated that they see YouTubers as a reference for entertainment and closeness to young digital culture. From
this point of view, we can say that the desire of children in early adolescence to be a part of digital culture and to have a
place in this community motivates them to spend time on YouTube and follow YouTubers.

According to the results obtained in the research, the fame and earnings of YouTubers attract students' attention and
cause them to turn to this lane. Similarly, Lozano-Blasco et al. (2023) concluded that one of the factors motivating students'
desire to become a YouTuber is earning money. The study determined that the most influential factors in students' desire
to become a famous YouTuber were the feeling of being popular, loving, and being loved. This finding is expressed as a
need in Maslow's hierarchy of needs, which emerges after basic and security needs and must be fulfilled; when it is not
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fulfilled, it is expressed as a need lacking throughout life (Coban, 2021). Therefore, it is of great importance for parents to
be careful in this regard and to make their children feel the love they need (Kula & Cakar, 2015).
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