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Oz: Bu cahsma ile Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi ve sosyal bilgiler ders kitaplarinda tiiketim kiiltiirii ve reklamciligin incelenmesi
amaclanmgtir. Titketim konusu ekonomik ve toplumsal dinamiklerin karmasik hale geldigi giiniimiizde insanlarin hayatina y6n vermektedir. Bu
nedenle temel egitimden itibaren tiiketim konusunda &grencilerin bilinglendirilmeleri 6nem arz etmektedir. Calismanin veri kaynaklar: Sosyal Bilgiler
Dersi Ogretim Programu (2018) ile giincel sosyal bilgiler ders kitaplaridir. Analitik arastirma deseninin benimsendigi ¢alismada 6ncelikle titketim
konusu farkli boyutlariyla ele alinmis, ardindan konunun program ve kitaplardaki islenisi her iki aragtirmaci tarafindan incelenmistir. Veriler betimsel
analiz yolu ile ¢6ziimlenerek yorumlanmistir. Bulgular sunulurken siklikla kitaplardan orneklere yer verilmis, gorseller sunulmustur. Calisma
sonunda elde edilen bulgulara gore tiiketim konusunun daha ¢ok bilingli tiikketim ¢ercevesinde ele alindig, tiiketim kiiltiirti ve toplumu, tiiketim ile
reklam iligkisi konularina yeterince deginilmedigi tespit edilmistir. Bu kapsamda toplumlarin nasil titketim toplumuna doniistiigii, reklamlar ile
insanlarin nasil tiiketim ortamlarina siiriiklendigi hususlarinin temel egitimden itibaren sosyal bilgiler ders kitaplarinda &rnek olaylarla ve bilimsel
gah;;Lna ornekleriyle islenmesi 6nerilmistir. Bu 6neriyle 6grencilere tiiketimin yegane amag olarak sunulmasi ve benimsetilmesine kars: bir farkindalik
olusturulmas: geregi ortaya konulmustur.
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Abstract: The study aims to examine the consumption culture and advertising in the Social Studies course curriculum and books. The issue of
consumption shapes people's lives today, where economic and social dynamics have become complex. For this reason, it is important to raise
awareness of students about consumption from basic education.The data sources of the study are the Social Studies Curriculum (2018) and current
Social Studies textbooks. In the study in which analytical research design was adopted, firstly, the subject of consumption was discussed with its
different dimensions, then its processing in the program and books was examined by both researchers. The data were analysed and interpreted through
descriptive analysis. While presenting the findings, examples from the books were frequently given and visuals were presented. According to the
findings obtained at the end of the study, it was determined that the subject of consumption was mostly handled within the framework of conscious
consumption, and the subjects of consumption culture and society, the relationship between consumption and advertisement were not sufficiently
addressed. In this context, it is suggested that the issues of how societies turn into a consumption society and how people are dragged into consumption
environments with advertisements can be covered with case studies and examples of scientific studies in social studies textbooks starting from basic
education. With this suggestion, the need to create an awareness against the presentation and adoption of consumption as the sole purpose to the
students has been revealed.

Keywords: Social studies, Culture, Advertising, Consumption

Atif/Cite as: Ar, S. ve Ar1, M. (2024). Sosyal bilgiler dersi 6gretim programi ve sosyal bilgiler ders kitaplarmda tiiketim kiiltiirii ve
reklamciligin islenisi. Bolu Abant [zzet Baysal Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 23(4), 412-432. doi.org/10.17240/aibuefd.2024. -
1349420

intihal-Plagiarism/Etik-Ethic: Bu makale, en az iki hakem tarafindan incelenmis ve intihal igermedigi, arastirma ve yayin etigine
uyuldugu teyit edilmistir. / This article has been reviewed by at least two referees and it has been confirmed that it is plagiarism-
free and complies with research and publication ethics. https://dergipark.org.tr/tr/pub/aibuelt

Copyright © Published by Bolu Abant Izzet Baysal University— Bolu

1 Sorumlu Yazar: Dr. Ogrt. Uyesi Sinan ARI, Bayburt Universitesi, Egitim Fakiiltesi, sinanari@bayburt.edu.tr, https://orcid.org/0000-0003-0769-7317
2 Dr. Musa AR, Ticaret Bakanlig1, m.ari@ticaret.gov.tr, https://orcid.org/0000-0002-9626-8778

“This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License



mailto:sinanari@bayburt.edu.tr
mailto:m.ari@ticaret.gov.tr
https://orcid.org/0000-0003-0769-7317
https://orcid.org/0000-0002-9626-8778

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Program ve Sosyal Bilgiler Ders Kitaplarinda Tiiketim Kiiltiirii ve Reklamciligm Islenisi

(The Processing of Consumption Culture and Advertising in Social Studies Curriculum and Social Studies Books)

1. GIRIS

Sosyal bilgiler insana ¢evresini; ge¢misi, bugiinii ve gelecegi ile tanima imkani saglamakla birlikte insanin
tim hayati boyunca ihtiya¢ duyacagr bilgi, beceri, tutum ve degerleri kazandirarak onun kisiliginin
olusmasina katki saglayan bir derstir (Oztiirk vd., 2004). Giincel 6gretim programina gore ise, etkin ve
iiretken insanlar yetistirmek, 6grencilerin insani iligkilerini ve vatandashk yeterliklerini gelistirmek amaci
ile sosyal bilimleri kaynastiran bir derstir (MEB, 2018). Benzer sekilde Bart’a (1993) gore de sosyal bilgiler;
onemli toplumsal konularda karar verme, problem ¢6zme, vatandaslik becerilerinin gelistirilmesinin
amaglandigy; insan bilimlerine ve sosyal bilimlere ait kavramlarin biitiinlestirildigi bir disiplinler aras:
alandir. Verilen tanimlardan yola ¢ikilarak sosyal bilgiler dersinin; bireyleri degisen diinya kosullarina
uyum saglamada, giincel gelismelerin farkinda olarak gelecege hazirlamada 6nemli bir rolii oldugu
sOylenebilir. Giincel 6gretim programinin dikkat edilmesi gereken hususlar boliimiinde son yillardaki
gelismelere bagh olarak vatandaslik hak ve sorumluluklar ile ilgili yeni durumlarin (sanal ticaret, sosyal
medya gibi) ve bazi sorunlarin (kisisel veri gizliliginin ihlali, siber dolandiricilik vb.) ortaya giktig1
belirtilmistir. Buradan hareketle de 6grencilerin bu gibi sorunlarla bas edebilmeleri i¢in derslerde dijital
vatandashk yeterliklerini gelistirmek amaciyla konu ile ilgili etkinliklere yer verilmesi gerektigi
vurgulanmistir (MEB, 2018). Dolayisiyla insanin karsilasabilecegi bircok durumu ders biinyesinde gérmek
miimkiindiir. Programimn 6grenme alanlarina bakildiginda bu durum daha net goriilebilmektedir.
Programda bulunan 7 6grenme alanu sirasiyla soyledir: “birey ve toplum, kiiltiir ve miras, insanlar, yerler
ve gevreler, bilim, teknoloji ve toplum, iretim, dagitim ve tiitketim, etkin vatandaslik, kiiresel baglantilar”.
Bu calismanin odagini teskil eden tiiketim konusu da tiretim, dagitim ve tiiketim 6grenme alan igerisinde
yer almaktadir.

Toplumlarin giinlitk yasaminda bir¢ok farkli anlam tasiyan tiiketim Tiirk Dil Kurumu (TDK) sozliiglinde
“{iretilen veya yapilan seylerin kullaniip harcanmasi, yogaltim, istihlak, {iretim karsiti, titketme isi”
seklinde ge¢mektedir. Tiiketim genel olarak sanilanin aksine oldukga detayli calismalara konu edilmistir.
Sosyal bilim alaninda siklikla atif yapilan ¢alismalar; bir tiiketim kiiltiirii etrafinda sekillenmis, tiiketim
toplumundan bahsetmekte ve reklamciligin etkileri tizerinde durmaktadir. Asagida tiiketimin bir
ekonomik Oge olmakla birlikte sosyal hayatin hemen her alaninda belirleyici olan yonii iizerinde
durulmustur.

Genel Olarak Tiiketim

Tiiketim, dar gercevede insan ihtiyaclarini ve isteklerini karsilamak igin {iretilen ya da alinan mallarin
tiiketilerek yok edilmesiyken genis anlamiyla s6z konusu yok etme etkenini yaratan siirecin de yok
edilmesini kapsar (Kéroglu, 2009, s. 12). Bu, pazarlamanin her yere sirayet etmesini giindeme getirir.
Baudrillard, Levi Strauss’tan hareketle tiiketimin oncelikle dogadan degil, kiiltiir alanindan tiiredigini
belirtir. Dolayisiyla tiiketimi esya yoluyla dogal ihtiyaglarin tatmin edilmesinden ¢ok kodlar ve kurallarla
diizenlenilen bir isaretler sistemi olarak acgiklamaktadir (Akt. Organ, 2008, s. 23). Tiiketimin yeni diinyanin
bir ideolojisi olarak kabul edildigini belirten Dal (2017), tiiketimin toplumsal, psikolojik, ekonomik ve
kiiltiirel bir olgu oldugunu soyler. Bir piyasa ekonomisinin var oldugu kabul edilmektedir. Bu piyasa
ekonomisi kendini dayatirken, vatandaslik yerini tiiketicilige ya da tiiketici vatandasliga birakmaktadir
(Akt. Mumcu, 2006). Devlet liberal politikalarin diizenleyicisi ve denetleyicisi olup sosyal devletten
uzaklasilmaktadir. Bu nedenle piyasaya karsi nasil hareket edileceginin diizenlendigi bir sistemden
bahsedilmektedir (Ari, 2014, s. 5).

Sanayi devrimiyle birlikte artan {iretim, bolluk toplumu yaratmus, 7 giin 24 saat iiretmek isteyen fabrika
sahibi ihtiyagtan fazla mal iirettiinden bu durum, 1929’da {iretim fazlasindan kaynaklanan bir ekonomik
buhrana neden olmustur. Boylece talebin onemi anlasilmis ve pazarlama bir talep yonetimi olarak
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dogmustur. Daha fazla {iretim i¢in maliyet kismakla ilgilenilen giinler daha az ilgi ¢cekerken tiiketiciye satis
yoniinde baski yapilacagi zamanlar gelmistir.

Tiiketim Kiiltiirii ve Toplumu

Tiiketim kiiltiirii, yeni tiretici giiclerin ortaya ¢ikmasi ile birlikte yiiksek verimlilik gerektiren ekonomik bir
sistemin tekelci yapilanmasi ile orantili 6zgiil ve yeni bir toplumsallastirma tarzidir (Baudrillard, 2010, s.
98). Burada iiriin ya da hizmet alim satimlarindaki ekonomik bakistan daha ¢ok sosyal ve kiiltiirel bir bakis
s6z konusudur. Insanlari etkisi altina alan bu kiiltiir insanlara 6zgiirlitk sunuyormus gibi hissettirse de
onlar1 yeni bir ¢itkmaza, bunalima siiriiklemektedir. Postmodern dénemde yaratilan bir olgu olan tiiketim
kiltiiriiniin sonucunda bireyler, 6ziine ve kendisine yabancilasmaktadir (Alyakut, 2017, s. 247). Tiiketim
kiiltiirli insanlarin devaml bir sey istedigi, isteklerine ulastig1 ve ulastig1 anda yeni bir istek olusturan, bu
yeni isteklerin kendisine gii¢ verdigi bir toplumu gilindeme getirmektedir. Dolayis1 ile tiiketim
toplumundan bahsedildiginde, kendini tiiketimle var eden, var olusunu tiikettigiyle anlamlandiran bir
toplumdan bahsedildigini soylemek miimkiindiir. Kapitalizm, materyalizm gibi yaklasimlardan beslenen
tiikketim kiiltiirii insanlar tiiketici vasiflariyla tanumlamakta ve yalnizca tiikettikge var olma, varhiginm
siirdiirebilme varsayimina dayanmaktadir (Demirel ve Yegen, 2015, s. 119). New York'ta Tkiz Kulelere
yapilan saldiridan sonra dénemin ABD bagkaninin (George W.Bush) halka yaptig1 konusmasinda tarihe
gecen su sozleri konu {iizerine carpici bir Ornektir: “Teroristlerin bizi alisveristen alikoymasina izin
veremeyiz” (Bati, 2010, s. xv). Boyle bir durumda bile eger tiiketmekten alikonulmak bir sorun olarak
goriilityorsa, bu, sistemin temel dinamiginin tiiketim oldugunu ortaya koymaktadir. Tiiketilmediginde
sistem islememekte ve durmaktadir. Dolayisi ile tiiketim konusunun tiim yo6nleriyle anlasilmasi, tiiketim
toplumu ve kiiltiiriiniin nasil sekillendirildigine dair bir biling insas1 gerekmektedir. Daha once ifade
edildigi lizere, tiiketme istegi veya tiiketime verilecek anlamin yaratilmasi basli basina bir endiistri halini
almistir. Bu da reklamciligin yon verdigi bir anlayistir.

Reklamcilik

Reklam kelimesi Fransizca kokenli olup, ikna etmek anlamina gelen “reclame” sozciiglinden tiiremistir.
Bir malin satilmasinda etkili bir aragtir (Bati, 2010, s. 11). TDK (2023) sozliigiinde ise reklam “Bir seyi halka
tanitmak, begendirmek ve bdylece siiriimiinii saglamak i¢in denenen her tiirlii yol” olarak gecmektedir.
Reklam bir talep yaratma sanati olarak diisiiniilmektedir. Ayni zamanda bir dikkat ¢ekme sanat1 olarak da
goriilebilecek reklam Luke Sullivan’a gore sadece kapitalizmin mutasyona ugramis hali degildir. Reklam,
diinyanin simdiye dek gordiigii en yiiksek hayat standartlarindan birinin en biiyiik par¢asindan sorumlu,
dev ekonomi garkindaki dislilerden biridir. Tiiketicilerce alinan her {iriin, onu bir tiiketim nesnesine
dontistiirmek i¢in ¢alisan iiriin pazarlamacilarmin ya da ajanslarin etkinlik aract ve amaci haline
gelmektedir. Yani tekrar satis igin yollar aranmaktadir. Bernbah reklam hakkinda sunu sdylemektedir:
“...Reklamcilik bir ikna bi¢imidir ve ikna da bilim degil, sanattir. Kisacasi, reklamcilik bir ikna sanatidir”
(Akt. Elden ve Bakir, 2010). Tiiketim kiiltiir(i ve toplumunda arzunun iiretilmesi ve tiiketimin bir dongiide
olmasinda Kkitle iletisim araglar1 anahtar roldedir. Bu, reklam ve medya aracilig: ile gerceklesmektedir.
Boylelikle kapitalist sistemin iiretim-titketim dongiisii istenildigi gibi basarili bir sekilde siirmektedir.
Reklamlar yoluyla olusturulan her arzu yeni mallarin iiretilmesini saglamaktadir (Mutlu, 2005, s. 39). Bu
kiiltiirde ilk olarak arzu turetilmekte ve sonrasinda tiiketilmektedir. Cevrim i¢i bir haber sitesinde insan
Omriiniin 2 yilinin reklam izlemekle gectigi ifade edilmektedir (Onedio, 2023). Bu agidan bakildiginda
zamanin da tiiketimi s6z konusudur. Bugiin yalnizca bir is veya okul yolculugunda bile bircok satis
noktasindan gegilmektedir. Bu esnada goze carpan ve belki de farkinda olunmadan bilingaltina islenen
bir¢ok reklam unsuru bulunmaktadir. Burada ticari iiriinlerin yam sira fikirlerin, diisiincelerin, marka
sadakatlerinin de satilmasi s6z konusu olabilir.

Tiiketim toplumunun olusturulmasinda ve Kkisilerin tiiketime tesvikinde reklamlar onemli rol
oynamaktadir. Burjuva titketim kiiltiirlinde reklam kurumunun Onemli bir yeri vardir. Reklamlar
araciligiyla iirtin veya hizmete sembolik anlamlar yiiklenmekte, insanlar; reklam yoluyla o iirtinlere ve
hizmetlere ihtiyact oldugu konusunda ikna edilmektedir. Reklamlarla moda yaratilarak insanlara tarz
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duygusu asilanmaktadir. Bu kiiltiirde insanlara bir imaj sahibi olabilmeleri i¢in hangi metalar1 tiiketmeleri
gerektigi reklamlarla 6gretilmektedir (Berger, 2012, s. 63). Postmodern reklamcilikta tirtinle birlikte tiriinle
dolayli olarak iliskilendirilebilecek seylere odaklanilmaktadir. Bu da postmodern reklamcilikta 6nemli
diizeyde yorumlama giicii gerektirmektedir (Morris, 2005, s. 713). Bu gii¢ sayesinde insanlar ihtiyag¢ dis1
iirtinlere de yonelir hale gelmektedir. Tiiketim toplumunun yapist siirekli yeni ihtiyaglarin hissettirilmesi
ve giinliik yasamdaki mutsuzluklarin, hosnutsuzluklarin, gerilimlerin caresi olarak alisveris yapmanin
getirecegi hazzin kullanilabilecegi duygusu ile sekillendirilmistir (Kaban Kadioglu, 2014, s. 43).

Reklamcilik ile modamin iligkisine deginmekte de fayda bulunmaktadir. Reklamcilik, modadaki
degisimleri pazarlar. Moda, usul ve tarz anlamina gelmektedir. Kitlesel {iiretimin sunduklariyla
yetinemeyen ¢agdas tiiketici, bir moda olarak sunulan farklilasmay1 ve onaylanmay1 satin alir. Simmel’e
gbre yasam bicimlerinin modaya uydurulmasina yardim eden malzemeler; oturma odamnizi siisleyen
sandalye benzeri dokunulabilir seyler olabilecegi gibi, kullanilan malzeme ve kumaslarin sekli, kokeni ve
tiretim siirecinin nerede ve nasil gergeklestirildigi gibi her tiirlii unsur da olabilir. Modayla hem toplumsal
kimligi onaylayan biitiintin bir parcasi olundugu goriintiisii verilir hem de birey olarak kisinin
bagkalarindan ayirt edilmesi saglanir (Chaney, 1999, s. 60). Cagdas toplumda metayi iireten insan en genis
anlamda reklamlar arasindan sectigi imajlarla kendini {iretir (Odabasi, 2013, s. 174). Bir rimel reklaminda,
triiniin biiytileyici bakislara kavusturacag vaat edilerek iiriin pazarlanmaktadir. Bu reklami izleyen bir
kadin, o ana kadar 6yle bir ihtiyac1 yokken reklamui izledikten sonra Oyle bir bakisa sahip olma ihtiyaci
hissetmektedir (Sezgin ve Farimaz, 2016). Tiiketim mutluluga ulasmak ic¢in kullamilan bir aragtir.
Postmodern tiiketim kaliplar1 ve reklamlar insanlara tiikettikce mutlu olacaklarina dair bir fikir
yerlestirmektedir. Burada {irinlerin islevleri ve kullanimlarindan ¢ok tiiketimle ilgili semboller dikkat
¢cekmektedir. Reklamlarda duygulara, imajlara ve ruh haline hitap edilerek tiiketiciler tarafindan
bunlardan anlam ¢ikarilmasi beklenmektedir (Keskin, 2023). Boylece tiiketiciler iiriinler yerine gostergeleri
ve imajlar tiiketir hale gelmektedir. O halde reklamciligin tiim bu olumsuz etkilerine karsi temel
egitimden itibaren tedbir alinmasi, 6grencilerin bu konularda bilinglendirilmeleri 6nem arz etmektedir.
Televizyon reklamlarinda pazarlanan {iriinlerin ¢ocuklarca tiiketilmesi onlarin duyussal, davramnssal ve
kisisel gelisimleri bakimindan gesitli sorunlara neden olabilmektedir. Reklamlar ¢ocuklarin muhakeme
yapma, diisiinme, iletisim kurma, hayal kurma gibi becerilerini olumsuz etkilemekte ve zihinsel
potansiyellerini zayiflatmaktadir (Karaboga, 2020). Bu ytizden reklamlarin ¢ocuklar {izerindeki etkileri
tizerine bir farkindalik olusturmak 6nemli goriilmektedir.

Cocuklar ve Reklamlar

“Cocuklugun Yok Olusu” adh ¢alismasinda Postman, ¢ocuklarin yasaminin kitle iletisim araglarinda
gordiikleri ve duyduklar ile sekillendigini ve televizyonla birlikte adeta ¢ocuklugun yok oldugunu ifade
etmektedir (Akt. Cangoz, 2009, s. 206). Baz1 evlerde televizyon sabahtan aksama kadar kapanmamakta,
siirekli seyredilmektedir. Aileler televizyonun biiytileyici etkisini ¢ocuk bakicisi olarak kullanmaktadir.
Cocuklar da televizyon kullanmay1 kolaylikla 6grenmektedir. Oyle ki Amerika’da gocuklarin uykudan
sonra en ¢ok ilgilendikleri ikinci sey televizyon olup ¢ocuklar yilda 1250 saatlerini televizyon izleyerek
gecirmektedir (Akt. Ozdemir, 2007). Cocuklar icin televizyonun ilgi ¢ekici olmasi hizdan
kaynaklanmaktadir. Televizyonda bir goriintii ortalama 3,5 saniyede degismektedir. Bu kisa siirede
¢ocuklar, verilen bilgiyi diisiiniip degerlendirememektedir (Akgali, 2015). Dolayist ile televizyon igerikleri
¢ocuklarin akil yiiriitmelerinin, diisiinmelerinin 6niine ge¢mektedir. Pazarda 6nemli bir pay1 olan ¢ocuklar
reklamcilarin en 6nde gelen hedef kitlesi haline gelmektedir. Tiim bu ifadelerden anlagilan o ki sistem
bireyi ¢cocuga indirgemekte ve sistem icin de ¢ocuk, ¢ocuk olmaktan ¢ikarak miisteriye doniismektedir.
Insanlarin 1rk, din, siyasi goriis, renk ve benzeri unsurlardan bagimsiz bir sekilde tagidiklari kimlik ve
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paylastiklar1 ortak yazg: tiiketici olmalaridir (Ferman, 1993). Bu yazgiya ¢ocuklarin da ortak olmas: igin
sistem adeta tiim gayretini sergilemektedir.

Yetiskinin ¢ocukluga doénmesi konunun bir yoniidiir. Bir diger yonii ise ocugun dogrudan tiiketici olarak
piyasa tarafindan sekillendirilmesidir. Bugiin sirketler gelecekte tiiketim piyasasinda yer alacak ¢ocuklara
yatirim yapmaktadir. Televizyon reklamlariyla iiriin ve hizmet 6zellikleri abartilarak ¢ocuklar adeta bastan
cikarilabilmekte, reklamlarla cocuklar agir1 titketime tegvik edilebilmekte ve satin alma davranisi tizerinde
¢ocuklarda psikolojik bir baski kurulabilmektedir (Karaboga, 2020). Cocuklar biiyiiyecek, yetiskin olacak,
sonra tekrar ¢ocuk sahibi bireyler olarak dongiiyii saglayacaklardir. Aslinda ¢cocuklugun da tiiketildigi bir
siire¢ yasanmaktadir. Bu konu iizerine yazar ve ayni zamanda Tiirkiye Cocuk Vakfi kurucusu olan Mustafa
Ruhi $irin soyle sdylemektedir: “’Kiiresel ergen’ ya da ‘kiiresel ergenlik dncesi ¢ocuk’ eglence devlerinin
en temel hedefleri arasindadir. Bagta televizyon yayinlar1 olmak tizere, yetiskinlerle ayni {iriinlerin
tiiketilmesi sonucu ‘¢ocukluk’ yok olmakta, onlar ‘minyatiir birer insan’ olarak goriilmektedir. Asiri
bilgilendirme ile beslenen cocuklar giderek yetiskinlere benzemekte; kadin-erkek ayrimi gibi ¢ocuk-
yetiskin ayrimi da giderek silinip, yok olmaktadir” (Sirin, 2000). Cocuk; sanayi devriminin baslangicinda
is¢i, sonra dgrenci ve daha sonra da tiiketici olarak belirlenmistir. Inal'm deyisiyle modern zamanlarin
“{iretici-yurttas-cocuk”u postmodern toplumda “tiiketici-kiiresel-cocuk”a yerini birakmistir (Akt. Kilcs,
2009, s. 20). Cocuklar 20. ytizyilin baslarindan itibaren kendi arzular1 olan bireyler olarak diistiniilmeye
baslanmistir. Bunun sonucunda da tekstil iireticileri ¢ocuklarin ihtiyact disinda hayal ettikleri tarzlarda
elbiseler tasarlamigtir (Ellis, 2011). Giintimiizde c¢ocuklara 6zel modalar s6z konusudur. Bu nedenle
¢ocuklarla yetiskinlerin davranis, dil, tutum ve arzulari, fiziksel goriintimleri giderek birbirine
benzemektedir. Cocuklar televizyonda gordiikleri reklamlar1 giinliik yasamlarinda canlandirmaktadir.
Cocuklarin %90,7’si reklamlarda izledikleri animasyon veya ¢izgi karakterin tanutimini yaptig: tirtinii satin
almaktadir. Yine g¢ocuklarin %64'ti ebeveynlerinden iizerinde animasyon ya da ¢izgi karakterin oldugu
tirtinleri satin almalarin istemektedir (Asci, 2006). 1990'da New York Times’ta yayinlanan bir makalede
¢ocuklarin da tipk yetiskinler gibi sahip olunan nesnelere daha ¢ok dnem verdikleri, marka ve nesneleri
edinme hususunda bir bask: ile karsilastiklar1 ifade edilmistir (Berger, 2000). 2007’de 105 aile ile
gerceklestirilen bir arastirmada ailelerin %87,6’s1 reklamlarin ¢ocuklar: ihtiyaglar1 disindaki tiriinleri
almaya yonlendirdigini, %66,7’si ¢ocuklarin ahlaki gelisime zarar verdigini ve ebeveynlerin %73,41i
reklamlarin ¢ocuklar1 savurgan hale getirdigini ifade etmistir (Karaca vd., 2007). Tiim bu agiklamalarda
goriilityor ki ¢ocuklar da 6nce ekrandan izlenen ¢izgi film ile ve sonra buna bagli olarak iiretilen iiriinlerle
tiiketim toplumunun nesnesi ve {ireticisi haline gelmektedir.

Yukarida ifade edilenlerin yani sira modanin ¢ocuklarda sebep oldugu davrarus ve diisiinme kaliplaria
da deginmenin Onemli oldugu diisiiniilmektedir. Ciinkii modaya gosterilen itibar g¢ocukluktan
baslamaktadir. Cocuklar yetiskin bir ebeveyn gibi modaya ayak uydurmak zorunda kalmaktadir. Zira
onlara Ornek tegkil eden kitle iletisim araclarinin sundugu budur. Yapilan bir arastirmada modaya uygun
giyinmenin ¢ocuklar i¢in yas ilerledik¢ce ¢ok daha onemli oldugu, markali ve son moda elbiselerin
¢ocuklarin sosyal kabuliinde veya dislanmasinda etkili oldugu ve dahasi 6 yasindaki ¢ocuklarin bile neyin
“cool” olup olmadigina dair farkindaliklar1 oldugu sonucu ¢ikmistir (Akt. Bal ve Onay, 2020). Kilct'nin
(2009, s. 80-90) calismasinda sundugu bir 6rnek ise sdyledir: Bratz: “Kamp Macerast Moda Tutkunu Kizlar”
adli ¢izgi filmde ¢izgi filmin kahramanlarindan olan kizlardan biri eline bir su yilami alir ve onu
arkadaglarina gostermek ister. Ancak bu esnada yilan 1sirirsa sagligina bir zarar gelip gelmeyecegini degil,
1sirdig1 yerin sisip sismeyecegini diisiiniir. Yine vahsi hayati koruma parkinda yiiriirken ayakkabisinin
topugu kirilir ve panikler. Acilen moda servisini aramalidir ve “Hemen bir ayakkabi tamircisi bulmaliyim.”
der. Neredeyse goriiniimiinii saghigindan daha 6nemli goriir hale gelmistir. Diger bir sahnede ¢antasindan
sa¢ kurutma makinesini ¢ikarir ve “Bir kiz vahsi dogada bile giizel goziikmekten vazge¢memeli.” der. Bu
cizgi filmlerin yaygin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla ¢cogu zaman c¢ocuklarin hayatinda oldugu kabul
edilirse ¢izgi film endiistrisinin de modaya uyacak ¢ocuklar yetistirilmesine bilingli ya da bilingsiz nasil 6n
ayak oldugu belirtilmeden gecilmemelidir. Dolayisi ile tiim bu tehlikeli etkilere karsi temel egitimden
itibaren tedbirler alinmali ve bu konudaki ¢alismalara yogunlasilmalidir.
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Alanyazin incelendiginde; sosyal bilim arastirmalarinda (Celik, 2022; Sezgin ve Farimaz, 2016; Aydin vd.,
2015; Gokbulut Ozdemir ve Ozer, 2014; Cosgun, 2012) tiiketim toplumu, tiiketim kiiltiirii, tiiketim ve
reklam gibi unsurlara yer verilirken egitim bilimleri calismalarinda daha ¢ok bilingli tiiketicilik tizerinde
durulmustur (Al Edwan vd., 2021; Uyanik, 2020; Dere ve Aktasli, 2019a; Dere ve Aktash, 2019b). Bu
calismalarda ¢ogunlukla tiiketim, tiiketici, bilingli tiiketici, tiiketici haklari, vergi, kaynaklarin bilingli
kullanimi, e-ticaret gibi konulara deginilmistir. Bunlarin disinda az da olsa “Uretim, Dagitim, Tiiketim”
O0grenme alaninda calismalar da bulunmaktadir (Tagrikulu vd., 2021; Dere ve Aktasli, 2019).

1.1. Arastirmanin amaci

Bu calisma ile Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi ve sosyal bilgiler ders kitaplarinda tiiketim kiiltiirii
ve reklamciligin incelenmesi amaglanmistir. Alanyazinda yer alan tiiketim ifadelerinden yola ¢ikilarak
(Baudrillard, 2010; Bati, 2010; Berger, 2012) calisma ile tiiketim kavraminin bilesenleri olan tiiketim
toplumu, tiiketim kiiltiirii ve reklam unsurlarina vurgu yapilmis ve tiiketimin bu boyutlarina dikkat
¢ekilmek istenmistir. Calisma kapsaminda su sorulara yanit aranmaya ¢alisilmistir:

1- SBDOP ve sosyal bilgiler ders kitaplarinda tiiketim toplumu ve kiiltiirii {izerine farkindalik
olusturacak unsurlar bulunmakta midir?
2-  SBDOP ve sosyal bilgiler ders kitaplarinda reklamcilik nasil yer almaktadir?

1.2. Arastirmanin 6nemi

Tiiketim kiiltiirii insanlarin devamli bir sey istedigi, isteklerine ulastig1 ve ulastigt anda yeni bir istek
olusturan, bu yeni isteklerin kendisine gii¢ verdigi bir toplumu giindeme getirmektedir. Yukarida, bir
ekonomik 6ge olmakla birlikte, tiiketimin sosyal hayatin hemen her alaninda belirleyici olan y6nii iizerinde
durulmustur. Tiiketim toplumundan bahsedildiginde kendini tiiketimle var eden, var olusunu tiikettigiyle
anlamlandiran bir toplumdan bahsedildigini sdylemek miimkiindiir. Dolayzsi ile tiiketim konusunun tiim
yonleriyle anlasilmasi, tiiketim toplumu ve kiiltiiriiniin nasil sekillendirildigine dair bir biling insast
gerekmektedir. Daha 6nce ifade edildigi {izere, tiiketme istegi veya tiiketime verilecek anlamin yaratilmasi
basli basina bir end{istri halini almistir. Bu da reklamciligin yon verdigi bir anlayistir. Bugiin yalnizca bir
is veya okul yolculugunda bile bir¢ok satis noktasindan gegcilmektedir. Bu esnada goze ¢arpan ve belki de
farkinda olunmadan bilingaltina islenen bir¢ok reklam unsuru bulunmaktadir. Burada ticari iiriinlerin yani
sira fikirlerin, diislincelerin, marka sadakatlerinin de satilmasi s6z konusu olabilir. Reklamcilik, modadaki
degisimleri de pazarlamakta ve bdylece tiiketiciler tirlinler yerine gostergeleri ve imajlar tiiketir hale
gelmektedir. Bugiin sirketler, gelecekte tiiketim piyasasinda yer alacak ¢ocuklara yatirim yapmaktadir. O
halde reklamciligin tiim bu etkilerine karsi temel egitimden itibaren tedbirler alinmasi, ders kitaplarinda
konunun detaylica islenmesi, bireylerin kendi varoluslar ile yeterli olduklar1 konusunda &grencilerin
bilinglendirilmeleri nem arz etmektedir.

2. YONTEM

2.1. Arastirmanin modeli

SBDOP ve ders kitaplarinda tiiketim konusunun incelendigi bu arastirmada analitik arastirma deseni
kullanilmistir. Analitik arastirma deseni, nitel ve nicel arastirma 6zelliklerini igerebilirken dokiimanlar
tizerinde kavramsal, tarihsel, hukuki analizlerin gerceklestirildigi bir sistematige sahiptir (McMillan, 2004).
Bu ¢alisma ile tiiketim kavramindan yola ¢ikilarak kavramsal bir analiz gerceklestirilmeye calisilmistir.
Analitik arastirma dogrudan etkilesimi gerektirmemekte ve dokiimanlara dayali veri toplama siirecini
icermektedir. Dokiiman incelemesi, arastirmalarda bir yontem olarak kullanildig1 gibi veri toplama teknigi
olarak da kullanulabilmektedir (O’'Leary, 2017). Bu baglamda 2018 Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi
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ve dort, bes, alt1 ve yedinci sinif sosyal bilgiler ders kitaplar1 dokiiman olarak kabul edilmis, dokiiman
incelemesi veri toplama teknigi olarak kullanilmistir.

2.2. Veri toplama araclar ve siireci

Aragtirmanin ilk veri kaynagi 2018 SBDOP’dir. Program tam metni Milli Egitim Bakanlig1 (MEB) Talim
Terbiye Kurulu Bagkanligi (TTKB) sitesinde herkese acik sekilde bulunmaktadir. flkokul dért, ortaokul bes,
alt1 ve yedinci simiflar i¢in hazirlanan program resmi nitelikte olup ders kitab1 hazirlayan tiim yayinevleri
icin kilavuz niteligindedir. Arastirma kapsamindaki diger veri kaynag1 dort, bes, alti ve yedinci sif
diizeylerinde hazirlanan ve MEB tarafindan 6grencilere iicretsiz dagitilan ders kitaplaridir. Kitaplarin
secilmesinde bakanligin resm1i yayin organi tarafindan hazirlanmis olmasi 6l¢iit olarak belirlenmistir. Ders
kitaplarina iliskin bilgiler Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1.
Arastirmada Incelenen Ders Kitaplarina liskin Bilgiler

Sinif diizeyi Yayinevi Sayfa sayis1 Kabul edilme tarihi Baska tarihi
4 TUNA Matbaacilik 208 2019 2020
5 MEB Yayinlari 203 2019 2020
6 MEB Yayinlari 277 2019 2020
7 MEB Yayinlar: 243 2019 2020

Tablo 1 incelendiginde 4. sinif disindaki kitaplarin MEB yayinlar1 oldugu goriilmektedir. 4. smifta MEB
yaymnlari tarafindan hazirlanan bir kitaba ulasilamadig i¢in okullarda yaygin olarak kullanilan, Tuna
Matbaacilik tarafindan hazirlanmis ders kitabi veri kaynagi olarak tercih edilmistir. 2019 yilindan itibaren
bes yilligina kabul edilen bu ders kitaplar1 her iki arastirmaci tarafindan bilgisayar ortaminda
incelenmistir. Aragtirmada ncelikli olarak tiiketim konusu ile dogrudan ilgili olan “Uretim, Dagitim ve
Tiiketim” 6grenme alanina ait kazanimlar her sinif diizeyinde ele alinmis ve toplam 23 kazanim arastirma
sorular1 kapsaminda incelenmistir. Ardindan tiiketim kavramuyla ilgili olan “tiiketim toplumu, tiiketim
kiiltiiri, reklam” kelimeleri ile diger 6grenme alanlar1 da incelenmis ve konu ile iligkili oldugu diisiiniilen
iki kazanim da bulgular kismina eklenmistir. Bu kazanimlar; kiiresel baglantilar 6grenme alanindan
“SB.6.7.4.” kazanumu ile birey ve toplum 6grenme alanindan “SB.7.1.3.” kazanimidir. Boylece tiim 6grenme
alanlar1 incelenmistir. Ayni sekilde arastirma sorular1 kapsaminda her simf diizeyinde ders kitaplar
incelenmis ve yapilan tespitler bulgular kisminda drneklerle sunulmustur.

2.3. Arastirmada Gegerlik ve Giivenirlik

Nitel arastirmalarda gegerlik ve giivenirlik kavramlary; inandiricilik, aktarilabilirlik, tutarlilik ve teyit
edilebilirlik kavramlariyla ifade edilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2021). Calismanin inandiriciligs i¢in
bulgular boliimiinde kazamimlardan ve kitaplardan yer yer 6rnekler sunulmustur. Aktarilabilirlik igin ise
arastirmanin yontemi, anlasilir ve ayrintili bir sekilde verilmis; dokiimanlara ulasma, ¢alismaya dahil
edilen ve disarida birakilan veriler ve analiz siireci ayrintili bir sekilde belirtilmeye ¢alisilmistir.

2.4. Verilerin analizi

Aragtirma kapsaminda sosyal bilgiler dersi “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” 6grenme alaninda toplam 23
kazanim ve 4, 5, 6, 7. smif ders kitaplari her iki arastirmaci tarafindan incelenmistir. Bu kapsamda elde
edilen verilerin ¢6ziimlenmesinde betimsel analiz kullanilmistir. Yildirim ve Simsek’e (2021) gore betimsel
analiz daha ¢ok arastirmanin kavramsal yapisinin 6nceden agik bir bicimde sunuldugu arastirmalarda
kullanilmaktadir. Bu arastirmalarda veriler daha 6nceden belirlenen temalara ya da arastirma sorularinin
ortaya koydugu cerceveye gore yorumlanir ve 6zetlenir.
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2.5. Arastirmanin etik izni

Yapilan bu calismada “Yiiksekogretim Kurumlar: Bilimsel Arastirma ve Yaymn Etigi YoOnergesi”
kapsaminda uyulmas: gerektigi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci boliimii olan
“Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigine Aykiri1 Eylemler” baslhig1 altinda belirtilen eylemlerden higbiri
gerceklestirilmemistir. Arastirmada TTKB internet sitesindeki acik kaynaklar ve agik olarak yayimlanan
ders kitaplar: kullanildigindan etik kurul ve Milli Egitim Bakanliginin iznine bagvurulmamuistir.

3. BULGULAR

Calisma kapsaminda arastirma sorularindan ulasilan ve “tiiketim toplumu, tiiketim kiltiirii, reklam”
kelimelerinin aratilmasiyla elde edilen bulgular sirasiyla konu biitiinliigiine gére sunulmustur.

1. SBDOP ve sosyal bilgiler ders kitaplarinda tiiketim

SBDOP'nin 6zel amaclar boliimiinde program ile 6grencilerin; ekonominin temel kavramlarini anlayarak,
kalkinmada ve uluslararasi ekonomik iligskilerde milli ekonominin yerini kavramalarinin amaglandigy ifade
edilmistir. Ekonominin kavramlarindan birisi tiiketim oldugu icin programin 6zel amaglar boliimiindeki
bu ifade ile tiiketim arasinda bir iliski kurulabilir. Bununla birlikte programda 7 6grenme alani
bulunmaktadir ve bunlardan birisi “Uretim, Dagiim ve Tiiketim” grenme alanidir. Bu kapsamda
O0grenme alaninda yer alan kazanimlar asagidaki tabloda sunulmustur.

Tablo 2.
“Uretim Dagitim ve Tiiketim” Ogrenme Alani Kazanimlari

Sinif diizeyi Kazanimlar

SB.4.5.1. Istek ve ihtiyaglarini ayirt ederek ikisi arasinda bilingli segimler yapar.

SB.4.5.2. Ailesi ve yakin ¢evresindeki baglica ekonomik faaliyetleri tanir.

4. Smuf SB.4.5.3. Sorumluluk sahibi bir birey olarak bilingli tiiketici davraniglar sergiler.
SB.4.5.4. Kendine ait 6rnek bir biit¢e olusturur.
SB.4.5.5. Cevresindeki kaynaklari israf etmeden kullanr.

SB.5.5.1. Yasadig1 yerin ve ¢evresinin ekonomik faaliyetlerini analiz eder.

SB.5.5.2. Yasadig1 yer ve gevresindeki ekonomik faaliyetlere baglh olarak gelisen
meslekleri tanir.

SB.5.5.3. Cevresindeki ekon. faaliyetlerin, insanlarin sos. hayatlarina etkisini an. eder.

5. Siuf SB.5.5.4. Temel ihtiyaglar1 karsilamaya yonelik {iriinlerin iiretim, dagitim ve tiiketim
agini analiz eder.

SB.5.5.5. Is birligi yaparak iiretim, dagitim ve tiiketime dayali yeni fikirler gelistirir.
SB.5.5.6. Bilingli bir tiiketici olarak haklarini kullanir.
SB.6.5.1. Ulkemizin kaynaklariyla ekonomik faaliyetlerini iligkilendirir.

SB.6.5.2. Kaynaklarin bilingsizce tiiketilmesinin canli yasamina etkilerini analiz eder.

SB.6.5.3. Tiirkiye'nin cografi 6zelliklerini dikkate alarak yatirim ve pazarlama proje
onerileri hazirlar.

SB.6.5.4. Vatandaglik sorumlulugu ve {ilke ekonomisine katkisi a¢isindan vergi
6. Simuf vermenin geregini ve onemini savunur.

5B.6.5.5. Nitelikli insan giiciiniin Tiirkiye ekonomisinin gelisimindeki yerini ve
Onemini analiz eder.

SB.6.5.6. Tlgi duydugu mesleklerin gerektirdigi kisilik 6zelliklerini, becerileri ve egitim
slirecini aragtirir.
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Tablo 2. Devami
“Uretim Dagitim ve Tiiketim” Ogrenme Alani Kazamimlar:

SB.7.5.1. Uretimde ve yonetimde topragin 6nemini gecmisten ve giiniimiizden
orneklerle aciklar.

SB.7.5.2. Uretim teknolojisindeki gelismelerin sos. ve ek. hayata etkilerini degerlendirir.

SB.7.5.3. Kurumlarin ve sivil toplum kuruluslarinin ¢alismalarina ve sosyal yasamdaki
rollerine 6rnekler verir.

7. Sif SB.7.5.4. Tarih boyunca Tiirklerde meslek edindirme ve meslek etigi kazandirmada rol
oynayan kurumlari tanur.

SB.7.5.5. Diinyadaki gelismelere bagh olarak ortaya ¢ikan yeni meslekleri dikkate
alarak mesleki tercihlerine yonelik planlama yapar.

SB.7.5.6. Dijital teknolojilerin iiretim, dagitim ve tiiketim aginda meydana getirdigi
degisimleri analiz eder.

Tablo 2’de yer alan kazamim ifadeleri incelendiginde kazanim ifadelerinde daha c¢ok istek, ihtiyag,
ekonomik faaliyetler, bilingli tiiketici, biitce, israf, meslekler, tiiketici haklari, yatirim, pazarlama, sosyal ve
ekonomik yasam gibi konular gegerken; reklam, tiiketim kiiltiirii ve toplumu gibi ifadeler goriilmemistir.
Ders kitaplarinda bu kazanimlarin islenisine bakildiginda simuf seviyesi arttikca konularin genisletilip
zenginlestirilerek verildigi goriilmiistiir.

“Uretim, dagitim ve tiikketim” 6grenme alaninin agiklamasi programda soyle gegmektedir (MEB, 2018):

“Bu 6§renme alaninin temelini 53rencilerin girisimci ve bilingli tiiketici becerilerinin gelistirilmesi olusturur. Ulke
ekonomisinde kaynaklarin stnirlt oldugunu kavramalari, mevcut kaynaklar: korumak gereginin 6nemine inanmalari,
kendi ekonomik yasantisim digerlerininkiyle karsilastirarak farkliliklar: ve benzerlikleri ortaya koymalari, yasadigi
yerin ekonomik kogullarint inceleyip bu kosullar gelistirmek icin caba gostermeleri beklenmektedir. “Uretim, Dagitim
ve Tiiketim”, ekonomiyle ilgili konularin tipik temasidir. Ogrenciler iiretim, dagitim ve tiiketim ile ilgili temel
kavramlar: 6grenir. Ogrencilerin meslekleri tanyarak ilgi duydugu mesleklerin gerektirdigi zellikleri bilmesi
hedeflenmigtir.”

Tiiketimin kiiltiir ile olan iliskisinden yola gikarak “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” 6grenme alaninin
disindaki temalarda yer alan kazanimlar incelendiginde ise asagida verilen tablodaki kazanimlar1 da
“tiiketim” ile iliskilendirmek miimkiindiir.

Tablo 3.
Tiiketim ile Iliski Kurulabilecek Diger Kazanimlar
Sinif diizeyi Kazanim ve aciklamasi Tema
6. Smaf SB.6.7.4. Popiiler kiiltiiriin, kiiltiiriimiiz Kiiresel Baglantilar

tizerindeki etkilerini sorgular. / Kiiltiiriim{ize
ait olmayan unsurlarin, medya araglan
yoluyla toplum hayatini nasil etkiledigi fark

ettirilir.
SB.7.1.3. Medyanin sosyal degisim ve Birey ve Toplum
7. Smuf etkilesimdeki rolinii tartigir. / Segilen bir

iletisim kanalmmm (TV, Internet, akilli
telefonlar vb.) bireyler arasindaki iletisimi ve
toplumsal olarak da kiiltiirii nasil degistirdigi
ele alinur.

Tablo 3’te verilen kazanimlarda dogrudan tiiketim ile bir iliski goriilememekte, ancak kazanimin kitaptaki
isleniginde goriilebilmektedir. SBDOP ve sosyal bilgiler ders kitaplarinda “tiiketim kiiltiirii, tiiketim
toplumu” kelimeleri aranmis ve bu kelimeler goriilmemistir. Bunun tizerine “kiiltiir” kelimesi aratilmis ve
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arastirma konusu ile ilintili olarak “popiiler kiiltiir” kavraminin gectigi goriilmiistiir. Daha sonra 6gretim
programi ve ders kitaplarinda “popiiler kiiltiir” kavrami aranmis ve konu ile iliskili olan boliimler
belirtilmistir. Tiiketim konusunun daha c¢ok kiiltiirden tiirediginden hareketle bir tiiketim kiiltiirii ve
toplumu olustugu literatiirden anlasilmaktadir. Ancak incelenen sosyal bilgiler ders kitaplarindaki
metinlerde tiiketim ile reklam iliskisi gibi konulara yeterince deginilmedigi tespit edilmistir.

Programda ders kitabi yazarlarina, iinitelerin cergevelerini programdaki Ogrenme alanlarna gore
diizenlemeleri ve 6grenme alanlarin kapsam ve icerigine uygun bir sekilde her smif diizeyindeki
tinitelere farkli bir ad vermeleri gerektigi belirtilmistir. Dolayisi ile kitaplarda {inite isimleri degisse de
0grenme alanlar1 aynidir.

Ders kitaplarindaki konu dagilimi smif seviyelerine gore asagida verilen tablodaki gibidir:

Tablo 4.
Ders Kitaplarindaki “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” Ogrenme Alaninda Yer Alan Konu Basliklar

Sinif ve tinite ismi Konu basliklari

Isteklerimiz, 1htiyaglar1rnlz

Ailemde ve Cevremde Ekonomik Faaliyetler
4. Siuf: Uretimden Tiiketime Bilingli Tiiketici Olalim

Belgemizi Alalim

Ayagimiz1 Yorganumiza Gore Uzatalim

Tiiketime Evet, Israfa Hayir

Yasadigim Yerdeki Ekonomik Faaliyetler
Cevremdeki Meslekler
5. Sinif: Uretimden Tiiketime Ekonomi ve Yasam
Uretim Seriiveni
Ekonomi Icin Yeni Fikirler
Haklarimi Kullantyorum

Ulkemizin Kaynaklari ve Ekonomik Faaliyetleri
Kaynaklarimizi Dogru Kullaniyorum

6. Smf: Uretiyorum, Tiiketiyorum, Yatirim ve Pazarlama

Bilingliyim Vergilerimiz Kazanglarimizdir
Nitelikli Insan Giicii ve Gelisen Ekonomi
Meslegimi Bilingli Sekilde Se¢iyorum
Oynayalim Ogrenelim

Uretim ve Yénetimin Temeli Toprak

Uretim Yolculugu

Yardimlasma ve Dayanisma Kiiltiirtimiiz
7. Smuf: Ekonomi ve Sosyal Hayat Gecgmisten Gelecege Mesleki Egitim

Hayalimdeki Meslek

Teknoloji ve Degisen Diinya

Kendimizi Degerlendiriyoruz

Kitaplar SBDOP temelinde hazirlandig1 igin Tablo 4’te verilen konu baghklari ile “Uretim, Dagitim ve
Tiiketim” dgrenme alanindaki kazanimlarin uyumlu oldugu goriilmektedir. 4. siuf ders kitab1 “Uretim,
Dagitim ve Tiiketim” 6grenme alaninda genel olarak iizerinde durulan konular soyledir: “istek — ihtiyag —
ekonomik faaliyet — {iretim — pazarlama — biitce — alisveris/aligveris listesi — tiiketici — tiiketici haklar1 —
bilingli tiiketici (iiretim tarihi, tiiketim tarihi, TSE, CE, ISO gibi isaretler) — tasarruf —israf.” S6zii edilen bu
konular {izerinde kitapta yeterince duruldugu ve agiklamalarin yapildigi sdylenebilir. Ancak bunlarin
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disinda tiiketim kiiltiirii ve toplumu konular1 yer almamaktadir. Bilingli tiiketicilerin dikkat etmesi gereken

unsurlar {izerine kitaptan bir 6rnek asagida verilen gorseldeki gibidir (s.135):

@ CeE Jmm

AN e

Gorsel 1. Bilingli tiiketicilerin dikkat etmesi gereken unsurlar iizerine bir drnek

5. siif sosyal bilgiler ders kitabinda “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” dgrenme alaninda 4. sif kitabindan
farkli olarak ekonomik faaliyet- cografi 6zellik iliskisi, meslekler, geri doniisiim, girisimcilik, Tiiketici
Haklar1 Dernegi gibi konularin eklendigi goriilmiistiir. Bu sinif diizeyinde de tiiketim toplumu, tiiketim
kiiltiirii gibi konulara deginilmemistir. Ogrenme alani icerigi asagida verilen gorseldeki gibi 6zetlenebilir
(s. 145):

NELER OGRENDIK?

Sanays
ulagima ebeerisli
we Biyik gehirlerin
wakiniarnda

Haywanclik
Otlaklarnn genis yer

CEVREMDEKI

PMESLEKLER kapladig yerlerde
Yagadifsmiz bolgeds var
olan ekonomik fasliyvetiers
bag olarak farkh
meslekier vardir Ormanclik _
ormaniann oldugu YASADIGIM YERDEKI
verlende EKOMOMIK FAALIVETLER
Wasadi@iniz yerdeki ekonomik
- faaliyetler o yerin cografi
mg?l‘:r:;rim‘ Szeliikleri ile yakindan ilgilidir
zenginlikiers sahip
yerlerde
HAKLARIMI
KULLAMNIYORUM verim P
BEilingli bir viketici olarak erim N,,fusu fa |a olan
haklanm olduSunu istoiarda
Biliyorum. %
EKOMNOMI VE YASAM
Cevremizdeki ekonomik
faaliyetier nsaniann sosyal
hayann da etkiler
o UORETIiM SERUOVENI
EKOMNOMIICIN kullandiEmiz biftiin
YENI FIKIRLER Griinler bize ulagana kadar

Uretim, dagrom ve tiketimi Gretim, dagtim, tketinn
gelistirmek igin ortaya konan yeni agamalarindan geger.
Tikirler Gike akonomisine Sremii
katkilar sagiar

Gorsel 2. 5. suif “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” 6grenme alan igerigi

6. sinuf ders kitab incelendiginde {inite isminin “Uretiyorum, Tiiketiyorum, Bilingliyim” seklinde oldugu
goriilmektedir. Unitede tilkemizin kaynaklari ile ekonomik faaliyet iliskisi, ham madde, sermaye, yatirim,
pazarlama, is glicii, enerji, fatura, kamu, vergi, girisimci gibi konular detayli bir sekilde verilmistir. Bu {inite
igeriginde tiiketim kiiltiirii, tiikketim toplumu konular1 goriilmezken “Uluslararasi {ligkilerimiz” {initesinde
“popiiler kiiltiir ve biz” basghg altindaki konu igeriginde insanlarin gesitli yollarla popiiler kiiltiir
iirtinlerini titketmeye yonlendirildigine deginilmistir. Konunun islenisi asagida sunulmustur:

“...Ozellikle medya aracihgwyla gosterilen reklamlarla insanlar, popiiler kiiltiir iiriinlerini tiiketmeye
yonlendirilmektedir. Organize bir sekilde dnce dizi, sinema filmi vb. yollarla pazarlanacak iiriiniin kullanilacag:
yasam sekli topluma zendirilmekte, ardindan iiriinler piyasaya siiriilmektedir. Boylece iiriinii kullanan kisiler,
pazarlayanlarn istedigi yasam sekline girmek zorunda kalmaktadir. Ayrica markalarin tanitimi popiiler kisilerin
aracithi§ryla yapilarak tiiketicilerde marka tutkusu olusturulmaktadir. Bu durumu her zamanki gibi cocuklar daha
yogun yasamaktadir. Ornek olarak cocuklar bir takim ¢izgi film veya sinema filmlerindeki karakterlere
ozendirilmektedir. Bunun sonucu olarak da diinyadaki cocuklarin oyuncagindan giysisine, kirtasiye iiriinlerinden
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yatagina kadar giinliik hayatta kullandig: iiriinler ayni karakterlerden olusmaktadir. Oyuncakgilarin vaflarinda milli
tarihimize ve kiiltiiriimiize ait Battal Gazi, Malkogoglu, Keloglan, Nasreddin Hoca vb. kahramanlarimzin yerini
popiiler kiiltiiriin oyuncaklari almaktadir...”

Yukarida verilen metnin devaminda metinde gecen dizi, sinema filmi vb. medya ortamlarinda dilin yanhs
kullanimi gibi bazi konulara da deginilmekte ve bir kiiltiir erozyonundan bahsedilmektedir. Dolayisi ile
metindeki vurgu kiiltiir erozyonudur. Burada her ne kadar medya ve tiiketime dikkat ¢ekilmis olsa da
dersin islenisine gore vurgu degisebilir. Bu yiizden burada deginilen bu konularin “Uretim, Dagitim ve
Tiiketim” Ogrenme alaninda da yer verilmesinin “tiiketim” temelinde daha dikkat c¢ekebilecegi
disiiniilmektedir.

7. smif ders kitabinda ise ekonomi sosyal hayat iliskisi tarihsel baglamda ele alinmis, sanayi inkilab1 gibi
konularla yasanan degisime deginilmis, “Ttiiketici ve Cevre Egitim Vakf1” (TUKCEV) gibi STK ornekleri ile
tiiketici haklar1 tekrar islenmistir. Diger sinif diizeylerinden farkli olarak temanin tarihsel baglamda
islendigi goriilmektedir. Diger siniflardan farkli olarak ise e-ticaret, sanal magaza konular1 yer almaktadar.
Ancak bu smif diizeyinde tiiketimin kiiltiir ile iliskisi, tiiketim toplumu gibi konulara deginilmemistir. 6.
smif sosyal bilgiler ders kitab1r disinda, ilkokul 4, ortaokul 5 ve 7. siuf sosyal bilgiler ders kitaplarinda
tilketim toplumu ve kiiltiirti {izerine farkindalik olusturacak unsurlarin bulunmadigini sdylemek
miimkiindiir. 6. sinif ders kitabinda konunun daha da genisletilerek verilebilecegi diistiniilmektedir.

2. SBDOP ve sosyal bilgiler ders kitaplarinda reklamcilik

SBDOP’de higbir kazanimda reklamcilik {izerine bir ifade bulunmamaktadir. Ders kitaplarinda ise gerek
“Uretim, Dagitim ve Tiiketim” grenme alaninda gerekse diger 6grenme alanlarinda reklamcilik konusuna
deginilmistir. 4. siuf ders kitabinda “Uretimden Tiiketime” dgrenme alani igerisinde reklamcilik sdyle
gecmektedir:

“Bilingli tiiketicilerin onemli ozelliklerinden biri de reklamlarin etkisinde kalmamalaridir. Firmalar satislarini
artirmak icin reklamlarinda iiviinlerinin sadece iyi yonlerini soyler. Bu nedenle bir iiriiniin sadece reklamina bakilarak
satin alimmas: dogru bir tiiketici davrams: degildir. (s.136)”

Yukarida verilen metinde reklam konusu bilingli tiiketici davraniglari ile iligskilendirilmistir. 5. sinif ders
kitabinda ise “Uretimden Tiiketime” 6grenme alaninda “Cevremdeki Meslekler” konu baglig1 icerisinde
“reklamcilik” yayginlasan bir meslek olarak tanitilmistir. Bunun disinda reklam konusu yine bilingli
tiiketici davranisi olarak ayni 6grenme alaninda “Haklarimi Kullaniyorum” konu bashginda yalnizca bir
ciimlede soyle gegmistir:

“.. Uriin; ambalajinda, kullanim kilavuzunda ve reklamlarinda belirtilen 6zellikleri tasimalidir. (s.141)”

6. siuf ders kitabinda diger kitaplara gore reklamcilik konusunun daha fazla gectigi goriilmiistiir. Konu,
“Uretim, Dagitim ve Tiiketim” Ogrenme alaninda “Yatirim ve Pazarlama” bashgi altinda sdyle
gecmektedir:
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2

Proje Ornegi
Projenin Adi: Zeytinyagi tiretiyorum.

Mugla ilinde zeytinyag tiretiminin yaygimlastirilmasi, zeytinyagi fabrikalari-
nin arttirilmasi ve iilke ekonomisine kazang saglanmasi.

Projenin Amaclari:

-Zeytinyagi tiretiminin ham maddesi i¢in zeytin tarimini yayginlagtirmak.

-Bos arazileri zeytin agaclan dikilerek tarima kazandirmak.

-Dikilen zeytin agaclar sayesinde erozyonu énlemek.

-Kendine 6zgii zeytin ve zeytinyag iiretimiyle Mugla’y1 tanitmak.

-Kurulan zeytinyagi iiretim tesisleri ile bélge halkina is imkam saglamak.
-Uretilen zeytinyaginin ihracati sayesinde iilke ekonomisine katkida bulunmak.

Yatirim Yapilan Yer: Zeytinyag iretimi icin gerekli olan sartlan tasiyan (iklim ve yer sekilleri,
ulasim, pazarlama vb.) Mugla ve ¢evresi

Pazarlama: Uretilen zeytinyagmim reklamin1 yaparak iilke icinde pazarlanmasi ve ardindan ih-
racatinin gerceklestirilmesi.

Gorsel 3. 6. sinifta reklam konusu (s.179)
“Uluslararast Iligkilerimiz” {initesinde “Popiiler Kiiltiir ve Biz” konu bagliginda ise reklamlarmn popiiler
kiiltiiriin yayilmasindaki roliine vurgu yapilarak konu soyle islenmistir (s.251-252):

“Popiiler kiiltiiriin toplumda yayilmasinda rol oynayan bir diger arag reklamlardir. Reklamin temel amact kdrdir.
Reklami yapilan iiriiniin hedef kitlesiyle arasinda bir bag olusturup tiiketiciyi ikna ederek o iiriiniin satilmast
amaglanmaktadir. Ozellikle medya aracihigryla gosterilen reklamlarla insanlar, popiiler kiiltiir iiriinlerini tiiketmeye
yonlendirilmektedir. Organize bir sekilde once dizi, sinema filmi vb. yollarla pazarlanacak iiriiniin kullanilacag:
yasam sekli topluma ézendirilmekte, ardindan iiriinler piyasaya siiriilmektedir. Boylece iiriinii kullanan kisiler,
pazarlayanlarm istedigi yasam sekline girmek zorunda kalmaktadir. Ayrica markalarin tanmitim popiiler kisilerin
aracithi§ryla yapilarak tiiketicilerde marka tutkusu olusturulmaktadir. Bu durumu her zamanki gibi ¢ocuklar daha
yogun yasamaktadir. Ornek olarak cocuklar bir takim ¢izgi film veya sinema filmlerindeki karakterlere
ozendirilmektedir. Bunun sonucu olarak da diinyadaki ¢ocuklarin oyuncagindan giysisine, kirtasiye iiriinlerinden
yatagina kadar giinliik hayatta kullandig diriinler ayni karakterlerden olusmaktadir. Oyuncakgilarin raflarinda milli
tarihimize ve kiiltiiviimiize ait Battal Gazi, Malkocoglu, Keloglan, Nasreddin Hoca vb. kahramanlarimizin yerini
popiiler kiiltiiriin oyuncaklar almaktadir...Popiiler kiiltiiriin toplumda yayilmasinda rol oynayan bir diger arag
reklamlardir. Reklamin temel amact kdrdir. Reklami yapilan iiriiniin hedef kitlesiyle arasinda bir bag olusturup
tiiketiciyi ikna ederek o iiriiniin satilmas: amaclanmaktadir. Ozellikle medya aracihgyla gosterilen reklamlarla
insanlar, popiiler kiiltiir iiriinlerini tiiketmeye yonlendirilmektedir. Organize bir sekilde dnce dizi, sinema filmi vb.
yollarla pazarlanacak iiviiniin kullamlacagr yasam sekli topluma ozendirilmekte, ardindan iiriinler piyasaya
siiriilmektedir. Boylece iiriinii kullanan kigiler, pazarlayanlarin istedigi yasam sekline girmek zorunda kalmaktadar.
Ayrica markalarin tamtim popiiler kisilerin araciliryla yapilarak tiiketicilerde marka tutkusu olusturulmaktadir. Bu
durumu her zamanki gibi cocuklar daha yogun yasamaktadir. Ornek olarak cocuklar bir takim ¢izgi film veya sinema
filmlerindeki karakterlere 6zendirilmektedir. Bunun sonucu olarak da diinyadaki cocuklarin oyuncagindan giysisine,
kirtasiye iiriinlerinden yatagina kadar giinliik hayatta kullandig diriinler aym karakterlerden olusmaktadar.
Oyuncakgilarin raflarinda milli tarihimize ve kiiltiiriimiize ait Battal Gazi, Malkogoglu, Keloglan, Nasreddin Hoca
vb. kahramanlarimizin yerini popiiler kiiltiiriin oyuncaklar: almaktadir. Popiiler kiiltiir, reklamlarinda bireyi
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ozgiirlestivmeyi vaat etmektedir. Ancak degisen modaya gore giyinmek, birkag cesit hazir yemek (fast food) markas:
arasinda secim yapmak ashinda bireyin 6zgiirliigiiniin ne derece sinirli oldugunu gostermektedir.”

Yukarida verilen metinde reklam - tiiketim iligkisi islenmistir. Ancak burada konu “Kiiresel Baglantilar”
0grenme alani igerisinde “Popiiler Kiiltiir ve Biz” baslig1 altinda verilmistir.

7. sinif ders kitabinda reklam konusunun “iletisim ve Insan iliskileri” iinitesinde islendigi goriilmektedir.
Unitenin “Diinyay1 Evimize Getiren Kutu: Televizyon” boliimiinde konu séyle gecmektedir:

Kitle iletisim araclan icinde televizyonun dnemli bir yeri vardir. Te-
levizyonun topluma 6zellikle de gcocuklara olan etkisini iyi degerlendirmek
gerekir cunku televizyon bilgilendirme amach kullanildig gibi toplumun
kulturel yapisini istenilen yonde degdistirmek icin de kullanilir. Ozellikle
televizyonda yayimlanan reklamilar, toplumun bazi degerlerini yipratabilir
ya da tamamen degistirebilir. Cagimizda tuketimin artmasinda 6zellikle
gorsel medyanin merkezindeki televizyon ile yapilan reklam bombardi-
man etkili olmaktadir (Gdérsel 1. 18). Reklam bombardimanina maruz
kalan insanlarda “Tuketilmeden mutlu olunmaz.” bilinci olusturulur ve
toplumun tiketim alhiskanhiklar degistirilir. Dolayisi ile kendi ktihiturtine ait
olmayan yivip icen, kendi kiltUrune ait olmayani giyvinen ve kendi kulu-
rane ait clmayan muzigi dinleyen bir toplum olusur.

Gorsel 1. 18: Karikatdr

e ) izlediginiz reklamlarin tuketim aliskanhginizi etkiledigini dastnayor musunuz? Tartisiniz.
‘e

Gorsel 4. 7. sinif reklam konusunun iglenis 6rnegi (s.24)
Metnin devaminda;

“Izlediginiz reklamlarin tiiketim aliskanliginizi etkiledigini diisiiniiyor musunuz? Tartisiniz.” seklinde reklam ile
tliketim iliskisi kurulmustur.

Konu iizerine “Dogru Bilgi Alirsak Gelisiriz” baslhig altinda verilen metinde bir 6rnek olay verilmektedir.
Bu 6rnek olayda zayiflamak isteyen bir bayanin TV’de gordiigii bir reklamdan etkilenmesi iizerine bir {iriin
satin almasi ve bu {iriinden dolay1 rahatsizlanmasi anlatilmaktadir. Burada doktor ile bayan arasinda gegen
bir diyalogda doktor reklamlarin etkisini sdyle ifade etmektedir (s.29):

“Her habere inanmamalisimiz. Bir doktora damismadan idiriin alinir mi? (Gorsel 1.25) Bunlar hep para tuzaklaridir.
Medyada, pek ok iiriin hakkinda yanlis bilgiler iceren reklamlar verilmektedir 6zellikle bu tarz reklamlara karsi cok
dikkatli olunmal1.”

Kitapta reklamcilik konusu yukarida verilen 6rneklerde goriildiigii {izere “Uretim, Dagitim ve Tiiketim”
6grenme alanindan ziyade “Birey ve Toplum” 6grenme alaninda yer almigtir. Genel olarak ilkokul 4 ve
ortaokul 5. sinif sosyal bilgiler ders kitaplarinda reklamciliga yeterince deginilmedigi sdylenebilir. Diger
simif diizeylerinde ise “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” grenme alaninda olmasa da diger temalarda
reklamciligin islendigi goriilmiistiir. Ancak konunun Onemi dikkate alindiginda konunun daha da
zenginlestirilebilecegi diisiiniilmektedir.

4. TARTISMA ve SONUC

Caligmanin birinci sorusuyla ilgili olarak SBDOP’de yer alan 6grenme alanlarindan birinin “Uretim,
Dagitim ve Tiiketim” oldugu goriilmiistiir. Ancak bu 6grenme alaninda tiiketim toplumu ve kiiltiirii
tizerine farkindalik olusturacak bir kazanim goriilememistir. Bunun {izerine 6gretim programi ve ders
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kitaplarinda “kiiltiir” kelimesi aratilmis, konu ile ilintili olan bélimler calismaya dahil edilerek
incelenmistir. Cosgun (2012) popiiler kiiltiiriin gelisimi ile titketim toplumunun ortaya ¢ikisinin paralellik
gosterdigini ifade etmektedir. Bu baglamda 6gretim programinda “popiiler kiiltiir” kavrami dahilinde
konuya yer verilen kazanimlar goriilmiistiir. Bu kazanimlarla (SB.6.7.4. ve SB.7.1.3) tiiketim toplumu ve
kiiltiirti arasinda dogrudan bir bag kurulamamakta, ancak kazanimlarin ders kitaplarindaki karsihginda
bir iliski kurulabilmektedir. Ilkokul 4. siuftan itibaren ders kitaplarinda “Uretim, Dagitim ve Tiiketim”
0grenme alaninin zenginlestirilerek verildigi sdylenebilir. Dere ve Aktash da (2019) yaptiklar1 ¢alismada
konu ve kavramlarin sarmallik ilkesi geregi ilerleyen siniflarda genisletilerek verildigini ifade etmisilerdir.
Burada sozii edilenler genellikle “istek — ihtiya¢ — ekonomik faaliyet — tiretim — pazarlama — biitce —
aligverig/aligveris listesi — tiiketici — tiiketici haklar1 — bilingli tiiketici (iiretim tarihi, tiiketim tarihi, TSE, CE,
ISO gibi isaretler) — tasarruf — israf” gibi konular iizerinedir. Ancak tiiketim konusunun reklamcilik,
tiketim toplumu ve kiiltiirii baglaminda incelendigi bir c¢alisma bulunmadig: icin bu konuda bir
karsilagstirma yapilamamaktadir. 6. smif sosyal bilgiler ders kitab1 disinda ilkokul 4, ortaokul 5 ve 7. simif
sosyal bilgiler ders kitaplarinda tiiketim toplumu ve kiiltiirii tizerine farkindalik olusturacak unsurlarin
bulunmadigini séylemek miimkiindiir. 6. siif kitabinda da konunun daha da genisletilerek verilebilecegi
diisiiniilmektedir. Hi¢ siiphesiz yukarida sozii edilen istek, ihtiyag, iiretim, pazarlama vb. konular1 da
oldukca 6nemlidir. Ancak kiiresellesme ile birlikte bir doniisiim s6z konusudur. Sezgin ve Farimaz (2019)
yaptiklar1 ¢calismada “ihtiya¢” kavraminin zaman ig¢indeki degisimine dikkat ¢ekerek ihtiyaclarin ihtiyag
olmaktan ¢ikip nasil “ihtiyag yaratma” haline gelebildigi {izerinde durmustur.

Calismanin ikinci sorusu temelinde SBDOP ve kazanimlarinda reklamcilik {izerine bir ifade goriilmemistir.
Ders kitaplarinda ise gerek “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” dgrenme alaninda gerekse diger dgrenme
alanlarinda reklamcilik konusuna deginildigi goriilmiistiir. Reklam konusu 4. sinf ders kitabinda bilingli
tiiketici davraniglar1 ile iligskilendirilmisken 5. smifta “reklamcilik” yayginlasan bir meslek olarak
tanitilmistir. Bunun disinda reklam konusu yine bilingli tiiketici davranisi olarak yalnizca bir ciimlede
gecmistir. Diger sinif diizeylerinde ise “Uretim Dagitim ve Tiiketim” 6grenme alaninda olmasa da diger
temalarda reklamciligin islendigi gortilmiistiir. Ancak konunun énemi dikkate alindiginda konunun daha
da zenginlestirilebilecegi diisiintilmektedir. Zira yapilan bir doktora tez ¢alismasinda, reklam diinyasinin
her gegen giin yeni mecralar olusturdugu ve bu durumun arz — talep, ikna noktasinda, tiiketicilerin ikna
edilmesinde olduk¢a ciddi bir roliiniin oldugu ortaya konmustur (Ozdemir, 2007). Bir bagka tez
calismasinda ise toplumun nasil tiiketici toplum haline gelebilecegi agiklanmistir (Ari, 2014). Tiiketim
kiiltiirtinde yeni soyut ihtiyaglar yaratilirken televizyon reklamlarinin roliiniin incelendigi bir calismada
da insanlarin hi¢ ihtiya¢ hissetmedigi bir tiriiniin reklamini izledikten sonra nasil hayati bir ihtiyac
oldugunu diisiinmeye basladig1 ortaya konmustur (Sezgin ve Farimaz, 2016). Uyanik (2020) bireylerin
tiiketici kimligini edinmelerinin dogumla birlikte basladigini ve yasamsal faaliyetlerin son buldugu ana
kadar gegen zaman dilimini kapsadigini ifade etmektedir. Dolayisi ile insan yasaminda énemli bir yeri olan
tiiketim konusu tizerinde ¢ocukluktan itibaren durulmasi; tiiketilen tirtinlerin sembolik anlamlarindan
daha ¢ok fonksiyonel faydalarinin onemsenmesi, reklamlarin tiiketimi bir kimlik haline getirme
hususundaki etkilerine karsi uyanik olunmasi: konusunda bireylere egitim verilmesi 6nem arz etmektedir.

Uluslararasi alanyazinda yapilan calismalara bakildiginda sosyal bilgiler dersi temelinde konu {izerine ¢ok
fazla calisma olmadig1 goriilmiistiir. Buna ragmen stird{iriilebilir tiiketim egitimine yonelik bazi ¢calismalar
bulunmaktadir (Garcia-Gonzalez vd, 2022; Rahmawati ve Indartono, 2018). Bunun disinda 6-12 yas arasi
¢ocuklarda meyve ve sebze tiiketiminin artirilmasina iligskin bir ¢alismada televizyon reklamlarina maruz
kalmanin meyve sebze alimi ile daha diisiik iliskide oldugu belirtilmistir (Blanchette ve Brug, 2005). Ancak
¢ocuklarda tiiketim arzusunun incelendigi bir baska ¢alismada ise 7-11 yas arasindaki ¢ocuklarda sosyal
medya reklamlarina maruz kalmanin ¢ocuklarin arzularini sekillendirmede kesinlikle 6nemli bir rolii
oldugu dogrulanmistir (Methlouthi ve Nefzi, 2023).

Yukarida verilen aciklamalarda goriildiigii tizere titketim konusuna daha ¢ok bilingli titketim ¢ergevesinde
deginilmis, ancak tiiketim konusunun daha ¢ok kiiltiirden tiirediginden hareketle bir tiiketim kiiltiirii ve
toplumu olustugu, tiiketim ile reklam iligkisi gibi konulara yeterince deginilmemistir. Oysa daha 6nce ifade
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edildigi gibi cagdas toplum bir tiiketim toplumudur. Bunun fasit bir daire olarak goriiniimii reklamlar ile
insanlarin bir tiiketim ortamina hapsolmasi, ¢ocukluktan itibaren baslayan bilingli ya da bilingsiz tiiketim
asilamasi karsisinda cocuklarin (bu calisma kapsaminda ilkokul ve ortaokul 6grencilerinin) da var
olusglarmi pasif bir tiiketim kiiltiirii etrafinda sekillendirmeleri, tiiketim toplumunun gereklerini yerine
getirirken geleceklerini ve mutluluklarimi da ileride daha ¢ok tiiketmeye baglamalaridir. Tiiketim
toplumunun sistematik olarak devam etmesinin nedeni bu aktarim mekanizmasidir. Dolayisiyla konu, her
defasinda egitime gelmek zorunda kalmaktadir. Bu agidan bakildiginda egitimin 6grencilerde kazanm
bakimindan neler hedefledigi onemli hale gelmektedir. Buradan yola ¢ikilarak her yasta verilebilecek
“tiiketim” konusunun tiim yonleriyle ¢ocukluk yillarindan itibaren verilmesi kritik bir 6neme sahiptir.
Calisma sonucunda, hazirlanacak yeni 6gretim programlarinda “titketim toplumu ve kiiltiirii, titketim-
reklam” iliskilerine yer verilmesi, konularin disiplinler arasi bir bakisla derinlemesine ele alinmasi, kitap
iceriklerinde konu ile ilgili bircok 6rnek olaya, bilimsel arastirmalara yer verilmesi, kitaplarda yer alan
karekod uygulamalari ile 6rneklerin yer almasinin saglanmasi onerilebilir.
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EXTENDED ABSTRACT
1. INTRODUCTION

Social studies is a course that provides people with the opportunity to get to know their environment, past,
present and future, and contributes to the formation of their personality by providing them with the
knowledge, skills, attitudes and values they will need throughout their lives (Oztﬁrk, Keskin, & Keskin,
2004). Consumption, which has many different meanings in the daily life of societies, is defined as "the use
and spending of things produced or made, intensification, istihlak, production, consumption" in the
Turkish Language Association (TDK) dictionary. Contrary to popular belief, consumption has been the
subject of quite detailed studies. Studies that are frequently cited in social science-based studies are shaped
around a culture of consumption, talk about the consumer society and emphasize the effects of advertising.
In this study, the aspect of consumption, which is not only an economic element but also determinant in
almost every aspect of social life, is emphasized. Consumer culture is a specific and new mode of
socialization commensurate with the emergence of new productive forces and the monopolistic structuring
of an economic system that requires high productivity (Baudrillard, 2010, p. 98). The culture of
consumption brings to the agenda a society in which people constantly want something, which creates a
new desire as soon as it reaches its desires, and in which these new desires give it power. Therefore, when
we talk about a consumer society in this world, it is possible to say that we are talking about a society that
exists through consumption and makes sense of its existence through what it consumes. Advertisements
play an important role in creating a consumer society and encouraging people to consume. A sense of style
is instilled in people by creating fashion through advertisements. The consumption of television
advertisements by children can cause various problems in terms of their affective, behavioral and personal
development, and may have negative effects on their ability to use their mental potential and imagination,
reasoning, thinking and communicating (Karaboga, 2020).

2. METHOD

Analytical research design was used in this study in which the topic of consumption in SBSP and textbooks
was examined. Analytical research design can include qualitative and quantitative research features and
has a systematic in which conceptual, historical, legal and analyses are performed on documents
(McMillan, 2004). Analytical research does not require direct interaction and involves data collection based
on documents. Document analysis can be used as a data collection technique as well as a method in research
(O'Leary, 2017). In this context, the 2018 Social Studies Curriculum and fourth, fifth, sixth and seventh
grade Social Studies textbooks were accepted as documents and document analysis was used as a data
collection technique. The first data source of the study is the 2018 SBSLP. The full text of the program is
publicly available on the website of the Ministry of National Education (MoNE) Board of Education
(TTKB). The program prepared for primary school grades four, secondary school grades five, six and seven
is official and serves as a guide for all publishing houses that prepare textbooks. The other data source
within the scope of the study was the textbooks prepared for grades four, five, six and seven and distributed
free of charge to students by MoNE. The criterion for selecting the textbooks was that they were prepared
by the official publishing organ of the ministry. Within the scope of the research, a total of 23 acquisitions
based on the social studies "Production, Distribution and Consumption" learning domain and 4th, 5th, 6th,
7th grade textbooks were examined by both researchers. Descriptive analysis was used to analyze the data
obtained in this context. According to Yildirim and Simsek (2021), descriptive analysis is mostly used in
studies where the conceptual structure of the research is clearly presented beforehand. The data are
interpreted and summarized according to the predetermined themes or the framework set forth by the
research questions.

3. FINDINGS, DISCUSSION AND RESULTS

In the study, no acquisition that would raise awareness on consumption society and culture was found in
the "Production, Distribution and Consumption" learning area and achievements. Therefore, the word
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"culture" was searched in the curriculum and books, and the sections related to the subject were included
in the study and examined. Cosgun (2012) states that the development of popular culture and the
emergence of consumer society are parallel. In this context, the gains in which the subject is included within
the concept of "popular culture" in the curriculum were seen. In these acquisitions (SB.6.7.4. and SB.7.1.3),
a direct connection cannot be established on consumption society and culture, but a relationship can be
established in the textbooks. Except for the 6th grade Social Studies textbook, it is possible to say that there
is no awareness of consumption society and culture in the 4th, 5th and 7th grade Social Studies textbooks.

On the basis of the second question of the study, no awareness on advertising was observed in SBSP and
its outcomes. In the textbooks, it was seen that advertising was mentioned both in the "Production,
Distribution and Consumption" learning area and in other learning areas. While the subject of advertising
was associated with conscious consumer behaviors in the 4th grade textbook. In the 5th grade, "advertising"
was introduced as a profession that is becoming widespread. Apart from this, the subject of advertising
was mentioned as a conscious consumer behavior in only one sentence. At other grade levels, it was
observed that advertising was covered in other themes, although not in the "Production, Distribution and
Consumption" learning area. However, considering the importance of the subject, it is thought that the
subject can be further enriched.
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ARASTIRMANIN ETIK iZNi

Bu calismada “Yiiksekogretim Kurumlar: Bilimsel Arastirma ve Yayimn Etigi YOnergesi” kapsaminda
uyulmasi gerektigi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci boliimii olan “Bilimsel
Arastirma ve Yaym Etigine Aykiri Eylemler” bashgr altinda belirtilen eylemlerden higbiri
gerceklestirilmemistir. Arastirmada TTKB internet sitesindeki agik kaynaklar ve agik olarak yayimlanan
ders kitaplar: kullanildigindan etik kurul ve Milli Egitim Bakanliginin iznine bagvurulmamuistir.

ARASTIRMACILARIN KATKI ORANI
1. yazarin aragtirmaya katki oran1 %50, 2. yazarin arastirmaya katki oran %50’dir.
Yazar 1: Arastirmanin tasarlanmasi, yontemin belirlenmesi, raporlastirma.

Yazar 2: Alanyazin incelemesi, veri analizi, gegerlik ve giivenirlik calismalari.

CATISMA BEYANI

Arastirmada herhangi bir kisi ya da kurum ile finansal ya da kisisel yonden baglant: bulunmamaktadir.
Arastirmada ¢ikar ¢catismasi bulunmamaktadr.
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