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Medya okuryazarligi medya araglarini kullanarak iletilere ulasma, bu iletileri
anlama, elestirme ve degerlendirme becerisidir. Kisiler, kultirler, kurumlar
tizerinde olduke¢a fazla etkiye sahip olan medya ve medya araglari 6zellikle
ogrenciler tzerinde bilgi teknolojilerinin kullanimi agisindan olumsuz etki
yaratabilecek bir giictiir. Bu nedenle, 6grencilerin medya mesajlarin: dogru al-
gilamalarinin, medya mesajlarina yonelik elestirel bakis agisi gelistirmelerinin,
tiiketici konumdan ¢ikarak gercekligi ve sanalligi ayirt edebilme becerisi ka-
zanmalarinin gerekliligi medya okuryazarhigi kavramini giindeme getirmekte-
dir. Ancak tilkemizde sekizinci sinifa devam eden disleksili 6grencilerin medya
okuryazarlik biling diizeylerinin kendi gorisleri agisindan degerlendirildigi
arastirmalar sinirhidir. Dolayisiyla bu arastirma, sekizinci sinifa devam eden
disleksili 6grencilerin medya okuryazarhik biling diizeylerinin kendi gorisleri
acisindan belirlenmesine yonelik betimsel bir arastirmadir. Arastirma 30 dis-
leksili 6grenciyle yiiriitilmistir. Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden
biri olan “’Gorisme Yontemi’” kullanilmistir ve arastirmacilar tarafindan
gelistirilen <>Yar1 Yapilandirilmig Gériisme Formu’’ 6grencilere uygulanmastir.
Arastirmadan elde edilen verilerin analizinde “Igerik Analizi Teknigi”
kullanilmigtir. Arastirmadan elde edilen sonuglara gore; 6grencilerin medya
okuryazarlik biling diizeylerinin diisiik oldugu, medya ile ilgili bazi bilgilere
sahip olsalar da medya ve medya araglarinin olumsuz etkilerinden nasil koruna-

caklarini bilmedikleri ortaya ¢ikmustir.
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EVALUATING CONSCIOUSNESS LEVEL OF STUDENTS WITH DYSLEX-
IA IN SECONDARY SCHOOL IN TERMS OF MEDIA LITERACY: FROM
THEIR OWN PERSPECTIVES

Abstract

Media literacy is the ability of reaching messages, understanding, criticising
and evaluating these messages with using media tools. Media and media tools which
have considerable effects on individuals, cultures, institutions, are a force that would
affect especially students in a negative way in terms of using information technolo-
gies. Therefore, the necessity of perceiving messages correctly, developing a critical
approach toward media messages, distinguishing the reality and the virtuality makes
the concept of media literacy a current issue. However, in Turkey, researches about
consciousness level of media literacy in 8th grade students with dyslexia are limited.
Thereby, this study is a descriptive study that aims to determine 8th grade students'
perspectives on their own media literacy consciousness level. The study was con-
ducted with 30 students with dyslexia. In the study, "Interview Technique", as one of
the qualitative research techniques, was used and "Semi-Structured Interview Form",
was developed by the researchers. The data collected from the study were analysed
with "Content Analysis Technique™. According to research findings; it was appeared
that media literacy consciousness level of students was low, although, they had some
information about media, they did not know how to avoid from the negative effects

of media and media tools.

Key Words: Media, Media Literacy, Literacy, Dyslexia, Special Education,

Secondary School, Students with Dyslexia



Giris

Disleksi, beyin ve merkezi sinir sistemindeki belirli sorunlarin sonucunda
harflerin ve kelimelerin algilanmasinda yasanan sorunlari ifade etmektedir (Sari,
2014; Krafnick, Flowers, Napoliello ve Eden, 2011). Disleksili bireylerin, zeka dii-
zeyleri normal bir degerde olmasina ragmen hafiza ve dil konusunda sorunlar yasa-
maktadirlar. Buna bagli olarak okuma, yazma, anlama gibi becerilerin gelisimi
olumsuz yonde etkilenmektedir. Disleksili bireyler, olaylar1 belli bir sirayla anlata-
mama, kelimeleri yanhs soyleme, kelimedeki harfleri yanhs telaffuz etme, devrik
cimleler kurma ve kavramlar: karistirma gibi gigliikler yasamaktadirlar. Okuma
eyleminin gergeklesmesi dikkat, algi, bellek, anlama, akil vyiiriitme, fonolojik
farkindalik, kodlama becerisi, genel zeka gibi birbiriyle iliskili olan pek ¢ok bilese-
nin birlikte ve koordineli ¢alismasina baglidir. Bu zihinsel mekanizmalarin birinde
ya da birkaginda meydana gelen bozulmalar okuma becerisinin yeterli diizeyde kaza-

nilmasina engel olmaktadir (Ekiz, Erdogan ve Uzuner, 2015).

Strommen ve Mates'e (2004) gore bu kritik zihinsel siireg akademik alanlar
da etkiledigi icin biyiik bir 6neme sahiptir. Hem nicel hem de nitel olarak 6grenim
hayatlarinda olumsuzluklarla karsilasan disleksili 6grenciler akademik basar1 olarak
akranlarindan geri kalmaktadirlar. Bununla birlikte, okuma ve yazma becerilerinin
kazaniminda giicliik yasamalar: bu 6grencilerin medya okuryazarhig: ile ilgili sahip

olduklar1 bilgi diizeyini de etkilemektedir.

Teknoloji ve teknolojik araglarin gelisimindeki hizli ilerleme bilgiye erisimi
kolaylastirmaktadir. Ayrica, Kitle iletisim araglar1 olarak da adlandirilan medya arag-
lar1 bilginin hizl bir sekilde yayilmasini saglamaktadir (Sagan ve Adibelli, 2016).
Bilginin yayilmasindaki bu hizlilik ise dogru bilgiye nasil ve nereden ulasilacagina
yonelik sorulart beraberinde getirmektedir. Giinliik yasam igcinde bireylerin iletisim
kurma, duygu, disiince ve bilgiyi aktarma ihtiyaglarinin artmis olmasi ise medyanin
insan hayatinda énemli bir unsur olmasini saglamaktadir. Medya; yazili, gorsel ve
isitsel araclardan (kitaplar, televizyon, internet, gazete, afis, sinema ve radyo) olusan,
dijital ve iletisim teknolojilerini igeren araglarla iliskili genis bir yelpazedir (Potter,
2005).



Medya hem dogrudan hem de dolayl olarak diger bireyler, kurumlar ve kiil-
tirler araciligiyla bireyleri siirekli olarak bilissel, davranissal, fizyolojik ve duygusal
acidan etkilemektedir (Potter, 2010). Bununla birlikte medya, baskin kiiltirlerin de-
gerlerini giiclendirme potansiyeline sahip énemli bir giictiir ve bireylerin popiiler
kiltir icinde ¢ogu zaman sorgulamayan tiiketiciler olmasina neden olmaktadir.
Ayrica eglence medyas: da bireylerin hem kendi deneyimleri tizerinde yeni anlam
haritalar1 olusturmalarina hem de digerleri hakkinda bilgi sahibi olmalarina neden
olmakta ve s6z konusu bireyleri eglence ve televizyon kiiltiriiniin tiiketicileri haline
getirmektedir (Tisdell ve Thompson, 2007). Torres ve Mercado'ya (2010) gore popii-
ler kiiltir modayi, triinleri, kimligi ve degerleri sekillendirme giiciine sahiptir ve
cogu zaman bireyler bilgi teknolojisinin etkisinden kacamazlar. Ogrencilerin medya
araglarindan gelen iletilerin zararl etkilerinden kendilerini koruyabilmeleri igin eg-
lence, kiiltir, spor ve haber programlarinin yansittigi gercekligi ve sanalligi nasil
analiz edeceklerini 6grenmeleri gerekmektedir. Bu gereklilik ise medya okuryazarli-

g1 konusunu giindeme getirmektedir.

Medya okuryazarhg: televizyon, reklam, film ve dijital medyadan aldigimiz
gorsel ve sozel sembollerden kisisel ¢ikarim yapma (Adams ve Hamm, 2001) ve
kitle araglarinin etkisinden kagma yetenegini de igeren bilgiyi tiretme ve isleme yete-
negidir (Maglic, 2007). Medya okuryazarhg: ile 6grencilere medyadaki iletilere
ulasmak igin teknolojiyi kullanma ve ulasilan igerigi dogru degerlendirme becerisi

kazandirma hedeflenmektedir.

Ogrencilerin bilgiyi kodlamasindan daha fazlasina sahip olmas: gerektigi an-
lamina gelen medya okuryazarligi, bireyleri medya kiiltiriinden anlayan, iireten ve
elestirel diisiinen bir pozisyona getirmektedir. Buckingham (2007) egitimde internet,
bilgisayar oyunlart veya diger dijital medya araglari kullanilmak isteniyorsa
ogrencilerin medyay: anlamaya ve elestirmeye hazirlanmasi gerektigini belirtmekte-
dir. Bu nedenle, medyay:1 ve medya iletilerini anlama, elestirme ve etkili kullanma

icin 6grencilerin konuyla ilgili yeterli bilgi seviyesine erismesi 6nem kazanmaktadir.

Dijital medya, internet, cep telefonu, bilgisayar oyunlar: ve televizyon birgok

ogrencinin ve geng bireylerin bos zamanlarini gecirmeleri igin tercih ettikleri yoldur



(Gormez, 2015; Buckingham, 2007). Semali’ye (2003) gore gengler sanal alemde
¢ok fazla zaman gegirmektedirler ve medyada, 6zellikle reklamlarda, potansiyel ola-
rak zararl etkisi bulunan ¢ok sayida ileti dolagsmaktadir (Gray, 2005). Buna ek olarak
siddet igeren, gereksiz aligverise 6zendiren, etik degerlere 6nem vermeyen, zararh
maddelerin kullanildigi ve bunlarin kullaniminin normallestirildigi programlar dav-

ranigsal ve duygusal anlamda sorun yasayan genglerin sayisini arttirmaktadir.

Medya, insanlarin yasanti ve deneyim gevresini genisletmesine ragmen onla-
rin birincil deneyimlerini sinirlandirmakta ve kendisine bagimliliklarini arttirmakta-
dir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu [RTUK], 2007). Bu durum, yine 6zellikle geng
bireylerin sosyal yasamdan kendini soyutlamasina neden olmaktadir. Cocuklarin ve
genglerin medyanin sundugu firsatlardan daha iyi faydalanmalarini saglarken ayni
zamanda onlari, medyanin neden oldugu risklerden korumanin yolu medya okurya-
zarhg: egitimidir (Oflaz, 2016; Gormez, 2014).

Medya okuryazarlig1 egitiminde en iyi uygulama, égrencilerin mevcut zevk-
leri ve deneyimleri tizerine yaratici iretim ve elestirel diisiinme kombinasyonunu
gerektirir (Buckingham, 2003). Gray’e (2005) gore ise basarili bir medya okuryazar-
lig1, 6grencilerin kendi deneyimlerini kullanmalarini ve medya yapisint yeniden an-
lamlandirmalarint gerektirmektedir. Boylelikle 6grenci; medya karsisinda pasif bir
alict olmak yerine medyay: okuyabilecek, medyanin dilini ¢ozebilecek biling diize-
yine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer alabilecektir (RTUK,
2007). Ogrencilere, medya mesajlarinin dogrudan ya da dolaylh etkileri konusunda
bilgi vererek medyanin etkilerinden korunmalar1 saglanabilir (Potter, 2010). Scheibe
(2009) ise bu anlamda medya okuryazarliginin asil hedefinin, 6grencileri medyadan
korumak olmadigini; tam tersine medyay: kontrol etme becerisinin 6grenciye kazan-

dirtlmasi oldugunu belirtmektedir.

Son yillarda, 6grencilerin medya okuryazarhig: becerisi kazanmalarina olduk-
¢a onem verilmis ve medya okuryazarligi dersi miifredata segmeli ders olarak ek-
lenmistir. Bununla birlikte, ilkemizde 6grencilerin medya okuryazarlik biling diizey-
lerini belirlemeye yonelik yapilan ¢alismalarin oldukga sinirli oldugu goriilmektedir.
Medya okuryazarliginin kazanilmasi gereken bir beceri oldugu diisiiniildiigiinde dis-



leksili 6grencilerin konuyla ilgili biling diizeylerinin degerlendirilebilmesi ve goriis-

lerinin alinabilmesi icin boyle bir ¢alismaya ihtiyag duyulmustur.
Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, sekizinci sinifa devam eden disleksili 6grencilerin
medya okuryazarlik biling diizeylerinin kendi goriisleri acisindan belirlenmesidir.
Arastirmada, disleksili 6grencilerin kamuoyu olusturmada etkili olan medya araglari,
reklamlarin ve tanmitimlarin amaci, internet kullaniminda dikkat edilmesi gerekenler,
tercih edilen televizyon programlari, medya araglarinin bilingsiz kullaniminin nasil
anlasilacagi ve medyanin olumsuz etkileri ile ilgili biling diizeylerinin degerlendi-

rilmesi amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranmustir.
1) Kamuoyu olusturmada hangi medya araci en etkilidir?

2) Bir medya ortaminda reklam ve tanitim gibi icerikler ne amagla kullanil-

malidir?
3) internet kullamiminda nelere dikkat edilmelidir?
4) Ne tiir televizyon programlar: daha ¢ok tercih edilmektedir?
5) Medya araglarinin bilingsizce kullanildigi nasil anlasilabilir?

6) Medya araglarinin olumsuz yonleri nasil anlasilabilir?

Yontem

Bu boliimde arastirmanin modeli, calisma grubu, veri toplama araci, veri top-

lama siireci ve veri analizi ile ilgili bilgilere yer verilmistir.
Arastirmanin Modeli

Arastirma, sekizinci sinifa devam eden disleksili 6grencilerin medya okurya-
zarlik biling diizeylerinin kendi gorisleri agisindan belirlenmesine yonelik betimsel

bir calismadir. Bu arastirma, nitel bir ¢calisma olarak desenlenmistir. Bu arastirmada



nitel arastirma yontemlerinden biri olan “’Goériisme Yontemi®” kullanilmigtir. Bunla-
ra ek olarak, ’Gortisme Yontemlerinden®” biri olan “>Yar1 Yapilandirilmis Goriisme
Yontemi’’ benimsenmistir. Yar1 yapilandirilmis goriissmeler, konuyla ilgili arastir-
macinin aydinlatmak istedigi alana dayanan agik uglu sorular1 igerir (Karasar, 1998).
Ayrica yart yapilandirilmis gorismeler, yapilandirilmis gorismelere gore daha es-
nektir. Bu arastirmada ise, disleksili 6grencilerin kamuoyu olusturmada etkili medya
araglari, reklam ve tanitimlarin amaglari, internet kullaniminda dikkat edilmesi gere-
kenler, tercih edilen TV programlari, medya araglarinin bilingsiz kullanimi ve olum-
suz etkileri ile ilgili biling diizeylerinin zengin ve detayli bicimde ortaya ¢ikarilma-

st i¢in bu yontem secilmistir.
Cahisma Grubu

Bu arastirmanin ¢alisma grubunu sekizinci sinifa devam eden disleksili 6g-
renciler olusturmaktadir. Calisma grubunun olusturulmasinda amagl 6rnekleme yon-
temlerinden ol¢iit 6rnekleme yontemi benimsenmistir. Olgiit 6rnekleme yonteminde-
ki temel anlayis, onceden belirlenmis bir dizi olgiiti karsilayan biitiin durumlarin
calisgiimasidir (Yildirim ve Simsek, 2011). Bu arastirmadaki olgiit, arastirmaya kati-
lacak disleksili 6grencilerin sekizinci simifa devam etmesidir. Bu nedenle, olgiitii
karsilayan otuz disleksili 6grenci belirlenmis ve ¢alisma bu 6grencilerle yiiriitilmiis-
tir. Aragtirmaya baslamadan 6nce, arastirmanin konusu ve neden yapildig: ile ilgili

ogrencilere bilgi verilmis ve katilimin goniilliiliik esasina dayandig: ifade edilmistir.

Arastirmaya katilmay: kabul eden o6grencilerin demografik bilgileri Tablo

1°de verilmistir.
Tablo 1

Sekizinci Sinifa Devam Eden Disleksili Ogrencilere fliskin Demografik Bilgi

Cinsiyet Sayi

Kiz Ogrenci 17

Erkek Ogrenci 13




Arastirmaya katilan disleksili 6grencilerin yarisindan ¢cogunu (17: %57) kiz
ogrencilerin, yarisina yakinint ise (13: %43) erkek 6grencilerin olusturdugu goriil-

mektedir.

Veri Toplama Araci

Bu arastirmada veri toplama araci olarak arastirmacilar tarafindan gelistirilen
“Yarn  Yapilandirilmis  Gorissme  Formu’”  kullanilmistir.  Goriisme  formu
hazirlanmaya baslanmadan once konuyla ilgili alanyazini taramas: yapilarak ilgili
kaynaklar 6grenciler agisindan degerlendirilmistir. Elde edilen bilgiler dogrultusunda
alt soruluk yar1 yapilandirilmig goriisme formu hazirlanmistir. Arastirma igin hazir-
lanan her bir soru ii¢ uzmanin goriisiine sunularak alinan doniitler gergevesinde tek-
rar diizenlenmistir. Hazirlanan taslak form pilot ¢alisma i¢in hazir duruma getirilmis-
tir. Arastirma verilerinin toplanmasinda kullanilacak sorularin kontroliiniin yapilmasi
ve anlagilmayan sorularin diizenlenmesi igin dort disleksili 6grenciyle pilot uygula-
ma yapilmistir. Bu asamalardan sonra forma son sekli verilerek arastirma kapsamin-

da disleksili 6grencilere uygulanmistir.
Goriismeler yapilirken 6grencilerden olusan katilimcilara;
1) Kamuoyu olusturmada etkili olan medya araglarinin hangileri oldugu,

2) Medya ortaminda reklam ve tanitim gibi igeriklerin kullanim amaglarinin

neler oldugu,
3) Internet kullaniminda nelere dikkat edilmesi gerektigi,
4) Tercih edilen televizyon programlarinin neler oldugu,
5) Medya araglarinin bilingsiz kullanildiginin nasil anlasilabilecegi,

6) Medya araglarinin olumsuz etkilerinin nasil anlasilabilecegi ile ilgili soru-

lar yoneltilmistir.



Veri Toplama Siireci

Veri toplama siirecinde goriisme formundaki her bir soruyla disleksili 6gren-
cilerin konuya iligkin bilgileri derinlemesine ve tiim zenginligiyle ortaya ¢ikarilmaya
calisilmistir. Arastirma baslamadan once 6grencilere verilerin eksiksiz kaydedilebil-
mesi ve ayrintili olarak degerlendirilmesi i¢in ses kayit cihazinin kullanilacag: belir-
tilmistir. Ayrica, arastirma siiresince ogrencilere gergek isimleriyle hitap edilmeye-
cegi ve kendilerine verilen numaralarla goriisme yapilacag: da ifade edilmistir. Go-
riisme siiresince her égrenciye alti soru sorulmustur. Her goriisme ortalama 30-46
dakika stiirmiistiir. Elde edilen goriisme kayitlar: yazili hale getirilerek ¢oziimlemesi
yapilmistir. Anahtar diisiincelerden yola ¢ikarak elde edilen veri kagitlari, hazirlanan
forma yerlestirilerek her bir satir kodlanmistir. Kodlanan sayfalar tek tek okunmus
ve ¢oziimleme sayfalarinin kenarina ana kavramlar yazilarak frekans ve yiizde deger-
lerinin hesaplanmasi igin sayilmistir. Sayilan ana kavramlarin frekans degerleri he-

saplanmustir.
Verilerin Analizi

Goriisme sonrasinda elde edilen veriler “’Icerik Analizi>’ ile analiz edilmistir.
Icerik analizi, metin veya metinlerden olusan bir kiimenin icindeki belli kelimelerin
veya kavramlarin varligint belirlemeye yoneliktir (Biyiikoztirk, Cakmak, Akgiin,
Karadeniz ve Demirel, 2015) ve bir iddianin dogrulugunu tespit etmez (Neuman,
2007). Disleksili ogrencilerle geceklestirilen gériismeler sonunda, arastirmacilar ses
kayitlarinda bir degisiklik yapmadan elde edilen verilerin dokiimiini yapmistir. Her
soru i¢in cevaplar yazil hale getirilmis ve her sorunun cevabindan olusan kategorile-

rin bulundugu goriisme kodlama anahtar: olusturulmustur.

Goriisme kodlama anahtarinda yer alan kategorilerin uygunlugunun belirle-
nebilmesi i¢in birer bos kodlama anahtar: olusturulmustur. Goériisme kodlama anah-
tarlarinin olusturulmasinda kullanilan gorismeler ve goriisme kodlama anahtarlar
bir uzmana verilmis ve elde edilen veriler 1s1g1inda kodlama anahtarinda gerekli olan
yerler gozden gecirilmistir. Gortisme kodlama anahtarina son sekli verildikten sonra

yapilan goriismelerden biri secilerek bir aragtirmaci ve bir uzman tarafindan deger-



lendirilmistir. Ogrenci goriislerine gore kodlama anahtarinda uygun kategorinin alti-

na isaretlenmistir.

Calismanin givenirlik hesaplamasinda “’Goriis Birligi/Goriis Birligi+Goriis
Ayrihigr”” formili kullanilmistir. Karsilastirmalar sirasinda Goriis Birligi ve Goriis
Ayrilig esas alinmistir. Arastirmaci ve uzmanin ayni kategoriyi se¢mesi veya isaret-
leme yapmamas: halinde <*Goriis Birligi’” oldugu kabul edilmistir. Arastirmaci ve
uzmanin farkl kategorileri isaretlemeleri durumunda arastirmacinin analizi referans
kabul edilerek sadece bir “’Goriis Ayrihigi”’ olarak kabul edilmistir. Arastirmada,
disleksili 6grencilerin gorislerini almak icin hazirlanan yari yapilandirilmis goriisme
formundaki bes soruda goris birligi, bir soruda ise goriis ayriligi olmustur. Yapilan
analizler sonunda, degerlendiriciler arasinda giivenirlik ortalamasinin yiizde seksen
yedi oldugu (%87) ortaya ¢cikmistir. Arastirmada, ogrencilerin goriisleri dogrudan

alint1 yapilarak kesitler halinde aktarilmastir.

Bulgular

Bu bolimde, arastirmaya katilan ve sekizinci sinifa devam eden disleksili 6g-
rencilerin sorulara verdikleri cevaplar dogrultusunda elde edilen bulgular ¢oziimlen-

mis ve analiz edilmistir.
Kamuoyu Olusturmada Etkili Medya Araglar

Goriisme yapilan disleksili 6grencilerin tgte ikisi (20: %67) kamuoyu olus-
turmada en etkili aracin internet ve televizyon oldugunu belirtmistir. Bu 6grenciler,
hem evde hem de arkadaslar1 arasinda bilgisayar ve cep telefonlar araciligiyla inter-
netin siklikla kullanildigini séylemislerdir. Bu nedenle 6grencilere gore, herhangi bir
konunun yayilmasinda ve insanlara ulasmasinda en etkili arag internettir. Ayrica,
ogrenciler internet olmadan bir giin bile gecirmenin imkansiz olmasinin boyle dii-
stinmelerinde etkili oldugunu ifade etmislerdir. Yine bu 6grencilere gore televizyo-

nun her evde olmasi ve siirekli izlenmesi nedeniyle en ¢ok televizyondan etkilenildi-



gini belirtmiglerdir. Asagida bu durumu yansitan 6grenci goriislerinden bazi kesitlere

yer verilmistir.

“Internetten istenilen her sey an:nda ggreniliyor. Ne biliyim her sey aninda

duyuluyor. /nsanlara ulasman:n en kolay yolu bu’’ (O1).

“’Televizyonun da internetin de kars:s:inda zaman ak:p gidiyor. Bence en ¢ok

onlardan etkileniyoruz. Annem televizyonsuz yasayamaz” (O8).

“’Herkesin elinde bir telefon. Sirekli internette dolaszyor. O kadar ¢ok zaman

harcanuyor ki internette. Bir seyleri ggrmemek, duymamak imkans:z”” (023).

“Televizyon sayesinde herkesi etkilemek mzmkiin. Ciinkii, her evde televizyon

var. Herkes de izliyor” (013).

Ogrencilerin bazilar (7: %23) kamuoyu olusturmada en etkili aracin sinema
oldugunu ifade etmistir. Ogrencilere gore, dikkat cekilmek istenen bir konuda sine-
malardan, filmlerden yararlaniimaktadir. Ogrencilerin sinemay: etkili gérmesinin
nedeni olarak, internet ve televizyonda izlenen filmlerin etkili oldugu disiiniilmekte-

dir. Asagida bu durumu yansitan 6grenci gorislerinden bazi kesitlere yer verilmistir.

“’Sinema olabilir. Cok fazla insana hitap ediyor. Zaten sinemada film izleye-

mezsek televizyonda, internette izler. Ne anlat:lzyorsa égreniriz”” (O13).

“’Bir sinema filmini milyonlarca insan izliyor. Filmi yapan kisinin anlatmak

istedigi bir giinde kag kisiye ulaszyor’” (O1).

“Internette ¢ok fazla film var. Filmleri indirmek kolay, indirmeden de izlene-

bilir. Dikkat ¢ekilmek istenen konular filmlerle anlatzlabilir*” (017).

“’Merak edilen filmler biraz zaman gegince televizyonda ¢ikiyor. O zaman iz-

lenebilir, konusu ggrenilebilir. Ne anlatzimak istenmis mesela’” (025).

Ogrencilerin geri kalan: ise (3: %10) kitap, gazete ve dergilerin etkili oldugu-
nu belirtmiglerdir. Bu 6grenciler, gazete ve dergilerin giinliik basiimasinin genis Kkit-
lelere ulasmayi kolaylastirdigini belirtmektedirler. Ayrica, 6grenciler sosyal medyayi
kullanirken kitaplarla ilgili pek ¢ok sayfanin oldugunu ve kitap okumayla ilgili pek



¢ok yorum gordiiklerini soylemislerdir. Asagida bu durumu yansitan 6grenci goriisle-

rinden bazi kesitlere yer verilmistir.

“’Kitap okuyan Kisi say:s: ¢ok fazla. Facebook kullan:rken baz: sayfalarda ki-

tap yorumlar: oluyor. Kitaplar etkili olabilir kamuoyu olusturmada’’ (022).

“’Gazete ve dergilere kolay ulas:lzyor. Zaten gidilen her yerde de masan:n iis-
tiinde oluyor. Okumak yeterli’’ (018).

“’Guinliik basiliyor. Alip okudugunuzda o gazetede ya da dergide yazar olan

birinin diisiinceleri oluyor. Bazen etkiliyor sanki’” (O11).

“’Gazeteler olabilir. Biri al:p okuyunca digerleri de ondan sonra okuyor ya.
Aslinda ¢ok kisiye hitap ediyor’” (O3).

Reklam ve Tanitim Gibi icerikler Oldugunda Medya Ortaminin Amaci

Goriisme yapilan 6grencilerin yarisindan ¢cogu (17: %57) reklamlarin bir fikri
benimsettigini ve insanlar alisveris yapmaya tesvik ettigini ssylemislerdir. Ogrenci-
lere gore, reklamlarda triinler ¢cok cazip gosterilmekte ve ozellikle yiyecek reklamla-
r insanlarda merak duygusu olusturmaktadir. Ayrica bu égrenciler, reklamlarin ¢o-
gunun kiigiik ¢ocuklar1 daha ¢ok etkiledigini ve ticari boyutunun ¢ok fazla oldugunu
ifade etmislerdir. Asagida bu durumu yansitan 6grenci goriislerinden bazi kesitlere

yer verilmistir.

“Reklamlar onlarin para kazanmas: bizimse para kaybetmemize sebep olu-
yor. Mesela, babam:n paras: olmad:g: halde kardesim reklamlarda gaordiigii her seyi

istiyor; babam da almak zorunda kalzyor” (013).

“’Reklamlarda gordiigiim sriinleri merak ediyorum. Bunlar genelde yiyecek
oluyor’’ (024).

“Reklamlar alisveris yapmaya mecbur bzrakzyor insan:. Yeni bir zrzin tanit:-
m: yapzliyor mesela. Bu neymis diye almak istiyorsunuz. Uriiniin ézelligini merak

ediyorsunuz’’ (O5).



“’Reklamlarda miizikler veya dnld birileri olunca ¢ok dikkat ¢ekiyor. Sanki

reklam: yap:lan sey cok giizelmis gibi geliyor. Alzyorsunuz’” (029).

Ogrencilerin iicte birinden fazlasi (13: %43) reklamlarin eglence ve bilgi
verme amaci tasidiklarini séylemislerdir. Bu 6grenciler, bazi reklamlar: ¢ok begen-
diklerini ve o reklam ciktiginda dzellikle oturup izlediklerini belirtmislerdir. Ogren-
cilere gore bazi reklamlarda dikkat ¢ekici nesnelerin, tinlii Kisilerin ya da miziklerin
olmast izleyenleri kisa siireligine de olsa eglendirmektedir. Ayrica bu 6grenciler,
reklamlarin kampanya ve yeni ¢ikan triinlerin gosterilmesinde de etkili oldugunu
belirtmislerdir. Asagida bu durumu yansitan 6grenci goriislerinden bazi kesitlere yer

verilmistir.

“Reklam izlemeyi hep ¢ok sevmisimdir. Eglencelidir. Hem zriin hakki:nda fikir

de verir. Neden zararl: bir yonii olsun ki? ” (O9).

“’Bence reklamlar ¢ok eglenceli. Kisa ya insan: bunaltmzyor. Mizikleri de
giizel” (011).

“Reklamlar bilgi verici bence. Uriinler tan:t:l:yor; biz de istedigimizi alzyo-
ruz’’ (027).

“’Arabalar: ¢ok seviyorum. Araba tan:timlar:n:n oldugu reklamlar ¢ok ilgimi

cekiyor. Reklam:n ¢iktigin: goriince kanal: bile degistirmiyorum ™ (02).
Internet Kullamminda Dikkat Edilmesi Gerekenler

Goriismeye katilan 6grencilerin tamami (30: %100) internette kisisel giiven-
ligin saglanmasina dikkat edilmesi gerektigini belirtmislerdir. Bu 6grenciler, giiven-
ligin para ile ilgili oldugunu diistindiiklerini veya kredi karti numarasini isteyen say-
falardan uzak durulmas: gerektigini soylemislerdir. Ayrica 6grenciler, 6zellikle sos-
yal medyay:r kullanirken Kisisel bilgilerin paylasiilmamas: gerektigini belirtmislerdir.
Bu durum, &grencilerin internet kullaniminda giivenligi saglamanin yalnizca para ile
ilgili oldugunu distindiiklerini gostermektedir. Ciinkii 6grencilere gore, tanimadikla-
r Kisilerden gelen mesajlara veya elektronik postalara cevap vermenin olumsuzluk

olusturan bir tarafi yoktur. Bu 6grenciler icin internet ortaminda taninmayan Kisilerle



konusmak sosyallesmenin bir isareti olarak goriilmektedir. Dolayisiyla, 6grenciler
arasinda en fazla arkadasi1 olanin popiiler bir kimlik kazandig: diistintldiginde 6g-
rencilerin bu tarz iletisimleri zararsiz gormeleri normallik kazanmaktadir. Asagida bu

durumu yansitan 6grenci goriislerinden bazi kesitlere yer verilmistir.

“’Kredi kart: numaras: ya da kigisel bilgi iceren sayfalardan uzak durmak ge-

rek. Haberlerde goriyorum doland:r:cilik olaylarin:. Bilgim var yani’’ (018).

“Ekranda para ile ilgili bir seyler ¢ikarsa sayfay: kapatzyorum hemen’”’
(020).

“Elektronik postaya gelen linkleri tzklamasam nas:l anlayacag:m ne oldugu-

nu? Evet bazen viriis indiriyorum ama o kadar da olacak” (O6).

“Sanal ortam: insanlarla tanzsmak i¢in kullanzyorum bu yiizden yasa ve cin-

siyete tak:Imam herkese cevap veririm” (O3).
Tercih Edilen TV Programlan

Goriigsme yapilan 6grencilerin yarisi (15: %50) dizileri izlemeyi tercih ettikle-
rini soylemislerdir. Bu 6grenciler, evde herkesin takip ettigi bir dizinin oldugunu ve
kendilerinin de ¢cogu zaman bu dizileri izlediklerini belirtmislerdir. Ayrica 6grenci-
ler, baz1 dizilerdeki oyuncular: ¢ok sevdikleri icin her hafta kagirmadan dizileri izle-
diklerini, izleyince mutlu olduklarin1 ve okulda diziler hakkinda muhabbet ettiklerini
soylemislerdir. Ogrenciler, dizilerin eglenceli zaman gecirmek icin giizel bir segenek
oldugunu belirtmiglerdir. Ancak dizileri izledigini belirten 6grencilerin, kendi yas
gruplarina uygun programlari tercih etmeye ¢ok dikkat etmedikleri diisiiniilmektedir.

Asagida bu durumu yansitan 6grenci goriislerinden bazi kesitlere yer verilmistir.
“Dizileri izliyorum. Hi¢ kagzrmam *” (019).

“’Annemin neredeyse her giin izledigi diziler var. Evde de bir tane televizyon
var. Zaten bir siire sonra ben de aliszyorum izlemeye. Merak ediyorum ne oluyor
diye’” (04).

~’Sevdigim oyuncular:n oldugu dizileri hi¢ kagzrmeyorum. O giin mutlaka izli-



yorum. Benim gibi izleyen arkadagslar:mla da okulda konusuyoruz. Yorum yapzyoruz.
Eglenceli oluyor”’ (O8).

“Dizileri izlemek ¢ok eglenceli. Hep bir merak var. Acaba ne olacak diye dii-
siiniiyor insan”’ (026).

Goriisme yapilan 6grencilerin bazilar: (9: %30) en ¢ok belgesel ve spor prog-
ramlarini izlemekten hoslandiklarini belirtmislerdir. Bu 6grencilere goére, bu tarz
programlarda ayrimcilik veya etiketlenme gibi durumlar olmamaktadir. Ogrenciler,
belgesellerin ilging oldugunu; farkl yerler veya canlilar gérmeyi mimkin kildigin
ve herkesin izleyebilecegini belirtmislerdir. Ayrica, erkek 6grenciler 6zellikle futbol
maglarini izlemeyi sevdiklerini, spora kars1 ilgileri oldugunu ve bu tarz programlarin
arkadaslariyla ortak bir noktalarinin olmasini olumlu yonde etkiledigini séylemisler-

dir. Asagida bu durumu yansitan 6grenci goriislerinden bazi kesitlere yer verilmistir.

“’Belgeseller gercekten ¢ok ilging. Hi¢ gormedigim sekillerde veya renkte
canl:lar gorebiliyorum. Bazen de sehir veya dlkeler tan:t:l:zyor. O zamanda farkl:

yerlesim yerleri gérebiliyoruz. Bilgi edinmek icin belgeseller izlenebilir** (030).

“’Belgesellerde olumsuz davranzslar gormek imkans:z. Benim yasimdaki her-
kes de izliyor’’ (O17).

“’Spor programlar: hem kaliteli ve ayrimc:l:k yapzimzyor. Birgok engelli bire-
yin de sporla ugrastig:n: biliyorum. Zaten ben de sporla ilgilenmeyi seviyorum. Me-
sela arkadagslarla ma¢ yaparken ya da takim yorumlar: yaparken kimse benim kay-
nastzrma ggrencisi oldugumu hat:rlamzyor” (02).

“Maglar: kagzrmeyorum. Bazen babamla yorumlar: filan da izliyoruz. Eglen-
celi oluyor’” (024).

Ogrencilerin bazilar1 ise (6: %20) haberleri izlediklerini séylemislerdir. Bu
ogrencilere gore, giindemde olup bitenleri 6grenmek icin haberleri izlemek gerek-
mektedir. Ayrica, bu 6grenciler haberleri birer bilgi kaynag: olarak goérdiiklerini de
belirtmislerdir. Ogrencilerin bu gériisii daha énce de belirtildigi gibi, ailelerin haber

programlarin: takip etmelerinden kaynaklandig: diistiniilmektedir. Asagida bu duru-



mu yansitan 6grenci goriislerinden bazi kesitlere yer verilmistir.
“Grindemden geri kalmamak icin haberleri izliyorum’” (019).

“’Guincel olaylar: ggrenmek icin haberleri izlerim. Genelde de babamla izle-
riz zaten”’ (O3).

“’Bizim evde haber saati gelince hemen kanal degistirilir. Evdekiler izledikle-

ri icin ben de izliyorum’’ (014).

“’Haberler bilgi kaynag: bence. Cesitli olaylar: duyuyoruz, fikrimiz oluyor en
azindan’’ (027).

Medyanin Bilingsiz Kullaniminin Anlasiimasi

Goriisme yapilan 6grencilerin tigte ikisinden fazlas1 (24: %80) medya aragla-
rinin asirt kullaniminin gevredeki insanlarla iletisim kurulmasini azalttigint belirt-
mislerdir. Ogrenciler, televizyon ve bilgisayar basinda saatlerce kaldiklarindan za-
manin nasil gectigini anlamadiklarint séylemislerdir. Ayrica, 6grenciler 6zellikle
dizilerde gordiikleri bazi davraniglart kendilerinin de yapmaya calistiklarini ve dizi-
lerdeki karakterlerden etkilendiklerini belirtmislerdir. Asagida bu durumu yansitan

ogrenci gorislerinden bazi kesitlere yer verilmistir.

“Televizyon izlerken herseyi unutuyorum. Zaten televizyon izlerken dikkatimi
0 kadar ¢ok veriyorum ki annemin, kardesimin bana ne soyledigini bile duymuyo-
rum” (012).

“’Bilgisayarda oyun oynamak ¢ok gzizel de kendini bir kapt:r:rsan bzrakam:-
yorsun. Ciinkii ¢cok fazla oyun imkan: var’” (O7).

“’Dizilerde herkes zengin. Her sey ¢ok giizel goriingiyor. Onlar gibi olmak gii-

zel olabilir diye diisiinsiyorum. Zenginler ya’’ (O11).

“’Bilgisayar basindayken zaman hizl: geciyor. Hep oyun oynuyorum. Okulda
arkadagslar:m da oynad:klar: oyunlar: séyliiyorlar. Benim de dikkatimi ¢ekenler olu-
yor. Cok eglenceli”” (020).



Ogrencilerin geri kalan: ise (6: %20) okul basarisindaki diisiisiin medya arag-
larin1 bilingsiz kullanmaktan kaynaklandigini ifade etmislerdir. Ogrencilere gore cok
televizyon izlemek, internet kullanmak 6dev yapmak icin daha az zaman ayrilmasina
neden olmaktadir. Ayrica égrenciler, bu araglarin cazip gelmesi ve bazen geg saatle-
re kadar televizyon izlemeleri nedeniyle uykusuz kaldiklarini ve derslere zaten zor
uyum saglarken bu zorlugun daha da arttigin1 séylemislerdir. Asagida bu durumu

yansitan 6grenci goriislerinden bazi kesitlere yer verilmistir.

“Odevlerimi yetistiremiyordum. Bence zor olduklar: i¢cin yapmak istemiyor-
dum ama ailem televizyonu yasaklad:g:nda odevler de yetismeye baslad:. Gergekten

televizyon cok vakit alzyordu” (03).

“Televizyon izlemeyi, oyun oynamay: b:zrakam:yorum. O zaman da uykusuz

kalzyorum, gozlerim agriyor. Okula nerdeyse uyanmadan geliyorum’” (019).

“Odevlerle ugrasmaktansa internette takiimay: tercih ederim. Zaman éyle
daha iyi geciyor ama ¢dev yapmaya da mecburum. Iste, bir seyler yapmaya calzszyo-
rum’’ (026).

“Odevlerimde bazen eksiklikler oluyor. Hemen bitirip televizyon izlemek isti-
yorum. Okula gidince zorlaniyorum ama. Szrekli yanlws yapmak biraz zziiyor. Ken-

dime séz veriyorum. Televizyonu, interneti gériince yine unutuyorum’” (O13).
Medya Araglarinin Olumsuz Yaénleri

Goriisme yapilan 6grencilerin yarisi (15: %50) medyanin bireyleri asir tiike-
tim yapmaya ve sigara, alkol gibi maddeleri kullanmaya 6zendirdigini séylemisler-
dir. Bu 6grencilere gore, televizyonda veya internette siirekli olarak gosterilen iriin-
ler bazen ihtiyac disinda bile alinmaktadir. Yine bu 6grencilere gore, izlenen prog-
ramlarda alkol ya da sigara gibi maddelere yer veriliyor olmasinin merak uyandirdi-
gim belirtmiglerdir. Asagida bu durumu yansitan 6grenci goriislerinden bazi kesitlere

yer verilmistir.

“Sinirlenip her dertlendiklerinde sigara i¢meleri benimde bir sikintzm varken

sigara i¢csem mi dememe sebep oluyor” (011).



“Yeni ¢ikmug bir yiyecek ya da bir ara¢ dikkat cekiyor bence. /nsan benimde
olsa diyor ya da birilerinden bunu duyuyor. /htiya¢ dzsinda ¢ogu, al:znmasa da olur
gibi’’ (03).

“Merak edilip al:nan bir siirii sey”” (O1).

“Telefon reklamlar: ¢ok dikkat cekici bence. Bir telefonunuz olsa bile yenisi
ciktiginda almak istiyorsunuz. Ablam oyle benim. Her zaman telefon ister ba-
bamdan’’ (024).

Ogrencilerin diger yans: ise (15: %50) aile ve arkadaslarla gecirilen zamam
azalttizin1 soylemislerdir. Ogrenciler, televizyonda veya internette cok zaman har-
camalar1 nedeniyle genellikle kendi odalarinda zaman gegirdiklerini ve aile bireyle-
riyle konusmaya cok vakit kalmadigini belirtmislerdir. Ogrencilerin bu goriisleri
daha 6nceki soruya verdikleri cevaplar: desteklemektedir. Asagida bu durumu yansi-

tan 6grenci gorislerinden bazi kesitlere yer verilmistir.

“’Annem yiizinii goren cennetlik diyor bazen. Galiba ¢ok az bir arada oluyo-
ruz’’ (O11).

“Internette de konusacak bir siirsi arkadag:m var. flla ki yiiz yiize konusmak

gerekmiyor”’ (O15).

“’Okuldan sonra odama bir kapanzyorum, hemen interneti agczyorum. Aksam

yemeginde ¢zkzyorum ya da birisi beni cagirirsa. Yoksa hep oyunday:m’’ (027).

“Odev yapmak zor geliyor. Biraz televizyon izledikten sonra yapar:m diyo-

rum. Sonra zaman geciyor. Odev yapmadan okula gidiyorum’” (O1).

Tartisma

Arastirmadan elde edilen sonuca gore, sekizinci sinifa devam eden disleksili
ogrenciler giinimiizde kamuoyu olusturmak igin kullanilan araglar arasinda radyoyu
gostermemislerdir. Bunun nedeni, radyolarin haber verme, egitim veya reklam yap-
ma islevlerinin televizyon ve internet araciligiyla saglanmasi olabilir. Ayrica, radyo-

larin her evde bulunan ve giincelligini koruyan bir arag olmamasi da radyonun etkili



bir kamuoyu olusturma araci olarak goériilmemesine neden oldugu diisiiniilmektedir.
Arastirmadan elde edilen veriyle benzer olarak Ocel (2002) yaptig1 ¢alismada, rad-
yonun ilging ve iletisim i¢in uygun bir ara¢ olarak goriilmedigi sonucuna ulagmastir.
RTUK’iin (2013) yaptig1 bir arastirma sonucunda ise, égrenciler arasinda radyonun
%12 oraninda 6nemli bulundugu ve daha ¢ok lise dgrencilerinin radyoya 6nem ver-
dikleri sonucuna ulasiimistir. internet ve televizyon, arastirmaya katilan égrencilerin
¢ogunun kamuoyu olusturmada en etkili oldugunu disiindikleri medya araglaridir.
Ayrica, 6grencilerin sinema ve filmleri etkili bir kamuoyu olusturma araci olarak
gormelerinin nedeni de yine televizyon ve internetle ilgilidir. Ogrencilerin ¢ok az bir
kismi ise kitaplarin, gazetelerin ve dergilerin kamuoyu olusturmada etkili oldugunu
ifade etmistir. Ogrencilerin bu tutumunun disleksi nedeniyle okuma becerisi kazani-
minda sorun yasiyor olmalar: ile agiklanmasi miimkindiir. Biitiin ve Kesten (2014)
yaptiklari ¢calismada, 6grencilerin yazili medya araglarini diizenli olarak takip etme-
diklerini ortaya ¢ikarmislardir. Ayrica televizyon, bilgisayar, internet gibi teknolojik
araglarin giinliik hayatta daha fazla kullaniliyor olmas: da yazili basin araglarina ki-
yasla teknolojik araglarin kamuoyu olusturmada daha etkili goriillmesine neden ol-
maktadir. Gormez’in (2014) yaptig: calismada, bu arastirma sonucundan farkli so-
nuglara ulagilmistir. Bu arastirma sonucu, medya okuryazarhig: dersi almamis 6gren-
cilerin kamuoyu olusturmada interneti 6nemli goriirken medya okuryazarlik dersi
alan ogrencilerin afigi/reklami 6nemli gordiklerini gostermektedir. Dolayisiyla, bu
arastirmanin sonucu 6grencilerin kamuoyu olusturmada medya araglarinin kullanil-

masint 6nemli gordiiklerini gostermektedir.

Arastirmadan elde edilen bir diger sonuca gore, 6grenciler reklam ve tanitim
gibi igeriklerin oldugu medya ortaminin en 6nemli amacinin bir fikri benimsetmek
ve tiiketime yonlendirmek oldugunu ifade etmislerdir. Ogrencilerin reklamlar konu-
sunda farkindaliklar1 yiiksek olmasina ragmen reklamlarin etkilerine maruz kalmak-
tadirlar. Bu farkindaliklarinda, yakin cevrelerindeki kisileri gozlemlemeleri ve belki
de kendilerinin de reklamlardan etkileniyor olmalarinin etkili oldugu disiiniilebilir.
Arastirmadan elde edilen veriyle benzer olarak Semiz (2013) kisa siireli, hareketli ve
renkli hazirlandiklar: i¢in reklamlarin 6zellikle gocuklari daha fazla etkiledigini, ¢o-

cuklarin dakikalarca ekrandaki goriintiyi takip etmesini sagladigini ve tiiketme ar-



zusu olusturdugunu belirtmistir. Ayrica, égrenciler reklamlarin tilketimle baglantili
olarak dikkat cekici mizikler veya ciimleler yardimiyla yeni iiriinlerin alinmas: ko-
nusunda bir fikri benimsettigini disiinmektedirler. Gray (2005) ise medyanin, 6zel-
likle reklam diinyasinda, potansiyel olarak zararli etkisi olan ¢ok sayida ileti yaydi-
gin belirtmektedir. Bu durum, arastirma verisiyle baglantili olarak égrencilerin rek-
lamlarla ilgili bilgilere sahip olsalar da reklamlardan etkilendiklerinin bir gostergesi-
dir.

Arastirmadan elde edilen bir diger sonuca gore, 6grenciler internet ortaminda
para ile ilgili olan ve kredi karti numaras: isteyen sayfalardan ayrilarak internet or-
taminda kisisel giivenligi saglayacaklarini diisiinmektedirler. Ancak, bu 6grencilerin
internet ortamindaki tehlikeler ile ilgili yeterli bilgiye sahip olmamalar1 nedeniyle
elektronik postalara ya da mesajlara cevap vermekte sakinca géormedikleri gorilmis-
tir. Bu durum 6grencilerin, internet ortaminda ¢ok fazla zaman gegirmeleri ve sosyal
medyay1 aktif kullanmalariyla ilgilidir. Akbulut (2013) yaptig1 ¢alismada, ¢ocuklarin
cevrim ici ortamlarda paylasilan mesajlarin koti niyetli Kisilerin tuzagina diismeleri-
ne neden olabilecegini ve sohbet ortamlarinda 6zgiirce sohbet etmenin her zaman
olumlu sonuglarinin olmayacagini vurgulamistir. Dolayisiyla, bu arastirmanin sonug-
lar1 da benzer sekilde 6grencilerin internette giivenligi saglama konusunda yeterli

bilgi seviyesine sahip olmadiklarini gostermektedir.

Aragtirma sonucuna gore, 6grenciler TV programlar: arasinda en fazla dizileri
izlediklerini belirtmislerdir. Tan (2015) yaptig1 ¢alismada, 6grencilerin takip ettikleri
TV programlar: arasinda dizilerin ilk sirada yer aldig:r ve dizilerin genellikle aile
bireyleriyle beraber izlendigi sonucuna ulasmistir. Alver ve Giil (2005) ise yaptiklar:
caligmada, 6grencilerin haber ve belgesellere oranla daha ¢ok dizi ve film izlemeyi
tercih ettiklerini ortaya ¢ikarmislardir. Ayrica, belgesel ve spor programlarin: izle-
meyi tercih eden 6grenciler, TV programi segerken ilk olarak ayrimciligin olmadig:
programlarin olmasina dikkat ettiklerini belirtmislerdir. Akademik anlamda akranla-
rina gore geride kalan disleksili 6grencilerin etiketlenmeye maruz kalmadiklar: igin
bu tarz programlari tercih ettikleri distinilmektedir. Ayrica, 6grenciler spor prog-
ramlarinin siniftaki diger arkadaslariyla ortak bir nokta olusturma igin etkili oldugu-



nu distiinmektedirler. Kogak (2011) sekizinci simif 6grencilerinin medya okuryazarli-
g1 dersine iliskin algilarint belirlemeye yonelik ¢alismasinda 6grencilerin %40.8’inin
eglendirme-eglence islevini daha 6n planda tuttuklarini ortaya ¢ikarmistir. Dolayisiy-
la, arastirmalar arasindaki farkin 6grencilerin kaynastirma égrencisi olma ve olmama

durumuna gore degistigi diisiiniilmektedir.

Arastirmadan elde edilen sonuca gore, 6grenciler medyanin bilingsiz kulla-
niminin aile ve arkadaslarla gegirilen zamanin azalmasi, sanal ve gercekligi ayirt
edememe ve okul basarisinda diisiis olmas: ile ilgili oldugunu belirtmislerdir. Ozay
(2014) yaptig1 ¢alismada, ogrencilerin televizyon izlemek igin ayirdiklar: siirenin
fazla olmasi nedeniyle okul basarilarinin diistiigii sonucuna ulagsmistir. Kraut, Patter-
son, Lundmark, Kiesler, Mukopadhyay ve Sherlis (1998) ise, yaptiklari ¢alismada
benzer bir sonuca ulasarak on yas tizerindeki ¢ocuklarin internet kullanimlarinin art-
tik¢a aile ile etkilesimlerinin azaldigini, sosyal ¢evrenin daraldigin: ve yalnizlasma
yasadiklarin1 ortaya koymuslardir. Ogrenciler ozellikle televizyon karsisinda ¢ok
zaman gegirdiklerinde dizilerdeki karakterlerden etkilendiklerini belirtmislerdir.
Medyanin bilingsiz kullaniminin &grencilerin medyanin olumsuz etkilerine agik bir
hale gelmelerine neden oldugu goriilmistir. Neetu (2010) medyanin zararlarinin
siddet icerikli davranislarin yayginlagsmasi, cinsellikle alakali iceriklere maruz kalma,
hayali beden imgelerinin tesviki, ilgi ¢eken etkinliklerle saghga zarar veren aliskan-
liklarin sunumu ve ¢ocuklar1 hedef alan ikna edici reklam igeriklerin olmasi ile ilgili
oldugunu belirtmistir. Biitiin (2010) ¢alismasinda benzer sekilde 6grencilerin 6zellik-
le medyadaki dizilerden etkilendiklerini ve dizilerdeki karakterlerin 6grencilerin ka-
rakterlerini ve ilgi alanlarin etkiledigini; Yesil ve Korkmaz (2008) medya araglari-
nin ¢ocuklarin siddet igeren saldirgan davranislarda bulunmalarina, bilingsiz birer
tiiketici olmalarina, yanhs Kisileri 6rnek almalarina neden olabildigini; Erjem ve
Caglayandereli (2006) ise, 6grencilerin %72’sinin dizilerdeki karakterleri kendilerine
ornek aldiklarini belirtmislerdir. Dolayisiyla bu arastirmanin sonuglari da sekizinci
sinifa devam eden disleksili 6grencilerin medya ve medya araglarinin olumsuz etkile-

rinden kendilerini koruyamadiklarini ortaya koymustur.



Sonug ve Oneriler

Bu boliimde, arastirmadan ortaya ¢ikan sonuglara ve sonuglara gore gelistiri-

len 6nerilere yer verilmistir.
Sonug
Bu bolimde arastirmadan elde edilen sonuglara yer verilmistir.

1) Arastirmadan elde edilen sonuca gore, 6grenciler kamuoyu olusturmada
internet ve televizyonun oldukea etkili oldugunu disiinmektedirler. Bununla birlik-
te, 6grencilerin kamuoyu olusturmada yazili medya araglarini daha az etkili gordiik-

leri ve radyoyu etkili bir arag olarak gérmedikleri sonucuna ulasiimastir.

2) Ogrencilerin, reklam ve tanitim igeriklerinin kullanim amaglar: konusunda
bilgili olduklar1 arastirmadan elde edilen sonuglardan biridir. Ancak, 6grencilerin
teorik olarak gerekli bilgilere sahip olmalarina ragmen reklamlarin etkisinden ken-
dilerini koruyamadiklar1 ve o6zellikle tiiketicilik agisindan olumsuz etkilendikleri

ortaya ¢ikmstir.

3) Arastirmadan elde edilen bir diger sonuca gore, dgrencilerin internet kul-
lanirken kisisel bilgileri saklama bilincine sahip olduklari ve para, kredi karti
numaras: isteyen sitelere girmedikleri ortaya ¢ikmistir. Ogrencilerin Kisisel giiven-
ligin yalmzca para ile baglantili oldugunu diistindiikleri ve sosyal medya araglarin
kullanirken yabanci Kisilerle konusmakta herhangi bir sakinca gormedikleri goriil-

miustur.

4) Ogrencilerin en ¢ok dizi tiiriinde TV programlarini izledikleri goriilmiistiir.
Program segimlerinde daha cok ailelerin etkili oldugu, 6grencilerin kendi yas grup-
larina uygun programlar: izlemedikleri ve izledikleri dizilerdeki karakterlere 6zen-
meleri arastirmadan elde edilen bulgulardan biridir. Bu durum, &grencilerin televiz-
yonun olumsuz etkilerinden kendilerini koruyamadiklarinin bir gostergesidir. Bu-
nunla birlikte, belgesel ve spor programlarini izlemeyi tercih eden 6grencilerin bu

tarz programlarda ayrimciligin olmadigint belirtmeleri nemli bir bulgudur.



5) Arastirmadan elde edilen sonuca gore, 6grencilerin medyanin bilingsiz
kullanimi ve olumsuz etkileri arasinda aile ve arkadaslarla iletisim kurma diizeyinin
azalmasini, okul basarisinin diismesini ve zararli maddelere 6zendiriciligin artmasi-
nt gosterdikleri gorilmiustir. Ancak, ogrencilerin bu olumsuzluklar: bilmelerine
ragmen medya araglarini kullanirken gerekli 6zeni gostermedikleri  bu arastirma

bulgularindan ortaya ¢ikmustir.

6) Bu arastirmanin sonuglarindan biri de 6grencilerin medya okuryazarlik bi-

ling diizeylerinin diisiik oldugudur.
Oneriler

Bu bolimde, arastirmadan ortaya ¢ikan sonuglara gore gelistirilen onerilere

yer verilmistir.

1) Disleksili 6grencilerin medya okuryazarlik biling diizeylerinin st seviye-
lerde olmast igin ilkogretimden itibaren medya okuryazarlik dersine miifredatta yer

verilmelidir.

2) TV programlar: ve igerikleri daha ¢ok ev ortaminda ¢ocuklarin karsisina
cikacagindan ailelere medya okuryazarligi becerisini kazandirmaya yonelik semi-

nerler verilerek biling diizeylerinin arttirilmas: saglanmalidir.

3) Ogrencilerin okul sonrasinda televizyon izleme ve interneti kullanma igin
ayirdiklari zaman diliminin ¢ok olmasi nedeniyle, bu 6grencilerin giin icinde tele-
vizyon izlemeye ve internet kullanmaya ne kadar zaman ayirmalar: gerektigi konu-

sunda aileler bilinglendirilmelidir.

4) Okulda ve evde yazili medya araglarini kullanmanin 6nemine daha ¢ok yer

verilmelidir.

5) Ailelerin ve 6gretmenlerin is birligi ile 6grenciler internette giivenligi sag-

lama yollar1 konusunda bilgilendirilmelidir.



fleri Calismalar i¢in Oneriler
Bu bolimde, ileri calismalara yonelik onerilere yer verilmistir.

1) Bu ¢alisma sekizinci sinifa devam eden disleksili 6grencilerle yiritilmiis-
tiir. Ileriki calismalarda kaynastirma dgrencisi olan ve farkl simiflarda egitim alan

ogrencilerin gorisleri alinarak bu ¢alisma tekrarlanabilir.

2) Ogretmenlerin ve ailelerin de yer aldig daha kapsamli bir arastirma yapi-

labilir.
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