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Oz

Uluslararasi televizyon formatlari gelistiren {ilkeler format haklarini yiizlerce iilkeye satmakta ve bu ilkelerde
yayimlanan her bdliimden diizenli telif geliri elde etmektedir. Caligmanin amaci, uluslararasi televizyon
formatlarinda kullanilan bazi belirgin 6zellikleri ortaya koyarak, uluslararasi televizyon program formatlar
gelistirilmesine katkida bulunmaktir. Bagarili televizyon programi iiretmenin kesin bir formiilii bulunmasa da
basarili yapimlar bir dizi benzer 6zelliklere sahiptir. Nitel bir arastirma olan bu ¢alismada, uluslararasi televizyon
formatlart Walters’in ortaya koydugu izleyici beklentileri kriterleri ¢ercevesinde ve bu arastirma i¢in eklenen ii¢
unsur ile birlikte 14 kriterle ele alinmstir. Tiirkiye’de yayimlanan ve izlenme oranlari yiiksek 4 uluslararasi
format program amagli 6rnek yontemi ile segilerek ¢oklu durum analizi ile incelenmistir. Aragtirma bulgulari,
Kim Milyoner Olmak Ister?, MasterChef, Carkifelek ve O Ses Tiirkiye programlarinda gerilim, aksiyon, cinsellik,
giildiirii, enformasyon, 6nem, deger, kisisellik, merak, gercekgilik, yenilik ile duygusallik, etkilesimlilik ve
dijitallik kriterlerinin kullanildigin1 gostermektedir. Uluslararasi televizyon formatlar gelistirmek i¢in bu ilkeleri
bilmek kiiciik bir adim atilmasmi saglayabilecektir ancak asil gorev yapim endiistrisine diismektedir ve
endiistriyi gelistirip biiylitmek icin devlet destegine ihtiyag vardir.

Anahtar Kelimeler: televizyon yayinciligi, uluslararasi televizyon formatlari, televizyon programu,
yapim endiistrisi, izleyici beklentisi

Abstract

Countries that develop international television formats sell their format rights to hundreds of countries, thereby
obtaining regular royalty income from each episode broadcast in these countries. The aim of the study is to
contribute to the development of international television program formats by revealing some of the distinctive
features used in international television formats. Although there is no definitive formula for creating a successful
television program, successful productions often share certain common traits. In this qualitative study,
international television formats are discussed within the framework of the audience expectations criteria put
forward by Walters and with 14 criteria, three of which were added for this research. Four international format
programs broadcast in Turkey with high viewing rates were selected using the purposeful sample method and
examined with multiple case analysis. The research demonstrates that the criteria of tension, action, sexuality,
comedy, information, significance, value, personalization, curiosity, realism, innovation, as well as emotions,
interactivity, and digitalization are utilized in the television programs Kim Milyoner Olmak Ister?, MasterChef,
Carlafelek and O Ses Tirkiye. Knowing these principles can be a small step towards developing international
television formats, but the real task falls on the production industry and government support is needed to develop
and grow the industry.
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Giris

Televizyon formatlar1 glnimizde medya endustrisi Grlnlerinden biri  olarak
televizyon marketlerinde 6nemli yer tutmaktadir. Televizyon programlarinda format kavramu,
programin yapisini ve bi¢imini, yapim yaklasimini anlatmaktadir (Kars, 2003, s. 34). Kisaca
televizyon programlarin yapim bi¢imini anlatan “format” kavrami, son yillarda daha ¢ok
eglence amagli yarigma programlarinin uluslararasi héle gelmesi ile bu tiir programlari
tanimlamakta kullanilmakta ve uluslararasi fikri haklar1 devredilen programlar igin kisaca
“format programlar” denmektedir. Uluslararas1 program formatlari ile bir iilkede yayimlanmis
bir televizyon programinin kopyalarinin degil, yapim bigimine iligkin fikr1 haklarin satis1 s6z
konusudur. Izlenme oranlar1 yiiksek basarili program formatlari, pek cok iilkede genel
program yapist korunarak ve iilkelerin yerel Ozelliklerine uyarlanarak kiresel boyutta
gosterime girmekte, format iireten iilkeler ise yapilan sézlesmelere gore her programin
yayimlaniginda telif geliri elde etmektedir.

Telif haklar1 Tiirkiye’de ve uluslararasi mevzuatta yasal giivence altindadir. Haber
amach kisa gosterim hakki disinda programlarin yayinlar1 izne tabidir. 5846 sayili Fikir ve
Sanat Eserleri Kanunu (FSEK) kapsaminda kamuoyu i¢in énemli olaylarin diger yayincilara
kisa gosterim hakki saglama zorunlulugu bulunmaktadir. Kisa gdsterim, kaynagi belirtilerek,
sadece haber programlari iginde 90 saniyeyi gegmeyecek sekilde kullanilir (Yayin Hizmeti
Usul ve Esaslar1 Hakkinda Yonetmelik, Madde 20). Bunun disindaki gosterimler “telif”
haklart1 kapsamindadir. Uluslararas1 format haklarmin korunmasma iliskin merkezi
Hollanda’da olan Format Recognition and Protection Association (FRAPA) adli kurulus
hizmet vermektedir

Tiirkiye’de televizyon program tiirlerinden biri olan dizilere son yillarda 6zel bir 6nem
verilmekte ve dizilerin uluslararasi gosterim haklar1 satilmaktadir. Tiirkiye, 150 tilkeye yaptigi
satiglarla televizyon dizileri ihracinda énemli bir konumdadir ve bu nedenle televizyon yapim
sektori program formatlarina yatirnrm yapmamaktadir (Kiling, 2022). Oysa program format
haklarinin uluslararas: ticareti, daimi gelir getirici bir yatirimdir. Bir televizyon dizisinin
birka¢ kez gosterim hakki satildigi halde televizyon formatlari yayimlandigi tlkelerde
yayimlandigi siire boyunca her programdan telif geliri saglamaktadir. Ayrica televizyon dizi
yapiminda zamanla hikdye gelistirmede tikanikliklar yasanmakta, diziler kendini tekrar
etmekte, bu da izleyicinin bagska tiirlere yonelmesine neden olmaktadir. Televizyon yayincilig
tarithinde kimi donemler televizyon dizileri revagta olmus kimi donemler izleyiciler eglence-
yarigma tiirtindeki programlara yonelmis, bu tiir programlarin izlenme oranlar1 yiikselmistir.
Tiirkiye’nin uluslararas1 yapim endiistrisi icinde dnemli bir aktor olarak varligin siirdiirmesi
icin televizyon program formatlar1 gelistirmesi gerekmektedir. Yapilan arastirmalar,
televizyonun yakin gelecekte form degistirse bile yok olmayacagini gostermektedir. Ozellikle
cok sayida televizyon kanalinin ve rekabetin bulundugu bir medya ortaminda yeni ve izleyici
cekecek programlara biiyiik ihtiyag vardir. Televizyon 24 saat siirekli programla beslenmesi
gereken bir carktir. Perebinossoff ve digerlerinin (2010, s. 1) de belirttigi gibi yayin
akiglarinin doymak bilmeyen bir istah1 vardir. Yeni medya teknolojilerinin ve dijital
medyanin da ortaya c¢ikisiyla birlikte diinya pazarlarinda igerik talepleri artmaya devam
etmekte, yaym i¢in malzeme arayisinin sonu gelmemektedir. Bu bakimdan kimi Ulkeler,
bacasiz sanayi olarak nitelendirdikleri yaratict yapim endistrilerine yan sektorleri
gelistirmesi, istthdami artirmasi, iilkenin uluslararasi imajma katkis1 gibi nedenlerle biiyiik
devlet destekleri saglamaktadir.

Calismanin amaci, uluslararasi televizyon formatlarinin igeriklerinde yer alan basarili
ftelevizyon programi {iretmenin unsurlarini saptamak, bu yolla uluslararasi televizyon
formatlar gelistirilmesine yonelik katki sunmaktir.
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Calismada once medya endiistrisi ve kiiltiir emperyalizmi kavramlarina deginilmis,
daha sonra uluslararasi program formatlarinin tarihi ve Tiirkiye’de televizyon formatlarinin
gelisimi ele alinmistir. Calismanin arastirma ve yontem kisminda dokiiman analizi ile elde
edilen veriler nitel arastirma yontemlerinden durum analizi yontemi ile degerlendirilmis,
analiz sonucu ulagilan bulgulara yer verilmistir.

1. Medya Endustrisi ve Kaltur Emperyalizmi

Uluslararasi televizyon formatlart medya endiistrisinin bir parcasidir. Elestirel bakista
medya endiistrisi, kiiltiir endiistrisinin bir parcast olarak kiiltiir emperyalizminin
sonuglarindan biridir. Endiistri toplumunda kiiltiirel iiretim de endiistrilesmistir. Kente gocen
koyli, “her seyi hazir altyoruz” derken, kiiltiirel iiriinler de bunun i¢indedir (Giingdr, 2016, s.
306). Ancak kiiltiir endiistrisi sadece kente gocen koyliiler i¢in degil, kentli egemen siif igin
de sanat galerileri, konser salonlari, aligveris merkezleri gibi devasa biiyiik bir endiistri olarak
gelismistir (Glingor, 2016, s. 307).

Feodal topluma dayanan ve daha sonra burjuvazinin geligmesi sonucu ortaya ¢ikan
kapitalizmin temel dinamigi sermaye birikimi ve “en ¢oklastirmak’tir. Bu en ¢oklastirma ise
kapitalist toplumlarin siirekli genisleyen pazar gereksinimlerini ve iiretilen mallarin satisini
zorunlu kilmistir (Basaran, 2000, s. 24). Kapitalist toplumda kdlttr Grlnleri de sermaye
tarafindan karlilik bigimlerine gore iiretilmekte, iiretim ve dagitim sirketlerinin dikey ve yatay
tekellesmesinde bu durum goériilebilmektedir (Mattelart ve Mattelart, 1998, s. 97). Kultir
emperyalizmi kavrami, Kapitalizmin gelistigi zengin iilkelerde iiretilen kiiltiirel iiriinlerin az
gelismis ve yoksul {ilkelere dagitimini, dayatilmasini ve yerel kiiltiirleri degersizlestirmesini
anlatmaktadir. Kavram, dogrudan somiirgecilik kavramimi c¢agristirmakta ve kiiltiir
emperyalizminin bir kiiltlirel somiirii araci olarak algilanmasina neden olmaktadir. 1960’larda
ortaya atilmig kiiltiir emperyalizmi kavramini kimi kuramcilar medya emperyalizmi olarak
nitelendirilmekte, ancak kiiltiir emperyalizminin {izerinde uzlasiya varilmis ortak bir tanimi
bulunmamaktadir (Tomlinson, 1999, s. 20). Tunstall’in belirttigine gore (aktaran Tomlinson,
1999, s. 22), kiiltiir emperyalizmi tezi diinyanin gesitli yerlerindeki otantik, yerel kilttrlerin
ozellikle Amerika Birlesik Devletleri’nin ticari tirlinleri ve medya triinleri bombardimaniyla
yok edildigini a¢iklamak i¢in ileri siirlilmiistiir.

Frankfurt Okulu diisiiniirleri Adorno ve Horkheimer tarafindan kavramsallastirilan
“kiltiir endustrisi” terimi, kiltiirtin tek tiplestirici ve manipiile edici etkisine dikkat
cekmektedir (Gungor, 2016, s. 307). Adorno, “kiiltiir endiistrisi” kavrami ile kiiltiiriin
kapitalist mantikla kitleler i¢in iiretimini anlatmaktadir. Adorno’ya gore kiiltiir {riinleri,
kitlelerin tiketimi icin belirli bir planla Gretilmekte, kultir endstrisi, tiiketicileri kendi
iiretimine kasitli olarak uydurmaktadir (Adorno, 2003, s. 1). Frankfurt Okulu’nun yaklasimina
gore demokrasi ile yoOnetilen Ulkelerde Uretim arz ve talebe gore belirleniyor gorlinse de
aslinda belirleyici olan eglence endiistrisidir. Karar1 eglence endiistrisi vermektedir (Ozbek,
2013, s. 65).

Bourdieu (2006), serbest piyasa sisteminde iiriinlerin olaganiistii farklilagmasi ve
cesitlenmesi sOylencesine karsi ¢ikmakta, ulusal dlgekte oldugu kadar uluslararasi dlgekte de
arzin tek bigimlestirici etkide bulundugunu ileri sirmektedir (s. 143). Rekabet,
cesitlendirmenin uzaginda, ireticilere en biiyiik izleyici kitlesinin ardindan kosmay1
dayatmakta, az farklilasmis ve az farklilagtirict olduklarindan her durakta duran, tim
ortamlarin ve tiim iilkelerin izleyicileri i¢in gecerli olan {riinleri, Hollywood filmlerini,
telenovelalar1, televizyon dizilerini, soap operalari, polisiye dizileri, tecimsel miizikleri,
bulvar ya da Broadway tiyatrolarini, dogrudan diinya pazari icin fretilen {iriinleri
benzesiklestirmektedir. Ayrica rekabet, liretim ve Ozellikle dagitim carkinin kartellesmesi
nedeniyle durmadan gerilemektedir.
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Williams (2003), kapitalizmin kendini kapitalist ya da ticari olarak adlandirmadigini,
“Ozglir” ve “bagimsiz” gibi halkla iliskiler tanimlarini kullandigini belirtmektedir. Williams’a
gére ve Kkapitalizm kendini tekelcilige ve devlet denetimine karsit olarak
konumlandirmaktadir (S. 31). Williams, bu ifadenin bilyilk Amerikan yayimncilik sirketlerinin
ve Ingiliz program sirketlerinin karakterlerinde goriilebilecegini ¢iinkii bunlarin kapital ¢ikar
gruplari oldugunu yazmaktadir.

Ozgiir (2006) pazarlama, iletisim, ulasim ve bilgi sektdriinde yasanan degisme ve
geligsmelerin toplumun her alaninda oldugu gibi medya sektoriinii ve tiiketicileri de etkileyip
degistirdigini belirtmektedir (s. 98). TV izleme aliskanliklar1 degismis, tiiketici ve lretici
arasindaki fiziki uzakliklar ortadan kalkmis, iiriin ve hizmetler c¢esitlenmistir. Gliniimiizde
yeni medya ile medya iiriinleri de ¢esitlenerek artnustir. Igerik endiistrisi olarak da
adlandirilan yeni ¢agin medya endiistri {iriinleri; sosyal ag endiistrisi, web teknolojileri, video-
oyun sektorii, dijital pazarlama araclari ile NFT ve metaverse gibi sanal ortamlar1 da kapsayan
tasarim iriinleri ile giderek g¢esitlenmekte ve biiylimektedir (Aydemir, 2023, s. 3). Egitim ve
eglence igerikleri kiiresel 6lgekte tiretilmekte ve dagitilmakta, kimi yazarlara gore toplumsal
ve kiiltiirel yapilar bu igerikler yoluyla degismektedir. Diinyaya pazarlanan kiiltiir iirtinleri
yoluyla Bati’nin 6ngordiigli yasam bigimleri diinyaya sunulmakta, kiiltiirel cesitlilik ve farkli
toplumsal yapilar erozyona ugratilmaktadir (Yildirim, 2023, s. 68).

Yeni medya ya da diger adiyla dijital medyanin gelismesi, getirdigi nicel ¢esitlilige
ragmen fikir ¢esitliligi getirmemis, tersine diisiinceler de tek tiplesmeye baglamistir.
Golding’e gore (aktaran Aydmn, 2022, s. 201) yeni medya, diinyanin daha adil, daha
demokratik, daha Ozgiirliikk¢ii ve insancil olmasina katki saglamamis, liberal sdylemlerin
aksine esitsizlikler ve somiirii bu ¢agda artmaya devam etmistir. Kellner’e gore de (aktaran
Aydm, 2022, s. 201) yeni medya, sOmiirii sisteminin gelismis bicimidir. Geleneksel
medyadaki iktidar iliskileri, yeni medya ile toplumsal denetim sistemleri gelistigi i¢cin daha da
gliclenmistir. Yeni medya insanlarin diislincelerini 6zgiirce paylagmalarina olanak sagliyor
goriinse de Google, Facebook, Twitter gibi biiyiik sosyal aglar kiiresel kapitalist sistemi
ekonomik ve ideolojik ag¢idan beslemektedir (Aydin, 2022, s. 212).

Kitle kiiltiirii ya da kiiltlir endiistrisine olumlu bakan yazarlar, bu kavramlarin yerine
popiiler kiiltiir kavramini kullanmay1 yeglemektedir. Kaynagini kiiltiirel ¢aligmalardan alan
Fiske (2010) ve Gans (2005) gibi yazarlar, popiiler kiiltiiriin toplumu ileriye tasima
potansiyeli oldugunu savunmaktadir. Fiske (2010), giindelik yasamin pratiklerinin popiiler
kiiltiir tarafindan olusturuldugunu belirtmektedir (S. 64). Medya endstrisi Grtinlerine populer
kiiltiir tiriinleri olarak bakan ve ilimlhi yaklasan Gans (2005), medyanimn toplum iizerindeki
etkisinin kusku gotiirmez oldugunu, halk kiiltiirlerinin ortadan kalkmasini hizlandirdigini
clinkii ticari pop kiiltlirlin insanlara her zaman kendi folk kiiltiirlerinden daha ¢ekici geldigini
yazmaktadir (S. 65). Gans’a gore popiiler kiiltiir, i¢inde yasadigimiz ¢agdaki farkli yasama
bicimlerini, 6zlemleri ve egilimleri hem gergekler hem de kurgular araciliiyla betimleyerek
insanlara kendi toplumlar1 hakkinda bilgi edinmelerini saglamaktadir. Gans, medyanin her
zaman orta smifin kiiltir ve egilimlerini ele aldig1 i¢in orta smifin kiiltiiriiniin
yayginlagsmasina hizmet ettigini séylemektedir. Boylece medya, orta smifin hem siyasal hem
de kiiltiirel giiciinii artirmaktadir. Gans, glinlimiizde medyanin yararli mi1 zararli m1 oldugunu
tartismanin anlamsizlagtigini, bunun ancak o6znel bir arastirma konusu olabilecegini
belirtmektedir. Gans’a gére medyay1 ortadan kaldirmak miimkiin olmadigina gore onun nasil
gelistirilebilecegine, gelisip gelismeyecegine, gelistirilebilecekse nasil gelisecegine kafa
yormak daha anlamli olacaktir.
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1.1. Yaratic1 Kultur Endustrileri ve Televizyon Formatlar:

Brennan (2013), kimi yazarlarin medya emperyalizmi kavramini kabul etmedigini
belirterek, piyasa ve diizenleyici kontrollere ek olarak, formatl televizyonun medya
emperyalizmine yonelik egilimleri daha da azalttiginin iddia edilebilecegini yazmaktadir (S.
77). Kiiresel ve az ¢ok standartlagtirilmis bir i modeli sunan formatlar, yerel ortamin
zevklerine ve geleneklerine gore ayarlanabilmektedir. Brennan, medya emperyalizminin
format tiretim politikalarin1 anlama ile ilgisinin olmayabilecegini, denenmis ve giivenilir bir
kiiltiirel teknoloji olarak formatlara giivenmenin, Kkiiltiirel homojenlesmeyi tesvik
edebilecegini sdylemektedir. Sonugta, uluslararas: televizyon formatlar1 daha vatandas odakli
programlamanin yerini gosterilerle dolu ve siyasi igerigin bosaltildigi kamusal alana
gotiirebilmektedir. Buradaki kilit nokta, bu siireclerin disaridan empoze edilmemesidir. Bunun
yerine, ticarilesmis bir kiiresel medya alaninda kendiliginden dogmalidir (s. 78).

Kltlr endlstrisi paradigmasindan ele alinan ve daha ¢ok medyanin egemen diizenin
devamina iligkin ekonomi politik elestirilerin konusu olan medya endiistrisi kavrami son
yillarda “yaratici kiiltiirel endiistriler” baglaminda ele alinmakta ve devletler tarafindan
desteklendigi gibi akademik caligmalarda da 1liml yaklagimlar goriilmektedir. Medya
endiistrisi kavramindan yaratici kiiltiir endiistrisi kavramina gegis hakkinda, Hesmondhalgh
(2010), kavramin sahip oldugu olumlu gondermeleriyle kiiltiir politikalarinda sanati ifade
etmis, yaratici kiiltiir endiistrisi kavrami zamanla alim satimi1 yapilan medya ve sanat karmasi
bir anlamda kullanilmaya baglamistir (S. 15).

Sanatin taklit¢iligi ile televizyonun Oykiinme bigimi olan endiistrilesme asiriligini
birbirinden ayirmak gerekmektedir. Endiistriyel amaglar i¢in sistematik taklit, televizyondan
once baslamis olsa da, kapitalizmin tarihi ve modern medya ile baglantihidir. Kapitalizm,
tilketicileri bastan ¢ikarmak i¢in hem aslina sadik kalinarak yeniden iiretilen ayni seyi hem de
hi¢ yoktan dogan beklenmedik yeniyi iiretme paradoksuyla yiizlesmek zorundadir (Bourdon,
2012, s. 113). Cevre dostu bir endiistri olmasi, yeni is kollar1 olusturarak istihdam yaratmasi
gibi nedenlerle devletler tarafindan desteklenen ve bacasiz sanayi olarak da nitelenen yaratici
kiltarel endistri Grlnleri; sinema filmleri, gazete ve dergiler, muzik, gorsel sanatlar, kitap,
mimari, sahne sanatlari, oyun, radyo, reklam, televizyon gibi alanlardaki {irtinleri
tanimlamada kullanilmaktadir (Kalkinma Bakanhigi, 2018, s. 2). Yaratict kiiltiirel
endiistrilerin bilesenlerinden medya endiistrisi ise sinema filmlerinin yani sira televizyon
dizilerinin yapimi, uluslararasi pazarlarda gosterim haklarmin satig1 gibi uluslararasi ticari
degeri olan {riinlerin satig1 ile ortaya c¢ikmistir. 1980°lerden itibaren ©zel kanallarin
cogalmasindan sonra uluslararasi program format haklarinin satis1 yaratici endiistrinin 6nemli
bir pargasi héline gelmistir. Yayimlandig: biitiin iilkelerde kimi ufak degisikliklerle yerel
kiiltiirlere adapte edilen bu programlar yliksek izlenme oranlar1 elde etmektedir.

Uluslararast format haklart satilan programlarin yiiksek izlenme oranlari, iletisim
arastirmalarindaki Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi ile degerlendirilebilir. Yaklasima gore
izleyicilerin medyadan c¢esitli gereksinimlerini gidermesi beklentisi vardir (McQuail ve
Windahl, 2010, s. 167). Elihu Katz’in Kullanimlar yaklasimiyla baslayan ve daha sonra
Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi olarak medya arastirmalarinda yerini alan yaklasim,;
izleyicinin edilgen ve ne verilirse alan degil, etkin, bilerek ve isteyerek secim yapan bireyler
oldugunu ortaya koymaktadir. Aktif izleyici tezine dayanan Kullanimlar ve Doyumlar
yaklasimina gore insanlar, glindelik yasamdaki sorunlarindan kagis amaciyla medyay1 bilingli
olarak kullanmaktadir (Katz ve Foulkes, 1962, s. 379).

Gans’in (2005) belirttigi gibi medyay1 ve medya endiistrisini en azindan giinliimiiz
kosullarinda ortadan kaldirmak miimkiin olmadigina gore uluslararasi pazarlarda s6z sahibi
olmak i¢in caba gostermek gerekmekte, uluslararasi televizyon formatlar1 gelistirip diinyaya

KILAD Sayi 22 / Eyliil 2023



Uluslararasi Televizyon Formatlarinin Walters’in izleyici Beklentileri Kriterleri Acisindan incelenmesi

satmak da bunun O©nemli yollarindan biri olarak medya profesyonellerinin Oniinde
durmaktadir (s. 65). Risk almay1 gerektiren televizyon formatinin uzun vadeli ve diizenli
gelir, ¢cok sayida {ilkede gosterilmesinin getirdigi basar1 duygusu ve sirket imajim
gliclendirme, tiretildigi lilkenin degerlerini bagka iilkelere kismen de olsa tagimasi bakimindan
kamu diplomasisi gibi getirileri vardir.Amerika Birlesik Devletleri’nin (ABD) kultir
emperyalizmine kars1 direncin yolu onunla rekabet etmekten ge¢mese de Amerikan
formatlarma razi olup, dolayli bir boyun egistense, yaratici yapim endiistrilerinin ve bunun bir
parcasi olan 6zgiin uluslararasi formatlar tiretiminin desteklenmesi gerekmektedir.

2. Uluslararasi Program Formatlarinin Gelisimi

Sistematik olarak uluslararasi formatta 6diing almanin belki de ilk 6rnegi 19. yiizyilin
sonunda gergeklesmistir. Bu, medya bigimlerinin birbiriyle iliskili iki alanda, basin ve
reklamcilikta ilk kez kiiresellestigi ¢cagda olmustur. Ug sehir, New York, Londra ve Paris,
kitlesel tirajli popiiler basini icat etmis ve hem Londra'da hem de Paris'te gazete editorleri
ilhamlarint Amerikan formiillerinden almistir (Bourdon, 2012, s. 113). Avrupa radyo ve
televizyonlarinda uluslararasi formatlar dncesindeki format adaptasyonlarinin izlerini bulmak
zordur. Bunun ana nedeni, Avrupa’da Ingiliz Radyo Televizyon Kurumu’nun (British
Broadcasting Corporation / BBC) onciiliigiinde kamu hizmeti yaymciligimmn hakim
olmasidir. Kamu hizmeti yayinciliginin ana amaci egitim ve bilgidir (Bourdon, 2012, s. 113).
Dolayisiyla o yillarda kamu hizmeti yayincilar1 reklam geliri amagli yayin yapmadigi i¢in
reyting pesinde kogsmamis, baska iilkelerde yiiksek izlenme oranlar1 elde etmis yapimlarin
satin alinmasina gereksinim duyulmamistir. Format satiglart  6zel yayinciligin
yayginlagsmasiyla giindeme gelmistir.

Uluslararasi program satislar1 ve format satiglar1 ilk kez ABD tarafindan baglatilmistir.
Bunda ABD’de yayincilik sisteminin bastan beri 6zel girisimcilige dayanmasinin etkisi vardir
¢linkii Ingiltere’de BBC gibi kamu hizmeti tekelinin bulundugu dénemlerde Avrupa
iilkelerindeki yayincilik anlayisinda televizyon programlari alinip satilan tirtinler degildir.
Postman (1994), Amerika’nin yurt disma yaptig1 ilk program satiglarinda Amerikan
yapimlarmin yapim bi¢imlerinin de 6nemli oldugunu belirtmektedir (S. 98). Postman’a gore
Amerika “konusan kafalar” olarak adlandirilan basit formatlardan farkli yapim bigimlerindeki
programlar1 ihra¢ ederek etkili bir glice ulagsmistir. Amerikan yapimlarinin diinyanm her
tarafinda yogun taleple karsilasmasi bunun bir sonucudur. ABD’nin 1959’da yapimina
baslanan Bonanza ile ihracata basladigi programlar, Gorevimiz Tehlike, Uzay Yolu, Kojak,
Dallas, Hanedan gibi yapimlarin diinya ¢apinda ihraciyla devam etmistir. Postman’a (1994)
gore, Amerikan yapimlart Amerika sevildigi i¢in degil, bir ginde binlerce gorunti aktaran
gorsel bir haz kaynagi olan Amerikan televizyonu sevildigi i¢in talep gormektedir (ss. 98-99).
Amerika’nin uluslararasi televizyon programlart satisinda altin c¢agr 1970’lerde, diinya
capinda “hit” olan Dallas gibi dizilerle baslamis ve 1990’larin sonlarina kadar devam etmistir
(Torre, 2012, s. 179). Bu tarihten itibaren yerel dillerdeki programlarda da yuksek
prodiiksiyon kalitesinde iiretimler baslamis ve yerel yapimlar giderek daha c¢ok popiiler
olmustur. Yerel yapimlarin ylikselisi ve ABD yapimlarinin disiisiiniin ardindan ABD,
televizyon format satiglarina yonelmis 6zellikle format satislarinda Avrupa, Asya ve Gliney
Afrika'da “prime time”1 hedeflemistir.

Format kelimesi Fransizcadan Ingilizceye 19. yiizyilin ortasinda gec¢mis, basimda
sayfa Olciistinde ve sonrasinda oOzellikle bilgisayarlarda ama ayni zamanda televizyonda
kullanilarak Ingilizceden birgok dile uyarlanmustir (Bourdon, 2012, s. 111). Bourdon,
formatlarin daha ¢ok 6zel kanallarla Ingiltere'de Independent Television (ITV) ile basladigin,
ITV kanalinin Amerikan formatlarini basartyla uyguladigini belirtmektedir.
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Perebinossoff ve digerleri (2010) de Amerika’daki format programlarin yiikselisini,
1990’lara dogru Amerikan sov programlarinin satisindaki diisiise baglamaktadir (s. 2). Ondan
once cogu zaman ABD’de popiilerligini yitirmis sanat¢ilar yurt disinda popilerligini
korumus, yurt disina satiglarda onemli bir cekicilik vesilesi olmustur. Giizel insanlarin
kahramanca eylemlerde bulundugu Baywatch gibi yapimlar, Amerikali genglerin fotojenik
yonlerini en iyi sekilde ortaya koyan Beverly Hills 90210 ve Amerikan yasam tarzinin daha
tuhaf bir yoniinii ortaya ¢ikaran Twin Peaks yurt disinda ilgi goren yapimlardir. Ancak 20.
ylizyilin ikinci yarisindan itibaren Cin ve Fransa gibi iilkelerin Amerikan {iriinlerine
direnmesi, yabanci programlara smirlama getirmesi, Bati kiiltiiriinlin olumsuz etkisine kars1
cikis, Amerika i¢in biliyiik pazar olan Almanya’nin eskisi kadar alim yapmamasi, ABD’yi dis
yapimlarin satiginda gézden diisiirmiistiir.

ABD, 2000’li yillarda Big Brother, Orange Taxi gibi programlarla uluslararasi
program pazarlamasinda yeni bir siire¢ baslatmistir (Sar1, 2006, s. 2). Uzun yillar program
yapim bi¢imleri format olarak degil programim formiile edilmesi olarak adlandirilmistir.
Bagka bir programin format1 aliniyorsa ya tamamen kopya edilmis ya da tamamen gdsterim
haklar1 satin alinmistir. Televizyon formati o yillarda genellikle kelime bi¢iminin veya sayfa
boyutunun orijinal anlaminda oldugu gibi Olgiilebilir olana ait anlamda algilanmamigtir
(Bourdon, 2012, s. 113).

3. Tiirkiye’de Televizyon Formatlar

Tiirkiye’de 0Ozel televizyonlarin bulunmadigi zamanda TRT tarafindan gosterim
haklar1 satin alinan diziler biiyiik ilgi gérmiistiir. 1980 yilindan itibaren pazar aksamlar1t TRT
1'de yayimlanmaya baslayan Dallas Tirk toplumunun degerleriyle ortiismedigi one siiriilen
olay orgiisiine ragmen biiyiik ilgiyle izlenmistir. Orijinal ismi The Young and The Restless
olmasina ragmen, Yalan Rlzgéar: olarak dilimize gevrilen dizi de Turkiye'de ilk olarak 1990'da
baslayip TRT 2, ATV, Star TV ve Show TV'de yayimlandig1 dénemde kitleleri ekran bagina
toplamistir.

Avrupa tilkelerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de uzun yillar televizyon yayinciligi kamu
hizmeti yaymcilik anlayisiyla yapilmig, bu siirecte TRT yapimcilari 6zgiin formatlar
gelistirmis ancak o donemde uluslararasi format haklar1 ve format satisi gibi bir kavram
olmadig1 i¢in belki de uluslararasi héle gelebilecek 6zgiin yapimlar, TRT biinyesinde 6mriinii
tamamlamistir. Cemiloglu Altunay (2009) gesitli kaynaklar1 tarayarak 1969-1970 yillart
arasinda TRT’de yayimlanan yarisma programlarini Talih Kusu, Bildiklerimiz, Gérduklerimiz,
Duyduklarimiz, Yaris 73, A’dan Z’ve, Cocuk ve Yarisma bilgi yarigmalari, Esinizi Taniyor
musunuz?, Hangisi Dogru?, Telekutu, Giiliiniiz Giildiiriiniiz olarak belirlemistir (s. 58). O
donem, kayit malzemeleri pahalidir ve sadece belgesel ve haber gibi arsiv degeri oldugu
diistinlilen programlar arsivlenmektedir. Bu nedenle cogu programin kayd: bulunmamaktadir.
TRT’de bagarili formatlara ragmen bunlarin gelistirilmesi ve uluslararasi satig konusu héline
getirilmesi  distniilmemistir. Teletempo, Kokteyl, Sayisal Gece, Golgeler gibi basarili
formatlar1 TRT de hayata gegiren ve uzun yillar TRT Miizik kanalini yéneten Ismail Giingér,
formatlarin uluslararasilagsmasinin 6niindeki en biiyiik engelin yeterli butge ayrilmamasi
oldugunu soylemektedir. Dekor tasarimindan, 1s1k, ses diizenine biiyiik harcama gerektiren
formatlarin yapimini tistlenmek i¢in biiytlik risk almak gerekmektedir. Giingor, Tirkiye’de
format iiretiminin Kiiltiir Bakanlig1 tarafindan desteklenmesini énermektedir (I. Giingor ile
kisisel goriisme, 30 Temmuz 2023). Intermedya distribiitorliik sirketinden Ahmet Ziyalar,
iilkeye net doviz kazanci agisindan formatlarin 6nemli oldugunu sdylemekte ve getirisinin
bliyiik oldugunu belirtmektedir:  “Sizin bir fikriniz var ve bu fikir i¢in soz gelimi
Hollanda’daki bir televizyon kanali her hafta size bir para 6diiyor. Bir girdisi, maliyeti yok,
bir fikir. Sadece bir pazarlama maliyeti var” (Kisisel goriisme, 1 Agustos 2023). Ziyalar,
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higbir yayincinin daha Once yayimlanmamis bir programi yayimlama riskini almak
istemeyecegini, sadece tasarimim da satisinin yapilamayacagini, satig i¢in elde izlenme
oranlar1 verilerinin bulunmas1 gerektigini, format gelisimi i¢in devletin destek
saglayabilecegini anlatmaktadir.

Tiirkiye’nin uluslararasi satigin1 yaptig1 format 6rnegi vardir. Diinya ¢apinda Tiirk
dizilerini pazarlayan Global Ajans sahibi Izzet Pinto, Gelinim Olur musun? isimli formati
basta Italyan kamu hizmeti yayin kurumu RAI olmak iizere diinyada 30’a yakin iilkeye
satarak Tiirkiye’ye ilk uluslararasi televizyon formatim kazandirmistir (Berkéz Unyay, 2011).

Erdogan ve Budak (2016), Tiirkiye’de izlenme oranlar1 ve ¢ok sayida iilkede
uyarlamalar1 yayimlanmis en basarili on bes televizyon program formatini belirlemistir (SS.
174-177). Tiirkiye’de Kim Milyoner Olmak Ister adiyla uyarlanan yarisma programi Who
Wants to be a Millionaire 1998°de Ingiltere’de ITV kanalinda baglamustir. Bir Ingiliz yapim
sirketi tarafindan gelistirilen performans yarismasi Survivor Tirkiye’de aymi isimle
yayimlanmig, Endemol Sirketi tarafindan gelistirilen ve ilk kez Hollanda’da yayimlanan
reality program turiindeki Big Brother Tiirkiye’de Biri Bizi GOzetliyor ve Big Brother Turkiye
adlariyla ekrana gelmistir. Ingiltere kokenli sarki sdyleme yarismasi Idols, Tiirkiye’de
Tlrkstar, Popstar Turkiye, Popstar Alaturka adlariyla yayimlanmistir. Deal or No Deal adli
Hollanda formati Tirkiye’de Var misin Yok musun? adiyla uyarlanmis, Wipeout adli format
ilk kez 2008’de ABD’de gosterilmis, Tiirkiye’de Wipeout Turkiye adiyla yayimlanmistir. Got
Talent adli yetenek yarigma formati ilk kez NBC kanalinda 2006’da yayimlanmis, Tiirkiye’de
Yetenek Sizsiniz Turkiye adiyla uyarlanmistir. Tiirkiye’de en uzun siiren format programlardan
Carkafelek adiyla uyarlanan, Wheel of Fortune adli format 1975 yilinda NBC televizyonunda
yayimlamustir. Bir sarki yarigsmasi olan Rising Star, Rising Star Turkiye adiyla uyarlanmustir.
IIk kez BBC 2’de 2000 yilinda yayimlanan The Weakest Link, Tiirkiye’de En Zayif Halka
adiyla uyarlanmis, sunucusundan program dekoruna kadar aslina uygun olarak Tiirkiye’de
uygulanan program, sunucunun format geregi de olsa soguk ve mesafeli tavri, duygu ve
heyecan eksikligi gibi nedenlerle ilgi gormemistir. Uluslararas: satigi planlanan formatlarin
olabildigince kiiltiirel farklar icermeyecek sekilde, yerel kiiltiirlere uyarlanabilir 6zellikte
olmasi gerekmektedir. The Money Drop Tirkiye’de Bir Milyon Canli Para adiyla, Fear
Faktor ayni isimle, The Voice, O Ses Tlrkiye olarak, So You Think You Can Dance adli yapim
Dans Eder misin?, Reality format Your Face Sounds Familiar Tirkgeye Benzemez Kimse
Sana adiyla uyarlanak yayimlanan format programlardir.

4. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada, uluslararasi televizyon formatlar1 Walters’in izleyici beklentileri
kriterleri agisindan incelenerek soz konusu formatlarin ne gibi o6zellikler tasidigimi ortaya
koymak ve basarili bir uluslararas1 format gelistirmeye yonelik Oneriler getirmek i¢in nitel
aragtirma tekniklerinden durum ¢aligmasi analizi kullanilmistir.

Televizyon formatlarmin iizerinde sayisal islem yapilabilecek veri elde etmenin
glicliigiine kars1 nitel arastirmanin bir 6zelligi olan esneklik (Baltaci, 2019, s. 371) nedeniyle
incelemede konunun farkli boyutlarina odaklanma olanagi olacaktir. Sosyal bilimlerde durum
calismas1 bireylerin, gruplarin, kurumlarin veya olaylarin derinlemesine ve kapsamli bir
sekilde incelendigi bir arastirma yontemidir. Bu tiir caligmalar, genellikle karmasik veya
benzersiz durumlart anlamak veya agiklamak i¢in kullanilir. Durum c¢alismasina iliskin farkl
yaklagimlar bulunmaktadir. Ingilizce literatiirde karsiligi case study olarak anilan durum
calismasi sosyal bilimlerde aragtirma yapmanin gesitli yollarindan biridir (Aytacli, 1012, s. 2).

Durum ¢aligmasi durum analizinden farklidir. Durum analizinde 6zel bir olay iizerinde
calisilmaktadir ve durum analizi durum caligsmalarin bir tiirtidiir. Durum ¢alismasinin tek bir

KIiLAD Sayi 22 / Eylil 2023



Nimet ERSIN

olay1 ele alan durum analizi tiirii oldugu gibi farkh tiirleri de vardir. Yin, dort durum ¢alismasi
deseni Gnerir: 1) Battncdl tek durum deseni 2) I¢ ice gegmis tek durum deseni 3) Buttincl
coklu durum deseni 4) I¢ ice gegmis ¢oklu durum deseni (Subasi ve Okumus, 2017, s. 422).

Bu arastirmada aragtirmanin amacina uygun olarak i¢ ige gegmis ¢oklu durum deseni
uygulanacaktir. I¢ ice gecmis ¢oklu durum deseninde birden fazla durum séz konusudur.
Arastirma kapsaminda ele alinan veya arastirmaya dahil edilen her bir durum, ayri ayri
calisilabilir. Coklu durum deseninde ayni zamanda birden fazla alanda g¢aligma yapmak
gerekmektedir (Bogdan ve Biklen, 1998, s. 63’ten aktaran Aytagli, 2012, s. 4). Bu arastirmada
bagarili formatlarin ortak 6zelliklerini belirlemek icin 4 program ayni anda ¢aligilmistir.

Calismanin sinirliligi, verilerin televizyondan ve izleme platformlarindan izlenerek,
yayin akiglar1 ve izlenme oranlarma iliskin verilerin incelenerek, web sitelerinden dokiiman
analizi ve kisisel goriismelerle elde edilmesidir. Uluslararasi formatlarin basindan sonuna
kadar tasarim, yapim, yayin ve satis ile satilan tilkedeki uyarlama asamalarinda bulunulmasi,
biitiin stirecin dogrudan gbzlem yoluyla incelenebilmesi halinde detayli sonuglara ulagsmak ve
genellemelere ulagsmak miimkiin olacaktir.

Calismada, uluslararasi televizyon program formatlarinin 6zelliklerini ortaya koymak
ve Tiirkiye’de uluslararasi program formatlar1 gelistirilmesine iligkin Onerilerde bulunmak
amaglandig1 i¢in bu amaca yonelik su sorularin cevabi aranmastir:

1. Uluslararas1 formatlar basarili televizyon program iiretiminin gerektirdigi hangi
unsurlar1 igermektedir?

2. Televizyon formatlarinin igerdigi unsurlar biitiin formatlarda ayn1 midir? Degilse
ne gibi farkliliklar1 vardir?

3. Bagarili formatlar tiretmek basarili televizyon programlar tiretmekten farkli midir?

4.1. Verilerin Toplanmasi

Nitel arastirmalarda goézlem, goriisme, dokiiman analizi, sOylem analizi, igerik
cozlimlemesi gibi veri toplama teknikleri kullanilir (Baltaci, s. 370). Bu arastirma i¢in veriler
dokiiman analizi ile elde edilmistir. Corbetta (aktaran Kiral, 2020, s. 174) dokiimanlar1 kisisel
ve kurumsal dokiimanlar olarak ayirmistir. Kisisel dokiimanlar mektuplar, anilar, giinliikler,
yasam Oykiileri olabilir. Kurumsal dokiimanlar ise kanunlar, yonetmelikler, gazeteler gibi
kaynaklardir.

Sinema filmleri, afigler, sanat eserleri, radyo veya televizyon programlari, sosyal
medya kaynaklar1 da veri elde etme kaynaklaridir. Dokiiman analizi i¢in her tiirlii basili ve
elektronik medya, dijital medya materyalleri kullanilabilir (Sak vd., 2021, s. 230).

Arastirma sorularina cevap aramak i¢in televizyon programlari, izleme platformlari,
ilgili literatirdeki bulgular, distribitér ve yapimecilarla kisisel goériismeler, yayin akislari,
Televizyon Izleme Arastirmalari Komitesi (TIAK) tablolar;, web siteleri kaynak olarak
kullanilmastir.

Uluslararas1 televizyon formatlarinin, Walters tarafindan ortaya konan basarili
televizyon programi yaratma kriterlerinden hangilerini kullandigin1 ortaya koyabilmek i¢in
Tiirkiye’de bagariyla uygulanan 4 uluslararasi televizyon formati incelenmistir. MasterChef ve
Kim Milyoner Olmak Ister? programlar1 arastirmanin yapildigi tarihte yaymni devam eden
formatlar oldugu ve kendi tiirlerinin birer 6rnegi oldugu i¢in, Carkifelek programi Tiirkiye’de
ve diinyada uzun yillar yayimlanmig bir program oldugu ve sov-eglence amaglh yarigma
programi oldugu i¢in kendi tiiriiniin 6rnegi olarak segilmistir. O Ses Tlrkiye ise, kendinden
onceki Turk Star, Pop Star gibi sarki yarismalari tiiriinde son 6rnek oldugu igin inceleme
kapsamina alimustir.
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Bu programlarimn her biri yarigma programi olmakla birlikte yarigma tiirleri birbirinden
farklidir. 4 programin web sitelerinden ya da izleme platformlarinda yayimlanan
boliimlerinden 5’er boliimii izlenmistir. 4 program amach Orneklem ydntemiyle, secilen
boliimler ise son on yilda yayimlanan boéliimlerden tesadiifi yontemle secilmistir. Bu
programlar belirli bir formatin uyarlamasidir ve igerik disinda bi¢imsel 6zellikler degismedigi
icin aragtirmanin amaci agisindan boliim seciminin  6zel aywrt edici bir Onemi
bulunmamaktadir.

Tablo 1

Tiirkiye de Yayimlanan 4 Uluslararasi Televizyon Formati ve Tiirleri

Orijinal Ad1 Tiirkiye’deki Uyarlamasi Yarigsma Tiirii

Kim Milyoner Olmak Ister?

. 5 ‘
Who Wants to Be a Millionere? Kim 500 Milyar Ister?

Bilgi yarigmasi

MasterChef MasterChef Turkiye Yemek yarigmasi
Wheel of Fortune Carkafelek Eglence-Yarigma
The Voice O Ses Turkiye Yetenek yarismasi

Tablo 1°de goriilen Who Wants to Be a Millionere? programi Ingiliz yapim sirketi
Celador tarafindan gelistirilmis, Kim Milyoner Olmak Ister? ve Kim 500 milyar Ister?
adlartyla cesitli kanallarda yayinlanmistir. 2000 yilinda Show TV’de yayma baglayan yapim,
bir siire Kanal D’de yayimlanmistir. 2 Agustos 2011 tarihinden bu yana ATV’de yayini
devam eden program, en uzun siireli yabanci yarigsma formatidir (Balci, 2009, s. 70). 1998
yilindan bu yana yiizii askin televizyon kanalinda yayimlanan program, program
formatlarinda bir doniim noktasit olmustur (Erdogan ve Budak, 2016, s. 174). Programda
sunucunun karsisinda tek bir yarigmaci yer almakta ve yarismaci aradaki baraj sorulari da
dahil olmak {izere zorluk derecesi giderek artan 12 soruyu yanitlamaya gcaligsmaktadir.
Programda yarigmacinin seyirciye sorma, telefon jokeri, yar1 yartya jokeri gibi joker kullanma
haklar1 vardir. Yarigmada, adindaki gibi en biiyiik 6diil 1 milyon TL’dir. Programin adi,
Tiirkiye’deki para biriminin degisimine bagl olarak degismekte ancak 6diil daima buyik
olmaktadir. ATV kanalinda haftada bir sali giinleri yayimlanan programin 1 Agustos 2023
Sal1 giinii hem AB grubunda hem tiim kisilerde TIAK verilerine gore ilk on siralamasinda yer
almaktadir (TIAK, 2023). Tiirkiye’de yarisma iceren programlarin hepsi “yarisma” olarak
kategorize edilmektedir. Ingilizce’de bilgi yarismas1 quiz show ve oyun-yarisma game show
olarak ayrimlagmistir (Cemiloglu Altinay, 2009, s. 52).

Tablo 1°deki MasterChef programi, 1990 yilinda Ingiltere’de yayma baslamis,
Avrupa, Orta Dogu, Afrika, Asya, Amerika ve Avustralya'daki iilkelerde yayimlanmaistir.
Tiirkiye’de 2011°de Show TV’de bir sezon yayimlanan ve 2018’den beri TV 8’de ayni1 isimle
yayimlanmakta olan program, sadece televizyonda degil dijital medyada ve akademik
arastirmalarda da biiyiik ilgi gormistiir (Hekimoglu, 2020, s. 3507). Program, amator ag¢ilarin
zor etaplarda en usta sef invan1 alma yarigmasi iizerinedir. MasterChef Ingiltere’de haftanin 4
giinii yayimlanmakta ve 8 hafta strmektedir (S6nmez, 2020, s. 144). 1-7 Agustos
2023 tarihleri arasinda TIAK tablolar1 giinliik verilerine gore hafta sonlar1 dahil her giin
yayimlanan format MasterChef Turkiye programi hem AB grubunda hem tiim kisilerde yani
izleyicilerin demografilerini belirten biitin Sosyo-Ekonomik Seviye (SES) gruplarinda giin
birincisidir (TIAK, 2023).
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Tablo 1°de yer alan O Ses Turkiye, programi The Voice sarki yarigmasit formati
uyarlamasidir. ilk kez ABD’nin NBC televizyon kanalinda 2011°de yayimlanmistir (Erdogan
ve Budak, 2016, s. 177). Hollanda merkezli bir sirket olan Talpa Media tarafindan
gelistirilmistir. Show TV ve Star TV’de yayimlandiktan sonra 2014-2022 yillar1 arasinda
TV8’de yayimlanmaya baslamistir ve her sezon jiiri iiyelerinde degisikliklerle devam
etmektedir. O Ses Turkiye Cocuk, O Ses Turkiye Rap versiyonlari da yapilmistir. Kendinden
onceki sarki yarigsmalarindan farki igerikten ¢ok yapim bigimidir. O Ses Turkiye sarki
yarismasinda jiiri, doner koltuklarinda sahneye arkalarimi doniilk — oturmakta, sarkici
adaylarmin kendisini gérmeden sadece seslerine gore karar vermekte, adaylar, kendilerine
kocluk yapacak juri tGyesini segmektedir. Programin sunuculugunu TV8’in sahibi Acun Ilicali
yapmaktadir. Programin 4 jiiri (yesi sezonlarda zaman zaman degiserek Hadise, Gokhan ve
Hakan Oguz, Sibel Can, Ebru Giindes, Murat Boz, Seda Sayan, Yildiz Tilbe, Oguzhan Kog,
Hiilya Avsar gibi popiiler sanat¢ilardan olusmaktadir. Bir siire jiiri iiyeligi yapan Beyazit
Oztiirk her ne kadar sanat¢i/sarkici olarak bilinmese de sarki sdylemektedir ve tiirkii albiimii
cikarmistir. Yarismacilar kendi sectikleri sarkilar1 seslendirmektedir. O Ses Tirkiye gesitli
kanallarda reyting siralamasinda ilk 10 i¢inde yer almis, giin birincilikleri elde etmistir.
Ornegin O Ses Turkiye programi, 31 Aralik 2021 yilbasi gecesi, tim kisilerde ve AB
grubunda birinci olmustur (CNN Tirk, 2022).

Tablo 1’de goriilen Wheel of Fortune adli programin Tiirkge uyarlamasi Carkifelek
programi 1975 yilinda TRT’de yayimlanmis, 6zel yaymcilik baglayinca 0zel kanallara
gecerek cesitli 6zel kanallarda yayinlandiktan sonra 2018’de Kanal D’ye ge¢mis ve 2020°de
yayini sona ermistir. Programin devam edecegine iliskin ¢esitli haberler yapilmaktadir. Merv
Griffin tarafindan 1975 yilinda yaratilan, 1983’ten bu yana da Amerikan televizyonlarinda
haftada alt1 defa yayimlanan Wheel of Fortune formati en uzun siire kullanilan ve format satisi
en uzun siire devam eden yarigma programlarinin basinda gelmekte ve 1998 yilindan bu yana
ylizli agskin televizyon kanalinda yayimlanmaktadir (Balci, 2009, ss. 64-65). Carkifelek 6zel
kanallarda yayimlanmaya baglamasindan itibaren reyting siralamasinda ilk 10°da yer almistir.
Kanal D'de yayimlandigi donem izlenme oranlarmin yiiksekligi nedeniyle saat 20.00-23.00
saatleri arasinda 3 saat prime time zaman dilimi bu programa ayrilmistir (Balci, 2009, s. 66).
26 Subat 1998’de Kanal D’de yayimlandig1 sirada zor yakalanan bir izlenme oranina ulagmus,
yuzde 18,1 reyting ve 36,8'lik izlenme pay1 almistir (Milliyet, 1998).

4.2. Walters’mn Kriterleri

Arastirma kapsaminda yukarida bahsedilen 4 formatin izleyici beklentilerine cevap
veren bazi 6zellikleri incelenecektir. Cok izlenen televizyon formatlari; aragtirmanin amacina
gore dekor tasarimindan program renklerine, sunucunun jest ve mimiklerinden yarigmacilarin
secimine, iriin yerlestirmeden diger reklam stratejilerine, ideoloji aktarimindan toplumsal
cinsiyet esitligine yiizlerce 6zellik bakimindan incelenebilir. Kuskusuz ¢ok izlenmenin bir
formiilii de yoktur. Oyle olsaydi, biiyiik biitcelerle deneme amagcli ¢ekimler yapilmaz, format
ithaline de gerek kalmazdi. Ancak diger yandan televizyon formatlar1 biiyiik izlenme
oranlarma ulagmak ve uluslararasi izleyiciye g¢ekici gelebilecek birtakim ortak 6zellikleri de
icermektedir. Edebiyatta, oyun yazarliginda klasik anlati1 geleneginin temel prensipleri oldugu
gibi 0zel yayincilikla birlikte televizyon yayinciliginin yiikselise gectigi 1980’lerden sonra,
basarili televizyon program tasariminin temel ilkelerini belirlemek i¢in ¢aligmalar yapilmistir.
Bu calismada Roger L. Walters’in belirledigi ve son g¢eyrek yiizyillda televizyon
programciliginda degismeyen ilkeler, uluslararasi televizyon formatlarinin incelenmesinde
degerlendirme kriteri olarak kullanilacaktir. Walters (1988) cesitli arastirma sonuglarini
inceleyerek on bir izleyici beklentisi kategorisi saptamistir (aktaran Mutlu, 1995, ss. 40-46).
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Walters’in gerilim, aksiyon, cinsellik, giildiirii, enformasyon, 6énem, deger, kisisellik,
merak, gercekeilik, yenilik olarak belirledigi 0Ozelliklerden birkaginin bile programda
bulunmasi, programin en azindan belli bir izleyici grubuna cazip gelmesini saglamaktadir.
Diger yandan, iletisim teknolojileri hizla gelismekte oldugundan baz1 yapimcilik ilkeleri ayn
kalsa da bu ilkelere yeni gelismelere uygun eklemeler yapmak gerekmektedir. Bu arastirmada,
Walters’in on bir ilkesine duygusallik, etkilesimlilik ve dijitallik kriterleri eklenmistir.
Ozellikle dijital medyanin gelismesinden itibaren son iki unsurun eklenmesi zorunluluk olarak
ortaya ¢ikmugtir.

1. Gerilim: Drama tiirindeki programlarda gerilim olay Orgiisiiniin nasil
sonuclanacaginin bilinmemesiyle yaratilmaktadir. Belirsizlik programin doruk noktasinda
acikliga kavugmaktadir. Drama tiiriindeki yapimlarda karakterin kot bir durumda olmast,
herhangi bir yakinini ya da itibar gibi bir degerini yitirme korkusu yasamasi gerilim
yaratabilir. Aslinda gerilim, Oykiileme teknigi kullanilan biitiin program tiirlerinde
yaratilabilir ve farkli tiirlerdeki televizyon programlarinin arka planinda belli bir 6ykii
bulunmaktadir. S6z gelimi, balik¢ilikla ilgili bir belgeselde bir denizcinin firtinada karaya
ulasma cabas1 bir gerilim unsuru olabilir. Ya da bir bilgi yarismasinda bir yarigmacinin
kaybetme olasilig1 gerilim unsurudur.

2. Aksiyon: Programin hareketli ve tempolu olmasi programa canlilik katmaktadir.
Daha ¢ok drama tiirlindeki yapimlarda kullanilan aksiyon unsuru, tartisma programlarinda
oldugu gibi baz1 ¢atigmalarda, heyecan yaratmak i¢in kullanilmaktadir.

3. Cinsellik: Televizyon programlarinda cinsellik 6zellikle drama dis1 yapimlarda
cogu zaman tistl oOrtiikk kullanilmaktadir. Programda goriintiisiiyle yer alan sunucu, izleyici,
yarigmaci vb. kisilerin ¢ekici olmasi programin ¢ekiciligini de artirmaktadir. Bu c¢ekicilige
sahip olan televizyon kisilikleri estetik giizellikten Ote, sicak, hos, cana yakin kisiliklerdir.
Drama tiiriinde daha az itiraz edilen cinselligin kullanimi televizyon programlarinda
izleyicinin tepkisini cekmekte, radyo ve televizyonla ilgili yasal mevzuat da bu konuda
kisitlama getirmektedir. Bu nedenle cinsellik programlarda cazibe unsuru olarak ortiik bir
sekilde giyim, davranis, makyaj, tavir ve davranislarda kullanilmaktadir.

4. Guldurd: Gildirt, programlarda cekicilik unsurlarindan biridir. Dogrudan giildiirii
programlarinin disindaki programlarda da yerinde giildiirii unsunu kullanilmasi ¢ekicilik
unsurlarindan birisidir. Mutlu (1995), Arthur Asa Berger’in (1990) giildiirme tekniklerini dil
gililmecesi, kimlik, kisilik glilmecesi, mantik giilmecesi, fiziksel ve gorsel giilmece olarak dort
genel basliga ayirdigini yazmaktadir (s. 42).

5. Enformasyon: Daha ¢ok bilgi igerikli haber, belgesel, egitim-kultir icerikli
program tiirlerinde izleyicinin bilgi beklentisi karsilik bulmakla birlikte bagka tiirlerde de bilgi
yan unsur olarak kullanilmaktadir.

6. Onem: lIzleyicinin programi &nemli bulmasi izleyicinin beklentilerine karsilik
vermesi bakimindan gekicidir. izleyicinin programi kendisi agisindan &nemli bulmasmin
cesitli gerekgeleri olabilir. Izleyicinin aradig1 bilgiye yamit bulmasi, énem verdigi igeriklere
ulagmasi gibi nedenlerin yani sira 6nem verdigi tinlii kisileri programda gérmesi de olabilir.
Bu nedenle televizyonlar bir yandan yildiz yaratirken bir yandan programlarda yildiz
sunucular, oyuncular kullanmaktadir. Programin yapim bi¢imine harcanan biitce ve emek de
izleyicide Onem duygusunu artirmaktadir. Biiyiik stiidyolar, gorkemli dekorlar, 151k
tasariminin iyi olmasi, yeni teknoloji kameralarin kullanilmasi, drama tiirii yapimlarda
kalabalik figilirasyon, stiidyo programlarinda kalabalik izleyici katilimi ve yapim kalitesini
artiran her tiirlii unsur izleyicinin programa verdigi dnemi artirmaktadir.
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7. Deger: Toplumsal degerler, vatanseverlik, din, evrensel insani degerler gibi
izleyicinin sahip oldugu kiiltiirel ve diisiinsel degerler izleyicide karsilig1 olan degerlerdir.
Drama tiirliniin yan1 sira miizik-eglence tiirlerinde bile izleyicinin degerlerine ters diisen
unsurlar hos karsilanmamakta, tepki dogurmaktadir. Kimi eglence-yarigma tiirii yapimlar
sunucularinin toplumsal degerlere aykir1 diisen esprilerine gosterilen siddetli tepkiler
nedeniyle sona ermistir.

8. Kisisellik: izleyici ile programin herhangi bir unsuru arasinda kisisel yakinlk,
0zdeslik kurulmasmi saglamak kisisellik unsurunun kullanilmasidir. Bu nedenle televizyon
dizilerinde ailenin biitlin liyelerine, yas gruplarina seslenen karakterler bulunmaktadir. S6z
gelimi ¢ocuk oyuncu ailenin c¢ocugunun diziyi izletmesini saglayabilmektedir. Yarisma
programlarinda da yarismacilarla 6zdeslik kurma bu programlarin ¢ekici olmasinin
nedenlerinden biridir.

9. Merak: Biligsel gereksinimlerle baglantili olan merak duygusu, baska insanlarin
yagamlarini bilmek istemeyi de kapsamaktadir. Televizyon yayincilifinda sik kullanilan
insanal ilgi faktorii, siradan insanlara duyulan meraki anlatmaktadir. Kimi bilim ve sanat
icerikli programlar entelektiiel kapasitesi yliksek izleyicinin insanal ilgi anlaminda merakini
gidermeyi hedeflerken, genis hedef kitleye ulagsmak isteyen televizyon dizileri ya da miizik-
eglence programlar1 daha genis ortak payday1 yakalamaya ¢alismaktadir.

10. Gergekcilik: Gergekgilik duygusu, birebir gercek hayatla oOrtiismeyi degil,
sahicilik duygusu yaratmay1 anlatmaktadir. Bilim kurgu ya da animasyon programlarda bile
gerceklik duygusu yaratilamadiginda yapimin basarisizlifa ugramasi kaginilmazdir.
Izleyicinin programim gergekgiligine ikna edilmesi, program tiiriine gore degismektedir.
Drama tdrinde gercekgilik; karakterler, mekan, zaman, c¢ekim ve kurgu teknikleriyle
gerceklestirilirken, miizik-eglence gibi tiirlerde dekor, sunucu, katilimcilar gibi unsurlarin
dogru kullanilmasiyla, 6rnegin yarisma programlarinda verilecek odiillerin gergekei olmasiyla
saglanabilir.

11. Yenilik: Programin 6zgiinliigiinii ifade eden yenilik, taklit¢ilikten uzak olmaysi,
yeni fikirleri, yeni yapim bicimleri gelistirmeyi gerektirir. Eski yapim bi¢imlerini taklit etmek,
yipranmis kisilikleri programa dahil etmek programin kalitesini diislirecegi gibi, izleyiciyi
cekememektedir. Basarili program iiretmek icin icerikte ve yapim kalitesinde 6zgiin ve
yenilik¢i olmak gerekmektedir. Uluslararasi televizyon formatlar1 farkl tilkelere kiralanirken
aynt formatin uyarlanmasma ragmen formatin tasariminda ve llkelere uyarlanmasi
asamasinda yenilikler yapilmaktadir.

Bu olgiitlere dahil olmayan ii¢ unsur bu arastirma i¢in eklenmistir. Arastirmaya 12, 13
ve 14. kriterler eklenerek bunlar da inceleme kapsamina alinmastir.

12. Duygu: Degerlerle baglantil1 olabilen ancak ayri bir baglikta degerlendirilmesi
gereken duygusal unsur bir televizyon programinin basarisini belirleyen en 6nemli
faktorlerdendir. Izlenme oranlar1 yiiksek yapmmlar iiretmenin yolu, izleyiciyi hiiziinde
bulusturup aglatmak, haksizliga ugrayan biri i¢in iliziilmesini, ya da herhangi bir olumlu
sonugla seving duymasini, neselenmesini saglamaktir. Biitlin duygu durumlar1 izleyiciyi
yakalamak i¢in ¢ekici unsur olarak kullanilabilmektedir. Medyada 6fke ile davranisi gosterene
ofke ile cevap verenin gdsterilmesinin begenilmesi, sosyal medyada gosterilen bir 6fke ya da
siddete karsilik siddet igerikli paylagimlarin begenilmesi ve alkis almasi, “haz” duygusu
nedeniyle ortaya ¢ikmaktadir (Atasoy, 2013, s. 18). Drama tiiriinde bir yapimda zalim bir
karakterin siddete ugramasindan izleyicinin duydugu haz da siddet duygusunun
kullanilmasidir. Hatta kimi yazarlar tarafindan televizyonun siddetin 6grenilmesinde temel
kaynaklardan biri oldugu belirtilmektedir (Vatandas, 2021, s. 404).
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13. Etkilesim: Bilgisayar teknolojilerinden 6nce katilimcilik olarak Onemsenen
izleyicinin katilimi ya stiidyo ortaminda izleyicinin bizzat katilimi, ya telefon baglantis1 ya da
akilli telefonlarla birlikte SMS gonderilmesi seklinde olmustur. Ancak sosyal medya ile bu
etkilesimliligin boyutu degismistir. Programlara yayin aninda sosyal medya araglartyla ulasan
izleyici ile aninda etkilesim ger¢eklesmektedir.

14. Dijitallesme: Etkilesimliligi de saglayan dijital teknolojiler, giiniimiizde televizyon
yapiminin ayni zamanda dijital medyada da tamamiin ya da ilging pargalarmin yayinina
olanak saglamaktadir. Televizyon programcilari dijital medyay1 tanitim amagli kullanmakta,
izleyiciler de dijital medyada zengin igeriklere ulasabilmekte, sosyal medyada programlar ve
karakterler hakkinda konusabilmekte, dolayisiyla giinlimiizde televizyon programi tasarlarken
artik dijital medyay1 da gbéz Onilinde bulundurmak gerekmektedir. Programin tanitiminda
dijital medyanin nasil kullanilacagi, izleyici ile sosyal medya aracilifiyla nasil iletisim
kurulacagi, programin izleme platformlarinda nasil yer alacagi ve daha ¢ok izleyiciye ulagmak
icin nasil verimli kullanilacagini ve biitiin bunlarin izlenme oranlarma nasil yansiyacagini
programin tasarim asamasinda planlamak gerekmektedir.

5. Bulgular

Arastirmanin bulgulari, incelenen dort uluslararasi program formatinin Walters’in belirledigi
11 kriter ve bu arastirma kapsaminda eklenen 3 kriterle birlikte 14 kriterin en az birkaginin
kullandigin1 géstermistir.

5.1. MasterChef

Uluslararasi televizyon formatlarinin ¢ogu yarisma tiiriinde oldugu i¢in tamaminda
gerilim unsuru kullanilmaktadir. MasterChef programinda sadece 06diil kazanacak
yarigmacmin belirlenmesi asamasinda degil programimn biitiin asamalarinda, s6z gelimi
yarigmacilari yaptiklart yemeklere seflerin yapacagi yorumlari1 beklemelerinde bile “gerilim”
unsuru yogun olarak kullanilmaktadir. Program sadece gerilim degil, drama tiirline iligkin
baska unsurlar da icermektedir. Televizyon programlarinin her tiirlinde bir dykiileme teknigi
kullanilmakla birlikte, televizyon formatlarinin arka planindaki Oykiilleme daha giiclii
hissedilmektedir. MasterChef Tirkiye programinda jiiri iiyeleri farkli karakterlerden, farkli
kisilik ozelliklerine sahip kisilerden se¢ilmistir. Mehmet Yalcinkaya otoriter bir karakter,
Somer Sivrioglu olumlu ve esprili bir kisilik, Italyan Danilo Zanna jiiri iiyeleri icerisindeki en
sempatik ve yapici karakterdir. Mehmet Yalcinkaya baba karakteri, Somer Sivrioglu
yarigmacilarin abisi, Zanna ise Tiirk dostu yabanci sempatik arkadagi temsil eder gibidir.

MasterChef’in karakter tasariminda “kisisellik” unsuru ¢ok giiglii bir sekilde kendini
gostermektedir. Programin yarigsmacilar1 agilista bir evin ¢ocuklari, kuzenleri samimiyetinde
juri yeleri ile sohbet etmekte, stlidyodaki herkes esprili sohbetlere katilmakta, kimi zaman da
ailenin gergin giinlerinde oldugu gibi sohbetler gergin bir havada devam etmektedir.

Programda “merak” unsuru yarisma programlarinin dogasi geregi yogun olarak
kullanilmakta, izleyicilerin tuttu§u yarismacinin kazanip kazanmadigimi merak etmesi igin
cesitli diyaloglarla siire¢ uzatilmaktadir. Programin agilisinda yarismacilar kimi giin nese
icinde alkiglarla stiidyoya girmekte, kimi giin gergin bi¢cimde stiidyoya yine teker teker
girerek yerlerini almaktadir.

Programin 6nemli 6zelliklerinden biri “yenilik” unsurunu kullanmasi, formatta her giin
bir farklilik bulunmasidir. Yarigma her giin ayni formatta tekdlize gitmemekte, yarisma

kategorilerinde degisiklik olmakta, elenen yarigmacinin yerine yeni yarismaci girmekte, kimi
zaman iki takim ayni1 yemekleri yaparak yarigmaktadir (tv8.com.tr/MasterChef-turkiye). Bu
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arastirmanin yapildig: sirada gegmis programlarin basarili yarigmacilart MasterChef Turkiye
All Star adiyla devam eden boliimde yarigmaktadir.

Programin 151k tasarimi, biiylik stiidyosu “O6nem” wunsurunu hissettirmektedir.
Programin farkli bdoliimlerinde zaman zaman “duygusallik” kriteri de yogun olarak
kullanilmaktadir. S6z gelimi, 24 Agustos 2002’de yayimlanan boliimde bir yarismact yemegi
yetismeyecegi i¢in, bagka bir boliimde bir yarismaci yaptigi yemek begenilir ve cabasi takdir
edilirken aglamakta, programin 16 Temmuz 2020’de yayimlanan bolimunde bir yarismacinin
hayat hikéyesine jiiri iiyeleri de aglamakli tepki vermektedir. Bu duygulu sahneler, kanalin
tanitimlarinda, fragmanlarda da kullanilmaktadir (TV8, 2020). YouTube’daki tanitim
videolarmin adlandirmalari, “Once salladi sonra agladi”, “Ali neden agladi?”, “Fatma Nur
son se¢im olunca agladi1”, “Turhan gozyaslarin1 tutamadi” gibi aglama eylemini igermekte,
“duygu” unsuru yogun kullanilmaktadir.

Internet sitelerindeki “MasterChef’te Suna Hickiriklarla Agladi” (Memurlar.Net),
“TV8 MasterChef’te Ozgiil hiinglir hiingiir agladi” (Internethaber, 2020), “MasterChef
yarismacist aglama krizine girdi! Dik dur, kendini birakmal!” (Mynet, 2022) basliklar1 da
programda “duygusallik” unsurunun sik¢a kullanildigini géstermektedir.

Programin yayimlanmig bdliimleri, programdan pargalar programin kendi sitesinde ve
izleme platformlarinda yayimlandigr gibi yarigsmacilar da sosyal medya hesaplarindan
paylasimlarda bulunmaktadir. Walters’in kriterlerine eklenen dijitallik unsuru program
parcalarmin dijital medyada yer almasinda goriilebilmektedir. Program dijital medyada, tiim
béliimlerinin yani sira “MasterChef Full Boliim Ozetleri”, “Sadece YouTube’a Ozel Tarifler”,
“Yarismacilarin = Ozel Anlar”, “Jiiri Ozel Sahneleri” gibi adlarla parcalarla da
yayimlanmaktadir.

Programda, Walters’in belirledigi Olgiitlerden “deger” unsurunun en yogun oldugu
bolimlerden biri 29 Ekim 6zel bélimadir. MasterChef Tarkiye’nin 2019°daki 29 Ekim 6zel
bolumunin ¢ekimi Sakarya Meydan Muharebesi Milli Parki’nda gergeklestirilmis, Mustafa
Kemal Atatiirk’lin sevdigi yemekler yapilmis, 15 Temmuz gazileri misafir edilmistir. Daha
sonra misafirlerden yedikleri yemekleri puanlamalar1 istenmistir  Programin izleme
platformundaki yayimina yapilan yorumlarda izleyicinin “deger” duygusuna nasil seslendigi
gorilmektedir. 29 Ekim 0zel boliimiine yapilan yorumlarda izleyiciler programi aglayarak
izlediklerini yazmaktadir (MasterChef Tiirkiye, 2019). Program biitiin kurmaca o6gelerini
kullanmasina ragmen aynmi1 zamanda ‘“gercek¢i’dir. Yemek yapiminda kullanilan malzemeler
gercek, yarigmacilarin yemek yapmasi gercek, seflerin yemekleri tatmasi gergektir.
Programda “yenilik” unsuru stiidyonun tasarimi, yarigsmanin konsepti gibi programin daha
¢ok tasarimmna iligskindir. Ancak, MasterChef programi, Tiirkiye’de yaygin olmayan “sef”
kavrammi glindeme sokmustur. Ayrica yarigmacilarin Kimi bolimlerde deneysel yemekler
yapmasi, yoresel yemekleri diinya mutfaklar: ile harmanlayip salatalik ile ¢ikolata fiizyonu
gibi iceriklerle filizyon mutfagr kavramini kullanmasi izleyiciler agisindan “yenilik”
sayilabilir. Program bant kayit oldugu i¢in “etkilesimsellik” dolayli ger¢eklesmekte,
programin yeni medya versiyonlar1 daha ¢ok “dijitallik” unsuruna denk gelmektedir.

5.2. Kim Milyoner Olmak Ister?

Walters’in belirledigi unsurlardan ilki olan “gerilim”, Kim Milyoner Olmak Ister?
formatinin ana omurgasini olusturmaktadir. Yarigma boyunca yarigsmacinin verecegi cevaplari
beklemek, gerilim yaratan muzik ve efektlerle “merak” unsurunu siirekli diri tutmak
programin ozelligidir.

Program kurmaca bir yapim gibi kurgulanmistir. Kenan Isik ve daha sonraki sunucular
zaten tiyatro oyuncular1 ya da dizi oyuncularidir. Bu sorularin ardindan zaman zaman uzayan
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gerilim ve gerilimi artiran miizigin sonundaki vurucu efekt miizigi, gerilimin ardindan doruk
noktayr olusturmaktadir. Herhangi bir anlatinin, hik@yenin doruk noktasi oldugu gibi,
programin sonunda yarigmacinin elde ettigi basar1 diizeyi ana doruk noktasidir fakat program
boyunca oOzellikle sorular zorlastik¢a ve yarigmaci kararsiz kaldiginda, joker haklarimi
kullanirken gerilim artirilmakta ve cevapla birlikte gerilim ¢éziimlenmekte bdylece program
boyunca kugctk oyunlar devam etmektedir.

Yarismanin Tirkiye’de ve diinyada yillarca devam etmesinde Walters’in belirledigi
kriterlerden “’kisisellik” unsuru onemli rol oynamaktadir. Yarigmacilar, toplumdaki farkl
sosyoekonomik katmanlarin temsilcisi sayilabilecek farkli egitim ve bilgi diizeyinde, farkl
mesleklerden secilmekte, boylece farkli izleyicilere kendini O6zdeslestirecegi karakter
zenginligi sunulmaktadir. Distribiitr Izzet Pinto, yarismaci segiminin bir “kast” ¢aligmasi
gibi olmasi1 gerektigini soyle anlatmaktadir: “Reality sovlarda dogru yarismaci segmek, dogru
kadro, reyting getirir.” (Berkdz Unyay, 2011). izleyici, kendi bildigi soruyu, 6zdeslik kurdugu
yarigmacinin da bilmesinden haz almaktadir ancak ilginin siirmesindeki ana etken para
odiiliiniin biiyiikligiidiir. Ozdeslestigi karakterin erismesini istedigi 6diil miktar1 biiyiiktiir.
Walters’in “6nem” kriterini tinlii sunucularin yani sira biiyiik 6diil de saglamaktadir.
Walters’in “merak™ kriteri, yarigma programinin dogasi geregi yer almaktadir ancak Kim
Milyoner Olmak Ister? programinda sorular zorlastikca ekran basindaki izleyici tahmin ettigi
cevabin dogru olup olmadigimi 6grenmek i¢in uzun siire merakla beklemektedir. Program
“merak “unsurunu basariyla kullanmaktadir.

Bu programda da, Walters’m kriterlerine eklenen ‘“duygusallik” unsuru sikca
kullanilmakta, aglamakla ilgili haberler internet medyasinda da yer almaktadir. “Kim
Milyoner Olmak Ister’de yarismaci hem kendi agladi, hem seyircileri aglatt1!” (Sabah, 2021),
“Kenan Imirzalioglu'nun sorusunu duyan Kim Milyoner Olmak ister'in yarismacisi bir anda
aglamaya basladi1!” (Kamudanhaber, 2023) haberleri bu duruma iki érnektir.

Programin 6zelliklerinden biri sunucunun yarismacinin kazanmasi i¢in cabaliyor
gorlintlisii vermesidir. Bu da oyunun bir parcasidir. Bdylece izleyici sunucu ile birlikte
yarigsmacinin yaninda yer almakta, izleyicinin 6zdeslestigi yarismacinin kazanmasini isteyen
sunucu, izleyicide sempati olusturmakta, kendinin desteklendigi duygusunu hissetmektedir.
Programda kullanilan “6nem” unsurunun baginda yarigsmanin iinlii oyuncular tarafindan
sunulmasi ve para 6diiliiniin biiylik olmas1 gelmektedir.

Program, ayrica bilgi yarigmast olmast nedeniyle, Walters’in Olgiitlerinden
“enformasyon” icermekte ve “gergek¢i” bir yapida ilerlemektedir. Programin sunucular1 ve
yarismacilari ile sahiciligi kusku gétiirmemektedir. Program “etkilesimlilik” unsurunu birkag
sekilde kullanmaktadir. Stlidyoda bulunan izleyicilerin yarismacinin talebi halinde cevap
butonlarindan birine basmasi, yarismacinin kendisini belli kategorilerde desteklemek icin
telefonda bekleyen tanidiklarinin aranmasini istemesi etkilesimlilik unsuruna drnektir ancak
dijital c¢agda izleyici ile etkilesimli olmak canli yayinda aninda milyonlarca izleyicinin
katilimin1 gerektirir. Programda “dijitallik” unsurunun kullanimi ayni sekilde canli
programlardaki gibi hashtag acarak mesaj paylasilmasini istemek gibi degil, program
parcalarinin  ya da tamamimin izleme platformlarinda ya da kendi sitelerinde
yayimlanmasindan, haber amagl kimi medya sitelerinde yer almasindan ibarettir. Programda,
Walters’in kriterlerinden “giildiirii” 6gesine yer verilmedigi gortlmektedir.

5.3. Carkafelek

Carlafelek programmin Show TV’de 2021°de yayimlanan 18. bdéliminde sunucu
Mehmet Ali Erbil pembe ceketiyle coskuyla kalabalik bir stiidyoya sarki sOyleyerek ve
alkislarla girerek acilis konugmasini yapmaktadir. Programin Mehmet Ali Erbil’den sonraki

KIiLAD Sayi 22 / Eylil 2023



Nimet ERSIN

sunucular1 da programi bir sovmen gibi sunmuslardir. Carkifelek’te, zaman zaman Walters’in
“giildiiri” unsuru kullanilmaktadir. Program yarisma programindan ¢ok eglence amaglh
kurgulanmis bir programdir.

Tiirkiye’ye uyarlanmig hélinde Carkifelek programi, biitiiniiyle sunucunun sovlarina
dayanmakta, orijinal formatta carkin hangi dilimde duracagi Onem tasimaktayken,
Carlafelek'te 6diil dagitimi sunucunun sov amacina gore ilerlemektedir. Carkin donmesi, her
seferinde yeni bir esprinin baglamasina isaret etmek gorevi yiiritmektedir. Sunucunun
esprileri Walters’in “gilildlirii” unsurunu kullandigini gostermekte, sunucunun ozelliginden
kaynakli olarak Tirkiye’deki yarisma programlarinda nadir goriilen “cinsellik” unsuru da
yardimci sunucu ile yasanan diyaloglarda ¢agrisim yoluyla kullanilmaktadir.

“Etkilesimlilik” wunsuru yarigmaya telefonla baglanan izleyicilerle diyalogla
saglanmaktadir. Carkifelek programi, duygusallik unsurunu aglayarak ve aglatarak degil
giildiirerek kullanmaktadir.

“Gergeklik”, ¢esitli yarigma oOdiillerinin ve 06diil arabanin dekorda yer almasiyla,
yarigmacilarin halktan kisiler olmasiyla saglanmaktadir.

Program, Walters’in “yenilik” unsuru olarak, yeni sezonlarda dekor degisikliklerindeki
yeniliklerle goriilmektedir. 12 Haziran 2016’daki yeni sezonu, “muhtesem konuklari ile, yeni
dekoru, yepyeni icerigi, inanilmaz odiilleri ve Tirkiye’nin bir numarali sovmeni” seklinde
tanitilmaktadir (Show TV, t.y.).

5.4. O Ses Turkiye

O Ses Tirkiye, Walters’in birkaginin bile bulunmasinin programi basarili kilacagini
sOyledigi hemen hemen biitiin kriterleri icerdiginden programin basarisin1 yayinlandigi
donemdeki izlenme oranlarindan gérmek miimkiin olmaktadir.

Stiidyodaki yarismacilarin heyecanla sahneye ¢ikacaklar1 ani1 beklemesi, bekleme
odasindaki diyaloglari, sarkilarin1 icra ettikten sonra jlri Uyelerinin dénmesi ya da
donmemesi, yarigmacilarin kendisine kogluk yapacak sanatciy1 segmesi siirecindeki bekleme
ve kararsizliklari, jiirinin de biiyiik bir merakla kendilerinin secilip se¢ilmeyecegini kaygili
bakislarla beklemesi programin “gerilim” unsurlaridir. Programin ana sunucusu Acun Ilicali
ve jiiri liyelerinin iinlii sanatcilar olmasi, goz alic1 dekoru, programdan kimi zaman daha sonra
inlii olacak sanatcilarin ¢ikmasi gibi Ozellikleri izleyicide programin “6nem” unsurunu
artirmaktadir.

Programda zaman zaman sanatcilar, yarigmacilarin sarkilarina yorum yaparken,
sarkilarin tiirlerine gore nasil sOylenmesi gerektigi hakkinda bilgi vermektedir. S6z gelimi
sanat miizigi tiirtindeki bir sarkinin ait oldugu makama gore nasil okunmasi gerektigi gibi
yorumlar nedeniyle program “bilgi” unsurunu igermektedir. Programda jiiri {yelerinin
yarigmacty1 begenip begenmedigine iliskin isaret olan koltugunda doniip donmeyecegi, giiniin
kazananin kim olacagi gibi planlar “gerilim ve merak unsurlari”nin yogun kullanildigini
gostermektedir. Program, her ne kadar kurmaca 6geler icermekte ise de yarigmacilariyla,
sunucusuyla ve juri tyeleri ile ayn1 zamanda “gergeke¢i”dir de.

Programin tanmtimlarinda giilmek ya da aglamak yerine ‘“duygusal anlar”
kullanilmaktadir. Aglamak eylemi daha ¢ok jlri tiiyesi sanatgt Hadise {tzerinden
tanimlanmigtir. “Hadise'yi aglatan yarismaci!” (NTV, 2013), “Hadise'yi aglatan o yarigmaci
size tamidik geldi mi?” (Milliyet, 2013) gibi haberlerle dogrudan bir jiiri iiyesinin
duygusalligina atifta bulunulmaktadir.
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Programda “gildiri” unsuruna cokca yer verilmektedir. Guldurd unsuru juri
iiyelerinin yarigmacilar1 kendileriyle ¢caligmalari i¢in ikna etme ¢abalar1 sirasinda aralarindaki
rekabetle ortaya ¢ikmaktadir. S6z gelimi, “Beyaz Biitiin Stiidyoyu Giildiirdii / O Ses Tirkiye
12. Boliim” (YouTube, 2021) baslikli videoda Beyazit Oztiirk’iin esprileri ve “3 Adam O Ses
Cocuklar Skeci’nde (3 Adam, 2014) geng kiz gibi giyinmis iki erkek komedyenin jiiri liyeleri
ile diyaloglarindan ortaya ¢ikan giildirii O Ses Turkiye programinda “gildiiri” &gesini
kullanmasinin 6rneklerinden ikisidir.

Program wuzun yillar ayni formatta devam etmesine ragmen jiiri iiyelerinin
yenilenmesi, programa “yenilik” katmaktadir.

Program, SMS kullanimiyla “etkilesimlilik” unsuruna yer vermekte, sosyal medyada
ve izleme platformlarinda fragmanlar, tanitimlar ve biitiin boliimlerin yayimlanmastyla dijital
olanaklar kullanilmaktadir. Ayrica programda kullanilan yazilimlar da dijital teknolojinin
urinaddr.

Sonug

Uluslararasi televizyon formatlari, yaratict yapim endustrileri igcinde 6nemli bir yer
tutmakta, format ihra¢ eden iilkeler diizenli ve siirekli bir gelir elde etmektedir. Tiirkiye nin
son yillarda televizyon dizilerinin yurt dist satiglarinda gosterdigi basarinin siirdiiriilebilmesi
icin yeni cabalara ihtiya¢ vardir. Tiirkiye televizyon dizilerinin satigini yaparken yarigma
formatlarini satin almaktadir. Oysa prodiiksiyon kalitesinde 6nemli yol almig Tirkiye’nin
kendi formatlarini iiretip satig yapmasinin oniinde bir engel yoktur.

Uluslararast televizyon formatlarinda iletisim teknolojilerinin  getirdigi  yeni
gelismelere ragmen televizyon yayinciliginin bir ¢eyrek asir 6nce ortaya konmus ilkeleri hala
gegerliligini  korumaktadir. Walters, bu ilkeleri gerilim, aksiyon, cinsellik, glldurd,
enformasyon, 6nem, deger, kisisellik, merak, gercekgilik, yenilik olarak belirlemistir. Walters
tarafindan ortaya konan bu 6zelliklerden birkaginin bulunmasi bile programlarin en azindan
belli bir izleyici grubuna cazip gelmesini saglamaktadir. Bu arastirmada, arastirmacinin
televizyoncu olarak deneyim ve gozlemleri ile arastirmalart sonucu Walters’in kriterlerine
duygusallik, etkilesimlilik ve dijitallik dlgiitleri de eklenmistir. Ozellikle dijital medyanin
gelismesinden itibaren son iki unsurun eklenmesi zorunluluk héline gelmistir. Arastirma;
arastirmanin drneklemi olan MasterChef Tiirkiye, Kim Milyoner Olmak Ister?, Carkifelek ve
O Ses Turkiye programlarinda Walters tarafindan belirlenen on bir unsur ve eklenen g
unsurun en az birka¢inin kullanildigini ortaya koymustur. Bu Kriterler izleyicinin ilgisini
cekmek, izleyicinin beklentilerine cevap vermek bakimindan basarili televizyon programi
yapmanin da temel ilkeleridir. Ancak bulgulara gére programlarda “duygu” unsurunun asiri
kullanildigr goriilmiistiir. S6z gelimi yarismacilar programlarda sik sik aglamakta ve
yarigmacilarin aglamasina iligkin abartili climlelerle program tanitimlar1 yapilmaktadir.
Program formatlarinda iilkelerin kiiltiirlerine gore birtakim degisiklikler yapilabilmektedir ve
biiyiik olasilikla Tiirkiye’de bu tiir duygusalliklarin ilgi ¢ekecegi diislincesi nedeniyle abartili
duygu unsurlart kullanilmaktadir. Duygu unsuruna yer verilmelidir ancak uygulamanin bir
merhamet sémirusi diizeyine varmamasi gerekmektedir. Ayrica, bu arastirmanin uluslararasi
televizyon formatlar gelistirilmesine katkida bulunma amaci nedeniyle, 6zellikle uluslararasi
format tasarimi yapilirken, yerel kiiltiirel yapiya gore degil evrensel olgiitlere gore tasarim
yapilmasi Onerilmektedir.

Incelenen formatlardan MasterChef Tiirkiye programi bir drama yapiminin
ozelliklerini tagimaktadir. Kurmaca yapimlarda Tutar ve Durukan’m da (2020, s. 356)
caligmalarinda belirttigi gibi karakter tasarimi yapilmistir. Basarili bir format gelistirmede
Walters’in belirttigi kriterlerden “gerilim”, “kisisellik”, “deger” gibi unsurlar1 yaratmak igin
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karakter tasarim ¢alismasi yapilmaktadir. Kim Milyoner Olmak Ister? programmin Kenan Isik
ve daha sonraki sunuculart da tiyatro oyunculari ya da dizi oyuncularidir. Sorulara cevap
veren yarigmacilara sorulan “Emin misiniz?”, “Son karariniz mi?” sorularinin mutlaka
sorulmasi, oyunun bir kurali oldugunu gostermektedir (Satir, 2019, s. 39). Satir (2019, s. 32),
Kim Milyoner Olmak Ister? adli yarisma programmin formatmin teatral bir diizene sahip
oldugunu, sunucunun tekrarladig: jestleri, sorular1 tekrar etmesi ve beden dilinin kurallarinin
onceden belirlendigi bir oyun olarak nitelenebilecegini sdylemektedir. Satir’a gére program
“egitlence” tiiriine onciiliik etmis bir programdir ancak Istanbul Teknik Universitesi’nin
1952°de yayina baslayan egitim amagli programlarindan Halit Kivang’in sundugu 7alih Kusu
programindan yine Halit Kivang’in sundugu TRT’deki Bildiklerimiz, Gorduklerimiz,
Duyduklarimiz adli yarisma programlar1 Tirkiye’deki ilk eglence-bilgi yarigmalaridir. Kim
Milyoner Olmak Ister? programinin 6zelligi bilgi yarismasi olarak kiiresel capta biiyiik ilgi
gormiis olmasi, verilen odiiliin biiyiik olmasi, ylizden fazla {ilkeye format haklar1 satilmig
olmasi, Tiirkiye’nin de bu formati satin almasidir.

Carkifelek programinda Walters’in kriterlerinden “giildiiri” unsuruna 6zellikle sunucu
Mehmet Ali Erbil’in sovmenligi nedeniyle sik¢a yer verildigi goriilmektedir. Mehmet Ali
Erbil’in sunum tarzina iliskin baska calismalarda da degerlendirmeler bulunmaktadir. S6z
gelimi “Televizyon Program Formatlari: Carkifelek ve Kim 500 Milyar ister?” Programlari
Uzerine Bir Inceleme” baslikli calismada programda kocek ve dansdzlerin geleneksel
Osmanli eglencesini andirdigi, sunucu Mehmet Ali Erbil’in, tiyatroculuk egitiminin getirdigi
yetileri de kullanarak “hokkabazlik” olarak nitelenen bir sunuculuk sergiledigi
belirtilmektedir (Tung, 2002’den aktaran Balci, 2009, s. 67).

Bulgular, televizyon yaymciligimin cesitli asamalarinda bulunmus ve gorevleri
nedeniyle uluslararasi televizyon marketlerine katilmig arastirmacinin kisisel gozlemlerini de
dogrulamaktadir. Uluslararast televizyon formatlarinda kurmaca yapimlarda oldugu gibi
karakterizasyon ve oyuncu belirlenmesi ¢alismasi yapilmakta, kimin programin hangi
asamasinda nasil davranacagi Onceden belirlenmektedir. Dolayisiyla programlardaki
yarigmacilarin aglamasi gibi sahneler dogaglama gelismiyorsa asir1 kullanimindan kaginmak
mumkinddr. Biyilik stiidyolarda gorkemli dekorlarla hazirlanan uluslararasi yarigma
formatlari, televizyonculugun degismez ilkelerini de kullanmaktadir. Biitiin diinyada cesitli
tilkelerdeki kiiltiirel farklara ragmen izleyicinin bir televizyon yaymindan evrensel beklentileri
de bulunmaktadir. Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimina gore izleyici, medyay1 bilingli bir
tercihle eglence, gergeklikten kacis, rahatlama gibi amaglar i¢in izlemektedir. Televizyonda
yarigma izleyen bireyler, gerilim, heyecan, merak, hiiziin, ekran karakterleriyle 6zdeslesme,
seving, nese gibi duygular1 yasamaktadir. Televizyon programlarinin basaris1 izleyici
beklentilerine cevap vermesi, izleyicinin gereksinimlerini giderecek unsurlari icermesiyle
mumkdndr.

Uluslararasi televizyon formatlarini alip benzerini uygulamak yerine gerekli biit¢eyi
aywrarak iilke iginde yeni televizyon formatlar1 gelistirmek ve format haklarinin uluslararasi
satisgina  yonelik ¢alismalar yapmak yapim sektoriinii  gliglendirecektir. Televizyon
formatlarinin uluslararas1 satisinin iilkenin yapim endiistrisini ve buna bagli olarak yan
sektorlerin geligmesini, istihdami artiracagi dngoriilmelidir. Bunun i¢in uluslararasi televizyon
format tasarimi yapilirken yerel kiiltiirel 6zellikler degil, evrensel oOlgiitler kullanilmalidir.
Format gelistirilmesi i¢in yapim sektoriiniin bu yonde ¢aba gostermesi, devletin de bu ¢abalari
desteklemesi gerekmektedir. Bu arastirma uluslararasi televizyon formatlar1 gelistirmek igin
Oneriler gelistirme yoniinde bir adimdir. Televizyon formatlarinin aragtirmacilar tarafindan ele
alinmas1 gereken yapim Ozelliklerinden format haklariin cesitli tilkelerde uygulanmasina ve
uluslararas1 mevzuat konularina degin pek ¢ok yonii vardir.
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Yazarlarm Katki Oran1 Beyami: Tek Yazar (Nimet Ersin)
Etik Kurul Onay1: Calismada etik kurul iznine gerek yoktur.
Finansal Destek ve TesekKiir: Yazar, ¢calismada finansal destek almadigini bildirmistir.

Cikar Catismasi: Yazar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasi1 bulunmadigini bildirmistir.
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