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ERKEN CUMHURIYET DONEMI HALKLA ILiSKiLER
FAALIYETLERINE YONELIK BiR DEGERLENDIRME

Celil UNAL"
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Cumhuriyet’in ilk yllarinda gergeklestirilen halkla iliski kurmaya yonelik
biitiin faaliyetler, bugiin Tiirkiye’'de modern manada ifa edilen halkla iliskiler
faaliyetlerinin olusmasinda bir tiir zemin olusturmustur denilebilir. Ciinkii halkla
iliskilerin varligi, kamuoyunun varligyla dlgiilmektedir ve Cumhuriyet’in ilk
yillarinda halkla iliski kurmak iizere ger¢eklestirilen ¢calismalarin bir Tiirk kamuoyu
olusturma niyeti icerdigi goriilmektedir. Bunun yaninda Cumhuriyet’in ilk yillarinda
veni Tiirkive Cumhuriyeti’'nin kendisini dis kamuoyuna tanitmaya yénelik
gerceklestirmis oldugu calismalar da bulunmaktadir. Erken Cumhuriyet donemi bu
anlamda gerek i¢ kamuoyu yaratma gerekse dis kamuoyunun zihninde yer edinmek
tizere halkla iliskiler adi konulmasa da halkla iligkiler kapsami igerisinde
degerlendirilebilecek bir¢ok faaliyetin gerceklestirildigi bir donem olarak karsimiza
ctkmaktadir. Dolayisiyla bu ¢alisma, erken Cumhuriyet donemine odaklanmakta,;
ilgili domemdeki iilkenin tanmitiimasina, Tiirk toplumunun modernlestirilmesine ve
vatandaslik bilincinin kazandwimasina yonelik ¢alismalart inceleme altina alarak,
halkla iliskiler perspektifiyle izah etmeye niyetlenmektedir. Derleme olarak
nitelendirilebilecek ¢calismada ornek olaylar ele alinmakta; ardindan irdelenen ornek
olaylar, halkla iligskiler ama¢ ve wuygulama alanlaryla iliskilendirilerek
aciklanmaktadir.  Calismanin  amaci;,  halkla  iliskilerin ~ Tiirkiye 'deki  tarihsel
gelisimine yonelik ¢alismalara katki saglamaktir.

Anahtar Kelimeler: Halkla [liskiler, Cumhuriyet, Modernlesme.

AN ASSESSMENT ON EARLY REPUBLIC PERIOD PUBLIC
RELATIONS ACTIVITIES

Abstract

All activities during the first years of the Republic aiming to establish relations
with the public can be evaluated as the grassroots of public relations as carried out
in the modern sense today. This is because the existence of public relations is
measured by the existence of public opinion, and it is evident that the efforts to
establish relations with the public in the first years of the Republic included the
intention to create Turkish public opinion. In addition, there were efforts carried out
by the new Republic of Turkey to introduce itself to foreign publics. In this sense, the
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Erken Cumhuriyet Dénemi
Halkla iligkiler Faaliyetlerine Yénelik Bir Degerlendirme
Early Republic period appears as a period in which many activities that can be
considered within the scope of public relations, although not called public relations,
were carried out to create domestic public opinion and gain a place in the minds of
the external public. Therefore, by focusing on the early years of the Republic, this
study aims to explain the efforts to put the new Turkey on the map, modernize Turkish
society, and raise citizenship awareness among the Turkish public from the
perspective of public relations. As a review article, this study discusses case studies
by associating them with the purpose and fields of public relations. The aim of the
article is to contribute to the studies on the historical development of Public Relations
in Turkey.

Keywords: Public Relations, Republic, Modernization.

Giris

Halkla Iliskiler mesleginin ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri’nde
ortaya ¢iktigi kabul edilmektedir (Baskin vd. 1997). Bunun yaninda halkla
iligkiler alaninin akademik bir disiplin haline donilismesi de yine ilk olarak
Amerika Birlesik Devletleri’nde gergeklesmistir (Theaker, 2005). Dolayisiyla
halkla iligkiler alanina iligkin bir siiflandirma ya da faaliyetlere iliskin bir
degerlendirme yapilacagi zaman genellikle, Amerika’daki gelismeler 1g1g81inda
bir degerlendirme gerceklestirilmektedir. Oysa halkla iligkiler toplumsal
sartlara gore sekillenen bir iletisim alanidir ve bu toplumsal sartlarin halkla
iligkilerin tarihsel gelisimi tizerinde etkili oldugu diistiniilmektedir.

Ozellikle Tiirkiye’nin kendine miinhasir bir tarihi gelisime sahip
oldugunu goz Oniinde bulundurursak; Osmanli Devleti’nin, yerini Tiirkiye
Cumhuriyeti Devleti’ne biraktig1 siirecte, yeni bir ulus inga etmeye yonelik
biitiin faaliyetler, halkla iliskiler alaninin uhdesinde degerlendirilebilecek
faaliyetler olarak diisiiniilmektedir. Ciinkii halkla iligkiler faaliyet
alanlarindan birisi olarak kamu ile yiiriitiilen iletisim faaliyetleri, erken
Cumhuriyet déneminde olduk¢a yogun bir bi¢imde gergeklestirilmistir
(Keloglu - Isler, 2007).

Daha ¢ok kamuoyu bilgilendirme modeli c¢ergevesinde
degerlendirilebilecek bu galismalar, Tiirk toplumunun modernize edilmesine
yonelik faaliyetleri kapsamaktadir (Bigakg¢1 ve Hiirmerig, 2013, s. 92). Ancak
halkla iliskilerin Tiirkiye’deki tarihsel gelisimi bityiik 6l¢iide 1960 sonrasinda
Devlet Planlama Teskilat1 tarafindan gerceklestirilen Niifus Planlama
caligmalariyla baglatilmaktadir (Tanyildiz1 ve Serttag, 2013). Halkla iligkilerin
Tiirkiye’deki tarihsel gelisiminin, 1960 sonrasi ifa edilen ¢alismalara
dayandirilmasi, ¢agdas halkla iliskiler faaliyetlerinin ilk kez bu dénem
itibartyla gergeklestirilmesiyle ve halkla iligkilerin &zellikle 1960’11 yillarin
sonlarina dogru bir meslek haline gelmesiyle (Peltekoglu, 2009, s. 129)
aciklanabilmektedir.

Bu calisma ise mevcut literatiirii géz oniinde bulundurarak, halkla
iligkilerin Tiirkiye’deki gelisimine dair degerlendirmelerin hinterlandini
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genigletmeyi amaclamaktadir. Bu vesileyle, erken Cumhuriyet doneminde
Tiirk halkinin modernize edilmesine yonelik gerceklestirilen biitiin faaliyetler
calisma kapsaminda ele alinmakta, halkla iligkilerin Erken Cumhuriyet
Tiirkiye’sindeki tarihsel gelisimine yonelik biitiinctil bir yaklasim
gelistirilmeye calisilmaktadir. Caligma boyunca halkla iliskiler alaninin ne
ifade ettigi ve halkla iliskilerin tarihine iliskin siiflandirmalarin nasil
yapildig1 kisaca izah edilecek; ardindan erken Cumhuriyet donemindeki
halkla iliskiler kapsamina girebilecek ¢alismalar inceleme altina alinacaktir.
Ornek Olay Incelemesi teknigiyle kurgulanan calismada, erken Cumhuriyet
doneminde ortaya konulan faaliyetler amag, kapsam ve kullanilan iletigim
teknigi nezdinde tasnif edilerek gozler Oniine serilmeye caligilacaktir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE

Halkla iligkiler, bir tiir iletisim yonetimi olarak kabul edilmekle birlikte
(Peltekoglu, 2009, 2016), esasinda temsil edilen varligin (kisi, kurum, orgiit,
isletme, devlet vb.) cevresiyle uyumlu hale getirilmesini ve ¢evresini
kendisine gore uyarlamasmi saglayan teleolojik boyutlu iletisim
faaliyetlerinin tamamim igermektedir (Unal, 2023). Bu y®oniiyle halkla
iligkiler, temsil edilen varligin ama¢ ve hedefleri dogrultusunda girisilen
iletisim faaliyetleri nezdinde boyut kazanmakta ve uygulama alanlar1 da bu
ama¢ ve hedefler dogrultusunda tesekkiil etmektedir. Dolayisiyla halkla
iligkiler faaliyetleri dogrultusunda kullanilan ara¢ ve yontemler, gelistirilen
projeler, planlanan etkinlikler de temsil edilen varligin amag ve hedeflerine
bagli olarak degiskenlik gostermektedir (Peltekoglu, 2009).

Bu anlamda ortaya ¢ikan halkla iliskiler uygulama alanlari; medya
iliskileri, duyurum, finansal iligkiler, kamusal halkla iliskiler, konu/sorun
yonetimi, lobicilik, kriz yonetimi, itibar yOnetimi, pazarlama iletisimi,
sponsorluk, kurumsal sosyal sorumluluk, etkinlik yoOnetimi, calisan/iiye
iligkileri, toplumla iligkiler seklinde siralanmaktadir (Kalender ve Fidan,
2008, s. 10-13; Sentiirk ve Selvi, 2019, s. 25-29). HalKla iligkiler kapsaminda
degerlendirilen bu uygulama alanlarinin amaglarin1 ve kullanilan arag ve
teknikleri asagidaki tabloda gérmek miimkiindiir.

Tablo 1. Halkla iliskiler Uygulama Alanlarinin Amagclar ve Kullamlan Arac ve

Teknikler
Uygulama Alan1 Amag Kullanilan Arag ve
Teknikler
Medya Iliskileri Varligin imajimna olumlu katkilar saglamak ve Basin biiltenleri, basin
hedef kitleler nezdinde varlik hakkinda en gezileri, basin
yiiksek farkindaligt olusturmak (Peltekoglu, toplantilari, basin
2009). Medya dolayimuyla algilari organize bildirileri, basin-yonetici
etmek (Biiyiikdogan, 2019). Halkla iliskiler yemekleri, roportaj,
basarisini 6l¢iimlemek (Syadam, 2013, s. ziyaretler ve yiiz ylize
113). iliskiler, yayma hazir

bildiriler, off the record
bilgi paylagimi (Oziipek,
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Duyurum

Finansal liskiler

Kamusal Halkla
Tliskiler

Konu/Sorun Yo6netimi

Lobicilik

Kriz Yonetimi

itibar Yonetimi

Temsil edilen varliga iliskin mesajlarmn gesitli
medyatik mekanizmalar vasitasiyla hedef
kitlelere ulastirilmasini temin etmek (Baskin
vd. 1997). Temsil edilen varlig: hedef
kitlelere tanitmak ve benimsetmek (Eser &
Korkmaz, 2017).

Ortaklar, yatirimcilar ve ekonomik
beklentileri olan paydaslar (Biilbiil, 2004, s.
69) gibi hedef kitlelerin dikkatini gekmek ve
ilgili hedef kitleler nezdinde isletmeyi ¢ekici

kilmak (Cutlip vd. 1994).

idari yap ile toplum arasindaki iliskilerin inga
edilmesini ve saglikli bir bigimde
stirdiiriilmesini saglamak (Cutlip vd. 1994).
Geribildirimler nezdinde kamu politikalarin
tasarlamak ve revize etmek (Baskin vd.
1997).

Temsil edilen varligin amaglarina ulasmasina
engel tegkil edebilecek meselelerin (Ansoff,
1980) proaktif bir bigimde koordine etmek.

Krize doniisebilecek durumlarin farkina
varmak (Akyiirek, 2015, s. 131-132). Hedef
kitleleri dolayisiyla da varlig etkileyebilecek
meselelere yonelik tedbirleri planlamak
(Karapinar, 2017, s. 106).

Adina faaliyet yiiriitiilen varhgin ¢ikarlarina
uygun olacak bir bigimde yasalarin
tasarlanmasini, kabul edilmesini ya da
degistirilmesini saglamak (Aslan, 2009).
Yasama ve yiiriitme {izerinde etkili olan
kisilerle temasa gegerek, temsil edilen
varligin ¢ikarlar1 dogrultusunda yasalar
cikarmak tizere ilgili kisileri ikna etmek
(Dinger, 1999).

Kriz heniiz patlak vermeden ¢oziime
kavusturmak, kriz patlak verdikten sonra
ortaya ¢ikabilecek olumsuzluklart minimize
ve bertaraf etmek (Akdag, 2005, s. 2).

Temsil edilen varligin hedef Kitleler
nezdindeki algisini organize etmek, temsil
edilen varligin sahip olduklariyla gergekte ne
oldugunu hedef kitlelere aktarmak (Schultz &
Werner, 2005).

2003, s. 88).

Kitle iletisim araglari,
halkla iliskiler
kapsaminda yer alan
biitlin faaliyetler
(Peltekoglu, 2009).

Isletmenin genel
ekonomik durumuna
iliskin finansal rapor,

finansal analiz, finansal
degerleme gibi belgelerle
medyada goriinimi
temin etmek (Jackson &
Center, 1995).

Kamuoyu arastirmalart,
kisilerarasi iletisim,
referendum, kurumsal
web sayfalari, medya
iliskileri

Sorun Analizi, Cevresel
Tarama, Sorun Tespiti
(Lauzen, 1997)

Yetkili merci ve kisilerle
kisilerarasi iletisim,
Kampanya Destegi,

Toplantilar, Bilgi
Sunumu, Se¢gmen
fletisimi (Dinger, 1999).

Kriz yonetim ekibi
olusturma, en kotii
senaryoya yonelik
strateji belirleme, kriz
tizerine medyayla uygun
bir iliski gelistirme,
isbirligi yapilabilecek
hedef kitleleri belirleme,
kriz planini i¢ hedef
kitlelerle paylasma ve
¢ikmasi muhtemel
krizlere yonelik provalar
gerceklestirme (Saffir &
Tarrand, 1993)

Sosyal sorumluluk
projeleri, kriz yonetimi,

konu-sorun yOnetimi,
medya iligkileri,
duyurum, aragtirma,
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Pazarlama fletigimi

Sponsorluk

Kurumsal Sosyal
Sorumluluk

Etkinlik Yonetimi

Calisan/Uye Tliskileri

Toplumla iligkiler

Hedef kitleleri satin almaya yonlendirmek
(Kitchen & Burgmann, 2010). Uriin veya
markaya baglilik yaratmak (Novelli, 1990).
Tiiketicileri tanimak ve anlamak, tiiketicilerin
motivasyon, tutum ve davranislarini
kesfetmek, marka degeri yaratmak (Kitchen
& Schultz, 2001).

Temsil edilen varligin hedef kitleler
nezdindeki bilinirligini artirmak, kamuoyu
algisini organize etmek, iyi niyet tesis etmek,
giiven saglamak, olumsuz tanitima karsi
koymak, isveren markasi olmaya katki
saglamak, belirli pazarin segmentiyle
ozdeslesmek, potansiyel miisterilere ulagsmak
(Abratt vd. 1987, s. 305).

Icerisinde bulunulan gevreye ve topluma
zorunlu yiikiimliiliiklerin diginda faaliyetler
icra ederek toplumsal katki yaratmak (Jones,

1980). Toplumun beklentilerine uygun

faaliyetlerde bulunarak (Bowen, 1953, s.

276), toplumun destegini kazanmak

Temsil edilen varligin i¢ ve dis hedef
kitlelerini bir araya getirmek, temsil edilen
varhgin bilinirligini artirmak, hedef kitlelerin
baglilik motivasyonlarini yiikseltmek, temsil
edilen varliga ait mal ve hizmetleri
duyurmak, olumlu bir imaj olusturmak
(Mekanli, 2005).

Ic ve dis hedef kitlelerin deger ve
beklentilerini anlamak, temsil edilen varliga
iligkin algilarin hedef kitleler nezdinde
olumlu bir bigimde organize olmasini
saglamak. Temsil edilen varlik ile hedef
kitleler arasinda iligkileri inga etmek ve
iliskilerin saglikli bir bigimde ilerlemesini
saglamak (Akar, 2010).

Hem temsil edilen varligin hem de toplumun
fayda saglayabilecegi bir ortam gelistirmek
(Wilcox vd. 2001). Temsil edilen varlik ile
toplum arasinda ortaklagsmay1 temin etmek.

giiven yonetimi (West vd.
2010).

Reklam, duyurum,
medya iliskileri, iirlin
tasarimi, kampanya,
arastirma, sponsorluk,
icretli ve ticretsiz dijital
igerikler (Cizmeci &
Ercan, 2015).

Finansal ve ayni destek
(Woisetschléger vd.
2017)

Finansal destek, yardim,
stirdiirtilebilirlik,
ekolojik ve toplumsal
projeler (Olanipekun vd.
2021).

Festivaller, ticari,
kiiltiirel, sportif, sanatsal,
resmi ve siyasi, 6zel
statiilii, eglence amagl
etkinlikler, yarismalar
(Getz, 2012)

Oryantasyon toplantilari,
Kurumsal gezi,
bilgilendirici metinler,
6diil torenleri ve
promosyonlar, kurumigi
iletisim faaliyetleri
(Jackson & Center,
1995)

Temsil edilen varlig
topluma tanitict
faaliyetler (gezi, toplanti,
gesitli  etkinliler vb.),
yerel yonetimlerle
isbirligi, toplumsal
aragtirmalar, goniilli
faaliyetler (Jackson &
Center, 1995).

Bu uygulama alanlar1 bagh bulunulan varligin (kurum, isletme, orgiit,
kisi, grup vb.) amag¢ ve hedeflerine uygun bir bicimde segilmekte; varligin
iletisim stratejileri bu uygulama alanlar1 nezdinde sekillenmektedir. S6zgelimi
bagli bulunulan varligin amaci tanitimsa, bunu etkinlik yonetimi, duyurum,
medya iligkileri gibi halkla iliskiler uygulama alanlariyla gergeklestirmeye
calismaktadir. Bunun yaninda varligin amaci kendisine iligkin algilari
organize etmekse, itibar yonetimi, kimlik ve imaj olusturma, kurumsal sosyal
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sorumluluk gibi halkla iliskiler uygulama alanlarina yonelebilmektedir. Fakat
halkla iliskiler uygulama alanlarindan herhangi birisi tek basina
kullanilabilecegi gibi bircogu belli bir amag¢ etrafinda birlikte de
kullanilabilmektedir.

Cinkii temsil edilen varligimm amaci farkli bigimlerde ortaya
cikabilmektedir ki bu amaglar halkla iligkilerin tarihsel siire¢ baglamindaki
siniflandirmalarini da etkilemistir. Bogner’in (1990) halkla iliskilerin tarihsel
gelisimi {izerine sunmus oldugu cerceve tam olarak boylesi bir yaklagimin
tiriiniidiir. Bogner’e gore halkla iligkilerin tarihsel gelisimini manipiilasyon,
enformasyon, iletisim, anlagmazlik yonetimi ve cevreye uyum basliklar
altinda siniflandirmak miimkiindiir. Ciinkii halkla iligkiler faaliyetlerinin
bagladig: ilk yillardaki temel ama¢ manipiilatif yonlendirmelerdir. Zaman
icerisinde manipiilatif  ydnlendirmelerin yerini bilgilendirme,
bilgilendirmenin yerini iletisim, iletisimin yerini ¢atisma yonetimi ve
nihayetinde ¢evreye uyum ikame etmeye baglamistir.

Bunun yaninda Bernays’in halkla iliskilerin amaglart baglaminda
gerceklestirdigi  degerlendirme, halkla iligkilerin tarihsel baglangicini
toplumun ilk kuruldugu anlara kadar gotiirmeye vesile olmaktadir. Halkla
iligkilerin ne zaman ortaya ¢iktig1, halkla iligkilere dair amaglar nezdinde ele
almirsa, halkla iligkilerin tarihsel baglangicini toplumun mevcudiyet
kazanmasina kadar gotiirmek miimkiindiir. Ciinkii bilgilendirme, ikna etme ve
ortaklastirma gibi halkla iliskiler amaclari toplumun ortaya ¢iktig1 ilk andan
itibaren varhigini stirdiiren edimlerdir (Bernays, 2013).

Halkla iligkiler faaliyetlerinin amaclarina bagli  kalinarak
gerceklestirilen degerlendirmelere ek olarak, halkla iligkilerin ortaya ¢ikisini
ihtiyaglar dogrultusunda izah etmeye yonelik yaklasimlar da bulunmaktadir.
Bu yaklasimlardan biri olan toplumcu diisiince yaklagimi; halkla iligkilerin
toplumdaki mutabakat kaymalar1 ve ortaklasma inancindaki azalmalar
sonucunda ortaya ¢iktigini ileri sirmektedir (Kruckeberg & Stark, 1988). Bir
diger yaklasim olan kitle yonetimi yaklagimi ise halkla iliskilerin kitlelerin
yonetilme gerekliligine istinaden ortaya ¢iktigin ileri siirmektedir (Okay &
Okay, 2002). Bu iki yaklagima ek olarak Peltekoglu (2016), kapitalizm sonrasi
ortaya ¢ikan ihtiya¢ ve sorunlarin halkla iliskiler alaninin ortaya ¢ikmasina
vesile oldugunu dile getirmektedir.

Her ne kadar halkla iligkilerin tarihini amag ve ihtiyaglar nezdinde izah
etmeye girisen yaklasimlar ya da halkla iligkiler faaliyetlerini insanlik tarihi
kadar eskiye gotiirtinler (Wilcox vd., 2015) olsa da literatiirdeki hakim goriis,
halkla iligkilerin 20. Yiizyil itibariyla resmi bir nitelik kazandig1 yoniindedir
(Seitel, 2017). Grunig ve Hunt (1984) tarafindan gelistirilen modelleme,
literatiirde hakim olan bu baslangici esas almaktadir. Fakat ilgili modelleme
kendi igerisinde evrimei bir bakis agisin1 da icermektedir (Aktas Yamanoglu
vd., 2013).

Modele gore halkla iliskilerin modern izleri ilk kez Barnum’un
gergeklestirmis oldugu tanmitim ¢aligmalarinda izlenebilmektedir. Ardindan
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Ivy Lee ile karakterize olan kamuoyu bilgilendirme siireciyle bir ¢ag atlanmus;
1920 ve sonrasindaki donemde iletisim odakli ideal halkla iliskilere dogru bir
yonelim goriilmeye baglamistir (Grunig ve Hunt, 1984). Gériilebilecegi tizere
Grunig ve Hunt tarafindan gerceklestirilen modelleme bir tiir ilerlemeci bakis
acisini yansitmaktadir. Ciinkii halkla iligkilerin zaman igerisinde manipiilatif
faaliyetlerden kamuoyunu dikkate alan iletisim faaliyetlerine doniistiigiine
yonelik bir anlayis bulunmaktadir.

Halkla iliskilerin bu dogrultuda bir evrim gegirmesinin temel
gerekcesini; kamuoyunun bir giic olarak kabul edilmesi, kamu destegini
almak icin kurumlar arasinda siirekli rekabetin ortaya ¢ikmasi, kamuya
kolayca ulasilabilecek iletisim araglarinin gelismesi seklinde izah etmek
mimkiindiir (Baskin vd., 1997, s. 26). Baska bir ifadeyle, kamuoyu bir gii¢
haline geldik¢e, rekabet ortami gelistikce ve iletisim araglart gelisim
gosterdikce halkla iligkilere olan ihtiya¢c da artiy gostermistir. Fakat bu
ihtiyacin her iilkede ayn1 anda ortaya ¢giktigini iddia etmek miimkiin degildir.
Her ne kadar benzer etmenler halkla iliskiler faaliyetlerindeki gelisime etki
etse de halkla iligkiler faaliyetlerindeki ivmelenme iilkeden iilkeye farklilik
gostermektedir.

Bunun yani sira halkla iliskiler faaliyetlerinin hangi boyutta ortaya
ciktig1 da yine iilke sartlaria gore degiskenlik gostermektedir. S6zgelimi
Amerika Birlesik Devletleri disinda yer alan birgok tilkede halkla iligkiler,
kamu yonetimiyle iliskili bir bigcimde sanki kamu yonetiminin bir alt disiplini
olarak gelisim gostermistir (Yalgindag, 1988). Boylesi bir gelisim, halkla
iligkilerin Tiirkiye’deki tarihsel gelisimi i¢in de s6z konusudur. Ciinkii halkla
iligkiler baglamli gerceklestirilen ilk faaliyetlerin 6zel sektorden ziyade devlet
eliyle yiiriitiildiigii goriilmektedir (Kazanci, 2005; Asna, 1998).

Ozellikle 1960’11 yillarda Devlet Planlama Teskilati tarafindan niifus
planlamasima yonelik gerceklestirilen proje ile Tiirkiye ve Ortadogu Amme
Idaresi Enstitiisii koordinatorliigiinde gerceklestirilen MEHTA?! projesi,
modern anlamdaki halkla iligkilerin Tiirkiye’deki ilk yansimalar1 olarak kabul
edilmektedir (Aktas ve Yamanoglu vd., 2013). MEHTA (Merkezi Hiikiimet
Teskilat1 Arastirma) projesi sonrasi ortaya konulan raporda ilk kez kamu
kurum ve kuruluglarinin Avrupa iilkelerinde oldugu gibi halkla iliskiler
faaliyetlerini icsellestirerek, kamuyla diyalog gelistirmeleri hususunda
onerilerde bulunulmustur. Devlet Planlama Teskilati’nin gerceklestirdigi
niifus planlamasina yonelik projeyle ise iilkenin gesitli yerlerinde toplantilar
diizenlenmis ve uzman hekimler tarafindan halka ydnelik egitimler tertip
edilmistir. Ayrica niifus planlamasma iliskin duyurular basin ve yaymn
organlarinin yardimiyla halka iletilmistir (Asna, 1998, s. 82-84).

1 “Mehta” ifadesi “Merkezi Hiikiimet Teskilatt Arastirma” anlaminda kullanilmaktadir. “MEHTAP”
kisaltmast “Merkezi Hiikiimet Teskilatt Arastirma Projesi”nin kisaltmast oldugu i¢in ve “MEHTAP
Projesi” ifadesini kullanmak Tiirk¢e yazim yanlis1 ortaya ¢ikardigindan, “MEHTAP” kisaltmasi yerine
“MEHTA” kisaltmasi tercih edilmistir.
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Devlet eliyle yiiriitilen bu iki projenin sonrasinda halkla iligkiler
alanindaki faaliyetler cogalmis ve halkla iliskilerin Tiirkiye’deki gelisimi
hizlanmistir. Ancak bu gelismeleri halkla iligkiler tarihi agisindan tek bagina
dikkate almanin dogru olmadigi diisiiniilmektedir. Ciinkii halkla iligkilerin
tarihsel gelisimini halkla iliskiler ama¢ ve islevleri nezdinde
degerlendirdigimizde, halkla iligkiler tarihini ¢ok daha eskilere gotiirmek
miimkiindiir (Peltekoglu, 2016, s. 369). Bu dogrultuda bazi ¢aligmalarin halkla
iligkilerin Tirkiye’deki tarihsel gelisimini MEHTA ve niifus planlama
projelerinden ¢ok daha gegmise gotiirdiigii goriilebilmektedir. Ilgili bu
caligmalardan bazilar1 (Celik, 2010; Bigak¢1 ve Hiirmerig, 2013; Keloglu-
Isler, 2006) Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin kurulus yillarinda
gergeklestirilen iletisim calismalarini halkla iligkiler faaliyeti olarak ele
almakta; bazilar1 ise halkla iliskilerin Tiirkiye’deki baslangicini tarih 6ncesi
(Canpolat, 2012), Islam &ncesi (Ustakara, 2020) ve Osmanli donemine
(Kazanci, 2006) kadar dayandirmaktadir.

Bu calismalardan biri olan “Atatiirk Déneminde Halk-Devlet iliskileri”
adli makalede halkla iliskilerin Tiirkiye’deki baslangici Cumhuriyet’in
ilanindan sonraki iletisim faaliyetleri {izerinden agiklanirken Celik (2010),
Bigake1 & Hiirmeric (2013) ile Keloglu-isler (2006) tarafindan ortaya konulan
caligmalar, Anadolu Ajansi’nin kurulus yili olan 1920°yi Tiirkiye’deki halkla
iligkiler faaliyetleri agisindan milat kabul etmektedir.

Anadolu Ajansi’nin kurulmasinin Tiirkiye’deki halkla iligkiler tarihinin
baglangict kabul edilmesi biiyiik 6l¢iide halkla iliskiler ve basin arasindaki
yakin iliskiden kaynaklanmaktadir. 1920 yilinda Anadolu Ajansi’nin
kurulmasi halkin bilgilendirilmesi ve halk hakkinda istihbarat toplanmasi
anlaminda 6nemli gelismelerin yaganmasina vesile olmustur. Bunun yaninda
halkla iligkilerin doniisiim fonksiyonuyla diisiimdestigi i¢in halkla iligkilerin
baglangi¢ tarihini Cumhuriyet’in ilanindan sonraki siirecte, Tiirk halkinin
modern bir toplumun pargasi haline getirilmesine yonelik iletisim faaliyetleri
iizerinden degerlendirmek yine yanlis bir yaklasim olarak goriilmemektedir.

Her ne kadar gergeklestirilen faaliyetler halkla iliskiler adiyla anilmasa
da halkla iligkiler ama¢ ve fonksiyonlar1 disiiniildiiglinde Cumhuriyet
donemindeki iletisim faaliyetlerini adi konulmamis halkla iligkiler caligmalari
olarak degerlendirmek miimkiindiir. S6zgelimi Atatiirk’iin Cumhuriyet’in
ilanindan sonra devrimleri halka anlatmak iizere gerceklestirmis oldugu biitiin
caligmalar hem halkla iligkilerin doniistiiriicii fonksiyonu nezdinde hem de
halkla iliskilerin yenilikleri yayma, benimsetme ve tanitma misyonu
cercevesinde birer halkla iliskiler faaliyeti olarak kabul edilebilmektedir
(Erdogan, 2006, s. 141). Bu donemde ortaya konulan ¢alisma ve g¢abalar
devrimlere mesru bir zemin hazirlamak ve devrimleri destekleyecek bir
kamuoyu yaratmak {izerine odaklanmaktadir ki halkla iliskilerin bir diger
Ozelligi mesruiyet tesis etmektir (Kazanci, 2002). Dolayisiyla erken
Cumbhuriyet doénemindeki iletisim faaliyetleri mesruiyet tesis etmek ve
kamuoyunu yeniliklere hazirlayan caligmalar olarak diistiniildiigiinde, ad1 her
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ne kadar halkla iliskiler olarak kodlanmasa da ilgili donemdeki faaliyetleri
halkla iliskiler ¢alismalar1 olarak ifade etmek yanlis goériinmemektedir.

Bu c¢alisma, bu gerekgelerle, Tiirkiye’deki halkla iliskiler tarihini
kamuoyunun olusmaya basladig1 ve yeni devlet anlayisinin mesruiyet zemini
kazanmaya calistig1 yillar olarak erken Cumhuriyet donemiyle baslatmakta ve
bu donemdeki halkla iligkiler faaliyetlerine benzeyen g¢alismalar inceleme
altina almaktadir. Bu dogrultuda calisma kapsaminda asagidaki sorular
sorulmaktadir.

S-1. Erken Cumhuriyet déneminde Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin
dis kamuoyuna tanitilmasina, Tiirk toplumunun modernize edilmesine
ve Tiirk halkina vatandaglik bilincinin kazandirilmasina yonelik
gerceklestirilen faaliyetler nelerdir?

S-2. Erken Cumhuriyet déoneminde Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin
dis kamuoyuna tanitilmasina, Tiirk toplumunun modernize edilmesine
ve Tiirk halkina vatandashik bilincinin kazandirilmasia yonelik
gerceklestirilen faaliyetler hangi halkla iligkiler amaciyla denk
diismektedir?

S-3. Erken Cumhuriyet doneminde Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin
dis kamuoyuna tanitilmasina, Tiirk toplumunun modernize edilmesine
ve Tiirk halkina vatandaglik bilincinin kazandirilmasina yonelik
gerceklestirilen faaliyetler hangi halkla iliskiler uygulama alanlar
icerisinde degerlendirilebilir?

2. METODOLOJI

Caligma kapsaminda yorumsamaci paradigma tercih edilmis olup, nitel
metodoloji kullanilmigtir.

2.1. Amag ve Yontem

Caligmanin amaci Tirkiye’deki halkla iliskilerin tarihine iliskin
calismalara  katki  saglamak olup, bu anlamda gergeklestirilen
degerlendirmelerin hinterlandin1 genisletmektir. Bu dogrultuda 6rnek olay
incelemesi gergeklestirilmistir. Ornek Olay Incelemesi; zamansal olarak
simirlandirilmig bir veya birden fazla olaya ait gézlem, goriisme, gorsel-isitsel
veri, dokiiman, rapor vb. ¢oklu kaynaklarin derinlemesine incelendigi nitel bir
arastirma teknigidir (Creswell, 2007). Bu teknigin sunmus oldugu imkanlar ve
sinirlar ¢ercevesinde erken Cumhuriyet doneminde, Tiirk toplumunun
modernlesmesine, vatandashik bilinci kazanmasina ve iilkenin tanitimina
odaklanan c¢alismalar dikkate alinarak incelenmistir. Ardindan ilgili
caligmalar, halkla iligkiler ama¢ ve kapsamiyla iliskilendirilerek, yeniden
degerlendirilmistir.
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2.2. Evren ve Orneklem

Caligmanin evrenini halkla iligkiler amag ve islevleri kapsaminda yer
alan iletisim faaliyetleri olugturmaktadir. Bu anlamda veri oldukga fazladir.
Dolayisiyla evren, zaman sinirlandirmasi konularak daraltilmaya ¢alisiimis ve
29 Ekim 1923 ve 14 Mayis 1950 yillar1 arasindaki donemde ifa edilen, hedef
kitleleri modern bir toplum olma yolunda mobilize etmeye doniik iletisim
faaliyetleri 6rneklem olarak alinmistir. 29 Ekim 1923 — 14 Mayis 1950 yillar
arasindaki iletisim faaliyetlerinin 6rneklem olarak kabul edilmesi, ilgili bu
tarih araliginin erken Cumhuriyet donemi olarak nitelendirilmesinden
kaynaklanmaktadir (Sezer, 2021, s. 129).

3. BULGULAR

Calismanin bu boliimiinde calisma kapsaminda sorulan sorulara ait
bulgulara yer verilmektedir. Bu dogrultuda erken Cumhuriyet déneminde
gerceklestirilen iletisim faaliyetleri, bu iletisim faaliyetlerinin amaglar1 ve
halkla iliskiler kapsami alt bagliklar halinde ortaya konulmaktadir.

3.1. Erken Cumhuriyet Déneminde Gerceklestirilen iletisim Faaliyetleri

Erken Cumhuriyet doneminde gerceklestirilen iletisim faaliyetlerinin
halkin vatandaslik bilinci kazanmasi, {ilkenin dig kamuoyuna tanitilmasi ve
inkilaplarin halka tanitilmas1 yoniinde ifa edildigi goriilmektedir. ilgili
faaliyetler alt basliklar altinda detaylandirilmaktadir.

3.1.1. inkilaplarin Tamtilmasina Yénelik Yurt I¢i Gezileri

Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan gerceklestirilen yurt i¢i gezilerinin
ozellikle ortaya konulan inkilaplarin halka tamitilip anlatilmasi adina biiyiik
bir 6neme sahip oldugu diisiiniilmektedir. Atatiirk bu gezileri esnasinda
inkilaplar1 bizzat uygulayarak ve anlatarak gitmis oldugu yerlerdeki halkin
inkilaplarin mahiyetini anlamasina vesile olmustur (Ayhan, 2006, s. 39).
Mustafa Kemal bu maksatla bir¢ok yurt i¢i gezisi diizenlemis olup;

“Bu gezileri esnasinda en ¢ok ziyaret ettigi ve kaldigi il
Istanbul dur. Ziyaret ettigi diger iller ise Izmir, Bursa, Afyon,
Eskisehir, Trabzon, Rize, Giresun, Ordu, Canik (Samsun),
Amasya, Tokat, Sivas, Erzincan, Erzurum, Kars, Adana, Mersin,
Cankiri, Kastamonu, Balikesir, Manisa, Usak, Kiitahya, Bilecik,
Lzmit (Kocaeli), Tekirdag, Edirne, Canakkale, Sinop, Tokat,
Denizli, Isparta, Burdur, Antalya, Kwrklareli, Malatya, Elazig,
Diyarbalkar, Zonguldak, Gaziantep ve Nigde 'dir. O donemde ilge
olan Osmaniye, Adapazar: (Sakarya) ve Yalova’ya da
ugramistir. Maras ve Mugla il merkezlerini ziyaret etmemis olsa

da Mugla’'min Fethiye, Marmaris ilceleri, Kahramanmaras'in
Pazarcik ilgesine baglh Narli mahallesini, daha sonra il olan
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Tunceli’nin Pertek ilgesini, Diizce nin Giimiisova ilgesine baglt
Ibrahimaga (Selamlar) koyiinii ziyaret ettigi bilinmektedir.
Hatay o donemde Tiirkiye simirlart icerisinde degildir. Ancak
meseleyle yakindan ilgilenen Atatiirk, giintimiizde Hatay '1n ilcesi
olan Dértyol 'u ziyaret etmistir” (Ozgen ve Tarihsiz, 2023).

Bu geziler esnasinda daha ¢ok halka ulagma potansiyeli bulunan
kurumsal mekanlar tercih edilmis olup (okul, belediye, halkevleri vb.), halkin
inkilaplara yonelik tepkilerini 6l¢gmek adina yakin iliskiler gelistirilmeye 6zen
gosterilmistir. Boylesi iliskiler sayesinde inkilaplarin karsilik bulup bulmadigi
dogrudan ve yerinde tespit edilerek, ¢oziim Onerileri gelistirilmeye gayret
edilmistir (Aydin, 2006). Nitekim Atatiirk, Tirk toplumu {izerinde
uygulanmasi planlanan yeniliklerin ne 6l¢iide karsilik bulup bulmayacagini
tespit etmek iizere yurt i¢i gezileri diizenlemis, halktan aldig1 geri bildirimlere
uygun bir bi¢cimde inkilaplar1 revizyona tabi tutmustur (Kiipeli, 2007). Bu
yoniiyle Atatiirk’iin gerceklestirmis oldugu yurt i¢i gezilerin hem hedef
kitlelere inkilaplarin tanitilmas1 hem de hedef kitlelerden geri bildirimlerin
yerinde alinmasi adina onemli birer halkla iligkiler faaliyeti oldugunu
sOylemek yanlis goriinmemektedir (Yildinm, 2016, s. 237). Ayrica
Atatlirk’lin gezilerinin bir lider olarak giivenilir kaynak olmasi hasebiyle
inkilaplarin daha iyi anlasilmasi ve benimsenmesi adina olumlu etkileri
oldugu diistiniilmektedir.

3.1.2. Toplumun Modernlesmesine ve Vatandashk Bilincinin
Artirilmasina Yoénelik Kurumsallasmis Etkilesim Mekanlari

Tiirk toplumunun modernlegsmesi ve vatandaglik bilincinin artirilmast
adina Halkevleri ve Koy Enstitiileri 6nemli islevlere sahiptir. Bu gerekceyle
Halkevleri ve Koy Enstitiileri bu baslik altinda detayli bir bi¢imde ele
alinmaktadir.

3.1.2.1. Halkevleri

Tiirk Ocaklar1 yerine 1932 yilinda acilan Halkevleri, yeni Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin sosyo-kiiltiirel ¢ehresini doniistirmek adina Onemli
kurumsallasnmis mekanlardan birisi olarak addedilmektedir (Ozdemir ve
Aktas, 2011). Halkevleri sayesinde modernlesmeye ait teoride kalan degerler
Tirk toplumuna benimsetilmeye c¢alisilmistir. Bu anlamda Halkevleri
Tirkiye’nin bir¢ok yerine kurulmus, merkezi otoriteye bagl bir bi¢imde Tiirk
toplumunu doniistiirmek tizere bir¢ok faaliyette bulunmustur (Kiigiikugurlu ve
Okur, 2007). Bu faaliyetlerin amaglari;

- Halk saglhiginin gelistirilmesi,

- Harf inkilabinin toplum tabanina yayilmasi,

- Okuryazarligin artirilmast,

- Halkin egitilmesi,

- Modern sanatin Tiirk toplumuna benimsetilmesi,

680



Erken Cumhuriyet Dénemi
Halkla iligkiler Faaliyetlerine Yénelik Bir Degerlendirme
- K&ylerin gelistirilmesi,
- Halkin sportif aktivitelere aligtirilmasi
- Tarih bilincinin halka asilanmas1 seklinde siralanabilmektedir
(Arikan, 1999).

Esas amac1 Tiirk toplumunu muasir medeniyetler seviyesine ¢ikartmak
olan faaliyetler Halkevlerinin Halk Dershaneleri ve Kurslar Subesi,
Kiitiiphane ve Yaymn Subesi, Giizel Sanatlar Subesi, Temsil Subesi, Spor
Subesi, Tarih ve Miize Subesi gibi alt birimleri vasitasiyla yiiriitilmistiir
(Ozdemir ve Aktas, 2011). Bunun yaninda Halkevleri, “Ulkii” adli dergi
yayinlariyla da modernitenin ilkelerini Tiirk halkina benimsetmeye calismistir
(Dagtas ve Tazegiil, 2005).

Halkevleri sadece Tiirk toplumunu modern bir toplum konumuna
yiikseltmek adma faaliyetler yiiriitmemis. Tiirk toplumunun demokratik
degerleri 6ziimsemesi anlaminda da c¢alismalar gerceklestirmistir. Nitekim
donemin halkevlerinin tanitimina yonelik brosiirlerde, halkevlerinin Tiirk
halkinin s6z sOyleme kiirslisii oldugu yoniinde ifadeler yer almustir
(Kiigiikugurlu ve Okur, 2007, s. 17).

Gerek toplumun modernlesmesini temin etmek gerekse Tiirk halkina
demokrasi bilincini asilamak adina Halkevlerinde bulunan aydinlar, kdy koy
gezerek halkla etkilesim icerisine girmistir. Kdylerde yasayan insanlara bu
etkilesimler nezdinde modern toplum yapisina uygun meziyetler 6gretilmis ve
kdylerde yasayan insanlarin bu anlamda kalifiye hale gelmeleri icin ¢aba sarf
edilmistir (Celik, 2013). Halkevlerinin faaliyetleri biitiin yonleriyle
disiiniildiigiinde, halkevleri Tiirk halki arasinda etkilesimi temin ederek
kolektif bir doniisiimiin ger¢eklesmesinde oncii kurumlardan biri olarak &ne
¢tkmaktadir.

3.1.2.2. Koy Enstitiileri

Modernlesme ve demokratiklesme eksenli kolektif doniisiimiin 6ncii
kurumlarindan bir digeri ise kdy enstitiileridir. Koy enstitiileri, koylerde
yasayan halkin tebaa zihniyetinden kurtularak, kendi kendine yetebilen
vatandaslar olabilmeleri adina islevsel kurumlar olarak goze ¢arpmaktadir
(Kokliigiller, 2016). Koy enstitiilleri ayn1 zamanda yurti¢i ziyaretlerinin
amacina ve halkevlerinin iistlendigi misyona benzer bi¢cimde inkilaplarin
toplumun geneline yayilmasinda da etkili olmustur (Aysal, 2005, s. 281). 11
Haziran 1937 tarihinde ¢ikartilan “Kdy Egitmenleri Kanunu”nda da
belirtildigi tizere koy enstitiilerinin varligi “Cumhuriyet rejimini koylere kadar
yaymak. Tiirk koyliistine Cumhuriyet rejiminin bir yurttast oldugu bilincini
vermek” seklinde agiklanmaktadir (Sofuoglu, 2019, s. 66).

Koy enstitiileri ayn1 zamanda demokratiklesme adina olugmasi1 gereken
sosyal sermayenin birikiminde de énemli etkiler yaratmustir (Unal, 2019). Koy
enstitiilerinde verilen egitim sayesinde kdyde yasayan vatandaslarin hem
ekonomik agidan hem de kiiltiirel agidan ilerleme kaydetmesi temin edilmeye
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calisilmistir. Bu anlamda koy enstitiilerinde yiiriitiilen miifredat ¢cok yonlii
derslerle sekillendirilmistir (Kokliigiller, 2016). Boylelikle hem teoride hem
de pratikte yetkinlesmis, kendi kendine yetebilen bir toplum yapisi olusmaya
baglamstir (Aytag, 2017).

Bunun yaninda kdy enstitiilerinde gorevli 6gretmenlerin siyasi bir
kimlige sahip olusu, koylii halkin demokratik degerlere angaje edilmesi
anlaminda 6nem arz etmektedir (Unal, 2019). Kirby (2000), kdy enstitiilerinde
gorevli 6gretmenlerin bdyle bir misyonla yiikiimlii olmalar1 sebebiyle koy
enstitiilerinin toplumsal bir hareketin merkezi olduklarini ileri stirmektedir.
Ayrica koy enstitiilerinde verilen vatandaslik egitimi ile kdyde yasayan halkla
Cumhuriyet ve demokrasi degerleri teorik bir gercevede sunularak, kdyde
yasayan halkin demokrasi bilinci artirilmaya calisilmistir. Bu yoniiyle kdy
enstitiilerini, etkilesim yoluyla kdyde yasayan halkin demokratik degerleri
davranigsallagtirmasina ve demokrasi farkindaliginin yiikselmesine katki
saglayan birer halkla iliskiler arac1 olarak degerlendirmek miimkiindiir (Unal,
2019).

3.1.3. Yeni Tiirkiye’nin Tanmitilmasina Yonelik Faaliyetler

Erken Cumbhuriyet doneminde yeni Tiirkiye’nin tanitilmasina yonelik cesitli
faaliyetler yapilmis olup, Karadeniz Vapuru Seyyar Sergi, Glizellik Yarismasi
ve John Bortman ve Russel Polanda Sponsorlugu on plana ¢ikan iletisim
faaliyetleridir. Bu nedenle ilgili faaliyetler alt bagliklar altinda
detaylandirilmustir.

3.1.3.1. Karadeniz Vapuru

1926 yilinda Atatiirk’{in talimatiyla hazirlanan Karadeniz Vapuru
(Ozgelik ve Giines, 2017) yeni Tiirkiye Cumhuriyeti’nin yurtdisindaki imajin
yonetmek adina gelistirilmis bir projedir. Bu proje dogrultusunda Tirkiye
adina olumlu bir intiba olusturacagi diisliniilen bir¢ok {irlin gemiye
yiiklenerek, sergilenmesi igin yola ¢ikarilmistir. Bunun yaninda yeni
Tiirkiye’nin entelektiiel kesimi de gemiye bindirilerek, Tiirk toplumunda
yasayan insanlarin ne 6l¢iide modern oldugu dis kamuoyuna gosterilmeye
calistlmistir. Bu amagla gemi Fransa, Cezayir, Ispanya, italya, Belgika,
Polonya, SSCB, Ingiltere, Hollanda, Almanya, isveg, Finlandiya, Danimarka
dahil olmak tizere toplam 13 iilkeyi ziyaret ederek, Tiirk toplumunun modern
imajina yonelik olumlu algilar yaratmaya caba sarf etmistir (Erdem, 2019).

Bu amag¢ dogrultusunda, yapilan biitiin faaliyetlerin finansal
sorumlulugunu istanbul Ticaret Odas1 ve Ticaret Bakanlig1 {istlenmistir. Gemi
i¢in logo tasarlatilmis, dokuz dile ¢evrilmis brosiirler hazirlatilmus, belgeseller
cektirilmis ve hatira pullar1 bastirilmistir. Bir tiir kamu diplomasisi 6regi olan
Karadeniz Vapuru projesinde (Ozkan, 2021), etkinlik y&netimi, basinla
iligkiler gibi halkla iligskiler yontem ve araglar1 kullanilmistir (Basarir & Zorlu,
2022).
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3.1.3.2. Giizellik Yarigsmasi

Cumbhuriyet Gazetesi tarafindan organize edilen giizellik yarismasi da
yine yeni Tiirkiye’nin disariya tanitilmasi adina énemli ¢alismalardan birisi
olarak goze carpmaktadir. Ciink{i yurt i¢inde yapilan yarisma sonrasinda
birinci segilen kisi Tiirkiye’yi yurtdigindaki yarismalarda da temsil etme
hakkina sahip olmaktadir. Bu da {ilkenin disaridaki temsili anlaminda 6nem
arz etmektedir. Nitekim Keriman Halis Ece’nin 1932 yilindaki Tirkiye
birinciliginin ardindan yurtdisindaki yarismada diinya giizeli se¢ilmesi
Tirkiye’nin yurtdisindaki imaji agisindan olumlu neticeler dogurmustur
(Ozkan, 2019).

Giizellik Yarismasimin Tiirkiye’nin yurtdisgindaki temsiline katki
saglamasinin yani sira modern Tiirk kadinin insa edilmesi siirecinde de 6nemli
etkileri oldugu diisiiniilmektedir (Yildiz, 2019). Ciinkii daha 6nceden igine
kapanik ve goriiniirliigii az olan Tiirk kadinmi, giizellik yarigmalartyla 6n plana
cikartilmaya ¢alisilmigtir. Bu ayni zamanda temsiliyet baglaminda, kadin ve
erkek esitligine yonelik Onemli adimlardan birisi olarak da kabul
edilebilmektedir. Ancak daha once de belirtildigi tizere giizellik
yarigmalarinin en mithim etkilerinden birisi, yarigmada birinci olan kisilerin
Tirkiye’yi temsil etmek iizere yurtdisindaki yarismalara gonderilmesi
sonrasinda, Tiirkiye’nin yurtdisindaki tanitimina 6nemli katkilar sunmasidir.

3.1.3.3. John Bortman ve Russel Polanda Sponsorlugu

Yeni Tiirkiye’nin bilinirligini ve imajini olumlu anlamda artirmak adina
gerceklestirilen bir diger faaliyet ise Amerikali iki havacinin (John Polanda ve
Russel Bortman) Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti tarafindan finanse edilmesidir.
Bu sponsorluk Tiirkiye Cumhuriyeti tarihindeki ilk sponsorluk faaliyeti olarak
da bilinmektedir (Okay ve Okay, 2002; Ciftgibasi, 2017). O dénem iistii agik
bir ugakla okyanusu gegmek isteyen Polanda ve Russel kendilerini finanse
edecek bir kaynak bulamamistir. Fakat girisimin basariya ulagsmasi
durumunda {ilkenin tamitimma katkis1 olacagimi diisiinen Mustafa Kemal
Atatiirk, devletin imkanlarinin kisitli olmasina ragmen Polanda ve Russel’in
desteklenmesini saglamistir. 28 Temmuz 1931 tarihinde kesintisiz olarak iki
giinden fazla ucan Polanda ve Russel’in basariyla okyanusu ge¢gmesi sonucu
diinya basimi olay1 giinlerce haberlestirmis; faaliyete sponsor olan Tiirkiye
Devleti de giinlerce basinda yer almistir (Okay ve Okay, 2002, s. 26).
Boylelikle Tiirkiye Devleti diinya ¢apinda bir rekor olma niteligi tasiyan
faaliyetin finansorii olarak ilgili sponsorlukla gergeklestirmek istedigi gayeye
ulagmustir.

3.1.4. Cumhuriyet Degerlerinin Kurumsallasmasina Yonelik Etkinlikler
Olarak Bayramlar

29 Ekim Cumhuriyet, 23 Nisan Cocuk ve Egemenlik, 19 Mayis Genglik
ve Spor Bayramu gibi ulusal giinler de erken Cumhuriyet doneminin dnemli
halkla iliskiler faaliyetleri olarak degerlendirilmektedir (Bigak¢1 ve Hiirmerig,
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2013, s. 92). Ciinkii bu bayramlarin halkin zihnen ve fikren
doniistiiriilmesinde 6nemli etkinlikler oldugu diistinilmektedir. Bayramlar
sayesinde halk bir araya gelmis, Cumhuriyet’e ait degerler bu bayramlar
vesilesiyle halka benimsetilmeye c¢alisilmistir. Bu ydniiyle bayramlar,
Cumbhuriyet degerlerinin kurumsallasmas1 adina Onemli islevlere sahip
etkinlikler olarak degerlendirilebilir. O donem 23 Nisan’in Hakimiyet-i
Milliye Bayrami olarak kabul edilmesi, milli iradeye verilen 6nemi ve
Osmanli sonrasi ortaya c¢ikan yeni ydnetim anlayisini halka ve gelecek
nesillere benimsetmek agisindan degerli goriilmiistir. Daha sonradan
Hakimiyet-i Milliye Bayrami’nin isminin ‘“23 Nisan Ulusal Egemenlik ve
Cocuk Bayrami™ olarak degistirilmesi, milli irade dogrultusunda idealize
edilmis Tiirk ¢ocugunun yaratilmak istenmesi seklinde yorumlanmaktadir
(Bolat, 2012).

Yeni Tiirkiye’nin ilk bayrami olma o6zelligi gosteren 23 Nisan’in
ardindan 1925 yilinda Cumhuriyet Bayrami ve 1938 yilinda Genglik ve Spor
Bayrami milli anma giinleri olarak ilan edilmistir. Bu gilinler de 23 Nisan
Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’nin mantigina uygun bir bigimde, halkin
yeni Tiirkiye’nin benimsedigi degerleri i¢sellestirmelerini temin etmek {izere
diizenli olarak kutlanmaya baslamistir (Giil ve Cinpolat, 2021). Bdoylelikle
yeni Tiirkiye’ye ait degerler halka her sene hatirlatilmig, halkin yeni Tiirkiye
degerleri etrafinda biitiinlesmesi temin edilmeye calisilmstir.

Bayramlarin toplumsal unsurlar1 bir araya getirerek, belli amag¢ ve
hedefler dogrultusunda ikna etmeye yonelik etkinlikler oldugu disiiniiliirse,
bayramlarin halkla iligkiler amaglarimi gergeklestirmek iizere diizenlenen
etkinlikler oldugunu soylemek yanhs goriinmemektedir. Ciinkii halkla
iligkilerin ~ hedef kitleleri ikna misyonu bayramlar sayesinde
gerceklestirilmeye  calisilmaktadir. Tirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin
belirlemis oldugu o0zel giinler dogrultusunda diizenledigi bayram
kutlamalarinin da biiylik 6l¢lide halkla iliskilerin bu amacina hizmet ettigi
sOylenebilir.

3.1.5. Diger Faaliyetler

Erken Cumhuriyet déneminin 6nemli faaliyetlerinden birisi de Tiirk
toplumunun kiiltiirel gelisimine yonelik ifa edilen faaliyetlerdir. Bu anlamda
ilk olarak Osmanli’dan intikal eden sanat kurumlarinin adi ve isleyis bigimi
degistirilmistir  (Tan, 2001).  Ardindan  Devlet Konservatuari,
Cumhurbagkanligi Senfoni Orkestrasi, Devlet Tiyatrosu, Devlet Operasi ve
Balesi gibi kurumlar olusturulmustur. Sanatsal anlamda kurumsallagmaya
vesile olan bu mevcudiyetler sayesinde Tirkiye yurt i¢inde ve yurt disinda
sanatsal manada kendisini daha iyi ifade eder hale gelmistir. Boylelikle Tiirk
sanatinin uluslararasi boyutta taninir hale gelebilmesi adina énemli adimlar
atilmasinin 6nii agilmistir (Go¢giin, 2006).

Bunun yaninda ulusal bilinci artirmaya yonelik egitim Ogretimin
birlestirilmesi; dil, tarih kurultaylarinin diizenlenmesi; 6gretmen okullarinin
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tilke capinda artirilmasi; diinya klasiklerinin Tiirkceye ¢evrilmesi gibi
calismalar da gerceklestirilmistir (Kongar, 2008). Yine kiiltiirel diplomasi
kapsamia girecek, yurtdisina 6grenci gonderilmesi, Ikinci Diinya Savasi
esnasinda Alman bilim insanlarinin Tiirkiye’ye davet edilmesi gibi eylemler
de erken Cumhuriyet doneminin iletisim c¢alismalart olarak goze
carpmaktadir.

Bir diger faaliyet ise yine iilke tanittimi kapsaminda ele alinabilecek
olan Tiirk Seyyahin Cemiyeti’nin kurulusudur. ilgili bu cemiyet daha
sonradan Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu adini almig olup, cemiyetin ilk
baglardaki faaliyetleri Tiirkiye Cumhuriyeti’'ndeki turistik mekanlarin
tanitilmasidir. Cemiyet, Tiirkiye’deki turistik mekanlara yonelik afis ve
brogtirlerin hazirlanmasina vesile olarak iilkenin disariya a¢ilmasinda etkili bir
rol oynamustir (Sezer ve Kahraman, 2021).

Son olarak harf inkilabi sonrast yeni harflerin topluma
benimsetilmesine  yonelik c¢alismalar inkilaplarin  Tirk toplumuna
benimsetilmesi adina ayr1 bir 6neme sahiptir. 11 Agustos 1928 tarihi itibartyla
Tiirkiye Cumhuriyeti’nde harf seferberligi baslatilmig, basta Atatiirk olmak
lizere mebuslar yeni harflerin Tiirk halkina tanitilmasina yonelik ¢aligmalarda
aktif rol almuslardir. Yeni Tirk harflerinin nasil kullanilacagina yonelik
kitapgiklar basilmis, yeni Tiirk harfleriyle ilgili hazirlanan bildiriler Anadolu
Ajansi’nin yardimiyla halkin geneline aktarilmigtir. Biitiin bunlara ek olarak;

“1 Ocak 1929°da da Milli Egitim Miidiirliiklerine bagh Millet
Mektepleri agilarak yeni harflerin halka dgretilmesi ¢alismalar
bir diizene oturtturulmustur. Bu arada, yeni alfabenin ordu
mensuplarina, ogrencilere ve halka daha kolay égretilmesi igin
Eyliil 1928°de Harfler Mars1 giiftelenmis, bu giifte Atatiirk tin
istegi ile, zamanin Cumhurbaskanhgr Orkestrasi Sefi Zeki
Ungor’ce bestelenmistir. Dolmabahge 'de gerceklestirilen ders ve
konferanslarin ardindan ve yeni Tiirk harflerinin 1 Kasim
1928°de Meclis’ce kabul edilmesinden once, Atatiirk, 23
Agustos 1928 °den 21 Eyliil 1928 e kadar yurt gezileri yapmustir.
Halka yeni Tiirk alfabesini ogretmek amaciyla yapilan bu yurt
gezilerinde, gittigi yerlerdeki basta askeri ve miilki erkan olmak
tizere halki kara tahta basinda sinava tabi tutmus, bu yurt
gezileri  sirasinda; Haziran 1928°de Dil Enciimeni’'nce
yayimlanan eserlerden Yeni Tiirk Yazis1 ile Kiraat adli
kitaplart halka dagitmigtir. Atatiivk’iin yurt gezileri basin
tarafindan da ilgiyle izlenmistir. Atatiirk, gittigi her yerden sonra
basina demeg verip izlenimlerini, halka olan giiveni sik sik ifade
etmistir. Bu izlenimler ayrica kendi yamndakilerce kaleme
alinarak Anadolu Ajansi’nca da yayimlannugtir. Atatiirk bu yurt

gezileri strasinda halkin kafasin karistirdigini gérdiigii birkag
nokta ile ilgili diisiincelerini zamamin basbakani Ismet
Pasa ’ya bildirmis, Ismet Pasa da bu tezkereyi bir genelge ile tiim

685



Celil Unal

devlet dairelerine ve basina duyurmustur. Béylece o tarihe kadar
basilan kitaplarin bu esaslarla tashihi yoluna gidilmis ve tek bir
imlanin olusturulmasi saglanmigtir” (Tunca, 2006, s. 117).

Harf inkilab1 sonras1 halkin yeni harflere alistirilmasi adina topyekiin
bir seferberlik siirdiiriilmiis olup (Tunca, 2006), yapilan tanitim ve ¢aligmalar
toplum tarafindan taltif edilmistir (Ozkan, 2003).

Gergeklestirilen bu faaliyetler biitlinciil bir bigimde
degerlendirildiginde yapilan diger iletisim calismalarinda oldugu gibi Tiirk
toplumunun yeni Tiirkiye degerlerine alistirilmasini amagladigini sdylemek
mimkiindiir. Gerek kiiltiirel gerek egitim gerekse turizm eksenli ¢aligmalar,
Tiirk toplumunun muasir medeniyetler seviyesine ¢ikmasini temin etmeye
odaklanmakta; ilkenin bilinirligine ve imajma katki  sunmayi
hedeflemektedir. Bu yoniiyle ifa edilen bu faaliyetleri yine halkla ilisler
kapsaminda degerlendirmek yanlig goriinmemektedir.

3.2. Erken Cumhuriyet Doéneminde Gerceklestirilen Tiirkiye
Cumhuriyeti Devletinin D1y Kamuoyuna Tamtilmasina, Tiirk
Toplumunun Modernize Edilmesine ve Tiirk Halkinin Vatandashk
Bilinci Kazanmasina Yonelik Calismalarin Amacglari

Iletisimsizlik her ne kadar miimkiin degilse, herhangi bir iletisim
faaliyetinin amagsiz bir bigimde gerceklestirilmesi de miimkiin degildir. Bu
dogrultuda iletisim faaliyeti olarak degerlendirilebilecek her tiirden edimin
muhakkak bir gayeye sahip oldugu sdylemek yanlis gériinmemektedir. Erken
Cumbhuriyet déneminde ifa edilen iletisim faaliyetlerinin de bu anlamda belli
amaglar etrafinda sekillendigi ifade edilebilir. Asagida yer alan tablo Erken
Cumhuriyet Donemi’nde gerceklestirilen iletisim faaliyetlerinin amaglarini
betimlemektedir.

Tablo 2. Erken Cumhuriyet Donemi Gergceklestirilen Calismalarin Faaliyet —
Amag Tablosu

Faaliyet Amag
Yurt ici Geziler Yeni Tﬁrki_ye Cumh}lriyeti Devle?ti.’nin. moden bir topluma
doniismesine yonelik gergeklestirilen inkilaplarm toplum
tarafindan igsellestirilmesini temin ederek, inkilaplarmn
uygulanmasi hususunda herhangi bir aksaklik var ise aksakligin
sebeplerini yerinde tespit edebilmek

Halk Evleri Toplumun Yeni Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin belirledigi
iilkiiler nezdinde organize olmasini, modernizmin ve
Cumbhuriyet’in degerlerini igsellestirmelerini temin ederek
vatandaglik bilincini gelistirmek

K&y Enstitiileri Koylerde yasayan halkin kendi kendisine yetebilen, vatandaslik
bilincine sahip bireyler olmalarini temin ederek, kdy ve kent
arasindaki gelisim farkini ortadan kaldirmak. Turkiye
Cumbhuriyeti’ne ait yeni degerlerin benimsenmesini saglamak

Modern Tiirk kadini imgesini yaratarak, yurtdigindaki

Giizellik Yarigmast AN
yarigsmalarda iilkenin bilinirligini artirmak

Karadeniz Vapuru Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin modern bir topluma sahip
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oldugunu dis kamuoyuna sergileyerek, tilke imajin1 ve
tanmirligimi olumlu anlamda artirmak

John Bortman ve Russel Polanda Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin uluslararasi arenada
Sponsorlugu bilinirligini artirarak, iilkeye yonelik algilarin sekillenmesini
temin etmek
Bayramlar Tiirkiye Cumbhuriyeti Devleti’nin benimsedigi degerleri Tiirk
toplumunu bir araya getiren etkinlikler gergcevesinde
kurumsallagtirmak
Diger Faaliyetler Tiirk toplumunun modern bir toplum haline gelmesini

saglayarak, Bat1 toplumlarinin benimsedigi degerlerle Tiirk

toplumunun degerlerini ortaklastirmak. Ulkenin tanitimia

katki saglayarak, dig kamuoyunun ilgisini iilkedeki turistik
mekanlara gekmek

Goriilebilecegi lizere erken Cumhuriyet donemindeki iletisim
caligmalarinin, biiyiik 6l¢iide iilke tanitimina ve kamularin hem davranigsal
hem de zihinsel olarak donistiiriilmesine odaklandigi anlagilmaktadir. Bu
yoniiyle erken Cumhuriyet doneminde gergeklestirilen iletisim faaliyetlerinin
halkla iligkilerin tanitim ve alg1 organizasyonu fonksiyonuyla diisiimdestigi
ifade edilebilir. Dolayistyla her ne kadar ad1 halkla iligkiler olarak konulmasa
da bu c¢aligmalarin imaj insa etmeye doniik oldugu soylenebilir (Bicakgt ve
Hiirmerig, 2013, s. 93).

3.3. Erken Cumhuriyet Doneminde Gerceklestirilen Tiirkiye
Cumhuriyeti Devletinin D1 Kamuoyuna Tamtilmasima, Tiirk
Toplumunun Modernize Edilmesine ve Tiirk Halkinin Vatandashk
Bilinci Kazanmasina Yonelik Calismalarin Halkla iliskiler Kapsam

Erken Cumbhuriyet déneminde gerceklestirilen, Tiirkiye Cumhuriyeti
devletinin dis kamuoyuna tanitilmasina, Tirk toplumunun modernize
edilmesine ve Tirk halkinin vatandaglik bilinci kazanmasina yonelik
caligmalar halkla iligkiler perspektifinden ele alindiginda, ifa edilen
faaliyetlerin kamusal halkla iliskiler, itibar yonetimi, sponsorluk, toplumla
iligkiler, duyurum, medya iligkileri ve etkinlik yonetimi gibi halkla iliskiler
uygulama alanlarinda kiimelendigi goriilmektedir. Bu alt alanlar halkla
iligkiler amag¢ ve hedefleri dogrultusunda ortaya konulan c¢aligsmalari tarif
etmektedir.

Tablo 3. Erken Cumhuriyet Donemi Gerceklestirilen Calismalarin Halkla

iliskiler Amaci
Faaliyet Halkla Iliskiler Amac1
Yurt ii Geziler, Halk Evleri, Koy Yeni Tiirkiye hiikiimeti ile toplum arasindaki iliskilerin inga
Ensiiﬁjleri ’ edilmesini ve saglikli bir bigimde siirdiiriilmesini saglamak.

Geribildirimler nezdinde kamu politikalarini tasarlamak ve
revize etmek. Hem yonetimin hem de toplumun fayda
saglayabilecegi bir ortam gelistirmek. Hitkiimet ile toplum
arasinda ortaklasmay1 temin etmek.

Tiirkiye Cumbhuriyeti devletinin dis hedef kitleler nezdindeki
algisini organize etmek, Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin
sahip olduklariyla gergekte ne oldugunu dis hedef kitlelere

aktarmak. Tiirkiye Cumhuriyeti devletinin dig kamuoyu
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tarafindan bilinirligini artirmak.

Karadeniz Vapuru Tiirkiye Cumbhuriyeti devletinin dis hedef kitleler nezdindeki
algisini organize etmek, Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin
sahip olduklartyla ger¢ekte ne oldugunu dis hedef kitlelere

aktarmak. Tiirkiye Cumhuriyeti devletinin dis kamuoyu
tarafindan bilinirligini artirmak. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
imajma olumlu katkilar saglamak.

John Bortman ve Russel Polanda Tiirkiye Cumhuriyeti devletinin dig kamuoyu tarafindan
bilinirligini artirmak. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin imajina olumlu

Sponsorlugu
katkilar saglamak.

Bayramlar Ic hedef kitleleri bir araya getirerek hiikiimet ile toplum
arasinda ortaklagmay1 temin etmek.

Yeni Tiirkiye hitkiimeti ile toplum arasindaki iligkilerin inga
edilmesini ve saglikli bir bigimde siirdiiriilmesini saglamak.
Geribildirimler nezdinde kamu politikalarini tasarlamak ve
revize etmek. Hem yonetimin hem de toplumun fayda
saglayabilecegi bir ortam gelistirmek.

Diger Faaliyetler

Tablo 4. Erken Cumhuriyet Donemi Gergceklestirilen Calismalarin Faaliyet —
HalKla iliskiler Uygulama Alanlarindaki Karsihg

Faaliyet Halkla iliskiler Uygulama Alani
Yurt i¢i Geziler Kamusal Halkla iliskiler, Topl.un.lla Iliskiler, Konu/Sorun
Yonetimi
Halk Evleri Kamusal Halkla Tliskiler, Toplumla fliskiler
K&y Enstitiileri Kamusal Halkla iliskiler, Toplumla fliskiler
Giizellik Yarigmasi Itibar Yonetimi, Duyurum
Karadeniz Vapuru Itibar Yonetimi, Duyurum Medya Iliskileri
John Bortman ve Russel Polanda Sponsorluk, Duyurum, Medya liskileri
Sponsorlugu .
Bayramlar Etkinlik Yo6netimi, Toplumla Iliskiler
Diger Faaliyetler Kamusal Halkla Tliskiler, Duyurum, Toplumla fliskiler

Bu dogrultuda yurt i¢i gezilerinin Atatiirk’iin Tiirk halkiyla diyalog
geligtirmesine vesile olmasi, Tiirkiye Cumhuriyeti devletinin yeni bir
toplumsal yapi insa etmek iizere gerceklestirdigi inkilaplarin kamuoyuna
benimsetilme gayesinin bulunmasi ve Atatiirk’{in gittigi yerlerde bireylerle
birebir goriiserek inkilaplarin topluma gecip ge¢medigini analiz etmesine
imkan tanimasi1 hasebiyle yurt i¢i gezileri halkla iligskiler uygulama alanlar1
icerisinde kamusal halkla iliskiler, toplumla iliskiler ve konu/sorun yonetimi
kapsaminda degerlendirmek miimkiindiir. Halk evlerinin acilmasi, koy
enstitiilerinin kurulmasi ve diger faaliyetler arasinda yer alan kiiltiirel ve
egitim eksenli degisimleri ise yine kamusal halkla iliskiler ve toplumla
iligkiler bashigr altinda siniflandirmak yanlis gériinmemektedir. Cilinkii ilgili
bu caligmalarla Tiirk halkinin diinyanin degisen sartlarina ayak uydurmasi
saglanmaya c¢alisilmig, hiikiimet ile sehir ve koylerde yasayan halk arasinda
bir tiir ortaklagsma temin edilmeye gayret gosterilmistir. Bunun yaninda
giizellik yarismasi dilizenlenmesi, Karadeniz Vapuru Seyyar Sergi’nin
olusturulmas1 ve diger faaliyetler arasinda yer alan turizme yonelik
caligmalarin, Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin itibarin1 dig kamuoyu nezdinde
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yiikseltmeye doniik faaliyetler olmasi, ilgili c¢aligmalarin itibar yonetimi
dahilinde degerlendirilmesine yardimci olmaktadir. Diger taraftan John
Bortman ve Russel Polanda’nin finanse edilmesi sponsorlugun, ulusal
giinlerin kabulii sonrasi diizenlenen bayramlar etkinlik yonetiminin ve son
olarak uluslararas1 6grenci ve akademisyen degisimi kamu diplomasisinin bir
gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sonug¢

Halkla iligkiler tarihiyle ilgili eserleri dikkate alarak, gerceklestirilen bu
derleme ¢alismada Erken Cumhuriyet Dénemi’nde (29 Ekim 1923 — 14 Mayis
1950) ifa edilen Tirkiye Cumhuriyeti’nin dis kamuoyuna tanitilmasina, Tiirk
toplumunun modernize edilmesine ve Tirk toplumuna vatandaglik bilinci
kazandirilmasina yonelik faaliyetler odak olarak se¢ilmistir. Calismanin temel
motivasyonunu halkla iligkiler tarihine yonelik eserlerin erken Cumhuriyet
dénemindeki bu faaliyetleri yeterli diizeyde ele almamasi olusturmaktadir.
Dolayisiyla bu ¢calismayla, her ne kadar o donem i¢in ad1 konulmamis olsa da
gerceklestirilen calismalarin pratikteki karsiligi dikkate alinarak, erken
Cumbhuriyet donemindeki halkla iligkiler faaliyeti olarak nitelenebilecek proje
ve ¢abalar detaylandirilarak verilmeye ¢alisilmaktadir.

Literatiire bakildiginda halkla iligkilerin tarihine iliskin ¢alismalarin
erken Cumhuriyet donemini ya spesifik olaylar nezdinde ele aldig1 (Tunca,
2006; Yildirim, 2017; Yildiz, 2019; Ozkan, 2019; Erdem, 2019; Ozkan, 2021)
ya da genel mahiyette degerlendirdigi (Bigak¢1 ve Hiirmerig, 2013; Canpolat,
2012; Ustakara, 2020) goriilmektedir. Bu c¢alisma ise sadece erken
Cumhuriyet donemindeki halkla iligskiler ¢abalarimi ihtiva etmekte, halkla
iligkiler amag ve kapsamina yonelik bir yordamayla olaylara yaklasmaktadir.
Olaylar ele alinirken, Bigakgr ve Hiirmeri¢’in “Milestones in Turkish Public
Relations” (2013) adli eserinde belirtilen Tiirkiye’deki onciil halkla iligkiler
caligmalar1 g6z oniinde bulundurulmus ve ilgili ¢aligmalara yonelik detayli bir
inceleme gergeklestirilmistir.

Calisgma kapsaminda “Erken Cumhuriyet doneminde Tiirkiye
Cumhuriyeti Devleti’nin dis kamuoyuna tanitilmasina, Tirk toplumunun
modernize edilmesine ve Tiirk halkina vatandaslik bilincinin kazandirilmasina
yonelik gerceklestirilen faaliyetler nelerdir?”, “Erken Cumhuriyet doneminde
Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin dis kamuoyuna tanitilmasina, Tiirk
toplumunun modernize edilmesine ve Tiirk halkina vatandaslik bilincinin
kazandirilmasina yonelik gergeklestirilen faaliyetler hangi halkla iliskiler
amactyla denk diismektedir?” ve “Erken Cumbhuriyet doneminde Tiirkiye
Cumbhuriyeti Devleti’nin dis kamuoyuna tanitilmasina, Tirk toplumunun
modernize edilmesine ve Tiirk halkina vatandaslik bilincinin kazandirilmasina
yonelik gerceklestirilen faaliyetler hangi halkla iligkiler uygulama alanlar
igerisinde degerlendirilebilir?” sorular1 sorularak, erken Cumhuriyet
doneminde gerceklestirilen halkla iligskiler faaliyetleri derlenmeye
caligilmaktadir.
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Yapilan incelemelerde ele alinan 6rnek olaylarin her ne kadar kendi
icerisinde belli amaclar1 barindirdigr goriilse de halkla iligkilerin pratik
karsilig1 olan etkinlik yonetimi, itibar yonetimi, sponsorluk, kamusal halkla
iliskiler, toplumla iligkiler, medya iliskileri, itibar y6netimi ve duyurum ile
diisiimdestigi goriilmektedir. Her ne kadar adina halkla iligkiler verilmese de
ilgili bu calismalarin pratik karsiliklariyla halkla iliskiler faaliyeti oldugunu
yordamak miimkiindiir.

Bu anlamda Atatiirk’in iilke capinda gergeklestirmis oldugu yurt
gezileri, kOy enstitiileri, halkevleri, giizellik yarigsmasi, Karadeniz Vapuru,
John Bortman ve Russel Polanda Sponsorlugu, bayramlar ve harf inkilabinin
Tiirk halkina benimsetilmesi, turizm caligmalar1 gibi diger faaliyetler 6rnek
olay olarak ele alinmigtir. Bu faaliyetlerin 6rnek olay olarak se¢ilmesi halkla
iligkiler tarihini 1923 ve 1960 yillar1 arasinda ele alan calismalardan
kaynaklanmaktadir. Ozellikle Bigak¢1 & Hiirmerig’in (2013) ¢aligmasi drnek
olaylarin se¢iminde dnemli bir etkiye sahiptir.

Halkla iliskiler amag ve uygulama alanlar1 baglaminda gergeklestirilen
degerlendirmeler 1518inda, Atatiirk tarafindan gergeklestirilen yurtigi geziler,
koy enstitlilerinin agilmasi ve halkevlerinin kurulmasi, kamusal halkla iliskiler
ve toplumsal iliskiler olarak kodlanmistir. Ciinkii yurti¢i gezileriyle Atatiirk,
inkilaplarin Tiirk halkina ge¢ip gecmedigini yerinde tespit etmis ve
gelistirilmesi gereken alanlar i¢in tedbirler almigtir. Yurti¢i geziler bu anlamda
halk evleri ve koy enstitiilerinin kurulusundan farkli olarak, konu/sorun
yonetimi kapsaminda degerlendirilebilecek o6zelliklere de sahiptir. Ayrica
devletin en iist yetkilisi olarak Atatiirk halkla temasa gegmis, inkilaplarin
benimsetilmesi hususunda hem toplumun hem de devletin faydasina
olabilecek girisimlerde bulunmustur. Bunun yaninda halkevleri ve koy
enstitiileri vasitasiyla donemin hiikiimeti, devletin ve vatandagin faydasina
olabilecek inkilap ve yenilikleri hem sehirlerde hem de koylerde yasayan
vatandaslara benimsetmeye caligsmistir. Hiikiimet ve halk arasindaki diyalog,
halkevlerinin ve kdy enstitiilerinin aragsallastirilmasi ve bir tiir medyatik
mekanizmaya doniistiiriilmesiyle temin edilmek istenmistir. Bu dogrultuda
gerek Atatlirk’lin yurtici gezileri gerekse halkevleri ve kdy enstitiileri
vasitasiyla elde edilmek istenen amacin, halkla iligkiler uygulama
alanlarindan olan kamusal halkla iliskilerin “temsil edilen varlik ile toplum
arasindaki iligkilerin insa edilmesini ve saglikli bir bigcimde siirdiiriilmesini
saglamak (Cutlip vd,. 1994). Geribildirimler nezdinde kamu politikalarin
tasarlamak ve revize etmek (Baskin vd. 1997)” ve yine halkla iliskiler
uygulama alanlar1 igerisinde yer alan toplumsal iliskilerin “yénetimin hem de
toplumun fayda saglayabilecegi bir ortam gelistirmek (Wilcox vd., 2001).
Temsil edilen varlik ile toplum arasinda ortaklasmayr temin etmek”
amaglariyla uyustugu goriilmektedir.

Erken Cumhuriyet déoneminde daha ¢ok Tiirkiye Cumhuriyeti’nin dis
kamuoyuna tanitilmasina yonelik gerceklestirilen faaliyetler olarak
nitelendirilebilecek giizellik yarigmasi, Karadeniz vapuru ve John Bortman ile
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Russel Polanda sponsorlugu ise itibar yonetimi, duyurum, medya iligkileri ve
sponsorluk uygulama alanlariyla diisiimdesmektedir. Bu anlamda giizellik
yarigsmasinin sahip oldugu amag ile itibar yonetimi baglaminda ifade edilen
“temsil edilen varligin dis hedef kitleler nezdindeki algisini organize etme;
temsil edilen varligin sahip olduklariyla gercekte ne oldugunu dis hedef
kitlelere aktarma (Schultz ve Werner, 2005)” ve duyurum nezdinde belirtilen
“temsil edilen varligin dis kamuoyu tarafindan bilinirligini artirma” (Eser ve
Korkmaz, 2017) amaci, giizellik yarismasi nezdinde elde edilmek istenen
amacla benzerlik gostermektedir. Ciinkii gilizellik yarismasiyla Tiirk
toplumunun dis kamuoyu nezdindeki itibar1 ve imaj1 yiikseltilmeye ¢alismis;
yeni Tiirkiye Cumhuriyeti’nin nasil bir devlet oldugu bu tarz etkinliklerle ve
disarida elde edilen derecelerle duyurulmaya c¢alisilmistir. Karadeniz Vapuru
projesi kapsaminda elde edilmek istenen amaglar da giizellik yarismasinda
elde edilen amaglarla benzerlik gostermektedir. Fakat Karadeniz Vapuru
projesini medya iliskileri baglaminda da degerlendirmek miimkiindiir. Ciinkii
Karadeniz Vapuru’nun gitmis oldugu her iilkede basinla iliskiler gelistirilmis;
boylelikle Tiirkiye’nin dis kamuoyundaki gorlniirligii artirilmaya
calisilmistir. John Bortman ve Russel Polanda’nin finanse edilmesi ise basli
basina bir sponsorluk 6rnegi olarak karsilik bulmaktadir. Bu sponsorlugun
altinda yatan temel amag ise Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin dig kamuoyu
nezdinde bilinirligini artirmak ve imajimi yiikseltmektir. Bu da ilgili faaliyeti
duyurum kapsaminda degerlendirmeyi miimkiin kilmaktadir.

Bayramlar ise etkinlik yonetimi ve toplumla iligkiler baglaminda
degerlendirilebilecek faaliyetler arasinda yer almaktadir. Bayramlarin Tiirkiye
Cumbhuriyeti Devleti’nin benimsedigi degerleri Tiirk toplumunu bir araya
getiren etkinlikler ¢ercevesinde kurumsallastirma hedefi ile etkinlik
yonetiminin “hedef kitleleri bir araya getirerek temsil edilen varlik ile hedef
kitleler arasinda ortaklasmay: temin etme” (Mekanli, 2005) amaci benzerlik
gostermektedir. Ayrica bayramlarin devlet yetkilileri ile toplumdaki bireyleri
bir araya getiriyor olusu, yine bayramlarin toplumla iligkiler baglaminda
degerlendirilmesine olanak tanimaktadir.

Son olarak diger etkinlikler kapsamina giren harf inkilabmin Tiirk
toplumuna benimsetilmesine, turizme yonelik tanitimlara, egitim ve sanatsal
alanlardaki reformlara yonelik faaliyetleri kamusal halkla iligkiler, toplumla
iligkiler, itibar yonetimi ve duyurum uygulamalar1 ¢ergevesinde
degerlendirmek miimkiin goriinmektedir. Ciinkii diger faaliyetler altinda
siralanan harf inkilabinin Tiirk toplumuna tanitilmasina, turizm alaninda
iilkenin tanitilmasina, egitim ve sanat alaninda reformlar gergeklestirilmesine
dair calismalar “Tiirk toplumunun modern bir toplum haline gelmesini
saglayarak, Bati toplumlarimin benimsedigi degerlerle Tiirk toplumunun
degerlerini ortaklastirmak. Ulkenin tamtimina katki saglayarak, duis
kamuoyunun  ilgisini iilkedeki turistik mekanlara ¢ekmek” amacim
tasimaktadir. Bu da yapilan c¢aligmalarin halkla iliskilerin uygulama
alanlarindan biri olan kamusal halkla iliskilerin “Idari yapi ile toplum
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arasindaki iligkilerin insa edilmesine ve saglikli bir bicimde siirdiiriilmesini
saglamak” (Cutlip vd., 1994); “Geribildirimler nezdinde kamu politikalarini
tasarlamak ve revize etmek” (Baskin vd., 1997); toplumla iliskilerin “Hem
temsil edilen varligin hem de toplumun fayda saglayabilecegi bir ortam
gelistirmek” (Wilcox vd., 2001); “Temsil edilen varlik ile toplum arasinda
ortaklagmayr temin etmek” ve duyurumun “Temsil edilen varliga iligkin
Mesajlarin  ¢esitli medyatik mekanizmalar vasitasiyla  hedef kitlelere
ulastirllmasini temin etmek” (Baskin vd., 1997); “Temsil edilen varligi hedef
kitlelere tanitmak ve benimsetmek” (Eser ve Korkmaz, 2017) amaciyla biiyiik
Olciide diisiimdestigini gdstermektedir.

Biitiin yonleriyle degerlendirildiginde erken Cumhuriyet doneminde
ortaya konulan bu ¢abalar, o donemin yonetimi tarafindan tek yonli de olsa
halkla iligkiler faaliyetlerine 6nem verdiginin gostergesi olarak kabul
edilebilmektedir (Kazanci, 2005). Ayrica gerceklestirilen c¢abalarin hem
iceride hem de disarida bir tiir imaj yonetimine dayandigini iddia etmek de
yanlig goriinmemektedir (Bigak¢i ve Hiirmerig, 2013). Dolayisiyla erken
Cumbhuriyet dénemindeki yonetimin bireylerden baglayarak {ilkenin imajin1
degistirmeye doniik gergeklestirmis oldugu faaliyetleri halkla iliskiler
kapsami igerisinde ele almak gerekmektedir.

Sonu¢ olarak erken Cumbhuriyet déneminde Tiirkiye Cumhuriyeti
devletinin dis kamuoyuna tanitilmasini, Tirk toplumunun modernlesmesini
ve Tiirk halkinin vatandaslik bilinci kazanmasini amaglayan faaliyetler, halkla
iligkiler uygulama alanlar1 ve bu uygulama alanlarina iliskin amaglar nezdinde
degerlendirildiginde, ilgili faaliyetlerin agirlikli olarak kamusal halkla
iligkiler, toplumla iliskiler, duyurum, itibar yonetimi, konu/sorun yonetimi
icerisinde degerlendirilebilecek halkla iligkiler alt alanlartyla iliskili oldugu
anlagilmaktadir. Bu halkla iligkiler uygulama alanlar disinda medya iliskileri,
sponsorluk ve etkinlik yonetimi dahilinde degerlendirilebilecek faaliyetler de
gorlilmektedir. Calisma, erken Cumhuriyet doneminde gergeklestirilen bazi
faaliyetleri Bigak¢1 ve Hiirmeri¢’in (2013) calismasini dikkate alarak, 6rnek
olay incelemesi teknigiyle degerlendirmeye tabi tutmus ve ilgili 6rnek
olaylari, halkla iligkiler uygulama alanlar1 ve bu uygulama alanlarma ait
amaglar nezdinde iligskilendirmistir. Halkla iligkilerin Tiirkiye’deki gelisimi
acisindan derleme bir nitelik tasiyan ¢alismada, ele alinan faaliyetler halkla
iliskiler baglaminda detayli bir bi¢imde gozler oniine serilmeye caligilmistir.
Halkla iligkilerin tarihine odaklanan ¢aligmalarin bu anlamda halkla iliskiler
nosyonunun ortaya ¢ikisindan ziyade, halkla iliskilerin pratikteki karsiligini,
ama¢ ve hedeflerini dikkate alarak degerlendirmeler gergeklestirmeleri
onerilmektedir. Bu ¢alisma derleme bir nitelik tasimakta olup, halkla iligkiler
tarihi adina yontemi belirgin daha kapsamli ¢alismalarin yapilmasi
beklenmektedir. ilgili ¢alismanin, halkla iliskilerin Tiirkiye tarihini inceleyen
literatiire katki saglamas1 umulmaktadir.

692



Erken Cumhuriyet Dénemi

Halkla iligkiler Faaliyetlerine Yénelik Bir Degerlendirme

Hakem Degerlendirmesi: Dis Bagimsiz
Yazar Katksi: Celil Unal: %100
Destek ve Tesekkiir Beyani: Calisma icin destek alinmamustir.

Etik Onay: Bu c¢aligma etik onay gerektiren herhangi bir insan veya hayvan
aragtirmasi igermemektedir.

Cikar Catismas1 Beyani: Calisma ile ilgili herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar
¢atigmasi bulunmamaktadir.

Peer Review: Independent double-blind
Author Contributions: Celil Unal: %100
Funding and Acknowledgement: No support was received for the study.

Ethics Approval: This study does not contain any human or animal research that
requires ethical approval.

Conflict of Interest: There is no conflict of interest with any institution or person
related to the study.

Kaynakc¢a

Abratt, R., Clayton, B. C., ve Pitt, L. F. (1987). Corporate objectives in sports
sponsorship. International Journal of Advertising, 6(4), 299-312.

Akar, H. (2010). Halkla iliskilere farkli bir yaklagim: iligki yonetimi. Selcuk
Iletisim, 6(3), 206-215.

Akdag, M. (2005). Halkla iligkiler ve kriz yonetimi. Selcuk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, (14), 1-20.

Aktas Yamanoglu, M., Gengtiirk Hizal, G. S. ve Ozdemir, B. P. (2013).
Tiirkiye'de halkla iliskiler tarihi: kurumsallasma yular: 1960-1980.
Ankara: DeKi Yayinlari.

Akylirek, R. (2015). Halkla iligkilerde sorun yonetiminin islevi. Kocaeli
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Arastirma Dergisi, 9, 127-139.

Ansoff, H. I. (1980). Strategic issue management. Strategic Management
Journal, 1(2), 131-148.

Arikan, Z. (1999). Halkevlerinin kurulusu ve tarihsel islevi. Atatiirk Yolu
Dergisi, 6(23), 261-281.

Aslan, S. (2015). Siyasal iktidar1 etkileme yontemlerinden biri olarak
lobicilik. Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, (23), 1-6.

Asna, A. (1998). Public Relations—Temel Bilgiler. Istanbul: Der Yayinlari.

Aydm, S. (2006). Cumhuriyet’in ideolojik sekillenmesinde antropolojinin
rolii: 1rk¢1 paradigmanin yiikselisi. A. Insel (Ed.), Modern Tiirkiye de
siyasi diisiince: kemalizm icinde (S. 344-369). Istanbul: Iletisim
Yayinlari.

693



Celil Unal

Ayhan, A. (2006). Cumhuriyet doneminde kamuda halkla iliskiler
algilamasi. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, (27), 33-45.

Aysal, N. (2005). Anadolu’da aydinlanma hareketinin dogusu: koy enstitiileri.
Ankara Universitesi Tirk Inkilap Tarihi Enstitiisii Atatiirk Yolu Dergisi,
35(36), 267-282.

Aytag, K. (2017). Koy enstitiileri ve Ismayill H. Baltacioglu nun
degerlendirmeleri. Sosyoloji Konferanslari, 55, 351-367.

Baskin, O., Aranoff C. ve Lattimore, D. (1997). Public relations the profession
and the practice. New York: McGraw-Hill.

Basarir, M. ve Zorlu, Y. (2022). Seyyar sergi karadeniz vapuru’nun (1926)
dénem gazetelerinde sunumu ve tamtim turunun halkla iligkiler
acisindan incelenmesi. Erciyes Iletisim Dergisi, 9(2), 951-977.

Bernays, E. L. (2013). Public Relations. Oklakoma: University of Oclahoma
Press.

Bigakg1, A. B., ve Hiirmerig, P. (2013). Milestones in Turkish public relations
history. Public Relations Review, 39(2), 91-100.

Bogner, F. (1990). Das neu prdenken. Wien: Uebberreuter.

Bolat, B.S. (2012). Milli bayram olgusu ve tiirkiye'de yapilan Cumhuriyet
bayrami kutlamalar: (1923-1960). Ankara: Atatiirk Arastirma Merkezi
Yaynlart.

Bowen, H. (1953). Social responsibilities of the businessman. New York:
Harper and Row.

Biilbiil, R. (2004). Halkla iliskiler (genisletilmis 2. baski). Ankara: Nobel
Yayin Dagitim.

Biiyiikkdogan, B. (2019). Uluslararasi halkla iligkiler baglaminda uluslararasi
halkla iligkiler ajanslarinin  hizmet alanlari. Karatay Sosyal
Arastirmalar Dergisi, (2), 162-182.

Canpolat, N. (2012, Mayis). Sosyal teorideki iktidar diisiincesi temelinde
halkla iligkiler ve Tirkiye’de halkla iligkilerin gelisimi. M. Izciler
(Baskan) 2. Uluslararasi Iletisim Sempozyumu. Kirgizistan-Tiirkiye
Manas Universitesi Yaynlari: 157, Kongreler ve Sempozyumlar Dizisi:
25. 865-882.

Creswell, J. W. (2007). Qualitative inquiry & research design: Choosing
among five approaches. USA: SAGE Publications.

Cutlip, S. M., Center, A. H. ve Broom, G. M. (1994). Effective public
relations, New Jersey: Prentice Hall, Englewood Cliffs.

Celik, H. S. (2010). Atatiirk doneminde halk-devlet iliskileri (1923-1938).
[yiiksek lisans tezi]. Ankara Universitesi.

Celik, K. (2013). Tirkiye’de Halkevleri’nin kiiltiirel politikas1 ve
faaliyetleri. Uluslararast Tiirk Dili ve Edebiyati Kongresi. Saraybosna.
489-498.

694



Erken Cumhuriyet Dénemi
Halkla iligkiler Faaliyetlerine Yénelik Bir Degerlendirme

Cift¢ibasi, G. C. (2017). Spor pazarlamasi ve sponsorluk: besiktas jimnastik
kuliibi ve Vodafone arasindaki sponsorluk iliskisinde taraftarlarin
tutumlarinin incelenmesi. [yiiksekl lisans tezi] Mehmet Akif Ersoy
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Cizmeci, F. ve Ercan, T. (2015). The effect of digital marketing
communication tools in the creation brand awareness by housing
companies. Megaron, 10(2), 149-161.

Dagtas, B. ve Tazegiil, M. (2005). Modernlesmeyi okumak: iilkii dergisi
(1933-1938). Kiiltiir ve Iletisim, 8(16), 75-99.

Dinger, M. K. (1999). Lobicilik. izmir: Alfa Yaynlari.

Erdem, U. (2019). Tiirkive Cumhuriyeti kendini tamitiyor: yiizer sergi
Avrupa’da. Hiper Yayn.

Erdogan, 1. (2006). Halkla iliskiler. Ankara: ERK yayinlari.

Eser, Z. ve Korkmaz, S. (2017). Halkla iliskiler duyurum. Z. Eser (Ed.)
Pazarlamaya giris icinde (211-243). Ankara: Siyasal Kitabevi.

Getz, D. (2012). Event studies theory, research and policy for planned events.
London: Routledge.

Goggiin, O. (2006). Atatirk ve Tiirk kiiltiirii. 20.07.2023 tarihinde
https://turkoloji.cu.edu.tr/ATATURK/arastirmalar/01.php.

Grunig, J. E. ve Hunt, T. (1984). Managing public relations. New York:

Holt, Rinehart and Winston.

Gil, O. K. ve Cinpolat, A. G. (2021). Milli suurun olusmasinda milli
bayramlar: 1934-1948 yillar1 arasinda Sivas’ta Cumhuriyet bayrami
kutlamalari. Zeitschrift Fiir Die Welt Der Tiirken/Journal of World of
Turks, 13(2), 147-168.

Jackson, P. Ve Center, A. H. (1995). Public relations practices managerial
case studies and problems, New Jersey: Prentice Hall, Englewood
Cliffs.

Jones, T. M. (1980). Corporate social responsibility revisited, redefined.
California Management Review. University of California Press

Kalender, A. ve Fidan, M. (2008). Halkla i/igkiler. Konya: Tablet Yaynlari.

Karapinar, D. C. (2017). Halkla iliskilerde konu yonetimi SikayetVar sitesi
iizerinden bir inceleme. Atatiirk [letisim Dergisi, (13), 103-124.

Kazanci, M. (2002). Althusser, ideoloji ve iletisimin dayanilmaz
agirligi. Ankara Universitesi SBF Dergisi, 57(1), 55-87.

Kazanci, M. (2005). Tiirklerde devletle iliskiler iizerine bazi notlar. Ietisim
Aragtirmalari, 3(1-2), 5-40.

Kazanci, M. (2006). Osmanli'da halkla iliskiler. Selcuk Iletisim, 4(3), 5- 20.

695



Celil Unal

Keloglu-isler, E. 1. (2006). Halkla iliskiler etigine tarihsel bir bakis:
Amerika’nin dgrettikleri ve Tiirkiye’de  yasananlar. Kiiresel Iletigim
Dergisi, 2, 1-8.

Keloglu-isler, E. 1. (2007). Demokrat partinin halkla iliskiler stratejileri
lizerine tarihsel bir inceleme [doktora tezi]. Selguk Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii.

Kirby, F. (2000). Tzrkiye 'de koy enstitiileri, Ankara: Giildikeni Yayinlari.

Kitchen, P. J, ve Burgmann, I. (2010). Integrated marketing
communication. Wiley International Encyclopedia of Marketing.

Kongar, E (2008). Kiiltiir iizerine, Istanbul: Remzi Kitabevi.

Kokliigiller, A. (2016). Kéy enstitiileri nedir? ne degildir? Istanbul: Iq Kiiltir
Sanat Yayincilik.

Kruckeberg, D. ve Starck, K. (1988). Public relations and community: a
reconstructed theory. New York: Praeger.

Kigiikugurlu, M. ve Okur, M. (2007). Tek parti doneminde erzurum
halkevleri. Derya Kitabevi.

Kiipeli, O. (2007). Atatiirk’iin Bursa gezileri ve halkla iliskileri. N. Ulker
(Ed.). Az bilinen yonleriyle Atatiirk iginde (S. 123-144). izmir: Ege
Universitesi Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi Arastirma ve Uygulama
Merkezi Yayinlari.

Lauzen, M. M. (1997). Understanding the relation between public relations
and 1ssues management. Journal of Public Relations Research, 9(1),
65-82.

Mekanli, G. (2005). Orgiitlerin tanitiminda bir iletisim ydntemi olarak etkinlik
yonetimi [yiiksek lisans tezi]. Ege Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii.

Novelli, W.D. (1990) One-Stop shopping: somethoughts on ntegrated
marketing communications. Public Relations Quarterly, 34(4), 7-9.

Okay, A. & Okay, A. (2002). Halkla iliskiler ve medya. istanbul: MediaCat
Kitaplari.

Olanipekun, A. O., Omotayo, T., ve Saka, N. (2021). Review of the use of
corporate social responsibility (CSR) tools. Sustainable Production
and Consumption, 27, 425-435.

Ozcelik, M.H. ve Giines, M. (2017). Tiirklerin atasindan fazlasi: Mustafa’dan
Atatiirk’e. Saarbriicken: Lambert Academic Publishing.

(")zdem_i_r, Y. ve Aktas, E. (2011). Halkevleri (1932’den 1951°¢). Atatiirk
Universitesi Tiirkiyat Arastirmalar Enstitiisii Dergisi, (45), 235-262.

Ozgen, Y. (Tarihsiz). Cumhurbaskan: Mustafa Kemal Atatiirk 'iin yurt gezileri
(1923-1938). 01 Temmuz 2023 tarihinde
https://ataturkansiklopedisi.gov.tr/bilgi/cumhurbaskani-mustafa-
kemal-ataturkun-yurt-gezileri-1923-1938/ adresinden erigismistir.

696



Erken Cumhuriyet Dénemi
Halkla iligkiler Faaliyetlerine Yénelik Bir Degerlendirme

Ozkan, G. (2019). Bir halkla iliskiler calismasi olarak Tiirkiye’de diizenlenen
ilk giizellik yarismasi. Erciyes Iletisim Dergisi, 6(1), 587-606.

Ozkan, G. (2021). Erken dénem kamu diplomasisi ve halkla iliskiler 6rnegi
olarak seyyar sergi Karadeniz Vapuru. O. Toprak (Ed.), Atatiirk ve
iletisim medya, iletisim ve toplumsal déniisiim iginde (S. 199-229).
Ankara: Akademisyen Yayinevi.

Ozkan, R. (2003). Cumhuriyet ve dil: toplumsal birlik agisindan dilin nemi.
Milli Egitim Dergisi, 160. 28.07.2023 tarihinde
https://dhgm.meb.gov.tr/yayimlar/dergiler/milli_egitim_dergisi/160/0z
kan.htm.

Ozﬁpek, M. N. (2003). Halkla iligkiler faaliyetleri ve basin. Selcuk
Lletisim, 2(4), 84-89.

Peltekoglu, F. B. (2009). Halkla iliskiler nedir? (6. Baski). Istanbul: Beta
Yaymlari.

Peltekoglu, F. B. (2016). Halkla iliskiler iizerine diisiinmek. F. B. Peltekoglu
(Ed.). fleti;imin giicti: kurumsaldan kiiresele halkla iligkiler iginde (.
369-382). Istanbul: Beta Yayinlari.

Saffir, L. ve Tarrant, J. (1993). Power public relations. Chicago:
NTC/Contemporary Publishing Company

Saydam, D. (2013).iletisim ajanslarinda miisteri ve medya iliskileri
yonetiminde paradigma degisikligi: postmodern halkla iligkiler
[doktora tezi]. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Schultz, D. E. ve Kitchen, P. J. (1997). Integrated marketing communications
in US advertising agencies. Journal of  Advertising Research, 37(5),
7-18.

Schultz, H. B. ve Werner, A. (2005). Reputation management. Retrieved
June, 13,2005.https://www.oxford.co.za/download_files/cws/Reputati
on.pdf. (16.06.2023).

Seitel, F. P. (2017). The practice of public relations. New York: Pearson.

Sezer, A. ve Kahraman, M. E. (2021). Grafik tasarimda tanitma kavrami ve
1923-1950 donemi Tiirkiye turizm tanitim afigleri. Turkish Studies-
Social Sciences, 16(3), 1209-1222.

Sezer, O. (2021). Modern kdyiin insasi: erken Cumhuriyet donemi kirsalinda
iskan politikalar1 tizerine bir degerlendirme. Tiiba-Ked Tiirkiye Bilimler
Akademisi Kiiltiir Envanteri Dergisi, (24), 127-144.

Sofuoglu, C. (2019). Toplumsal doniisiimlere biyopolitik cerceveden bakmak:
erken Cumhuriyet dénemi ve 2000 ler sonrast Tiirkiye [yiiksek lisans
tezi]. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Sentiirk, Z. A. ve Selvi, O. (2019). Halkla iliskiler. Z A. Sentiirk & O. Selvi
(Ed.). Halkla iliskiler ve uygulama alanlart yeni egilimler iginde.
Konya: Egitim Yayievi.

697



Celil Unal

Tan, N. (2001). Atatiirk dénemi tiyatro ve opera ¢alismalarinda Tiirk halk
kiiltiiriinden nasil yararlanild1? 1. Uluslararast Atatiirk ve Tiirk Halk
Kiiltiirii  Sempozyumu  Bildirileri. 18 Temmuz 2023 tarihinde
https://ekitap.ktb.gov.tr/TR-78670/ataturk-donemi-tiyatro-ve-opera-
calismalarinda-turk-hal-.html adresinden erisilmistir.

Tanyildizi, N. I. ve Serttas, A. (2019). Tiirkiye ve Amerika Birlesik
Devletleri’nde halkla iliskilerin tarihsel gelisimi. The Journal of
Academic Social Science Studies, 6(6), 567-584.

Theaker, A. (2005). The handbook of public relations. Routledge.

Tunca, E. A. (2006). Tiirk harf devriminin halka tanitimi ¢alismalari. Mersin
Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 2(2), 111-122.

Ustakara, F. (2020) Halkla iliskiler genis bir acidan: halkla iliskiler tarihi
donemleriyle. Ankara: Akademisyen Kitabevi.

Uzun, R. ve Arsak Hasdemir, T. (2010). Geng Tiirkiye Cumhuriyeti’nin st
yap1 kurumlari; Matbuat Umum Midiirliigi, Anadolu Ajansi ve Radyo.
N. Gling6r (Der.) Cumhuriyet déneminde iletisim, kurumlar, politikalar
icinde (77-99). Ankara: Siyasal Kitabevi.

Unal, C. (2019). The role of public relations on accumulation of social capital:
sample of village institutes. B. Alict & O. Aydinhioglu (Eds.). In New
horizons in communication age (283-308). Ankara: IKSAD Publishing
House.

Unal, C. (2023). Infodemi ve halkla iliskiler. I. Kicir & C. Unal (Eds.), Halkla
iliskiler ve reklamcilikta yeni trendler iginde (s. 33-56). Konya:
Literatiirk Yayinlar1.

Woisetschlager, D.M., Backhaus, C. Ve Cornwell, T.B. (2017). Inferring
corporate motives: how deal characteristics shape sponsorship
perceptions. Journal of Marketing, 81(5), 121-141.

West, A. G., Kannan, S., Lee, I. ve Sokolsky, O. (2010). An evaluation
framework for reputation management systems. Z. Yang (Ed.), in Trust
modeling and management in digital environments: from social concept
to system development (p. 282-308). I1GI Global.

Wilcox, D. L., Ault, P. H., Agee, W. K. ve Cameron G.T. (2001). Essentials
of public relations. New York: Addison-Wesley Longman.

Wilcox, D. L., Cameron, G. T. ve Reber, B. H. (2015). Public relations:
strategies and tactics. New York: Pearson.

Yalgindag, S. (1988). Kamu yonetiminde halkla iliskiler. Halkla Zliskiler
Sempozyumu. Ankara: AUBYYO-TODAIE Yayini.

Yildinm, G. (2016). Kiiltiirel diplomasi ve uluslararasi halkla iligkiler
ger¢evesinde cumhuriyetin ilk  yillarinda Tirk kiltiirii ve sanatinin

uluslararasi alanda tanitimi. Aydin Insan ve Toplum Dergisi, 2(4), 221-
256.

698



Erken Cumhuriyet Dénemi

Halkla iligkiler Faaliyetlerine Yénelik Bir Degerlendirme

Yildiz, F. (2019). Tiirkiye’de ilk gilizellik yarigsmalar1 ve basinin oncii rolii:
geng Cumhuriyet’in asri giizelleri. Etkilesim, (4), 66-87.

Extended Abstract

It is accepted that the profession of Public Relations first emerged in
the United States (Baskin et al., 1997). In addition, the transformation of the
field of public relations into an academic discipline first occurred in the United
States (Theaker, 2005). Therefore, when a classification or an evaluation of
the activities in the field of public relations is made, an evaluation is generally
made in the light of developments in America. However, public relations is a
field of communication shaped according to social conditions, and these social
conditions are thought to have an impact on the historical development of
public relations.

Especially considering the unique historical development of Turkey,
activities aimed at building a new nation in the transition period from the
Ottoman Empire to the Republic of Turkey are considered as activities that
can fall within the scope of public relations. Communication studies
conducted with the public, which is one of the fields of public relations, were
carried out intensively in the early Republican period (Keloglu-isler, 2007).

These activities, which can be evaluated mainly within the framework
of the public information model, include efforts to modernize Turkish society
(Bigake1 and Hiirmerig, 2013, p.92), to introduce the new Republic of Turkey
to the international public, and to create a perception of citizenship in the
Turkish population. However, the historical development of public relations
in Turkey is thought to have started with the Population Planning studies
carried out by the State Planning Organization after 1960 (Tanyildiz1 and
Serttag, 2013). It is believed that this consensus has created a stagnation in
research on the historical development of public relations in Turkey.

Sure! Here's a revised version of the text with proofreading corrections:

Contrary to the existing consensus, this study deals with the historical
development of public relations in Turkey starting from the early Republican
period. For this purpose, activities aimed at promoting the new Republic of
Turkey to the international community, modernizing Turkish society, and
instilling a sense of citizenship in the Turkish people in the early Republican
period are evaluated and discussed within the scope of public relations
objectives and practices.

Within the scope of the study, the following questions are posed:

Q-1: What are the activities carried out to introduce the State of the
Republic of Turkey to the foreign public, to modernize Turkish society, and
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to instill citizenship awareness in the Turkish people in the Early Republican
Period?

Q-2: Which public relations purpose corresponds to the activities
carried out in the early Republican period to promote the State of the Republic
of Turkey to foreign public opinion, to modernize Turkish society, and to raise
citizenship awareness among the Turkish people?

Q-3: In which public relations application areas can the activities
carried out to introduce the State of the Republic of Turkey to foreign public
opinion, to modernize Turkish society, and to raise citizenship awareness
among the Turkish people in the Early Republican Period be evaluated?

Efforts are made to answer these questions.

In this sense, activities such as country tours which Atatiirk carried out
throughout the country, village institutes, community centers, beauty contests,
Black Sea Ferry, John Bortman and Russel Polanda Sponsorship, national
days, and other activities like letter reform for the Turkish people, and touristic
advertising, etc., were discussed as case studies. The selection of these
activities as case studies stems from studies dealing with the history of public
relations between 1923 and 1960. In particular, Bigak¢1 & Hiirmerig's (2013)
study has had a significant impact on the selection of case studies.

Although it is seen that the case studies discussed in the article have
certain purposes in themselves, they correspond with the practical equivalents
of public relations, event management, reputation management, sponsorship,
public affairs, media relations, and publicity. Although public relations has
not been named yet, it is possible to predict that these studies are public
relations activities with their practical counterparts.

In this direction, the aims of Atatiirk's domestic trips, village institutes,
and community centers are similar to the aims of public affairs and relations
with society as public relations sub-domains, so the relevant activities are
evaluated in the context of public affairs and relations with society. The beauty
contests, Black Sea Ferry, the sponsorship of John Bortman and Russel
Polanda have been discussed in public relations areas such as reputation
management, media relations, publicity, and sponsorship, because it is seen
that the related activities coincide with the purposes of reputation
management, media relations, publicity, and sponsorship. Finally, the
holidays held on national days are evaluated within the framework of event
management, and activities related to the adoption of the alphabet reform by
the Turkish people, touristic promotional activities, and reforms in the field of
education and art have been associated with public relations fields such as
public affairs, event management, public relations, and publicity.

As a result, when the activities aimed at promoting the Republic of
Turkey to foreign public opinion, modernizing Turkish society, and raising
citizenship awareness among the Turkish people in the early Republican
period are evaluated in terms of the public relations field and the related sub-
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domains, it becomes clear that these activities are primarily associated with
public relations sub-domains such as public affairs, public relations, publicity,
and reputation management. In addition to these public relations sub-domains,
there are also some activities that can be assessed within the public relations
sub-domains of media relations, sponsorship, and event management. This
study evaluated some of the activities carried out in the early Republican
period using the case study technique, taking into account the work of Bigake1
and Hiirmeri¢ (2013), and related the relevant case studies to public relations
practice areas and the purposes of these practice areas. This review study on
the development of public relations in Turkey aims to provide a more detailed
context of public relations compared to previous studies. It is hoped that this
study will contribute to the literature examining the history of public relations
in Turkey.
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