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Kitle iletigiminin temelini olusturan habercilik her yeni teknolojiyle birlikte degisim ve
doniistimlere ugramistir. Ulusal diizeyde faaliyet yiiriiten kuruluslarin yani sira yerelde faaliyet
yiiriiten medya ku-ruluslari da yeni teknolojileri erisebildikleri oranda kullanmaktadir. Ulusal
kuruluslarla kiyaslandigin-da yerel medyanin basta ekonomik olmak iizere dezavantajlari oldugu
bilinmektedir. Ozellikle mobil teknolojilerin ve internetin sagladigi; maliyetlerin diismesi, yeni
iletisim mecralari, hiz, mobilite gibi avantajlarin yerel medya kuruluslarinda ne oranda kullanildigi; bu
yeni iletisim teknolojilerinin nasil avantajlar ve dezavantajlar sagladigi calismanin temel amacini
olusturmaktadir. Calismada dncelikle yerel basinin islevi, 6nemi, temel sorunlari, bu sorunlara baslica
¢oziim yollart; yeni iletisim tekno-lojileri ve dijital gazetecilik kavramlari acgiklanmistir. Sonraki
boliimde ise arastirma yer almaktadir. Caligmada nitel arastirma yontemi, yari yapilandirilmis, agik
uclu sorular ile derinlemesine miilakat yontemi kullanilmistir. Calismada nitel arastirmalarda
kullanilan amaclh 6rnekleme yontemlerinden oOlciit 6rnekleme kullanilmistir. Aydin’da yayimlanan,
Basin {lan Kurumu Siireli Yayinlar Listesi’nde yer alan, hem siireli-basili hem de internet gazetesi olan
10 basin-medya kurulusunun ydneticileriyle yliz yiize goriigmeler gerceklestirilmistir. Yanitlar ilgi
diizeyi ve dnem agisindan degerlendirilerek, bulgu-lar kisminda kategorilere ayrilarak betimsel analiz
yontemiyle degerlendirilmistir. Caligma sonucunda yeni iletisim teknolojileri olan akilli mobil
cihazlar, internet ve sosyal medya mecralar1 sayesinde yerel kuruluslar erisebildikleri kisi sayilarinda
ve erisilen bolge noktasinda ciddi oranda artis saglamiglardir. Yerelde haber hazirlama ve sunma
pratiklerinin kolaylasmasi, etkilesimde oncesine kiyasla yasanan artig; yeni teknolojilerin yerel medya
tizerindeki temel artilar1 olarak 6ne ¢ikmustir. Haber igeriklerinde yasanan nitelik kaybi, meslegin
kotiiye kullaniminin kolaylasmasi ve herkesin kolayca haber yapabi-lecegi algisinin artmasindan
dolay1 nitelikli personel yetismesinin zorlagsmasi ise yeni iletisim teknolo-jilerinin neden oldugu
olumsuz 6zellikler olarak ortaya ¢ikmustir.
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ABSTRACT

The main objective of the study is to investigate the extent to which local press and media organizations
utilize the advantages provided by mobile technologies and the internet environment, such as reduced
costs, new communication channels, speed, and mobility. Additionally, the study aims to explore the
advantages and disadvantages brought about by these new communication technologies. Semi-structured
and open-ended questions, and an in-depth interview method, which is a qualitative research method,
were used in the study. In the study, criterion sampling, one of the purposive sampling methods used
in qualitative research, was used. In this context, the publishers or editors-in-chief of 10 press-media
organizations which are both periodicals and internet newspapers, published in Aydin were interviewed.
The responses were evaluated based on their relevance and significance. In the findings section, they
were categorized and analyzed using the Descriptive Analysis method. As a result of the study, local
institutions have witnessed a significant increase in the number of individuals they can reach and the
geographic areas they can cover, owing to new communication technologies. The facilitation of news
preparation and presentation practices, and the increase in interaction compared to the previous norms
have come to the fore as the main advantages of new technologies on local media. The lack of qualified
personnel, the loss of quality in news content, and the facilitation of the abuse of the profession have

emerged as the negative features of new communication technologies.
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Giris

Gelistirilen her yeni iletisim teknolojisi siyasi, toplumsal ve ekonomik pek ¢cok degisim
ve doniisiimii beraberinde getirmistir. Kitle iletisiminin temelini olusturan habercilik
faaliyetleri her yeni teknolojiyle birlikte hiz kazanmis, erisilebilen kisi sayilarinda artig
yasanmigtir. Tarihsel siirecte bakildiginda kitle iletisimini etkileyen her yeni teknoloji belli
6lciide kolaylik, hiz ve erigilebilen kisi sayisinda artigi da beraberinde getirmistir. Giiniimiizde
yeni iletisim teknolojileri olarak tanimlanan internet, sosyal medya, akilli ve mobil
teknolojilerin de kitle iletisimine hiz, kolaylik ve daha fazla kisiye erisme imkani sagladigi
sOylenebilir. Buna ek olarak bu yeni teknolojiler sayesinde etkilesim de daha 6nce erisilemeyen
bir seviyeye ulagsmistir. Ulusal diizeyde yayincilik yapan medya kuruluslarina kiyasla yerel
medyanin baz1 dezavantajlari oldugu bilinmektedir. Yerel medyanin dijitallesme siirecini Basin
[lan Kurumu (BIK) perspektifinden (Arvas, 2019; Engin & Tunca, 2023), farkli iller agisindan
(Baysal & Karakulak, 2020; Celikbas & Ozsoy, 2022; Koseoglu, 2022; Biilbiil, 2023) ve haber
igerigi bakimindan (Tirkoglu & Tiirkoglu, 2018) inceleyen ¢esitli calismalar yapilmistir.
Ancak Aydin ili 6zelinde bu tarz bir ¢alismaya rastlanmamistir. Yukarida belirtilen yeni
iletisim teknolojilerinin yerel medya diizeyinde ne oranda ve ne sekilde kullanildiginin
belirlenebilmesi bu ¢alismanin temel amaci olusturmaktadir. Ayrica bu yeni teknolojilerin
yerel medya 6zelinde beraberinde getirdigi avantaj ve dezavantajlar da ¢alisma kapsaminda
belirlenmeye ¢alisilmigtir. Calismada dncelikle yerel basinin iglevi, dnemi, temel sorunlari, bu
sorunlara baslica ¢oziim yollart; yeni iletisim teknolojileri ve dijital gazetecilik kavramlari
kisaca agiklanmig, son boliimde ise yar1 yapilandirilmis, acik uglu sorular ile derinlemesine
miilakat yontemi kullanilarak yiiz yiize goriigmeler gerceklestirilmistir. Elde edilen bilgiler ise

kategorilere ayrilarak betimsel analiz yontemiyle degerlendirilmistir.
Yerel Basin

Genel olarak yerel gazeteler islevleri bakimindan tagidiklari nitelikler nedeniyle ulusal
basindan ayrilmaktadir. Tanim bakimindan yerel gazeteler sinirl bir alanda yasayan kisilere
yoneliktir. Okurlarin bu gazetelerden beklentileri 6ncelikle kendi bolgelerinde ve ¢evrelerinde
olan bitenler hakkinda haber almaktadir. Bu nedenle yerel basimn igeriklerinin cogunlugu buna
uygun olarak tasarlanmalidir (Gaillard, 1991, s. 27). Ulusal basin olarak ifade edilen basin
organlar1 genis bir okuyucu kitlesini hedef alan, daha genel sorun ve konulari isleyen bir yapida
iken; yerel basin ise daha dar bir okuyucu grubuna sahiptir. Yerel basin kuruluslarinin hedef

kitlesi ulusal basina oranla daha tiirdes bir yapiya sahiptir. Bu baglamda yerel basinda yer alan
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icerikler daha ¢ok tanidik ve yakin g¢evreyle alakali olmasi nedeniyle okuyucusuna yakin ve
sicak gelmektedir (Bodur, 1996, s. 39). Yakin ¢evreyle alakali daha fazla ve daha ayrintili
igerikler tiretilmesi yerel basin agisindan ulusal basin karsisinda bir avantaj saglamasina yol

a¢gmaktadir.
Yerel Basimin Islevi ve Onemi

Basinin temel islevi kamuoyunu bilgilendirmek, haber vermektir. Bunun 6tesinde ise
basmin toplumu siyasi, ekonomik, sosyolojik pek cok alanda bilgilendirme islevi de
bulunmaktadir. Halki bilgilendirme, kamuoyu olusturma, cesitli alanlarda halki egitme ve
bilinglendirme, eglendirme ve reklam da basmin diger 6nemli islevleri olarak 6ne ¢ikan
ozellikleridir (Kursun, 2007, s. 377). Bu temel islevlerin yan1 sira yerel basinin igeriklerinin
bolgeden olmasi, bulunulan bdlgenin yeniliklerini, sorunlarini, yasam tarzini, toplumsal
hayatin1 sunmasi nedeniyle okuyucusuna bulundugu boélgeye dair bir aidiyet hissi de
saglamaktadir (Vural, 1999, s. 133). Bu temel niteliklerin 6tesinde yerel basinin iglevlerini tig
baslik altinda toplayacak olursak bunlar:

*“Yoneten-yonetilen iliskisi ¢ergevesinde kamu hizmetlerinin saglikli ve dogru
bigimde halka duyurulmasi yerel basinin iglevlerinden biridir. Ayrica, denetim,
yOnetenin halk adina denetlenmesi, kamuoyu yaratilmasi yerel basinin iizerindeki
sorumluluklardan biridir.

*Beldelerde yerel yonetimlerin hizmetlerinin duyurulmasiyla birlikte yerel

yonetim-yurttas iliskisinin saglanmasi yerel basinin 6nemli islevlerinden birisidir.

*Yaygin basmin iglevlerinden birisi olan egitim iglevi; yerel basinda toplumsal

kimligi ile 6nem kazanir. Ulusal iradenin dogru ve amaca uygun yansimasinda

gerekli demokrasi kiiltliriiniin  yerlestirilmesi, yerel basinin en Onemli

islevlerindendir” (Gezgin, 2007, s. 177-178).

Yerel basinin yukarida yer alan 6zellikleri disinda bir diger 6nemli niteligi ise kisilerin
yasadiklar1 bdlgeye olan aidiyet duygularimi pekistirmesidir. Kitle iletisim sistemlerinde
ozellikle bilgisayar ve internet teknolojilerindeki gelismeler ve buna baglh olarak yasanan
toplumsal doniistimler geregi Schudson’un (2022) belirttigi gibi “diinya, giinlimiiziin pek ¢ok
gazetecilik tlirii olmaksizin varligin siirdiirecektir, ancak bazi gazetecilik tiirlerinin yoklugu,
iyl bir toplum, ozellikle de iyi bir demokratik sistem insa etme umutlar1 bakimindan yikici
olacaktir.” (s. 4). Burada belirtilen, kaybedilmesi olumsuz sonuglara yol acabilecek bazi
gazetecilik tiirlerinden birisi de yapist ve yukarida belirtilen nitelikleri nedeniyle yerel

gazeteciliktir.
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Yerel Basinin Baslica Sorunlari

Profesyonel bir is olarak yiiriitillen habercilik, kurumsal bir Orgiitlenmeyi de
beraberinde getirmistir. Yiiksek tiraj ve reyting saglama, verimli olma, hiz, giivenilirlik gibi
nitelikler kurumsal habercilik alaninin temel yap1 taglarini olusturmaktadir. Profesyonel olarak
yiriitiilen habercilik, haberin bir metaya doniiserek bu isi yapan kisi ve kuruluslara para
kazandiran bir nitelige biirlinmesi anlamina gelmekte, bu durum ise Hackett ve Carrol’un
yapisal ve siyasi olmak f{izere iki baglikta topladigi sorunlari/sinirhiliklart beraberinde
getirmektedir. Haberin bir meta olmasi nedeniyle ortaya c¢ikan yapisal sinirliliklar, haberi
ireten kisi kamusal sorumlulukla hareket etse dahi kurumsal siirecler nedeniyle haberin
sunulmasinda ¢esitli sorunlara ve sinirliliklara isaret etmektedir. Kar etme, kar arttirma giidiisii
on plana ¢iktiginda temel gazetecilik ilkelerinden ziyade okuyucu/izleyici sayilarini artirma
amac1 daha onemli hale gelmektedir. ikinci baslkta yer alan siyasal sorun/smirhiliklar ise
dolayl1 yoldan olsa da yine ticari kaygilarla i¢ i¢edir. Ticari kaygilar nedeniyle var olan veya
var olabilecek siyasi baskilardan c¢ekinerek yiiriitillen gazetecilik faaliyetleri habercilik
siireclerini sekteye ugratan bir durum yaratmaktadir (akt. Durna vd., 2020, s. 10-11).
Habercilige dair genel sorun ve smirliliklart belirleyen bu iki baslik yerel medya igin de
gecerlidir. Yerelde yiriitiilen habercilik faaliyetlerinde haberi {ireten gazeteciyle, habere konu
olan 6zne cografi ve toplumsal bakimdan daha yakin bir iligki i¢erisindedir. Bu nedenle
belirtilen bu sorun ve simirliliklardan yerel medya kuruluslarinin daha fazla etkilendigi

belirtilebilir.

Yerel medyanin yiizlestigi bir diger 6nemli sorun ise yerel medyanin {iretilen icerikler
bakimindan yerellikten uzaklagmasidir. Ulusal medyaya kiyasla yerel basinin ¢ikarildigi
bolgede yasayan insanlarin yakin ¢evrelerine dair daha fazla igerik tiretmesi yerel basinin hem
temel gorevlerinden hem de avantajlarindan biridir. Okuyucu/izleyicinin bir mecrayi takip
etmesindeki 6nemli unsurlardan birisi kendisini ilgili mecraya yakin hissedebilmesidir ki ulusal
medyaya oranla yerel medya bu olanaga daha fazla sahiptir. Bir anlamda okuyucusuyla
0zdeslesebilme imkanina sahiptir (Erdem, 2007, s. 116-117). Yerel medyanin sahip oldugu bu
avantajlara ragmen yerellikten uzaklagarak ulusal iceriklere agirlik vermesi nedeniyle temel

nitelikleri olan yerel olma, bdlgeye ait olma ozellikleri sorgulanir hale gelmektedir. Yerel
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medyanin ulusal giindeme dair igerikler sunmasi son derece normal bir durum olmakla birlikte

yerel iceriklere agirlik verilmesi ideal ve olmasi gerekendir.

Yerel medyanin yasadigi bir diger énemli sorun ise personel yetersizligi ve kalifiye
calisan eksikligidir. Maddi yetersizlikler nedeniyle yerelde kadrolu olarak calisan sayisi
oldukga azdir (Gezgin, 2007, s. 192). Temel habercilik egitiminden yoksun, yari-zamanl veya
haber bag iicret karsiliginda ¢alisan; temel haber niteliklerinden yoksun, kimi zaman abartili
icerikler iireten calisanlarin varhigi yerel medyay1 olumsuz etkilemektedir. Bu sorunlarin
agilabilmesi i¢in tam zamanli, egitimli, profesyonellerle ¢alisilmasi gerekmektedir (Demirkent,
2007, s. 167-168). Egitim ve tecriibe eksikligi yerelde iiretilen iceriklerin kalitesi tizerinde
olumsuz bir etkiye neden olmakta, bu durum ise genel olarak yerel medya mecralarinin

kalitesinin diigmesine sebebiyet vermektedir.

Baslica Coziim Yollart

Yerel medyanin daha giiclii ve iyi hale gelmesi noktasinda ulusal basina, medya ve
basinla ilgili kurulus ve derneklere, basta yiiksek 6gretim kurumlari olmak iizere egitim-
Ogretim kurumlarina ve bilhassa yerel medya yonetici ve ¢alisanlarina gorevler diismektedir
(Gezgin, 2007, s. 194). Sektorde ¢alisanlarin, yoneticilerin, tim medya mensuplarinin mesleki
sorumluluk bilinci ile hareket etmesi, tarafsizlik ilkesine bagli olarak faaliyetlerin yiiriitiilmesi
okuyucu-izleyici sayilarinda artigi beraberinde getirecektir (Ulusoy, 2012, s. 109). Bu sayede
BIK iizerinden veya g¢esitli devlet birimlerinden gelecek yardimlar disinda, okuyucu-
izleyicisinin sahip ¢iktig1 ve daha gii¢lii bir yerel medya olugsmasinin yolu agilmis olacaktir.
Yerel medyanin bir diger sorunu olan yeterli ve kalifiye personel eksikligi noktasinda ise
mevcut calisanlar i¢in yiiksekdgretim kurumlariyla yapilacak is birlikleri ¢ergevesinde
egitimler verilmesi; iletisim fakiiltesi mezunlariin yerel medyada ¢alismasinin tesvik edilmesi

bir ¢6ziim yolu olarak degerlendirilebilir.

Gazetecilik sektorii yasanan teknolojik gelismeler sayesinde 6zellikle haber toplama
pratikleri alaninda pek cok yeni avantaja sahip olmustur. Kiiclik boyutlu ve mobil baglantilara
sahip dijital kameralar, dijital ses kayit cihazlari, pek ¢ok islevi bir arada bulunduran akilli
telefon ve tabletler gibi teknolojik gelismeler gazetecilerin hayatim1 kolaylastirmis ve ayni
zamanda yakinsamaya olanak tanimistir (Narin, 2017, s. 25). Bu gibi teknolojik gelismeler
yakindan takip edilerek haber hazirlama siireclerine dahil edilmelidir. Ayrica son déonemde

diinya genelinde ve lilkemizde yasanan kagit ve enerji giderlerindeki artis nedeniyle baski
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maliyetleri siirdiiriilemez boyutlara ulagsmistir. Bu nedenle hem haber hazirlama siireclerinde
hem de haberi kullanicilara ulastirma noktasinda geleneksel habercilikten dijital habercilige bir

doniisiim mantikl1 bir ¢oziim yolu gibi durmaktadir.!

Yeni iletisim teknolojileri ve internet ortaminin beraberinde getirdigi pek ¢ok avantaj
ve imkanlarla birlikte bir dijital doniisiim ger¢ceklesmekte ve bu doniisiim neticesinde bazi yeni
is modelleri ve gelir kaynaklarinin yerel medyanin da igerisinde bulundugu ekonomik sorunlara
¢Ozlim getirebilecegi diisliniilmektedir. Bunlar reklam, abonelikler, parali i¢erikler, konferans
ve etkinlik organizasyonlari, capraz medya (cross-media), kitlesel fonlama, bitcoin vb. micro-
O0demeler ve filantropidir (akt. Saka, 2017, s. 12). Bu gibi yeni is ve gelir modellerinden
kurulusun yapisina en uygun olanin segilerek uygulanmasi ekonomik anlamda yerel medyaya

destek saglayabilir.
Yeni Iletisim Teknolojileri ve Sosyal Medya

Teknoloji “insanlara sahip olduklar1 bilgiyi paylagsma, bir gorevi yerine getirme, bir
fonksiyonu tamamlama gibi isleri gerceklestirme olanagi saglayan siire¢ ya da tekniktir.”
(Chayko, 2018, s. 5). Iletisim teknolojisi ise “iletisim iiretmek icin iiretilen teknolojik
araglardir” (Erdogan, 1995, s. 41). Baska bir ifadeyle iletisim teknolojisi, verilerin iiretilmesi,
dagitilmasi, cogaltilmasi, saklanmasi, gosterilmesi veya alinmasi siireglerinde kullanilan her
tiirlii aracgtir (Usluata, 1991, s. 98). Enformasyonun iletilmesinde elektrigin kullanilmasinin yiiz
elli yildan fazla bir gegmisi bulunmaktadir. Bu tarihsel siirece bakildiginda neredeyse her yirmi
yillik periyotta iletisim alaninda 6nemli gelismeler kaydedilmistir. 1850’lere dogru telgraf,
1850-1880 arasi telefon, 1900’e dogru elektromanyetik dalgalar araciligiyla iletim, 1920-1930
arasi radyo, 1950-1960 aras1 televizyon ve 1970 yihi itibariyle de dijital iletisim teknolojileri
iletisim alaninda etkili olmustur (Balle & Eymery, 1991, s. 8). Gelisen teknolojiler ekseninde,
iletisim mecralar1 insanlik iletisim tarihinin gesitli sekillerde evrilmesine yol agmistir. iletisim
mecralart matbaa ile kitlesel hale, geleneksel medya (gazete, radyo, televizyon vb.) ile sosyal
hale, son yillarda gelisen bilgisayar ve internet teknolojileri ile de etkilesimli hale gelmistir
(Eren, 2015, s. 21).

Yeni iletisim teknolojileri 6zellikle mobil cihazlar ve internette yasanan gelismeler

neticesinde sosyal medya giiniimiizde iletisimde olduk¢a dnemli bir konumdadir. Fuchs’un

1 https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/journalism-media-and-technology-trends-and-predictions-2022#menu (erisim
tarihi: 15.08.2023).
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(2020) belirttigi gibi sosyal medya “cok katmanli anlamlar1 olan karmasik bir terimdir.” (s.20).
Sahip oldugu teknolojik oOzelliklere, kullanicilarina sundugu imkan ve deneyimlere,
kullanicilarinin bu mecray1r kullamis sekline gore islev, 6zellik ve karsiladigi ihtiyaglar
degisebilmektedir. Bu nedenle sosyal medyanin anlasilabilmesi agisindan ¢esitli tanimlarina
bakilacak olursa, sosyal medya, “diinya genelindeki bilgisayar aglarini ve kurumsal bilgisayar
sistemlerini birbirine baglayan elektronik iletisim ag1 olarak tanimlanan internetin gelismesiyle
bireyleri farkli bireylerle sanal uzamda bulusturan web tabanli hizmetlerdir” (Toprak vd. 2014,
s. 28-29). Kusay’a (2010) gore sosyal medya “kullanicilara enformasyon, diisiince ilgi ve bilgi
paylasim imkani taniyarak karsilikli etkilesim yaratan ¢evrimigi araclar ve web siteleri icin

ortak kullanilan bir terimdir.” (s. 67).

Sosyal medya, kullanicilar tarafindan olusturulan igeriklerin paylagilmasini, bireyler
arasinda etkilesimin saglanmasini ve c¢evrimigi topluluklar olusturulmasini saglayan
mecralardir. Bu mecralar1 siniflandirmak igin niteliklerine ve asil hedeflerine odaklanmak
gerekmektedir (Kara, 2013, s. 73). Bu dogrultuda yapilacak bir siniflandirma sonucunda sosyal
medya mecralarin1 sosyal ag siteleri, profesyonel sosyal ag siteleri, micro blog siteleri,
lokasyon paylasim siteleri, ses-podcast paylasim siteleri, video ve gdrsel paylasim siteleri
seklinde alt1 ana baglik altinda toplayabiliriz. Yaygin kullanilan mecralar iizerinden bu alt1 ana
baslikta yer alan siteleri kisaca 6rneklendirecek olursak: sosyal ag siteleri: Facebook, VK.com,
Telegram; profesyonel sosyal ag siteleri: Linkedin, Xing; micro blog siteleri: Twitter, Tumblr,
Weibo; lokasyon paylasim siteleri: Foursquare; ses-podcast paylasim siteleri: Spotify, Apple
Podcast, Storytel, Anchor; video ve gorsel paylasim siteleri: Youtube, Instagram, Flickr,

Tiktok, Twitch.

Dijital Gazetecilik Kavrami ve Yeni Gazetecilik Tiirleri

Toplumsal mirasin nesiller arasi aktariminda, kamuoyu olusumunda ve kamu adina
iktidar1 denetleme noktasinda islev gosteren geleneksel gazetecilik faaliyetleri, giinliik hayatin
vazgecilmez bir parcasi haline geldigi glinlimiiz internet ortaminda da yer almakta, internet
veya dijital gazetecilik olarak karsimiza cikmaktadir (Gezgin, 2002, s. 30). Teknolojik
gelismeler, yeni medya mecralar1 ve bu mecralarin beraberinde getirdigi yeni pratiklerle
isleyisi farklilagan yeni gazetecilik i¢in “dijital gazetecilik”, “gazetecilik 2.0, “elektronik

gazetecilik”,  “internet  gazeteciligi/haberciligi”, “sanal  gazetecilik”,  “online

gazetecilik/habercilik”, “cevrimigi gazetecilik”, “multimedya gazeteciligi”, “siber gazetecilik”,
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“network gazetecilik” gibi isimler bulunmaktadir. Tiim bu tamimlar, oncelikle haberin
sunuldugu mecradaki ve haberin hazirlanis pratiklerindeki degisimi ve doniisiimi
vurgulamaktadir (Narin, 2017: 25). Internet ortaminda gergeklestirilen gazeteciligin bir diger
tanimu ise “gazetecilik mesleginin haber toplama pratiklerinin kullanilarak, insanlarin internet
aracilifiyla bilgilendirilmesi” seklindedir (Karaduman, 2002, s. 1). Tiirkiye’de ana akim medya
araclarinin giderek yok olmasi, dijital gazeteciligin éneminin artmasina neden olmustur. Ana
akimin bagimsiz sekilde giindem olusturma giiciiniin giderek yitirilmesi, iktidar veya muhalefet
yanlis1 bir sdyleme meyletmesi neticesinde dijital gazetecilik pratikleri gelismis ve 6nem
kazanmistir. Bu noktada ana akim medya araglarindan ayrilan veya isten ¢ikarilan gazeteciler
ve alternatif, muhalif, farkli bir ses arayan kullanicilar dijital gazeteciligin yiikselmesinde basat

iki unsur haline gelmistir (Durna vd., 2020, s. 14).

Dijitallesen haber hazirlama siirecleri neticesinde bazi yeni gazetecilik tiir ve bigimleri
hayatimiza girmistir. Bu yeni tiirlerden biri Sarmal Gazeteciliktir. Ingilizce’de Immersive
Journalism olarak adlandirilan bu gazetecilik tiiriinde “immersive” kelimesinin Tiirkce
karsilig1: sarmal, kapsayan, ¢evreleyen, saran, {i¢ boyutlu gibi kavramlara tekabiil etmektedir.
Sarmal Gazetecilik kavrami sanal gerceklik unsurlarinin gazetecilik pratiklerine entegre
edilerek kullanilmas1 sonucu ortaya cikmistir (Iyiglingdr, 2022, s. 184). Sanal gerceklik
aracglarinin gazetecilik pratiklerinde kullanilmasiyla birlikte izleyici/okuyucunun igerikle daha

yakindan bir iliski kurmasinin yolu a¢ilmistir.

One ¢ikan bir diger yeni gazetecilik tiirii ise robot gazeteciliktir. Hayatin pek ¢ok
alaninda, ozellikle {iiretim siireclerinde ¢esitli robot teknolojileri siklikla kullanilir hale
gelmistir. Gelisen teknoloji, yazilim ve donamimlar sayesinde robot teknolojisi habercilik
pratiklerine de dahil olmus, sisteme yiiklenen veriler ve bilgiler kullanilan yazilimlar sayesinde
haber metnine donistiiriilebilir hale gelmistir (Karaduman, 2018, s. 139). Gelisen, giinliik
kullanima uygun hale getirilen yapay zeka teknolojileri sayesinde robot gazeteciligin kullanim

alani giderek daha da genislemektedir.

Yeni gazetecilik tiirleri arasinda ele aliabilecek bir diger tiir ise katilimc1 gazetecilik
kavramidir. Yeni medya platformlarinin kullanicilara sundugu etkilesim imkani basta olmak
lizere yeni imkanlardan birisi de haber yapim siireclerine ve sonrasmna katilma imkanm
sunmasidir. Haber igeriklerinin yeni medya ortamlarinda sunulmasiyla birlikte kullanicilar,
takip ettikleri igeriklere begeni ve yorum seklinde saglayabilmenin yani sira, haber iiretim

sire¢lerinde de yer alabilmektedir. Profesyonel haber medyasi disinda sosyal medya
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kullanicilar1 anketler, sozliikler, bloglar gibi mecralarda trettigi igeriklerle haber Gznesi
olabilmektedir. Burada karigiklik olmamasi adina vurgulanmasi ve ayrima gidilmesi gereken
bir nokta ise katilmeci gazetecilik ile yurttas gazetecilik kavramlarmin bazi noktalarda
yakinliklar1 olsa da farkli iki yeni gazetecilik tiirli olarak degerlendirilmesi gerekliligidir.
Ayrim noktasi, yurttas gazeteciliginde medya kuruluslarinin herhangi bir katkis1 veya etkisi
olmadan kigilerin tamamen kendi irettikleri igerikleri sunmasi; katilimer gazetecilikte ise
kullanicilarin  katilim siireci medya profesyonelleri tarafindan tasarlanan bir c¢ercevede
gergeklesmesidir (Cevikel, 2013, s. 2). Vatandaslar tarafindan saglanan, kullanic1 tiirevli
fotograf, video metin gibi ¢ok ¢esitli materyallerin ve igerigin bir haber kurulusuna iletilmesi
kitle kaynak olarak adlandirilmaktadir. Kullanicilar tarafindan elde edilen bu materyaller haber
degeri tagimaktadir ancak profesyonel gazetecilik siirecleri olan dogrulama, filtreleme, anlam
yaratmak ve artirmak adina yorum ve analiz yapilmasini yani eldeki verilerin habere
doniistiiriilmesi  stirecini  gerektirir (Van Der Haak vd. 2017, s. 74). Bu doniisiimiin
saglanabilmesi noktasinda profesyonel gazeteciligin bilgi ve tecriibesine ihtiyac vardir.

Katilimer gazetecilik faaliyetleri bu nedenle dnemlidir.

Bir diger yeni gazetecilik tiirii veri gazeteciligidir. Internet ortamiin sagladig1, “biiyiik
veri” olarak adlandirilan, ¢ok fazla miktarda veri setleri iceren bu datalarin bazi yazilim ve
algoritmalar kullanilarak anlamli, anlasilabilir hale getirilmesi ve habercilikte kullaniimasiyla
yapilan habercilik veri gazeteciligidir. Veri gazeteciligi kisaca bilgisayar ve internet ortaminda
gergeklestirilen aragtirmaci gazetecilik olarak tanimlanabilir (Dag & Budak, 2022, s. 374). Veri
gazeteciligi yapabilmek icin veri erisimi ve analizi konusunda kisinin kendisini gelistirmesi

son derece onemlidir.

Vurgulanmasi gereken bir diger yeni gazetecilik tiirii ise sosyal medya gazeteciligidir.
Sosyal medya iizerinden yiiriitiilen gazetecilik faaliyetlerinin gazete veya televizyon iizerinden
yiiriitiilen geleneksel habercilige gore avantajlar1 bulunmaktadir. Irvan’in (2014) belirttigi
iizere internet iizerinden yiiriitiilen habercilik faaliyetleri cok daha dinamik, anlik ve gilincel
sekilde igcerik sunulmasina imkan tanimaktadir. Zaman ve alan smirlamasi olmaksizin giincel
icerikleri aninda internet iizerinden sunma imkani bulunan sosyal medya gazeteciliginde ayrica
sunulan igeriklerde hipermetin kullanim imkani sayesinde haber igerigini zenginlestirme
olanagi da biiylik bir avantaj saglamaktadir. Geleneksel medya araglari, aracin ve sunulan
igerigin tiiriine gore belirli siirliliklara sahiptir. Ornegin gazetede alan, televizyonda ise siire

sinirlar1 bulunmaktadir. Ayrica ulagilmak istenen hedef kitle ve tecimsel bazi kaygilar da
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geleneksel yayimciligi sinirlayan diger bazi unsurlardir. Sosyal medya mecralarinda ytiriitiilen
habercilik bu tarz simirhiliklardan ve ticari kaygi tasiyan yayim politikalarindan bir anlamda
styrilmis konumdadir. Bu nedenle haber ve igerik olusturma cesitliligi noktasinda daha rahat

ve 0zgiir bir ortama sahiptir.

Gazetecilik faaliyetlerinde kullanilan yeni teknolojilerden bir digeri ise drone
teknolojisidir. Drone (insansiz Hava Araci-IHA) yerden bir operatér kontroliinde veya
otomasyon seklinde ugabilen, tizerinde kamera ve GPS bulunan bir hava aracidir. Glintimiizde
dronelar askeri amagclar, kargo ve yiyecek tasinmasi veya sadece hobi amacl pek ¢ok alanda
kullanilmaktadir. Istenilen bolgenin kusbakisi olarak goriintiilenebilmesi avantaji nedeniyle
drone teknolojisi gazetecilik alaninda da kullanilmaktadir. Haber i¢in ihtiya¢ duyulan 6ncelikle
fotograf, video igeriklerinin veya herhangi bir verinin toplanmasinda kullanilabilen dronelar,
gazetecilik alaninda haber igeriginin zenginlesmesine, habere farkli bir bakis acis1
getirilebilmesine olanak tanimaktadir (Akcay & Tosyali, 2022, s. 52). Dronelar sayesinde daha
farkli agilardan toplanabilen bu materyaller haber igeriklerinin daha zengin hale gelmesine de
katki saglamaktadir. Bunun yani sira drone kullanimi sayesinde volkan patlamasi veya sel gibi

dogal afetlerde gazetecilerin giivenle goriintii alabilmesi miimkiin olmaktadir.

Arastirma

Amac ve Onem

Yeni teknolojik gelismeler, 6zellikle de mobil teknolojilerin ve internet ortaminin
sagladig1 maliyetlerin diismesi, yeni sosyal iletisim mecralari, hiz, mobilite gibi avantajlarin
yerel basin ve medya kuruluslarinda ve ¢alisanlarinda ne oranda kullanildigi; bu yeni iletisim
teknolojilerinin nasil avantajlar ve dezavantajlar sagladigi bu c¢alismanin temel amacim
olusturmaktadir. Yerel basin ve medya alaninda yasanan baglica sorunlar yapilan bazi
caligmalarda ortaya konulmustur: Gezgin, 2007; Nalcioglu, 2007; Ulusoy, 2012; Temel vd.,
2012; Kurtbas vd., 2011; Arvas, 2019 vb. ancak teknolojik gelismeler ve dijitallesme
baglaminda yerel medya kuruluslarinin adaptasyonu, bu siirecin beraberinde getirdigi avantaj
ve dezavantajlar kapsaminda bu tarz nitel arastirmalar nispeten azdir. Aydin ili 6l¢eginde ise

bu tarz bir ¢aligmaya rastlanmamastir.

Bu kapsamda, bu ¢aligmada Aydin ilinde bulunan yerel basin ve medya sahiplerinin ve

calisanlarinin yeni dijital iletisim teknolojilerine ve internet ortamina gec¢is siirecinde
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yasadiklar1 deneyimlerin saptanmasi, karsilastiklari sorunlarin ve engellerin ortaya konmasi,

bu siirecin sagladig1 avantajlarin tespit edilmesi amacglanmaktadir.

Aragtirma kapsaminda cevabi arastirilacak sorular sunlardir:

* Yerel medya organlarinin ve yerel medya calisanlarinin yeni teknolojilere,
dijitallesme siireclerine ve internet ortamina adapte olmasi, sosyal medya mecralarini yerel
medya yayinciliginda kullanmasi siireci nasil gergeklesmistir?

* Yerel medya organlarinin ve yerel medya calisanlarinin yeni teknolojilere ve internet
ortamina adapte olmasi beraberinde ne gibi avantajlar ve dezavantajlar getirmistir?

* Yeni iletisim teknolojileri ve internet ortaminin yerel medya kuruluglari i¢in ekonomik
yoOnden bir artis1 veya eksisi var midir?

* Yeni iletisim teknolojileri ve internet ortammin yerel medya kuruluslar icin
izleyici/okuyucu sayilart agisindan bir getirisi var midir?

* Yeni iletisim teknolojileri ve internet ortaminin habercilik pratikleri agisindan artilar:

ve eksileri nelerdir?

Arastirmanin Yéntemi

Bu calismada nitel arastirma yOntemi, yari yapilandirilmis, acik uglu sorular ile
derinlemesine miilakat yontemi kullanilmistir. Nitel arastirmalar igin goériisme, temel veri
toplama araglarindan birisidir. Yari-yapilandirilmig goriismeler altinda yer alan derinlemesine
miilakat yonteminde oOnceden belirlenmis ancak sinirlayict olmayan nitelikteki sorular
vasitasiyla bilgi ve goriisler alinmaya ¢alisilmaktadir (Punch,2016, s. 166-167). Derinlemesine
miilakat, “arastiritlan konunun biitiin boyutlarin1 kapsayan, daha ¢ok acgik uglu sorularin
soruldugu ve detayli cevaplarin alinmasina imkan veren, yiiz yiize, birebir goriistilerek bilgi
toplanmasina imkan saglayan bir veri toplama teknigidir.” (Tekin, 2012, s. 101). Bu nedenlerle

calismada acik uglu sorular ile derinlemesine miilakat yontemi kullanilmistir.

Yapilan goriismeler neticesinde elde edilen bilgiler betimsel analiz teknigi ile analiz
edilmistir. Yiriitiilen nitel ¢alismalar sonucunda toplanan verilerin bulgularinin yazilmasi
asamasinda arastirmacinin bazi sonuglar ¢ikarmasi ve ¢esitli yorumlar yapmasi; incelenen
durum veya olguya dair ilk elden deneyimlere sahip olmasi ve olgu ya da duruma yakindan
taniklik etmesi bakimindan 6nemlidir (Yildirnim & Simsek, 2021, s. 256). Creswell’in (2018)
belirttigi gibi: “Nitel arastirmalarda temalar (kategoriler olarak da adlandirilmaktadir) ortak bir

fikir olusturmak i¢in bir araya getirilmis birka¢ koddan olusan genis bilgi birimleridir.” (s.
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186). Bu dogrultuda ¢alisma kapsaminda yapilan goriismelerden elde edilen bilgiler genis bilgi
birimleri olusturacak sekilde temalar altinda toplanmis, bulgular kisminda alt basliklar seklinde
bu temalar belirtilmistir. Arastirma kapsaminda alinan etik kurul onayi dogrultusunda ve
katilimcilarin goriiglerini net ve ¢ekinmeden ifade edebilmeleri i¢in goriisme yapilan kisilerin
kimlik ve kurulus bilgileri belirtilmemis, katilimcilara Katilimer 1 (K-1), Katilimer 2 (K-2), vb.
seklinde isimlendirme yapilmistir. Gergeklestirilen goriismeler ortalama 30 ila 50 dakika

surmustir.

Evren ve Orneklem

Goriisme tekniginin kullanildigi arastirmalarda amaglanan unsur, ele alinan 6rneklemin
sundugu bilgilerin, drneklemin temsil ettigi evrene genellenmesinden ziyade drneklemin temsil
ettigi, benzer 6zellikler tastyan kisi veya durumlara genellenmesi yani sinirli sayida ancak daha
derinlikli ve kapsayici sekilde aragtirma yiriitiilerek ulasilan sonuglarin benzer ya da aym
durum ve Kkisilerin anlasilmasinda kullanilmasidir (Tirniikli, 2000, s. 548). Arastirma
kapsaminda yerel basin ve medya kuruluslarinin ve ¢alisanlarinmn yeni iletisim teknolojilerine
ve internet ortamima uyumlari, bu yeniliklerin ekonomi, hiz, okuyucu/izleyici sayilari,
gazetecilik pratikleri baglaminda sagladigi avantaj ve dezavantajlarin  belirlenmesi
amaclanmaktadir. Bu nedenle arastirmanin evrenini yerel basin-medya kuruluslar1 imtiyaz
sahipleri ve yoneticileri olusturmaktadir. Bu ¢alisma icin nitel arastirmalarda kullanilan amaclh
ornekleme yontemlerinden Olgiit 6rnekleme kullanilmistir. Amagh 6rneklemde, goriisme
gerceklestirilen kisiler, ilgili konu hakkinda zengin bir bilgi kaynagi olusturdugu, aydinlatic
olduklart icin se¢ilmektedir (Patton, 2018, s. 40). Bu calisma Aydin ili baz alinarak
yiirlitiilmistiir. Bu nedenle arastirmanin 6rneklemi Aydin ilinde yer alan yerel basin-medya
kurulus yoneticileri ve ¢alisanlarindan olusmaktadir. Bu kapsamda Aydin ilinde yayimlanan,
BIiK Aydin Siireli Yayinlar Listesi'nde' yer alan, hem siireli-basili hem de internet gazetesi
olan 10 basin-medya kurulusu bu arasgtirmanin Orneklemini olusturmaktadir. Goriisme
gerceklestirilen kuruluslardan alt1 tanesi giinliik, dort tanesi ise on bes giinde bir basili gazete
cikarmaktadir. Bu kuruluslarin ayn1 zamanda internet haber siteleri de bulunmakta ve aktif

olarak kullanilmaktadir.

1 https://ilanbis.bik.gov.tr/Uygulamalar/AylikListe (erisim tarihi: 15.08.2023)
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Sumrliliklar

Yerel medya kuruluslarinin genel olarak yasadigi ekonomik ve toplumsal sorunlar,
gazetecilik pratikleri agisindan yasanan olumsuzluklar, diisen izleyici/okuyucu sayilari yapilan
literatlir taramasiyla ortaya konabilmektedir. Dijital yayincilik ve internet ortaminin yerel
basina ne denli adapte edilebildigi, bu baglamda yasanan sorunlarin belirlenmesi ve
derinlestirilebilmesi adina bu ¢alismada yontem olarak yari1 yapilandirilmis, agik uglu sorular
ile derinlemesine miilakat yontemi belirlenmistir. Calisma genel olarak yerel medyanin
siire¢lerini konu almasina ragmen 6rneklem olarak Aydin ili se¢ilmistir. Calisma Aydin ilinde
yuriitiildigi i¢in siirliligt Aydmn ili igerisinde yer alan yerel basin ve medya kuruluslart ve

calisanlaridir.

Bulgular

Goriisiilen Kisi ve Kuruluglar Hakkinda Genel Bilgiler

Gorisiilen kisilere oncelikle yiiriittiikleri gorev, mesleki tecriibeleri, egitim durumlari
gibi kisisel bilgiler sorulmustur. Sonrasinda basili gazetelerinin ne siklikla ve ka¢ adet
basildigi, internet haber sitelerinin giinliilk ortalama goriintiilenme sayisi, calistirdiklar
personel sayisi, ulusal haber ajanslarindan herhangi birine tiyeliklerinin olup olmadig1 seklinde

basin organlarina dair sorular yoneltilmistir.

Goriisiilenlerden alinan cevaplar neticesinde imtiyaz sahibi ve genel yayin yonetmeni
olan bu kisilerin dérdiiniin lisans, birinin 0n lisans, li¢liniin lise ve ikisinin ortaokul mezunu
oldugu tespit edilmistir. Calistirdiklar1 personellerin sayilarnin ortalamasina bakildiginda ise
kurulus basina alt1 personel diismektedir. En az1 10 y1l olmak tizere basin ve medya alaninda
oldukgca tecriibeli olduklari soylenebilir. Bes katilimcinin tiim ¢alisma hayatlar1 boyunca sadece
bulunduklar1 kurulusta ¢alistiklar (K-2, K-5, K-7, K-8, K-9), ii¢ katilimcinin birden fazla farkli
yerel basin-medya kurulusunda calistiklart (K1, K-3, K-4), iki katihlmcimin (K-6, K-10) ise
yerelde farkli kurulus tecriibelerinin yami sira ulusal medya kuruluslarinda da calistigi
belirlenmistir. U¢ katilimcinin (K-4, K-6, K-9) Anadolu Ajans: iiyeligi bulunurken, bes
katithmcinin (K-3, K-5, K-7, K-9, K-10) Ihlas Haber Ajansi iiyeligi bulunmaktadir. K-1 ise

Demirdren Haber Ajansi iiyeligi oldugunu belirtmistir.
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Tablo1. Kuruluslarin bask1 sayilari ve internet haber sitelerinin giinliik ortalama

goriintiilenme sayilar

K-1 K-2 K-3 K-4 K-5 K-6 K-7 K-8 K-9 K-10
Baski1 15 giinde giinlik giinlik 15 giinde | giinlik 15 giinde | giinlik giinliik giinliik giinlik
sayilari 1000 adet | 1000 600 adet | 400 1500 500 150 500 600 750

adet

Haber 7 bin 15-20 30-35bin | 15-20 bin | 40-60 bin | 15-20 bin | 2 bin 4 bin 2 bin 500 | 30-40 bin
sitesi bin
glinliik
ortalama
goriintiile
nme
sayisl

Geleneksel Yayinculiktan Dijital Yayinciliga Gegis Siireci

Yoneltilen 2. soruda ise hem biinyesinde bulunduklar1 kurulus 6zelinde hem de sahsi
tecriibeleri, goriisleri cercevesinde geleneksel yayinciliktan dijital yayimciliga gegis siireclerini
anlatmalari istenmistir. Sorunun ilk kisminda kisilerden, haber toplama ve hazirlama, basil
gazetelerin hazirlanis siiregleri, haberlerin nicelik ve niteliklerinde yasanan degisimler, erisilen
kisi sayilarindaki degisimler gibi pek ¢ok farkli faktor ekseninde bu siirecte yasadiklar: ve

siirecin olumlu etkilerinin degerlendirilmesi istenmistir.

Bu gecis siireci habercilikte haber toplama, hazirlama ve sunma siire¢lerinde pek ¢ok
kolaylik saglamasimin yaninda yerel medya kuruluslarinda bir uyum siirecini de beraberinde
getirmistir. Ozellikle K-3, K-4, K-8 ve K-10’un belirttigi iizere yeni teknolojilere uyum
saglama siireci zor olmus, yetismis ve kalifiye personel bulmanm zorluklarina deginilmistir.
Bu siirece uyum saglayamayan, yeni teknolojilere ayak uyduramayan ve bu nedenle sektérden
ayrilmak durumunda kalan gazeteler ve gazeteciler olmustur. Ayrica 6nemli bir ¢ikti olarak
basili gazetenin, izleyici ve okuyucularin talep, beklenti ve kullanim aligkanliklar1 neticesinde
ilerleyen slirecte tamamen ortadan kalkacagi goriisii de ortaya cikmistir. Teknolojik
gelismelerin ve yayincilik anlayisinin dijitallesmesinin olumlu taraflarinda ise erisilebilen kisi
sayilaridaki artis 6ne ¢ikmustir. Ug katilimer (K-1, K-4, K-10) bu konuda goriis belirtmis,
basili gazetenin ulagabilecegi kisi sayisinin, basilan gazete sayisinin en fazla birkag kati
olabilecegini; internet haberciligi aracilifiyla bu saymin kat kat fazla olarak gerceklestigini
belirtmislerdir. Ayrica kitlelere anlik ulasim imkani ve 6ncesine gore bilgiye ulasim kolayligi

da bu siirecin olumlu etkileri arasindadir.
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Dijital Yayinciligin Olumsuz Yonleri

Katilimcilara yoneltilen 2. sorunun devaminda ise geleneksel yayinciliktan dijital
yayincilifa gegis siireclerinin olumsuz ydnleri, eksileri sorulmustur. Bu noktada K-6’nin
vurguladigi, temel haber yazma kurallariin goz ardi edilmesi ve bunun neticesinde haber
dilinde yasanan bozulma 6ne ¢ikan bir husustur. Okuyucunun beklentilerini de isin i¢ine katan
K-10’un belirttigi iizere okuyucular gliniimiizde uzun haber metinleri yerine kisa ve 0z
climlelerle bilgiye ulasmak istemektedir. Ayrica haberin bir an dnce verilme kaygisiyla ve
sonradan diizeltme imkani bulunmasi nedeniyle haber yazimina gosterilen 6zenin azaldigi
diisiincesi one ¢ikmaktadir. Bunun disinda haberlerin toplanma ve hazirlanma asamasinda
ortaya ¢ikan bir diger sorun ise K-3 ve K-10un belirttigi tizere haberlerin eskiye gore saha
yerine masabasinda hazirlanmasidir. Bu durumu “masabasi haberciligi” olarak tanimlayan K-
3’e gbre bu durum muhabirlerin “tembellesmesine” de yol acan bir sorundur. K-6’nin belirttigi
“nitelikli muhabir yetismemesi” durumu da 6nem tasimaktadir. Bagka bir olumsuzluk ise K-3
ve K-9’un belirttigi, basili gazetelerin internet haberciligi karsisinda giincelligini
koruyamamasi, basili gazete okuyanlarin azalmasi gibi nedenlerle 6nemini yitirmesidir.
Teknolojik gelismelerin sektdre katilmayi kolaylastirdigimi belirten K-6'nin ifade ettigi
“sadece bir internet sitesi acarak gazete sahibi olabilecegini diisiinen kisilerin bu ise girmesi”,

K-8’in iizerinde durdugu haber ¢alinmasi sorunlari da olumsuz yonlerden digerleridir.

Haber Toplama ve Hazirlama Siireclerinde Kullanilan Araglar

Yoneltilen 3. soru, haber toplama ve yazma siireglerinde kullandiklar1 cihazlarin tespit
edilebilmesi amaciyla sorulmustur. Ayrica bu soruda en sik kullandiklar1 cihazi belirtmeleri

istenmistir.

Haber toplama, hazirlama ve diizenleme asamalarinda kullandiklan cihazlar
sordugumuz katilimcilarin timii bu siirecler i¢in akill telefon kullanildigini belirtmistir. Haber
olusturma siireclerinde kullanilan diger cihaz igin: 9 katilimec1 (K-1 harig) dijital fotograf
makinesi, 6 katilme1 (K-1, K-5, K-7, K-8, K-9, K-10) bilgisayar ve laptop, 4 katilimc1 (K-2,
K-4, K-6, K-10) video kamera, 3 katilimc1 (K-1, K-3, K-5) tablet yanit1 vermistir. Fotograf ve
ozellikle video ¢ekimi sirasinda titresimi engelleyen, stabilizasyon saglayan Osmo ve Gimbal
ekipmanlarini ise 2 farkli katilimer (K-2, K-4) kullandiklarini belirtmistir. K-6 ise kurulusunda
canlt yayin imkani saglayan, canli video aktarim cihazi olan Liveu Solo kullanildigini ifade

etmistir. Haber hazirlama asamalarinda en sik kullanilan cihaz sorusuna ise katilimcilarin
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dokuzu tarafindan (K-7 hari¢) akilli telefon yanmiti verilmistir. Akilli telefonlar, sesli ve
gorlintiili sekilde goriisme yapabilme; cesitli yazisma programlan sayesinde yazili, sesli ve
gorlintiilii mesaj alip gonderme; kablosuz olarak internete baglanabilme; kaliteli fotograf ve
video ¢ekebilme; video ve fotograf diizenleme, ses kaydi alma, gazetecilik i¢in elzem
uygulamalari barindirma gibi pek ¢ok imkan ve avantaja sahiptir. K-10"un “...bu siiregler artik
yiizde seksen oraminda akilli telefonlar iizerinden yiiriitiiliiyor...” seklinde belirttigi lizere
glinimiizde habercilik siireglerinin biylik kisminin akilli telefonlar {izerinden yiiriitildiigi

sonucuna varmak, bu goriigmelerin neticesinde miimkiin olarak goriinmektedir.

Haber Toplama ve Hazirlama Siireglerinde Kullanilan Yazihmlar

Yoneltilen 4. soruda, haber hazirlama siireglerinde kullandiklar yazilimlar1 6grenmek
amaglanmistir. Katilimcilara yoneltilen bu soruda en ¢ok kullamlan yazilim, 9 katilimcinin (K-
7 harig) kullandigim belirttigi, fotograf diizenleme yazilimi olan Adobe Photoshop olmustur.
Sonraki en sik kullanilan program ise masaiistli yayincilik yazilimi olan, 4 katilmecinin (K-5,
K-8, K-9, K-10) kullandiklarin1 séyledigi Adobe Indesign’dir. Bunlar diginda 2 katilimer (K-
3, K-7) Adobe Photoshop gibi gorsel diizenleme yazilimi olan Corel Draw kullandiklarini
belirtirken; sadece birer katilimci tarafindan dile getirilen diger yazilimlar ise Microsoft Word
(K-1), Quarkxpress (K-2), Canva Pro (K-6), Vmix (K-6) ve Adobe Illustrator (K-10) seklinde
olmustur. internet haber siteleri iizerinden haber giris ve diizenlemeleri icin kullandiklar:
yazilima ise 3 katihme1 (K-8, K-9, K-10) Daktilo Haber Yazilimi kullandiklar1 cevabini
vermislerdir. K-6 ve K-7 internet sitelerine haber girisi i¢in TE Bilisim yazilimim
kullandiklarimi belirtirken; K-3 ve K-4’{in cevabi CM News Haber yazilimi seklinde olmustur.
K-5 bu islem i¢in Akilli Medya Yazilim’in1 kullandigini, K-2 ise kendi internet haber siteleri
icin kendi ihtiyaclar1 dogrultusunda tamamen &zel olarak bir yazilim tasarlattiklarini

belirtmistir.

Yayin Organlarinin Sosyal Medya Kullanimi
Tablo2. Kuruluslarin sosyal medya takip¢i sayilar

K-1 K-2 K-3 K-4 K-5 K-6 K-7 K-8 K-9 K-10

Facebook 1700 189.600 | 84.000 23.168 148.101 70.825 1500 5400 116 56.000
Instagram 542 29.400 9004 22.900 14.300 31.300 295 1151 X 18.200
Twitter X 7093 36 3073 1361 141 30 446 13 229
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Sorulan 5. soruda Oncelikle yayin organlarina ait sosyal medya hesaplarinin
belirlenmesi amag¢lanmistir. Sahip olduklar1 sosyal medya hesaplar1 sorulmus, sonrasinda bu
hesaplar kontrol edilerek verilen bilgiler teyit edilmis, hesaplarin giincel takipg¢i sayilar
gbrlisme notlari arasina eklenmistir. Bu sosyal medya hesaplarindan en sik kullanilan mecra da
belirlenmeye calisilmistir. Gorlisme gergeklestirilen yaym organlariin hepsinin Facebook
hesaplarinin oldugu tespit edilmistir. K-9’un temsil ettigi yayin organi haricinde diger tiim
mecralarin Instagram hesab1 oldugu; K-1 diginda tiim kuruluglarin Twitter hesabi oldugu
belirlenmistir. Katilimcilarin hepsi en aktif kullandiklar1 sosyal medya mecrasin1 Facebook
olarak belirtmistir. Katilimcilarin goriisleri, paylasilan haber ve takip¢i sayilar1 géz oniinde
bulunduruldugunda Aydin yerel medyasi i¢in haber paylagimi noktasinda Facebook dnemli bir
konumdadir. K-3’{in de bu durumu belirten “...en ¢ok etkilesim saglayan, ortalama olarak %80
etkilesim saglayan Facebook diyebilirim.” goriisleri bu durumu destekler niteliktedir. Bu
mecralar disinda K-1, K-2, K-3 ve K-4 Whatsapp uygulamasini da haber yayma, duyurma
noktasinda kullanildigini belirtmiglerdir. K-3 ve K-4 Whatsapp kullanimin1 kullanicilarin
belirli 6zelliklerine gore olusturulmus 5-6 grup vasitasiyla toplamda birkag yiiz kisiye ulasacak
sekilde yapildigim belirtirken; K-2 ise yine kullanicilarin belirli 6zelliklerine gore olusturulmus
gruplar vasitasiyla 2-3 bin kisiye ulasacak sekilde yapildigini belirtmistir. K-1 ise Whatsapp
kullanarak haber ulastirdiklar1 kisi sayisin1 10 bin kisi olarak belirtmistir. Whatsapp’1 bir haber
paylasma mecras1 olarak kullandigini belirten bu dort katilimer da bu paylagimlarinda haber
icerigine, sayisina ve sikligina dikkat ettiklerini vurgulamiglardir. Takipgi sayilarindan ve
haber paylagim sayilarindan yapabilecegimiz bir ¢ikarim olarak, cesitli sosyal medya
hesaplarini1 aktif olarak kullanan yerel medya kuruluslar1 oldugu gibi, sosyal medya hesabi

bulunan ancak bunu fazla 6nemsemeyen yerel medya kuruluglar1 da vardir.

Yoneltilen 6. soruda sosyal medya hesaplarindan yaptiklari paylasimlarda nelere dikkat
ettikleri, ne sekilde, ne siklikta paylasim yaptiklari, sosyal medya mecralari i¢in 6zgiin igerikler
iiretip tiretmedikleri sorular1 yoneltilmistir. Takipgilerin talep ve dikkat ettikleri hususlara
uygun paylasim yapip yapmadiklar tespit edilmeye ¢aligilmistir. Burada alinan yanitlar ilgili

sosyal medya hesaplar1 incelenerek verilen bilgiler teyit edilmistir.

K-7’nin yaym organi disinda tiim yaym organlar1 en az iki sosyal medya mecrasi
iizerinden diizenli haber paylasimi yapmaktadir. Bu noktada goriismelerde vurgulanan ve
takipci sayilari, paylagim siklig1 ve sayilariyla da teyit edilebilen, 6n plana ¢ikan sosyal medya

mecrasi olarak Facebook tespit edilmistir. Hem belirlenen takipgi sayilart (bkz. Tablo.2) hem
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de goriistilen katilimeilarin aktardigi: “Ulusal haberler icin Twitter daha éne ¢ikan bir mecra
ancak yerel medya ve Aydin ozelinde Twitter in haber takip agisindan bir gegerliligi yok” ve
“Aydn’da haber takibi noktasinda Twitter takipgisi ¢ok fazla degil, bu mecradan ¢ok fazla bize
doniis olmuyor. ”(K-6) seklindeki bilgiler sayesinde Twitter’in geri planda kaldig1 sdylenebilir.
Bu iki mecra disinda Instagram, goriisiilen katilimcilarin kullandiklart bir diger sosyal medya
olarak One ¢ikmaktadir. Instagram paylasimlarina 6zen gosteren K-6 Instagram’mn diger
mecralardan ayrilan bir yapist oldugunu, “...Instagram’da haberlerimiz disinda sahadan
takipgilerimiz veya farkl kisilerden gelen kaza veya ilging goriintiileri de paylasarak
Instagram’a ozel bir igerik olusturmaya ¢alisiyoruz. Ciinkii Instagram’da olaylar biraz daha
sicagr sicagina takip ediliyor ayrica Instagram fotograf ve haber iceriklerine gére video
goriintiileri daha on plana ¢ikaran bir yapiya sahip ozellikle “reels” ve “hikayeler”
kisimlarinda...” seklinde acgiklamaktadir. Haber paylagimi, etkilesimin ve takipgi sayilarinin
artirtlmas1 noktasinda vurgulanmasi gereken farkli bir sosyal medya kullanimini ise K-3,
“Kendi sayfamizi takip edenler disinda Aydin 6zelinde kurulmusg cesitli haber gruplar: da var
baskalar: tarafindan olusturulan ki bu gruplarin bazilarimin takipgi sayilart 35 bini

bulmaktadir. Bu gruplarda da haberlerimizi paylastyoruz.” seklinde agiklamaktadir.

Tablo3. Kuruluslarin sosyal medya paylasim siklig1

K-1 K-2 K-3 K-4 K-5 K-6 K-7 K-8 K-9 K-10

Facebook 10-12 40-50 40-50 40-50 ort. 50 20-30 X 6-8 ort. 15 30-40
Twitter X 20-25 15-20 12-13 ort.50 X X 6-8 ort. 15 X
Instagram X 20-25 10-20 12-13 ort. 5 20-30 X X X 10-15

Teknolojik Geligsmelerin Yayincilik Sektoriine Etkileri

7. soruda teknolojik gelismelerin yayincilik sektoriinde nasil degisimlere yol actigi
sorulmustur. Bu baglamda 6ncelikle olumlu olarak degerlendirdikleri degisimleri belirtmeleri
istenmistir. Yedi katilime1 (K-2, K-3, K-5, K-6, K-8, K-9, K-10) erisilen kisi sayisindaki artiga
vurgu yapmistir. K-2’nin {lizerinde durdugu teknolojik gelismeler daha ucuz ve erigimi arttiran
yeni mecralar saglamasi agisindan olumlu bir etkiye sahip olmustur. Bu etkinin agiklanmasi
acisindan K-6’nin belirttigi “Biz 15 giinde bir 500 tane gazete basiyoruz bu gazetenin hepsini
dagitsak, her gazeteyi de 2 kisi okusa bile, 1 milyondan fazla niifuslu Aydin’da ulasabildigimiz
kisi sayisi toplamda 1000 oluyor, yani Aydin’in binde birine ancak ulasiyor. Teknolojik

gelismeler sayesinde ben su an tek bir haberimin 20-30 bin kisi tarafindan okunmasini
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’

saglayabiliyorum yani Aydin’in yiizde ikisine, tigiine erigebiliyorum.’

Ayrica bes farkli katilmeinin (K-2, K-3, K-5, K-9, K-10) {izerinde durdugu, teknolojik

goriisiic dnemlidir.

gelismeler sayesinde mecralarinin yerellikten ¢ikarak ulusal bazda takip edilebilir hale gelmesi
de vurgulanmasi gereken bir diger noktadir. Katilimecr 10’un belirttigi: “Erisebildigimiz
okuyucu kapasitesi artti, bizim okuyucularimizin %50’si Aydin’dan, %50’si basta Izmir,
Ankara, Konya, Istanbul olmak iizere farkli illerden olusmaktadir.” bu durumu belirten 6nemli
bir ifadedir. Hatta K-2 ve K-9’un ifade ettigi sekilde, teknolojik gelismeler yerel basinin farkl
iilkelerden bile erisilebilir olmasii saglamistir. Bunlar disinda 6ne ¢ikan bir diger nokta ise
haber hazirlama siire¢lerinin kolaylagmasi ve hiz kazanmasidir. Dort farkli katilimemin (K-4,
K-7,K-9, K-10) vurguladigi bu hususta K-4’{in bu durumu agiklayan ve 6rneklendiren ifadeleri
onemlidir: “...0nceden bir haberin canli yayinini yapabilmek igin son derece pahali canli yayin
araglarina ve ekiplerine ihtiya¢ vardi. Giiniimiizde ise akilli telefon boyutlarinda bir cihazi
video kameramiza baglayarak kablosuz internet teknolojisi sayesinde ¢ok kolay ve ucuz bir
sekilde canli yaymn yapabiliyoruz. Bu gibi teknolojik gelismeler sektore ¢ok biiyiik faydalar,
kolayliklar sagladi.”. Son olarak K-3’iin, erisim ve etki alaninin genislemesi hususunda
belirttigi: “...bu gelismelerle birlikte bazi sorunlarin ¢oziimii noktasinda ilgili mercilere
ulasmada kolayliklar sagladi. OrneSin yaptigimiz, Twitter’'da ilgili kisi ya da kurumlar:
etiketleyerek paylastigimiz haberlerle ilgili ¢cok hizl, umulmadik tepki ve déniisler aldigimiz
oldu. Altyapi sorununu giindeme getirdigimiz bir haberimize etiketledigimiz bir resmi kurum o
sorunun tiim ¢oziim asamalart ve yapilanlar hakkinda bize geri doniisler sagladr mesela.
Bunlar bu teknolojik gelismelerin getirdikleri.” goriis de teknolojik gelismelerin olumlu

etkileri noktasinda 6nem tasimaktadir.

Yoneltilen 7. sorunun ikinci kisminda ise teknolojik gelismelerin beraberinde getirdigi
veya yol actig1 olumsuz durumlar belirlenmeye calisilmistir. Bu konuda 6ne ¢ikan ilk baslik,
K-1, K-3 ve K-8’in belirttigi haber iceriklerinde yasanan nitelik kaybi olmustur. Bu duruma
bagli olarak K-2’nin belirttigi lizere haber igerik ve konularinda da bir degisim yasanmuis,
okuyucular daha kitlesel ve genel haberlere ragbet gostermeye baglamigtir. Ayrica K-9’un
ifadesine gore haber icerikleri yerellikten uzaklasmustir. igeriklerle ile ilgili K-8 in ifade ettigi
hazirlanan haber metinlerindeki detaylarin azalmasi bir anlamda okuyucularin beklentileri ve
haber okuma aliskanliklariyla da dogru orantili olarak sekillenmektedir. Bunun disinda bir
diger olumsuz yon ise dort katilimcinin (K-1, K2, K-3, K-4) belirttigi muhabirlik siireclerinin
sahadan uzaklasilarak, haberlerin daha ¢ok masabasindan hazirlanmasi seklinde ortaya

cikmistir. Bu durumu agiklayan K-4’tin “...Aydin da ilgeler dahil olmak tizere vasifli, vasifsiz
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70’ten fazla basin kurulusu vardir ancak sahada aktif ¢alisan muhabir sayisi 20-25 'ten fazla
degildir.” gorisl onemlidir. Ayrica K-2'nin “Artik haberi bulan, ulastiran degil de haberi
gelen bilgiler dogrultusunda masa basinda olusturan bir anlayis olustu meslekte. ” ifadeleri de
bu durumu agiklar niteliktedir. Teknolojik gelismelerin olumsuz taraflarindan bir digeri ise ti¢
katilimcr (K-4, K-5, K-7) tarafindan belirtilen, gelisen teknolojik imkanlar sayesinde sadece
bir internet sitesi olusturarak, herhangi bir muhabir veya baska ¢alisan1 bulunmayan, mesleki
yeterlilik noktasinda da siiphe uyandiracak kisilerin meslege kolayca dahil olabilmesi olarak

ortaya ¢ikmistir.

Sosyal Medyanin Yayincilik Sektoriine Etkileri

Yonetilen 8. soruyla sosyal medyanin yayincilik sektoriine etkileri belirlenmeye
calistlmistir. Bu dogrultuda oncelikle sosyal medyanin yayimcilik sektdriine olan faydali,
olumlu etkileri iizerinde durulmustur. One ¢ikan ilk nokta sosyal medya sayesinde haber
sitelerine olan erigim sayilarindaki artigtir. Yedi katilimemnin (K-3, K-5, K-6, K-7, K-8, K-9,
K-10) belirttigi, haber sitelerine erisim noktasinda sosyal medyanin énemi ve etkisi oldukca
fazladir. K-3 haber sitelerinin giinliik ortalama ziyaret¢i sayist olan 35 bin kisinin %80 gibi cok
biiyiik bir oraninin sosyal medya {izerinden sitelerine erisim sagladigini belirtmistir. Bu hususa
destek veren diger bir bilgi ise K-6’nin belirttigi: “...%70 lik okuyucu kitlemiz ise Facebook
tizerinden sitemize ulasim sagliyor, Facebook bizim sitemizin okunma sayisini ¢ok fazla
destekliyor.” ifadesidir. Sosyal medya lizerinden haber takibi noktasinda belirtilen bu yiiksek
oranlara ek olarak yine K-6’nin vurguladigi: “...bazilart icin haber takibi sadece sosyal medya
tizerinden gergeklesiyor, bu nedenle internet siteleri iizerinden yapilan habercilik de belki
bundan 10 yil sonra ‘gelencksel yaymcilik’ kapsamina alimip bir kenara itilebilir. Artik
habercilik neredeyse tamamen sosyal medyaya déniiyor.” gorisli de dnemlidir. Bu noktaya
destek veren bir diger goriis ise K-2’nin yaptig1 ongoridiir: “Dijitallesme stirecinde séyle bir
seyir gergeklesti: oncelikle internet sitemiz tizerinden yasanan erisim, giiniimiizde sosyal
medya mecralarina kayma egiliminde. Hatta benim ongoriim belki bir siire sonra internet
sitelerine de ihtiya¢ kalmayacak. Siteler bir referans noktasi olarak kalacak belki ama agirlik
sosyal medya iizerinde olacak.”. Sosyal medya iizerinden haber takibi konusunda K-8’in
“Ozellikle yeni nesil arama motoru iizerinden veya internet adresi girerek haber sitemize giris
yapmiyor, sosyal medya tizerinden haber takip ediyor ve ilgisini ¢eken haber olursa sosyal

medya araciligiyla sitemize erigim saglyyor.” gorlisii onem tagimaktadir.
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Sosyal medyanin olumlu yonlerinden bir digeri dort katilimciin (K-3, K-4, K-6, K10)
dile getirdigi okuyucu ile etkilesimin artmasidir. K-3’tin: “Yaptigimiz bir haber altina yapilan
yorumlar ¢ok farkl: sekilde gelisebiliyor ki bazen bu yorumlar bile bir haber konusu olabiliyor.

Ayrica bu yorumlar igerigin zenginlesmesine de katki sagliyor.” gorisli bu agidan 6nemlidir.

Bir diger avantaj ise haber ve icerik hazirlama siireclerinin kolaylastirict etkisi olarak
one ¢ikmistir. K-1"in ifade ettigi: “Onceden bir parti il baskan: veya bir yerel yonetici ile yiiz
yiize iletisim kurup veya telefonla ulasip ¢esitli konularda bilgi alir ya da fikir sorardik. Bu
tarz yerel yoneticilerin de Facebook, Twitter gibi sosyal medya hesaplari var ve pek ¢ok seyi
oradan paylasiyorlar. Biz de bu bilgileri alarak haberlestirebiliyoruz.” ve K-10"un belirttigi:
“Sosyal medyada yapilan paylasimlar, yasanan gelismeleri takip ederek aninda oradan bir
haber ¢ikarabiliyorsunuz” ifadeleri bu durumu agiklayan goriislerdir. Ayrica haber hazirlama
sirecinde ihtiyag duyulan materyallere erisim imkaninin artmasit ve ulasim kolayligi
noktasinda sosyal medyanin sundugu avantajlar1 K-4, “Onceden hem haber alma siiresi ¢ok
uzundu hem de haberlerle ilgili elde edebildigimiz goriintii ok azdi. Giintimiizde 6zellikle akilli
telefonlar ve sosyal medya sayesinde bir trafik kazasinin bile olus ani ve hemen sonrasi aninda
kaydedilebiliyor hatta canli yaymlanabiliyor ki bu etkilesimi de arttiran bir durum.” seklinde

dile getirmistir.

Yoneltilen 8. sorunun ikinci kisminda ise sosyal medyanin yaymecilik sektoriine olan
olumsuz etkileri iizerinde durulmustur. Bes katilimci tarafindan (K-3, K-5, K-6, K-9, K-10)
sosyal medyanin yol actigi bilgi kirliligi ve dezenformasyon {izerinde durulmustur. Bu
olumsuzlugun cesitli sekillerde yapildigi belirtilmistir. K-3’{in ifade ettigine gore sosyal medya
vasitasiyla, haber dili kullanilarak, 6zel hayata miidahale hatta iftiraya varan boyutlarda yapilan
paylasimlar meslekte itibar kaybina yol agmaktadir. Bunun disinda yasal denetimin olmadigini,
bilgi ve haber paylasiminin kolaylikla yapilabildigini belirten K-5 bu durumun bilgi kirliligine
yol actigini vurgulamaktadir. Bu konuyu destekleyen bir diger goriis ise K-9’un “...herhangi
biri Facebook veya Twitter iizerinden hesap acarak, hi¢cbir kiinye bilgisi olmadan, yasal
yiikiimliiliik ve maddi kiilfet altina girmeden, kendisini haberci ilan ederek basin toplantilarina
dahi katilabiliyor ve bu hesaplar iizerinden paylagimlar yapabiliyor... Bu durum yerelde vasifli
olarak gazetecilik yapanlart ¢ok olumsuz etkiliyor.” seklindeki ifadelerinde ve K-10’un
“Aydin’da gazeteci olmayan ancak gazeteci gibi davranan ¢ok fazla sosyal medya hesabi var.
Gaczetecilikle ilgileri yok ama bir gazeteciymis gibi davranan, insanlarin génderdikleri bilgileri

paylasan sosyal medya hesaplar: var.” ifadelerinde goriilebilmektedir.
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Bunlar disinda K-6’nin iizerinde durdugu bilingli sekilde yanlis bilgi yaymak,
dezenformasyon yapmak icin agilan veya var olan medya kuruluslarmi taklit eden sosyal
medya hesaplar1 da baska bir olumsuz yon olarak 6ne ¢ikmistir. Yine K-6 tarafindan dile
getirilen, belli bir kigiye veya anonim olan bir sosyal medya hesabina ait paylagimlarin, takipg¢i
ve okuyucular tarafindan haber olmadig1 halde haber seklinde algilanmasi, haber olarak kabul
edilmesi de habercilik agisindan sorunlu bir duruma isaret etmektedir. Ayrica K-6’nin, “Ben
kendi mecralarimizda yaptigimiz paylasimlarin begeni sayilarini, yorumlarint dikkatle takip
etmeye oralardan ¢ikarimlar yapmaya ¢alisirim, buralardan da vardigim bir sonug bu, okur
haber kaynaklarini aywt etmekle genellikle ugrasmiyor.” seklinde belirttigi, okuyucunun
“haber kaynaklarimi ayirt etmekle ugrasmama” durumunun da yukarnda belirtilen hususla ilgili

oldugu diisiintilebilir.

Yerel Medyay: lyilestirmek Icin Yapilmast Gerekenler

Yerel medyanin iyilestirilmesi adina yapilacak calismalarin ve atilacak adimlarin
belirlenebilmesi i¢in yoneltilen 9. soru ile yerel medya kuruluslarma meslekleriyle ilgili
donanim, ekipman ve malzemelerde herhangi bir indirim veya vergi muafiyeti seklinde bir
destek olup olmadigi belirlenmeye ¢aligilmistir. Sorunun devaminda ise bu sekilde bir maddi
destek veya muafiyet olmamasi1 durumunda boyle bir diizenlemeye ihtiya¢ olup olmadig;
ihtiya¢ ise hangi ekipman, donanim ve malzemelerin bu kapsama alinmasi istedikleri
sorulmustur. Yerel basin ve medya kuruluslari i¢in ¢esitli yazilim, donanim, ekipman ve sarf
malzeme kalemlerinin herhangi birinde devlet tarafindan herhangi bir destek veya indirim
bulunmadigini dile getiren sekiz katilime1 (K-1, K-3, K-4, K-5, K-7, K-8, K-9, K-10) bu tarz
bir diizenlemenin yapilmas: gerektigini dile getirmislerdir. Yapilacak bu tarz bir diizenleme
kapsamina alinmasi gereken kalemlerden, alti katilimer (K-1, K-3, K-4, K-8, K-9, K-10)
tarafindan en ¢ok dile getirilen, bilgisayar ve laptop olmustur. Bunu dort katilimcimin (K-1, K-
8, K-9, K-10) belirttigi dijital fotograf makinesi ve yine dort katilimcmin (K-5, K-7, K-9, K-
10) belirttigi kagit destegi izlemistir. Bunlar disinda {i¢ katilime1 (K-5, K-9, K-10) tarafindan
belirtilen bir husus ise yerel basin ve medya kuruluslarina vergi indirim ve muafiyetlerinin
saglanabilecegidir. iki katilme1 (K-4 ve K-10) video kamera ve K-8 de kullamilan gesitli

yazilimlar i¢in de bir indirim veya muafiyet diizenlemesi gerektigini belirtmistir.

Iki katilime1 (K-2 ve K-6) bu sekilde bir indirim ve muafiyet iceren bir diizenlemeye
ihtiya¢ olmadigini belirtmislerdir. K-2’ye gore cihaz ve ekipmandan ziyade mesleki yeterliligin

artinlmas1 gerekmektedir. Bu hususu vurgulayan, “Giiniimiiz teknolojik sartlarinda bence
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cihaz ve ekipman ihtiyacim bir sekilde karsilayabilirler...Sadece akilli telefonla bile giizel isler
yvapilabiliyor. Ancak mesleki anlamda niteligi arttiracak yatirnmlara ¢ok ihtiyag var.” ifadeleri
onemlidir. Ayn1 sekilde bu tarz bir destege ihtiya¢ olmadigim dile getiren K-6’nin “Bence
gazeteci nitelikli veya gazeteyi kuran kisi ya da kisiler nitelikli bir ekip olusturup, nitelikli bir
gazete ¢ikarabiliyorsa, zaten elinde yeterli ekonomik bir gii¢c vardir... Isverenin de indirim ya
da muafiyetten medet umacak durumda olmamas: gerekir, eger indirimden medet umacak
durumdaysa da bu igi yapmamasi, igveren olmamasi gerekir.” seklindeki fikirleri bu hususun
aciklanmasi agisindan vurgulanmalidir. Bunun disinda nitelikli personel agiginin giderilmesi
ve iletisim fakiiltesi mezunlarinin yerel medyada calismasinin 6zendirilmesi noktasinda K-
4’in Dbelirttigi: “...meslege yeni insanlarin kazandirimast igin c¢esitli tesvik sistemleri
getirilebilir, ornegin yerel medyada ¢alisacak stajyerler icin. Yerel medyada staj yapan bir
gazetecilik boliimii 6grencisine -ogrencinin ¢alistigt kuruma degil direkt 6grenciye- burs
seklinde bir ddeme yapilabilir. Cok yiiksek rakamlara da gerek yok, burada amag¢ meslegi
sevdirmek olmalidir. Bu tarz bir diizenleme hem yerel basint maddi kiilfet altina sokmaz hem
de meslege baslama noktasinda 6grenciler i¢in bir motivasyon yaratir” hususu bir ¢éziim

Onerisi olarak onemlidir.

Yerel Medyanin Bagslica Sorunlar:

Yoneltilen 10. ve son soruda ise yerel basin ve medya kuruluslarinin baglica sorunlari
belirlenmeye calisiimistir. Oncelikle alt1 katilimeinin (K-1, K-3, K-4, K-6, K-8, K-10) iizerinde
durdugu kalifiye muhabir ve personel eksikligi sorunu 6ne ¢ikmistir. Bu sorunun temelini K-
4, maddi sikintilar nedeniyle yeterli sayida muhabir istihdam edilememesine baglamaktadir.
Bunun sonucu olarak da K-3’iin dile getirdigi “sablon seklinde, masabasinda haber iireten,
ozel haber iiretemeyen bir muhabir profili” yerel medyada sekillenmistir. Ayni1 konu hakkinda
K-6’nin verdigi “Gazetecilikte usta-¢irak iliskisi ¢ok onemlidir. Ustalar yanlarina ¢irak
almiyorsa veya yamna ¢irak alacak usta yoksa nitelikli muhabir yetismesi de miimkiin
degildir” bilgisi onemlidir. Bu konuyu 6zellikle vurgulayan ve temel sorun olarak bu konuyu
dile getiren K-10"un “Savaslar ordu ile kazanilir, nitelikli eleman olmadiktan sonra diinyanin
en biiyiik silahlarina sahip olsaniz da bir sey yapamazsiniz. Kaliteli, nitelikli, haberin ne
oldugunu bilen personel bizim en biiyiik ihtiyacimizdy” sozleri konunun Oneminin

vurgulanmasi hususunda 6ne ¢ikmaktadir.

Gazeteciligin bir meslek yasasinin ve odasinin olmamasi {i¢ katihimer (K-1, K-2, K-4)

tarafindan dile getirilen diger bir sorundur. Bu noktada K-1’in dile getirdigi meslek odasinin
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olmamasi, dernek statiisiinde bulunan cemiyetlerin tek yaptiriminin, cemiyetten ihra¢ olmasi
durumunun vurgulanmasi gerekmektedir. Bu soruna paralel olarak, yedi katilime1 (K-1 K-2,
K-4, K-5, K-7, K-9, K-10) tarafindan dile getirilen, teknolojik gelismeler ve sosyal medya ile
ortaya ¢ikan bir sorun ise internet sitesi kurmanin, sosyal medya hesab1 agmanin son derece
kolay olmasi, bu mecralarin bir haber kanali olarak kullanilmasidir. Bu durumu K-2, “meslekle
alakas1 olmayan kisilerce ¢ok fazla istismar edilmesi” seklinde tamimlamaktadir. K-7 nin
“Kiinyesi, adresi olmayan, kurucusu, ¢alisani belli olmayan haber siteleri de bu sorunun baska
bir boyutunu olusturmaktadir” sozleri bu durumu aciklayan bir baska ifadedir. Bu konu

““

iizerinde duran K-4’lin “...sosyal medyanin getirdigi bir diger sorun ise herhangi bir internet
haber sitesi bile kurmadan, sadece sosyal medya iizerinden, ornegin adinda ‘haber’ ibaresi
gecen Facebook sayfasi acarak paylasim yapan, gazetecilik yaptigimi zanneden kisi veya
hesaplarin olmasidir. Maalesef bu tarz hesaplart destekleyen siyasiler de var. Bu durumun
kontrolii hi¢hir sekilde yapilmiyor” ifadeleri de bu sorunun denetlenmemesi hususunu 6ne

¢ikarmasi agisindan énemlidir.

K-4’iin belirttigi, yerel medya organlarinin rekabetin Otesinde, catismaya varacak
Olciide karsi karsiya gelmesi; gazeteciligi ikinci plana atarak, siyasi parti ya da goriislerin
glidiimiinde hareket etmesi, gazeteciligi bir anlamda geriye gotiiren, baska bir sorun olarak

giindeme gelmistir.

Ug katilmcmnin (K-1, K-3, K-5) dile getirdigi bir dier sorun ise vergi oranlarmin
yiiksek olmasindan kaynaklanmaktadir. Basili gazetenin maliyetinin ¢ok yiiksek oldugu ve
maddi agidan biiyiik bir kiilfet getirdigi de ii¢ katilimc1 (K-3, K-8, K-9) tarafindan dile getirilen

bir bagka sorundur.

Aydin 6zelinde olduguna deginilen ve okuyucu acisindan, K-8 tarafindan dile getirilen,
“..okuyucu da yerel medyasina sahip ¢ikmaldir...farkli bir il ile Aydint kiyasladigimda
oradaki okuyucunun veya iilkemizdeki farkli bolgelerdeki yerel medya okuyucusunun
sahiplenici tutum sergiledigini gérebiliyorum. Aydin ozelinde boyle bir sahiplenme pek yok ve
gazetelerin ozgiir olabilmesinin en biiyiik etkeni okuyucusunun sahip ¢ikmasidir” goriisii de
onemli bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Cesitli yardimlar, destekler veya BiK iizerinden
elde edilecek resmi gelirler olmadan yerel medyanin yagayabilmesinin 6nemli bir etkeni olarak
okuyucu/izleyicisinin sahiplenmesinden gectigi diistiniilebilir. Bu noktada K-6’nin “...Basi/i

gazeteler eger kendi kendini dondiiremiyorsa ortadan kalkmasi lazim. Bizim sektérde soyle bir
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anlayis var, ‘yerel basin yasasin’. Yerel basin kendini idame ettiremiyorsa, siirekli

desteklenerek ayakta kaliyorsa bence yasamasin...” goristini de vurgulamak gerekir.
Bunlar diginda dile getirilen diger sorunlar ise sunlardir:

Vasifli gazeteler 6zelinde yasal denetim eksikligi ki bu sorunun paydas vasifli gazeteler

arasinda haksiz rekabete yol agtig1 dile getirilmistir. (K-5)

Yerel yonetimlerin, belediyelerin kurduklari basin birimleri de bagka bir sorun
olusturmaktadir. Bu birimlerin tamitim ve reklam seklinde hazirladiklart igeriklerin

degistirilmeden, kontrol edilmeden kullanilmasi yerel basin i¢in bir sorundur. (K-5)

Dijitallesme ile aboneligin birlikte, dogru orantili olarak gelismemesi, yerel medya

organlarmin trettikleri haberlerden para kazanamamasi. (K-1)

Resmi kurumlardan haber toplama siirecinde bilgi almada yasanan zorluklar, bu konuda

yerel medyaya kolaylik saglanmalidir. (K-7)

Yerel medya icin temel haber kaynagi olan, resmi kurumlarin yapacaklar1 duyurulari
veya haber olacak konular1 gazetecilere vermek yerine kendi sosyal medya hesaplarindan

paylasmalar1 da bir sorundur. (K-8)

Sonu¢

Yeni iletisim teknolojileri ulusal 6lgekli medya kuruluslarini etkiledigi gibi yerel medya
iizerinde de degistirici ve donlstiiriicii etkiler gdstermistir. Ulusal 6l¢ekli medya kuruluglariyla
kiyaslandiginda yerel medyanin basta maddi olmak {iizere pek cok konuda dezavantajl
konumda oldugu bilinmektedir. Giiniimiiziin yeni iletisim teknolojileri olan akilli mobil
cihazlar, internet ve sosyal medya araclari oncelikle bu maddi yetersizligin bir 6l¢iide
kapatilmasina yardimer olmaktadir. Geleneksel yayincilik siiregleriyle maliyet acisindan
kiyaslandiginda yeni teknolojiler, yerel medya agisindan daha erisilebilir konumdadir. Bu
teknolojiler ayn1 zamanda sektdrde ¢aligsanlar i¢in pek ¢ok kolayligi da beraberinde getirmis,

onceye kiyasla is ylikiinii oldukca azaltic1 bir etki gostermistir.

Yeni teknolojilerin yerel medya kuruluslarina sagladigi avantajlardan biri erisilebilen
kisi sayilarinda yasanan artis seklinde olmustur. Bahsi gecen yeni teknolojiler sayesinde daha

ucuz ve erisimin artmasina katki saglayan yeni mecralar ortaya c¢ikmistir. Giiniimiizde
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konvansiyonel olarak kabul edilebilecek basili gazeteyi ele alarak bir degerlendirme
yapildiginda, giinliik bin adet baski yapan bir gazeteyi dort kisinin okudugu varsayildiginda
ulasilabilen en fazla kisi sayist dort bin olurken; internet haber sitesi veya sosyal medya
iizerinden yaym yapan bir kurulusun erisebildigi kisi sayis1 kat kat fazla olarak
gergceklesmektedir. Erigilen kisi sayisinda yasanan artisin 6tesinde yeni teknolojiler sayesinde
yerel medya sadece yerelden takip edilebilme durumundan siyrilmig, iilke hatta diinya

genelinde takip edilebilir bir konuma erismistir.

Her yeni teknolojinin beraberinde gelen uyum siirecinden yerel medya kuruluslar da
etkilenmis, bir adaptasyon siireci yaganmistir. Bu siirece uyum saglayamadigi i¢in meslekten
ayrilan kisi ve kuruluglar oldugu gibi yeterli sayida ve kalifiye personel bulma noktasinda
problemler yasanmistir. Bu hususlar yeni teknolojilerin yerel medya 6zelinde yasadigi olumsuz
durumlara isaret etmektedir. Gorligmeler sirasinda bilhassa vurgulanan akilli telefon ve internet
teknolojisinin beraberinde getirdigi, haber toplama ve hazirlama siire¢lerine olan kolaylastirict
ve hizlandirict etkisi ise yeni teknolojilerin olumlu taraflarmi ortaya koymaktadir. Yeni
teknolojinin olumsuz bir etkisi olarak hazirlanan haber iceriklerinde nitelik kayb1 yasandigi
dile getirilmistir. Bu noktada hem haber hazirlayan profesyonellerde yasanan nitelik kaybi hem
de okuyucunun talep ve beklentilerinde yasanan degisim rol oynamis gibi durmaktadir.
Habercilik pratiklerinin dijitallesmeyle birlikte sahadan uzaklasilarak haberlerin masabasinda
hazirladig1 bir siirece evrilmesi sonucunda hazirlanan haberlerde nitelik kaybi yasandigina
vurgu yapilmaktadir. Okuyucu/izleyicinin de beklentilerinin degisime ugradigi, uzun metinler

ve ¢ok ayrintili igeriklerin eskiye oranla fazla talep edilmedigi de belirtilmelidir.

Teknolojik gelismelerin sagladigi kolayliklardan bazilarmin yerel medya 6zelinde
suistimal edildigi, gazetecilik meslegiyle ilgili yeterli egitim ve donanima sahip olmayan kisi
ya da kisilerin kurduklar1 internet siteleri veya agtiklar1 sosyal medya hesaplar1 vasitasiyla
“gazetecilik” yapmalar ¢esitli sorunlara yol agmaktadir. Bu durumun bir sonucu olarak
dezenformasyon ve bilgi kirliligi olusmaktadir. Ayrica maddi ve manevi ¢ikar amaci giidiilerek
bu faaliyetlerin yiirlitilmesi etik sorunlara yol agmakta ve meslekte itibar kaybina neden

olmaktadir.

Sosyal medya yerel basin kuruluslariin erisebildigi kisi sayilarinin artmasi agisindan
olduk¢a onemlidir. Caligmaya katilan kuruluslarin hepsinin en az iki farkli sosyal medya
aracinda hesab1 bulunmaktadir ve bu hesaplarin erisilen kisi sayilarina olan olumlu etkisi tim

katilimcilar tarafindan vurgulanmistir. Bazi katilimcilarin sosyal medyay1 internet haber
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sitelerinin de Oniine koymasi, asil mecralar1 olarak sosyal medyay1 dile getirmeleri, sosyal
medyanin glinlimiizde yerel yayimcilik acisindan geldigi noktay1 fark etmek adina énemlidir.
Ayrica yayinciligin geldigi nokta a¢isindan bazi katilimeilarin belirttigi, basili gazetelerin
yakin zamanda ortadan kalkacagi diisiincesi 6onemlidir. Bu katilimcilarin 6ngoriisii olarak ¢ok
da uzak olmayan bir gelecekte internet haber sitelerinin de konvansiyonel medya kapsamina
girme ihtimali lizerinde diisiiniilmesi gereken bir durumdur. Yapilan goriigmeler neticesinde
Aydin’da yerel basm kuruluslarinin paylasim siklig1 ve takipgi sayilar1 géz ontine alindiginda
oncelikli sosyal medya mecras1 Facebook olarak dne ¢ikmaktadir. ikinci mecra olarak ise
Instagram 6n plandadir. Hem yapilan goriismeler hem de goriisme yapilan kuruluslarin sosyal
medya hesaplar1 ve paylagimlar ile desteklenebilecek bir sonu¢ olarak haber ve siyaset
takibinde ulusalda 6n planda yer alan Twitter ise yerelde haber takibi noktasinda olduk¢a geri
planda kalmaktadir. Bunlar disinda sosyal medyanin sagladigi bir diger avantaj ise paylasim,

begeni, yorum gibi ¢esitli dzellikleri sayesinde etkilesimi artirici niteligidir.

Sosyal medyanin genel olarak sorumlu tutuldugu bilgi kirliligi ve dezenformasyonun
yayilmasi sorunu, yapilan goriismeler neticesinde yerelde de bir sorun olarak ortaya ¢ikmaistir.
Haber dili kullanilarak, haber seklinde yapilan dezenformasyon ve yayilan yanhs bilgiler
ozellikle vurgulanmasi gereken hususlardir zira bu sekilde yapilan paylagimlarin yerel medya
ve basin tarafindan yapilan paylasimlardan ayirt edilememesi mesleki itibarini zedelenmesine
yol acabilmektedir. Bunun diginda haber paylasimi yapan ancak herhangi bir gergek ya da tiizel
kisi bilgisi bulunmayan yani anonim sosyal medya hesabi seklinde olusturulan veya var olan
yerel bir medya organini birebir taklit edecek sekilde olusturulan hesaplar vasitasiyla yanlis ve
yalan bilginin bilerek yayilmasina sagladigi kolaylik agisindan da sosyal medya bir sorun teskil
etmektedir. Ayni sekilde teknolojik gelismeler neticesinde oldukga kolay sekilde ve haber sitesi
formatinda anonim olarak olusturulan mecralardan, dogrulugu kesin olmayan veya yanl

sekilde yapilan “s6zde” habercilik faaliyetleri de bagka bir soruna isaret etmektedir.

Yerel medya kuruluslarinin baslica sorunlari arasinda ge¢miste oldugu gibi glintimiizde
de maddi sikintilar gelmektedir. Artan baski, boya ve kalip maliyetleri nedeniyle basili
gazeteler, kuruluslar1 zarara ugratmakta, farkli yerlerden elde edilen gelirlerle basili gazetelerin
varligr siirdiiriilmektedir. Ayrica basili gazeteye olan talep her gecen donemde daha da
azalmaktadir. Goriismelerde belirtildigi tlizere basili gazetenin yakin gelecekte artik
cikarilmayacag1 Ongoriisiinde bulunmak olasidir. Basili gazete maliyeti son bulsa dahi yerel

basin 6zelinde maddi sorunlar devam edecek gibi durmaktadir zira okuyucu/izleyiciler habere
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herhangi bir bedel 6demeden ulasma imkanina sahiptir. Bu noktada yapilan goriismelerde
katilimcilarin biiyiik cogunlugu yerel gazetelerin ¢esitli devlet destekleriyle (vergi indirimleri
veya muafiyetleri, cesitli ekipman ve donamimlarda indirimler vb.) yasatilmasi gerektigini
vurgularken iki katilimeir bu sekilde bir destek olmaksizin yerelde medyanin varligini
siirdiirmesi gerektigini belirtmislerdir. Nitelikli ¢calisanlar, yeni teknolojilere adapte olmus bir
organizasyonla yerel medya kuruluslarinin kendi kendilerine yetecek bir yapiya sahip
olabilecekleri sdylenebilir. Bu noktada devlet tarafindan 6ncelik ve destek verilecek bir husus
olarak oOzellikle iletisim fakiiltesi mezunu geng¢ bireylerin yerel medya kuruluslarinda
calismasi tegvik edici ve 6zendirici programlarin olusturulmasi diisiiniilebilir. Ayrica yine
devlet tarafindan atilmasi beklenen bir diger adim ise bir meslek yasasi diizenlemesidir. Temel
islevi haber vermek olsa da basinin halki bilgilendirmek, kamuoyu olusturmak, halk adina
yoneticileri denetlemek gibi demokrasiye dogrudan etki ve katkist olan gorevleri de
bulunmaktadir. Bu gorevlerin eksiksiz ve etkin sekilde yerine getirilmesi ulusal diizeyde

oldugu kadar yerel diizeyde de son derece dnemlidir.
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Extended Abstract

Communication technologies have always been in a state of flux since the early ages of
human history.In this manner, each technological development provides speed, convenience
and an increase in the number of people reached in mass communication. In addition, thanks
to these new technologies, interaction has reached a level that was not accessible before. At
this point, the effect of social media should be especially emphasized. Social media channels
have started to be used effectively in the field of press and media thanks to the opportunities
they provide. In addition to mass media such as newspapers, magazines and television, it stands
out as new media that are used daily and actively. These new channels are used in the execution
of traditional journalism processes as well as personal sharing. On the other hand, it is a fact
that it causes some negativities such as disinformation, information pollution and ethical
violations. Both national and local press and media organizations use communication
technologies. However, compared to the national press, local press and media organizations
are far behind in many areas, above all financially. It is thought that some of the
disadvantageous situations that local media have challenged can be eliminated by
digitalization, the internet, social media and especially computer technologies.

Observing the positive and negative effects of technological developments in mobile
technologies and the internet on costs is one of the prime purposes of this research. The study
has also examined how the local press, and their employees can use the advantages such as
speed and mobility provided by social media. Also, the benefits and harms of these
technological improvements are identified in the survey. In the study, firstly, the function,
significance, primary challenges, and main solutions to these challenges of local press are
elucidated. Furthermore, the concepts of new communication technologies and digital
journalism are expounded upon. The final section encompasses the research itself. Semi-
structured and open-ended questions, and an in-depth interview method, which is a qualitative
research method, were used in the study, which aims to determine the advantages and
disadvantages of new communication technologies in addition to determining the positive and
negative experiences that local press may encounter in the processes of digitalization and
transition to the internet environment. In criterion sampling, people, who have the problem that
is the object of the survey, are interviewed. Since there was no similar study before, the study
was carried out based on Aydin province. Thus, in the research sample, there are the local press
and media members in Aydm. In this context, the publishers or editors-in-chief of 10 press-

media organizations which are both periodicals and internet newspapers, published in Aydin
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and included in the Aydin Periodicals List of the Press Advertisement Agency, were
interviewed. The responses were evaluated based on their relevance and significance. In the
findings section, they were categorized and analyzed using the Descriptive Analysis method,
considering their thematic relevance. Within the scope of the study, it has been found that
communication technologies led to increases in the number of people who can access local
media. All of the organizations participating in the study have accounts on at least two different
social media tools, and the positive effect of these accounts on the number of people reached
was emphasized by all participants. It is important for some participants to put social media in
front of internet news sites and to express social media as their main channel, in order to realize
the point that social media has reached in terms of local broadcasting today. In addition, in
terms of the point that publishing has reached, the thought that printed newspapers will
disappear in the near future is important. As these participants predict, the possibility of internet
news sites to be covered by conventional media in the not too distant future should be
considered. As a result of the interviews, Facebook stands out as the primary social media
channel, considering the frequency of sharing and the number of followers of local press
organizations in Aydin. As the second medium, Instagram is at the forefront. Furthermore, it
has detained that news gathering and dissemination processes have become easier, and the
accessible area has expanded. It has shown that interaction has increased thanks to internet
journalism and particularly social media. Another negative situation that arises within the scope
of the study is that some of the conveniences provided by technological developments are
abused in the local media, and the so-called journalism of the person or people who do not have
sufficient education and equipment related to the profession of journalism through the websites
they set up or the social media accounts they open causes various problems. The effect of new
technologies on the increase and spread of information pollution and disinformation has also

emerged as negative results obtained within the scope of the study.
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