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ABSTRACT:

In this study, the effects of market chains on the purchasing and consumption mentality of rural communities in Turkey have been
investigated. The study was carried out by conducting a survey in forest villages in the rural region of Yozgat Province. The
characteristics of the areas where the villagers live and their livelihoods, the products they produce and how, where, and how they
market these products, their shopping styles and habits are the subjects investigated in the study. The survey form consisted of a
total of 46 questions and was applied to 200 people. The collected data were evaluated with the SPSS 20 package program. According
to the research results, while almost all the villagers who participated in the survey cannot sell the products they produce to chain
markets, only 34% of them can sell them in local markets. The products that the villagers sell the most in local markets are cheese,
village eggs, milk, and butter, respectively. Villagers who participated in the survey stated that there is a wide variety of products in
chain markets and that they can meet all their needs, but chain markets cause the products brought to local markets to be sold at
low prices. Villagers believe that they can purchase and consume out-of-season vegetables and fruits thanks to chain markets, and
that the quality of the products sold in chain markets is lower than in local markets. On the other hand, the prominent results of this
research were that chain markets contribute to local employment and that cooperation with producers in villages and towns is
necessary for the sale of natural and organic products in chain markets.

KEYWORDS: Market Mechanisms, Consumer Behavior, Market Chains, Rural Communities, Yozgat Province, Tiirkiye.
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Bu galismada; Turkiye’de market zincirlerinin kirsal toplumlarin satin alma ve tiiketim anlayisi tizerine etkileri arastirilmistir. Calisma
Yozgat ili kirsal ydresinde bulunan orman kdylerinde anket galismasi yapilarak yiiritilmiistir. Anket formunda 46 soruya yer
verilmis ve 200 kisiye uygulanmigtir. Kéylllerin yasadiklari alanlarin 6zellikleri ve gegim kaynaklari, Grettikleri Grlinler ve bu Grinleri
nereye ve nasil pazarladiklari, alisveris yapma tercihleri galismada arastirilan konular arasindadir.. Toplanan veriler SPSS 20 paket
programiile degerlendirilmistir. Arastirma sonuglarina gére ankete katilan koylilerin hemen hemen hepsi Gretmis olduklari Grinleri
zincir marketlere satamazken, ancak %34’U yoresel pazarlarda satabilmektedirler. Koyliilerin yoresel pazarlarda en ¢ok sattigi
Urtnler sirasiyla peynir, kdy yumurtasi, stt ve tereyagidir. Anket ¢alismasina katilan kéylller zincir marketlerde Grin gesitliliginin
¢ok oldugunu ve her tirli intiyaglarini karsilayabildiklerini, fakat zincir marketlerin yoresel pazarlara getirilen Grtinlerin dusuk fiyatla
satilmasina neden oldugunu belirtmislerdir. Koyliler, zincir marketler sayesinde mevsim disinda yetistirilen sebze ve meyve
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Grtnlerini satin alip tiiketilebildikleri ve fakat zincir marketlerde satilan Griinlerin kalitesinin yéresel marketlere gore daha disik
oldugunu ifade etmislerdir. Ote yandan, zincir marketlerin yéresel istihdama katki sagladigi, dogal ve organik {riinlerin zincir
marketlerde satisi icin kdy ve kasabalardaki Ureticiler ile is birligi yapilmasi gerektigi arastirmanin one ¢ikan sonuglari arasinda
olmustur.

Anahtar Kelimeler: Pazar Mekanizmasi, Tiiketici Davranisi, Market Zincirleri, Kirsal Toplumlar, Yozgat ili, Tiirkiye.
GiRis:
Kirsal alanlar; tretim etkinlikleri tarima dayal olan, kirsal nifusun galistigl ve ugras verdigi yerler olarak belirtilebilir. Kirsal niifus
kavrami ise; kent sinirlan disinda genellikle “kéy ve kasaba” gibi yerlesim birimlerinde yasayan insan kitlelerini atifta bulunmaktadir
(TDK Sozluk, 1988; Red House So6zliik, 1984) . Kirsal toplumlar kavrami; “en azindan bir aile (family) veya hanehalki (household)
diizeyinde ortak yasam birlikteligi kurmus, agirhkh olarak tarimsal ugraslar ve topraga dayali tiretimleri yaparak gecimlerini saglayan,

kendilerine ézgii bir sosyal diizen ile olusturduklari ekonomik yapi igerisinde yasamlarini siirdiiren insan kitleleri” seklinde
tanimlanabilir (Tolunay ve Akyol, 2006).

Diinya nifusunun yaridan fazlasi, kaynaklarin ¢ok az degerlendirilebildigi, saglik kosullarinin yetersiz oldugu, ilkel tarimsal ugraslarin
yapildigi bir ortam igerisinde yasamini sirdiirmektedir. Kirsal yérelerde yasayan insanlar gecimlerini, topraga dayal bir Gretim dali
olan tarimsal ugraslar ile saglamaktadir. Tarimsal liretim parasal gelir elde etmekten gok, glinlik gida glvenliginin saglanmasi igin
yapilmaktadir. Fakat tretim tekniklerinin ilkel ve geleneksel olusu, istenilen dlizeyde verimin alinamamasina, dolayisiyla gida gtivenligi
tehlikeye diismesine neden olmaktadir. Béyle bir yasam ortami insanlara fakirlik ve yoksulluk getirmektedir. Ulkeler kalkinma
¢abalarini gergeklestirirken, kirsal yorelerde bulunan insanlari ihmal etmemek ve kirsal kalkinma galismalarina 6nem vermek
zorundadir (Oakley ve Garforth,1985).

Gelismekte olan Ulkelerin kirsal yorelerinde; tarim disi sektorlerde istihdam olanaklarinin kit, tarimsal Gretim teknikleri ilkel, tarim
sektoriinde issizlik ve 6zellikle gizli issizlik yaygindir. Ayrica kisi basina gelir diisiik, dolasiyla tasarruf ve kapital donanimi yetersizdir.
Bu sonuglar pazar ve kredi yapisini olumsuz etkilemektedir (Savas, 1979; Geray, 1991).

Ulkeler kirsal yérelerde yasayan insanlarin sorunlarini ¢6zmek icin gesitli plan, proje ve programlar uygulamaktadir. Kirsal yérelerde
tarimsal ugrasilarin ekonomik hayat icerisinde can alici bir Gretim dali olmasi, uygulanan plan, proje ve programlarin tarimsal agirlikli
bir yapi tasimasina neden olmaktadir. Gergekten tarimsal kalkinma kirsal bolgelerin kalkinmasinda gok 6nemli ve gerekli bir kalkinma
ugrasisi olmasina ragmen, kirsal kalkinma kirsal yasamin tarimsal bakis agilari bulunmayan konularini da blnyesine almaktadir.
Bugline kadar kirsal kalkinma (izerine birgok tanim yapilmis ve kirsal konularinin gergevesi belirlenmeye galisilmistir. 1970’li yillarda
Birlesmis Milletler destegi ile yapilan bir toplantida ele alinan konular, kirsal kalkinmanin kapsami hakkinda garpici bir bakis agisi
sunmaktadir. Buna gore kirsal kalkinma; basitge tarimsal gelisme ve ekonomik biyime seklinde algilanmamalidir. Clinka kirsal
kalkinma kirsal toplumlarin ekonomik ve sosyal amaglar ile gelismis toplum statiisiine donUstiirildigi bitlnlesik bir siiregtir. Bu
donlsim saglanirken kirsal toplumlarin ekonomik, sosyal ve kiltirel yapilari ve bu yapilar arasindaki iliskiler iyi bir konuma
getirilmeye calisiimaktadir. Kirsal kalkinma calismalarinda, kirsal toplumlarin problemleri belirlenmekte ve tanimlanmakta, bu
problemlere gére uygun ¢6zim onerileri gelistiriimektedir (Oakley ve Garforth,1985).

Ulke kalkinmasi ve kirsal kalkinma olgusunu Tiirkiye &rnegi vererek agiklamak yerinde olacaktir. Tiirkiye kalkinmakta olan bir tilkedir.
Az Gelismis Ulkelerden (AGU) farkli nitelikleri olsa bile, {ilkenin bir dizi yapisal sorunlari bulunmaktadir. Gerek ekonomik yapinin
iyilestiriimesi ve gerekse yapisal sorunlarin ¢ézimlenmesi igin lilke ekonomisine miidahale edilmesi gereklidir ve hatta zorunludur
(Manisali, 1982).

Ulkemizin iktisadi politikalari ilk olarak Cumhuriyetin kurulmasindan sonra, 1923 yilinda izmir ‘de ilk defa toplanan Tiirkiye iktisat
Kongresi ‘nde saptanmistir. Kongrenin aldigi kararlar, Tirk ekonomisinde liberal bir politikanin egemen olmasina olanak hazirlamistir.
1927 ‘de “Tesviki Sanayi Kanunu” kabul edilmis ve 6zel kesimin ekonomik kalkinma da etken bir rol oynamasi istenmistir. Fakat,
sermaye birikiminin yetersizligi, yatinnmlari gergeklestirecek 6zel girisimcilerin bulunmamasi, sermaye birikimini saglayacak finansman
kaynaklarinin yoklugu; ekonomide tasarruf, kredi, yatirim iliskilerini saglayacak kurumlarin olusturulmus olmamasi, kalkinmada dogal
olarak devletin &nciiliigiini zorunlu hale getirmistir. iste bu sartlarda devlet girisimci ve sermayedar olarak ekonomiye girmis ve her
alanda kalkinma gabasi vermeye baslamistir. Zamanla karma ekonomi felsefesi anlayisiyla, kamu ve 0Ozel sektor olarak ilke
ekonomisinin gelismesi hedeflenmis ve bu donem 1950’li yillara kadar uzanmistir. 1950 ‘li yillardan sonra agirlikh liberal ekonomi
anlayigi getirilmek istenilmis ve serbest piyasa modelinin uygulanmasina galisiimis olmasina ragmen, bu tir bir ekonominin tam
tarifinin yapilmamasi, dlkenin serbest piyasa ekonomisinin uygulanabilecegi bir yapi igerisinde bulunmamasi gibi nedenler, bu
ekonomik anlayisin yerlesmesini geciktirmis ve bu siireg planli karma ekonomi déneminin basladigi 1963 yilina kadar siirmiistiir. (ilkin,
1978; Kiligbay, 1988). Planli kalkinma déneminin baslangicindan sonra yine agirlikli olarak karma ekonomi anlayisi uygulanmis,
hazirlanan bes yillik kalkinma planlari kamu sektori icin emredici, 6zel sektor igin yol gosterici bir nitelik sergilemistir. Ekonomik
hayatta liberallesme ve piyasa mekanizmasinin ekonomide gegerli kilinmasi hedeflenmesine ragmen, bu yillarda uygulanan karma
ekonomi modelinin yanlis algilanmasi, bir ekonomide kontrolleri ve midahaleleri kaldirarak serbest piyasa ekonomisi sartlarina
ahisacaginin disliniimesi ve ayrica kamu iktisadi tesebbuslerinin sayilarinin azalmasi ile liberalizme daha yakin olacagi varsayilmasi,
ekonomiyi saglikli bir rota igerisine sokamamistir. Bu ¢ercevede ekonomi 1980 ‘li yillara kadar gelmistir (Kilicbay, 1988). 1980 ‘li
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yillardan sonra 6zellikle 1983 yilindan itibaren yine planh kalkinma anlayisi icerisinde ekonominin yapisal sorunlari (bozulan makro
dengeleri dizeltmek, doviz ve enerji darbogazini asmak, enflasyon hizini disirmek, bltce agiklarini kapatmak vb. gibi) ¢6ziimlenmeye
calisilmistir (Kiligbay, 1988). Ayrica, kirsal yorelerin fiziksel ¢evresi ile ilgili olan sorunlarin (kirsal altyapi olanaklarinin yetersizligi,
egitim ve saglik kosullarinin olumsuzlugu, tarimsal verimliligin diistiklUgu, igme ve sulama suyu azligi, vb gib) ¢c6ziminde de 6nemli
asamalara ulasilmistir (ilkin, 1978).

Kirsal kalkinma; insan yasamina olumsuzluklar getiren kirsal gevre kosullarinin iyilestiriimesine yonelik ¢alismalar olarak distinilirse,
bunun sadece fiziksel g¢evre kosullarinin gelistiriimesi olarak algilanmamasi, sosyal ve ekonomik yapinin gelistirilmesi olarak da
distnilmesi gerekmektedir. Bu noktada giinimiizde arastiriimasi gereken konularin basinda; “kirsal yorelerde yasayan halkin
bireysel, aile ya da hanehalki olarak nasil bir ekonomik yapi ve pazar mekanizmasi igcinde oldugu ve kapali kirsal ekonomik yapinin
durumu” gelmektedir.

Pazar ve market kelimeleri, gtinliik hayatta siklikla kullanilan kelimeler arasindadir. Tuirk Dil Kurumu'na (TDK) gére market kelimesinin
anlami; 6zellikle her tirli yiyecek maddesinin, ev, blro, magaza vb. yerlere ait gereglerin satildigi diikkan seklinde belirtilmektedir
(Anonim, 2021a). Gegmiste “bakkal diikkani” olarak alisveris yapilan yerler ginimizde “market” ya da “stipermarket” adiyla anilmaya
baslanmistir. Stipermarket, tlrll tiketim mallarinin, 6zellikle her turlt yiyecek maddelerinin ve mutfak gereglerinin alicilarca segilip
satin alinabildigi blyuk satis yeri, blylik magaza olarak tanimlanmaktadir (Anonim, 2021b). Hipermarket modeli Tiirkiye’de gitgide
kendine daha fazla yer bulmaya baslarken gida perakendeciligi nispeten pargali bir haldedir. Gida trtnleri eskiden kigik yerel pazarlar
ve bakkallarda satilirdi. Bu kiiglik satis yerleri yerel konumlardaki temel Grinlerin satigi agisindan diger lkelerdeki perakende
magazalara benzemektedir. Kentlesme ve uygun fiyat istegi pazarin en belirgin faktorleri arasinda oldugundan gelecekte tim gida
ihtiyaclarinin stpermarketlerden veya zincir magazalardan karsilanmasi beklenmektedir. Tlrkiye ‘de slipermarket ve market
zincirlerinden alisverisler hizla artmaktadir. Ulkemizde yer alan siipermarketleri ve market zincirleri arasinda; BiM A.S, Migros Ticaret
A.S., Bizim Toptan, SOK, A101, CarrefourSA, FILE sayilabilir (Anonim, 2021c).

Baslangicta market zincirleri kentlerde yayginlasirken, zamanla kirsal alanlara (kdy ve kasabalara) dogru yonelmistir. Boylece kirsal
ybrede yasayan insanlar, ulusal ve uluslararasi ticaret sitemine dahil edilmistir. Bunun sonunda geleneksel tretim ve tiketim diizeni
bulunan kirsal yorelerin ve kirsal yore insanlarinin ve 6zellikle orman kéylilerinin tiketim anlayislar degisiklige ugramistir.

Ulkemizin kirsal yerlesim alanlarinda orman igi yerlesimler nemli paya sahiptir. Son verilere gére 2022 yili itibariyle orman kdy(i sayisi
23236 ve bu koylerde yasayan nifus miktari 6 958 122 kisidir (URL-1, 2023). Kirsal kalkinma konusunda ve orman koyleri Gizerinde
kavramsal ve teorik galismalar bulunmaktadir (Tolunay ve Akyol, 2006). Ayrica kirsal yorelerde koy analizleri ve vaka galismalari
yapilmistir (Ergil, 1971; Anil, 1973; Durudz, 1976; Geray ve Acun, 1980; Geray, 1993).

Kirsal yorelerde yasayan insanlarin satin alma ve tiiketim anlayisinin bilinmesi ve arastiriimasi gerekmektedir. Bu ¢alismada;
Turkiye’de market zincirlerinin kirsal toplumlarin, 6zellikle orman koéylilerinin satin alma ve tiiketim anlayisi Gzerine etkileri
arastirilmistir. Calisma basta orman kdyleri olmak lizere Yozgat ili kirsal yerlesimlerinde yiritilmistir.

1. Materyal ve Yontem
1.1. Calisma Alani

Yozgat ili, i¢ Anadolu Bdlgesi'nde yer alan bir ildir. Yozgat ilinde 14 ilge, 51 belde ve 556 kdy vardir. i¢ Anadolu Bdlgesi'nin Orta
Kizihirmak Bolimii'nde Bozok Platosu lizerinde yer almaktadir. Kuzeyde; Corum, Amasya, Tokat, doguda; Sivas, glineyde; Kayseri,
Nevsehir, batida; Kirsehir ve Kirikkale illeri ile komsudur. Yozgat ilinde yazlar sicak ve kurak kiglar ise yagishdir. Harita 1'de galisma
alani Yozgat li haritasi verilmistir.

1.2. Materyal

Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) tez tarama merkezinde ¢alisma konusu ile ilgili yapilmis, yiiksek lisans ve doktora tezleri (Akyol, 2004,
2010; ince, 2006; Porsuk, 2009; Sener, 2009; Durusoy, 2009; Ucok, 2013) ve Tiirkiye Bilimsel ve Teknoloji Arastirma Kurumu (TUBITAK)
ULAKBIM veri tabanindan yerli ve yabanci yayinlar bulunmaktadir. Bu tez ve yayinlar arastirma konusunun belirlenmesi ve
sekillenmesinde kullanilan materyaller arasindadir.

Calismanin ilk verileri anket tekniginden yararlanilarak ortaya konulmustur. ikincil veriler ise bu alanda yapiimis olan ¢alismalar,
kitaplar ve literatlir taramalari sonucu elde edilmistir. Kdylerde yapilan vaka galismalarinda kdylere ait mevcut veri ve bilgileri iceren
dokimanlar (topografik haritalar, il ve ilge diizeyindeki istatistiki bilgi ve veriler) materyal olarak kullanilmistir.

GCalisma sirasinda milakat ve gériismelerde not ve kayit tutmak amaciyla teksir kagitlari, elde edilen etiit ve dokim bilgilerini
kaydetmek icin not defterleri ve diger kirtasiye araglari kullaniimigtir.

Yozgat ilinde yasayan koylilerin yasadiklari alanlar ve gegim kaynaklarini, koylilerin Urettikleri Griinleri ne sekilde, nereye ve nasil
pazarladiklarini, koylulerin yasadiklari konumlara gore alisveris yapma sekillerini ve aliskanliklarinin arastiriimasina yonelik anket
formu gelistirilmistir.
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Anket formu toplam 46 adet soru ve 6nermeden olusmaktadir. Anketin giris béliminde yer alan ilk 18 soru anket yapilan kéylerin
ozellikleri ve koylerde var olan yasam sekillerini belirlemeye yonelik sorulardir. Sonrasinda yoneltilen 8 soru koylerin demografik
ozelliklerini belirlemeye yoneliktir. Anket formunda koylilerin hangi Griinleri yetistirdikleri ve nereye pazarladiklarina iliskin sorularda
yer almaktadir. En son kisimda ise Likert Olgegi kullanilarak katilimcilarin verilen 6nermelere “kesinlikle katiimiyorum”,
“katilmiyorum”, “fikrim yok”, “katiiyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” seklinde birsini isaretlenmesi istenmistir. Bu anket formu
1siginda elde edilen veriler 0.05 anlamlilik dizeyi dikkate alinarak SPSS programindan analiz edilmistir.
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Harita 1. Calisma alani Yozgat ili haritasi
Anket uygulamasinda 6rnek biyuklGgunin belirlenmesinde asagida belirtilen formilden yararlanilmistir (Bas, 2005).
n>[N*t2*p*q]/[d2*(N-1) +t2*p*q] (1)

Burada 6rnekleme alinacak sayi (n), ana kitle buyuklugi (N) (166.768), glven kat sayisi (t: %95’lik gliven igin bu katsayl 1.96
alinmaktadir), 6lgmek istenilen 6zelligin ana kitlede bulunma ihtimali (p) (Calismada %95 given dlizeyi igin P=0,5 olarak alinmistir),
dlgmek istenilen &zelligin ana kiitlede bulunmama ihtimali (q) (g=1-p) ve kabul edilen &rnekleme hatasi (d:%10)'dir. Ornek
biyikliginiin tespit edilebilmesi amaciyla, Yozgat ili 2022 yili il ilge ve kdy niifuslar Tirkiye Istatistik Kurumu Bagkanhgi (TUIK) Adrese
Dayali Nifus Kayit Sistemi (ADNKS) verilerinden alinmis olup Yozgat ili nifusu 418.442 kisidir. Yozgat ilinin kirsal alanda yasayan
niifusu ise 166.768 kisidir. (TUIK, 2022).

Anket yapilacak katiimcilar rastgele 6rneklem metoduyla segilmis olup segilen il ve ilgelerin kirsal niifus sayilarinin toplamina gére
%95 glven dizeyinde uygulanmasi gereken anket formu miktari 6rnek buylklGgu formdll ile 96 olarak hesaplanmistir. Anket
uygulamalari ¢evrimigi olarak e-posta ve yiz ylize gergeklestirilmistir. Bu kapsamda Yozgat'ta yasayan 200 kisiye anket uygulama
imkani yakalanmistir.

1.3. Yontem

Verilerin glvenirliginin hesaplanmasinda Cronbach’s Alpha katsayisi kullanilmistir. Cronbach’s Alpha katsayisi strekli, aralikli ya da
ardisik 4 ya da 5 segenekli cevaplar igceren k sayidaki soruyu barindiran bir fark olup, herhangi bir yargiyi sorgulama gilicini,
yeterliligini, giivenirligini, genel tutarliigini ve soru tiirdesligini dlgcen bir katsayidir (Ozdamar, 2013).
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Anketler ile elde edilen verilerin degerlendirilmesinde (Parametrik veya Parametrik olmayan testler) kullanilacak testlerden hangisinin
uygun oldugunu belirlemek amaciyla Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk testleri ile normallik testi yapilmistir (Ari, 1971).

Yapilan Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk testi neticesinde test istatistiginin anlamlilik diizeyinin 0.05'ten biyik bulunmasi
durumunda verilerin %95 gliven diizeyinde normal dagilima uygun oldugu, kiigiik bulunmasi durumunda da normal dagilima uygun
olmadigl karari verilmistir. Normal dagilim gostermeyen verilerin analizinde Kruskal Wallis-H Testinden faydalaniimistir. Kruskal
Wallis-H Testi normal dagihm géstermeyen gruplar arasindaki farkliligin anlamhhgini test amaciyla kullanilan bir teknik olmasi ve One-
Way ANOVA’nin non-parametrik karsiligi olmasi bakimindan tercih edilmistir (Orhunbilge, 2010). Ayrica ikili karsilastirmalarda da
parametrik olmayan test yontemlerinden Mann-Whitney U testi kullaniimistir. Kruskal Wallis ve Mann-Whitney U testinde
varyanslarin esit olmasi durumunda farkhhgin hangi gruptan kaynakh oldugunu tespit etmek iginde ¢oklu karsilastirma (Crosstabs
Testi) yonteminden faydalanilmigtir. Bunlarin sonucunda elde edilen bulgular ylzde ve frekans analizi ile ortaya konulmustur.

2. BULGULAR
2.1. Katilmcilarin Demografik Ozellikleri

Burada anket galismasina katilan koylilerin demografik 6zelliklerinin frekans ve yiizde degerleri Cizelge 1’de verilmistir. Cizelge 1'de
gorildligl tzere anket calismasi icinde yer alan katilimcilarin egitim durumlar %68’i ilkégretim, %26's lise, %3'U On lisans ve %3'l
lisans diizeyinde egitim almistir. Ankete katilanlarin %5'i bekar, %95’i ise evli olduklarini belirtmislerdir. Yas ortalamasina bakildigi
zaman %30 ile 31-40 yas grubu birinci iken %9 ile 61 yas ve (stii yas grubu son sirada yer almaktadir. Katilimcilar %62 oran ile giftcilik
yaptiklarini belirtmislerdir. Hanedeki toplam kisi sayisi degerlendirildigi zaman %63 oran ile 3 ve 4 kisi yasayanlar ilk sirada yer
almaktadir. Aylk gelir diizeyine bakilacak olursa %59 oran ile 0-8500 TL gelir seviyesi ilk sirada, %37 oran ile 8501-12500 TL gelir
seviyesi ikinci sirada yer almaktadir. Hanenin aylk ortalama gelir diizeyine bakacak olursak %50 oran ile 0-8500 TL gelir seviyesi ilk
sirada, %42 oran ile 8501-15000 TL gelir seviyesi ikinci sirada yer almaktadir.

Cizelge 1. Arastirmaya katilan koylilerin demografik 6zellikleri

Sosyoekongzrz::;lx::emograflk Deger say1 Yiizde (%)

ilkdgretim 136 68
Lise 52 26

Egitim durumu On Lisans 6 3
Lisans 6 3

Yiiksek Lisans ve Ustii 0 0

. Evli 190 95
Medeni durum Bekar 10 S
18-30 42 21

31-40 60 30

Yas dagilimi 41-50 40 20
51-60 40 20

61 ve Ustu 18 9

Muhtar 10 5

Ciftgi 124 62

Emekli 22 11

Serbest meslek 12 6

Berber 4 2

Meslegi Oto elektrikgi 4 2
Ogrenci 4 2

Orman isgisi 6 3

Ev hanimi 4 2

isci 8 4

Tuccar 2 1

Tek Yasiyorum 8 4

2 48 24

Hanedeki kisi sayisi 3-4 126 63
5-6 16 8

7 kisi ve Ust 2 1

0-8 500 118 59

Aylik geliriniz (TL) 8 501-12 500 74 37
12 501-16 000 6 3
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16 001-20 000 2 1

20 001 ve Ustl 0 0

0-8 500 100 50

8 501-15 000 84 42

Hanenin toplam aylik geliri (TL) 15 001-20 000 12 6
20 001-25 000 0 0

25 001 ve Ustl 4 2

2.2. Arastirmanin Alaninin Ozellikleri

Bu bolimde galisma kapsaminda elde edilen verilerin frekans ve yiizde degerleri verilmistir. Anket ¢alismasinin yapildigi kdylerin bagl
oldugu ilgelere ait bulgular Cizelge 2’de gosterilmistir. Cizelge 2’de gorildigi Gzere katilimcilar %55 oran ile Akdagmadeni ilgesinden,
%44 oran ile Cayiralan ilgesinden ve %1’i ise Sarikaya ilgesinden arastirmaya katilmiglardir.

Cizelge 2. Anket galismasinin yapildigi kdylllerin bagl oldugu ilgeler

ilgeler Sayi Yiizde (%)
Cayiralan 88 44
Akdagmadeni 110 55
Sarikaya 2 1

Anket calismasinin yapildigi Yozgat ili kdylerine ait bulgular Cizelge 3.’de verilmistir. Cizelge 3’te goriildigi Gizere %11 oran ile en ¢ok
Derekemal kdyiinden calismaya katilim olmustur. ikinci sira da %9 oran ile inénii kéyiinde, Giglincii sirada ise %8 oran ile Mentese
kdyunden katilim olmustur.

Cizelge 3. Anket galismasinin yapildigi kdyler

Yiizde Yiizde
Koyler Say!i (%) Koyler Sayl (%)

inénii 18 9 Tomarca 4 2
Mentese 16 8 Sarigiiney 4 2
Giilderesi 14 7 Yeniyapan 4 2
Evciler 2 1 Uzakgay 4 2
Yukarigulhali | 4 2 Demirseyh 4 2
Asagiculhali | 4 2 Bahgegik 4 2
Konaci 4 2 Giinduzler 4 2
Olukézii 4 2 Giinyayla 12 5
Campiar 4 ) :ukarlyahyasara ) 1
ﬁltl)durahma 4 2 Derekemal 22 10
Capni 4 2 Akbas 2 1
Akcakoyunlu | 4 2 Ortakoy 4 2
Sahnaderesi | 4 2 Derekaplanci 2 1
Gokdere 4 2 Elgi 2 1
Taspinar 4 2 Akcakisla 2 1
Kayabasi 4 2 Halhaci 2 1
Karacabren | 4 2 Melikli 2 1
Sazlidere 4 2 Kilingli 6 3
Boyalik 4 2 Kayakisla 4 2
Tomarca 4 2

Anket calismasinin yapildigi koylerin niifus dagilimlarina ait bulgular Cizelge 4’te verilmistir. Cizelge 4’te géruldugu lizere %37 oran ile
en ¢ok 201-300 kisi arasinda dagilim géstermektedir. ikinci sirada %36 oran ile 101-200 kisi arasinda, tiglincii sirada ise %12 oran ile
501 ve Usti kisi arasinda dagilim olmustur.

Cizelge 4. Anket ¢calismasinin yapildigi kdylerin nifus dagilimlar
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Deger Sayi Yiizde (%)
0-100 12 6

101-200 72 36
201-300 74 37
301-400 10 5

401-500 8 4

501 ve Ustl 24 12

Anket calismasinin yapildigi kéylerin hane sayilarinin dagilimlarina ait bulgular Cizelge 5’te verilmistir. Cizelge 5’te goruldugu Gizere
%40 oran ile en ¢ok 76-150 arasinda hane sayisi dagilim géstermektedir. ikinci sira da %35 oran ile 0-75 arasinda hane sayisi, tgiincii

sirada ise %13 oran ile 226-300 arasinda hane sayisi dagilim gostermektedir.

WWW.jenas.or
ISSN: 2146-9229

Cizelge 5. Anket galismasinin yapildigi kdylerin hane sayilarinin dagilimlari

Deger Sayi Yiizde (%)
0-75 70 35

76-150 80 40
151-225 10 5

226-300 26 13

301 ve Usti 14 7

Anket galismasinin yapildigi koylerin bulundugu ilgeye ait oldugu ilgeye olan uzakhgina iliskin bulgular Cizelge 6’da verilmistir. Cizelge
6’'da gorildiigi Gzere %68 oran ile en cok 21-30 km arasinda kéyden ilgeye ulagim saglamaktadirlar. ikinci sirada %25 oran ile 11-20
km arasinda ilgeye uzaklik, tiglincii sirada ise %7 oran ile 31-40 km arasinda kdyden ilgeye ulasim saglamaktadirlar.

Cizelge 6. Anket calismasinin yapildigi kdylerin ilgeye uzakhgina ait bilgiler

Deger Say!i Yizde (%)
0-10 km 0 0

11-20 km 50 25

21-30 km 136 68

31-40 km 14 7

41-50 km 0 0

51 Gstii km 0 0

Anket ¢alismasinin yapildigi koylerin ile uzakhgina ait bulgular Cizelge 7’de verilmistir. Cizelge 7'de gorildigi Gzere %43 oranile en
cok 101-150 km arasinda kdyden il merkezine ulagim saglamaktadirlar. ikinci sirada %31 oran ile 51-100 km arasinda ile uzaklik,
Uglinci sirada ise %14 oran ile 0-50 km arasinda kdyden il merkezine ulagim saglamaktadirlar.

Cizelge 7. Anket galismasinin yapildigi koylerin il merkezine uzakhgina ait bilgiler

Mesafe Say!i Yiizde (%)
0-50 km 28 14
51-100 km 62 31
101-150 km 86 43
151-200 km 24 12
201-250 km 0 0

251 Gstl km 0 0

Anket galismasinin yapildigi koylerin ilgeye baglandiklari yol tipine ait ulasim durumlarina ait bulgular Cizelge 8'de verilmistir.
Cizelge 8'de goriildligli lizere %97 oran ile en ¢ok kdyden ilgeye asfalt yoldan ulasim saglanmaktadir. ikinci sira da %2 oran ile
stabilize yoldan, Uglincii sirada ise %1 oran ile ham toprak yoldan ulagim saglanmaktadir.

Cizelge 8. Anket ¢alismasinin yapildigi kéylerin ilgeye ulasim durumlari
Yol Durumu Sayi Yiizde (%)
Ham toprak yol 2 1
Stabilize yol 4 2
Asfalt yol 194 97

Anket galismasinin yapildigi koylerin yerlesim sekillerine ait bulgular Cizelge 9’da verilmistir. Cizelge 4.9'da gorildugi lizere anket
¢alismasinin yapildigi kdyler %63 oran ile toplu yerlesime sahipken %37 oran ile daginik yerlesime sahiptir.

Cizelge 9. Anket galismasinin yapildigi koylerin yerlesim sekillerine ait bilgiler
Yerlesim Sekli | Sayi | Yiizde (%) |

The Effects of Market Chains on the Purchasing and Consumption Approach of Forest Villagers in Turkey: A Case 'o

Study of Forest Villages in Yozgat Rural Area 20



https://www.jenas.org/

https://www.jenas.or;

JENAS | Journal of Environmental and Natural Studies | Volume: 4 Issue: 1 2022 IESNI 21460259

Daginik yerlesim 74 37
Toplu yerlesim 126 63

Anket g¢alismasinin yapildigi kdylerde bulunan alt yapi tesislerine ait bilgiler Sekil 1’de verilmistir. Sekil 1’de gorildigi tGzere
katihmcilara koylerindeki alt yapi tesisleri soruldugunda, en ¢ok verilen cevap koylerinde gesmenin oldugu, ikinci sirada cami,
Uglincl sirada elektrik ve igme suyu hatti, dérdiinci sirada kanalizasyon hatti ve besinci sirada da telefon hatlarinin oldugunu
soylemislerdir.

Cesme msssss——— ()0
Cami meessssssssssss |98
I¢me suyu sebekesi  n——— |94
Elektrik m——— | 4
Kanalizasyon m—— |72
Telefon m—————————— ]6(
Kahvehane = 82
Koy konagr mmm 76
Bakkal ~m— 74
[Ikogretim okulu — m— 68
Kooperatif binas1 » 8
Digerleri 1
Internet kafe
Berber

S O N

Sekil 1. Anket Calismasinin Yapildigi Kdylerde Bulunan Alt Yapi Tesislerine Ait Bilgiler
*Birden fazla segenek isaretlenmistir.

Anket calismasinin yapildigi kdylerin niteligi hakkinda bilgilere ait bulgular Cizelge 10’da verilmistir. Cizelge 10’da goruldugi tzere
calismaya katilan koylerin %42’si orman sinirlari icinde %35’i orman sinirlari disinda ve %23’U ise orman kenarlarinda
konumlanmaktadirlar.

Cizelge 10. Anket calismasinin yapildigi koylerin niteligi hakkinda bilgiler

Koyiin Niteligi Sayi Yiizde (%)
Orman digl koy 70 35
Orman kenari koy 46 23
Orman igi koy 84 42

Anket g¢alismasinin yapildigi kdylerin jeomorfolojik 6zelliklerine iliskin bulgular Cizelge 11’de verilmistir. Cizelge 11’de gorildigu
lzere galismaya katilan kdylerin %70’i daglik arazi Uzerinde, %27’si diiz arazi lizerinde ve %3’ ise yiiksek daglik arazi Gzerine
konumlanmaktadirlar.

Cizelge 11. Anket calismasinin yapildigi kdylerin jeomorfolojik 6zelliklerine ait bilgiler

Jeomorfolojik Ozellik | Sayi Yiizde (%)
Duz arazi 54 27

Daglik arazi 140 70
Yiksek daglik arazi 6 3

Anket ¢alismasinin yapildigi kdylerin bolgesel iklim 6zellikleri Cizelge 12’de verilmistir. Cizelge 12’de gorildigl Gzere ¢alismaya katilan
koylerin %75’i karasal sert iklime %16’si karasal iklime, %9’u karasal ¢ok sert iklim 6zelligine sahiptir.

Cizelge 12. Anket calismasinin yapildigi kdylerin bolgesel iklim 6zelliklerine ait bilgiler

iklim Ozelligi Sayi Yiizde (%)
Karasal ¢ok sert 18 9

Karasal sert 150 75
Karasal ihman 32 16
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Anket calismasinin yapildigi koylerin iklim tipine ait bulgular Cizelge 13’te verilmistir. Cizelge 13’te gorildugu lizere ¢alismaya
katilan kdylerin %83’li yari kurak iklim tipine, %10’u yari nemli iklim tipine, %5’i de kurak iklim tipine sahiptir.

Cizelge 13. Anket g¢alismasinin yapildigi koylerin iklim tiplerine ait bilgiler

iklim Ozelligi | Sayi Yiizde (%)
Tam Kurak 4 2

Kurak 10 5

Yari Kurak 166 83

Yari Nemli 20 10

Nemli 0 0

Gok nemli 0 0

Anket calismasinin yapildigi koylerin vejetasyon tipi bilgilerine ait Cizelge 14’te verilmistir. Cizelge 14’te gorildigi tzere ¢calismaya
katilan kdylerin %61’i kurak mintika orman vejetasyon tipine, %25’i step vejetasyon tipine, %10’u da nemli mintika ormanlar
vejetasyon tipine sahiptir.

Cizelge14. Anket galismasinin yapildigi kéylerin vejetasyon tiplerine ait bilgiler

Vejetasyon Tipi Say!i Yiizde (%)
col 0 0
Columsi step 8 4

Step 50 25

Kurak Mintika Ormanlari 122 61

Nemli Mintika Ormanlar 20 10

Gok Nemli Mintika Ormanlari 0 0

Anket calismasinin yapildigi kdylerin ge¢im kaynaklarina ait bulgular Cizelge 15’te verilmistir. Cizelge 15'te gorildugu lizere
calismaya katilan koylilerin %96’si hem hayvancilik hem de tarim ile ugrasmakta, %3’U hayvancilikla, %1’i de tarimla
ugrasmaktadirlar.

Cizelge 15. Anket calismasinin yapildigi koylilerin gegim kaynaklarina ait bilgiler

Gegim Kaynagi Sayi Yiizde (%)
Hayvancilik 6 3

Tarim 2 1

Hem hayvancilik Hem Tarim 192 96

Anket ¢alismasinin yapildigi kdylerin tarimsal alanlarinin dagilimina ait bulgular Cizelge 16’da verilmistir. Cizelge 16’da gorildigu
lUzere galismaya katilan koylulerin %54’tn{n tarimsal arazisi daginikken, %46’sinin tarimsal arazisi toplu bir sekildedir.

Cizelge 16. Anket calismasinin yapildigi kdylerin tarimsal alanlarinin dagilimina ait bilgiler

Tarimsal Alanlarin Durumu | Sayi Yizde (%)
Toplu 92 46
Daginik 108 54

Anket calismasinin yapildigi kdylerin tarimsal sulama suyu durumuna ait bulgular Cizelge 17’de verilmistir. Cizelge 17’de goruldugu
Uzere galismaya katilan kdylilerin %49’unun tarimsal arazisini sulama durumu yeterli degilken, %43’tnin tarimsal arazisini sulama
durumu yoktur.

Cizelge 17. Anket galismasinin yapildigi kdylerin tarimsal sulama suyu durumuna ait bilgiler

Tarimsal Sulama Durumu Sayi Yiizde (%)
Var yeterli 16 8

Var ama yeterli degil 98 49

Yok 86 43

Anket ¢alismasinin yapildigi kdylerde yetistirilen Griinlere ait bulgular Sekil 2’de verilmistir. Sekil 2’de goruldiigu tizere arastirmanin
yapildigi kdylerde yetistirilen triinler sorgulandiginda; en cok bugday tiretimi, ikinci sirada arpa, liglincii sirada nohut, dordiinci sirada
yonca ve besinci sirada yulaf gelmektedir.

)

 /
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Sekil 2. Anket ¢alismasinin yapildigi koylerde yetistirilen Grlnlere ait bilgiler
*Birden fazla segenek isaretlenmistir

Anket c¢alismasinin yapildigi kéylerde koylllerin tarimsal Grlnlerinin satisina ait bulgular Cizelge 18'de verilmistir. Cizelge 18’de
goruldigi Gzere galismaya katilan koylilerin %60’1 kdylerinde Urettikleri Griinlerin satisini yapiyorken, koylilerin %40'1 Urettikleri
Urtnleri sadece kendileri tiiketmektedir.

Cizelge 18. Anket calismasinin yapildigi kdylerde tarimsal driinlerin satisina ait bilgiler

Satis Durumu Sayi Yiizde (%)
Satisi yapiliyor 120 60
S?dec.e kendileri 30 0
tiketiyor

Anket ¢calismasinin yapildigi koylerde hayvancilik igin mera alanlarina ait bulgular Cizelge 19'da verilmistir. Cizelge.19’da goruldiugu
Uzere galismaya katilan koyler de %45’inin mera alanlari var ama yeterli degil, %31’i var yeterli ve %24’lnlin mera alani yoktur.

Cizelge 19. Anket calismasinin yapildigi kdylerde hayvancilik igin mera alanlarina ait bilgiler

Mera Durumu Sayi Yiizde (%)
Var yeterli 62 31
Var ama yeterli degil 90 45
Yok 48 24

2.3 Katiimcilarin Yetistirdikleri Uriinleri Pazarlama ve Kendi ihtiyaglarini Karsilama Sekilleri

Anket ¢alismasinin yapildigi kdylerde yasayan koylalerin Grettikleri Grinleri pazarladiklan platformlara ait bulgular Cizelge 20’de
verilmistir. Cizelge 20’de gorildigl Gzere galismaya katilan koylilerin; “Uretmis oldugunuz Urlinleri zincir marketlere satabiliyor
musunuz?”’ sorusuna %2’si evet derken %98’i hayir demislerdir. “Uretmis oldugunuz driinleri yoresel marketlere satabiliyor
musunuz?’’ sorusuna ise %34l evet derken, %66’sI hayir demislerdir.

Cizelge 20. Anket galismasinin yapildigi koyliilerde yasayan koylilerin trettikleri Grlnleri pazarladiklari platformlara ait bilgiler

Sorular Cevaplar | Sayi Yiizde (%)
Uretmis oldugunuz Griinleri zincir marketlere Evet 4 2
satabiliyor musunuz? Hayir 196 98
Uretmis oldugunuz Griinleri ydresel marketlere Evet 68 34
satabiliyor musunuz? Hayir 132 66

Arastirmanin yapildigi Yozgat ilinin kdylerinde vyetistirilen Uriinlerin yéresel marketlere pazarlanmasina ait bulgular Sekil 3’te
verilmistir. Sekilde 3’de gorildugu Gzere koylilerin en ¢ok yoresel marketlere pazarladigl Grlin peynir olurken ikinci sirada koy
yumurtasi ile st ve Gglincu sirada tereyagi gelmektedir.

The Effects of Market Chains on the Purchasing and Consumption Approach of Forest Villagers in Turkey: A Case ‘;

Study of Forest Villages in Yozgat Rural Area 21l



https://www.jenas.org/

https://www.jenas.or;

JENAS | Journal of Environmental and Natural Studies | Volume: 4 Issue: 1 2022 IESNI 21460259

Peynir ———————————R T}
Ceviz 38

[\
(o)

Mantar ve turleri

.
[\]
N

Tarhana m—— 164
Kekik w12
=
Zeytinyagr = 2
=2
Diger = 2
) 0
Zeytin 0

Sekil 3. Anket galismasinin yapildigi kdylerde yetistirilen Griinlerin yoresel marketlere pazarlanmasina ait bilgiler
*Birden fazla segenek isaretlenmistir

Anket galismasinin yapildigi kdylerde yasayan koylilerin alisveris yapma sekillerine ait bulgular Cizelge 21’'de verilmistir.

Cizelge 21’de goruldugl Uzere koylulere dnermeler sunularak alisveris yapma sekilleri arastirilmigtir. Yoresel marketlerde zincir
marketlere gore fiyatlar daha pahalidir dnermesine en ¢ok %32 oranla tamamen katiliyorum, zincir marketlerde yoéresel marketlere
gore Urin kalitesi daha kalitelidir dnermesine en ¢ok %35 oranla katilmiyorum, yoresel marketlerde drin fiyatlari daha yiksek
olmasina ragmen veresiye aldigim igin yoresel marketleri tercih ederim 6nermesine en ¢ok %29 oranla katiliyorum, yoéresel
marketlerde tarihi gegmis Urtinler ile karsilasma ihtimalim zincir marketlerdekine gore daha yiiksektir 6nermesine en ¢ok %38 oranla
fikrim yok, yoresel marketlerden alisveris yaparken kendi Urettigim Grinler ile takas yapabiliyorum énermesine en ¢ok %26 oranla
katiyorum, yoresel marketlerde kredi karti ile 65deme yapamadigim igin zincir marketleri tercih ederim 6dnermesine en ¢ok %32 oranla
katihyorum, yoresel marketlerde istedigim her triini bulamiyorum 6nermesine en ¢ok %39 oranla katiliyorum, zincir marketlerden
ahisveris yaptigim zaman kendimi daha mutlu hissediyorum onermesine en ¢ok %34 oranla fikrim yok, zincir marketlerden her tiirli
ihtiyacimi kargsilayabiliyorum dnermesine en ¢ok %38 oranla katiliyorum, zincir marketlerin olmasi yoresel marketlerin de rinleri
yiksek fiyata satmasina engel olmaktadir 6nermesine en ¢ok %32 oranla katiliyorum, yéremizde zincir marketlerin olmasi il veya
ilceye gitmeden ihtiyaglarimi giderebilmemden 6tiiri daha ekonomiktir 6nermesine en ¢ok %37 oranla katiliyorum, zincir marketlerin
olmasi yoremizde is imkani saglamaktadir 6nermesine en ¢ok %52 oranla katiliyorum, yéremizdeki zincir marketler dogal tirtin Giretimi
icin koy ve kasabalardaki ureticiler ile is birligi yapmalidir dnermesine en ¢ok %38 oranla kesinlikle katiliyorum, zincir marketlerin
olmasi mevsim disi sebze ve meyve tiiketimini kolaylastirmaktadir 6nermesine en ¢ok %45 oranla katiliyorum, zincir market yerine
yoremizde bulunan yéresel marketten aligveris yaparim dnermesine en ¢ok %34 oranla fikrim yok, yoresel marketlerde daha g¢ok
dogal Grin bulunabilmektedir 6nermesine en ¢ok %48 oranla katiliyorum, zincir marketlerden alinan elektronik triinlerin garanti
belgesi vardir nermesine en ¢ok %31 oranla katildigini belirtmislerdir.

Cizelge 21. Anket calismasinin yapildigi kdylerde yasayan koylilerin alisveris yapma sekillerine ait bilgiler
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Yoresel marketlerde zincir marketlere gore fiyatlar daha pahalidir. 32 | 18 9 26 15
Zincir marketlerde yoresel marketlere gore lrin kalitesi daha kalitelidir. 11 | 28 12 35 14

Yoresel marketlerde trin fiyatlari daha yiksek olmasina ragmen veresiye aldigim
icin yoresel marketleri tercih ederim.

Yoresel marketlerde tarihi gegmis trtinler ile karsilagsma ihtimalim zincir
marketlerdekine gore daha yuksektir.
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Yoresglimarketlerden ahisveris yaparken kendi tGrettigim Grinler ile takas 8 26 2 21 23
yapabiliyorum.

Yorejsel marketlerde kredi karti ile 6deme yapamadigim igin zincir marketleri 15 | 32 21 23 9
tercih ederim.

Yoresel marketlerde istedigim her GriinG bulamiyorum. 14 | 39 27 10 10
Zincir marketlerden aligveris yaptigim zaman kendimi daha mutlu hissediyorum. 5 16 34 22 23
Zincir marketlerden her tirld ihtiyacimi karsilayabiliyorum. 15 | 38 33 7 7
Zincir marketlerin olmasi yoresel marketlerin de trlnleri yiiksek fiyata satmasina 19 | 32 13 21 15
engel olmaktadir.

Y.oremlz.de zincir rrlar"kg.tlerm olmasiil Yeya ilgeye gitmeden ihtiyaglarimi 15 | 37 24 15 9
giderebilmemden 6tirl daha ekonomiktir.

Zincir marketlerin olmasi yoremizde is imkani saglamaktadir. 12 | 52 14 12 10
Yore.r’r?lzdfzkl.zm.cwwnjarketler dogal triin Gretimi igin kdy ve kasabalardaki 38 | 23 13 21 5
Ureticiler ile is birligi yapmalidir.

Zincir marketlerin olmasi mevsim disi sebze ve meyve tiiketimini 23 | a5 23 3 6
kolaylastirmaktadir.

Zincir market yerine yoremizde bulunan yoresel marketten aligveris yaparim. 20 | 22 34 17 7
Yoresel marketlerde daha ¢ok dogal triin bulunabilmektedir. 18 | 48 13 15 6
Zincir marketlerden alinan elektronik Griinlerin garanti belgesi vardir. 27 | 31 24 8 10

2.4. Katihmcilarin Egitim Durumuna Gore Yapilan Kruskal Wallis Testi Sonuglari

Arastirmaya katilan Yozgat ili koylilerinin egitim durumlarina gére yapilan Kruskal Wallis Testi sonuglari Cizelge 22'de verilmistir.

Arastirmaya katilan koylulerin egitim durumlarina gére yapilan Kruskal Wallis testine gore yoresel marketlerde zincir marketlere gére

fiyatlar daha pahalidir, yoresel marketlerde tarihi gegmis Urtinler ile karsilagsma ihtimali zincir marketlerdekine gére daha yiksektir,

yoresel marketlerden alisveris yaparken kendi Urettigim Grinler ile takas yapabiliyorum, yoéresel marketlerde kredi karti ile 6deme

yapamadigim igin zincir marketleri tercih ederim, zincir marketlerin olmasi yoremizde is imkani saglamamaktadir, yéremizdeki zincir

marketler dogal Uriin Gretimi igin koy ve kasabalardaki treticiler ile is birligi yapmalidir, zincir marketlerin olmasi mevsim disi sebze

ve meyve tlketimini kolaylastirmaktadir 6nermelerine verilen cevaplarin dogrultusunda anlaml gorus ayriliklarinin bulundugu

istatistiksel bir sekilde ortaya konulmustur.

Cizelge 22. Arastirmaya katilan koylilerin egitim durumlarina gore yapilan Kruskal Wallis Testi sonuglari

The Effects of Market Chains on the Purchasing and Consumption Approach of Forest Villagers in Turkey: A Case

Study of Forest Villages in Yozgat Rural Area

Sorular Chi- df A.symp.
Square Sig.

Yoresel marketlerde zincir marketlere gore fiyatlar daha pahalidir. 15,833 3 ,001*
Zincir marketlerde yoresel marketlere gore Griin kalitesi daha kalitelidir. ,682 3 ,877
Yoresel marketlerde Grin fiyatlari daha yiiksek olmasina ragmen veresiye aldigim igin

. . . . 7,783 3 0,51
yoresel marketleri tercih ederim.
Yoresel markt?tlerd"e tarihi ge%‘m|§ u_runler ile karsilagsma ihtimalim zincir 11,049 3 011*
marketlerdekine gore daha yiksektir.
Yoresel marketlerden aligveris yaparken kendi drettigim trlnler ile takas yapabiliyorum. | 15,856 3 ,001*
Yore:sel marketlerde kredi karti ile 6deme yapamadigim igin zincir marketleri tercih 10,581 3 014
ederim.
Yoresel marketlerde istedigim her Grini bulamiyorum. 5,020 3 ,170
Zincir marketlerden alisveris yaptigim zaman kendimi daha mutlu hissediyorum. 3,744 3 290
Zincir marketlerden her tirll ihtiyacimi karsilayabiliyorum. 4,292 3 ,232
Zincir marketlerin olmasi yéresel marketlerin de Grinleri ylksek fiyata satmasina engel 2885 3 410
olmaktadir.
Yoremizde zincir marketlerin olmasi il veya ilgeye gitmeden ihtiyaglarimi

. . e e e 2,192 3 ,534
giderebilmemden 6tiri daha ekonomiktir.
Zincir marketlerin olmasi yoremizde is imkani saglamaktadir. 7,751 3 ,051
Y?rimlzdekl zincir marketler dogal Grtin Gretimi igin koy ve kasabalardaki Ureticiler ile is 17,047 3 001
birligi yapmalidir.
Zincir marketlerin olmasi mevsim disi sebze ve meyve tliketimini kolaylastirmaktadir. 11,881 3 ,008*
Zincir market yerine yoremizde bulunan yoresel marketten aligveris yaparim. 4,833 3 ,184
Yoresel marketlerde daha ¢ok dogal trlin bulunabilmektedir. 3,025 3 ,388
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Zincir marketlerden alinan elektronik trlnlerin garanti belgesi vardir. 5,379 | 3 | ,146

2.5. Katilmailarin Egitim Durumlarina Gore Olusturulan Crosstab Capraz Cizelgelere iliskin Bulgular

Yoresel marketlerde zincir marketlere gore fiyatlar daha pahalidir 6nermesine ilkdgretim mezunlari %20 oranla kesinlikle katilyorum
diyerek diger gruplardan ayrilmiglardir.

Yoresel marketlerde tarihi ge¢mis Urinler ile karsilasma ihtimali zincir marketlerdekine gore daha yiksektir nermesine ilkogretim
mezunlari %29 oranla fikrim yok diyerek diger gruplardan ayrilmiglardir.

Yoresel marketlerden aligveris yaparken kendi Girettigim Griinler ile takas yapabiliyorum 6nermesine ilkogretim mezunlar %10 oranla
tamamen katiliyorum diyerek diger gruplardan ayrilmisglardir.

Yoresel marketlerde kredi karti ile 6deme yapamadigim igin zincir marketleri tercih ederim dnermesine ilkdgretim mezunlari %22
oranla katihyorum diyerek diger gruplardan ayrilmiglardir.

Yoremizdeki zincir marketler dogal Uriin Uretimi igin koy ve kasabalardaki Ureticiler ile is birligi yapmalidir 6nermesine ilkégretim
mezunlari %29 oranla kesinlikle katiliyorum diyerek diger gruplardan ayrilmislardir.

Zincir marketlerin olmasi mevsim disi sebze ve meyve tiiketimini kolaylastirmaktadir dnermesine ilkogretim mezunlari %30 oranla
katiliyorum diyerek diger gruplardan ayrilmiglardir.

2.6. Katihmailarin Yag Dagihmlarina Gore Yapilan Kruskal Wallis Testi Sonuglari

Arastirmaya katilan Yozgat ili koylllerinin yas dagilimlarina gore yapilan Kruskal Wallis Testi sonuglar Cizelge 23'te verilmistir.
Arastirmaya katilan koylulerin yas dagilimlarina gére yapilan Kruskal Wallis testine gore yoresel marketlerde zincir marketlere gore
fiyatlar daha pahalidir, zincir marketlerde yoresel marketlere gore triin kalitesi daha kalitelidir, yéresel marketlerde urin fiyatlari
daha yiiksek olmasina ragmen veresiye aldigim icin yoresel marketleri tercih ederim, yoresel marketlerde tarihi gegmis Urtnler ile
karsilagma ihtimalim zincir marketlerdekine gére daha yiksektir, zincir marketlerin olmasi yoresel marketlerin de trinleri yiksek
fiyata satmasina engel olmaktadir, yoremizde zincir marketlerin olmasi il veya ilgeye gitmeden ihtiyaglarimi giderebilmemden 6tiirQ
daha ekonomiktir, ydoremizdeki zincir marketler dogal Girin Gretimi igin koy ve kasabalardaki Ureticiler ile is birligi yapmalidir, zincir
marketlerin olmasi mevsim digi sebze ve meyve tiketimini kolaylastirmaktadir, zincir market yerine yoremizde bulunan ydresel
marketten alisveris yaparim, zincir marketlerden alinan elektronik triinlerin garanti belgesi vardir 6nermelerine verilen cevaplarin
dogrultusunda anlamh géris ayriliklarinin bulundugu istatistiksel bir sekilde ortaya konulmustur.

Cizelge 23. Arastirma katilan koylilerin yas dagilimlarina gore yapilan Kruskal Wallis Testi sonuglari

Sorular Chi- df | Asyme-
Square Sig.
Yoresel marketlerde zincir marketlere gore fiyatlar daha pahalidir. 10,203 4 ,037*
Zincir marketlerde yoresel marketlere gore (rin kalitesi daha kalitelidir. 15,160 4 ,004*
Y?resel marketler_de ur.un flya_tlarl daha yiksek olmasina ragmen veresiye aldigim igin 15,840 4 003
yoresel marketleri tercih ederim.
Yoresel marketlerde tarihi gegcmis Urlinler ile karsilagsma ihtimalim zincir marketlerdekine
. . . 9,621 4 ,047%*
gore daha yliksektir.
Yoresel marketlerden alisveris yaparken kendi Grettigim Grlnler ile takas yapabiliyorum. 9,505 4 ,050
Yoresel marketlerde kredi karti ile 6deme yapamadigim igin zincir marketleri tercih ederim. 6,734 4 ,151
Yoresel marketlerde istedigim her GriinG bulamiyorum. 2,410 4 ,661
Zincir marketlerden aligveris yaptigim zaman kendimi daha mutlu hissediyorum. 8,625 4 ,071
Zincir marketlerden her tirld ihtiyacimi karsilayabiliyorum. 8,743 4 ,071
Zincir marketlerin olmasi yoresel marketlerin de Urinleri yiksek fiyata satmasina engel 30,627 4 1000
olmaktadir.
Yoremizde zincir marketlerin olmasi il veya ilgeye gitmeden ihtiyaglarimi giderebilmemden
P . 11,524 4 ,021%*
otilrt daha ekonomiktir.
Zincir marketlerin olmasi yoremizde is imkani saglamaktadir. 5,694 4 ,223
Yf)r.eur.’mzdekl zincir marketler dogal Urlin Gretimi icin kdy ve kasabalardaki Ureticiler ile is 13,954 4 007+
birligi yapmahdir.
Zincir marketlerin olmasi mevsim disi sebze ve meyve tiiketimini kolaylastirmaktadir. 25,116 4 ,000%*
Zincir market yerine yéremizde bulunan yoresel marketten alisveris yaparim. 18,066 4 ,001*
A
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Yoresel marketlerde daha ¢ok dogal triin bulunabilmektedir. 3,675 4 ,452
Zincir marketlerden alinan elektronik Griinlerin garanti belgesi vardir. 17,924 4 ,001*

2.7. Katihmailarin Yas Araliklarina Gore Olusturulan Crosstab Gapraz Cizelgelere iliskin Bulgular

Yoresel marketlerde zincir marketlere gore fiyatlar daha pahalidir 6nermesine 31-40 yas araligindaki grup %12 oranla katilmiyorum
diyerek diger yas gruplarindan ayrilmislardir.

Zincir marketlerde yoresel marketlere goére urlin kalitesi daha kalitelidir 6nermesine 31-40 yas araligindaki grup %15 oranla
katilmiyorum diyerek diger yas gruplarindan ayrilmiglardir.

Yoresel marketlerde Uriin fiyatlari daha yiksek olmasina ragmen veresiye aldigim igin yoresel marketleri tercih ederim énermesine
31-40 yas araligindaki grup %12 oranla katiliyorum diyerek diger yas gruplarindan ayrilmislardir.

Yoresel marketlerde tarihi gegmis trinler ile karsilagma ihtimalim zincir marketlerdekine gore daha yiksektir nermesine 31-40 yas
araligindaki grup %17 oranla fikrim yok diyerek diger yas gruplarindan ayriimislardir.

Zincir marketlerin olmasi yéresel marketlerin de triinleri yliksek fiyata satmasina engel olmaktadir nermesine 31-40 yas araligindaki
grup %1 oranla katilmiyorum diyerek diger yas gruplarindan ayrilmiglardir.

Yoremizde zincir marketlerin olmasi il veya ilgeye gitmeden ihtiyaclarimi giderebilmemden 6tiirli daha ekonomiktir &nermesine 31-
40 yas araligindaki grup %16 oranla katiliyorum diyerek diger yas gruplarindan ayrilmiglardir.

Yoremizdeki zincir marketler dogal Grin Gretimi igin kdy ve kasabalardaki ureticiler ile is birligi yapmaldir dnermesine 31-40 yas
araligindaki grup %17 oranla katiliyorum diyerek diger yas gruplarindan ayrilmislardir.

Zincir marketlerin olmasi mevsim disi sebze ve meyve tiketimini kolaylastirmaktadir 6nermesine 31-40 yas araligindaki grup %17
oranla kesinlikle katiliyorum diyerek diger yas gruplarindan ayrilmislardir.

Zincir market yerine yéremizde bulunan yoéresel marketten aligveris yaparim dnermesine 31-40 yas arali§indaki grup %15 oranla
katiliyorum diyerek diger yas gruplarindan ayrilmiglardir.

Zincir marketlerden alinan elektronik Griinlerin garanti belgesi vardir nermesine 31-40 yas araligindaki grup %17 oranla fikrim yok
diyerek diger yas gruplarindan ayrilmislardir.

2.8. Katiimailarin Urettikleri Uriinleri Yoresel Marketlere Satip Satmadiklarina Gore Yapilan Mann Whitney U Testi Sonuglari

Arastirmaya katilan Yozgat ili koylilerinin kendi Urettikleri Griinleri yéresel marketlere satip satmadiklarina goére yapilan Mann
Whitney U testi sonuglari Cizelge 24'te verilmistir. Arastirmaya katilan koylilerin kendi Urettikleri Grinleri yoresel marketlere satip
satmadiklarina gore yapilan Mann Whitney U testi sonuglarina gére yoresel marketlerde zincir marketlere gore fiyatlar daha
pahalidir, yoresel marketlerde tarihi gegmis Grinler ile karsgilasma ihtimalim zincir marketlerdekine gére daha ylksektir, yoresel
marketlerden aligveris yaparken kendi Urettigim Urlnler ile takas yapabiliyorum, yoresel marketlerde kredi karti ile 6deme
yapamadigim igin zincir marketleri tercih ederim, zincir market yerine yoremizde bulunan yoresel marketten alisveris yaparim,
yoresel marketlerde istedigim her Grlini bulamiyorum, zincir marketlerden alisveris yaptigim zaman kendimi daha mutlu
hissediyorum 6nermelerine verilen cevaplarin dogrultusunda anlamli goris ayriliklarinin bulundugu istatistiksel bir sekilde ortaya
konulmustur.

Cizelge 24. Yozgat ili kdylilerinin kendi Urettikleri Griinleri yoresel marketlere satip satmadiklarina gore yapilan Mann Whitney U
Testi sonuglari
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Yoresel marketlerde zincir marketlere gore fiyatlar daha pahalidir. 3418 12196 | -2,847 | ,004*
Zincir marketlerde yoresel marketlere gore rin kalitesi daha kalitelidir. 3936 6282 -1,477 | ,140

Yoresel marketlerde drin fiyatlari daha yiiksek olmasina ragmen veresiye aldigim
icin yoresel marketleri tercih ederim.

Yoresel marketlerde tarihi gegmis Urtinler ile karsilagsma ihtimalim zincir
marketlerdekine gore daha yiksektir.

Yoresel marketlerden alisveris yaparken kendi Grettigim Griinler ile takas
yapabiliyorum.

3858 6204 -1,665 | ,096

3710 12488 | -2,082 | ,037*

3536 5882 -2,519 | ,012*
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Yoresel marketlerde kredi karti ile 6deme yapamadigim igin zincir marketleri tercih 3314 5660 3,120 | ,002*

ederim.

Yoresel marketlerde istedigim her Griini bulamiyorum. 3452 12230 | -2,791 | ,005*
Zincir marketlerden aligveris yaptigim zaman kendimi daha mutlu hissediyorum. 3708 6054 -2,082 | ,037*
Zincir marketlerden her tirli ihtiyacimi karsilayabiliyorum. 3796 12574 | -1,876 | ,061

Zincir marketlerin olmasi yoresel marketlerin de trinleri yiiksek fiyata satmasina
engel olmaktadir.

Yoremizde zincir marketlerin olmasi il veya ilgeye gitmeden ihtiyaglarimi
giderebilmemden 6tlri daha ekonomiktir.

Zincir marketlerin olmasi yoremizde is imkani saglamaktadir. 4348 13126 | -,391 ,696
Yoremizdeki zincir marketler dogal tirlin Gretimi igin kdy ve kasabalardaki Ureticiler
ile is birligi yapmalidir.

Zincir marketlerin olmasi mevsim disi sebze ve meyve tiiketimini
kolaylastirmaktadir.

4310 13088 | -,472 ,637

4398 13176 | -,241 ,810

4414 13192 | -,199 ,842

4106 12884 | -1,048 | ,295

Zincir market yerine yéremizde bulunan yoresel marketten alisveris yaparim. 3678 12456 | -2,158 | ,031*
Yoresel marketlerde daha ¢ok dogal Griin bulunabilmektedir. 4064 12842 | -1,167 | ,243
Zincir marketlerden alinan elektronik Griinlerin garanti belgesi vardir. 3756 12534 | -1,952 | ,051

2.9. Katilmailarin Urettikleri Uriinleri Yoresel Marketlere Satip Satmadiklarini Tespit Etmek igin Olusturulan Crosstab Capraz
Cizelgelere iliskin Bulgular

Yoresel marketlerde zincir marketlere gore fiyatlar daha pahalidir 6nermesine yoresel marketlere rin satan koyluler hayir diyerek
%25 oranla kesinlikle katilmiyorum yanitini vermislerdir.

Yoresel marketlerde tarihi gegmis Uriinler ile karsilasma ihtimalim zincir marketlerdekine gore daha ylksektir dGnermesine yoresel
marketlere Griin satan koyliler hayir diyerek %25 oranla fikrim yok yanitini vermislerdir.

Yoresel marketlerden aligveris yaparken kendi Urettigim Grlnler ile takas yapabiliyorum 6nermesine yoresel marketlere trin
satmayan koyluler hayir diyerek %19 oranla kesinlikle katilmiyorum yanitini vermislerdir.

Yoresel marketlerde kredi karti ile 6deme yapamadigim igin zincir marketleri tercih ederim 6nermesine yoresel marketlere tiriin satan
koyluler hayir diyerek %19 oranla katilmiyorum yanitini vermislerdir.

Yoresel marketlerde istedigim her Grlini bulamiyorum 6nermesine yoresel marketlere trlin satmayan koyliler hayir diyerek %26
oranla katihyorum yanitini vermislerdir.

Zincir marketlerden alisveris yaptigim zaman kendimi daha mutlu hissediyorum 6nermesine yoresel marketlere irlin satan koyliler
hayir diyerek %27 oranla fikrim yok yanitini vermislerdir.

Zincir market yerine yoremizde bulunan yoresel marketten alisveris yaparim 6nermesine yoresel marketlere tirlin satmayan koyluler
hayir diyerek %23 oranla fikrim yok yanitini vermislerdir.

SONUG:

Bu calismada Tirkiye’de market zincirlerinin kirsal toplumlarin satin alma ve tiiketim anlayisi Gzerine etkileri belirlenmeye galisiimistir.
Calismanin alanini Yozgat ilinin kdyleri olusturmaktadir ve Yozgat ili kdylulerinden bilgi toplamak igin anket formu olusturularak
¢alismanin althgi olusturulmustur.

Anket formunda olusturulan 6lgegin yeterliligini, glivenirligini, genel tutarhligini ve soru tlrdesligini baska bir deyimle bagimsiz
degiskenleri agiklayan ifadelere uygulanan glvenilirlik analizi sonucunda, Cronbach’s Alpha katsayisi 0.779 bulunmustur.

CGalismaya katilan katilimcilarin biyiik ¢ogunlugu ilkokul mezunu olup meslek olarak ciftgilikle ugrasmaktadirlar. Katihmcilarin
%59’unun aylik geliri 0-8500 TL’'yken %37’sinin hane gelirleri 8501-12500 TL'dir. Yesildag (2011), Bolu Orman Bdlge Mudurlugu
alaninda yaptigi calismada benzer sonuglar elde etmistir. S6z konusu galismaya gére ormancilik faaliyetlerinden elde edilen gelirin
disik oldugu, asil gelir kaynaklarinin tarim ve hayvancilik oldugu, orman islerinde yeter gelir saglanarak kdyden kente goglin
Onlenebilecegi tespitinde bulunmustur.

Calismaya en ¢ok Derekemal, inénii ve Mentese kdylerinden katilim olmustur. Calismaya katilan kdylilerin %68’si ilceye uzakliklari
21-30 km olurken, %43’lniin ile uzakliklari 101-150 km olmustur. Koylulerin hemen hemen hepsi ilgeye ulasimini asfalt yoldan
saglamaktadirlar.

Calismaya katilan koyliler koylerinde alt yapi olarak ¢esmenin, caminin, elektrigin, icme suyu hattinin, kanalizasyon hatlarinin ve
telefon hatlarinin oldugunu séylemislerdir. Ozaydin (2023) yilinda yapmis oldugu calismada su énerilerde bulunmustur; Orman
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koylerinde yasam kalitesi ylkseltmeli, okul, saglik tesisleri, yol, toplu ulasim gibi eksiklikler giderilerek koyliye konfor alani
saglanmaldir.

Calismanin yapildigi Yozgat ilinin kdylerinde katilimcilarin %96’si hem hayvancilikla hem de tarimla ugrasmaktadirlar. Yozgat ilinin
koyleri konumundan 6tiri kdylilerin hayvancilik ile ugragsmalari igin uygun cografya ve tarimla da ugrasmak igin uygun iklime sahiptir.
Ozaydin (2023) yilinda yapmis oldugu ¢alismada, Antalya orman kéylerinde orman kaynaklarindan faydalanma diizeyinin ¢ok diisiik
oldugu belirlenmistir. Hane halklarinin %81,9’u ormanlardan ekonomik bir fayda saglamadigini ifade ederken ormanda yetisen
Urtnlerden faydalandigini belirten hane sayisi 4’de (%3,6) kalmistir. Benzer bir sekilde Yesildag (2011) yapmis oldugu sonuglarda,
koylerde mevcut bulunan insanlarin en 6nemli gecim kaynaklarini hayvancilik ve tarim olmakla birlikte ormanciliktan da gelir elde
etmektedirler. Yapilan anketlerde bugday ve arpa tretimi yaptiklarini belirtmistir. Benzer bir sekilde Yozgat ilinin kdyleri de orman
kaynaklarindan ¢ok az faydalanip tarim driinleri ve hayvanciliktan faydalanmaktadirlar.

Yozgat ilinin koylerinde koyliler en fazla bakliyat tlrl yetistirmektedirler. En ¢ok Uriinler siralandiginda bugday, arpa ve nohut
yetistirmektedirler. Anket ¢alismasina katilan koylulerin %601 yetistirdikleri tarimsal Grlinleri pazarlayarak satmaktadirlar. Koyliler
bakliyat trd Grinleri yetistirdikten sonra hayvanlarina yem olarak uretebilecekleri bitkileri yetistirmektedirler. Bu Urinler en gok
yonca ve figdir. Bunun sebebi de anket ¢alismasinin yapildigi koylerde katiimcilarin hayvanlarini otlayabilecegi meralarin olmasina
ragmen yetersiz kalmasidir.

Calismaya katilan koyliilerin hemen hemen hepsi tGretmis olduklari Griinleri zincir marketlere satamazken, koylilerin %34’U Gretmis
olduklari Grtnleri yoresel marketlere pazarlayarak satabilmektedirler. Koylilerin en ¢ok yoresel marketlere pazarladigi Grinler
sirastyla peynir, kOy yumurtasl, sit ve tereyagidir. Onianwa vd., (2006) tarafindan yapilan ¢alismada Alabama’da Uretici pazarlarindaki
tiiketici profili ve musterilerin tercih nedenlerinin tespit tizerine yapilan ¢alismalarda; Tiiketiciler, Griin satin alirken ise, daha taze ve
kaliteli olmasi yani sira, makul fiyata ve yerel olmasina 6nem gosterdikleri ifade edilmektedir. Link ve Ling (2007), yerel gida sistemleri
Olgceginde Ureticilerin pazarlamasini el alip inceledikleri galismalarinda giftgilerin pazarlamasinin incelenmesi, yerel gida sistemlerinin
glglendirilmesi, desteklenmesi ve siurdirilebilir sonuglarinin elde edilmesi igin var olan engeller ve firsatlar hakkinda fikir
verebilecegini ifade etmektedirler. Uretici pazarlamasinin, yerel gida iretimini destekleyerek yerel gida giivenligini de tesvik
edebilecegini vurgulamaktadirlar.

Anket calismasina katilan kdylilerden her iki kisiden birisi yoresel marketlerde, zincir marketlere gore fiyatlarin daha pahali oldugunu,
y6resel marketlerde istedigi her Griini bulamadiklarini ve zincir marketlerde ise yoresel marketlere gére trlin kalitesinin daha kaliteli
olmadigini belirtmislerdir.

Anket calismasina katilan koylulerin yarisindan fazlasi zincir marketlerden her tirla ihtiyacini karsilayabildiklerini, zincir marketlerin
olmasi yoresel marketlerin de Urinleri ylksek fiyata satmasina engel oldugunu, zincir marketlerin olmasi yorenizde is imkani
saglamasi, yorenizdeki zincir marketlerin dogal Griin Uretimi icin kdy ve kasabalardaki Ureticiler ile is birligi yapmasinin gerektigini,
zincir marketlerin olmasi mevsim disi sebze ve meyveyi satin alip tiketilebildigini, yoresel marketlerde daha ¢ok dogal riin
bulunabildigini ve zincir marketlerden alinan elektronik triinlerin garanti belgesinin oldugunu séylemektedirler.

Anket ¢alismasina katilan ilkokul mezunu koyliler yoresel marketlerin zincir marketlere gore fiyatlarin daha pahal oldugunu ve
yoresel marketlerde kredi karti ile 6deme yapamadigi igin zincir marketleri tercih ettiklerini sdylemislerdir.

Yozgat ilinin kirsal alanlarinda yapilan anket ¢alismasina katilan 31-40 yas araligindaki ilkokul mezunu koyliler yorelerindeki zincir
marketlerin koyliler tarafindan uretilen dogal Urlnler igin koy ve kasabalardaki ureticiler ile is birligi yapmasi gerektigini
vurgulamaktadirlar. Arici (2019) yaptigl calismada, tiiketici nufusun ylksek fiyata Grin almasi, giftginin ise Griinin karsihgini tam
anlamiyla alamamasinin ardinda aracilarin yiiksek kar etmelerini saglayan bir sistem yatmaktadir. iste bu sistemin dogrudan
pazarlamanin son donemlerde tim diinyada gelisim icerisinde oldugu vurgulamistir. Burt vd., (2008) ve Uva, (2002) tarafindan yapilan
calismalarda, Ciftgi pazarlari, yoresel marketler, perakende satis noktalari (yol kenari pazar stantlari vb.), kendi Grintini kendin topla,
restoran satiglari, e-ticaret, Agroturizm ve kooperatif pazarlama seklinde siralanmaktadirlar. Arici (2019)’ da yapmis oldugu ¢alismada,
Kirsal ekonomilerin canlanmasina ve aracilarin asilmasinda 6nemli katkilari bulunan dogrudan pazarlama kanallariigerisinde en yaygin
olani Uretici pazaridir. Bu tedarik sistemi; yerel gida tretimini tesvik ederek ciftciye ek gelir olustururken, tiketiciler icin de taze ve
uygun fiyata alisveris imkani sagladigini belirtmistir.

Arastirma sonuglari 1siginda su 6neriler yapilabilir;

Orman koylustinln refah toplumuna ulasabilmesi igin orman koylistiniin istekleri ¢ok iyi bilinmeli, kéyltiniin ve toplumun kabul
etmedigi herhangi bir sey zorla yaptiriimamalidir.

Orman kéylilerinin kalkindiriimasi igcin ORKOY'iin ve diger kamu kurumlarinin esgiidiim ve bir plan dahilinde ¢alismasi ve bu kamu-
Ozel sektor arasinda bir koordinasyon kurulmalidir.

Turkiye genelinde ve Yozgat ili kdylileri 6zelinde orman kdylllerinin ormandan veya kendi tapulu arazilerinden Urettikleri Griinleri
pazarlamasi icin ve kar marjlarinin orman koylilerinde kalacak sekilde mekanizyonlar olugturulmalidir.
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Orman koéylulerinin yasam standartlari yikseltilerek orman koylilerinin gé¢ etmeden kirsal alanlarda yasamalari saglanmali ve gerek
tarim ve gerekse hayvancilik agisindan Uretim yapmalari desteklenmelidir.

Orman koylileri Grettikleri Grlnleri pazarlarken araci kuruma Griinlerini pazarlamak yerine direk kendilerinin pazarlayabilecekleri bir
platform olusturulmalidir.
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EXTENDED SUMMARY:

Rural areas can be defined as places where production activities are based on agriculture and where the rural population works and
engages. The concept of rural population is generally refers to the masses of people living in settlements such as "villages and towns"
outside of the cities. Countries are implementing various plans, projects, and programs to solve the problems of people living in rural
areas. Rural development is an integrated process in which rural societies are transformed into developed society status for economic
and social purposes.

Rural development are studies aimed at improving rural environmental conditions that bring negativities to human life. However,
this should not be perceived only as improving physical environmental conditions, but also as improving the social and economic
structure.

Today, one of the issues that need to be researched in rural development is the economic structure and market mechanism of the
people living in rural areas as individuals, families or households, and the situation of the closed rural economic structure. The words
bazaar and market refer to all kinds of foodstuffs, homes, offices, stores, etc. It is stated as a shop where local equipment is sold.
Supermarket is defined as a large sales place, large store where all kinds of consumer goods, especially all kinds of food items and
kitchen utensils, can be selected and purchased by buyers. Shopping from supermarkets and market chains is increasing rapidly in
Turkey. Among the supermarket and market chains in our country; There are companies such as BiM A.S., Migros Ticaret A.S., Bizim
Toptan, SOK, A101, CarrefourSA, FILE.

While market chains initially became widespread in cities, over time they moved towards rural areas (villages and towns). Thus,
people living in rural areas have been included in the national and international trade system. As a result, the consumption
understanding of rural areas and rural people, especially forest villagers, with traditional production and consumption patterns, has
changed.

The purchasing and consumption understanding of people living in rural areas needs to be known and researched. The effects of
market chains on the purchasing and consumption mentality of rural communities, especially forest villagers, have been investigated
in this study The study was carried out in rural settlements of Yozgat Province, especially forest villages, in Turkey.

The first data of the study were presented using the survey technique. Secondary data was obtained from studies, books and
literature reviews conducted in this field. In case studies conducted in villages, documents containing existing data and information
about the villages (topographic maps, statistical information, and data at the provincial and district level) were used as materials. The
survey form consists of a total of 46 questions and propositions. The data obtained in the light of this survey form was analyzed using
the SPSS program, considering the 0.05 significance level.

In the villages of Yozgat province, where the study was conducted, 96% of the participants are engaged in both animal husbandry
and agriculture. While the monthly income of 59% of the participants is 0-8500 TL, the household income of 37% is 8501-12500 TL.
The products produced by the villagers participating in the study are not purchased by chain markets. Villagers can only sell the
products they produce in local neighborhood markets. The products sold by villagers in local markets are cheese, village eggs, milk,
and butter. Villagers are of the opinion that chain markets reduce the prices of products sold in local markets. The villagers who
participated in the survey said that the prices of local markets were more expensive than chain markets and that they preferred chain
markets because they could not pay by credit card in local markets.

In conclusion, by increasing the living standards of forest villagers, forest villagers should be enabled to live in rural areas without
migrating, their production in terms of both agriculture and livestock should be supported, and a market mechanism should be
established where the villagers can sell the products, they produce directly to the consumer instead of intermediary companies.
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