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l{‘ Egitim Kuram ve Uygulama Arastirmalan Dergisi

Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarimin Sosyal Medya Kullanim ve

Doyumlarinin Incelenmesi
Mithat AYDIN %, Tiirkan CELIK 2

Oz

Anahtar Kelimeler

Bu caligma, Pamukkale Universitesi Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Egitimi
6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim ve doyumlarinin degigkenler agisindan
nasil bir iligki gosterdigini belirlemeyi amaglamaktadir. Arastirmada nicel aragtirma
yontemlerinden iligkisel tarama modeli kullanilmigtir. Arastirmanin evrenini, 2016-
2017 egitim 6gretim yil1 giiz déneminde Pamukkale Universitesi Egitim Fakiiltesi 1.,
2., 3. ve 4. smifta 6grenim goren 304 Sosyal Bilgiler 6gretmen aday1 olusturmaktadir.
Aragtirmadaki iliski; cinsiyet, akademik basari, sinif diizeyi ve Medya Okuryazarlig
dersi agisindan incelenmistir. Arastirmada elde edilen veriler SPSS 21.0 paket
programinda degerlendirilmistir. ~ Degerlendirme sonuglarinin yiizde ve frekans
dokiimleri alinmistir. Analiz sonuglarinda Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal
medya kullanim puanlari ile sosyal medya doyum puanlar arasinda anlamli bir iligki
bulunmustur. Bu iliski pozitif yonde orta derecede bir iliski seklindedir. Sosyal
bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim ve doyumlarinin orta diizeyde
oldugu gozlenmistir. Ogretmen adaylarmin doyum ve kullanim testi sonuglarinda
sinif kademesine ve medya okuryazarlig1 dersini alma durumlar arasinda istatistiksel
acidan anlamli bir fark gézlenmis olup, bu fark simif kademesi yiiksek ve Medya
Okuryazarligi dersini alan 6grencilerin lehinde olmustur. Ancak cinsiyet degiskenine
gore kullanim testinde istatistiksel agidan anlaml bir fark goriiliirken, doyum testi
puanlarinda anlamli bir farka rastlanmamistir. Benzer sekilde Sosyal medya kullanim
durumlar ile akademik not ortalamalari arasinda anlamli bir fark bulunmug olup,
akademik basarilari ile sosyal medyadan elde ettikleri doyum arasinda istatistiksel
acidan anlamli bir farka rastlanmamastir.
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This study aims to determine how Student Teachers, who received education in
Pamukkale University Education Faculty Social Studies Education Department,
demonstrate a relationship between social media usage and satisfaction in terms of
some variables. Relational screening model was used in the research. Sample of the
study is composed of 304 Social Studies Student Teachers who are studying in the
first, second, third and fourth grades of Pamukkale University Education Faculty
during the fall semester of 2016-2017 academic years. Relationship in research was
examined with Gender, academic achievement, class level and media literacy course
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variables. The data obtained in the study were evaluated in the SPSS 21.0 package Online Published: 30.08.2017
program and the percentages and frequency breakdowns were taken. Social media
usage scores of Social Studies Student Teachers and social media satisfaction scores
were found to be significant. This relationship is a moderate relationship in the
positive direction. It has been observed that Social Studies Student Teachers’ social
media use and satisfaction are moderate. There was a meaningful difference between
the satisfaction level of the Student Teachers and the level of taking the media literacy
course in the satisfaction and use test results. This difference was in favor of the
students who attended the class stage and Media Literacy course. However, there was
a statistically meaningful difference in the use test according to the gender variable,
but statistically no significant difference was found in the satisfaction test scores.
Similarly, there was a statistically significant difference between the academic
achievement and the satisfaction achieved from social media, while there was
statistically no significant difference between social media use and academic grade
averages.

Giris

Gecmis c¢aglardan beri insanlar ¢ok c¢esitli araglar kullanmistir. Kullandiklar1 bu araglar bazen
avcilik, toplayicilik, tarim, ticaret vb. giinliik yasantilarinda birgok ihtiyacini karsilamistir. Hayatina her
giin yeni bir aracin eklenmesi beraberinde insanlarin daha az ¢aba ve kas giicii ile daha ¢ok ve zor isleri
yapmasini saglamigtir. Daha az kas giicii ve ¢aba da insan hayatin1 kolaylastirip, onlarin farkli
ihtiyaclarint doyurup cevap veren ara¢ ve gereclerin icadini hizlandirmistir. Nitekim giliniimiiz insan
hayatini ¢epecevre saran teknolojik gelismeler, “bilgi toplumu”nun ortaya ¢ikmasi ve gelismesinde
biiyiik etkiye sahiptir. Insanlar bilgiye tek bir kanaldan degil, artik bircok yoldan ulasabilmektedir. Bu
durum insan hayatinda bir “devrim” niteliginde olup, c¢oklu medya teknolojileri, bilgisayarlar,
enformasyon ¢esitliligi, iletisim kanal ve araclarinin artmasi bilgi toplumunun olusum ve insan
yasantisinin degisim siirecini de beraberinde hizlandirmigtir (Kellner, 2014:413). 21. yiizyilin bilisim
harikas1 olan bilgisayarlarim internetle bulusmasi, yeni medya araglar1 ile birlikte “sosyal medya”
araglarini kullanima agarak, insanlarin bir¢ok ihtiyacini birden doyurdugu mecralarin kisa siirede genis
cevrelerce kullanilmasini saglamistir.

Artik Web 2.0 teknolojileriyle tek yonlii kitle iletisimin arag ile kullanici arasindaki ¢ok daha
etkilesimli bir iletisime dogru doniismesi, aktif kullanict kavramini ortaya ¢ikarmistir. Yani mevcut
medya alaninin i¢ine internetin de eklenmesi beraberinde “sosyal medya” kavramimi getirmistir. Sosyal
medya ad1 ilk kez San Francisco merkezli Guidewire Group’un kurucu ortaklarindan olan Chris Shipley
tarafindan kullanilmis olup, “Online” olarak iletisime ve bilgiye olanak saglayan, katilimi ve isbirligini
destekleyen araglarin tlimiinii igeren (Arslan, 2011:6) bloglar, microbloglar, wikiler, sosyal aglar, sanal
diinyalar, sosyal imleme siteleri, medya paylasim siteleri vb. teknolojik aglarin tiimii olarak
belirtilmistir. Sosyal medya kavraminin genel kabul gormiis bir tanimi bulunmamakla birlikte bazi
caligmalarda Web 2.0 ile sosyal medya birbirleri yerine kullanilmaktadir. Baz1 ¢aligmalarda ise bu iki
kavramin farkliligina vurgu yapilmigtir. Sosyal medya genel anlamda Web 2.0 teknolojileri {izerine
kurulmus olup, daha derin sosyal etkilesime, topluluk olusumuna ve isbirligi projelerini bagarmaya
imkan saglayan web siteleri olarak tanimlanabilir. Web 2.0, teknolojik boyutu vurgulanarak
tanimlanirken, sosyal medya, sosyal boyutu ve kullanimi1 6n plana ¢ikarilarak tanimlanmaktadir (Akar,
2010: 17). Diger bir tanimda ise Sosyal medyanin kullanicilarin birbirleriyle bilgi, goris ve ilgi
alanlarin paylasarak, etkilesim kurmalarini saglayan ¢evrimigi araglar ile web sitelerini igermekte olup,
aynt zamanda teknolojiyi, sosyal girisimciligi kelimeler, resimler, videolar ve ses dosyalariyla
birlestiren genel bir kavram olarak ele alinmigtir (Onat, 2010:105).

Bireylerin sosyal medyayr kullanim nedenleri, motivasyonlari, aligkanliklari, tercihleri,
kullanirken hangi ihtiyaclar1 giderdikleri ve elde ettikleri doyumlar kisiden kisiye degisebilmektedir.
Yapilan bazi arastirmalar (Aydin ve Celik, 2016; Celik, 2017) sosyal medya ortaminin, kullanicilarin
diger kullanicilarla eszamanli bir sekilde duygu diislince ve fikirlerini paylagmalarini, farkli ortamlarda
sinirsiz kaynaklardan bilgilenmelerini, her yerde iicretsiz egitim olanaklar1 edinmelerini,
sosyallesmelerini ve kendilerini ifade etmelerini, varolus ortami bulmalarini, can sikintisini gidermeleri
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vb. eylemleri kolaylagtirmistir. Bunun yaninda kullanicilarin kisisel bilgilerini, fotograflarini,
videolarin1 dijital platformlarda paylasabilmelerine imkan tanimaktadir. Bu konuda ¢ok sayida ulusal ve
uluslararast arastirma da bulunmaktadir (Kogak, 2012; Koseoglu, 2012; Akegay, 2011; Vural ve Bat,
2010; Quan-Haase ve Young, 2010; Whiting ve Williams, 2013).

Son iki yiiz yildir kullanimi hizla artan kitle iletisim araglari ile kullanicilar arasindaki iligki
arastirmacilar tarafindan farkli sekillerde ele alinmistir. Basta etki aragtirmalar1 agisindan ele alinmis
olup, bu araglarin kullanicilar tizerindeki “kuvvetli ve “siirli-segici etkisi”ne dayali olarak arastirmalar
sekillenmistir. Bunlardan “Sihirli Mermi Kurami” Darvin’in Evrim Teorisine dayanmakta olup, kitle
iletisim araglarinin kullanicilar iizerinde kuvvetli bir etkisi oldugunu savunur. 20. ylizyilin baslarindan
itibaren, kullanim1 yayginlasan kitle iletisim araclari ile kullanicilar arasindaki iliski, aragtirmacilar i¢in
ilgi ¢ekici bir arastirma konusu olmustur. Kitle iletisim araglarinin kullanicilar tizerindeki etkisinin
Olciilmesi, buna bagl olarak da kuvvetli etkisi ile smirli ve secici etkilerine dayanan yaklasimlar
seklinde arastirmalar1 yonlendiren iki temel goriisii ifade etmektedir. Oncelikle Darwin'in Evrim
Kuramina dayandirilarak gelistirilen “Sihirli Mermi Kurami” kitle iletisim araglarinin kullanicilar
tizerindeki kuvvetli etkisini savunmaktadir. Bu kurama goére kullanicilar medyanin mesajlar1 karsisinda
pasif ve savunmasiz bir durusla etkiye aciktir (Defleur ve Dennis, 2002). Burada kitle iletisim araglarini
yani medyay1 elinde bulunduran ¢evreler toplumun neredeyse genelini kontrol etmektedir. Sinirli etki
yaklasiminda ise, kullanicilarin nitelikleri 6rnegin, aldiklar1 egitim, bulunduklar ¢evre, zeka diizeyleri
vb. ozellikleri medya mesajlarin1 algilamada belirleyici olduklar1 belirtilmektedir. Buna gore siire¢
icerisinde kullanicilar medya araglarini daha etkin kullanabilmektedirler (Quan-Hasse ve Young, 2010).
20. Yiizyilin ilk yarisinda sirastyla kullanicilar 6ncelikle izleyici analizleriyle kullanict 6zne konumuna
alimmis, daha sonra ise, ara¢ merkezli arastirmalardan izleyici merkezli arastirmalara doniilmiistiir. Bu
stirecte kullanicilarin medya ile ne yaptiklar ne amagla kullandiklari, 6zellikle Maslow’un da ihtiyaglar
hiyerarsisinde gecen hangi ihtiyaglarin karsilanmaya calisildigi daha da merak konusu olmustur.
Ozellikle yapilan ¢aligmalarla insanlarin medyay: kullanarak bazi doyumlara ulastigi kullanimlar ve
doyumlar yaklagimiyla netlesmistir. Zira toplum i¢inde medya kullanicilar1 eglendirme, iliski kurma,
gozetleme, kiiltiirel aktarim veya sosyallesme gorevi gormektedir (Katz vd., 1974). Sosyal medyanin
farkli amaglar i¢in kullaniminin artmasi, internet ve sosyal aglarda gecirilen zamani da artirmistir. Hatta
sosyal medya kullanimi bazen 6yle boyutlara ulasiyor ki, insanlarin giinliik hayatta 6ncelikli birgok isini
ertelemesine neden olmaktadir. Bunun yaninda sosyal medya aglarina bagimlilik ve burada gegirilen
zamanin artmasiyla bir takim risk unsurlar1 da kendini géstermektedir. Tam da bu noktada bireylerin
teknoloji ve sosyal medya okuryazarligt konusundaki bilgi ve deneyimlerinin yetkinliginin
sorgulanmasi gerekmektedir.

Yeni Medya Okuryazarhiginin Gerekliligi

Bireylerin, aktif bir sekilde medya unsurlarini olusturabilme, iletme ve iletilen mesajlar1 da
alirken ¢oziimleyebilme becerisinin yaninda; basili, gorsel, isitsel ve internet medyasinda verilmek
istenen mesajlarin farkinda olarak, bu mesajlar1 ¢oziimleme, degerlendirme ve bagka yollarla iletebilme
yetenegi (RTUK, 2007) olan medya okuryazarhigi onem kazanmaktadir. Literatiirde medya
okuryazarligi becerisine sahip bireylerin su 6zellikleri gostermesi beklenmektedir (Thoman ve Jolls,
2003): a) gesitli kaynaklardan farkli formlardaki medyalara erisebilme, b) mesajlarin nasil olustugunu
kesfederek analiz edebilme, c) Ortiik ve acgik mesajlar1 ahlaki ve demokratik ilkelere gore
degerlendirebilme, d) gesitli kaynak ve materyalleri kullanarak kendi medyasini olusturup oradan
mesajlar verebilme seklindedir. Ancak hizla gelisen kitle iletisim teknolojisi internetin bilgisayarla
bulusmasi1 ve Web 2.0 teknolojilerinin gelisimiyle medya okuryazarligina yeni bir boyut kazandirmistir.
Artik kullanicilardan beklenen ozelikler Livingston’un (2004) da belirttigi gibi elektronik ortamdaki
sesli, gérsel materyalleri ve metinleri okuyabilme, bilginin internet ortaminda nasil sunuldugunu bu yeni
araglar1 kullanan bireylerin sahip olmasi gerekli beceri ve yeterlilikleri bilme, www, e-posta, chat vb.
uygulamalar1 bireylerin ne bigimde kullandiklari, bu araglar i¢in hangi okuryazarliklara ihtiyag
duyuldugu gibi konulara hakim olunmast gerektigi seklindedir. Adiglizel (2005) Medya
okuryazarliginin, giiniimiiz teknolojilerinden yeni medya ve sosyal medya baglaminda diisiiniildiigiinde,
daha farkli ve geliskin becerileri gerektirdigini dile getirmektedir. Zira giinlimiizde kullanicilarin farkli
platformda bir araya gelerek, etkin bir sekilde iletisime gegmesini saglayan sosyal medya, kullanicilarin
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hayatlarinin ayrilmaz bir pargasi olmustur. Yeri geldiginde sosyal medya kullanicinin; en yakin dostu,
sirdagi, eglence araci, gezdigi sanal ortam, hayallerinin gerceklestigi, kendini gdsterdigi, gosteri yaptigi,
siyasi fikirlerini olusturup paylastigi, varolus ortami buldugu, rahatladig: stresten kactigi, arkadas-dost
edindigi yer, zaman zaman ise 6gretmeni, ebeveyni, boyutlarini1 almaktadir.

Dolayistyla medya egitimini verecek olan 6gretmenlerin medyayi nasil kullandiklari ile medya
okuryazarlik diizeylerinin, Ogrencilerini bilinglendirme ve onlara model olma agisindan Snem
tagimaktadir. Bu konuda medya okuryazarlig1 egitimini verecek olan 0gretmenlerin iizerine diisen
sorumluluklar giiniimiizde internet teknolojilerinin giderek gelismesinden dolay1 daha da artmaktadir.
Zira dgretmen adaylarmin sosyal medya kullanimlari, motivasyonlar1 ve bu konudaki yeterlilik ve
becerileri hem gelecek nesiller hem de bu ¢alisma i¢in 6nem tasimaktadir.

Calismanin Amact

Bu calisma, Pamukkale Universitesi Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Egitimi 6gretmen
adaylarinin sosyal medya kullanim ve doyumlarini degiskenler agisindan nasil bir iligki gosterdigini
belirlemeyi amaglamaktadir. Bu amag dogrultusunda arastirmanin su alt problemlerine yanit aranmistir:

1) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylariin sosyal medya kullanim diizeyleri nedir?

2) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim diizeyleri cinsiyet degiskenine gore
istatistiksel agidan anlamli farklilik géstermekte midir?

3) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlan ile smif diizeyleri
arasinda istatistiksel agidan anlamli farklilik var midir?

4) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlari ile medya okuryazarligi
dersini alma durumu arasinda istatistiksel agidan anlamli farklilik var midir?

5) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlar ile akademik not
ortalamalar1 arasinda istatistiksel agidan anlaml farklilik var midir?

6) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyum diizeyleri
nedir?

7) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyum diizeyleri
cinsiyet degiskenine gore istatistiksel agidan anlamli farklilik géstermekte midir?

8) Sosyal Bilgiler dgretmen adaylarmin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyumu ile siif
diizeyi arasinda istatistiksel agidan anlamli farklilik var midir?

9) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarimin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyumu ile medya
okuryazarlig1 dersini alma durumu arasinda istatistiksel agidan anlamli farklilik var midir?

10) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyumu ile akademik
not ortalamalari arasinda istatistiksel agidan anlaml farklilik var midir?

11) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim diizeyleri ile doyumlar1 arasinda
anlaml bir iligki var midir?

Yontem

Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada nicel arastirma yontemlerinden iliskisel tarama modeli kullanilmistir. Karasar
(2003) iligkisel taramayi, iki ya da daha fazla degisken arasindaki degisimin varligini belirlemeyi
amaclayan yaklagim olarak tanimlamistir. Bu arastirmada da Sosyal Bilgiler 6gretmeni adaylarinin
sosyal medya kullanimlar1 ve doyumlar: arasindaki iligkiyi belirlemek amacriyla iligkisel tarama modeli
kullanilmastir.
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Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini, 2016-2017 egitim dgretim yili giiz doneminde Pamukkale Universitesi
Egitim Fakiltesi 1., 2., 3. ve 4. siifta 6grenim goren Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylar1 olusturmaktadir.
Arastirmanin orneklemini ise oranli kiime 6rnekleme yontemiyle se¢ilen 1. Sinifta 6grenim goren 70,
2.sinifta 6grenim goren 77, 3.sinifta 6grenim goren 79 ve 4.sinifta 6grenim géren 78 olmak tizere toplam
304 Ogretmen adayr olusturmaktadir. Bu g¢alismada Ogretmen adaylarn rasgele secilmemis, uygun
orneklem yontemi uygulanmistir. Bu yontemle katilimeilar ¢alismaya rasgele degil, hazir bulunusluk
durumu ve goniilliiliik esasina gore katilmaktadirlar. Katilimeilarin 149°u kadin 155°1 ise erkek olup,
bunlarin akademik not ortalamasi 3.51 ve iizeri olan 4 kisi, 3.01-3.50 olan 65 kisi, 2.51-3.0 olan 138
kisi, 2.00-2.50 olan 86 kisi ve 2.00-alt1 olanlarin sayis1 ise 11 kisiden olugsmaktadir. Ogrencilerin %45lik
oranla not ortalamasinin en fazla toplandig: aralik 2.51-3.00 aralig1 olup, katilimcilarin akademik basari
acisindan ortalama bir diizeyde oldugunu gostermektedir. Ayrica arastirmaya katilan 304 katilimecinin
175’1 Medya Okuryazarligi Dersi’ni almis, 129 kisi ise bu dersi almayanlardan olusmaktadir.
Katilimcilarin tiim bu demografik bilgileri Tablo 1’de ayrintili olarak verilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin 6zelikleri

Katihmeilarm Ozellikleri Frekans (f) Yiizde (%)
Cinsiyet Kadin 149 %49.0
Erkek 155 %51.0
Toplam 304 %100.0
Smif Diizeyi 1.Smif 70 %23.0
2. Simf 77 %25.3
3.Smf 79 %26.0
4.Smif 78 %25.7
Toplam 304 %100
Akademik Not Ortalamasi 2.00-alt1 11 %3.6
2.00-2.50 86 %28.3
2.51-3.00 138 %45.4
3.01-3.50 65 %21.4
3.51-lizeri 4 %1.3
Toplam 304 %100.0
Medya Okuryazarhg: Dersini Evet 175 %57.6
Alma Durumu Hayir 129 %42.4
Toplam 304 %100

Veri Toplama Aracglart

Calismada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarma Akgay (2011) tarafindan gelistirilen “Sosyal
Medya Kullanim ve Elde Edilen Doyumlar Olgegi” ile Islek (2012) tarafindan gelistirilen “Sosyal
Medya Kullanimi”na yonelik olgekler kullanilarak veriler toplanmistir. Akgay tarafindan (2011)
gelistirilen “Sosyal Medya Kullanim ve Elde Edilen Doyumlar Olcegi” toplamda 19 madden
olusmaktadir. Olgegin faktdr analizi sonuglar1 6zetlendiginde, sosyal medya kullanimi ve elde edilen
doyumlar 6lgegi icin, 6zdegeri 1°den biiyiik 4 faktor elde edilmistir. Bunlarin birincisi 6 sorudan olusan
“sosyal ¢evre edinme/sosyallesme faktorii”, 5 sorudan olusan ikinci faktor “eglence/bos vakit gecirme
faktorii”, 4 sorudan olusan tglincili faktdr “rahatlama/stresten uzaklasma” ve 4 sorudan olusan son
faktor ise “bilgi edinme/hayati tamima” faktorii olarak isimlendirilmistir. Bu faktorlerin sirasiyla
giivenirlik Cronbach Alfa korelasyon katsayilari sirasiyla 0.86, 0.81, 0.85, 0.74 olarak belirlemistir. Bu
aragtirmada ise Ol¢egin geneli i¢in hesaplanan Cronbach Alfa korelasyon katsayisint a=0.90dr.
Arastirmada kullanilan diger 6lgek ise Islek (2012) tarafindan gelistirilmis olup, Cronbach Alfa
kolasyon katsayisini a=0.95 olarak bulunmustur. Bu arastirmadaki giivenirlik kat sayis1 olan Cronbach
Alfa korelasyon katsayisi ise, 0=0.93 olarak bulunmustur. Katilimcilarin sosyal medya kullanimina
yonelik 6lgeklerden aldiklari toplam puanlarinin hangi diizeyde oldugunu belirlemek i¢in 1- 5 arasi1 esas
almmuistir. Bunun sonucunda ii¢ diizey belirlenmis olup, bunlar: Diisiik Diizey: 1-2,32; orta diizey: 2,33-
3,67; yiiksek diizey:3,68-5 seklinde araliklar belirlenmigtir.
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Verilerin Analizi

Arastirmadan elde edilen veriler SPSS 21.0 paket programinda degerlendirilmis, ylizde ve
frekans dokiimleri alinmigtir. Arastirmada kullanilan 6lgeklerdeki 4 aralik 5 secenege boliinmiis (4: 5=
0.80); bulunan say1 segenekleri temsil eden en alt sayidan itibaren eklenerek: 1.00—1.80 Tamamiyla
Katilmiyorum, 1.81-2.60 Katilmryorum, 2.61-3.40 Kararsizim, 3.41-4.20 Katiliyorum, 4.21-5.00
Tamamiyla Katiliyorum seklinde yorumlanmistir. Verilerin dagiliminin normal dagilim gdsterip
gostermedigini belirlemek amaciyla tek orneklem Kolmogorov Simirnov testi uygulanmistir. Elde
edilen sonuglara gore sosyal medya kullanim anketi verilerinin normal dagilim gosterdigi belirlenmistir
K-S(2)=0.981; p>0.05 ). Benzer sekilde sosyal medya doyum 6lgegi anketi verilerinin de normal dagilim
gosterdigi belirlenmistir (K-S(z)=1.863; p>0.05). Bu nedenle arastirma sorusuna cevap vermek igin
parametrik bir teknik olan Independent Samples T-Test (Iki bagimsiz drneklem T-Testi) ve One-Way
Anova (Tek YoOnlii Varyans Analizi) testinin kullanilmasina karar verilmistir. Ayrica Ogretmen
adaylarmin sosyal medya kullanimi ile sosyal medya kullanimina doyum arasinda anlaml bir iligki olup
olmadigim belirlemek i¢in Pearson korelasyon analizi yapilmistir. Verilerin analizinde .05 anlamlilik
diizeyi kabul edilmistir.

Bulgular

1) Sosyal Bilgiler igretmen adaylarinin sosyal medya kullanim diizeyleri nedir?

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim diizeylerini belirlemek igin
betimsel analiz yapilmstir. Betimsel analiz sonuglar1 Tablo 2°de gosterilmistir.

Tablo 2. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim diizeyine iligkin durum

Diizey Frekans Yiizde (%) X Ss

Diisiik 121 39,8 2,55 0,61
Orta 158 52,0

Yiiksek 25 8,2

Toplam 304 100,0

Analiz sonuglarinda sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarinin %52°lik
oranla daha ¢ok orta diizeyde toplandig1 bulgulanmstir. Orta diizeyi % 39’luk oranla diisiik ve %8,2’lik
oranla yiiksek diizey takip etmektedir. Ogretmen adaylarindan yiiksek diizeyde sosyal medyay
kullananlarin orani sadece %8,2 lik oranda kalmas: dikkat ¢ekici bir bulgu olmustur.

2) Sosyal Bilgiler ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim diizeyleri cinsiyet degiskenine gore
istatistiksel acidan anlaml farklihk gostermekte midir?

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlarinin cinsiyet degiskenine
gore istatistiksel a¢idan farklilagip farklilasmadigini belirlemek amaciyla iligkisiz 6rneklemler igin t-
testi uygulanmig ve sonuglar Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlarinin cinsiyete gére incelenmesi

Cinsiyet N X Ss Se t df F p
Kadin 149 2,46 0,73 0,06004 -1,98 302 2,376 0,04
Erkek 155 2,64 0,82 0,06600

*p< .05 Independent Sample T-Testi kullanilmstir.

Tablo 3 incelendiginde sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim Olcegi
toplam puanlarinda cinsiyet degiskenine gore anlamli bir fark bulunmus [t= -1,98, p<0,05] olup, bu fark
erkek 6gretmen adaylarinin lehinedir. Zira Tablo 3’te de goriildiigii gibi erkek 6grencilerin sosyal medya
kullanimina yo6nelik puan toplamlarinin ortalamasi 2,64 iken bayan Ogrencilerin toplam puan
ortalamalar1 2,46°da kalmistir. Dolayisiyla bu bulgu orneklem grubunda yer alan erkek 6grencilerin
sosyal medya kullanmayr bayan égrencilerden daha ¢ok tercih ettiklerini gostermektedir.
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3) Sosyal Bilgiler ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlari ile sinif diizeyleri arasinda
istatistiksel acidan anlaml farkliik var midir?

Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlarinin smf diizeyi
degiskenine gore istatistiksel agidan nasil bir farklilik gdsterdigi ve hangi sinifin hangi diizeyde sosyal
medya kullandigimi belirlemek amaciyla yapilan homojenlik testi ve One Way Anova testi sonuglari
Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Siif Kademesinde Sosyal Medya Kullanim Diizeyleri

Simif Diizeyi N Diisiik Diizey Orta Diizey Yiiksek Diizey
1. Simif 70 2,2315 0
2. Simf 77 2,2281 0
3. Simf 79 2,8147 0
4. Simf 78 2,9218 0
P 1,00 0,79
*p>.05

Tablo 4 incelendiginde birinci ve ikinci sinifta 6grenim goéren sosyal bilgiler 6gretmen
adaylarinin sosyal medyay1 diisiik diizeyde kullandiklan (2,2281; 2,2315); igiincli ve dordiincii
smiflarin ise sosyal medyay1 orta diizeyde (2,8147; 2,9218) kullandiklar1 bulgulanmistir. Ayrica
sonuglar incelendiginde sinif bazinda yiliksek diizeyde bulgulara rastlanmamistir. Bu durum sosyal
bilgiler 6gretmen adaylarinin simif diizeyi yiikseldik¢e sosyal medya kullanimlarinda da bir artisin
oldugunu gostermektedir. Arastirmanin bu sorusunda sosyal medya kullaniminin siniflar arasinda
anlamli bir fark olup olmadigin1 belirlemek icin One Way Anova Testi kullanilmig olup, bulgular Tablo
5’te sunulmustur.

Tablo 5. Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Sinif Kademesinde gore Sosyal Medya Kullanim Farki

En yiiksek toplam puanlar df X F P
Gruplar arasi 31,367 3 10,456 20,305 ,000
Grup ici 154,483 300 ,515
Toplam 185,850 303

*p< .05 Oneway Annova Testi kullanilmistir.

Tablo 5 incelendiginde Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim
durumlarinin simif diizeyi degiskenine gore [F= 20,305; p<0,05] anlamli bir farklihk gosterdigi
bulgulanmistir. Bu farkin hangi sinif diizeyleri arasinda anlamli olup olmadigini belirlemek i¢in Tukey
HSD Post Hoc Testi Kullanilmigstir. Bulgular Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6. Smiflar aras1 Sosyal Medya Kullanim Diizeyi Nasil Bir Farklilik Gostermektedir?

Smif Diizeyi  Karsilastirilan X Se P En Yiiksek En diisiik
Simif iliski iliski
1. simf 2. simf ,00340 ,11851 1,000 -,3028 ,3096
3. simf -,58317* 11779 ,000 -,8875 -,2789
4. sif -,69026* ,11814 ,000 -,9955 -,3850
2. simif 1. simf -,00340 ,11851 1,000 -,3096 ,3028
3. simf -,58657* ,11492 ,000 -,8835 -,2897
4. siuf -,69366* ,11528 ,000 -,9915 -,3958
3. siif 1. simf ,58317* ,11779 ,000 ,2789 ,8875
2. simf ,58657* ,11492 ,000 ,2897 ,8835
4. simf -,10709 ,11454 ,786 -,4030 ,1888
4. simf 1. simf ,69026* ,11814 ,000 ,3850 ,9955
2. simf ,69366* ,11528 ,000 ,3958 ,9915
3. siif ,10709 ,11454 ,786 -,1888 ,4030

*p< .05 Homojen varyans varsayimi gecerlidir, Tukey HSD Post Hoc Testi Kullanilmustir.
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Tablo 6 incelendiginde sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim dlgegine yonelik
toplam puan ortalamasi sinif diizeyine gore karsilagtirildigi zaman smiflar arasinda anlamli bir fark
oldugu goriilmektedir (p<0,05). Yukaridaki tabloya gore birinci siniflar ile ikinci ve dordiincii siniflar
arasinda anlamli bir farka rastlanmamistir, ancak birinci siniflar ile iiciincii siniflar arasinda anlamli bir
farka (p<0,05) rastlanmustir. Farklilik sosyal medya kullanimlar1 acisindan aritmetik ortalamasi daha
yiiksek olan dgiincii simiflarin lehinde olmustur. Ayrica ikinci siniflarla iigtincii ve dordiincii siniflar
arasida anlamly bir fark goriilmiis olup, bu fark ortalamasi daha yiiksek olan iigiincii ve dordiincii
siniflar lehine olmustur. Dolayisiyla {igiincii ve dordiincii siniflarin birinci ve ikinci siniflara gére sosyal
medyay1 kullanmay1 daha fazla tercih ettikleri bulgulanmis olup, en fazla fark ikinci siniflarla dérdiincii
smiflar arasinda gézlenmistir.

4) Sosyal Bilgiler ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlari ile medya okuryazarligi
dersini alma durumu arasinda istatistiksel acidan anlaml farklilik var midir?

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlar1 ile medya okuryazarlig:
dersini alma durumu arasinda istatistiksel agidan anlamli farklilik olup olmadigini belirlemek amaciyla
iligkisiz 6rneklemler i¢in t-testi uygulanmis ve sonuglar Tablo 7°de gosterilmistir.

Tablo 7. Sosyal medya kullanim durumu ile medya okuryazarligi dersini alma durumlarinin incelenmesi

MEOQO Dersini Aldim N X Ss Se df t F p
Evet 175 2.8242 0,72661 0,05493 302 7,462 0,018 0,000
Hayir 129 2,2000 0,71288 0,06277

*p< .05 Independent Sample T-Testi kullanilmustir.

Tablo 7 incelendiginde Medya okuryazarlig1 dersini alan 6gretmen adaylariin sosyal medya
kullanim puanlarinin yiiksek oldugu gozlenmistir. Zira medya okuryazarligi dersini alan 6gretmen
adaylarinin aritmetik ortalama puanlar 2, 8242 iken, bu dersi almayan 6gretmen adaylarinin aritmetik
ortalamalarimin 2, 2000°de kaldig1 bulgulanmistir. Dolayisiyla Medya Okuryazarligi dersini alma ile
sosyal medya kullanim durumu arasinda anlamli bir farklilik [t=7,462; p<0,05] g6zlenmistir.

5) Sosyal Bilgiler ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlari ile akademik not
ortalamalar: arasinda istatistiksel acidan anlaml farklilik var midir?

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlari ile akademik not
ortalamalar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli farklilik olup olmadigini belirlemek i¢in One Way
Anova, Tukey HSD Post Hoc testleri kullanilmis olup, bulgular Tablo 8, 9 ve 10’da sunulmustur.

Tablo 8. Sosyal Bilgiler §gretmen adaylarinin akademik notlarina gore sosyal medya kullanim testi puan diizeyleri

Akademik ortalama N X

2.00-alt1 11 2,3963
2.00-2.50 86 2,2812
2.51-3.00 138 2,6882
3.01-3.50 65 2,6734
3.51-iizeri 4 2,6859

Tablo 8 incelendiginde 138 6grencinin orta diizeyde basariya (2.51-300) sahip olduklar1 ve orta
diizey basartya sahip 6grencilerin sosyal medya kullanim testi puanlarinin (2,6882) daha yiiksek ¢iktigi
gozlenmektedir. Dolayistyla Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin akademik ortalamalarina gore sosyal
medya kullanim durumlar orta diizeye diismektedir. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya
kullanom durumlar ile akademik not ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigimi
belirlemek i¢in ise One Way Anova Testi kullanilmig olup sonuglar Tablo 9°da sunulmustur.
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Tablo 9. sosyal medya kullanim durumu ile akademik not ortalamalari arasinda fark

En yiiksek toplam puanlar df X F P
Gruplar aras1 10,149 4 2,537 4,318 ,002
Grup ici 175,701 299 ,588
Toplam 185,850 303

*p< .05 Oneway Annova Testi kullanilmugtir.

Tablo 9 incelendiginde Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlari
ile akademik not ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilik gozlenmistir. Bu farkliligin not ortalamalari
arasindaki iligkisi ise Tablo 10’da sunulmustur.

Tablo 10. Sosyal medya kullanim durumu ile akademik not ortalamalari arasindaki farkin incelenmesi

Tukey Akademik  Akademik X Se P En diisiik En yiiksek iliski
HSD Not Not iligki
2.00-alt1 2.00-2.50 ,11511 ,24547 ,990  -,5586 ,7888
2.51-3.00 -,29195 ,24016 742 -9511 ,3672
3.01-3.50 -,27710 ,24992 ,802  -,9630 ,4088
3.51-iizeri -,28963 44758 ,967  -1,5180 ,9388
2.00-2.50 2.00-alt1 -, 11511 ,24547 ,990  -,7888 ,5586
2.51-3.00 -,40706"  ,10531 ,000 -,6961 -,1180
3.01-3.50 -,39222"  ,12599 ,017 -,7380 -,0464
3.51-iizeri -,40474 ,39210 ,840  -1,4809 ,6714
2.51-3.00 2.00-alt1 ,29195 ,24016 742 -3672 ,9511
2.00-2.50 ,40706" ,10531 ,000 1180 ,6961
3.01-3.50 ,01485 ,11532 1,000 -,3016 ,3313
3.51-iizeri ,00232 ,38880 1,000 -1,0647 1,0694
3.01-3.50 2.00-alt1 27710 ,24992 ,802  -,4088 ,9630
2.00-2.50 ,39222" ,12599 ,017 0464 ,7380
2.51-3.00 -,01485 ,11532 1,000 -,3313 ,3016
3.51-iizeri -,01252 ,39490 1,000 -1,0963 1,0713
3.51-lizeri 2.00-alt1 ,28963 44758 967 -,9388 1,5180
2.00-2.50 ,40474 ,39210 ,840  -6714 1,4809
2.51-3.00 -,00232 ,38880 1,000 -1,0694 1,0647
3.01-3.50 ,01252 ;39490 1,000 -1,0713 1,0963

*p< .05 Homojen varyans varsayimi gecerlidir, Tukey HSD Post Hoc Testi Kullanilmistir.

Tablo 10 incelendiginde Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlari
ile akademik not ortalamalar1 arasinda anlamli farkliligin not ortalamasi 2.00-2.50 ile 2.51- 3.00 ve not
ortalamasi 3.01-3.50 arasinda olan Ogrenciler arasinda oldugu bulgulanmistir. Ayrica tabloda
Ogrencilerin not ortalamasi yiikseldikge, sosyal medya kullanimina yonelik puan ortalamalarinda da bir
artisgin oldugu goézlenmistir. Dolayisiyla akademik basarist yiiksek olan sosyal bilgiler 6gretmen
adaylarinin sosyal medyay1 daha aktif kullandiklar1 bulgulanmustir.

6) Sosyal Bilgiler ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyum diizeyleri nedir?

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyumlarinin nasil
oldugunu belirlemek icin betimsel analiz yapilmigtir. Betimsel analiz sonuglar1 Tablo 11°de
sunulmustur.

Tablo 11. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iligkin doyumlari

N X Ss Se En diisiik puan En yiiksek puan
304 3,3225 ,82481 ,04731 1.00 5,68

Varyans analizi yapilmustir.

Arastirmanin bu alt probleminde Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya
kullanimlarina iligkin doyumlariin hangi diizeyde olduguna bakilmistir. Tablo 11 incelendiginde sosyal
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medya doyum diizeylerinden (Yiiksek Diizey:3,68-5; Orta Diizey: 2,33-3,67; Diisiik Diizey: 1-2,32) 3,
3225 ortalamayla orta diizeve denk geldigi goriilmektedir. Dolayisiyla sosyal bilgiler 6gretmen
adaylarinin sosyal medya kullanimina yonelik doyumlarinin orta diizeyde oldugu bulgulanmustir.

7) Sosyal Bilgiler égretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyum diizeyleri cinsiyet
degiskenine gore istatistiksel acidan anlamh farklilik gostermekte midir?

Sosyal Bilgiler d6gretmen adaylarinin sosyal medya doyumunun cinsiyet degiskenine gore
istatistiksel agidan farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonuglar1 Tablo
12°de verilmistir.

Tablo 12. Sosyal medya kullanimina iliskin doyum ile cinsiyet arasindaki farkin incelenmesi

Cinsiyet N X Ss Se F t P
Kadin 149 3,2911 ,83942 ,06877 ,242 -,652 ,515
Erkek 155 3,3528 ,81208 ,06523

*p> .05 Independent Sample T-Testi kullanilmustir.

Tablo 12 incelendiginde sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya doyum olcegi
toplam puanlarinda cinsiyet degiskenine gére durumlarinda anlamli bir fark bulunmamistir [t= -,652,
p>0,05]. Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya doyumu ile cinsiyet degiskeni arasinda
erkek ve bayan 6grenciler agisindan anlamli bir farklilik bulunmamistir. Bu durum hem erkek hem de
kadin O6grencilerin sosyal medya kullanimindan elde ettikleri doyumlarin birbirine yakin oldugu
sonucunu vermektedir.

8) Sosyal Bilgiler ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyumu ile sinif diizeyi
arasinda istatistiksel a¢idan anlaml farklihk var midir?

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlari ile sinif diizeyi arasinda
istatistiksel agidan anlamli farklilik olup olmadigini belirlemek icin One Way Anova, Tukey HSD Post
Hoc testleri kullanilmig olup, bulgular Tablo 13, 14 ve 15°te sunulmustur.

Tablo 13. Doyum puanlari agisindan siif kademelerinin bulunduklar diizey

Sinif Diizeyi N Diisiik Diizey Orta Diizey Yiiksek Diizey
1. Simf 70 3,2955 0
2. Simf 77 2,8612 0
3. Simf 78 3,5829 0
4, Simif 79 3,5385 0
P 1,00 ,105 0

*p> .05 Homojenlik testi uygulanmigtr.

Smiflarm doyum testi puanlarinda smif bazinda anlamhi bir farklilik bulunmamigtir. Simif
kademesinde toplam doyum puanlarinin diistiikleri diizeyler; ikinci smiflar diisiik diizeyde doyum
saglamakta iken birinci, tgiincli ve dordiincti siiflar ise orta diizeyde sosyal medyadan doyum
saglamaktadirlar. Ayrica bu bulguda hi¢bir sinif kademesinin toplam puanlarinin yiiksek diizeyde
olmadig1 goriilmektedir. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iligkin
doyumu ile sinif diizeyi arasinda anlamli bir farkliligin olup olmadigini belirlemek i¢in One Way Anova
Testi kullanilmigtir. Analiz sonuglar1 Tablo 14°te sunulmustur.

Tablo 14. Sosyal medya kullanimina iliskin doyum ile simif diizeyi degiskeni arasindaki fark

Doyum Testi toplam puanlar df X F P
Gruplar arasi 25,430 3 8,477 14,073 ,000
Grup ici 180,703 300 ,602

Toplam 206,133 303

*p< .05 Oneway Annova Testi kullanilmistir.
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Tablo 14 incelendiginde sosyal medya doyum o6lgegi puanlarinin siif kademeleri arasinda
anlamli bir fark bulunmustur. Bu farkliligin hangi siniflar arasinda oldugunu belirlemek igin Post hoc
Test: Tukey HSD testi kullanilmigtir. Analiz sonuglar1 Tablo 15°te sunulmustur.

Tablo 15. Sosyal medya kullanimina iliskin doyum ile sinif diizeyleri arasindaki farkin incelenmesi

Tukey Simf Karsilastirilan | X Se P En Diisiik | En Yiiksek
HSD diizeyi simf Iliski iliski
1. smuf 2. smuf 43424 ,12817 | ,004 ,1031 ,7654
3. siif -,28746 ,12740 111 -,6166 ,0417
4. simif -,24297 ,12778 ,230 -,5731 ,0871
2. smuf 1. stuf -,43424" ,12817 | ,004 -,7654 -,1031
3. siif -,72170" ,12429 ,000 -1,0428 -,4006
4. simif -,67722" ,12468 ,000 -,9993 -,3551
3. smif 1. sinif ,28746 ,12740 111 -,0417 ,6166
2. sinif ,72170" ,12429 ,000 ,4006 1,0428
4. simif ,04448 ,12388 ,984 -,2756 ,3645
4. simif 1. sinif ,24297 ,12778 ,230 -,0871 5731
2. sinif 67722" ,12468 ,000 ,3551 ,9993
3. siif -,04448 ,12388 ,984 -,3645 ,2756

*p< .05 Post hoc Test: Tukey HSD Testi kullanilmistr.

Tablo 15 incelendiginde sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya 6lgegi doyum
puanlan ile siif diizeyleri arasinda anlamli bir fark bulunmustur. Bu fark birinci smiflar ile ikinei
siniflar arasinda goriilmekte olup, birinci siniflarin lehinedir. Dolayisiyla birinci siniflarin sosyal medya
doyum 6l¢egine yonelik puanlari ikinci siniflarin puanlarindan daha yiiksek ¢ikmis olup, Tablo 13°te de
gorildiigii gibi birinci siniflar sosyal medyay1 orta diizeyde kullanirken ikinci siiflar diisiik diizeyde
kullanmaktadirlar. Diger bir farklilik da ikinci siniflar ile iiglincii ve dordiincii siniflar arasinda goriilmiis
olup, bu fark ii¢lincii ve dordiincii siniflarin lehinde olmustur.

9) Sosyal Bilgiler ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyumu ile medya
okuryazarlhig dersini alma durumu arasinda istatistiksel acidan anlamh farkhihik var nudwr?

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim doyum 6l¢egi puanlarinin cinsiyet
degiskenine gore istatistiksel agidan farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi
sonuglar1 Tablo 16’da verilmistir.

Tablo 16. Sosyal medya kullanimlarina iliskin doyumu ile medya okuryazarligi dersini alma durumunun
incelenmesi

MEO Dersini Alma N X Ss Se df t F p
Durumu
Evet 175 3,5519 0,70346 0,05318 238,804 5,767 14,845 0,000
Hayir 129 3,0114 0,87651 0,07717

*p< .05 Independent Sample T-Testi kullanilmustir.

Tablo 16 incelendiginde Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina
iligkin doyumu ile medya okuryazarligi dersini alma durumu arasinda anlamili bir fark vardir. Bu
Sfarkliik Medya Okuryazarligi dersini alanlarim lehinde bir sonug gostermistir. Dolayisiyla medya
okuryazarligi dersini alan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya doyum 6lgegi puanlari bu
dersi almayan G6gretmen adaylarinin puanlarindan daha yiiksek ve anlamli bir farklilik [t= 5, 767;
p<0,05] gostermistir. Bu baglamda medya okuryazarlig1 dersinin sosyal medyadan yiiksek diizeyde
doyum saglamada olumlu yonde etki ettigi soylenebilir.
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10) Sosyal Bilgiler dgretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyumu ile akademik not
ortalamalar: arasinda istatistiksel acidan anlaml farklihk var midir?

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyumu ile akademik
not ortalamalari arasinda istatistiksel agidan anlamli olusturup olusturmadigini belirlemek i¢in One Way
Anova Testi kullanilmistir. Analiz sonuglart Tablo 17 ve Tablo 18’de sunulmustur.

Tablo 17. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin akademik notlarma goére doyum testi puan diizeyleri

Akademik ortalama N X

2.00-alt1 11 3,3684
2.00-2.50 86 3,1255
2.51-3.00 138 3,3924
3.01-3.50 65 3,4170
3.51-iizeri 4 3,4868

Tablo 17 incelendiginde bu aragtirmaya katilan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin orta
diizeyde (2.51-3.00) bir akademik basartya sahip olduklar: gdzlenmistir. Ogretmen adaylarindan 138
kisinin doyum testi ortalamalari 3,3924, iken, sadece dort 6grenci yiiksek diizeyde basarili olup, bunlarin
doyum testi puanlar1 da 3, 4868 olup en yiiksek diizeyde bulgulanmistir. Sosyal Bilgiler gretmen
adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin doyumu ile akademik not ortalamalar1 arasinda anlaml
farklilik olup olmadigini belirlemek i¢in ise, One Way Anova Testi kullanilmistir. Analiz sonuglari
Tablo 18’de sunulmustur.

Tablo 18. Sosyal medya doyumu ile akademik not ortalamasi arasindaki fark

En yiiksek toplam puanlar df X F P
Gruplar arasi 4,726 4 2,537 1,754 ,138
Grup ici 201,407 299 ,588
Toplam 206,133 303

*p> .05 One Way Anova Testi kullanilmistir.

Tablo 18 incelendiginde Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarmin sosyal medya kullanimlarina
iligkin doyumu ile akademik not ortalamalar1 arasinda anlamli farklilik (p >0.05) bulunmamustir.
Dolayisiyla sosyal medya kullaniminda elde edilen doyumun &grenci basarist agisindan farklilik
gostermedigi sdylenebilir.

11) Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim durumlari ile doyumlart arasindaki iliski
nasudir?

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanim puanlari ile sosyal medya doyum puanlari
arasinda iligki olup olmadigin1 belirlemek i¢in 0,05 anlamlilik diizeyinde korelasyon analizi yapilmustir.
Korelasyon katsayisi, iki degiskenin arasindaki lineer iliskinin yoniinii ve miktarin1 ifade eden bir
niceliktir. -1 ile +1 arasinda deger alir. "r" korelasyon katsayist olmak iizere; r=.00-.25 ¢ok zayif, r=.26-
,49 zayif, r=.50-.69 orta, r=.70-.89 yiiksek, r=.90-1.00 ¢ok yiiksek olarak belirlenmistir (Sungur, 2006).
Bu alt problemin korelasyon katsayisinin hangi aralikta olduguna yonelik analiz sonuglart Tablo 19°da
sunulmustur.
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Tablo 19. Sosyal medya kullanim durumlari ile doyumlari durumlari arasindaki iligki 6zet tablosu

Sosyal Medya Kullanimlarina
Iliskin Doyumlari1 Ortalama

Puan

Sosyal Medya Kullanim Pearson Korelasyon (r) .610
Ortalama Puan Anlamlilik (p) .000

N 304

Tablo 19’a gore 6grencilerin sosyal medya kullanim puanlari ile sosyal medya doyum puanlari
arasinda anlamli bir iligski vardir (r =0,610; p<.05). Bu iliskinin pozitif yonde orta derecede bir iliski
oldugu goriilmektedir. Bu bulgu sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlar ile
sosyal medyadan elde ettikleri doyumlar arasinda olumlu bir baglant1 oldugunu tezini desteklemektedir.

Tartisma ve Sonug

Bu aragtirmada sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullamim diizeyleri ile
doyumlar1 arasindaki iligki incelenmistir. Arastirmadaki iligkinin; cinsiyet, akademik basari, sinif diizeyi
ve Medya Okuryazarligi Dersi agisindan incelenmesi amaglanmistir. Sosyal bilgiler 6gretmen
adaylarindan elde edilen veriler belirtilen amaglar dogrultusunda analiz edilmistir. Aragtirma bulgular
sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyay: sirasiyla orta diizey, dislik diizey ve yiiksek
diizeyde kullandiklar1 bulgulanmistir. Doyum testi puanlarinda da benzer sekilde, sosyal medyadan orta
diizeyde doyum saglamaktadiriar. Bu durum 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim ve doyum
durumlarinin benzer oldugu sonucunu vermektedir. Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyay1
kullanirken bazi doyumlar yasadigi ve bu doyumun azimsanmayacak oranda oldugu sonucuna ulasilmis
olup, benzer arastirmalarda (McQuail ve arkadaslari, 1972; Greenberg, 1974; Balc1 ve Ayhan, 2007;
Balc1 ve Ayhan, 2009; Zhang, Tang ve Leung, 2011; Hazar, 2011; Alikilig, vd. 2013; Uger, 2016) da
kisilerin medyay1 kullanmalar1 sonucu bazi doyumlar elde etmesi sonucu bu arastirmayi destekler
niteliktedir. internet tabanli uygulamalarin temel kullanilma giidiisii olarak eglence, bilgi arama sosyal
etkilesim, kisiler arast fayda, uygunluk, goézetim,, rahatlama, kacis, eglenme, oyalanma seklinde
agtklanmistir (Alikilig, vd. 2013). McQuail ve arkadaglart (1972) ise, bu doyumlar1 farkli baglikta ele
almig olup bunlar: Eglence, bireysel iliskiler, kisisel kimlik ve gozetme seklindedir. Ifade edilen
eylemlerin tamami, kitle iletisim araglarimi  duyular aracilifiyla kullanmak  suretiyle
gerceklestirilmektedir. Bu arastirmada da tiim bu nedenler ve daha bagka motivasyon ve ihtiyaglardan
dolay1 6gretmen adaylar1 sosyal medyay1 kullanmaktadirlar. Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal
medya kullanimlar1 kullanim ve doyumlarinin cinsiyet degiskenine gore nasil bir sonug gdsterdigine
bakilmistir. Cinsiyet degiskenine gére anlamli bir fark bulunmus olup, bu fark erkek Ogretmen
adaylarimin lehinedir. Doyum testi puanlarinda ise, kullanim testi puanlarinin aksine anlamli bir farka
rastlanmamigtir. Bu durum 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim ve doyum durumlart testlerinin
cinsiyet degiskenleri agisindan farkli oldugu sonucunu vermektedir. Sosyal medyayi1 erkek dgrenciler
daha fazla kullanirken, elde edilen doyumun erkek veya bayan Ogrenciler agisindan farkli oldugu
sOylenebilir. Bu durum bayan 6grencilerin erkeklerden farkli amag¢ ve motivasyonlar dogrultusunda
sosyal medyay1 kullanabilme ihtimalini akillara getirmektedir. Sosyal medya kullanim testi sonuglari
sinif diizeyi acisindan incelendiginde, birinci ve ikinci siniflarin sosyal medyayr diisiik diizeyde
kullandiklari; tigiincii ve dordiincii siniflarin ise sosyal medyayt orta diizeyde kullandiklar: sonucuna
vartlmistir.  Ayrica sonuglar incelendiginde higbir sinif sosyal medyayr yiiksek diizeyde
kullanmamaktadir. Siniflar arasindaki farka bakildiginda ise, birinci siniflar ile iigtincii siniflar arasinda
anlamli bir farka rastlanmistir. Farklilik sosyal medya kullanimlar1 agisindan aritmetik ortalamasi daha
yiiksek olan dgiincii simiflarin lehinde olmustur. Ayrica ikinci suiflarla iigtincii ve dérdiincii siniflar
arasinda anlamly bir fark goriilmiis olup, bu fark ortalamasi daha yiiksek olan ticiincii ve dordiincii
swiflarin lehine olmustur. Dolayisiyla {igiincii ve dordiincii siniflarin birinci ve ikinci siniflara gore
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sosyal medya kullanimi konusunda daha basarilt olduklar1 sdylenebilir. Arastirma sonucuna gore en
yiiksek fark, dordiincii siniflarla ikinci siniflar arasinda gézlenmis olup, bu sonug¢ doérdiincii siniflarin
lehinedir. Bu durum smif kademesi yiikseldik¢e 6grencilerin teknolojiyi daha aktif kullanmalarindan
kaynaklaniyor olabilir. Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya doyum 6l¢egi puanlarinda da
kullanim 6l¢egine benzer sekilde sinif kademeleri arasinda anlamli bir fark bulunmustur. Buradaki fark
birinci simiflar ile ikinci siniflar arasinda goriilmekte olup, birinci siniflarin lehinedir. Dolayisiyla birinci
smiflar ikinci siiflara gore sosyal medyadan daha yiiksek seviyede doyum saglamaktadirlar. Arastirma
sonuglarinda birinci siniflar sosyal medyadan orta diizeyde doyum saglarken, ikinci siniflarin ise diistik
diizeyde doyum sagladiklar1 sonucuna varilmistir. Diger bir farklilik da ikinci smiflar ile iigiincii ve
dordiincii siniflar arasinda goriilmiis olup, bu fark iiciincii ve dordiincii siniflarin lehinde olmustur.
Doyum 6lgeginin bu sonucu kullanim 6lgegine benzer sekilde sinif kademesi yiikseldikce sosyal medya
kullanimi ve doyumunun da artigin1 gostermektedir. Medya Okuryazariigi dersini alma ile sosyal medya
kullamim ve doyum durumlary arasinda anlamly bir farklilik gozlenmistir. Medya okuryazarligi dersini
alan 6gretmen adaylarmin hem sosyal medya kullanim puanlarimin hem de sosyal medyadan elde
ettikleri doyum testi puanlarmin yiiksek oldugu sonucuna varilmistir. Bu durum medya okuryazarlig
dersinin, sosyal medyay1 daha aktif kullanmay1 saglarken, ayni zamanda bilingli, yetkin, gerektigi igler
veya ihtiya¢ duyulan alanlarda kullanildik¢a, daha yiiksek seviyede doyumu da beraberinde getirdigi
soylenebilir. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosval medya kullanim durumlar: ile akademik not
ortalamalar: _arasinda anlamli_bir farklihik gézlenmistir. Ogretmen adaylarmin not ortalamasi
yiikseldik¢e sosyal medya kullanimina yonelik puanlarinda da bir artisin oldugu gozlenmistir. Ancak
ogretmen adaylarinin akademik basarilart ile sosyal medvadan elde ettikleri doyum arasinda anlaml
bir farka rastlanmamistir. Bu sonug sosyal medyadan doyum elde etmede akademik basarimin belirleyici
bir unsur olmadigmi gostermektedir. Dolayisiyla akademik basaris1 yiiksek olan sosyal bilgiler
ogretmen adaylariin sosyal medyay1 daha aktif kullandiklari ve yetkin kullandiklar1 ama doyum elde
etmede akademik basarinin belirleyici olmadig1 sOylenebilir. Bu arastirmanin son alt probleminin
sonuglaria gore ise, Sosyal bilgiler ogretmen adaylarimin sosyal medya kullanim puanlari ile sosyal
medya doyum puanlari arasinda anlaml bir iliski bulunmustur. Bu iliski pozitif yonde orta derecede
bir iliski seklindedir. Bu durum sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlari ile sosyal
medyadan elde ettikleri doyum arasinda olumlu bir baglant1 olduguna isaret etmektedir. Zhang, Tang ve
Leung (2011) yaptiklari aragtirma bulgusunda sosyal medya kullaniminda katilimcilarin goézettikleri
bazi doyumlar olup bunlar; sosyal gozetim, eglence, taninma, duygusal destek, iletisim ag1 genisletme
ve sosyal aglari siirdiirme gibidir. Benzer sekilde Hazar’in (2011) galigmasinda da katilimcilarin sosyal
medyay1 bilgi, eglence, sosyallesmeye katilma araci olarak gordiikleri ve bilissel, duygusal, davranissal
bagimhilig1 ¢esitli seviyelerde yasattigi bulgularmma rastlanilmasi bu ¢aligma bulgularmi
desteklemektedir. Sonug olarak 6gretmen adaylar1 sosyal medyay1 farkli amaclar igin kullandiklar1 ve
bu amaglara ulastikca da sosyal medya kullanimina yonelik doyum yasadiklari sdylenebilir. Bu sonuglar
baglaminda 6gretmen adaylarinin sosyal medyay1 daha yiiksek diizeyde kullanip doyum saglamalari
yoniinde caligmalar yapilabilir. Ogretmen adaylarina birinci siif kademesinden itibaren Medya
Okuryazarlig1 araciligryla medyay1 ve sosyal medyay1 daha aktif ve verimli kullanmaya yonelik biling
verilebilir. Bu dersten daha yiiksek diizeyde verim elde etmek i¢in Dersin teorik boliimii pratik
caligmalarla desteklenebilir. Bu calismalarin yapilmasi1 amaciyla fakiilteler Medya Okuryazarligi
laboratuvarlari olusturabilirler. Bu laboratuvarlarda medya ve sosyal medyanin sosyal bilgiler dersiyle
biitiinlestirilerek kullanilmasina yonelik ¢aligmalar yapilabilir.
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