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AVRUPA FUTBOL KULUPLERINDE RETRO PAZARLAMA URUNLERININ iINCELENMESI

Bahadir BAYARSLAN', Damla 0ZSOY?2, Ali GEVIK3
OZET

Retro pazarlama; takimlarin veya markalarin gegmis zamanlarda dretmis olduklari Grtnleri ginimuz
teknolojisi ile harmanlayarak yeniden piyasaya sirmesidir. Dinya futbolu geneli ve Avrupa futbolu
Ozelinde futbol kuluipleri, gesitli maddi gelirlere ihtiyag duymaktadir. Bu gelirlere ulagabilmek adina farkli
pazarlama faaliyetlerine yonelmektedir. Avrupa futbolunda kokli futbol kullpleri gegmis basarilarin
kaliciligini saglamak, taraftarlar ile kullip arasindaki bagi canli tutabilmek igin satis ve pazarlama
stratejilerinden birisi olan retro pazarlamaya yer vermektedir. Bu galisma, Avrupa futbol kullpleri igin
retro reklamin tasidigr 6nemi ve retro Urun tercihlerini inceleyerek, bu stratejinin hangi tlketicilerle
duygusal baglarin kurulmasinin hedeflendigini agiklamak igin yapilmistir. Arastirmanin yéntemi “Temel
Nitel Arastirma”, arastirmada veri toplama teknigi “Dokiman Analizi” olarak belirlenmigtir. Arastirmada
verilerin analizinde betimsel bir analiz formu olan Miles-Huberman modeli kullaniimistir. Arastirmanin
evrenini Diinya ve Avrupa futbol tarihinde 6nemli turnuvalarda basarilar elde etmis kokli takimlar
olusturmaktadir. Orneklemini ise sampiyon olan kéklii futbol takimlarinin resmi retro pazarlama Griinleri
olusturmaktadir. Kullplerin retro Uriin tercihlerinde 6nceligi “forma” kategorisindeki trlnlere ve “erkek”
miisterilere yogunlasarak pazarlama stratejisine yoneldikleri saptanmistir. Arastirmada ézellikle ingiliz
futbol kulUplerinde retro Griin sayilarinin ylksek oldugu, genel olarak ise kullp tarihi ve 6nemli basarilari
temsil eden ve animsatan en 6nemli figliriin “forma” Grtnleri ile temsil edildigi anlasiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Spor pazarlamasi, Retro Uriin

REVIEW OF RETRO MARKETING PRODUCTS IN EUROPEAN FOOTBALL CLUBS
ABSTRACT

Retro marketing; It is when teams or brands re-release the products they produced in the past by
blending them with today's technology. In world football in general and in European football in particular,
football clubs need various financial income. In order to reach this income, it turns to different marketing
activities. In European football, well-established football clubs use retro marketing, one of the sales and
marketing strategies, to ensure the permanence of past successes and to keep the bond between fans
and the club alive. This study was conducted to examine the importance of retro advertising and retro
product preferences for European football clubs and to explain which consumers this strategy aims to
establish emotional bonds with. The method of the research was determined as "Basic Qualitative
Research" and the data collection technique in the research was determined as "Document Analysis".
The Miles-Huberman model, a descriptive analysis form, was used to analyze the data in the study. The
population of the research consists of well-established teams that have achieved success in important
tournaments in the history of world and European football. The sample consists of official retro marketing
products of well-established champion football teams. It has been determined that the clubs focus on
marketing strategies by focusing on products in the "jersey" category and "male" customers in their retro
product preferences. In the research, it is understood that the number of retro products is high, especially
in English football clubs, and in general, the most important figure that represents and reminds the club's
history and important achievements is represented by "jersey" products.
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1.GIRIS

Retro pazarlama, spor pazarlamasi uygulamalarinda énemli bir unsur haline geldi. Spor Kulipleri,
taraftarlarini gesitli yollarla gegmise baglamaya caligiyor. Sporda retro pazarlamanin yayginlasmasina
ragmen konuyla ilgili hala yeterli inceleme yapilmagi gorilmektedir. Bu arastirma, spor alaninda futbol
kulUpleri 6zelinde retro pazarlama Urunlerinin gesitli kullanimlarini incelemis ve timevarimsal bir

yaklagimla her kullanimi kategorize eden ve genis bir sekilde tanimlayan bir gergeve olusturmustur.

Arasirmada Diinya ve Avrupa futbolunda basarili futbol kulliplerinin resmi internet sayfalari (izerinden
pazarlama ve satiglarinin yapildigi magazalarinda yer alan retro drtnlerin gesitliligi ve hitap ettigi kitleler
incelenerek yorumlanmigtir. Avrupa futbolunda basarili bir maziye ve genis taraftar kitlelerine hitap eden
15 elit futbol kullibi secilerek galismaya katki verebilecek veriler kuliiplerin resmi web magazalarindan
alinarak incelenmistir. Basarilarla dolu mazileri olan ve genis kitlelere hitap eden futbol kuliplerinin
biylk oranda retro Uriin pazarlamasi igin resmi web adresleri Uzerinden magazalarinda retro satis

bdlima agtiklar géralmustar.

Bu calisma, retro Grindn tasidigi dnemi ve yarattigi etkiyi inceleyerek, bu stratejinin tlketicilerle baglarin
nasil spor endustrisinde kurulabilece@ini vurgulayacak ve spor organizasyonlari i¢in neden olmazsa
olmaz bir ara¢ oldugunu agiklayacaktir. Retro Grtnlerin spor endustrisindeki konumu ve rol, tiketicilerin

kulUplerle baglarini guglendirme ve spor deneyimini daha zengin kilma potansiyelini ele alacaktir.
2. LITERATUR

Teknolojinin hizli gelisimi, guinUmuzde yagam kosullarini énemli 6lgide kolaylagtirmigtir. Ancak bu
kolaylik sadece yasam kosullariyla sinirl kalmayip, ayni zamanda Urun ¢esitliliginde de buyuk bir artigi
beraberinde getirmistir. Her ne kadar ginimuzde urin gesitliligi olduk¢a genis olsa da, ilging bir sekilde
insanlar gegcmiste kullanilan Uriin ve tarzlara tekrar ilgi gbstermeye baslamistir. Bu durum artan retro
arlnlerin, retro temal kafelerin, giyim tarzlarinin ve benzeri unsurlarin gogalmasina neden olmustur.
insanlarin bu tarz retro {riinlere olan artan ilgisi pazarlamacilarin dikkatini gekmis ve yeni bir pazarlama

alani olan "retro pazarlama"nin ortaya gikmasina yol agmistir (Kahyaoglu, 2019).

Retro pazarlama, modern teknoloji ve materyallerle Uretilen bir Griintin, gegmise saygi gostererek yeni
ve eski unsurlarin bir araya getirildigi bir yaklasim olarak tanimlanabilir (Brown, 1999). Brown, Kozinets,
ve Sherry (2003) tarafindan yapilan tanima gore retro markalasma, modern tiketici standartlarina

uyarlanarak tekrar sunulan bir Grln veya hizmetin canlandiriimasi olarak agiklanmaktadir.

Bu pazarlama stratejisinin temel ilkesi, tUketicilerin gegmisteki 6zlemlerini Urlnlere ve mekéanlara
yansitmaktir. Ayni zamanda retro pazarlama gegmiste yasamamis olan geng nesillere o dénemin
duygularini, dislincelerini ve deneyimlerini aktarmaya g¢aba gdstermektedir (Demir, 2008). Markalar,
sirketler veya organizasyonlar bu stratejileri kullanirken, hedef kitlenin ilgisini gekecek dogru Urtinlerle

yaklagsmayi amaglar. Bu, belirlenen hedef kitlenin zihinlerinde duygusal baghhgin ve yeniligin uyumlu bir

Fenerbahge Universitesi Spor Bilimleri Dergisi, 2023; 3(3): 54-66

55



Fenerbahcge Universitesi

Spor Bilimleri Dergisi 1
Cilt 3, Sayi 3, 54-66, 2023

Fenerbahce University FENERBAHGE UNIVERSITES!
Journal of Sport Science

Volume 3, Issue 3, 54-66, 2023 FBU-JSS e-ISSN: 2791-7096

sekilde bir araya getirilmesini gerektirir. Bu nedenle, bu kavramlar, tiiketicilerin marka farkindaligini
artirma ve guiven olusturmada kilit bir rol oynamaktadir (Pir, 2019).

Brown (2013), retro pazarlama alaninda yaptigi calismalara dayanarak "Nostalji Patlamasi"nin
baslangicta sadece gegici bir trend olarak gérulebilecegini disinmustir. Ancak, retro pazarlama
konusundaki arastirmalarina 15 yildan fazla bir sire sonra bile devam ettiginde bu yaklasimin

blyidugunu ve etkili bir pazarlama stratejisi haline geldigini fark etmistir.

Gindmiizde 6zellikle spor pazarlama alaninda retro pazarlama kavrami biytk bir &neme sahiptir. Spor
takimlari ve ligler taraftarlarini gegmisleriyle 6zdeslestirerek duygusal baglar olusturmayi amaglayan
cesitli stratejiler denemektedir. Bu yaklasim tarihi anilara, nostaljiye ve ge¢gmisgte yasanmig gizel anilara
dayanmaktadir. Retro pazarlama kampanyalari 6nceden elde edilen takim basarilarini kullanarak fayda
saglamakta, one gikan ilgi alanlarini veya egilimlerini yeniden canlandirmaktadir. Bu tir kampanyalarin
ayrica bir hayran kitlesine enerji ve cosku kattigi, olumlu medya ilgisi ¢ektigi ve yeni gelir kaynaklari
olusturdugu gézlemlenmektedir (Scola ve Gordon, 2018). Spor diinyasinda, nostalji genellikle bir
markanin kimlidini gii¢lendiren bir unsur olarak kabul edilmistir (Gladden ve Funk, 2002; Ross vd.,
2006).

Retro pazarlama, spor alaninda oldukga yaygin bir sekilde kullanilan bir stratejidir. Mitchell ve Ness gibi
bir firma tarafindan 2000 yilina kadar dort blylk profesyonel spor ligiyle yapilan anlagmalar, bu
yaklasimin ne kadar etkili oldugunu gostermektedir (Dwyer vd., 2020). Spor pazarlamacilar retro
pazarlamadan faydalanmak i¢in genis bir yelpazede yéntemler bulmaktadir. Ayni sekilde spor takimlari
ve ligler de retro pazarlama stratejilerini uygulamayi surdirmektedirler. Bu stratejiler, takimlarin tarihini
hatirlatma ve hayranlarini gegmise yonelik bir baglamda bir araya getirme konusunda etkili yéntemler
sunmaktadir. Spor takimlari retro pazarlamanin sundugu olanaklari kullanarak hayranlarina takimlarinin

koklere dayanan degerlerini ve unutulmaz anilarini hatirlatma sansi bulurlar (Dator, 2016).

Spor pazarlamasi, gesitli stratejilerle tiiketicileri etkilemeye galisirken, 6zellikle oyun giind tanitimlari ve
temali yemek secimleri gibi mekana 6zgu taktikler ve nostalji uyandirmayi amaclayan gorintuler gibi
yontemler kullanir. Retro Urlnler spor pazarlamasinda en belirgin sekilde takim Urdnleri ve logo
tasariminda kullanilir. Takim sporlari organizasyonlari ve ligleri, 1990'larin basindan beri, ge¢cmigle
baglanti kurma, marka yelpazesini genigletme, olumlu bir Une sahip olma ve sonug¢ olarak Urin
satiglarini artirma amaciyla alternatif takim formalarini ve retro logolari benimsemistir. Ornegin, Ulusal
Futbol Ligi (NFL), her takimin yilda en az bir kez retro tarzda bir Gniforma giymesi gerektigini belirtmistir.
Benzer sekilde, Ulusal Basketbol Birligi (NBA) takimlari da 2017-2018 sezonunda yeni alternatif formalar

ctkarmaya tesvik edilmis ve yedi takim retro tarzda niformalar kullanmistir (Dwyer vd., 2020).

Pazarlama arastirmacilari, retro pazarlamayla ilgili faaliyetleri inceledikleri galismalarda tiiketicilerin
drtnlere olan yogun baglihginin temel nedeninin gegmis yillara duyulan nostalji oldugunu bulmuslardir

(Stern, 1992). Calismamizda 6zellikle Uriin gesitliligi fazla olan futbol kulGplerinin taraftarlarinin gegmis
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basari ve nostaljik durumlara ylksek sadakatle bagl olduklari kanisi olugsmustur. Retro pazarlama, Grun,
logo, ambalaj veya muzik gibi unsurlarin kullanimiyla tiketicileri gegmise goturerek duygusal baglar
olusturma agisindan, diger pazarlama stratejilerine kiyasla daha kolay bir sire¢ olarak algilanmaktadir
(Pir, 2019). Retro markalagsmanin pazarlama agisindan faydali bir strateji olduguna dair pek gok neden
gorulmektedir. Bu yaklagim, markalarin tuketici kitlesiyle daha iyi uyum saglamalarina yardimci olarak
markalarin kendi kimliklerini tiketicilerin i¢gsel degerleriyle Ortlistirmelerine olanak tanir (Taniyev ve
Gordon, 2021).

3. YONTEM
Arastirmanin yontemi “Temel Nitel Arastirma”, arastirmada veri toplama teknidi “Dokiman Analizi”
olarak belirlenmistir. Arastirmada verilerin analizinde betimsel bir analiz formu olan Miles-Huberman

modeli kullaniimigtir.

3.1. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Diinya ve Avrupa futbol tarihinde énemli turnuvalarda basarilar elde etmis kokli
takimlar olusturmaktadir. Orneklemini ise sampiyon olan kéklii futbol takimlarinin resmi retro pazarlama
aranleri olugturmaktadir. Arastirmanin érnekleme yonteminde yogunluk érneklemesi kullaniimistir. Nitel
arastirmalarda kullanilan yogunluk érneklemesi, asiri veya olagandisi durumlardan ziyade incelenen
olgunun en iyi veya en bilgilendirici orneklerini igerir (Morgan ve Morgan, 2008). Nitel arastirma
yontemlerinden sezgisel tabanli arastirmalarda genellikle yogunluk érneklemesi kullanilir (Mays ve
Pope, 2000). Sezgisel arastirmalarda incelenen fenomenin olaganustl, patolojik veya geliskili olmasi
gerekmez. Bunun yerine yogun bilgi igermeleri ve zaman iginde farkh ve yeni bilgilere ulasabilecek
orneklemlere sahip olmalari esastir (Strauss ve Corbin, 2015). Sezgisel yaklasim, ¢aligilan olay veya
olgunun dogasini kendi deneyimleri ve arastirmacinin 6znel agiklamalari araciligiyla kesfetmeyi ve
anlamlandirmayi amaglar (Denzin ve Lincoln, 2008). Arastirmacinin kendi iginde var olan yaratici
dusinceyi net bir sekilde ifade etmesini ve anlamlandirmasini saglar. Sezgisel yaklagim, arastirmacinin
insan deneyimlerinin 6rtdk bilgisini gdz énunde bulundurarak aragtirmaci ile arastirilan olgu arasinda

Oznel ve yaratici baglantilar kurmasini sadlayan tek arastirma yaklasimidir (West, 2001).

3.2. Aragtirmanin Etigi

Arastirma icin Etik Kurul ve Etik Kurul izni Kilis 7 Aralik Universitesi'nden alinmistir (Belge tarih ve
numarasi: 13.06.2023-2023/12 E-76062934-044-26860)

3.3. Veri Toplama

Nicel arastirmalarda hipotezlere dayali bir yonelim vardir. Nitel arastirmalarda ise incelenen olay veya
olguyla ilgili problem durumu soru cumlesine donustirulir. Arastirmada ele alinacak sorular, nitel
arastirma yontemlerinin ilkelerine bagh kalinarak yanitlanmistir. Clinki alanyazinda da tartisildigi Gizere

nitel arastirma, nicel aragtirma paradigmasinin ontolojik, epistemolojik ve aksiyolojik varsayimlarinin
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elestirisi Gzerine kuruludur (Tanyas, 2014). Yorumlayici bir felsefeye dayali olarak, nitel veri analizi
genellikle (i) incelenen veri setinin kaba analizi (inceleme, yodunlastirma, 6zetleme) ve (ii) ayrintili
analizinin (kategorize detaylandirma, hermenutik yorumlama, veri tanimlama) bir kombinasyonudur.
Amag, cesitli verileri ayrintili olarak betimleyerek veya farkli verileri kargilastirarak ortak agiklamalar
dretmektir (Flick, 2013). Nitel arastirmalarda analiz siireci temel olarak ham verilerin hacmini azaltarak
buyuk miktardaki verilerin 6zind anlamayi, dnemli értntuleri belirlemeyi ve verilerden anlam ¢ikararak
arastirilan olgu igin mantiksal bir kanit zinciri olusturmay igerir (Patton, 2014). Arastirmanin gegerligi
icin veri tggenlemesi yapilmis ve en az 2 farkl kaynaktan toplanan veriler dokiiman incelemesi yapilarak
yorumlanmigtir. Boylece g¢alismanin i¢ gecerliligi artirilmigtir. Veriler, internet tGzerinden acik erigimli
resmi futbol kullplerinin web adreslerinden alinmigtir. Nitel arastirmalarda dokiiman analizi yontemi
kullanilarak, kokli futbol kullplerinin retro pazarlama o6zellikleri, elde edilen bilgiler isiginda

yorumlanmigtir.
3.4. Veri Toplama Araclari

Arastirma icin “FORBES” dergisi Uzerinden www.forbes.com internet adresinde yer alan diinyanin en
degerli futbol kulupleri ile www.footballdatabase.com internet sitesnde yer alan 2023 yilinin en degerli
futbol kullpleri igerisinden Avrupa futbolunun 6nde gelen 15 futbol kullibl segilerek incelenmistir. Futbol
kulUplerinin resmi web magazalarindaki retro drlnlerine ait verilerini iceren e-igerik dokimanlari

incelenerek gerekli bilgilere ulagilmasi amaglanmigtir.
3.5. Veri Analizi

Bu arastirmada 'Gémiili Teori' olarak bilinen teori ile veri analizine temel olugturmak amacglanmistir. Bu
tir analiz Glaser ve Strauss (2006) tarafindan gelistiriimistir. GomUlG teori hem bir arastirma stratejisi
hem de bir veri analiz ydntemi olarak kullaniimaktadir. Gémdilu teori, giinimuzde nitel arastirma yontemi
icin en etkileyici paradigma olarak adlandiriimaktadir (ligar ve ligar, 2013). Gém(ili teoride, veri toplama
ve veri analizi birbiriyle dogrudan iligkilidir. Toplanan her veri bir sonraki veri ile dogdrudan
karsilastinlabilir. GémUIG teori yontemi, verilere gomull ve verilerden elde edilen teoriler olusturmak
amaciyla nitel verileri toplamak ve analiz etmek igin gelistiriimis sistematik ancak esnek ydnergelerden
olusur (Charmaz, 2006). G6émuli kuramda veri analizi, temel betimlemelerle baslayan, kavramsal
diizenlemeyle devam eden ve kuramlastirmaya goétiren iyi tanimlanmig bir siregtir (Patton, 2002).
GOmili kuram, nitel aragtirmalarin nicel standartlara gére degerlendiriimesini saglayarak nitel yaklasim

icin bilim diinyasina sunulan bir bahaneye dénliismustir (Atkinson, 1997).
4. BULGULAR

Retro Urlnler spor pazarlamasinda en belirgin sekilde takim Urtnleri ve logo tasariminda kullanilir.
Futbol'da 6zellikle mazisi basarilarla dolu kokli Avrupa futbol kullipleri, tarihi hatirlatma ve hayranlarini
gecmise yonelik bir baglamda bir araya getirme konusunda etkili olmak adina olduk¢a sik

kullaniimaktadir. Avrupa kupalari tarihinde 6nemli basarilari olan futbol kulGpleri resmi internet adresleri
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Uzerinden retro pazarlama Urin cgesitleri ele alinarak incelenmigtir. Bu dogrultuda

https://www.fcbayern.com, https://shop.realmadrid.com/, https://shop.mancity.com/,

https://store.inter.it/, https://store.liverpoolfc.com/, https://www.e-napolistore.it/,

https://arsenaldirect.arsenal.com/, https://store.fcbarcelona.com/, https://shop.atleticodemadrid.com/,

https://store.psq.fr/, https://www.chelseamegastore.com/, https://shop.tottenhamhotspur.com/,

https://store.acmilan.com/, https://store.asroma.com/, https://www.bvbonlineshop.com/ adresleri

Uzerinden 01.09.2023 tarihinde erigim saglanarak ilgili tablolarda gosterilmek Gzere alinmistir.

Tablo 1. Avrupa Futbolunda Kéklii 15 Futbol Kuliibli Retro Uriin Listesi

. Aksesuar
Uriin T- S- Hediyelik Mont-
Kuliip Forma (Canta-Sapka Corap
Sayisi Shirt  Shirt Esya Ceket
v.b.)
FC Bayern 1 %}
R. Madrid 2 %} ™
Manchester
11 %}
City
inter Milan
Liverpool 40 %} %} |
SSC Napoli
Arsenal 40 %} %} % 4] 4} |
Barcelona 13 %} %} % ™
Atletico
11 %} %} |
Madrid
PSG 11 %} 4]
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Chelsea 20 |
Tottenham H. 67 ™ ] | | ™ ™ ™
AC Milan 12 | |
AS Roma 34 | ] | | ™
B. Dortmund 6 | |

Tablo 1 Uzerinde Avrupa futbolunun kokli 15 futbol kullbinin farkh kategorilerdeki Griinleri
gorilmektedir. Urlin gesitleri ve sayilari kullipler arasinda degisiklik gosterirken, kulliplerin genel olarak

retro Urinleri pazarlama noktasinda belirli Grtinlere daha fazla yogunlastiklari fark edilmektedir.

Retro Uriin Tercihlerine gére 15 Koklii Avrupa
Futbol Kuliibu

Forma T-Shirt S-Shirt Aksesuar Hediyelik Esya Corap Mont-Ceket

Retro Uriin Tercihlerine gore 15 Kéklii Avrupa Futbol Kuliibii

Sekil 1. Retro Uriin Tercihlerine gére 15 Kokl Avrupa Futbol Kultibi

Grafik tzerinde 11 futbol kuliibliniin forma tzerinde daha yogun retro pazarlama yaparak en fazla tercih
edilen Urin oldugu anlasgiimistir. Kullplerin retro Urlin pazarlamadaki forma tercihini yine Ust giyim
arlnleri takip etmekte, en az tercih edilen retro pazarlama urlnleri ise gok az sayida futbol kuliibinin

resmi magazasinda bulunan aksesuar, corap, mont ve hediyelik esya oldugu gorilmektedir.
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Tuketicilerin bir futbol kulUbiinden taleplerinin g¢ogunlukla forma Uzerinde oldugu durumu etKkili
olabilecegi gibi, insanlarin retro Grtn tercihinde kulip mazisini temsil eden dnemli bir unsur olmasi
durumunun énemi de anlasilabilir. Kokli Avrupa futbol kullplerinde retro Grln gesitliliginin forma ve
giyim lzerinde yogunlasmasinin bir diger sebebi, taraftarlarin 6zel basarilar elde edilen yillara ait forma
ve baskilara olan ilgisi ve hatiralari canli tutma isteginden oldugu dusunulebilir.

Tablo 2. Avrupa Futbolunda Kékli Futbol Kuliipleri Retro Uriin Hedef Kitlesi

Kuliip Ret.I:o Uriin Erkelilere Ozel Kadu?-lara Ozel (}ocul-(-lara Ozel
Boliimi Oriin Uriin Oriin
FC Bayern ™
R. Madrid o
Manchester City 4] |
inter Milan
Liverpool [ ™ o 7
SSC Napoli
Arsenal ] |
Barcelona ™ ™ o 7
Atletico Madrid | ™
PSG o
Chelsea A ™
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Tottenham H. A ™ %}
AC Milan A ™
AS Roma ] 4]

B. Dortmund ]

Tablo 2 lzerinde Avrupa futbolunda kokli futbol kullplerinin retro pazarlama uriin hedef kitlesi ile ilgili
erkek, kadin ve c¢ocuklara yodnelik dagilimlar goéralmektedir. Futbol kulUplerinin resmi web
magazalarinda yer alan retro Urunlerin sergilendigi ayri bir alana yer agcan ve diger Urtnlerle birlikte
teshire sunulacak sekilde satisa hazir UrlUnlerin sergilendigi anlasiimaktadir. Ayrica tabloda erkek

taraftarlara yonelik daha fazla retro lrlin pazarlamasi yapildigi anlagiimaktadir.

Retro Uriin Pazarlamasi Hedef Kitle

Retro Uriin Pazarlamasi Hedef Kitle

Erkek mKadin m Cocuk

Sekil 2. Kokl Avrupa Futbol Kuliipleri Retro Uriin Pazarlamasi Hedef Kitle

Sekil 2 tizerinde kokli Avrupa futbol kultiplerinin erkek tiiketicilere daha yogun olarak yoneldigi ve hedef
kitlelerini erkek tuketiciler olarak belirledikleri dikkat cekmektedir. Kadin ve ¢ocuklara yonelik retro Grin

pazarlamasini tercih eden ve satisa sunan futbol kuliibii sayisi oldukga disuktir. Ozellikle gocuklara
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yonelik retro uriinler yeni taraftar kazanma ve ilgiyi (izerine ¢ekme noktasinda kullplere fayda

saglayabilir.
5. TARTISMA VE SONUC

Spor endustrisindeki retro Griiniin dnemi, yalnizca gegmise 6zlem duyanlari cezbetmekle sinirli degildir.
Ayni zamanda geng¢ nesilleri de sporun tarihini ve buyuk anilarini iceren gegmise yaklastirarak, sporun
koklerini ve gelenegini daha iyi anlamalarini saglar. Retro Grtin, sadece bir pazarlama stratejisi olarak
kalmayip ayni zamanda spor organizasyonlari i¢in duygusal bir bag kurma araci olarak da déne ¢ikar.
Bu strateji, spor takipgilerini sadece yuzeydeki izleyicilerden daha derinlemesine baglar. Bu sayede,
taraftarlar sadece takimlarina degil, ayni zamanda sporun ruhu ve gegmis basarilarla bag kurma firsati
bulurlar.

Funk ve James (2006), spor takimlarinin ve liglerin nostaljik duygulari harekete gegirme potansiyelinin,
hayran kitlelerinin destegiyle mantikli bir sekilde desteklendigini belirtmistir. Bauer ve ekibi (2008),
marka imajinin hayran baghhgini nasil etkiledigini incelemek ve nostaljiyi deneyimsel bir fayda olarak
ele almak amaciyla bir model gelistirmistir. Bu ¢alismanin sonuglari, nostaljinin ve takim ge¢gmisinin,
spor takimlarinin markalasma ¢abalarinda kritik bir rol oynadigi sonucuna varmiglardir. Benzer sekilde
bizim galismamizda Liverpool, Arsenal ve Tottenham futbol kultiplerinin retro rlin sayisinin ortalamanin
Uzerinde olmasi ve Ozellikle takim geg¢misini yansitan Urin sayisindaki artisin kokli bir markalasma

planlamasinin yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Spor markalarinin Urdnlerinin yani sira, takimlarin da retro pazarlamanin sikga basvurulan alanlarindan
biri oldugu géze ¢arpmaktadir. Bu strateji, spor endustrisinde kdkll bir gegmisi olan markalar igin 6ne
¢ikma firsati sunmaktadir. Ozellikle Adidas gibi dncli spor markalari, retro pazarlama anlayisini gesitli
arlnlerle tiketicilere sunarak dikkat gekmektedir. Bu kapsamda COPA Mundial futbol kramponlari 6ne
cikar. 1982 Dunya Kupasi'nda tanitilan bu ayakkabi, Adidas'in uzun gegmisine bir gdnderme olarak
2019'da COPA70 modeliyle yeniden piyasaya sunulmustur. Kramponun modern versiyonu, orijinal
tasarimi korurken primeknit astar ve kirmizi detaylarla gtincellenmistir. Calismamizda markalarin futbol
kulpleri igin benzer sekilde tarihi degere sahip “forma” tirii retro Urinleri Gretmeye devam ettikleri
anlasiimistir. Yine benzer sekilde Puma spor markasi, 1968'de italya'nin Avrupa Futbol Sampiyonasi
zaferini kutlamak igin Gretilen ROMA 68 OG modelini 2019'da tekrar Gretmistir. Uriin, gecmise sayg!
durusu niteliginde orijinal renkler ve Ustin malzemelerle yeniden canlandiriimistir. Birlesik Krallik
merkezli Slazenger ise golf, tenis, hokey ve kriket gibi sporlara 6zgi Urinler Uretirken, 1978-1982
déneminde Diinya Golf Siralamasi'nin bir numarasi olan Tom Watson'un giydigi kazag tekrar treterek
Unlu sporculara ve markanin tarihine saygi sunmustur (Cevik, 2022). Calismamizda 6zellikle bazi futbol

kulUplerinin retro UrGin yelpazesini ¢ok gesitli olmasi bu dogrultuda benzerlik géstermektedir.

Arastirmada ingiliz futbol kulliplerinin retro iiriin sayilarinin fazla oldugu, ayrica ingiliz ve ispanyol kkli

futbol kuldplerinin retro Uriin gesitliliginin de Avrupa’nin kokli futbol kulipleri iginde dikkat gektigi
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anlasiimistir. KulGplerin retro Griin tercihlerinde onceligi “forma” kategorisindeki Uriinlere ve “erkek”
misterilere yogunlasarak pazarlama stratejisine yoneldikleri saptanmistir. Ozellikle kuliip tarihi ve
6nemli basarilar temsil eden ve animsatan en 6nemli figiriin “forma” Urunleri ile temsil edildigi
anlasiimaktadir. Az sayida kultip farkli Uriin segenekleri sunarak kadin ve gocuk taraftarlara yonelik
Uretim ve pazarlama ile retro GrUnleri teshir etse de, kullpler de retro pazarlama ile ilgili ana unsurun

forma ve Ust giyim (t-shirt, sweetshirt, ceket, mont v.b.) oldugu gorilmustar.

Sonug olarak, bu Urinler taraftarlarin hayrani oldugu takimlarin retro pazarlama degerlendirmesine
etkisi acisindan incelenmigtir. Nostaljinin sporda retro pazarlama (zerindeki etkisi g6z 6nine
alindiginda, taraftarlarin sosyalleserek hayran olma sekli, retro pazarlama uygulamalarinin etkisi
Uzerinde c¢ok etkili olabilir. Tiketicinin neyi retro olarak degerlendirdigini incelemenin faydali olacagi
disindlerek kuliplerin pazarlama yoluyla taraftarlari igin satisa sundugu birden fazla Griin oldugundan,
bu Urdnleri retro yapan ve en ¢ok tercih edilen retro Grind 6n plana ¢ikarmak énemlidir. Arastirmada
farkedilen futbol kulliplerinin eski logolari ve tasarimlarini geri getirme ¢abalar ile birlikte, gogunlukla
forma UrUnlerini retro olarak degerlendirdikleri gérdlmustir.

6. ONERILER

Bu arastirma, sporda retro pazarlamaya iligkin gelecekteki arastirmalar igin timevarimsal bir yaklagimla
birlikte gorsellik, satis, mekan, mag¢ gtini promosyonlari ve reklamlar Gzerinden retro Urin stratejilerinin
incelenmesine ve geligtiriimesine yardimci olabilir. Futbol kulUpleri agirhkli olarak retro Urdn
pazarlamasina yonelirken, bilim insanlari retro pazarlamanin sporu nasil etkiledigini ampirik yonayle

incelemeye baglamalidir.
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