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oz

Kitle iletisim araglar1 dolayimli gorseller toplumsal kiiltiiriin bir izdiisii-
miinii sunmaktadir. Gorsel olarak tasarlanmis ve belirli bir amagcla tiretil-
mis gorsellerin ortlik anlamlar1 desifre edilerek imgelerin tasidigi kapitalist
kiiltiirel yapinin yansimasina iliskin degerlendirme imkani olusmaktadir.
Tiiketim kiltiirii semiyotik bir kiiltiir alan1 ile dogrudan iliskilidir. Post-
modern toplum gostergelerin egemen kilindig: tiiketim kiltlirii eksenin-
de sekillenmektedir. Reklamlar kapitalist sistemin deger ve inanglarini,
gostergeleri kullanarak mesrulagtirmaktadir. Kapitalist sistemin egemen
anlayisini ortaya ¢ikarmak i¢cin Milliyet gazetesinin Armani reklam ylizii
Megan Fox ve kozmetik reklami ¢ok yonlii okuma yontemi ve tiiketim
ideolojileri ekseninde ¢ozlimlenmistir. Bu ¢alismada amacli olarak segilen
reklam afisinin tagidig1 toplumsal kiiltiirel yapiya dair izdiisiimlerin ne tiir-
den anlamlar tagidigina iliskin olarak gostergebilimsel yontemle bir analiz
amaclanmistir. Analizde kapitalist ideolojik, toplumsal kiiltiirel kodlarla
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baglantili degerlendirme ile toplumsal yapiya paralel olarak iiretilen imge-
nin Ortiik anlamlarinin desifresi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Mit, Reklam, Gonderge Sistemleri,
Tiiketim, Kapitalist Ideoloji

A SEMIOTIC ANALYSIS OF A GIORGIO ARMANI
ADVERTISEMENT POSTER IN RELATION TO
CAPITALIST VALUES

ABSTRACT

Mass media, through its implied visuals, presents a reflection of societal
culture. By deciphering the implicit meanings of visually designed and
purposefully produced images, it becomes possible to evaluate the reflec-
tions of the capitalist cultural structure carried by these images. Consumer
culture is directly related to a semiotic cultural field. The postmodern so-
ciety is shaped around the axis of consumer culture where signs and indi-
cators hold dominance. Advertisements legitimize the values and beliefs
of the capitalist system by utilizing signs and indicators.The advertisement
featuring Megan Fox as the face of Armani in Milliyet newspaper and the
cosmetic advertisement have been analyzed through a multidimensional
reading method and within the framework of consumer ideologies to unco-
ver the dominant understanding of the capitalist system. This study aims to
conduct an analysis using the method of semiotics to uncover the types of
meanings related to the societal cultural structure carried by a deliberately
chosen advertising poster. The analysis intends to decode the implicit me-
anings of the image which produced in parallel with the societal structure,
through assessment of capitalist ideological and societal cultural codes.

Keywords: Semiotics, Myth, Advertisement, Sign Systems, Consumption,
Capitalist Ideology
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GIRIS

Gliniimiizlin toplumsal kiiltiirel yapis1 agirlikli olarak, imaj, gosteri, go-
rinlim gibi gorsel egemenligin merkeze alindigi bir diinya sunmakta-
dir. Kitle iletisim araglar1 dolayimli goriintiiler salt gdze hitap eden bir
albeni diinyasi yaratmanin tesinde ideolojik, kiiltiirel, toplumsal kodlarin
tastyicisi olarak birer temsil sistemidirler.

Simgelerin kiiltiirel anlamlart ile insanliga dair inang, gelenek, gorenek
gibi bircok degeri tasidigina dair 6rnekler farkl kiiltiirel ¢iktilarda goriil-
mektedir. Cesitli simgeler tarihi, arkeolojik caligmalar 15131nda gecmisten
giiniimiize gelen insan yapimi mimari, sanatsal, kiiltiirel yapitlarda goriil-
mektedir. Her donemin kendi igerisinde iirettigi yasama ait degerler sis-
teminin izdiisimi insan yapimi nesnelerde, estetik ve kiiltiirel kodlarla
viicut bulmaktadir. Bu kodlar ortak bir kiiltiiriin algi1 ve anlayisina da hitap
etmektedir. Her iiretilen simgesel nesne, imge kendi zaman1 ve ruhu i¢in-
deki degerler sistemi baglaminda anlam kazanir.

Gosterge temsil ya da yeniden sunum olarak kamusal goze hitap eder-
ken bir takim ideolojik yan anlamlar tasir. Kitle iletisim dolayimli imaj-
larin teknik bicimi ile ilettigi anlam ve degerlerin icerikte yer alan ortiik
anlamlarin1 agiga ¢ikarmak adina gostergebilimsel analiz baslica yontem
olarak kullanilmaktadir. Bir nesnenin gorsel yapisi ya da bir imgenin fi-
ziksel yapisinda kodlanan bi¢im veya estetik kodlar lizerinden bir anlam
diinyas1 ortaya ¢ikarilmaktadir. Bu sayede imgelerin i¢inden dogduklari
diinyaya iligkin anlamlandirma ile toplumsalin karakteristigini tanimlama-
ya iligkin bir cevap bulmak olanakli hale gelmektedir.

Postmodern donem ile erken modern donem arasindaki en biiyiik fark,
giinimiizde gostergelerin merkezi rol oynadigi eksende sekillenen kiiltiirel
bir toplumsal alan bulunmasidir. Gostergeler tiikketim kiiltliriintin hakim
ideoloji ve pratiklerini egemen kilmak adina yeni kapitalizm, ge¢ kapita-
lizm, postmodernizm, simiilasyon gibi bir¢ok terimle tanimlanan neoli-
beral diinyanin ideolojisi ve ekonomi politigini olusturan bas aktorlerdir.
Gostergeler rasyonel gereksinim gibi akilci diisiince ve tutumlart ylirtir-
liikten kaldiran haz, arzu, fantazya, biiyli gibi degerler alanin1 kullanarak
egemen kapital giiclerin araglari olarak islev gormektedir. Gostergeler akl
askiya alan yonleriyle tiiketicilerin duygularina seslenmekte ve tiiketicileri
manipiile etmektedir.
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Dil simgesel bir sistemdir, dilin analizi toplum ya da bireyin yasam evre-
nine iliskin birtakim yanitlar verir. Gorsel olan televizyon dizileri, filmler,
reklamlar, afigler gibi fenomenler, bir metin olarak gostergeler yoluyla top-
lumsal yagamin bir izdiisiimiinii tasimaktadir. Gostergeler belirtisel, ikonik
ve simgesel olarak ii¢ tiirde degerlendirilmesine karsin gorsel medyanin
goriintlisel gostergeler diizleminde temsil giicii titkketime 6zgii kodlar1 daha
net sunmaktadir.

Bu calismada gostergebilimsel analizle Giorgio Armani makyaj {riinleri-
nin reklam afisi dolayimiyla anlamlandirilan temsillerin ne tiirden toplum-
sal ideolojik kodlar1 tasidigina iliskin sorulara cevap aranacaktir. Tiiketi-
min neoliberal simgesel alanina iliskin olarak gostergelerin karakteristigi
postmodern toplumla dogrudan iligkili tutumu yansitmaktadir. Bu yoniiyle
reklam afis analizi ile kuramsal tartisma baglaminda temsil sistemlerinin
hangi yonde yapilandirildigina iliskin olarak yanit aranmaktadir. Reklam
afisinde temsilin, yananlam diizeyindeki mesajlarina iliskin olarak goster-
gelerin kapitalist egemen sistemin mantiina 6zdes isleyisi aciga ¢ikaril-
maya calisilacaktir.

GOSTERGEBILIM REKLAM VE ANLAMLANDIRMA

Gostergebilim ilk olarak dilbilimi ve dil modellerinin kilavuzlugunda ile-
tisim fenomenlerine gostergebilim yontemini uygulamistir. Bunlar film
dizi ve programlar, reklamlar moda gibi fenomenlerdir. Bu fenomenlere
kisaca metin denilmektedir. Gostergebilimsel ¢oziimlemede metnin bi-
¢im ve igeriginde nedensiz bir ayrim yoluyla metni olusturan gostergeler
sistemine odaklanilir. Bir reklam afisinde goriinen nesneler (avize, koltuk,
tablo antika masa) sosyal statii, milliyet, incelik gibi gostergeler sistemi
olarak yorumlanabilir (Parsa & Parsa; 2012, s. 7).

Temsil kabiliyeti olan imgelerin okuma bigimleri de izleyicinin kisisel ba-
kis ag1s1, sosyal siyasal baglamlar1 ile dogrudan iliskilidir. Hall; bir metnin
hegemonik, miizakereci, muhalif okuma sekillerine isaret eder. Hegemo-
nik okumada izleyici metnin genel perspektifini benimserken, miizake-
reci okumada hegemonik kodun genel cergevesini kabul eder ve kendi
diisiince semasi ile metin arasinda miizakereci bir denge kurar. Muhalif
okumada ise metnin perspektifine kars1 gelerek kendi yorumunu ortaya
koyar (Hall’dan akt. Stevenson; 2008, s. 77-78). Gostergelerin okunmast
bunlarin iiretilis yoniinden farkli konumlarda algilanabilirken, gostergeler
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temsil edilen sey ile gercekte olan ya da olmasi gerektiginden farkli yonde
konumlanabilmektedir.

Foucault (2010), gorsel bir temsil (imge) olan Magritte’in (1929) Imgelerin
IThaneti adli resim 6rneginden temsil sorununa odaklanir. Bu bir pipo degil-
dir dilsel gdndermesi ile ilgili tartisma bir yana esas olan temsilin gercek
olarak algilanma yanilsamasidir (s. 19-21). Imgelerin {iretilis amaglar1 ger-
cekligin belli bir yonde tasviri ve yorumunun sunulmasini amaglar. imgeyi
okuyanin yorumu toplumsal, kiiltiirel, kisisel yasam deneyiminden geger.
Diger yandan bir piponun gorsel temsili gergek gibi algilanmaktadir. Aslin-
da bu temsillerin gercek olmadigi ve orijinalin gostergeler diizleminde bir
temsil halinde yeniden sunuldugu unutularak ger¢ek dogal yasamin aynasi
gibi algilanir. Gostergeler belli bir amaca yonelik olarak ideolojik, kiiltiirel
anlamlar1 tiretmektedirler. Reklamcilarin en biiyiik yetenegi gostergelerin
birer pipo temsili gibi aslinda iiretilmis temsiller oldugunu unutturarak
tiiketicilere dogal olan bir yasamin aksettirildigi diinya yaratmaktir.

Sennett, imgenin marka imajinin uyandirdigi deneyim siireglerine iliskin
Audi ve Skoda Ornegini verir. Sennett (2011); markalagsmay: kiiresel 6l-
cekte homojen tiretilen tirtinlerin tekdiizeligini saklamak i¢in ayni iiriinleri
birbirinden farkli gdsterme stratejisi olarak nitelemektedir. Ornegin Audi
ve Skoda ayni platformu paylasir. Ancak Audi’ye yiizde on bir ek 6zellik
konularak Skoda’nin iki misli fiyatina satilir. Halbuki kullandiklar1 ortak
platformlar ayni kalite ve kullanim Omriine sahiptir. Ufak degisiklikler
iriinii markaya ¢evirmek i¢in kullanilir. Temel platformu, iskeleti, motoru
ayni olan tirline farkli bir deger katacak, tiiketiciye iiriiniin kendisinden
daha degerli gosterecek bir altin kaplama ile ylizeyde fark yaratilmaktadir.
Belli baz1 farklar abartilabildigi 6l¢lide bu farklara bakan kisi kendi kendi-
ni yiyen tutkuyu tecriibe edecektir. Bu durum sadece {iriiniin estetik motif
ve stisleri ile ilgili degil sundugu yasam imaji ile de alakali olarak arzuyu
yonlendirir. Ornegin Audi genellikle siiriicii koltugundan manzaranin nasil
goriindiigiinii gostermektedir. Audi sosyal konumlandirma imgesini rek-
lamdan reklama degisik yonlerde kullanir. Gorsel farkla Audi, Skoda ile
arasindaki farki vurgular ve tiiketicinin Skoda ile Audi arasinda kurabi-
lecegi tiim baglantilar1 yikar. Buradaki strateji nesnenin birlesik ¢agrisim
etkileri (compound associational effects) yani ¢agristirdiklarini satmaktir
(s. 90-95).

Reklam umut, hayal, arzu ve 6zlemlere hitap eden bir kandirma sanatidir.
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Kisilere nasil mutlu, giizel, zinde, saglikli olacaklarina yonelik birgok ef-
saneler tiretmek i¢in {iretilen imajlar tizerinde gostergebilimi kullanmak
reklamin baglica meselesidir. Seguela (1988), Revlon’un yaraticisi Rev-
son’un “ben krem satmiyorum umut satryorum” sézine atifla Yves Roc-
her’in hemeroid ilacindan farkli bir konuya yonelerek yillik kazancinin
yarisini iletisime ayirdigini aktarir. Ayrica kadinlarin 6liimsiizliigiine vur-
guyla daha giizel olacaklar1 vaadinin Rocher’in servetini artirdigini be-
lirtmektedir (s. 99-100). Giiniimiiz tiiketim kiiltlirtinde kapitalist mantiga
Ozgii bir estetik ve giizellik dayatmasi ile gostergeleri gdsteris mantigina
boyun egdiren hegemonik imgeler iiretilmektedir. Baudrillard, Fransa’nin
ikinci biiyiik reklam ajansi patronu Seguela’nin Revlon’u bir yagam bi¢imi
haline getirdigi 6rnekte oldugu gibi kadin bedeninin tiiketim nesnesi haline
getirilmesini agiklar. Ona gore (2013); 6zgiirlesme ve bireyin kendini ta-
nimlamasi, sosyal statii olarak konumlama aracidir. Beden yonlendirilmis
bir narsisim ile tilketim nesnesi halini alir. Beden goriiniirliigli olan mut-
luluk, saglik, giizellik gdstergelerini moda piyasasina slirmek icin adeta
bir maden ocag1 durumuna getirilir. Ozne 6zerk ereksellik agisindan degil
tiretim ve tiiketim koduna boyun egen normatif bir hedonist ve haz ilkesine
dogrudan endekslenmis bir aragsallik temelinde bedene sahip ¢ikar. Beden
say1siz toplumsal statii gostergelerinden biri olarak bir kiiltiir varli1 gibi
cekip cevrilir (s. 152). Baudrillard’in beden ile ilgili yaklasimindan yola
cikarak giiniimiizde, moda ve tiikketim gostergelerinin, reklam araciligiyla
gosteriye dayali bir tiikketim toplumu yaratilmaktadir. Tiiketim toplumunun
rekabetei kiiltiirel olusumu ile yeni bir kapitalist ideolojinin kodlandig:
anlagilmaktadir.

Kapitalist toplum eril tahakkiim ile kadinin toplumsal cinsiyet roliinii kapi-
talist ideoloji ekseninde kodlamaktadir. Kadin tiiketim nesnesi olarak eril
gbze gore konumlanmaktadir. Berger (1995) kadinin erkegin merkezinde
gorsel bir nesne olusuna iligskin toplumsal kodlanis1 agiklar. Erkegin mer-
kezde kadin1 gézlemlemesi kadinin davranis ve tutumunu belirler. Kadinin
kisiligi eylemleri kendisine nasil davranilmasini istedigini simgeler. Ozet-
le, erkekler davrandiklari gibiyken kadinlar goriindiikleri gibidirler. Kadin
erkegin gdziline yonelik olarak toplumsal iliskilerini de belirleyen bir se-
yirlik nesneye dontisiir (s. 47). Marksist terminoloji ile erkek ya da kadin
bedenin meta halinde yeniden sunumu s6z konusudur. Tiiketim ideolojileri
ekseninde beden meta yerine bir tiikketim nesnesi halindedir. Meta {iretim
iligkilerine ait bir ¢ikt1 iken, nesne tiiketim kiiltiirline ait bir sonugtur.
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Marksist terminoloji ile meta fetisizm metalar yoluyla toplumsal iligkiler-
de olusturulan ¢arpik algiy1 belirtir. Marx metalarin basit goriiniimlerinin
arkasinda mistik biiyiisel bir gériiniime isaret eder. Insanin din ile olustur-
dugu efsanevi, biiyiisel, doga tistii giic ve Ozelliklerle iligkili olarak insan
emeginin iriinii metalar insandan bagimsiz gibi goriiniir. Dinde nasil ki
kimi nesnelere doga iistii gii¢ler atfedilerek fetis haline getiriliyor ise, me-
talarda tretildiginde fetis halini alir, Marx buna meta fetisizm demektedir
(Bilgi;1992:89). Marks’in iiretim emek iligkileri temelinde belirttigi meta
fetisizm bugiin gosterge ve imajlarin fetisizmine doniiserek narsist yone-
limli tiiketimei kiiltiirel ideolojik iklimi gosterge glidiimli olarak var et-
mektedir. Meta bir nesneye tiiketim nesnesine ya da tiiketim ideolojilerinin
kodlandig1 gostergeye donlismektedir.

Reklamda cinsiyetin, kisiliklerin, bedenin statii gostergesi olarak nesneles-
mesi 0znenin de nesneler karsisinda gosterge giidiimlii kiiltiirel iklime uyu-
munu saglamaktadir. Hall (2017), ayn kiiltiir iiyelerinin diinya hakkinda
ayn1 yonde diisiinme, benzer yorumlar1 yapacak fikir ve goriintii gruplarini
paylasmay1 gerektirir. Yani ayn kiiltiirel kodlar1 paylasmalar1 gereklidir.
Bu anlamda diisiinmek ve hissetmek temsil sistemleridir (11). Toplum-
da ideoloji, cinsiyet, giizellik, mutluluk kavramlari temsil sistemlerinin
ardinda yatan diinya gorisi ile iligkilidir. Goffman (2020), reklamlarda
toplumsal cinsiyete iliskin inceledigi reklam fotograflar1 sonucunda pozla-
nan gorsellerin toplumsal norm ve beklentilerin birer yansimasi oldugunu
belirtmektedir. Reklamlardaki gorsel sahneler gercek yasamdan alintila-
rin bir hiper ritiiellesmesidir. Reklamlar diisiik giivenirlilik ve aldaticilikla
diinyay1 pazarlamaktadir. Reklamcilar kullandiklar ritiielleri toplumsal
repertuardan alarak hiper ritliel halde yasamin bu normal eylemlerinin al-
tin1 ¢izmektedirler (s. 102-235). Bu noktada Goffman toplumsal ritiieller
ve normlarin daha okunakli bir temsiline vurgu yaparken, Baudrillard gos-
terge fetisizmi ve manipiilasyonu ile toplumsal kiiltiirel yapinin degisim ve
doniistimiine odaklanmaktadir. Goffman orijinale bagh referans ¢izgileri
ile reklamin yasamin gergekligini abarttigini belirtir. Baudrillard ise yasa-
min bir kdkenden yoksun olarak tamamen yapay bir simiilasyon halinde
yeniden iiretildigini 6ne siirer.

TUKETIM KULTURU VE SIMGESEL KULTUR ALANI

Kitle iletisim araclarmin tiikketim gostergeleri araciligi ile tiikketim pratik-
lerini egemen hale getirdigi yillarin baslangic1 1960’11 yillara dayandirilir.
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Jean Baudrillard (2013), Tiiketim kuramini ilk ortaya koyan diisiiniir ola-
rak Tiiketim Toplumu eserini 1970 yilinda ortaya koymustur. Ona gore;
Tiiketim toplumu tiiketim nesneleri -marksist terminoloji ile metalari- kar-
sisinda toplum yasamini tiiketim gostergeleri glidiimiinde statii, rekabet,
gosteris ekseninde sekillendirmektedir. Topum Marksist anlamda siniflt
bir toplum olmaktan 6teye nesneler sisteminin kodlari ile hiyerarsik bir
topluluk haline doniigsmiistiir. Topluluk, toplumdan farkli olarak birbi-
rinden kopuk kolektif bir yapidan yoksundur. Tiiketim toplumu, tiiketici
bireylerin atomize, rekabetci, gosterisci ve narsist kiiltiirel degerleri be-
nimsemeleri ile dogrudan iligkili bir toplum yapisidir. Tiiketim toplumu
bireylerden olusan bir topluluktur. Erken modern dénemin kolektif kiiltii-
rel degerler alani yerini tiikketimci degerler alanina birakmaktadir. Erken
modern donemin kolektif yasam pratiklerinin aksine, gliniimiizde tiiketim
kiiltiirti, toplumu bireylestiren, benmerkezci tiiketim ideolojileri ile pra-
tiklerinin egemenliginde olusan kiiltiirel bir alana birakmaktadir (57-58).

Semiyolojik kiiltiir yapis1 artik erken modern donemin, liretime dayal
metalurjik kiiltiir yapisi ile alakali degildir. Maden ve kullanim degeriyle
meta liretimine dayali toplumsal diizeni olusturan dinamik bundan bdyle
kiiltiirel tiiketim gostergelerinin, egemenligini dayattig1 semiyolojik bir
topluma evrilmektedir. Erken modern donemin sanayi kapitalizminin eko-
nomik dinamizmi maden, tarima dayali sanayi gibi liretim merkezli iken
giinlimiizde ise sinema, moda, kitle iletisim, enformasyon teknolojileri ve
kiiltiir tirtinlerine dayali ekonomi dinamizmi etkilidir.

Tiiketim kiiltiiriiniin erken modern donem klasik kapitalist yapidan,
giinlimiiz neoliberal sistemin postmodern kiiltiirel degerler sistemine
doniistimiiniin kdkenleri 1929 ekonomik buhranina dayanmaktadir. Gorz
(2011), Ttiketicilerin sermaye tarafindan arzu, istek, benlik imgesi ve ya-
sam tarzi lretimi ile bi¢imlendirildiginden bahsetmektedir. Tiiketiciler
kapitalin bu simgesel degerler alanini igsellestirmekte ve benimsemekte-
dir. Bunun sonucunda rasyonel ihtiyaclar ekonomisi gereksinimlerin 6te-
sine gegerek ihtiya¢ duyulmayan seylerin arzulandig: bir tiiketim diinyas1
yaratilir. Bu tiiketim diinyasini olugturmak i¢in Freud’un yegeni Edward
Bernays’in ongoriisii ile halkla iliskiler bir disiplin olarak giindeme geti-
rilir. Birinci diinya savasi sonunda iiretim sistemi sanayi mallarini satacak
pazar alanlar1 aramaktaydi. Yeni pazarlar ve tiiketiciler i¢in tiiketicilerin
rasyonel gereksinim pratiklerinin yerine rasyonel 6tesi arzulari, bilingdist
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giidiileri, fantazyalarina hitap etmek gerekmekteydi. Yine Bernays’in or-
negi ile New York’ta kadinlar tiim basinin 6niinde ellerinde ¢akmaklarini
cakarak sansasyonel bir yiirliylis yaparlar. Bu ylirliylis kadinlarin sigara
icme tutumlarini edinmeleri i¢in sigarayi fallik bir simge olarak anlamlan-
dirma girigimidir. Sigara erkek egemenliginden kurtulus mesalesi olarak
kamusal alanda topluma sunulur (47). Bernays, sigaralar1 6zgiirliik ve is-
yan kavramlariyla iligskilendirerek kadinlari sigara igmeye tesvik edebile-
cegini kesfeder. 1989 yilinda “Ozgiirliik Mesalesi” kampanyast ile kamu-
sal alanda kadinlarin sigara igmesi karsisindaki tabuyu yikar. Sigara igmek
erkeklerle 6zdeslestirildiginden, kadinlarin sigara igme istegi dzgiirlesme
talebine doniismektedir (Tye 2002, s. 28). Tiim bu girisimlerin merkezi
motivasyonu tiretimin tiiketimden fazla olmasidir. Bu nedenle tiikketim
motivasyonunu yaratmak icin tiiketim kiiltiirlinii yaratacak bir disiplinin
psikanaliz, psikoloji, sosyolojiyi gibi alanlar1 da kullanarak, kiiltiirii ve
toplumu bi¢imlendirmek adina kullanilmasi gerekmektedir. 1929 ekono-
mik buhrani tiiketimin liretimin gerisinde kalmasi nedeniyle olugmaktadir.
Bu durum kapitalizmi kurtarmak i¢in sonsuz bir tiiketim kisirdongiisiine
dayal1 bir tiikketim toplumunun yaratilmasina neden olmustur. Metalar ya
da meta fetisizm kavramlar1 ve {iretim iliskilerine dayali yasam diinya-
s1 yerine, gostergeler, simgesel tiiketim evreni, gostergenin biiyiisii gibi
kavramlar ve gosteri diinyasini giindeme getirmektedir. Tiiketimin simge-
sel degerler alanin1 olusturan toplumsal kiiltiirel pratikler, kapital egemen-
ligin yoriingesindeki kitle iletisim araglariyla yaydig1 degerler ile tiiketim
kiiltiirtinii olugturmaktadir.

Adanir, Baudrillard (2010) eserinde tiikketim mantigin1 yalnizca gereksi-
nimleri karsilama olarak degil, bir anlamlandirma sistemi olarak niteler.
Tiiketim nesneleri bir tiir Babil kulesi gibidir ve her nesne kendi iirettigi
dili konusur. Toplum erken modern donem gibi bir biitiinliik arz etmek ye-
rine fragmanlasan bir yapidadir ve toplumda ¢ok degisik kategorilerde tii-
keticiler olugsmaktadir. Tiiketim sistemi toplumu ¢esitli kategorilerde tiike-
ticilere bolmektedir. Toplumun tamami nesnelerle 6zdeslesen cesitli statii
gruplarina ayrilmaktadir. Toplumsal hiyerarsik yapida siralanan nesneler
-gostergeler- nesnelerin dayattig1 bir ahlaki diinya igerisinde toplumu bol-
mektedir. Toplum 6zgiirliige giden yolun kilavuzu olarak nesne giidiilen-
mesine boyun egdirilmek istenmektedir. Insanda bir kiiltiir gibi kisi kate-
gorisi yaratan nesneler bir ifade aracina dontigmektedir. Tiiketim nesneleri
insanlara toplumsal birer igerik kazandirmakta ve bu tiiketim nesneleri
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ile onlara uygun goriilen anlamlar yiiklenmektedir. Reklamlarda iiriinlere
belirli duygusal anlamlar iliskilendirilmektedir. Baz1 markalar i¢in sadik
tiiketiciler elde etmek adina, tiiketicilerle duygusal baglar kurmak ve iiriin-
lere bireysellestirici anlamlar yiliklemek ve tiiketicilerin belli ¢agrisimlar
yapmasini saglamak gereklidir (s. 92-97).

Kapitalizmin erken modern déneminde seri iiretim teknikleri, sanayinin
fordist yapis1 gibi tekdiize mal ve meta liretimine yonelik olarak islemek-
tedir. Erken modern donemde fordist iiretim tarzini ele alacak olursak,
1929 ekonomik buhranindan 6nce Henry Ford’un seri iiretim otomobilleri
tekdiizeydi. Sennett (2011); Ford’un 1920’lerde model T iiretiminin sade-
ce siyah renk oldugunu, miisterilerinin istedikleri “siyah renkteki” Ford
otomobili alabileceklerini ilan ettiklerinde, Henry Ford’un oglu renklerin
kar getirdigini kesfetmektedir (94). Renklerin gosterge diizeyinde simgesel
anlam diinyasi yarattig1 diigiiniildiigiinde, fordist erken modern meta iire-
timden, gosterge diinyasina gegis ile post fordist iiretim arasinda paralellik
kurmak olasidir. Sadece tiiketiciler degil tiikketim nesnelerinin emek giicii
de simgesel tiikketim kiiltiirii kusatmasi altindadir. Giiniimiiz post fordist
iretim siirecinde emek giicii lizerindeki isverenin ve sermayenin tahakkii-
miinii olusturan bir diger cephe kiiltiir alanidir. Gorz’a gore (2001), ser-
maye, devlet ve medya giiciinii kontrol edenler, hemen her yerde olan ve
tiretilen enformasyonun dili, yasam tarzi, zevkler, modalar ile bireylerin,
oznellikleri, kimlikleri, degerleri ile kendileri ve diinya hakkindaki imge-
lemlerinin iiretildigi, bi¢imlendirildigi, yapilandirildig: tim yasam alanini
tahakkiimiin bir cephesi olarak hakimiyet altina almaktadir (s. 63-64). Ti-
ketim ideolojileri once liretilen nesnelere simgesel alan yaratmakta sonra
bu simgeleri {ireten emek giiciinii de simgesel alanin tiiketicisi konumuna
getirerek iki yonden toplumsal kiiltiirii kusatmaktadir.

Erken modern donem ve dncesinde emek, liretim iizerinde temellenen yani
Marksist terimle altyapiya dayali ekonomi modeli, postmodern dénemde
{istyapr merkezli bir yapiya doniismektedir. Ustyap: iizerinden somiirii
kiiltiirel simgesel alanda gostergelerin fetis 6zelligi ile saglanmaktadir.
Gostergelerin glidiimlemesi glindelik pratiklerde bir tiikketim ideolojisinin
sozclisli olarak, bireylerin 6znelliklerini ve kimliklerini sekillendirerek
toplumsal yapiy1 doniistiirmektedir.

Postmodern yaklagimla gostergeler diinyasi biiyiilii ya da fetis unsuruyla
akla hitap etmeyen, mit, sihir ile kisisel duygulara odakl bir imgeler
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evreni sunmaktadir. Postmodernizm akilct yonlerine ragmen ekonomi
politik sistemi gostergelerin giidiimiinde akildisi bir yasami bi¢imlen-
dirmek i¢in kullanmaktadir. Ritzer (2000); postmodern diisiiniirlerden
yola ¢ikarak postmodern toplumun mitik, sihirli, duygusal, siddet, gele-
nek, kisisel deneyim, dini duygular vb. irrasyonel 6zelliklerle karakterize
edilme olasiligin1 daha agirlikli goriir (101). Postmodern diinyay1 erken
modern déneme gore net ayiran seyin gostergeler diinyasi oldugunu ileri
stirmek miimkiindiir. Gostergeler akla degil duygulara hitap eden arzu
odakli isleyisi yiirtirliige sokmaktadir. Markalar da gostergenin biiyiileyici
ozellikleri ile kapitalizmin kar odakli egemenligi i¢in akli askiya alan duy-
gu ve arzulan giidiileyen bir karakteristige sahiptir.

GOSTERGEBILIMSEL YONTEM

Gostergeler anlamlandirma siirecinde metin okuyucusu ile baglantili bir
iligki i¢indedir. Fiske (2003), Gosterge fiziksel bir seydir ve kendisinden
baska bir seye gonderme yapar (63). “Bir gosterge -ister nesne ister soz-
ctik ve isterse resim olsun- bir kisi ya da bir grup insan icin ozel bir anla-
mi olan oldukg¢a basit bir seydir” (Williamson, 2001, s. 15). GOstergenin
fiziksel yapisi ya da bi¢imi Saussure terminolojisi ile gdsterendir, igerigi
ise cagrisim yaratan metaforik alan olan gosterilendir. Gostergebilimin
kurucularindan Saussure’a gore (1998), dil toplumsal kurum olarak dii-
stinceleri belirten bir gdstergeler sistemidir. Bu yiizden askeri isaretler,
torenler, yazi, dilsiz igaret sistemi v.b. ile mukayese etmek miimkiindiir.
Dolayisiyla gostergelerin toplum i¢indeki olusumunu inceleyen bir bilim
dal1 tasarlanabilir. Bu bilim toplum psikolojisi ve genel psikolojinin par-
casi olabilir, bu bilime (yunanca semeion) isaret denmektedir. Semiyoloji
gostergeleri neyin olusturdugu ve onlar1 neyin yonettigini gosterir (s. 46).
Gostergebilim, semiyoloji ya da semiyotik dil bilimindeki uygulama alani-
n1 genisleterek kitle iletisim metinlerine uygulanabilmektedir.

Roland Barthes ise kiiltiir ¢aligmalar1 alaninda post yapisalc1 diigiiniir ola-
rak Saussure’lin ¢aligmalarini ileriye tasiyarak dilbilimsel ¢oziimlemeleri
kiiltiir alanina uygulamistir. Barthes gosteren-gosterilen kavramlar yerine
Diizanlam-yananlam terminolojisini kullanmaktadir. Alemdar&Erdogan
(2005), Barthes’a gore yananlam, ¢agrimsal ve imasal yoniiyle ideolojik
olan isaretlerdir. Bu yoniiyle imajlarin veya kiiltiiriin sundugu bir varsa-
yimdir. Yananlam 6znel yorum, duygular, sosyo kiiltiirel degerler ve ide-
olojik varsayimu igerir. Yananlam ortiik ya da onerilen kavramdir (s. 300).
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Reklam ya da gilinlimiiziin gosterge glidiimlii imaj yonelimli gosteri diin-
yas1 mitler yaratir.

Barthes’a gore gosterge sistemleri yananlamsal kodlar olan kiiltiirel de-
gerler ve ideolojiye eklemlenir. Yananlam veya ikincil dereceli gostergeler
toplumsal gostergebilimin temelini olusturur (Gottdeiner, 2005, s. 31). Mit

bir sey lizerinde yorumcunun diisiinerek anlamasinin bir yoludur. Fiske
(2003), Barthes’1n gostergenin ikinci diizeyinde yani yananlamda miti, bir
gercekligin doganin goriiniimlerinin agiklanmasinda kullanilan 6ykii ola-
rak tanimlar. Ornegin; ilkellerde 6liim yasam, insan tanrilar, iyi kotii gibi
oykiiler giiniimiizde disil eril, aile, basar1 ingiliz polisi v.b. hakkindadir.
Fiske Ingiliz polisinin kii¢iik bir kizin basin1 oksadig1 imaji drnek goste-
rerek sevecen polis fotografinin Ingiliz kiiltiiriindeki polisle ilgili yaygin
mite ornek olarak gosterir (s. 118-119).

Kapitalist ideolojinin gostergeleri giizellik, basari, kaybedensiz bir diin-
ya imgelemi ile ideolojik kiiltiirel mitlerini tirettigi imajlara eklemlendir-
mektedir. Kapitalist ideoloji yoriingesindeki gostergeler diinyay1 bicim ve
icerik olarak doniistiiriilmiis haliyle yeniden sunar. Williamson (2001),
gostergelere para gibi deger atfettigimizi, gostergelerin bir miibadele araci
olarak temsil diizeyinde deger islevi tagidigini belirtir. Reklamlarin anlam-
larin1 yakalamanin ilk asamas1 mit sistemlerine ait gdsterenleri tanimak-
tir. Ornegin; Catherine Deneuve’{in yiiziine anlamini veririz ¢iinkii reklam
haricinde bize bu taninmis yiiz bir sey ifade eder. (s. 43). Sevilen taninmig
yildizlar, modeller Fiske’nin yukarida 6rnekledigi kaybedensiz, basarili,
mutlu, giizel olarak kodlanan yiizlerde efsanelesen gosterenlerin kapitalist
ideolojik kodlarinin yananlama taginmasina aracilik etmektedir.

CALISMANIN YONTEMI

Calismanin yontemi moda dergilerinde kapak resmi olan, kapak resmi
oldugunda bu dergilerin en ¢ok sattig1 sayilara ulasan, tim zamanlarin en
popiiler kadin1 se¢ilen Megan Fox’un yliziiniin kullan1ldig1 Armani makyaj
tiriinlerinin reklam afisidir. Amagh 6rneklem (Neuman 2020, s. 431-432)
olarak Megan Fox ve Armani reklam afisi se¢ilmistir. Reklamin ¢éziimle-
mesinde literatiirde reklam profesyonellerinin gosterge imaj tasarimindaki
profesyonel yaklagimlarindaki argimanlardan yararlanilmistir. Ayrica sos-
yal bilimlerde Marksist, modern ve postmodern kuramsal yaklasimlar ile
tiiketim kavram1 yorum alani olarak belirlenmistir.
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Kiilttirel ¢aligmalar kitle iletisim ¢iktilarinda kapitalist ideolojinin iire-
tildigi alan olarak medya metinlerinin ¢oziimlenmesine iliskin ¢aligma
alanidir. Medya metinleri egemen ideolojiyi kodlayarak kiiltiirel bir ¢ikt1
medya metinlerinde yeniden sunmaktadir. Hall (2005); kodlama ve kod
acimi olarak belirttigi medya mesajlarinin kaynaktan aliciya miitkemmel
bir anlam simetrisi ile ulagamayabilecegini belirtir. Yayincilar ve izleyici-
ler arasindaki yapisal iliski denklikleri ve iletisim degisimindeki anlayis ya
da yanlis anlama dereceleri ve kisisellestirme konumlar1 arasinda kurulan
asimetri ve simetri diizeylerine denklik iliskilerine bagh olarak gercek-
lesir. Kodlar arasinda uyumsuzluk bozulmalar yanlis anlamalar iletigim
stirecinde iki taraf arasinda denklik eksikliginde kaynaklanir (s. 120).

(Coziimlemede coklu bir okuma ile kapitalist degerler alanina iliskin
kadinin toplumsal cinsiyeti ve tiiketim ideolojilerine iligkin temsili
irdelenmistir. Ayrica gostergelerin egemen kapital degerlere aracilik
stireclerinde nesnenin biiyiisel, mit, irrasyonel, duygusal ¢agrisimlar gibi
postmodern karakteristige 6zdes aktardig: kiiltiirel alana iliskin degerlen-
dirme yapilmistir. Tiiketim kiiltiiriiniin simgesel alanina iligkin kuramsal
yaklasimlarin yani sira, gostergebilim literatiiriinde yer alan mitlere iligkin
kiiltiirel cagrisimlarda agiga ¢ikarilarak kapitalist sistemin kiiltiirel bigim-
lendirme siirecleri goriilmeye ¢alisilmistir.

Hall (2005), izleyicinin medya metinlerinin kod agiminda {i¢ yonde ko-
num aldigin1 belirtir. Bunlar hegemonik okuma, miizakereci okuma,
karsit okuma seklinde tek yonden ziyade ¢ok yonlii bir okuma konum-
lamasidir. Egemen kod izleyicinin iletisimi agik bir sekilde gerekli ve
tam dogru sekilde anlami alir ve mesaj1 kodlandig1 referans tiiriine gore
cozlimlerse egemen meta kodun profesyonel yayincilart arzu ettigi yonde
gerceklestigini gosterir. Profesyonellerin iletisim basarisizligi tanimina
uyan miizakereci okumadir. Bu tiir okumada izleyici hegemonik tanimlarin
biiylik cogunlugunu kabul ederken, sinirl diizeyde kendi kurallarini koyar
ve kendi yerel kosullar1 ile miizakere eder. Egemen ideolojinin miizakere
edilen yonii bu yiizden ¢eliskilerle doludur. Son olarak ise izleyici bir me-
saj1 tam olarak anlayabilir ancak anlamu kiiresel olarak zit yonde ¢6ziim-
lemektedir. Mesaj1 tercih edilen koddaki toplamiyla degistirerek alternatif
bir referans ¢ercevesinde degerlendirmektedir. Bu tiir bir okuma miizake-
re edilen konunun karsit okuma almaya basladigi noktadir (s. 125-127).
Anlamin ortaya ¢ikarilmasinda tek yonlii bir okuma yerine ¢ok yonlii bir
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okuma nitel arastirmalarin dogasina da uygun olarak kullanilmaktadir.

Reklam ¢oziimlemesinde gostergebilimsel yontemde kullanilan Saus-
sure’un gosteren gosterilen terimleri kullanilmigtir. Analiz kisminda ise
Barthes’1in yananlam diizleminde literatiire kazandirdig1 yontemle kiiltiirel
ideolojik igeriklere dair bir okuma denemesi ile kuramsal perspektifte su-
nulan tartigmalarin bir dogrulamasini yapmak amaciyla kapitalist sistemin
ortiikk mantig1 aciga ¢ikarilmaya galisiimistir.

GIORGIO ARMANI REKLAMI: KAPITALIST TUKETIM
IDEOLOJILERI ANALIZI

Resim 1. Giorgio Armani Reklam Afisi
Kaynak: Milliyet, 2011

Gosterenler: Sol siyah fonda Armani’nin 6ldiirticii bakis (Eyes to Kill)
maskarasi, Armani’nin kirmizi ruj ve fondoteni goriilmektedir. Bakimli
makyajli yiizii ve yan durus kodlar1 ile masum giizelligin belirtisel
diizlemde sunumu goriilmektedir.

Armani reklam yiizii Megan Fox’un biyografisi basaril bir ¢izgidedir;

Megan’in tiyatro ve modellige bagslamasinda kazandig1 yarisma ve o6diil-
lerden bahsedilerek sifirdan bir basar1 dykiisii anlatilmaktadir. Rol aldig1
sinema filmi, GQ, Elle, Cosmopolitan, Rolling Stone v.b. dergilerin kapak

388



Arastirma Makalaesi Koray CANKAYA

kiz1 oldugu, bu dergilerden Elle ve GQ en ¢ok sattig1 sayilar olmasinin
nedeni de Megan Fox’la iligkili olarak agiklanmaktadir. Facebook“ta 6,7
milyon takipgisi, diinyanin en popiiler aktristi ve tiim zamanlarin en popii-
ler kadin1 seg¢ildigi de belirtilmektedir (Milliyet, 2011).

Gosteren diizeyinde Megan Fox’un yiizii kapitalist ideolojinin giizel-
lik, basari, kaybedensiz diinya, ilerleme fikrinin temsili olarak 6rnek bir
modeldir. Megan Fox’un basar1 hikayesi ve biyografisi, hakkinda bilgi sa-
hibi olan hayranlarina yorum ig¢in bir art alan olusturmaktadir.

Gonderge Sistemleri: bastan ¢ikaricilik, seksilik, giizellik, kapitalist ide-
oloji

* Analiz: Bu reklamla nesnenin rasyonel kullanim degerinden 6te bir an-
lamlandirma ile meta-fetisist 6zelligi veya gostergenin cezbetme ayartma
ozelligi vurgulanmaktadir. Nesneyi satin alarak ihtirasli bakisa sahip olu-
nacag lirliniin mesajtyla vurgulanmaktadir.

* Facebook’ta 6.7 milyon takipgisiyle diinyadaki en popiiler aktrist ve tim
zamanlarin en popiiler kadini segilen ve Armani’nin reklam yilizii Megan
Fox {irlin ile 6zdeslestirilerek tiiketicilerin imrenilen, gipta edilen ve fe-
tis haline gelen bir karakter iizerinden kendilerinin de ayricalikl bir iiriin
ile boylesine bir yagam bi¢imine sahip olabilecekleri mesaj1 verilmekte-
dir. Megan Fox’un giizelligi ile iiriiniin kullanim degeri hiperrasyonelle-
serek akilc1 diisiinme 6tesinde duygulara hitap etmektedir. Uriin tiiketim
mantigina uygun olarak tiilketen 6znenin sosyal statiisii ve prestiji i¢in tii-
ketime uygun rekabet ve gosteris ortaminda elde edilmesi gerekli olan bir
arac¢ olarak lanse edilmektedir.

Baudrillard’1n bedenin tiiketim nesnesine doniistiiriilmesi arglimanina 6z-
des sekilde kadin yiizli gosterge fetisist bir biiyiisel nitelige blirtinmektedir.
Kadin tiiketiciler bedenlerini dekorasyon nesnesi olarak tiiketim mantigina
uyumlandirdiklarindaadetaarzuettiklerivehazaldiklariyagsambigimineulas-
malart miimkiin olacak algist yaratilmaktadir. Eger bu rimeli alirsaniz boyle
giizel olursunuz, bu ayricalikli iiriin ile boyle ayricalikli bir yagaminiz olur.
Burada kadin gdsterge olarak arzu nesnesine doniistiiriilmektedir. Erkek
egemen kapitalist degerler dogrultusunda kadin gorsel olarak tiiketim ve
arzu nesnesi olarak tliketimin hedonist mantigina uygun sekilde yeniden
sunulur. “Kadnin igindeki gozlemci erkek, gozlenense kadindwr. Béylece
kadin kendisini bir nesneye —ozelikle gorsel bir nesneye- seyirlik bir seye
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doniistiirmiis olur” (Berger; 200, s. 47).

Berger’in eril bakis deyisi sadece cinsiyet¢i degil ayn1 zamanda tiikketimin
kiiltiirel pratigi ile 6zdes gorsel ve kiiltiirel kodlamay1 viicuda getirir. Boy-
lelikle Marksist terminoloji ile seylesen ve meta fetiglestirilen degerlerin
yiiceltildigi simgesel kapitalist sistemde kadin 6zne olarak degil tiiketim-
nesnesi olarak var olur.

Baudrillard temsil sistemlerinin olmadigr postmodern diinyayin, si-
miilasyon ya da tiiketim ideolojilerinin gosterge glidiimlii diinyast ola-
rak aciklamaktadir. Tiiketim diinyasinin imajlar1 ya da gercek ve dogal
olandan yoksun yapay gostergeleri bir tahakkiim diizeni olusturmaktadir.
Yapay olarak tiiketim mantigina 6zgii mutluluk, giizellik, toplumsal statii
gibi degerler alan1 tiiketim gostergelerinde kodlanarak tanimlanmaktadir.
Kozmetik iiriinleri, imajlarin tiretildigi filtre edilmis kusursuz modellerin
yeniden {iretimi ile kapitalist sistem gergek iistii bir gosterge dayatmasi
ile ideolojik anlayisini arzu nesnesi olan modelleri iizerinden dayatarak
egemenligini kurmaktadir.

Modern anlamda ise temsilden s6z etmek gerekirse Goffman’in mevcut
norm ve degerlerin altinin ¢izildigi bir hiper ritiiellesme ile kadinin top-
lumsal konumda olmasi1 gereken goriiniimii ve bu goriintliniin temsil ettigi
degerler alaninin alt1 ¢izilmektedir.

SONUC

Hall’un muhalif okuma yaklasimina paralel bir okuma ile tartisilan litera-
tiir perspektifinde bir yananlam okumasi yoluyla kapitalist sistemin Ortiik
kodlarim irdelemek ve ideolojik goriintimlere iliskin bir degerlendirme
yapmak olanaklidir. Baudrillard’in Tiiketim kuraminda bedene yonelik tii-
ketim nesnesi yaklasimi 6zelinde toplumun akil 6tesi / hiperrasyonel bir
tiikketim gostergeleri diinyasinda giidiilenen imgeler kusatmasi ile kiiltiirel
bir siireci yasadig1 sdylenebilir. Toplumsal kiiltiirel siire¢ler gostergelerin
fetislestirdigi tiikketim nesneleri yoriingesinde yagam tarzlari i¢in modeller
sunmaktadir. Bu modeller de kapitalist eril egemen gosterge giidiimlemesi
ile tiiketim kiiltiiriinii toplumsal pratiklerin ayrilmaz bir parcas1 yapmay1
hedeflemektedir.

Armanireklaminin yiizii Fox, model olarak gdsteren/bigim diizleminde basl
basina bir kapitalist ideoloji temsilidir. Kapitalizmin sosyal adaletsizlikler
sonucu olusan basarisizlik, fakirlik, kotiiliik gibi olumsuzluklardan izole
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sentetik bir yasam diinyasinin yiizli olarak Megan Fox’un imgesi kullanil-
maktadir. Reklamda tiiketim nesneleri fetis yoniiyle akli asan birer nesne
olarak, ideolojik yan anlamlariyla kapitalist eril diinyanin kiiltiirel kod-
larin1 sunarken, giizellik, basari, estetik anlayisini da ideolojik bir form-
da dayatmaktadir. Kadinin sosyal konumda goriintimiine iligkin verili bir
degerler alani ile kadiin simgesel goriinlimii estetik bir kusatma altinda
kalmaktadir. Kadin eril ve kapitalist tahakkiimiin esiri bir gézlemleme ve
konumlamanin gosterge glidiimlemesine maruz birakilmaktadir. Bu y6-
niiyle sistemin anlayisina uygun olarak egemen okuma siirecine uygun bir
anlam tiretilmektedir.

Ozelden genele bir ¢ikarim ile Armani reklam kapitalist ideolojinin ilkel
toplumlardaki dini inang sistemlerinde tanrilarla ilgili mitlerine benzer bir
efsanelestirme ile cagdas diinyada duygulara, arzulara ve 6zlemlere hitap
eden tliketim ideolojisinin ve kapitalist ideolojik mitlerin birer sozciisii
olarak islev gormektedir. Nesneler tiiketim ideolojisinin biiyiisel fetigist
mantigin1 adeta bedenlere tasiyarak estetik, makyaj, moda mantiginin bii-
yiilii evrenini yaratir. Kadin da bir gdsterge deger olarak miibadele, re-
kabet, statii gostergesi konumunu pekistiren ideolojik kiiltiirel siireclerin
kaginilmaz bir pargasi haline gelir.

Armani toplumsal konumda simgesel ayrimi estetik bir gosterge glidiim-
lemesi ilizerinden aktarmaktadir. Tiiketim nesnesi olarak Armani estetik
goriiniim lizerinden toplumda ayricalikli konumun altini ¢izen bir prestij
ve statii gostergesi olarak emsal makyaj {irlinlerine kiyasla ayr1 bir imaj
cizmektedir. Reklam nesnesi kadin sosyal statii olarak siradan kadin ro-
liinden ve toplumun alt basamaklarindaki bireylerden ayrilmaktadir. Me-
gan Fox tiiketim estetiginin belirledigi toplumsal konumdadir. Bu estetik
konuma erisemeyenlerin hiyerarsik olarak iistiinde konumlanmaktadir. Bir
fantazya, gipta edilen statii, ayricalikli ve farkli riiya kadin imgesi ile {iriin
arasinda kurulan bag ile tiiketicilerin akilci rasyonel diisiinmesi askiya
alinmaktadir. Hayaller, riiyalar, 6zlemler markanin duygulara hitap eden
ikonik modeli araciligiyla nesneyi tiiketenlerin benzer bir imaj modeline
sahip olacaklar1 yanilsamasint sunar. Hall’un egemen okuma modeline
uygun olarak tiiketim ideolojilerinin temsil edildigi bir diinyanin sunumu
goriilmektedir.

Reklam imaj fetisizmi ile sahte bir diinya yaratarak bu diinyay1 yasam bigi-
mi olarak pazarlamaktadir. Bu durum aslinda temsilin ger¢ek bir kdkenden
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ve orijinden yoksun olan yapay/simiilakr yapisin1 gostermektedir. Rekla-
min simiilasyonu gercekiistii imajlar ile dogal samimi olan goriiniimle-
rin yerine yapay bir iitopyanin dayatilmasi ile iliskilidir. Postmodern ar-
giimanlar 15181nda, 6zne bu diinyanin bir pargasi olarak 6zerk 6zgiin bir
yasam tasarimi ve estetik algis1 diisleyemez. Tiiketici 6zne hedonist tii-
ketimci mantigin karsisinda 6znelligini ideolojik siireglere goniillii olarak
teslim etmektedir. Beden nesnelerin karsisinda siliklesen 6zne bir tiikketim
nesnesi haline gelmektedir. Ozne tiiketim ideolojilerinin gdsterge giidiim-
lemesinde kiiltiirel ideolojik diizlemde verili olan imaj fetisizmine maruz
birakilmaktadir. Baudrillard yaklasimiyla bir degerlendirme ile Armani
reklamini, nesnelerin yiikseldigi 6znenin yitirildigi tiiketim diinyasinin
ideolojik yapisinin bir izdiisiimii olarak okumak miimkiindiir.
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