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Ozet

Siyasal reklamlar, siyasal kampanya siirecinde
kullanilan en etkili araglardan biridir. Parti ve
adaylar se¢im donemlerinde segmeni ikna etmek,
kendini anlatmak ve segmenin tutum ve kanaatinde
degisiklik yaratmak amaciyla se¢im donemlerinde
siyasal iletisim  araglarmi1  kullanmaktadir.
Caligmada siyasal iletisimin temel araci olmasi
nedeniyle AK Parti (Adalet ve Kalkinma Partisi),
CHP (Cumhuriyet Halk Partisi), IYI Parti ve
MHP (Milliyet¢i Halk Partisi)’nin kampanya
siirecinde kullanilan el ilan1 ve el kitapciklar
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle analiz
edilmistir. Bu g¢aligmada Once siyasal iletisim,
siyasal reklam ve

siyasal kampanyalarda

kullanilan yazili araglar gibi temel teorik
kavramlar agiklanmaya calisilmigtir. Ardindan 31
Mart 2019 yerel secimlerinde Nigde Belediyesi
Baskan adaylarmin kullandig1 siyasal el ilan1 ve
el kitapgiklart gostergebilimsel yontemle analiz
edilmistir. Se¢im déneminde AK Parti, MHP,
CHP ve 1YI Parti tarafindan kullanilan el ilan1 ve
el kitapgiklar: Roland Barthes’in gostergebilimsel
yontemiyle analiz  edilmeye  calisiimustir.
Caligmada se¢menlere hangi mesajlarin verildigi
ve aday imaji ilizerinde durulmustur. Kullanilan
slogan, secim metni ve tasarimlarin segmene nasil
iletildigine odaklanilmistir. Partilerin ve adaylarin
kullandig el ilanlar1 ve kitapgiklar tasarim, renk,
aday imaji1 ile birbirinden ayrilmistir. Her adayin
secim kampanyasina 6zgili se¢im vaadi, slogan ve
mesajlar1 kullandig1 goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, siyasal

reklam, el ilani, el kitap¢igi, gostergebilim

Abstract

Political advertisements are one of the most
effective tools used in the political campaign
process. Parties and candidates use political
communication tools during election periods in
order to convince the voters, explain themselves
and create a change in the attitude and opinion
of the voters. In the study, flyers and handbooks
used in the campaign process of AK Party, CHP,
IYI Party and MHP were analyzed by semiotic
analysis method, since they are the main tool of
political communication. In this study, firstly,
basic theoretical concepts such as political
communication, political advertising and written
tools used in political campaigns are tried to be
explained. Then, the political flyers and handbooks
used by the Nigde Municipality Mayor candidates
in the 31 March 2019 local elections were
analyzed with the semiotic method. The flyers
and handbooks used by AK Party, MHP, CHP and
IYI Party during the election period were tried to
be analyzed with the semiotic method of Roland
Barthes. In the study, the messages given to the
voters and the candidate image were emphasized.
The focus is on how the slogan, election text
and designs are conveyed to the voters. Flyers
and booklets used by parties and candidates are
separated from each other by design, color and
candidate image. It has been observed that each
candidate contains election promises, slogans and
messages specific to the election campaign.

Keywords: Political communication, political

advertisement, flyer, handbook, semiotics
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Giris

Iktidar ve halk arasindaki ana damari olusturan siyaset her iki unsurun da
merkezidir. Halkin bir siyasal sistem igerisinde bulundugu onlarin ‘siyasal birey’
olma siirecini etkileyen siyasal iletisim en basit tanimiyla; yoneten, aday olan ve
yonetilenler arasindaki iletisim siireci olarak ifade edilmektedir (Oztay, 2022:101).
Siyasal iletisim demokratik ve toplumsal alanda halkin birbirine baglh bir toplum
olarak hissettikleri ve bu alanda bir toplumsal diizen kurulmasi i¢in ¢ok énemlidir.
Siyasal iletisim kavramina alanda pek c¢ok tanimlama getirilmistir. Bu kavram
iizerinde tek bir tanimlama yapmak olduk¢a zordur. Bunun sebebi tanimin olgu ve
siirecinin siirekli degisim gostermesinden kaynaklanmaktadir. Buna karsilik; Aziz,
‘‘siyasal aktorlerin ideolojik amaclarini, politikalarini belli gruplara ve kitlelere,
iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek bunu gerektiginde eyleme doniistiirmek ve
uygulamaya koymak i¢in ¢esitli iletisim tiirleri ve teknikleri kullanarak yiirtitiilen

bir siire¢’” olarak tanimlamaktadir (2019:3).

Siyasal iletisim stirecinde parti ve parti adaylar1 se¢cim kampanyalarinda segmen
iizerinde c¢esitli gorsel ve isitsel duyulara hitap eden yoOntemlerden
yararlanmaktadir. Se¢gmeni siyasal alana dahil etmek i¢in siyaset hakkinda bilgi
edinmeyi, ikna etmeyi, tutum ve davranislarini degistirmeyi, istek ve ihtiyaglarini
karsilamak i¢in hak ve sorumluklarmi dgretmeyi amaglayan yontemlerden biri
siyasal reklam olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Siyasal reklam siyasal kampanya
stirecinde etkin olarak kullanilan araglardan biridir. Siyasal reklamlar mesajlarin
etkileyici bir bicimde se¢menlere ulasmasi ve olumlu bir imaj olusturmasi igin
yapilan g¢alismalar1 kapsamaktadir (Giilsiinler ve ark., 2017:33). Siyasal se¢im
kampanyalar1 bir nevi uyaricilar olarak toplum iizerinde bir gorevdeslik yaratmak
icin kullanilmaktadir. Bu alanda kullanilan en etkili yontemlerden biri yazili
araglardir. El ilan1 ve el kitap¢ig1 adaylarin kendi tanitimlarini yaptigi, se¢im
vaatleri ve projelerini duyurmak ve tanitmak amaciyla se¢gmenlere ulagmasini
saglayan araglardir. Bu araglarda kullanilan adaylarin fotograflari, gorselleri,
renkler, sloganlar, parti logolar1 ve vaatler gibi unsurlar se¢gmenin karar alma
stirecinde pozitif etki yaratmaktadir. Se¢im doneminde siklikla bagvurulan bu
yontem adaylarin kararsiz se¢men iizerinde demokratik alanda karar almasini

saglamaktadir.



Bu c¢alismada Once siyasal iletisim, siyasal reklam ve siyasal kampanyalarda
kullanilan yazili araglar gibi temel teorik kavramlar agiklanmaya calisilmigtir.
Ardindan 31 Mart 2019 yerel secimlerinde Nigde Belediyesi Bagkan adaylarinin
kullandig1 siyasal el ilan1 ve el kitapciklar1 gostergebilimsel yontemle analiz
edilmistir. Secim doneminde AK Parti, MHP, CHP ve IYI Parti tarafindan
kullanilan afis, brosiir ve kataloglar Roland Barthes’in yontemiyle analiz edilmeye
calisilmistir. Bu arastirmada siyasal reklamlarda kullanilan el ilam1 ve kitapgik
iizerinde se¢cmene gorsel acidan nasil hitap edildigi, siyasal parti ve adaylarin
secmene siyasal mesajlarini nasil aktardiklarinin ortaya konulmasi bu aragtirmanin
amacint olusturmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda calismada se¢menlere hangi
mesajlarin verildigi ve aday imaj1 iizerinde durulmustur. Kullanilan slogan, se¢im

metni ve tasarimlarin segmene nasil iletildigine odaklanilmistir.
Siyasal iletisim

Siyasal iletisim kavrami ge¢misten bugiine degisiklige ugrayarak giinlimiize kadar
gelmistir. Antik Yunan ve Roma Imparatorlugundan bu yana kullanilan bu kavram
siyasi aktorlerin demokratik alanda toplumu etkilemek, se¢gmenin tutum ve
davraniginda degisiklik yaratmak amaciyla kullandig: iletisim yontemidir. Kentel
siyasal iletisimin demokratik ve toplumsal yanmma vurgu yapmasinin yaninda
‘siyasal iletisimi’ siyasal alanda birbirini anlama ve anlatma bigimi olarak
tammlamaktadir (Akt. Oztay, 2022:102).: Bu siyasal yap1 icinde devam eden
iliskiler belirli bir iletisim agina sahiptir ve siyasetin her diizeyindeki karar alma
organlarina ulasir. Halk ve siyasiler arasindaki iliskileri etkileyen medya bu ag
igerisinde anlaml bir iletisim kanali kurmalidir. Bu kanalda kullanilacak 6zgiirliik,
esitlik, adalet, baris, ililke ve refah gibi politik kavramlar se¢gmeni ikna etmeye

yoneliktir (Aydin & Siislen, 2018).

Siyasal iletisim genel olarak siyasilerin se¢cim donemlerinde yliriittiigii kampanya

ve propaganda siireci olarak tanimlanabilir. Cankaya’ya gore;

Siyasal iletisim birey ya da topluluklarin girdigi iktidar miicadelesinin 6zel bir bigimidir.
Propagandadan, dedikoduya, alt-iist iliskilerinden, iktidar kurumlarindaki isleyise, baski gruplarinin
faaliyetlerinden, halkla iligkilere, basina haber yaratmadan, TV acik oturumlarina, beyin yikamadan
siyasal reklamciliga hemen her alanda kullanilan siyasal amagl tiim iletisim faaliyetleri bu kapsam

i¢inde bulunmaktadir (Cankaya, 2019:13).
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Bir bagka tanimda ise, siyasal birey iizerinde siyasi tutumun olusmasi ya da
degismesi icin siyasiler ve segcmen arasinda koprii gorevini listlenen kitle iletisim
araclar1 kullanilmaktadir. Kitle iletisim araglarinin bu alanda kullanilmasi alici
(hedef kitle, segmen) ve verici (aday, parti) arasinda verilmek istenen mesajin daha
hizli, kolay ve aninda alinmasini saglar. Bunun sonucunda hedef kitleye iletilen bu
mesajin alici iizerinde hipodermik siringa etkisinde oldugu gibi ¢ok giiclii ve etkili

oldugu ortaya konulur (Namdar, 2020:21).

Siyasal iletisim siireci 6zellikle secim donemlerinde kullanilan reklam kampanyasi
siirecinin farkli bir alani olarak tanimlanmaktadir. Se¢im doneminde se¢men
iizerinde kullanilan kitle iletisim araglari, yazili ve basilt araclar segmenin karar
verme asamasinda parti ve parti adaylari ile ilgili edinmesi gereken bilgi ihtiyacinin
cogunlugunu bu araglar tarafindan karsilar. Siyasal iletisim ve kampanya siireci
aday olan siyasi ¢cogunlugun oylarini toplayarak seg¢ilmeyi, secimde kazanmasa
dahi aldig1 oy ile hedef kitleyi belirleyerek gelecekteki secimlerde oy toplamayi,
kazanmasa bile vermek istedigi mesaji segmene iletmek istedigi, aday oldugu
partinin ideolojisini yaymay1 amacladigi, vaat ve projelerini se¢gmenlere aktarmak
istedigi, sistem icerisinde iktidar olmay1 hedefledigi bir siire¢ olarak karsimiza

cikmaktadir.
Siyasal Reklam

Siyasal reklam Kaid’e gore aday ya da parti tarafindan medyadan yer ve zaman
satin alinarak segmenlerin tutum ve davranislarini1 s6z konusu olan parti ya da aday
yararina olusturmak amaciyla ortaya konulan kampanya, reklam, slogan ve
mesajlarin hazirlanmasi veya yayimlanmasi ile ilgili bir iletisim faaliyeti olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Akt. Akgiil, 2016:1315). Bir baska deyisle; siyasal reklam
bir aday ya da partinin potansiyel segmene tanitilmasini saglamak, rakiplerle ve
muhalefetle farkini ortaya koymak amaciyla bir siyasi kampanya sonucunda
iktidara gelebilmek i¢in gerekli olan oy sayisina ulasmak icin kullanilan

tekniklerdir (Ayhan ve Akman, 2018:947). Bu baglamda siyasal reklamlarin temel
amaglar1 su sekilde siralanabilir (Saglik, 2020 ):

1. Yeni bir siyasal partiyi, lideri, adayr ve yeni vaatleri ve mesajlari

kamuoyuna duyurmak



2. Hedef kitlenin oy verme davranisini etkileyerek miimkiin olan en genis
kitleye ulasarak se¢cmenin destegini almak

3. Siyasal parti ve adaylar i¢in siyasal imaj olusturmak

4. Bu alanda yiiriitiilen diger kampanya ve ¢aligmalar1 desteklemek

5. Yiiz yiize iletisim c¢aligmalar1 ile ulagilamayan se¢cmene halkla iligkiler
yardimiyla ulagsmak

6. Parti hakkinda olumsuz 6n yargilar1 degistirmek ve olumsuz diisiinceleri
olumlu yonde etkilemek

7. Sec¢menleri siyasal kampanya siirecinde bilgilendirmek ve onlar1 siyasal

katilima yonlendirmek

Secim donemlerinde siyasal partiler ve adaylari, toplumsal iletisim mecralarindan
sanal ve yiiz ylize iletisim alanlarina kadar tiim iletisim yol ve kanallarini
kullanmaya yonelik ¢aba gostermektedirler ve bu nedenle gerek segcmen gerekse
siyasal parti arasinda kullanilan iletisim mecralari ¢esitlenmekte, araglarin kullanim
yogunlugu artmaktadir (Oztay, 2022:103). Bununla birlikte kitle iletisim araclariin
yanina internet eklenmis, siyasal iletisime farkli bir boyut getirecek alternatif
sunulmustur. Yazil araglar ¢ok kisa zamanda birgok icerige ulasarak se¢gmenin
tutumu tlizerinde farkli deneyimler sunma firsati vermistir (Namdar, 2020:24). Bu
alanda siyasal reklam denince akla genellikle yogun olarak kullanilan TV
reklamlari, sosyal medya ve internet gelmektedir. Fakat yeni donemde afis, brosiir,
katalog, gazete ilani, bildiri ve billboard gibi yazili ara¢lar siklikla kullanilmaktadir.
Siyasal kampanyalarda kullanilan yazili araglar gorsel agidan akilda kaliciligi
saglar. Araglarda kullanilacak renk, slogan, adayin gorseli ve parti logosu gibi

unsurlar segmenin tutumunu olumlu yonde etkilemektedir (Saglik, 2020: 210).

Adaylar se¢imlerde kendi bolgelerine ait yaptiklart se¢im g¢aligmalarini bagl
olduklar1 partilerin fikir ve ideolojisine baglh kalarak halka propaganda ve
tanitimlariyla sunmaktadirlar. Kendilerini olduk¢a ¢ok sayida segmene tanitmak,
kendi fikir ve projelerini yaymak ve bunun yaninda halka ne gibi fayda
saglayacagini ortaya koymak i¢in kullanilan bu yontemler etkin kullanildigi
takdirde toplumda fikir anlaminda ciddi degisim ve doniisiimler meydana gelecektir

(Yasar, 2019: 3).
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Siyasal reklamin tanimi, 6nemi ve amacinin yaninda siyasal reklam tiirleri alanina
gore iice ayrilmaktadir. Bunlar konu/imaj igerigi, negatif/pozitif igerik ve korku
cekiciligi gibi duygusal alana yonlendiren tiirler olarak siiflandirilabilir. Pozitif
reklamlar adayin ya da partinin iyi yonlerini ortaya c¢ikararak se¢men iizerinde
gelecege yonelik olumlu duygular sunar (Saglik, 2020). Bunun yaninda partinin ya
da adayin ge¢cmiste yaptig1 seyler ornek verilerek gelecekte de bunlar1 yapmaya
devam edecegi soylenir. Her yastan birey hedef kitlesi secilir ve buna yonelik
reklamlar yapilir. Negatif reklamlarin hedefi sadece rakip parti ya da aday
tizerinedir (Aydin ve Siislen, 2018). Dogrudan olumsuz siyasal iletisim mesajlar1
gonderilerek yapilir. Negatif siyasal reklam genel olarak saldirt bigiminde
yapilmaktadir. Karsi tarafi kotiillemek, ¢okertmek amact hedeflenir. Burada amag
hedef kitlede kafa karisiklig1 yaratmak ve hedef kitleyi siyasi alanin ortasina
cekebilmek yani kendi ideolojisine yonlendirecek hedefkitle yaparak ikna etmektir.

Siyasi faaliyetlerde konu/imaj icerigine bakildiginda; televizyonun yiikselmesi ve
siyasi kampanyalarin alan ve kapsaminin daralmasi siyasal iletisimcilerin kisa
stirede bir¢ok icerigi segmene iletmesini gerekli hale getirmistir (Aydin ve Siislen,
2018: 211). Liderlerin imaji se¢gmenin hangi aday1 destekleyecegi, hangi aday
iizerinde yogunlasacagini degerlendirirken 6nemli olacaktir. Bu tiirde lider imaj1 6n
plana c¢ikarilarak liderin olumlu 6zelliklerine dikkat ¢ekilir. Kampanya siirecinde
aday olduklar1 bolgenin sorunlarina odaklanirlar ve reklamlarin konu igeriklerinde

bunlari islerler.

Secim siireci segcmen lizerinde politik eylemde bulunmaya zorlayan umut, gurur,
otke, korku ve kaygi gibi duygularla doludur (Akt. Aydin ve Siislen,
2018). Se¢meni ikna etmede negatif mesajlarla, rakiplerin seg¢ilmesi halinde
kaybedilecek seyler anlatilmaktadir. Se¢gmen i¢in, daha iyi bir yasam vaadi, daha
iyl ekonomik kosullar ve sosyal yasam kalitesi 6nemli bir motivasyon olmasina
karsin, sahip olunan bir seyi kaybetme giidiisii daha agir basmaktadir. Segmene
yonelik korkutma, kaygilandirma ve 6fkelendirme yoluna basvurularak izleyiciyi
eger kendi partisini segmez ise yasayacagi olumsuzluklarin giidiisii verilmeye

caligilir (Namdar , 2020: 25).



Siyasal Kampanyalarda Kullanilan Basili Araclar: El Kitapgig ve El ilanlar

Siyasal partilerin se¢gmenler {izerinde yogun olarak secim donemlerinde ¢esitli
araglarla gerceklestirdikleri faaliyetlerin tiimiine siyasal propaganda denir
(Cavusoglu, 2015: 92). Siyasal propagandanin amaci hedef se¢men Kkitlesine
ulagarak siyasi meselelerde adaym fikir, davranis ve tutumunu degistirmek,
se¢cmene rakip parti ya da aday iizerinde etki ederek politik hedeflerine ulasmaktir
(Colakoglu ve Tan, 2018). Bu hedefe ulasmada kullanilan en 6nemli arag siyasal
propaganda aracidir. Giinliimiizde televizyon ve sosyal medya One ¢ikan araglar olsa
da ucuz ve kolay ulasilabilir olmas1 acgisindan basili araglarda gilinlimiizde sikg¢a

basvurulan yontemler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Basili araglar okuyucunun dikkatini ¢ekmek, onu duygulandirmak ve hedef kitlede
ilgi uyandirmak i¢in kullanilmaktadir. Basili medyalar mesajlarin hedef kitlesine
yazi, fotograf, renk, grafik vb. unsurlar araciligiyla ulastirilan bir iletisim tlirtidiir.
Okuyucunun metni okumaya yonelik duydugu isteksizlik veya tembellik gorsel
unsurlarla, sekil ve sembol kullanilarak giderilmelidir. Yalniz burada kullanilacak
her 6ge hedef kitleye ve verilmek istenen mesaja uygun olmalidir (Avci, 2015:

232).

El kitap¢igi: El kitapgigi brosiirden daha biiytik ebatli ve kitaptan kii¢iik hacimlidir.
Resim ve gorsellerden ziyade yaziya agirlik verilerek konu hakkinda 6zlii bilgiler
verilir. Siyasal iletisim faaliyetlerinde kullanilirken aday ve parti hakkinda genel
bilgilerin yan1 sira se¢im vaatleri ve hayata gecirilmesi hedeflenen plan ve projelere
yer verilir. Her bir sayfada her bir konu detayli igslenerek se¢mene bilgilendirme
mesajlar1 aktarilir. Partinin renkleri ve logosu kullanilarak ilgi ¢ekici hale

getirilmektedir (Avct, 2015: 235).

El ilani: El ilanlar1 genellikle bir yapraktan olusan ve bir yeniligi duyurmak i¢in
kampanyalar1  desteklemek i¢in  kullanilan  araglardir.  Siyasal sec¢im
kampanyalarinda parti ya da aday el ilan1 iizerine adayin resmini, biyografisini,
parti logosu, slogan ve benzeri gibi genellikle adayin imajin1 yansitan 6gelere yer
vermektedir. El ilan1; ucuz olmasi, kolay hazirlanmasi, elden dagitilmasinin kolay
olmasi1 ve bolgesel bilgilendirme amagli dagitilabilmesi nedeniyle yogun olarak

kullanilmaktadir (Avci, 2015: 237).
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31 Mart 2019 Yerel Secimleri: Nigde Belediye Baskanhg1 Secimi

Siyasal iletisim siirecinin en dnemli faktorii olan adaylar ve siyasi parti yoneticileri
secim kampanya slirecini en etkili ve en aktif sekilde yiiriitebilmek i¢in alaninda
uzman kisi ve reklam ajanslarindan destek almakta ve kitle iletisim araglar1 ve basili
araglart kullanarak se¢mene ulasmayi hedeflemektedir. Bu araclarin kullanimi
gorsel ve isitsel agidan se¢menin karar verme siirecini etkilemektedir. Bu anlamda
toplumu etkilemede medyanin kullanimi se¢imlerin mesru bir zeminde olugsmasi
acisindan gorev ve fonksiyonunu yerine getirirken, siyasal iletisimin bir araci olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Secimler ister yerel olsun ister genel dlgekte her bir se¢cim
siireci kendi i¢inde planlanmis bir siyasal iletisim siirecini barindirmaktadir (Oztay,
2022). Bu anlamda yerel se¢imlerde adaylar kendi bolgelerine ait yaptiklart ve
yapacaklar1 ¢calismalar1 partilerin fikirlerine bagli kalarak yerel halka propaganda

ve tanitimlariyla sunarlar.

Bu calismada, 31 Mart 2019 yerel se¢imlerinde baskan adaylarinin se¢im
kampanyalarinda kullandig1 el ilan1 ve tamitim kitapgiklar1 gostergebilimsel
yontemle analiz edilmistir. Nigde Belediyesi bagkanlik secimlerinde partilerin
diizenledigi se¢im kampanyalar1 genellikle se¢cim atmosferini yansitir niteliktedir.
AK Parti Nigde Belediye baskan aday1; Emrah Ozdemir ile ‘Goniil Belediyeciligi
Nigde’ye yakisir’ isimli manifestosunu Ocak 2019 sonunda tevazu, samimiyet ve
gayret ile ‘Memleket Isi Goniil Isi’ slogani ile kamuoyuna sunmustur. Parti,
‘Biiyiiyen Nigde Projeleri’ ile sehrin ve halkin istek ve ihtiyaglarina yonelik se¢im
kampanyas1 yiiriitmeyi hedeflemistir. MHP genel merkezinden Uretken
Belediyecilik Vizyon Belgesi’ ile se¢ime katilmistir. 2MHP, Nigde Belediye baskan
aday1 Mimar Hakan Er ile ‘Uretken Belediyecilikte Vizyon 51 Proje’ slogani ile
secim kampanyasini yiirlitmiistiir. Kampanya siirecinde kent, milliyetgilik, tiretken,
proje, destek, proje, katilim ve yesil gibi kavramlar 6ne ¢ikmistir. CHP, Nigde
Belediye baskan aday1 Rasim Yilmaz, ‘Ozlenen Nigde I¢in Geliyoruz® slogani ile
secim siirecine katilmistir. Kampanya siirecinde CHP genel merkezi huzurlu

kentlerde yasamak icin halk¢t belediyecilik bashigr ile se¢im bildirgesi

2 Serencan Erciyas, Ahmet Baykal, 31 Mart Se¢imlerine Dogru, Diinden Bugiine Partilerin Yerel
Yonetim Vizyonu, SETA Yayinlari, 2019. https://www.setav.org/partilerin-yerel-vizyonu-ak-
parti’. (Erigsim Tarihi: 25.05.2022)



yayimlamigtir. Se¢im sloganlar1 da ‘Derman Belediyeciligi’ ve ‘Martin Sonu
Bahar’ olarak belirlenmistir. Iyi Parti genel merkezi ‘Iyi Parti Iyi Gelecek’ se¢im
manifestosu ile se¢ime katilmustir. {yi Parti Belediye baskan adayr Miimin Inan
“Yeni Bastan Miimin Baskan’ slogani ile se¢im kampanyasini yayimlamistir. Parti
genellikle sosyal yardim, ¢evresel stirdiiriilebilirlik, plansiz kentlesme, yesil cevre,
katilime1 belediyecilik gibi temel hedefler iizerinde durmustur. Sec¢im siireci
sonunda 93.626 se¢cmen ve %82,86 katilim orani ile AK Parti Belediye Baskan
aday1r Emrah Ozdemir %37,13 oy orani ile se¢imi kazanmustir. lyi Parti % 28,12 ile
2.sirada, MHP %18,57 ile 3. sirada, CHP %14,61 ile 4.sirada yer almistir.’

Arastirmanin Amaci

31 Mart 2019 Nigde Belediye Baskanlik se¢ciminde Baskan adaylarmin kullandig:
siyasal el ilan1 ve el kitap¢iklarinda hedef kitleye gorsel agidan nasil hitap edildigi,
siyasal parti ve adaylarin segmene siyasal mesajlarin1 nasil, ne kadar ve hangi

gosterge unsurlari ile aktardiklar1 ¢alismanin amacini olusturmaktadir.
Arastirmanin Yontemi

Arastirma kapsaminda AK Parti, CHP, MHP ve [Y1 Parti’nin se¢im kampanyasinda
kullandiklar1 el ilan1 ve el kitapgiklar1 Roland Barthes’in diiz anlam ve yan anlam
gostergebilimsel yontemiyle analiz edilecektir. Gostergebilim en genis anlamu ile
diller, belirtiler, gostergeler gibi gosterge dizgelerini inceleyen bilim dali olarak
adlandirilmaktadir (Akgtl, 2016: 1316). Bir baska deyisle, gostergebilimin temel
ilgi alaninda gosterge yer alir (Fiske, 2003: 62). Gosterge kendi disinda her seyi
temsil eder ve temsil ettigi nesnenin yerini alabilecek nitelikte olan her ¢esit duygu,
diistince, nesne ve olgu olup, sozciiklerde ise gostergelerin kendi aralarinda
kurduklar iliskilerden olusmaktadir. (Namdar, 2020:23) Fiske bu gosterge ve
olgularin bagkalarna aktarildigini ya da bagkalarinin kullanmasi i¢in hazir hale
getirildigini ileri siirmektedir. Fiske’ye gore gostergeleri aktarma ya da alma

toplumsal iliskiler pratigidir (Fiske, 2003: 78)

3 SABAH, Nigde Se¢im Sonuglari, ‘https://www.sabah.com.tr/secim/31-Mart-2019-yerel-secim-
sonuclari/nigde/ili-yerel-secim-sonuclari’.( Erisim Tarihi:25.05.2022)
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Gostergebilim anlam evrenini ¢oziimlemeyi amaclar. Anlamin olusumu diizlemi ve
dizgeleri iizerine ¢oziimleme yapar. Bu alanda gostergenin anlamlandirilmasini iki
diizeyde inceleyen Barthes olan diiz anlam ve yan anlami gostergebilimin inceleme
alanina dahil etmistir (Bircan 2015, 19). Diiz anlam gdstergenin agik anlamina
gonderme yapmaktadir. Yan anlam kullanicinin bilgisi, duygular1 ve diisiinceleri
dogrultusunda betimlenmektedir. Bir baska deyisle; diiz anlam gostergenin neyi
temsil ettigini, yan anlam ise nasil temsil edildigini ifade etmektedir. Bu ¢aligmada
AK Parti’nin 1 adet el ilan1 ve el kitap¢igi, CHP nin 2 adet el ilan1, Y1 Parti’nin el

kitap¢igr ve MHP nin el ilan1 ve el kitap¢igr incelenmistir.
Arastirmanin Simirhhiklar:

Bu ¢alismada smirliliklar kapsaminda CHP nin el kitapcig1 ve IY1 Parti’nin el ilan1
temin edilemediginden gostergebilimsel analizi yapilamamistir. Bu arastirmanin
inceleme alani se¢im siirecinde oy kullanan segmenlerden en fazla oy alan dort parti

seklinde sinirlandirilmistir.
Bulgular ve Yorum
Ak Parti El ilan1 ve El Kitapciginin Genel Betimlemesi

Calisma kapsaminda secilen Ak Parti Belediye Baskan adayr Emrah Ozdemir’in el
ilan1 ve el kitapcig1 6rnegi Resim 1 ve Resim 2°de verilmistir. Resim 1°de yer alan
el ilaninda gorsel ve dilsel iletiler kullanilmistir. Bir adet slogan kullanilmistir. El
ilanimin arka plan rengi ac¢ik mavidir. A¢ik mavi diirtistliigii ve samimiyeti temsil
etmektedir. Sloganda ‘Tevazu Samimiyet ve Gayret ile Once Millet Once
Memleket’ ifadesine yer verilmistir. El ilaninin en iist kisminda mavi kalin fonla
yazilmis Belediye Baskan Adayr Emrah Ozdemir’in ismi, alt satirda ‘Insaat
Miihendisi, Nigde Belediye Baskan Aday1’ ifadesi yer almaktadir. Sag alt kisimda
Ak Parti logosu sar1 renkte keskin iki ¢izgi arasina yerlestirilmistir. El ilanin sag alt
kismina baskan adayinin resmi yerlestirilmistir. Bagkan adayinin resimde giydigi
takim elbise el ilaninin genel yapisina uygundur. Baskan adaymin resimdeki
giilimsemesi tevazu ve samimiyeti temsil etmektedir. El ilaninin arka yiiziinde
mavi fon iizerine beyaz fon ile yazilmig; ‘Degerli Nigdeli Hemsehrilerim Ben

Emrah Ozdemir’ bashig ile secmene mesaj1 yer almaktadir.



Resim 2’de yer alan el kitapgiginin on yiiziinde beyaz arka fon iizerine kirmizi,
mavi renk ile biiyiik fontla ‘Belediye Isi Goniil isi> sloganmna yer verilmistir. Sag
alt yaprak gorseli icine sehir i¢in yapilacak projelerin gorselleri bulunmaktadir. Sol
alt kosede ise Belediye Baskan adaymin ismi yer almaktadir. Arka sayfada se¢im
pusulast ‘evet’” miihrii yer almaktadir. Kitap¢ik icerisinde parti manifestosu,

projeler, lider gorseli ve adayin gorseline yer verilmistir.

y BELEDIYE|§] ¢ =s @ = ¢
Ay comusl = = -

\,

AK PARTI

Resim 1. Ak Parti Secim Kampanyasi El Kitap¢ig1 Ornegi
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Resim 3. Ak Parti Secim Kampanyasi El Kitap¢ig1 Ornegi
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Resim 4.Ak Parti Secim Kampanyasi El lan1 Ornegi

Tablo 1: Adalet ve Kalkinma Partisi - 31 Mart 2019 Yerel Secim Yazihh Reklam Araclarinin

Analizi

Gosterge
Gosteren

Gosterilen

Secim gorseli / Var

Resim 4’te yer alan el ilaninda oy verme davranigina

yonlendirecek herhangi bir gorsel kullanilmamustir.
Resim 1°de kitapgigin arka sayfasinda se¢im pusulasi
tizerinde evet miihrii kullanilarak partiyi segmeye
yonelik se¢gmenin tavrinda degisiklik yaratmak
amagclanmustir.

Slogan/ Var
1. Belediye Isi,

Ak Parti hazirladigit Goniil Belediyeciligi se¢im
manifestosunu ortak genelge ile yayimlanmistir. El
ilaninda ‘Once Millet Once Memleket’ slogani,
kitapgik iizerinde ise ‘Belediye Isi Goniil Isi’ slogan
ile halkin isteklerinin bir Oncelik oldugu vurgusu
yapilmak istenmistir. Seffaf Belediyecilik soylemi ile
acik ve seffaf hizmet ile hizmetin agik, dogrudan ve
yalin olarak halka sunulacag algisi ¢ikarilabilir.

Goniil Isi
2. Memleket Isi,
Goniil Isi
3. Once millet
Once Memleket
4. Biiyiliyen Sehir
Logo / Var
Genellikle kitapgik ve

el ilaninda sayfanin en
alt kisminda keskin iki
cizgi arasinda
verilmistir.

Siyasal se¢im araglarinda parti logosunun kullanilmasi
kurumsal agidan partinin tanitilmasinda ve se¢menin
kanaatinin olusmasinda etkilidir.

Aday Fotografi/ Var
Liderin gorseli kitap
i¢inde verilmistir.
Adayin fotografi
incelenen yazili
araglarin tiimiinde
kullanilmustir.

AK Parti siyasal reklam araglarinin tiimiinde adayin ve
parti liderinin gorseli bulunmaktadir. Kitapgik
tizerinde giris sayfasinda parti lideri Recep Tayyip
Erdogan ve imzasi yer almaktadir. ikinci sayfada
gokyiiziine dogru bakarken Emrah Ozdemir’in
fotografi yer almaktadir. Burada yer alan gorsellerde
adayin durusu, bakis1 ve giiliimseyisi segcmenin aday
ile gliclii baglar kurmasimi1 saglayacak duygusal
imgeler olusturmaktadir. Lider imajmin kullanimi
adayin kisisel ve profesyonel niteliklerinin ortaya
citkmasmi saglar. Yaratilan aday imaji partinin




tanitilmasinda, parti kimligi ve parti imajimnin
gelistirilmesinde olumlu etki yaratmaktadir.

Renk / Var El ilam1 {izerinde a¢ik mavi arka plan rengi tercih
El ilan1 ve el kitap¢ig1 | edilmistir. Ag¢ik mavi renk kullanimi iletigim,
tizerinde farkli tonlarda | diiriistliik ve samimiyeti yansitir. El ilaninda

arka plan tercih giilimseyen, temiz ve diizenli bir kiyafet ile goriinen
edilmis, yazi renginde | parti adaymin fotografi ile halk {izerinde olumlu
lacivert ve kirmizi duygular agiga ¢ikarilmasi hedeflenmistir. Resim 4’te
tercih edilmistir. yer alan gorselde partinin aday oldugu boélge icin

gerceklestirmeyi planladigi proje ve vaatlerin bir
ornegi yer almaktadir. Gorselde renkler canli ve
diizenlidir. Sayfada koyu mavi rengin kullanilmasi
ciddiyeti temsil etmektedir. Resim 3’te yer alan
gorselde arka planda berrakligi ve seffafligi temsil
eden su gorseli ile ‘Seffaf Belediyecilik® kavrami

betimlenmek istenmistir.

CHP El ilam ve El Kitap¢iginin Genel Betimlemesi

Calisma kapsaminda 2 adet el ilan1 incelenmistir. El ilaninin 6rnekleri Resim 5 ve
Resim 6°da belirtilmigtir. CHP’nin Resim 6’da yer alan el ilaninda slogan
kullanilmamigtir. Parti’nin ‘halk¢r belediyecilik’ manifestosuna uygun olarak el
ilaniin en st kisminda siyah-kirmizi renkte ‘Sehitler Diyar1 Kentimizin Nigde
Kalesine Adina Yakisir Peyzaj Projesi Yapilacak’ ifadesine yer verilmistir. El
ilaninin en alt kisminda kirmizi fon iizerine partinin logosu bulunmaktadir. Sag alt
koseden baglayarak el ilanmmin tamaminda adaymn fotografina yer verilmistir.
Adayin kiyafetinde kravatin kirmizi olmasi partinin kurumsal renklerini
yansitmaktadir. El ilaninin sol kdsesinde Nigde’ nin simgesi saat kulesinin gorseli
bulunmaktadir. Sag alt kisimda ise adayin ismi bulunmaktadir. El ilaninin arka
sayfasinda siyah ve kirmizi tonlarla Nigde i¢in yapilmasi planlanan projelere yer
verilmistir. En alt kisimda kirmizi fonun {izerine beyaz renk ile adaym ismi

verilmistir.

Resim 5°te yer alan el ilaninin tasarimi digerlerinden farkli olmakla birlikte el
ilaninin arka planinda partinin logosunda bulunan gokytizii temas1 kullanilmistir.
En iist kisimda beyaz ve kirmizi fon iizerine siyah beyaz fon ile ‘Ozlenen Nigde
I¢in Geliyoruz® slogani eklenmistir. El ilanmin sag orta kisminda partinin segim
pusulasi tlizerine evet miihrii konulmustur. Se¢meni oy verme davranigina

yonlendirmek istenmistir. El ilaniin tam ortasinda kucaginda kiz ¢ocugu ile adayin
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gorseli bulunmaktadir. Arka sayfasinda ise adayin 6zgegmisi beyaz fon iizerine egik

yazi ile tasarim yapilmigtir.
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g iyeti

Tablo 2: Cumhuriyet Halk Partisi- 31 Mart 2019 Yerel Secimi Yazili Reklam Araglarinin

Analizi
Gosterge Gosterilen
Gosteren

Secim Gorseli/Metni /| Resim 5’te yer alan gorselde CHP’ nin logosunun
Var bulundugu se¢im pusulasinda evet miihrii yer
almaktadir. Siyasal se¢cim kampanyalarinda etkin
olarak kullanilan bir aragtir. Se¢menin karar alma
stirecinde pozitif etki yaratilmak istenmistir.

Slogan /Var ' El ilanlarinda kullanilan tasarimlar birbirinden
1. Ozlenen Nigde I¢in farkli nitelikler tasimaktadir. Resim 5’te yer alan
Geliyoruz gorselde  ‘Ozlenen Nigde Ic¢in  Geliyoruz’

sloganinin  kullanimi ile partinin vurguladig
‘Halk¢1 Belediyecilik’ ve ‘Memleket Sevgisi’ 6n
plana ¢ikarilmak istenmistir.




Logo / Var Her iki el ilaninda parti logosu farkli bi¢cimde

Resim 7°de gorselde el kullanilmistir. Siyasal iletisim araglarindan logo

ilanin en alt kisminda kullanim1 partinin kurumsal kimliginin

kirmizi fon iizerinde yer olusturulmasi ve tamitilmasi ac¢isindan oldukca

almaktadir. onemlidir. Siyasal partiler se¢cmen kitlesine
ulasmak ve onlar1 ikna edebilmek igin parti
kimligini yansitan unsurlari kampanya
calismalarinda kullanmaktadirlar.

Aday Fotografy/ Var Adayin fotografi iki el ilaninda da yer almaktadir.

Resim 6°da yer alan 6rnekte aday giiler yiizli ve
samimi bir sekilde yansitilmaktadir. Arka
sayfasinda adayin Ozge¢misi yer almaktadir.
Ozgegmisinin yer almasi segmenin aday ile ilgili
bilgi sahibi olmasini saglar ve se¢gmenin kanaatinin
olugsmasinda pozitif etki yaratmaktadir. Resim 5’te
yer alan Ornekte aday kucaginda kiiciik bir kiz
cocugu ile giilimsemektedir. Burada adayin imajin1
olusturan etken, adayin ‘baba figiiri’ olarak
betimlenmesidir. Adaym iyi bir kisilige sahip
oldugu, sorumluluk ve gorev bilincine sahip iyi bir
lider olacag1 mesaj1 verilmek istenmistir.

Renk / Var Siyasal se¢im kampanyalarinda renklerin kullanimi
1.Arka planda gokytizii olduk¢a 6nemlidir. Renkler bireyler lizerinde ¢esitli
kullanilmistir. psikolojik  etkiler  yaratmaktadir.  Renklerin
2 Kirmizi, siyah, beyaz psikolojik etkisi yaninda sembolik etkisi de
renk kullanilmgtir. bulunmaktadir. Resim 6’da yer alan gorselde

gokyliizli arka plan olarak kullanilmigtir. Gokytizii
mavisi rahatlatici etkiye sahiptir. Yazilarda
kullanilan kirmizi rengi heyecant ve mutlulugu
temsil etmektedir. Siyah resmiyeti temsil eder,
konsantrasyonu artirir.

IY1 Parti El ilam ve El Kitapciginin Genel Betimlemesi

Iyi Parti’nin siyasal secim kampanyasinda sadece siyasal el kitap¢ig1 incelenmistir.
Gorsel Resim 7°de verilmistir. El kitap¢iginin kapak kisminda se¢cim metni olarak
‘Yeni Bagtan Miimin Bagkan’ slogani yer almaktadir. Kapak sayfasinin solunda
genis buytikliikte adayin fotografi yer almaktadir. Kapagin arka planinda gokytizii
resmi kullanilmigtir. Sloganin yer aldigi mavi fonun arka planinda parti logosunun
giines simgesi bulunmaktadir. En altta sol kisimda parti logosu yer almaktadir.
Mavi fon iizerine beyaz renkte biiyilik punto ile adayin ismi vardir. Kitap¢igin arka
kisminda partinin kurumsal rengi olan sar1 kullanilmigtir. Sayfanin tam ortasinda

partinin logosu ve adayin, ‘Sevginize Kayitsiz Kalamazdim, Emrinizdeyim’ yazil
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mesaj1, adayin ismi ve imzast bulunmaktadir. Kitap¢igin iceriginde; adayin mesaji,

temel hedef ve vaatler yer almaktadir. Iyi Parti’nin genelde se¢mene ydnelik vaat
ve projelere oncelik verdigi goriilmektedir.

Sevginize Kayitsiz Kalamazdim, Emrinizdeyim...
ivi Parti Nigde Belediye Baskan Adayi
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Resim 9. Iyi Parti Secim Kampanyas1 El ilan1 Ornegi



Tablo 3: iYi Parti - 31 Mart 2019 Yerel Secimi Yazili Reklam Araclarinin Analizi

Gosterge Gosterilen

Gosteren

Secim Gorseli/Metni | Secmeni oy verme davranisina yonlendirecek

/Y ok herhangi bir se¢im metni ya da gorsel unsur
bulunmamaktadir. Se¢menin tutum ve
davraniglarint ~ degistirecek ya da se¢meni
etkileyecek bir smirlama  bulunmamaktadir.
Se¢men oy verme kararinda 6zgiirdiir.

Slogan /Var Tasarimin  giris  kapaginda tek bir slogan

. Yeni Bastan Miimin
Bagkan

kullanilmigtir. Resim 7°de yer alan gorselde adayin
fotografinin sag tarafinda egik yaz ile yazilmis
‘Yeni Bastan Miimin Baskan’ slogam1 yer
almaktadir. Sloganin kullaniminda ses uyumuna
dikkat cekilerek akilda kaliciligir artirilmak
istenmistir.

Logo / Var

Logo incelenen tasarimda on ve arka kapakta
kullanilmistir. Logonun amblemi arka planda
gokyliizii resminin istiinde verilmistir. Gilinesin
yeniden dogacagi ve memlekette her seyin yeniden
baslayacagi anlatilmaya ¢alisilmistir.

Aday Fotografy/ Var

Adayin hafif tebessiim ile gozlerinde umut ifadesi
ile karstya dogru bakarken omuzlarinin hafif egik
durusu halka verdigi degeri ve samimiyeti
simgelemektedir. ~ Adayin  durusu,  bakisi,
konusmasi gibi benzeri fiziksel unsurlar secmende
ideal aday imajinin olugsmasinda oldukca etkilidir.

Renk / Var

1.Arka planda gokyiizii
temast kullanilmastir.
2. Mavi ve sar1 renkler
kullanilmistir.

Kitapgikta genellikle partinin kurumsal renkleri
kullanilmistir. Ana fonda kullanilan ac¢ik mavi;
uyum, sadakat ve verimliligi temsil etmektedir.
Partinin ana rengi olan sari; giinesi ve aydinligi
temsil etmektedir. Ozgiirlik ve degisime ayak
uydurma gibi anlamlar ¢ikarilabilir.

MHP El ilam ve El Kitapciginin Genel Betimlemesi

Calisma kapsaminda se¢ilen MHP nin el ilan1 ve el kitap¢ig1 Resim 10 ve Resim
11 ve 12’de verilmistir. Resim 10’da yer alan el ilan1 incelendiginde kirmizi fon
iizerine en alt kisimda parti logosu ve adayin ismi yer almaktadir. El ilaninin tam
orta kisminda adayin fotografi yer almaktadir. El ilan1 ve el kitapgiginda se¢im
metni olarak ‘evet’ yazisi kullanilmaktadir. Slogan olarak ‘Uretken Belediyecilikte

51 Proje’ her iki siyasal aracta da kullanilmistir. ‘51 kavrami Nigde ilinin plaka
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kodu oldugundan se¢im kampanyasi ile imgelestirilmistir. El kitap¢iginda slogan
en ust kisimda kirmizi arka fonda biiyiik harfler ile verilmistir. Sag kosede adayin
fotografi yer almaktadir. Se¢cim metninde evet yazisinin kullanimi segmen tizerinde
bir kisitlama oldugunu gostermektedir. Segmene oyunu MHP’den yana kullanmasi
mesaj1 verilmeye ¢aligilmaktadir. El kitapc¢iginda Nigde icin yapilacak projelere ve
se¢im vaatlerine yer verilmistir. Partinin kurumsal renkleri ve logosu her iki aragta

kullanilmastir.

NIGDE BELEDIYE BASKAN ADAYI
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Tablo 4: Milliyetci Hareket Partisi - 31 Mart 2019 Yerel Secimi Yazili Reklam Araclarinin

Analizi

Gosterge
Gosteren

Gosterilen

Secim Gorseli/Metni / Var

Adaym fotografinin hemen yaninda her iki
tasarimda evet miihrii yer almaktadir. Se¢gmenin oy
verme davranisint degistirecek ¢agrisimlarda
bulunulmaktadir.

Slogan / Var
Uretken Belediyecilikte
Vizyon 51 Proje

El ilaninin en altinda kiiciik puntolarla kirmizi fon
iizerine Uretken Belediyecilikte Vizyon 51 Proje
slogani1 yer almaktadir. El kitap¢ig1 lizerinde biiyiik
harflerle ayni slogan verilmistir. Slogan partinin
secim metni ile uyumludur. Slogan da aday olunan
sehir i¢in siirekli ve iiretken ¢alisarak daha iyi bir
hizmet sunulacagi gibi bir alt mesaj verilmektedir.

Logo / Var

Tiim tasarim ayn1 formda olmakla birlikte, adayin
solunda en alt kisimda tercih edilmistir. Logo
kullanomi1 segmenin tutum ve davranislarinda
degisiklik saglar. Partinin se¢gmen tarafindan
taninmasma ve partinin  kurum  kiiltiiriintin
anlasilmasina yardimci olmaktadir.

Aday Fotografi/ Var

Aday Mimar Hakan Er’in ciddi, distinceli bir
ifadeyle hafif yukariya bakan fotografinda
g0gsiinilin izleyiciye doniik olmasi onun ciddi ve
halka deger wveren bir lider olacagmi
gostermektedir. Diger tasarimda yiizii halka doniik
hafif bir tebessiim ile goriinmektedir. Adaym
kiyafeti ve durusu; samimiyetini temsil etmektedir.

Renk / Var

Arka fonda bayrak figiirii
tercih edilmistir.

Yazilarda kirmiz1 ve beyaz
kullanilmistir.

El ilan1 ve kitap¢ik {izerinde ayni tasarim
kullanilmistir. Ana fonda kirmizi ve siyah
verilmistir. Yazilarda beyaz renk tercih edilmis,
beyaz masumiyeti temsil etmektedir. Arka fonda
kullanilan dalgalanan bayrak, milli degerlere
seslenmekte ve logo ile bir biitlinlik
kazanmaktadir.

Sonug¢

Gilintimiizde siyasal iletisim aracglari se¢im kampanyalarinda siklikla kullanilir hale
gelmistir. Segmen tercihi iizerinde parti ideolojilerinin disinda disardan birgok etki
oldugu goriilmektedir. Siyasal partiler segmeni etkilemek, tutum ve kanaatlerini
degistirmek igin siyasal alanda gesitli yontemlere basvurmaktadirlar. Ozellikle

se¢im donemlerinde yiiriitiilen siyasal kampanyalarda kullanilacak siyasal

reklamlar biliyiik 6nem kazanmaistir.
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Se¢men tercihlerine gore kullanilan siyasal reklam segcmene gorsel ve isitsel agidan
farkli deneyimler sunan tercihler sayesinde se¢gmenin aday iizerinde kanaatinin
olusmasini saglamaktadir. Siyasal araclar denince akla ilk olarak televizyon ve
sosyal medya gelmektedir. Fakat yazili ve basili araglar kolay ulasilabilir ve ucuz
olmasi agisindan siyasal parti ve adaylar tarafindan siklikla tercih edilmektedir. Bu
baglamda AK Parti, CHP, 1Y1 Parti ve MHP 6rneklerinde kullanilan yazili araglar
incelendiginde se¢menin tercihlerini 6nde tutan, yeni doneme ayak uyduran siyasal

reklam tiirlerinin kullanildig1 goriilmektedir.

Bu calismada 4 partiye ait incelenen el ilanlar1 ve el kitapgiklarina se¢cim metni ve
secim gorseli agisindan bakildiginda; AK Parti ve CHP’nin se¢im pusulasi lizerinde
evet mithriine yer verdigi goriilmektedir. AK Parti’nin se¢im kampanyalarinda
diizenli olarak kullandig: taslak iizerinde siklikla secim pusulasi iizerinde evet
miihriine yer verilmektedir. CHP’nin ise genellikle tasarimlarinda farklilik
goriilmektedir. Se¢gmeni oy verme davranisinda yonlendirmek amaciyla oy pusulasi
iizerinde evet miihriine yer verilmektedir. MHP nin el ilan1 ve kitapgiklarinda ‘evet’
miihrii bulunmaktadir. AK Parti, CHP ve MHP calismalarinda se¢im goérselinden
yararlanirken 1Y Parti, kitapciginda herhangi bir secim gorseli ya da metni
kullanmamistir. Se¢menin tutum ve davranisini degistirmeye yonelik herhangi bir

Oge yoktur. Segmen oy verme kararinda 6zgiirdiir.

Partilerin sloganlar1 birbirinden farkli olmakla birlikte, AK Parti’nin se¢im slogani
‘Belediye Isi Géniil Isi” ve ‘Once Millet Once Memleket’ seklindedir. Sloganda
milletin parti ve aday i¢in bir oncelik oldugu, halkin isteklerinin 6n planda
tutuldugu mesaj1 verilmek istenmistir. ‘Seffaf Belediyecilik® vurgusu ile agik ve
diiriist belediyecilige vurgu yapilmistir. CHP’nin se¢im kampanyasinda verilen
‘Ozlenen Nigde I¢in Geliyoruz® sloganinda memleket sevgisi ve halkei
belediyecilik kavramlar1 6n plana cikarilmaya c¢alisilmaktadir. Slogan partinin
secim manifestosu ile uyumlu oldugu goriilmektedir. IYI Parti, diger partilerden
daha farkli tiirde bir slogan kullanmaktadir. Akilda kalicilig1 artirmak agisindan
“Yeni Bagtan Miimin Bagkan’ sloganini kullanmistir. Slogan tekerleme tarzinda
olusturulmakla birlikte, se¢mene ‘Yeni aday yeni belediyecilik anlayisi’ mesaji
vermektedir. MHP’ nin slogani el ilan1 ve kitapcikta ‘Uretken Belediyecilikte
Vizyon 51 Proje’ seklinde yer almaktadir. Parti daha ¢ok hizmet odakli ¢aligacagi



ve daha 1y1 bir hizmet sunacagi mesaj1 vermek istemektedir. MHP nin bu yonii ile
slogan kullaniminda diger partiler kadar agik ve net bir kullaniminin olmadigi

gorilmektedir.

AK Parti’nin logosu kitap¢ik ve el ilaninda sayfanin en alt kisminda keskin iki ¢izgi
arasinda verilmistir. Genellikle partinin ana taslaginda kullanildig1 sekilde
diizenlenmistir. Logo kullanim1 partinin kurumsal kimliginin olusmas1 agisindan
oldukc¢a 6nemli olmaktadir. CHP nin logosu sayfanin en alt kisminda kirmizi fon
iizerinde yer almaktadir. Parti logo ile renklerin uyumlu olmasi agisindan kirmizi
fon kullanmay1 tercih etmistir. IYI Parti’nin tasarmm diger partilerden farklidir.
Logonun amblemi gokyiizii resminin lstiinde verilmektedir. Giinesin yeniden
dogacagi ve memlekette her seyin yeniden baslayacagi mesaji verilmistir. MHP nin
el ilan1 ve kitapciginda logonun tasarimi ayn1 olmakla birlikte, el ilaninda adayin
fotografinin altinda, kitapgikta ise adayin fotografinin solunda yer almistir. Siyasal
partiler se¢men kitlesine ulagsmak ve onlar1 ikna edebilmek i¢in parti kimligini

yansitan unsurlar1 kampanya ¢alismalarinda kullanmaktadir.

Partilerin el ilan1 ve el kitapgiklar1 aday fotografi yoniinden incelendiginde, AK
Parti’nin kitap¢iginin iizerinde ilk sayfada parti lideri Recep Tayyip Erdogan’in
fotografi ve imzas1 yer almaktadir. 2. sayfada gokytiziine dogru bakarken Emrah
Ozdemir’in fotografi yer almaktadir. Adaym, durusu, bakis1 ve giiliimseyisi aday
ile segmen arasinda duygusal bag kurulmasini saglamaktadir. AK Parti’nin el ilam
ve el kitapgig1 disinda diger partilerin ¢alismalarinda adayin imzas1 goriilmektedir.
CHP’nin tasarimlar1 incelendiginde aday giiler yiizlii ve samimi bir sekilde halka
dogru bakmaktadir. El ilaninin arka sayfasinda Rasim Yilmaz’in 6zge¢misi yer
almaktadir. Ozgeg¢misinin yer almasi segmenin aday ile ilgili bilgi sahibi olmasimi
saglar ve se¢menin kanaatinin olugmasinda pozitif etki yaratmaktadir. 2. resimde
aday kucaginda kiiciik bir kiz ¢ocugu ile giilimsemektedir. Adayin imajin1 ortaya
cikaran etken ‘baba’ figiirii olarak betimlenmesidir. Sorumluluk sahibi ve gorev
bilincine sahip iyi bir lider olacagi vurgulanmistir. IYI Parti aday: hafif bir
tebessiim ve gozlerinde umut ifadesi ile karsiya dogru bakarken omuzlarinin egik
durusu ile halka verdigi degeri ve samimiyeti simgelemektedir. Bu goriintii ayrica
pozitiflik, dogallik, ictenlik gibi duygular uyandirmaktadir. MHP adayr Mimar
Hakan Er’in ciddi, diislinceli bir ifadeyle hafif yukariya bakan fotografinda
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gbgsiiniin izleyiciye doniik durusu ile onun ciddi ve gelecege umutla bakan bir lider
oldugunu mesaj1 verilmek istenmistir. Y1 Parti’nin AK Parti, CHP ve MHP kadar
aday imajindan faydalanmadigr goriilmektedir. Siyasal parti ya da adaymn
kamuoyunda tanitilmasini saglamak, adayin siyasal imajin1 desteklemek ve partinin
kimliginin gelistirilmesini saglamak amaciyla el ilam1 ve el kitapgiklarini en iyi

sekilde kullanan AK Parti’dir.

Partilerin el ilam ve kitapgikta kullandigi renkler genellikle kurumsal renkleri ile
uyumludur. Siyasal reklam kampanyalarinda renklerin kullanimi 6nemlidir.
Renklerin kisiler iizerinde duygusal ve psikolojik anlamlar1 vardir. AK Parti arka
planda agik mavi tercih etmistir. A¢ik mavi iletisimi, samimiyeti ve diirtistligi
temsil etmektedir. Resim 3’te yer alan gorselde arka planda kullanilan su gorseli
seffafligi ve berrakligi temsil etmektedir. Bu gorsel kullanimi ile ‘Seffaf
Belediyecilik’ slogani betimlenmek istenmistir. CHP’nin Resim 6’da yer alan
gorselinde gokyiizii arka plan olarak tercih edilmistir. Gokytizli rahatlatici etkiye
sahiptir. Yazilarda genellikle kirmizi ve siyah kullanilmistir. Kirmizi heyecan ve
mutlulugu, siyah ise resmiyeti temsil eder ve konsantrasyonu artirir. IYT Parti’nin
ana fonunda kullanilan agik mavi uyum, sadakat ve verimliligi temsil etmektedir.
Partinin kurumsal rengi olan sar1 giinesi ve yeniden dogusu temsil etmektedir.
MHP’nin el ilan1 ve kitapgik ilizerinde ayni tasarimi kullandigi goriilmektedir.
Kirmizi ve siyah renk tercih edilmistir. Arka fonda kullanilan bayrak simgesi milli
degerlere seslenmekte ve logo ile biitiinliik tasimaktadir. AK Parti, CHP ve Y1
Parti; MHP’ye kiyasla genellikle acik ve ferah tonlar: tercih etmistir.

Siyasal el ilan1 ve kitapgiklar, partilerin ve adaylarin kendilerini anlatmak, siyasal
imaj ve parti imaji olusturmak, se¢menlere ulasmak, se¢menin tutumunda
degisiklik yaratmak gibi pek cok faktore etki etmektedir. Ayrica siyasal iletigim
stirecinde kisa zamanda kitlelere ulagabilmesi, ucuz ve az maliyetli olmasi
acisindan siyasal alanda sikga tercih edilen bir yontemdir. Bu ¢alismada 31 Mart
2019 sec¢imlerinde partilerin bu araglar1 kullandiklari, her birinin farkli tasarim,

renk, slogan ve se¢im gorseli kullandig1 gdzlemlenmistir.

Bu gobzlem sonucunda siyasal reklamlar se¢men davranigini  dogrudan

etkilemektedir. Siyasal iletisimde kullanilan basili reklam araglar1 siyasal parti ve



adayin hedef kitleyi harekete gecirmeye yonelik etkileyici bir nitelige sahiptir.
Se¢im gorseli, se¢im metni, aday fotografi, slogan, logo ve renk gibi unsurlarin
basili reklam araglarinda kullanilmasi se¢gmenin duygu ve diisiincelerini harekete
gecirmeye yonelik gosterge ve gosteren unsurlart barindirir. Bu incelemeler
neticesinde siyasal iletisimde kullanilan sloganlarda partilerin memleket sevgisini
oncelik olarak sundugu, se¢im vaadi ve hizmetlerin genellikle sosyal yardim, ¢evre
ve yesil belediyecilik, yol diizenlemesi, e8itim ve genclik merkezi, aligveris
merkezi gibi aday olunan boélgenin istek ve ihtiyacini karsilayacak sekilde segmene
sunuldugu gozlemlenmistir. Kullanilan renkler agik mavi, kirmizi, lacivert ve sar1
gibi partilerin kurumsal renkleridir. Aday fotograflar1 parti kimligi ve aday imajin
destekler niteliktedir. Sonu¢ olarak parti ya da aday se¢gmeni etkilemek ve
mesajlarini etkili bir bigimde iletmek i¢in siyasal reklam arag¢larini kullanmaktadir.
Partilerin ve adaylarin kullandig: el ilanlar ve kitapgiklar tasarim, renk, aday imaji
ile birbirinden ayrilmistir. Her adayin se¢im kampanyasina 6zgii se¢cim vaadi,

slogan ve mesajlar1 kullanildig1 goriilmiistiir.
Extended Abstract

In its simplest definition, political communication is the communication method
used by political actors to influence the society in the democratic field and to change
the voting behavior of the electorate. In the political campaign process, parties and
candidates make use of various political communication tools to involve the
electorate in the political arena. In this context, political advertisements, which are
used effectively in the political campaign process, are classified as TV, social

media, written and printed media, which affect the electorate visually and audibly.

The purpose of this research; In the local elections of March 31, 2019, it has been
tried to reveal how the voters perceive and interpret the party with the way of
addressing the voters, the way of addressing the voters, the candidate image and the
party image harmony level used by the Nigde Municipality Mayor candidates. It
has been tried to reveal which candidate benefited from the election image / election
text in the flyers and handbooks, the sensory elements that the use of colors aroused

in the voters, and the effect of the candidate photo on the voters.
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In this study; Basic theoretical concepts such as political communication, political
advertising and written tools used in political campaigns have been tried to be
explained. The political flyers and handbooks used by the Nigde Municipality
Mayor candidates in the 31 March 2019 local elections were analyzed with the
semiotic method. The posters, brochures and catalogs used by AK Party, MHP,
CHP and IYT Party during the election period were tried to be analyzed with the
method of Roland Barthes.

When the flyers and handbooks of the four parties are examined in terms of the
election image/election text, it is seen that the yes seal is used on the election ballots
in the written vehicles of the AK Party and CHP. The party's corporate image was
supported by the election ballot with the party logo on it. There is only the yes seal
in the flyer and handbook of the MHP. No election images or text were used in the
booklet of the I'Y] Party. Voters are free to decide to vote. Although the slogans of
the parties are different from each other, the election slogans of the AK Party are
"Nation First, Country First" and "Municipal Affairs, Hearts". The slogan was
intended to convey the message that the nation is a priority for the party and the
candidate. The concepts of patriotism and populist municipalism were brought to
the fore in the slogan 'We are Coming for the Missed Nigde' given on the written
vehicles of the CHP. The IYI Party used a different election slogan than other
parties. The slogan of 'A New Beginning Believer President' was written in a thyme
style and it was aimed to increase its memorability by providing constant repetition.
MHP's slogan is given with the same emphasis in the flyer and handbook. With the
slogan 'Vision 51 Project in Productive Municipalism', the message of service
municipality was aimed to be given in the slogan. It is seen that the use of slogans
is not as clear and unequivocal as other parties. It has been observed that logos are
used on the written vehicles of AK Party, CHP, IYI Party and MHP. The AK Party
logo is usually given in the format used in the main draft of the party. The logo of
the CHP is located on the red background at the bottom of the page. The use of the
I'YI Party's logo was preferred differently from other parties. The emblem of the
logo is given on the sky background, it is intended to symbolize that the sun will
rise again. In MHP's flyer and handbook, the logo design is preferred to the left of
the candidate's photo. The logo is used to create political parties' party identity and



party image. When the parties are examined in terms of candidate photos, the AK
Party's designs feature Emrah Ozdemir's photo while looking towards the sky. The
candidate's posture, gaze and smile create an emotional bond between the candidate
and the voter. When the designs of the CHP are examined, the candidate looks
towards the public in a friendly and sincere manner. In the second picture, the
candidate is smiling with a little girl in her arms. The element to be depicted here
is that the candidate will be a good leader with a sense of responsibility and duty.
The candidate of the Y] Party, with a slight smile and an expression of hope in his
eyes, symbolizes the value and sincerity he gives to the public with his slouched
stance while looking straight ahead. MHP candidate Architect Hakan Er, with a
serious and thoughtful expression, has his chest facing the viewer in his photo that
looks slightly upwards, to convey the message that he is a serious leader who looks
to the future with hope. It is seen that the I'Y] Party does not benefit from the image
of a candidate as much as the AK Party, CHP and MHP. The colors used by the
parties in the flyer and booklet are generally in harmony with their corporate colors.
AK Party preferred light blue in the background. Light blue represents
communication, sincerity and honesty. The sky was chosen as the background in
CHP's flyer. The sky has a relaxing effect. Red and black are generally used in the
texts. Red represents excitement and happiness, while black represents formality.
The light blue used in the main fund of the IYI Party represents harmony, loyalty
and efficiency. Yellow, the corporate color of the party, represents the sun and
rebirth. The same design is used in the MHP flyer and handbook. The corporate
colors of red and black were preferred. The flag symbol used in the background
appeals to national values and is seen to be integrated with the logo. AK Party, CHP
and IYI Party; Compared to MHP, it generally preferred light and fresh tones. As a
result, the written tools used in the election campaigns affect the voting behavior of
the voters and emerge as an effective factor in the formation of their attitudes and

opinions.
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