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Kap$tal$st Tüket$m ve D$n: “Allah Verd$ğ$ N$met$ Kulunun Üzer$nde 
Görmek İster” 

 

Asım KASAPOĞLU* 
Öz 

Tar0hsel ve toplumsal süreçler 0çer0s0nde meydana gelen değ0şmeler çerçeves0nde kap0tal0zm ve d0n 
konusu, alanın gündem0ndek0 yer0n0 korumaktadır. Özell0kle tüket0c0 kap0tal0zm0n0n gel0şmes0yle 
b0rl0kte kap0tal0st tüket0m ve d0n konusunun d0n sosyoloj0k açıdan kavrayışı adına b0r değer 
kazandığı gözlenm0şt0r. Bu gözlemden hareketle çalışmanın problem0, söz konusu durumu doğrudan 
deney0mleyen d0ndar muhafazakâr g0r0ş0mc0ler0n kap0tal0st tüket0m ve d0n 0l0şk0s0n0 deney0mleme, 
bu 0l0şk0y0 algılama ve değerlend0rme b0ç0mler0d0r. Çalışmanın amacı,  kap0tal0st tüket0m ve d0n 
0l0şk0s0 çerçeves0nde ortaya çıkan durumu d0ndar veya muhafazakâr olarak added0len b0r üret0c0 
sınıfın perspekt0f0nden anlamak; 0ncelenen duruma 0l0şk0n deney0mler0n0n 0çer0ğ0n0 ve yapısını 
ortaya koymaktır.   

Araştırma boyunca güdülen amaca ve ele alınan problem0n doğasına uygunluğu neden0yle çalışma 
n0tel durum çalışması desen0nde organ0ze ed0lm0ş olup söz konusu durumu doğrudan deney0mleyen 
b0r çalışma grubundan katılımcı gözlem ve görüşme yoluyla toplanan ver0ler, n0tel fenomenoloj0k 
b0r anal0ze tab0 tutulmuştur. 

Sonuçta d0ndar-muhafazakâr g0r0ş0mc0ler0n, kap0tal0st tüket0m ve d0n 0l0şk0s0 bağlamında ortaya 
çıkan duruma 0l0şk0n deney0mler0 kap0tal0st ekonom0k s0stem ve serbest p0yasa koşulları 0le İslam0 
değer ve referanslar arasında b0r çel0şk0yle yüzleşt0kler0 anlaşılmıştır. Söz konusu çel0şk0n0n yarattığı 
ger0l0m0 aşmak adına l0beral kap0tal0st ekonom0k s0stem ve serbest p0yasa koşullarında var olmanın 
b0r gereğ0 olarak gördükler0 ve bu koşulların yörünges0nde gel0şm0ş 0lg0l0 prat0kler0n0, yen0den 
yorumlanan d0n0 referanslarla meşrulaştırdıkları ortaya konulmuştur. 
Anahtar Kel-meler: D-n Sosyoloj-s-, Kap-tal-st, Tüket-m, D-ndar, Muhafazakâr, D-n 

 

Cap$tal$st Consumpt$on and Rel$g$on: “God Wants to See the 
Bless$ngs She/He G$ves to Her/H$s Servants”” 

 

Abstract 

W0th0n the framework of the changes occurr0ng 0n h0stor0cal and soc0al processes, the subject of 
cap0tal0sm and rel0g0on ma0nta0ns 0ts place on the agenda of the f0eld. Espec0ally w0th the 
development of consumer cap0tal0sm, 0t has been observed that the subject of cap0tal0st consumpt0on 
and rel0g0on has ga0ned value for the soc0olog0cal understand0ng of rel0g0on. Based on th0s 
observat0on, the problem of the study 0s the way rel0g0ous conservat0ve entrepreneurs, who d0rectly 
exper0ence the s0tuat0on 0n quest0on, exper0ence, perce0ve and evaluate the relat0onsh0p between 
cap0tal0st consumpt0on and rel0g0on. The a0m of the study 0s to understand the s0tuat0on that ar0ses 
w0th0n the framework of the relat0onsh0p between cap0tal0st consumpt0on and rel0g0on from the 
perspect0ve of a producer class that 0s cons0dered rel0g0ous or conservat0ve; 0s to reveal the content 
and structure of the0r exper0ences regard0ng the s0tuat0on under exam0nat0on. 
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Due to 0ts su0tab0l0ty to the purpose pursued throughout the research and the nature of the problem 
addressed, the study was organ0zed 0n a qual0tat0ve case study pattern, and the data collected through 
part0c0pant observat0on and 0nterv0ew from a study group that d0rectly exper0enced the s0tuat0on 0n 
quest0on was subjected to a qual0tat0ve phenomenolog0cal analys0s. 

As a result, 0t was understood that rel0g0ous-conservat0ve entrepreneurs faced a contrad0ct0on 
between the cap0tal0st econom0c system and free market cond0t0ons and Islam0c values and 
references through the0r exper0ences regard0ng the s0tuat0on that emerged 0n the context of cap0tal0st 
consumpt0on and rel0g0on relat0onsh0p. It has been revealed that 0n order to overcome the tens0on 
created by the contrad0ct0on 0n quest0on, they see 0t as a necess0ty of ex0st0ng 0n the l0beral cap0tal0st 
econom0c system and free market cond0t0ons, and that they leg0t0m0ze the0r relevant pract0ces 
developed 0n the orb0t of these cond0t0ons w0th re0nterpreted rel0g0ous references. 

Keywords: Soc-ology of Rel-g-on, Cap-tal-st, Consumpt-on, Rel-g-ous, Conservat-ve, Rel-g-on 

 

G#r#ş 

Kap$tal$zm$n gel$ş$m$n$ gösteren unsurlardan $lk$, $nancın Tanrı tarafından onuru 
$ç$n k$ş$n$n $şe çağrılması ve bundan ötürü yapılan $ş$n b$zzat faz$letl$ b$r şey olduğudur. 
İk$nc$ unsur, Tanrının lütfu $le $lg$l$ $şaretler$n bu dünyada tezahür ett$ğ$n$ telk$n eden kader 
anlayışıdır. Bu da daha z$yade meslek$ başarı ve $nsanın kend$s$n$ cennette nas$b$ olanlar 
arasında görmes$d$r. Üçüncüsü $se yatırım ve sermayen$n s$steml$ b$r tarzda arttırılması, 
lüks ve sefahat$n önlenmes$d$r. Weber çok üret$p az tüketmey$ savunan, haz almaya yönel$k 
her türlü arzuyu reddeden ve el$nde b$r$ken kaynağı rasyonel olarak kullanmayı öncüleyen 
sıkı çalışma d$s$pl$n$ne sah$p k$ş$n$n Tanrıyı kutsamak adına dürüstlük ve tutumluluk g$b$ 
erdemler gel$şt$rd$kler$n$ $ler$ sürer. Daha çok üretmek, buna karşılık daha az tüketmek 
b$ç$m$nde $fade ed$l$r.1 Meslek kavramı Tanrı buyruğu olarak kabul ed$l$r ve çok çalışmak 
yücelt$l$r. Hedon$st yaşam b$ç$m$ne ve $ht$yaçtan fazlası tüket$me karşı çıkılmıştır. Bu da 
kap$tal$zm$n gel$ş$m safhasında ortaya çıkan ve kend$s$n$ çalışmaya veren akılcı k$ş$l$k t$p$, 
modern kap$tal$zm$n gel$ş$m$ $ç$n uygun b$r ethos gel$şt$rm$şt$r.2 Bedensel hazlarını kontrol 
altına almış, çalışmayı/üret$m$ b$r $badet hal$ne dönüştürmüş ve rasyonel düşünmey$ 
kend$s$ne $lke ed$nm$ş k$ş$, endüstr$yel toplumların örneğ$ olmuştur.3  

Kap$tal$st b$r üret$m sürec$nde üret$c$n$n kar elde edeb$lmes$ $ç$n tüket$m gücü olan 
ve tüketme $ht$yacı h$sseden b$r toplum gerekl$d$r. Net$cede ürünler tüket$lmed$ğ$ sürece 
kap$tal$st üret$c$n$n kar etmes$ mümkün değ$ld$r. Bu çerçevede üret$c$ açısından yapılması 
gereken şeylerden b$r$ ürünle aynı zamanda tüket$m$ ve tüket$c$y$ yapılandırmaktır. Bu 
bağlamda tüket$mden çok paylaşma, tasarruf, $ht$yacından fazlasını $nfak etme g$b$ tüket$m 
ve bu uğurda man$pülasyonu karşısına alan İslam$ değerler $le arasında b$r ger$l$m 
muhtemeld$r. N$tek$m günümüz dünyasında kap$tal$st tüket$m $le d$n$ değerler arasında bu 
anlamda oldukça $lg$nç b$r karşılaşma ve $ç $çe geç$şlere dayalı b$r durumun yaşandığı 
gözlenmekted$r. Bu gözlemden hareketle ele alınan çalışmanın problem$, söz konusu 
durumu doğrudan deney$mleyen d$ndar muhafazakâr4 g$r$ş$mc$ler$n kap$tal$st tüket$m ve 
d$n $l$şk$s$n$ deney$mleme, bu $l$şk$y$ algılama ve değerlend$rme b$ç$mler$d$r.   

Çalışmanın amacı, kap$tal$st tüket$m ve d$n $l$şk$s$ çerçeves$nde ortaya çıkan 
durumu d$ndar veya muhafazakâr olarak added$len g$r$ş$mc$ sınıfın perspekt$f$nden 
anlamak ve $ncelenen duruma $l$şk$n deney$mler$n$n $çer$ğ$n$ ve yapısını ortaya koymaktır. 
L$teratüre bakıldığında Belk, Wallendorf ve Sherry'n$n 1989 yılında yaptıkları araştırmada 

 
1 Max Weber, Protestan Ahlakı ve Kapitalizmin Ruhu, çev. Zeynep Arıoba, (İstanbul:Hil 
Yayınları, 1985), 125-126. 
2 Antony Giddens, Kapitalizm ve Modern Sosyal Teori, çev. Ümit Tatlıcan, (İstanbul: İletişim 
Yayınları, 2009), 75. 
3 Weber, Protestan Ahlakı ve Kapitalizmin Ruhu, 125-126. 
4 Katılımcıların kendi tanımları itibariyle  
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tüket$m$n kutsal yönünü merkeze alarak tüket$c$ler$n sıradan ürünler$, h$zmetler$ ve 
markaları kutsallaştırmasını $ncelem$şlerd$r.5 Araştırma, markalar ve ürünler$n$n değer$n$ 
artırmak $ç$n manev$yat ve d$n$ kullanmıştır. Andre$n$ vd. tarafından yapılan araştırmada 
popüler yönet$m k$taplarında marka kültler$n$n nasıl yaratılacağına ve “müşter$ler$ 
$nananlara dönüştürüleceğ$ne” da$r son zamanlarda k$ süreçler$ değerlend$rmeye 
başlamışlardır.6 Markaların d$n$ $deoloj$ler$ ben$msemes$ne7 veya d$n$ değerler$n ve 
uygulamaların $hlal$ne yönel$k araştırmalar da yapılmıştır.8 R$dh$ Agarwala, Prashant 
M$shra ve Ramendra S$ngh tarafından yapılan, “D$ndarlık ve Tüket$c$ Davranışı: 
Özetley$c$ B$r Gözden Geç$rme,” adlı makalede tüket$c$ d$ndarlığı ve bunun materyal$zm 
$le $l$şk$s$ ele alınmıştır. El$zabeth A. M$nton’ın “İnanmak Satın Almaktır: D$ndarlık, 
Reklamcılık, Şüphec$l$k ve Kurumsal Güven” adıyla yürütülen çalışmada, d$ndarlığın 
tüket$c$ davranışları üzer$ndek$ etk$ler$ ele alınmıştır.  

Bu durum çalışılmış olsa da Türk$ye özel$nde bu $l$şk$y$ doğrudan deney$mleyen 
b$r grup örneğ$nde ele alan b$r çalışmaya rastlanılamamıştır. Çalışma hem $çer$ğ$ hem de 
b$r durum çalışması aracılığıyla sahada ver$ toplama ve toplanan ver$y$ n$tel fenomenoloj$k 
anal$ze tab$ tutmaya yönel$k yapısı $le söz konusu boşluğu doldurma adına b$l$me ve d$n 
sosyoloj$s$ alanına katkı sunacağı düşünülmekted$r.  

D$ndar-muhafazakâr g$r$ş$mc$ sınıfın kap$tal$st tüket$m ve d$n $l$şk$s$n$ 
deney$mleme, bu $l$şk$y$ algılama ve değerlend$rme b$ç$mler$n$n nasıl olduğuna yönel$k 
problem$n doğasına ve kap$tal$st tüket$m ve d$n $l$şk$s$ çerçeves$nde ortaya çıkan durumu 
anlamaya yönel$k amacı gerçekleşt$rmeye uygun b$r yöntem olarak n$tel durum çalışması 
desen$ ben$msenm$şt$r. Araştırmanın desen$ problem$n doğasını anlamaya hem de farklı 
bakış açılarına dayalı anal$z yöntemler$n$ kullanmaya $mkân veren b$r desen olarak çalışma 
değerl$d$r. Bu araştırma d$ndar muhafazakâr g$r$ş$mc$ $ş $nsanlarıyla yürütülmüştür.   N$tel 
araştırmalarda ver$ toplama, ele alınan problem$n durumunu deney$mleyen ve bu durumu 
yansıtacak b$reylerden ver$ toplamada en uygun yol görüşme tekn$ğ$d$r. Dolayısıyla 
görüşme tekn$ğ$ kullanıldı. Görüşmelerde $k$ temel soru vardı. Söz konusu fenomenle $lg$l$ 
hang$ deney$mler$ yaşadınız? Hang$ ortam ve durumlar bu fenomenlerle $lg$l$ 
deney$mler$n$z$ etk$lem$şt$r? Bu $k$ temel soru etrafında ver$ toplama araçları yarı 
yapılandırılmış görüşmed$r. Problem$n doğası ve amacı gerçekleşt$rmeye yönel$k uygun 
b$r ver$ anal$z yöntem$ olarak n$tel fenomenoloj$k anal$z$ seç$ld$. Görüşmelerden önce 
katılımcılara araştırmanın amacı hakkında ayrıntılı b$lg$ ver$l$p görüşme kapsamında kayıt 
alınacağı bel$rt$lm$ş ve gerekl$ onaylar katılımcılardan alınmıştır. 

Araştırma kap$tal$st tüket$m ve d$n $l$şk$s$ çerçeves$nde yaşanan durumu amaçlı 
örnekleme yöntem$ $le seç$lm$ş d$ndar-muhafazakâr g$r$ş$mc$lerle 2020-2022 yılında 
yapılan görüşmeler$ kapsamaktadır. Kapsamı $t$bar$yle kap$tal$st tüket$m ve d$n $l$şk$s$ 

 
5 R. W. Belk and G. Tumbat, “The Cult of MacIntosh”, Consumption, Markets & Culture, 8(3), 
205– 217. doi:10.1080/10253860500160403; A. M. Muñiz, and H. J. Schau, “Religiosity in the 
Abandoned Apple Newton Brand Community”, Journal of Consumer Research, 31 (March) 2005, 
737–747. doi:10.1086/426607. 
6 D., Andreini, D. Rinallo, G. Pedeliento, and M. Bergamaschi, “Brands and Religion in the 
Secularized Marketplace and Workplace: Insights from the Case of an Italian HospitalRenamed 
after a Roman Catholic Pope.” Journal of Business Ethics, 141(3), 529–550.doi:10.1007/s10551-
015-2709-y. 2017.  
7 E. Bilgin, Izberk- “Infidel Brands: Unveiling Alternative Meanings of Global Brands at theNexus 
of Globalization, Consumer Culture, and Islamism.” Journal of Consumer Research, 2012, 
39(December), 1–49, doi:10.1086/665413.  
8 D. Rinallo, S. Borghini, G. Bamossy, and R. V. Kozinets. “When Sacred Objects Go B®a(n)d: 
Fashion Rosaries and the Contemporary Linkage of Religion and Commerciality.” InConsumption 
and Spirituality, edited by D. Rinallo, L. Scott, and P. Maclaran, Routledge, New York 2012, 29–
40, 
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çerçeves$nde yaşanan durumu d$ndar veya muhafazakâr olarak added$len b$r grup 
örneğ$nde $ncelemekle; amaçlı örnekleme yöntem$ $le seç$lm$ş b$r çalışma grubundan 
görüşmeler yoluyla toplanmış ver$lere dayalı olmakla, söz konusu ver$ler$n n$tel durum 
çalışması desen$nde fenomenoloj$k anal$ze tab$ tutulmasıyla sınırlıdır.9 

1. Kap#tal#st Tüket#m: “Allah verd#ğ# n#met# kulun üzer#nde görmek #ster.”. 

İnsan hayatını sürdürmek ve varlığını $dame ett$rmek zorundadır. Tüket$m$n 
anlamı da budur. Her $nsanın beslenmek, g$y$nmek ve barınmak temel $ht$yacıdır. İkt$sadî 
faal$yetler öncel$kle bu temel $ht$yaçları g$derme amacını taşır. İkt$sat, önceler$ ahlâk 
$lm$n$n b$r kolu $ken, sanay$ devr$m$yle b$rl$kte tutumlu, $darel$, $t$dall$ olma manalarını 
kaybetm$ş, kap$tal$st üret$m ve tüket$me dayalı b$r s$stem$n açıklayıcısı olmuştur.10 İslâm 
ekonom$s$ b$r $ht$yaç ekonom$s$d$r ve yapay $ht$yaç ve talep arttırıcı b$r ekonom$ değ$ld$r. 
İslâm ekonom$s$ tüket$m$ arttırmaya eğ$l$ml$ b$r üret$m$ öngörmem$şt$r. Taleb$ ve 
$ht$yaçları tahr$k edecek, dolayısıyla tüket$m$ artıracak kap$tal$st üret$m tarzı özell$kle İsraf 
kes$nl$kle yasaklanmıştır. Üret$m $ht$yaca göre olduğundan tab$î kaynakların $sraf ed$lmes$ 
söz konusu değ$ld$r.11 

Baudr$llard, 1960’lı yıllarda l$beral düşünce prat$kler$yle üret$me dayalı toplumsal 
yapılar tüket$me dayalı toplumsal yapılara dönüşmüş; toplumsal b$rl$ktel$k, b$reysell$ğ$ öne 
çıkartan tüket$m kültürüyle değ$şmeye başlamıştır.12   

1990’lı yıllarda Türk$ye’de yaşanan neol$beral dönüşüm, tüket$m toplumunun 
taşıyıcısı olan medyayı oluşturmuştur. Türk$ye’n$n yaşadığı bu deney$m tüket$m 
toplumunun $ht$yaç duyduğu kültürel alanların $nşa ed$lmes$yle sürmüştür. Bu süreçte 
tüket$m kültürünü $çselleşt$rmeye başlayan d$ndarların, yaşam b$ç$mler$nde oldukça $lg$nç 
dönüşümler$n olduğu söyleneb$l$r. D$ndarlar, yen$ b$r gündel$k yaşam $nşası $le uyum 
sağlamaya çalışmış ve yen$ kültürel kodları kabul etm$şt$r. Böylel$kle muhafazakâr kes$m 
$ç$n geçm$ş deney$mler$n, gelenekler$n ve d$n$ değerler$n tüket$m davranışları $le 
farklılaştığı b$r yaşam alanı kurgusu söz konusudur.13 

Yankaya, çağımızda İslam ve kap$tal$zm adına yen$ b$r İslam$ burjuvaz$ doğmuştur. 
Yen$ İslam$ burjuvaz$ Türk$ye’n$n ekonom$-pol$t$k kavşağında yen$ $mkânlara 
kavuşmuştur. Müslüman k$ml$ğ$ $le kap$tal$zm arasındak$ $l$şk$ Müslüman aktörler 
tarafından İslam ve kap$tal$zm arasındak$ ger$l$m$ yumuşatmıştır. Hatta banka $le 
çalışmayı, tüket$m$ ve lüks kavramını yen$den $nşa ederek İslam $le kap$tal$zm$ uyumlu 
hale get$r$lm$şt$r. Bu yen$ İslam$ burjuvaz$, İslam$leşm$ş b$r tüket$mle kend$n$ kabul 
ett$rmekted$r. Yan$ pahalı ve marka eşarpların moda öznes$ olduğu, kadınların tesettür 
def$leler$ düzenled$ğ$, lüks v$llalarda İslam$ es$nt$ler taşıyan $ç dekorasyonların 
yaygınlaştığı, sah$l kenarlarında hareml$k-selamlık uygulamaların meşrulaştırıldığı beş 
yıldızlı tat$l köyler$n$n çoğaldığı anlayış, bunun $spatıdır. Artık her şey$n İslam$ kalıplar 
altında yorumu mümkün hale gelm$şt$r.14 

 
9 Fenomenolojik veri analizinin genel aşamaları ise; verilerin hazırlanması (paranteze alma/parantezleme), verilerin 
fenomenolojik olarak azaltılması (basamaklama ve fenomenolojik redüksiyon/indirgeme), yaratıcı varyasyon (imgesel 
çeşitleme) ve deneyimin özünü ortaya çıkarma (anlam ve özlerin sentezlenmesi) şeklindedir. (bknz: Yüksel, P. & Yıldırım, 
S. (2015). Theoretical Frameworks, Methods, and Procedures for Conducting Phenomenological Studies in Educational 
Settings. Turkish Online Journal of Qualitative Inquiry, 6(1), 1-20. https://doi.org/10.17569/tojqi.59813 s. 10; Moustakas, 
C. (1994). Phenomenological research methods. Thousand Oaks, CA: Sage, s. 2.) 
10 Ahmet Tabakoğlu, İslam İktisadı,  (İstanbul: Kitapevi, 2005), 100. 
11 Tabakoğlu, İslam İktisadı, 105-108. 
12 Jean Baudrillard, Tüketim Toplumu, çev. Hazal Deliceçaylı – Ferda Keskin, (İstanbul: Ayrıntı, 
2010), 53.  
13 Vehbi Bayhan, “Tüketim Toplumunda Bireyin Ontolojik Mottosu, Tüketiyorum Öyleyse 
Varım”, İstanbul Üniversitesi Sosyoloji Konferansları Dergisi (43), İstanbul 2011, 211-213.  
14 Dilek Yankaya, Yeni İslam’i Burjuvazi: Türk Modeli, Çev.: M. I. Durmaz, İstanbul: İletişim 
Yayınları, 2014), 16. 
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Bu yen$ İslam$ burjuvanın merkez$nde $se Taha Akyol’a göre Türk$ye’de 
muhafazakârlar, g$r$ş$mc$ orta sınıfı tems$l eder. Modern g$r$ş$mc$ olarak geleneksel ve d$n$ 
değerler$ korur. T$car$ $l$şk$ler$nde rasyonel$tes$ yüksek ve kar-zarar hesabı yaparak 
pazarlara açılır. Akyol’a göre İslam d$n$nde g$r$ş$mc$ler $lk kez orta sınıfı oluşturmuştur.15 
İşveren örgütü MÜSİAD’ ın kurucu başkanı Erol Yarar’ın üyeler$ne yaptığı konuşmada bu 
durum; “Ben buna yen$ değ$l asl$ (burjuva) d$yorum” şekl$nde açıkça $fade ed$lm$şt$r.16 

G$r$ş$mc$ orta sınıfı tems$l eden muhafazakârlar İslam$ referanslara atıfla 
oluşturduğu $kt$sad$-ahlak$ söylem$ tüket$m toplumuna b$r meşru$yet kazandırmaktadır. 
Yan$, p$yasa rasyonal$zm$ İslam meden$yet$n$n yen$den canlanmasında b$r aracı, İslam 
meden$yet$n$n yen$den $nşası da p$yasa rasyonelleşmes$n$n meşrulaştırılmasının aracıdır. 
İslam ahlakı $le bezenm$ş ekonom$, b$ld$ğ$m$z kap$tal$zmden çok da farklı b$r özell$k arz 
etmemekted$r.17 G$r$ş$mc$ orta sınıfı tems$l eden muhafazakârın sah$p olduğu anlayışa göre 
harcama sahaları İslam$ meşru$yet zem$n$ $le sınırlandırılmıştır. Tüket$m harcamalarında 
lüks ve göster$ş tüket$m$nden sakınılmalıdır.  

1.1 Tüket#m: “De k#: Allah'ın kulları #ç#n çıkardığı z#ynet#, tem#z ve hoş rızıkları k#m 
haram etm#ş”  

B$r tüket$m$n gerçekleşeb$lmes$ $ç$n k$ş$n$n o ürünü satın alma gücünün olması ve 
o ürünü tüketme $ht$yacı olduğunu kabullenmes$ gerek$r. K$ş$ler, satın alma güçler$ 
kapas$tes$nde üret$me katkıda bulunurlar(Katılımcı18-1). Tüket$mde, üret$m planlı tüket$m 
söz konusudur. Üret$lmem$ş malı, olmayan malı varmış g$b$ talep oluşturarak, pazar 
oluşturarak daha sonra üret$m planlanıyor. Mak$neleşmen$n etk$s$yle ve hızlı $let$ş$m 
araçlarıyla b$r nev$ çağımızın $nsanını es$r almıştır. Mak$na üret$m hızıyla tüket$m hızının 
gayr$ $nsan$ b$r şek$lde baskısı söz konusudur. İlk önce h$ç aklımızda olmayan asla $lg$ 
duymadığımız, $ht$yacımız olmayan ürünler$ satın almaktayız(K-3). Mak$na üret$m hızıyla 
tüket$m hızı gayr$ $nsan$ b$r şeyle yarışır hale get$r$lm$şt$r. Bauman, tüket$m toplumunun 
gel$ş$m$ mevcut üret$me yönel$k talep oluşturularak arzunun kışkırtılması ve $ht$yaçların 
yaratılmasıyla olmuştur(K-3).19 

“İlk önce h+ç aklımızda olmayan asla +lg+ duymadığınız, +ht+yacınız olmayan 
ürünler+ gözünüze gözünüze sokuyorlar… Zevk+n doruğu egonun doruğu… Mak+ne 
çalışmaktan yoruldu. Üretmekten yoruldu ama +nsanoğlu tüketmekten yorulmadı. Asrın 
koşullarıyla tüket+mde sınırlar kalktı… h+zmet ürünler+ne, tüket+m ürünler+ne ulaşım 
ucuzladı… Tüket+m hazzında yaşadığımız hız kend+ özgürlüğümüzün sınırımız oldu.”(K-3)  

 “Tüket+m +nsanda k+ tatm+n aracıdır. Teknoloj+ hızlı gel+şt+ğ+ +ç+n hızlı b+r şek+lde 
yen+ şeyler yapmak zorundasın. Rüstem Paşanın 3000 tane varmış kaftanı. Esk+den de 
böyleym+ş. Ş+md+lerde herkese yaygınlaştı ve hızlandı. İnsanın tatm+n olmamasından 
kaynaklanıyor. Dünyada tatm+n olmayacak ya. Dünya da tatm+n yok…”(K-10) 

 “Tüket+m faal+yetler+ hakkında b+lm+yorum. Herkes+n kend+ şahs+ görüşü var.”(K-
10)  

Özbolat, kap$tal$st s$stem$n meydana get$rd$ğ$ tüket$m toplumunda, üret$m$n 
devamı tüket$m$n artışına bağlıdır. Kap$tal$zmde kar güdüsüyle tüket$m k$ml$ğ$n 
oluşumunda hayat$ rol oynar.20 İnsanların sosyal statüler$yle $lg$l$ karmaşayı çözer ve 
b$reysel özgürlük ve $fade $mkânı sunar(K-5). G$tt$kçe artan zeng$nl$k, burjuvalaşma ve 

 
15 Taha Akyol, “Değişimde İnisiyatif Girişimcilerde”, Çerçeve Dergisi 35, (2005), 25.  
16 Yankaya, Yeni İslam’i Burjuvazi, 17. 
17 Menderes Çınar, “Yükselen Değerlerin İşadamı Cephesi: MÜSİAD”, Birikim, 95, (52-56), 
(1997), 56.  
18 Çalışma boyunca katılımcı ifadesi (K)  kısaltma ile verilecektir.   
19 Zygmund Bauman, Akışkan Gözetim, çev. Eiçin Yılmaz, (İstanbul: Ayrıntı, 2013), 35-36. 
20 Abdullah Özbolat, Kapitalizme Eklemleme, (Adana: Karahan Yayınevi, 2015), 59. 
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k$tlesel b$r popüler kültürün ortaya çıkışı tüket$m sektörler$n$ ortaya çıkarmıştır(K-1). 
B$reyler, k$ml$kler$n$ ve k$ş$l$kler$n$ tüket$mle tanımlamaktadır(K-3). Kap$tal$st ekonom$k 
s$stem, toplumların arzu ve duygularını konfor $çer$s$nde yaşamayı b$r k$tle kültürü hal$ne 
get$rm$ş ve sosyal k$ml$ğ$ $nşa ve $fşa etmey$ de başarmıştır. Bunun $ç$n tüket$m kültürü, 
b$reysel ve sembol$k anlamda sosyal farklılaşmayı ve sınıfsal h$yerarş$y$, küresel ölçekte 
de üret$m$n gen$şlemes$ $le sermayen$n hegemonyası paylaşımda aslan payını almasını 
sağlayan b$r araca dönüşmüştür. Tüket$m$n k$ş$ler$n bulunduğu sosyoekonom$k ve sosyo-
ps$koloj$k duruma göre değerlend$r$lmes$ ve bulundukları konumlardak$ sorumluluklarına 
da bakılması gerekt$ğ$n$ düşünen katılımcı $ş $nsanları, “Müslüman her şey$n en $y$s$ne 
layık en güzel$ne layıktır.”(K-2, K-5, K-7, K-9, K-13, K-16) Yıdırım’ın $fades$yle “1980 
sonrasında neol$beral$zm$n Türk$ye’de güçlenmes$ ve İslamcılar tarafından 
sah$plen$lmes$nde… “Müslümanların en güzel$ne, en $y$s$ne ve en pahalısına layık olduğu” 
anlayışının etk$s$ büyüktür.”21  

Katılımcılar, tüket$me $ht$yaçları doğrultusunda kend$ $mkânları doğrultusunda 
göster$şten uzak b$r şek$lde yönelmel$d$r (K-2, K-3) söylemler$n$n yanı sıra “Rahat ve 
konforlu yaşantıyı terc+h ed+yoruz…”(K-18) vb. tüket$m davranış kalıplarını d$nsel alana 
başvurarak “De k+ Allah'ın kulları +ç+n çıkardığı z+ynet+, tem+z ve hoş rızıkları k+m haram 
etm+ş”. “Kur'an tüket+me yapılacak aşırı sınırlamaları kabul etmez”(K-3, K-11) 
söylemler$yle meşrulaştırmaktadır. ”…kap$tal$zm$n etk$s$yle d$n$ sembol ve göstergeler$n 
b$r tüket$m malzemes$ne dönüştürüldüğü ne yazık k$ p$yasa gerçekler$d$r”(K-1)    

Adorno, günümüz kap$tal$zm$n odak noktası üret$mden tüket$me kaymış; 
tüket$c$ler$n kend$ başlarına karar alamadıkları, sahte $ht$yaçların üret$ld$ğ$, semboller$n 
tüket$ld$ğ$ b$r kültür oluşmuştur.22 Ser$ üret$m s$stem$yle b$rl$kte ürünler$n tüket$c$ye göre 
farklılaştığı bu kültürde aslında ürünler arasındak$ ayrımlar, gerçek farklılıkları 
yansıtmaktan z$yade tüket$c$ler$n sınıflandırılmasına h$zmet etmekte ve yaygınlaşmaktadır. 
Kap$tal$zme özgü toplumsal tüket$m normları oluşmuş, yan$ kap$tal$st tarzda üret$len ve 
pazarlanan malların tüket$m$ ev$r$lerek artmıştır. Z$ra tüket$m toplumunun temel$nde 
kap$tal$st anlayış vardır(K-1, K-5, K-8, K-14, K-15, K-16).  

“…Nefs ve hevamıza bağlarsak talepler sınırsız olur. Tüket+m toplumu oluruz.” (K-
23) “Tüket+m toplumu olduk, olmaya mahkûm ed+ld+k… Ama fazla tüket+m meraklısı 
+nsanlar olduk… Arama motorları s+z+ tak+p ed+yor ve kayıt altına alıyor. Sen+ yakalamış 
ya oradan hala sana vuruyor. Ne kadar tüket+m toplumu olmuşuz k+ düşünün.”(K-16)    

Yukarıdak$ katılımcı $fadeler$nden anlaşılan dünya ekonom$s$nde tam manası $le 
hegemonyasını sürdüren kap$tal$zm$n,  üret$m toplumu yer$ne tüket$m toplumu olmasını 
hedef almış ve bunu büyük oranda başarmıştır. Bu durum, varlığını tüket$m ekonom$s$ne 
borçlu olan kap$tal$st ekonom$k s$stem$n yaşamasını sağlamıştır.  

Kap$tal$st s$stem herkese eş$t $mkânlar sunduğu sloganları $le hayat bulmuştur. 
Ayrıca para $le her şey$n alınab$ld$ğ$ ve h$çb$r kural tanımayan “büyük balığın küçük balığı 
yuttuğu” b$r s$stemd$r(K-1). Sun$ tüket$m arttıkça f$rmalar arası rekabette artmaktadır. 
Satın alınan b$r ürünün b$r daha kullanılmamasına hatta yen$den satın alınmasına yol 
açmakta ve tüm bunları olağanmış g$b$ yansıtmaktadır. Özell$kle, toplumların tüket$m$ ve 
tüket$m $le $lg$l$ tutum ve davranışların oluşmasında d$n$n rolü çok büyüktür. D$n$n, 
toplumsal yapıyı oluşturan ekonom$ $le $l$şk$ler$n$n tesp$t$, özel olarak $se d$n$n, 
ekonom$n$n unsurlarından olan tüket$m üzer$ndek$ etk$s$n$, tüket$m $le $lg$l$ tutum ve 
davranışların oluşmasında oynadığı rolü bel$rlemes$ açısından önem arz ett$ğ$ söyleneb$l$r. 

 
21 Ercan Yıldırım, Neoliberal İslamcılık,  (İstanbul: Pınar Yayınları, 2016), 33. 
22 Theodor W. Adorno ve Horkheimer Max, Aydınlanmanın Diyalektiği,  (İstanbul: Kabalcı, 
2010), 165-166. 
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Bu nedenle dünyadak$ egemenler ekonom$de k$ globalleşmeden sonra, d$n konusunda da 
tek dünya d$n$ $ç$n c$dd$ mesa$ harcamaktadır(K-1).   

Göle’n$n $fades$yle d$ndar Müslümanların, tüket$m kültürü $le anılmaya başladığı 
b$r sürec$ yaşıyoruz. Bugünkü İslam’ın taşıyıcıları g$r$ş$mc$ler, s$stem$n dışında değ$l, 
modernl$ğ$n $çer$s$nde kamusal alanda tems$l yetenekler$ne hâk$m, p$yasa kurallarını b$len 
aktörlerd$r. Modern yaşamın araçlarından yoksun kalmadan, davranış kalıplarını d$nsel 
alana başvurarak araçsallaştırmaktadır.23   

Bu bağlamda, tüket$c$n$n beklent$ler$ değ$şm$ş ve tüket$m faal$yet$ $ht$yaçları 
karşılamanın ötes$nde b$r k$ml$k ve statü gösterges$ hal$ne gelm$ş, sembol$k b$r anlam 
kazanmıştır. B$rey$n, statü ya da sosyal sınıfını bel$rtmek, sosyal varlığını oluşturmak ve 
koruyab$lmek, kend$s$n$ başkalarına ve kend$ne $fade edeb$lmek, k$ml$ğ$n$ yansıtmak g$b$ 
sebeplerle gerçekleşt$rd$ğ$ tüket$m faal$yet$(K-1, K-2, K-3, K-4, K-13, K-17), tam da 
tüket$c$ kap$tal$zm$n$n geld$ğ$ noktayı anlatmaktadır.  

1.2. İsraf: “Görecel# b#r kavram k#ş#den k#ş#ye göre değ#şeb#l#r.”  

Baudr$llard, gündel$k yaşamda tüket$m$m ön plana çıkması ve kültürün b$r parçası 
hal$ne gelmes$ kap$tal$zm$n $fades$ olan “yaşamak $ç$n tüketmel$s$n” g$b$ söylemler$n 
görünürlüğünü arttırır. Son olarak toplum sürekl$ b$r tüket$me sevk ed$l$r. İnsanlar $ht$yaç 
ötes$ tüketmeye başlar.24 İht$yaçtan fazla tüket$m, geleneğe bağlı $nsanların yasak olarak 
algıladıkları $srafın da sosyal b$r dışa vurumu olarak karşımıza çıkar. Tüket$m olgusu 
zamanla “$t$bardan tasarruf olmaz” g$b$ söylemlerle $ht$yaç fazlası tüket$m$ 
meşrulaştırmaya çalışır. Kap$tal$st $kt$sad$ tahayyülün son aşaması olan tüket$m toplumu, 
toplumu b$r arada tutan d$n ve değerler$n yalnızlaştığı, $srafın meşrulaştırıldığı b$r sürec$ 
$fade eder. Bu süreçte kap$tal$st güdümlü medya, bağımsız b$r güç hal$ne gelerek toplum 
üzer$ndek$ sosyal etk$s$n$ artırmıştır. Özell$kle reklamlar, d$z$ler ve f$lmler kanalıyla 
$nsanların $ht$yaç duymadığı metalar, sank$ b$r $ht$yaçmış g$b$ pazarlanmıştır.25 Tüket$m 
den$l$nce $sraf kavramı akıllarına gelen tüm katılımcılar, Müslüman b$r ülkede $nternet 
zeh$rlenmes$ yaşar hale geld$kler$n$, hava atmayı çok sevd$kler$n$, kend$m$z$ 
olduğumuzdan fazla gösterme ve çok farklı b$r yaşam $çer$s$nde gösterme meraklısı 
olduklarını, et$ket$m$z olsun d$ye en pahalı telefon ve arabayı kullandıklarını, $ht$yaçtan 
fazla yapılan üret$mler beraber$nde $srafı da körükled$ğ$n$ net$cede $srafın $çer$s$nde 
olduklarını $fade etm$şt$r(K-1, K-13, K-18).    

Kend$ler$ne $sraf ned$r d$ye sorulduğunda üret$len$ yaratılış gayes$n$n dışında ve 
$ht$yaçtan fazla kullanılmış olması $sraftır. İnsanın $ht$yacı olmayan b$r şeye sah$p olması 
$sraftır. K$ş$ler$n hayatını sürdürmek $ç$n gerekl$ olmayan her şey, onun $ç$n $sraftır. (K1, 
K-3, K-6, K-12, K-18). Müsr$f m$s$n$z d$ye sorulduğunda,   

“…müsr+f demek zal+m demekt+r. Sonuçta o b+r nev+ egosunu tatm+n etm+şt+r. Hak 
rızasını gözetmem+şt+r. Şeytan+ yolu terc+h etm+şt+r. Allah +sraf edenler+ sevmez derken 
neden b+l+yor musunuz bu kanaat+m+ söyleyey+m +srafla +lg+l+ +nsanoğlu gerçekten 
hududullaha dokunacak +şler yapıyor.”(K-3)  

 “İsraf kes+nl+kle d+nen haramdır. Aslında müsr+f demek zal+m demekt+r. Hakkı 
bertaraf etmek, n+met-+ heba etmekt+r. Ama bazı şeyler+ dengelemek lazımdır. Allah’ın 

 
23 Nilüfer Göle, İslâm’ın Yeni Kamusal Yüzleri: Bir Atölye Çalışması, (İstanbul: Metis Yayıncılık, 
2009), 30-31.  
24 Baudrillard, Tüketim Toplumu, 106. 
25 Jhally, S., “Advertising as Religion: The Dialectic of Technology and Magic”, in I. Angus and 
S. Jhally (eds.), Cultural Politics and Contemporary America, Routledge, New York, NY, 1989, 
217–229.  
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verd+ğ+ n+metler+ de kullanmak lazım. Tab+ burada da sınırı korumak lazımdır… İsrafın 
görecel+ b+r kavram k+ş+den k+ş+ye göre değ+şeb+l+r.”(K-12)  

Tüket$m konusunda ney$n $ht$yaç, ney$n $sraf olduğu k$ş$den k$ş$ye göre değ$şt$ğ$ 
g$b$ ülkeden ülkeye hatta toplumdan topluma da değ$ş$kl$kler göstereb$l$r.  Bazen 
$nsanların, gel$rler$n$n artması ve kültürler$n$n değ$şmes$ sonucunda bazı ürün ve 
h$zmetler$ $sraf olmaktan çıkarıp $ht$yaç sınıfına sokmalarını tab$ karşılanmaktadır. 
“Konumunuza göre +sraf ya da değ+l.”(K-13) “İsrafı düşündüğümüz yok.”(K-17)  Ayrıca 
bu konuda k$ş$den k$ş$ye değ$ş$kl$k arz ett$ğ$ $ç$n çok fazla yorum yapmaktan 
kaçınmaktadırlar. Aslında yaşam koşullarıyla da $ht$yaçların değ$şkenl$k arz ett$ğ$n$ $fade 
ed$leb$l$r.  

“…Geçen b+r toplantıya g+tt+m. O toplantının sponsoru olan arkadaş altın kaplama 
arabaya b+n+yordu. Yaklaşık yed+ tr+lyon. Nefse hoş gel+yor, güzel b+r araç. İçer+s+ne 
oturduğun zaman bambaşka b+r dünyaya g+r+yorsun ama net+ce +t+bar+yle nef+s taşıyoruz. 
‘Nef+s her zaman kötülüğü emreder.’ D+zg+nler+ b+r el+ne almışsa, enan+yet duygusu 
yükselm+şse… Geçt+ğ+m+z ay öncek+ dönem Nevşeh+r başkanımız vefat ett+. Araç çok lüks 
b+r araç ve çok güvenl+kl+ b+r araç. Çok pahalı b+r araç. Adamın s+lah fabr+kası var. Vefat 
ett+ o araç korumadı. Aracı amaç yapmamak lazım. Pahalı arabalara b+nen arkadaşlarımız 
kend+ler+n+ kandırıyorlar. Maalesef ülkem+zde de +ş adamlarının şöyle b+r sıkıntısı var. İlk 
etapta dış görünüşünüze, b+nd+ğ+n+z arabaya ve g+yd+ğ+n+z kıyafete bakılıyor. Ondan sonra 
kend+n+z+ +spat edene kadar bunlarla zaman harcıyorsunuz. Harcamak zorundasınız. İş 
görüşmeye g+tt+ğ+n+z zaman ona göre muamele görüyorsunuz maalesef. B+z+m böyle b+r 
sıkıntımız var. İsraf kes+nl+kle d+nen haram ama bazı şeyler+ dengelemek lazım. Allah’ın 
verd+ğ+ n+metler+ de kullanmak lazım. Tab+ burada da sınırı korumak gerek+r. B+raz da 
görecel+ b+r şeyd+r.” (K-18)  

Yukarıdak$ katılımcı $fadelerden anlaşılacağı üzere $sraf kavramı $le lüks kavramını 
aynı kefede değerlend$ren d$ndar $ş $nsanları, k$ş$ler$n hayatını devam ett$rmek $ç$n gerekl$ 
olmayan her şey$ lüks olarak kabul etmekte ve lüksü gereks$z hatta $sraf olan şeyler olarak 
tanımlamaktadır. Ancak, ney$n $ht$yaç, ney$n lüks olduğunu k$ş$den k$ş$ye göre hatta 
toplumdan topluma değ$ş$kl$k göstereb$leceğ$n$ $fade etmekted$r. İnsanların gel$rler$n$n 
artması ve kültürel değ$ş$mle, bazı ürün ve h$zmetler$n lüks olmaktan çıkarılıp $ht$yaç 
sınıfına dâh$l ed$lmes$n$ tab$ karşılamaktadırlar. ‘Ameller n$yetlere göred$r’ d$yen $ş 
$nsanlarına göre, b$r Müslüman kazancını meşru yollardan kazanması zarur$ $se kazandığını 
harcama noktasında da o kadar hassas olmalıdır. Kuran-ı Ker$m’de “y$y$n, $ç$n” ayetler$n$n 
hemen ardından “ ancak $sraf etmey$n” uyarının hazır gelmes$d$r. Dolayısıyla dağınık b$r 
$kt$sad$ yolu $şaret etmed$ğ$ açıktır.26  

Varlıklı d$ndarlar-muhafazakârlar yaşam b$ç$m$ bakımından sadel$ğe özen 
göster$rd$. 1990’ların ortalarına doğru bu algı “Müslümanların en güzel$ne layık olduğu” 
(K1, K-3, K-6, K-12, K-18) görüşüyle b$rl$kte bozuldu. Yarar: “b$r lokma, b$r hırka b$ze 
yutturulmuş b$r zoka” derken “fak$r yaşamak peygamber$n terc$h$ “ Yarar’ın zeng$nl$k ve 
$sraf üzer$ne söyled$ğ$ sözler$ d$ndar orta sınıfın genel h$ss$yatının sonucudur.27 Marx, 
net$cede kap$tal$st üret$m b$ç$m$ne geç$lmes$yle ve sermaye b$r$k$m$n$n gen$şlemes$yle, 
ahlaklı kap$tal$st sınıfın zeng$nl$ğ$, lüksü, hesapsız harcamaları artmıştır.28   

1.3. Lüks Tüket#m: “Müslüman her şey#n en #y#s#ne, en güzel#ne layıktır.”  

“K$ş$ler$n hayatını sürdürmek $ç$n, gerekl$ olmayan her şey, onun $ç$n lükstür. 
Tanımı gereğ$ lüks, gereks$z yan$ fuzul$ hatta $sraf olan şeylerd$r de deneb$l$r(K-3). Lüks 
tüket$m, tatm$n çıtası yükselen $nsanın kend$n$ tatm$n etmes$, b$r güç gösterges$ ve mutlu 

 
26 Sabri F Ülgener, İktisadi Çözülmenin Ahlak ve Zihniyet Dünyası, (İstanbul: Derin, 2006), 75-83. 
27 Yıldırım, Neoliberal İslamcılık,  209. 
28 Marx ve Engels: Capital, c. 1-3. c. 1, Londra, 1970, 661-663. 
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olma şekl$d$r(K-5).  K$ş$ler$n gel$r  düzey$ne bakılmaksızın,  madd$ $mkânlarını 
zorlayarak, kend$ne bazı ayrıcalıklar sağlayab$lmes$d$r. Her lüks tüket$m pahalı 
olmayab$l$r. Örneğ$n; b$r$s$ $ç$n dışarda b$r yemek yeme, b$r başkası $ç$n $se s$nemaya 
g$tme lüks tüket$m sayılab$lmekted$r. Kısaca k$ş$n$n kend$s$ $ç$n yaptığı bazı şeylere de 
lüks tüket$m deneb$l$r(K-1). Lüks tüket$me zaruret dem$nden bakılır, keyf$yet dem$nden 
değ$l. Normal standartlar $çer$s$nde b$r Müslüman $şadamının sınırları bell$d$r. ‘Her $şte 
ortası’   

Tanımı ne olursa olsun, lüks olan her şey, arzu nesnes$d$r. B$r nesnen$n “arzu 
nesnes$” olmasın temel$nde enderl$k vardır, Rut$n olan h$çb$r şey lüks sayılmazken, 
ayrıcalıklı h$ssett$ren her h$zmet lüks kapsamı $ç$ne g$reb$l$r.  Dolayısı $le sadece çok pahalı 
ürün ve h$zmetler değ$l, k$tlesel markalar da $nsanlarda lüks tüket$m yapıldığına da$r b$r 
$zlen$m oluşturab$lmekted$r. Sermaye sah$pler$n$n lüks tüket$m$, aynı zamanda o sermaye 
sah$b$n$n farklı b$r reklam yapmasından kaynaklı olarak da yaptığı anlaşılab$l$r. Yan$ 
toplumun zorlaması (mahalle baskısı) $le de yapılmış olab$l$r. Ayrıca lüks tüket$m k$ş$den 
k$ş$ye değ$şt$ğ$ $ç$n bu konuda çok fazla yorum yapmaya gerek olmadığıdır(K-1).    

Lüks tüket$me anal$t$k bakmamız gerekt$ğ$n$ düşünen d$ndar $ş $nsanları ortaçağ 
zamanlarından kalma çerçeveden yaklaşıldığını öne sürmekted$r. Lüks tüket$m son derece 
görecel$ kavramdır. D$ndar $ş $nsanlarının toplumdan ayrışacak yerde durmaması gerek$r. 
Ney$n $ht$yaç ya da ney$n lüks olduğu k$ş$den k$ş$ye göre değ$şt$ğ$ g$b$ ülkeden ülkeye 
hatta toplumdan topluma da değ$ş$kl$k göstereb$l$r. Bazen $nsanların gel$rler$n$n artması ve 
kültürler$n$n değ$şmes$, bazı ürün ve h$zmetler$ lüks olmaktan çıkartıp $ht$yaç sınıfına 
sokmaları gayet tab$$d$r(K-1, K-13). Takva ded$ğ$n$z şey Allah’a karşı sorumluluk 
b$l$nc$n$z$n artmasıdır.  Toplumun hak ed$ş$ bell$ b$r k$tleye çıkmadıkça Allah da nas$p 
etm$yor. Toplum kend$n$ değ$şt$rmed$kçe Allah da o toplumu değ$şt$rmez(K-3, K-14).  

“Allah, b+r adamı refah +le takd+s ett+ğ+ zaman, onun +şaret+n+ üzer+nde görmey+ 
sever.”(K-1)   

“Allah kulunun üzer+nde verd+ğ+ n+met+ görmek +ster.” (K-3)   

“Allah sana verd+ğ+ n+metler+ üzer+nde görmek +ster.”(K-10, K-11)   

“Müslüman her şey+n en +y+s+ne, en güzel+ne layıktır” (K-2, K-6)  

anahtar cümleler$n öne çıktığı $fadeler$nden kend$ler$n$n dey$m$yle d$ndar-muhafazakâr $ş 
$nsanlarının bulundukları konumlardak$ sorumlulukların unutulmaması gerekt$ğ$n$ d$le 
get$rm$şt$r. Sembol$k anlam taşıyan satın alma eylem$ $nsanlar $ç$n b$r güç kaynağı 
olmuştur. Artık d$ndar $ş $nsanlarının karakterler$ sah$p olduklarıyla ölçülmekted$r.   

Sonuç olarak Kurt’un $fades$yle dünyev$ başarı ve onu tak$p eden sekülerleşme $le 
b$rl$kte d$n$ a$d$yetler$n zayıflaması lüks yaşam tarzıyla b$rl$kte çalışma d$s$pl$nler$nden 
uzaklaşmanın bel$rt$s$d$r.29 Özbolat’ın $fades$yle tüket$m, İslam ve kap$tal$zm$ karşı 
karşıya get$r$rken paradoksal b$r $l$şk$n$n yansımaları gün yüzüne çıkmakta ve bu 
karşılaşmada hem $nşa hem de ger$l$m söz konusudur.30  

Ahlaklı kap$tal$zm, banka $le çalışmayı, tüket$m$ ve lüks kavramını yen$den $nşa 
ederek, İslam ve kap$tal$zm uyumlu hale get$rm$şt$r. Bu yen$ d$ndar g$r$ş$mc$ muhafazakâr 
$ş $nsanlarından oluşan sınıf, İslam$leşm$ş b$r tüket$mle kend$n$ kabul ett$rmekted$r. Artık 
her şey$n İslam$ kalıplar altında yorumu mümkün hale gelm$şt$r. Müslüman b$r toplumun 
serbest p$yasa düzen$ne uyumlu olarak yaşayab$leceğ$n$, küreselleşen dünyada pazar 
$l$şk$ler$n$n d$n$n savunduğu $lkelerle paralell$k arz ett$ğ$n$ $dd$a etmekted$r. Ancak 

 
29 Timur Kuran, İslâm’ın Ekonomik Yüzleri, çev. Y. Tezgiden, (İstanbul: İletişim Yayınları, 2002), 
130. 
30 Özbolat, Kapitalizme Eklemleme, 6-7. 
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zeng$nleşen İslam$ kes$mle b$rl$kte yaşanan lüks ve göster$şl$ tüket$m$n İslam dışı b$r 
görünüm kazandığını söyleyeb$l$r$z.  

Sonuç 

 1960’lı yıllarda sosyal değ$ş$m hareketler$n$n yapılandırdığı l$beral düşüncen$n 
etk$s$yle tüket$m eksenl$ toplumsal yapılar oluşmaya başlamış, b$reysell$ğ$ öne çıkaran 
toplumsal yapıdak$ değ$ş$m tüket$m toplumu olarak kavramsallaştırılmıştır. G$tt$kçe artan 
zeng$nl$k, burjuvalaşma ve k$tlesel b$r popüler kültürün ortaya çıkışı tüket$m sektörler$n$ 
ortaya çıkarmıştır. B$reyler, k$ml$kler$n$ ve k$ş$l$kler$n$ tüket$mle tanımlamaktadır. 
Kap$tal$st ekonom$k s$stem, toplumların arzu ve duygularını konfor $çer$s$nde yaşamayı 
b$r k$tle kültürü hal$ne get$rm$ş ve sosyal k$ml$ğ$ $nşa ve $fşa etmey$ de başarmıştır. Bunun 
$ç$n tüket$m kültürü, b$reysel ve sembol$k anlamda sosyal farklılaşmayı ve sınıfsal 
h$yerarş$y$, küresel ölçekte de üret$m$n gen$şlemes$ $le sermayen$n hegemonyası 
paylaşımda aslan payını almasını sağlayan b$r araca dönüşmüştür. Bu süreçte tüket$m 
kültürünü $çselleşt$ren muhafazakârların, gündel$k yaşamlarında dönüşümler$n olduğu 
söyleneb$l$r. Muhafazakârlar, yen$ yaşam şekl$ne uyum sağlamaya çalışmakta ve yen$ 
kültürel kodları kabul etmekted$r. Böylel$kle d$ndar-muhafazakâr kes$m $ç$n yen$ b$r 
gündel$k yaşam $nşası söz konusudur. Bu yen$ İslam$ burjuvaz$, İslam$leşm$ş b$r tüket$mle 
kend$n$ kabul ett$rmekted$r ve İslam ahlakı $le bezenm$ş ekonom$, b$ld$ğ$m$z 
kap$tal$zmden çok da farklı görünmemekted$r. 

D$ndar $nsanlar, k$ş$ler$n hayatını devam ett$rmek $ç$n gerekl$ olmayan her şey$ 
lüks olarak kabul etmekte ve lüksü gereks$z hatta $sraf olan şeyler olarak tanımlamaktadır. 
Ancak, ney$n $ht$yaç, ney$n lüks olduğunu k$ş$den k$ş$ye göre hatta toplumdan topluma 
değ$ş$kl$k göstereb$leceğ$n$ $fade etmekted$r. İnsanların gel$rler$n$n artması ve kültürel 
değ$ş$mle, bazı ürün ve h$zmetler$n lüks olmaktan çıkarılıp $ht$yaç sınıfına dâh$l ed$lmes$n$ 
tab$ karşılamaktadır. Dünyev$ başarı ve onu tak$p eden sekülerleşme $le b$rl$kte d$n$ 
a$d$yetler$n zayıflaması lüks yaşam tarzıyla b$rl$kte çalışma d$s$pl$nler$nden uzaklaşmanın 
bel$rt$s$d$r.                                                                                  

Tüket$m, İslam ve kap$tal$zm$ karşı karşıya get$r$rken paradoksal b$r $l$şk$n$n 
yansımaları gün yüzüne çıkmakta ve bu karşılaşmada hem $nşa hem de ger$l$m söz 
konusudur. Ahlaklı kap$tal$zm, banka $le çalışmayı, tüket$m$ ve lüks kavramını yen$den 
$nşa ederek, İslam ve kap$tal$zm uyumlu hale get$r$lm$şt$r. Bu yen$ d$ndar muhafazakâr 
$nsanlardan oluşan sınıf, İslam$leşm$ş b$r tüket$mle kend$n$ kabul ett$rmekted$r. Artık her 
şey$n İslam$ kalıplar altında yorumu mümkün hale gelm$şt$r. Tasarruf, $sraf, lüks tüket$m 
ve sermaye b$r$k$mler$n$ göster$ş aracı olarak kullanma g$b$ durumlar, $nfakta bulunma, 
sadaka ve zekât verd$ğ$n$ söyleyerek harcamayı rasyonelleşt$rme söz konusudur. 
Müslüman b$r toplumun serbest p$yasa düzen$ne uyumlu olarak yaşayab$leceğ$n$, ancak 
zeng$nleşen İslam$ kes$mle b$rl$kte yaşanan lüks ve göster$şl$ tüket$m$n İslam dışı b$r 
görünüm kazandığını söyleyeb$l$r$z. Genel olarak madd$ durum $y$leşt$kçe, lüks tüket$m$ 
de “$ht$yaç” çerçeves$nde değerlend$r$lm$şt$r. Tüket$m$ meşrulaştırmadak$ 
kavramsallaştırmalar ‘Müslüman olmanın ayrıcalık olduğu’, ‘Müslümanın her şey$n en 
güzel$ne layık olduğu’ f$kr$ ve ‘helal$nden kazanır, $sted$ğ$m g$b$ harcarım’ anlayışıdır.  
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Tablo 1 

Katılımcı B+lg+ler+ 

 

 CİNSİYET EĞİTİM 
DURUMU 

 ŞEHİR MESLEK SEKTÖR 

K-1 Erkek Üniversite Ankara İş Adamı Yatırım-İnşaat 

K-2 Erkek Üniversite Erzurum İş Adamı Mimarlık 

K-3 Erkek Üniversite Kayseri İş Adamı Mobilya-
Tasarım 

K-4 Erkek Üniversite İstanbul İş Adamı Savunma-
Güvenlik 

K-5 Kadın Üniversite Erzurum İş Kadını Gıda 

K-6 Erkek Lise Erzurum İş Adamı Gıda 

K-7 Erkek Üniversite Erzurum İş Adamı Yatırım-İnşaat 

K-8 Kadın Üniversite İzmir İş Kadını Giyim 

K-9 Erkek Üniversite İstanbul İş Adamı Hizmet 

K-10 Erkek Üniversite Erzurum İş Adamı Sağlık 

K-11 Erkek Lise İstanbul İş Adamı Gıda 

K-12 Erkek Üniversite Ordu İş Adamı Yatırım İnşaat 

K-13 Erkek Üniversite İstanbul İş Adamı Yatırım İnşaat 

K-14 Erkek Lise Bayburt İş Adamı Hizmet 

K-15 Erkek Üniversite Konya İş Adamı Enerji- 
Yatırım-
Danışmanlık  

K-16 Erkek Üniversite Gaziantep İş Adamı Finans- 
Yatırım 

K-17 Erkek Üniversite Muğla İş Adamı Turizm-
Otelcilik 
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K-18 Erkek Üniversite Manisa İş Adamı Hizmet 

 


