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Kapitalist Tiiketim ve Din: “Allah Verdigi Nimeti Kulunun Uzerinde
Gormek ister”

Asim KASAPOGLU"
Oz

Tarihsel ve toplumsal siiregler i¢erisinde meydana gelen degismeler ¢ergevesinde kapitalizm ve din
konusu, alanin giindemindeki yerini korumaktadir. Ozellikle tiiketici kapitalizminin geligmesiyle
birlikte kapitalist tiiketim ve din konusunun din sosyolojik acidan kavrayisi adma bir deger
kazandig1 gozlenmistir. Bu gézlemden hareketle ¢alismanin problemi, s6z konusu durumu dogrudan
deneyimleyen dindar muhafazakar girisimcilerin kapitalist tiiketim ve din iligkisini deneyimleme,
bu iliskiyi algilama ve degerlendirme bi¢imleridir. Calismanin amaci, kapitalist tiiketim ve din
iligkisi gercevesinde ortaya ¢ikan durumu dindar veya muhafazakér olarak addedilen bir iiretici
smifin perspektifinden anlamak; incelenen duruma iligkin deneyimlerinin igerigini ve yapisini
ortaya koymaktir.

Arastirma boyunca giidiilen amaca ve ele alinan problemin dogasina uygunlugu nedeniyle ¢aligma
nitel durum g¢aligmasi deseninde organize edilmis olup s6z konusu durumu dogrudan deneyimleyen
bir ¢aligma grubundan katilimer gozlem ve gorlisme yoluyla toplanan veriler, nitel fenomenolojik
bir analize tabi tutulmustur.

Sonugta dindar-muhafazakar girisimcilerin, kapitalist tiiketim ve din iliskisi baglaminda ortaya
¢ikan duruma iliskin deneyimleri kapitalist ekonomik sistem ve serbest piyasa kosullar1 ile Islami
deger ve referanslar arasinda bir ¢eligkiyle yiizlestikleri anlagilmigtir. S6z konusu ¢eliskinin yarattigi
gerilimi asmak adina liberal kapitalist ekonomik sistem ve serbest piyasa kosullarinda var olmanin
bir geregi olarak gordiikleri ve bu kosullarin yoriingesinde gelismis ilgili pratiklerini, yeniden
yorumlanan dini referanslarla mesrulagtirdiklari ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Din Sosyolojisi, Kapitalist, Tiiketim, Dindar, Muhafazakar, Din

Capitalist Consumption and Religion: “God Wants to See the
Blessings She/He Gives to Her/His Servants””

Abstract

Within the framework of the changes occurring in historical and social processes, the subject of
capitalism and religion maintains its place on the agenda of the field. Especially with the
development of consumer capitalism, it has been observed that the subject of capitalist consumption
and religion has gained value for the sociological understanding of religion. Based on this
observation, the problem of the study is the way religious conservative entrepreneurs, who directly
experience the situation in question, experience, perceive and evaluate the relationship between
capitalist consumption and religion. The aim of the study is to understand the situation that arises
within the framework of the relationship between capitalist consumption and religion from the
perspective of a producer class that is considered religious or conservative; is to reveal the content
and structure of their experiences regarding the situation under examination.
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Due to its suitability to the purpose pursued throughout the research and the nature of the problem
addressed, the study was organized in a qualitative case study pattern, and the data collected through
participant observation and interview from a study group that directly experienced the situation in
question was subjected to a qualitative phenomenological analysis.

As a result, it was understood that religious-conservative entrepreneurs faced a contradiction
between the capitalist economic system and free market conditions and Islamic values and
references through their experiences regarding the situation that emerged in the context of capitalist
consumption and religion relationship. It has been revealed that in order to overcome the tension
created by the contradiction in question, they see it as a necessity of existing in the liberal capitalist
economic system and free market conditions, and that they legitimize their relevant practices
developed in the orbit of these conditions with reinterpreted religious references.

Keywords: Sociology of Religion, Capitalist, Consumption, Religious, Conservative, Religion

Giris

Kapitalizmin gelisimini gosteren unsurlardan ilki, inancin Tanr1 tarafindan onuru
i¢in kisinin ige ¢agrilmasi ve bundan 6tiirli yapilan isin bizzat faziletli bir sey oldugudur.
Ikinci unsur, Tanrmin liitfu ile ilgili isaretlerin bu diinyada tezahiir ettigini telkin eden kader
anlayisidir. Bu da daha ziyade mesleki basar1 ve insanin kendisini cennette nasibi olanlar
arasinda gormesidir. Ugiinciisii ise yatirim ve sermayenin sistemli bir tarzda arttiriimasi,
likks ve sefahatin 6nlenmesidir. Weber ¢ok iiretip az tilketmeyi savunan, haz almaya yonelik
her tiirlii arzuyu reddeden ve elinde biriken kaynagi rasyonel olarak kullanmay1 6nciileyen
siki calisma disiplinine sahip kisinin Tanriy1 kutsamak adina diiristliik ve tutumluluk gibi
erdemler gelistirdiklerini ileri stirer. Daha ¢ok {iretmek, buna karsilik daha az tiiketmek
biciminde ifade edilir.' Meslek kavrami Tanr1 buyrugu olarak kabul edilir ve ¢ok ¢aligmak
yliceltilir. Hedonist yagsam bi¢imine ve ihtiyagtan fazlasi tiiketime karsi ¢ikilmistir. Bu da
kapitalizmin gelisim safthasinda ortaya ¢ikan ve kendisini ¢alismaya veren akilei kisilik tipi,
modern kapitalizmin gelisimi i¢in uygun bir ethos gelistirmistir.” Bedensel hazlarii kontrol
altina almis, caligmayi/iiretimi bir ibadet haline doniistiirmiis ve rasyonel diisiinmeyi
kendisine ilke edinmis kisi, endiistriyel toplumlarin &rnegi olmustur.®

Kapitalist bir iiretim siirecinde {ireticinin kar elde edebilmesi i¢in tiiketim giicii olan
ve tiiketme ihtiyaci hisseden bir toplum gereklidir. Neticede iiriinler tiiketilmedigi siirece
kapitalist iireticinin kar etmesi miimkiin degildir. Bu ¢ergevede iiretici agisindan yapilmasi
gereken seylerden biri {irlinle ayn1 zamanda tiiketimi ve tiiketiciyi yapilandirmaktir. Bu
baglamda tiiketimden ¢ok paylagma, tasarruf, ihtiyacindan fazlasini infak etme gibi tiikketim
ve bu ugurda manipiilasyonu karsisina alan islami degerler ile arasinda bir gerilim
muhtemeldir. Nitekim giinlimiiz diinyasinda kapitalist tiiketim ile dini degerler arasinda bu
anlamda oldukga ilging bir karsilasma ve i¢ i¢e gecislere dayali bir durumun yasandigi
gozlenmektedir. Bu gozlemden hareketle ele alinan ¢alismanin problemi, s6z konusu
durumu dogrudan deneyimleyen dindar muhafazakar* girisimcilerin kapitalist tiiketim ve
din iligkisini deneyimleme, bu iliskiyi algilama ve degerlendirme bigimleridir.

Calismanin amaci, kapitalist tiiketim ve din iliskisi ¢er¢evesinde ortaya ¢ikan
durumu dindar veya muhafazakar olarak addedilen girisimci simifin perspektifinden
anlamak ve incelenen duruma iliskin deneyimlerinin igerigini ve yapisini ortaya koymaktir.
Literatiire bakildiginda Belk, Wallendorf ve Sherry'nin 1989 yilinda yaptiklar1 arastirmada

! Max Weber, Protestan Ahlak1 ve Kapitalizmin Ruhu, ¢ev. Zeynep Arioba, (Istanbul:Hil
Yayinlari, 1985), 125-126.

2 Antony Giddens, Kapitalizm ve Modern Sosyal Teori, gev. Umit Tatlican, (Istanbul: Iletisim
Yayinlari, 2009), 75.

3 Weber, Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu, 125-126.

4 Katiimcilarin kendi tanimlari itibariyle
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tilketimin kutsal yOniinii merkeze alarak tiiketicilerin siradan {irlinleri, hizmetleri ve
markalar1 kutsallastirmasini incelemislerdir.” Arastirma, markalar ve iiriinlerinin degerini
artirmak i¢in maneviyat ve dini kullanmigtir. Andreini vd. tarafindan yapilan arastirmada
popiiler yonetim kitaplarinda marka kiiltlerinin nasil yaratilacagina ve “miisterileri
inananlara doniistiiriilecegine” dair son zamanlarda ki siiregleri degerlendirmeye
baslamislardir.® Markalarin dini ideolojileri benimsemesine’ veya dini degerlerin ve
uygulamalarin ihlaline yonelik aragtirmalar da yapilmistir.® Ridhi Agarwala, Prashant
Mishra ve Ramendra Singh tarafindan yapilan, “Dindarlik ve Tiiketici Davranisi:
Ozetleyici Bir Gozden Gegirme,” adli makalede tiiketici dindarlig1 ve bunun materyalizm
ile iligkisi ele almustir. Elizabeth A. Minton’in “Inanmak Satin Almaktir: Dindarlik,
Reklamcilik, Siiphecilik ve Kurumsal Giiven” adiyla yiiriitillen ¢alismada, dindarligin
tiikketici davranislar lizerindeki etkileri ele alinmigtir.

Bu durum calisilmis olsa da Tiirkiye 6zelinde bu iligskiyi dogrudan deneyimleyen
bir grup 6rneginde ele alan bir ¢alismaya rastlanilamamistir. Caligma hem igerigi hem de
bir durum ¢alismas1 araciligiyla sahada veri toplama ve toplanan veriyi nitel fenomenolojik
analize tabi tutmaya yonelik yapisi ile s6z konusu boslugu doldurma adina bilime ve din
sosyolojisi alanina katki sunacagi diisiiniilmektedir.

Dindar-muhafazakar girisimci smifin  kapitalist tiiketim ve din iligkisini
deneyimleme, bu iligkiyi algilama ve degerlendirme bigimlerinin nasil olduguna yonelik
problemin dogasina ve kapitalist tiikketim ve din iligkisi ger¢evesinde ortaya ¢ikan durumu
anlamaya yonelik amaci1 gergeklestirmeye uygun bir yontem olarak nitel durum caligmasi
deseni benimsenmistir. Arastirmanin deseni problemin dogasim anlamaya hem de farkli
bakis acilarina dayali analiz yontemlerini kullanmaya imkan veren bir desen olarak ¢aligsma
degerlidir. Bu arastirma dindar muhafazakar girigimci is insanlariyla yiiriitilmistiir. Nitel
aragtirmalarda veri toplama, ele alinan problemin durumunu deneyimleyen ve bu durumu
yansitacak bireylerden veri toplamada en uygun yol goriisme teknigidir. Dolayisiyla
gorlisme teknigi kullanildi. Goriismelerde iki temel soru vardi. S6z konusu fenomenle ilgili
hangi deneyimleri yasadimiz? Hangi ortam ve durumlar bu fenomenlerle ilgili
deneyimlerinizi etkilemistir? Bu iki temel soru etrafinda veri toplama araglari yari
yapilandirilmig goriismedir. Problemin dogasi ve amaci gergeklestirmeye yonelik uygun
bir veri analiz yontemi olarak nitel fenomenolojik analizi secildi. Goriismelerden 6nce
katilimcilara aragtirmanin amaci hakkinda ayrintili bilgi verilip goriisme kapsaminda kayit
alinacag belirtilmis ve gerekli onaylar katilimcilardan alinmigtir.

Aragtirma kapitalist tiiketim ve din iliskisi ¢ergevesinde yasanan durumu amacgh
ornekleme yontemi ile secilmis dindar-muhafazakar girisimcilerle 2020-2022 yilinda
yapilan gorligmeleri kapsamaktadir. Kapsam itibariyle kapitalist tiiketim ve din iliskisi

5R. W. Belk and G. Tumbat, “The Cult of MacIntosh”, Consumption, Markets & Culture, 8(3),
205—217. doi:10.1080/10253860500160403; A. M. Muiliz, and H. J. Schau, “Religiosity in the
Abandoned Apple Newton Brand Community”, Journal of Consumer Research, 31 (March) 2005,
737-747. doi:10.1086/426607.

® D., Andreini, D. Rinallo, G. Pedeliento, and M. Bergamaschi, “Brands and Religion in the
Secularized Marketplace and Workplace: Insights from the Case of an Italian HospitalRenamed
after a Roman Catholic Pope.” Journal of Business Ethics, 141(3), 529-550.doi:10.1007/s10551-
015-2709-y. 2017.

" E. Bilgin, Izberk- “Infidel Brands: Unveiling Alternative Meanings of Global Brands at theNexus
of Globalization, Consumer Culture, and Islamism.” Journal of Consumer Research, 2012,
39(December), 1-49, doi:10.1086/665413.

8 D. Rinallo, S. Borghini, G. Bamossy, and R. V. Kozinets. “When Sacred Objects Go B®a(n)d:
Fashion Rosaries and the Contemporary Linkage of Religion and Commerciality.” InConsumption
and Spirituality, edited by D. Rinallo, L. Scott, and P. Maclaran, Routledge, New York 2012, 29—
40,

55



Astm KASAPOGLU- Kapitalist Tiiketim ve Din: “Allah Verdigi Nimeti Kulunun
Uzerinde Gérmek Ister”

cercevesinde yasanan durumu dindar veya muhafazakar olarak addedilen bir grup
orneginde incelemekle; amagh 6rnekleme yontemi ile secilmis bir ¢alisma grubundan
gorlismeler yoluyla toplanmig verilere dayali olmakla, s6z konusu verilerin nitel durum
calismasi deseninde fenomenolojik analize tabi tutulmasiyla smirhdir.’

1. Kapitalist Tiiketim: “Allah verdigi nimeti kulun iizerinde géormek ister.”.

Insan hayatim siirdiirmek ve varligm idame ettirmek zorundadir. Tiiketimin
anlami da budur. Her insanin beslenmek, giyinmek ve barmmak temel ihtiyacidir. Iktisadi
faaliyetler oncelikle bu temel ihtiyaglar1 giderme amacini tasir. iktisat, dnceleri ahlak
ilminin bir kolu iken, sanayi devrimiyle birlikte tutumlu, idareli, itidalli olma manalarini
kaybetmis, kapitalist {iretim ve tiiketime dayali bir sistemin aciklayicist olmustur.'® islam
ekonomisi bir ihtiya¢ ekonomisidir ve yapay ihtiyag ve talep arttiric1 bir ekonomi degildir.
Islam ekonomisi tiiketimi arttirmaya egilimli bir iiretimi 6ngdrmemistir. Talebi ve
ihtiyaglari tahrik edecek, dolayistyla tiiketimi artiracak kapitalist iiretim tarz1 6zellikle Israf
kesinlikle yasaklanmustir. Uretim ihtiyaca gére oldugundan tabii kaynaklarin israf edilmesi
s6z konusu degildir.""

Baudrillard, 1960’11 yillarda liberal diisiince pratikleriyle iiretime dayali toplumsal
yapilar tiikketime dayali toplumsal yapilara doniigmiis; toplumsal birliktelik, bireyselligi 6ne
¢ikartan tiiketim kiiltiiriiyle degismeye baslamugtir.'?

1990’11 yillarda Tiirkiye’de yasanan neoliberal doniisiim, tiikketim toplumunun
tagiyicist olan medyayr olusturmustur. Tirkiye’nin yasadigi bu deneyim tiikketim
toplumunun ihtiya¢ duydugu kiiltiirel alanlarin insa edilmesiyle siirmiistiir. Bu siirecte
tiikketim kiiltiirlinii igsellestirmeye baslayan dindarlarin, yagsam bi¢imlerinde oldukga ilging
doniisiimlerin oldugu sdylenebilir. Dindarlar, yeni bir giindelik yasam insasi ile uyum
saglamaya ¢aligmig ve yeni kiiltiirel kodlar1 kabul etmistir. Boylelikle muhafazakar kesim
icin gegmis deneyimlerin, geleneklerin ve dini degerlerin tiiketim davraniglar ile
farklilastig1 bir yasam alam kurgusu séz konusudur. "

Yankaya, gagimizda Islam ve kapitalizm adina yeni bir Islami burjuvazi dogmustur.
Yeni Islami burjuvazi Tiirkiye’nin ekonomi-politik kavsaginda yeni imkanlara
kavusmustur. Miisliiman kimligi ile kapitalizm arasindaki iligki Miisliiman aktorler
tarafindan Islam ve kapitalizm arasindaki gerilimi yumusatmstir. Hatta banka ile
calismayi, tiikketimi ve liiks kavramim yeniden insa ederek Islam ile kapitalizmi uyumlu
hale getirilmistir. Bu yeni Islami burjuvazi, Islamilesmis bir tiiketimle kendini kabul
ettirmektedir. Yani pahali ve marka esarplarin moda 6znesi oldugu, kadinlarin tesettiir
defileleri diizenledigi, liiks villalarda Islami esintiler tasiyan i¢ dekorasyonlarin
yayginlastigi, sahil kenarlarinda haremlik-selamlik uygulamalarin mesrulastirildigi bes
yildizli tatil kdylerinin gogaldig1 anlayis, bunun ispatidir. Artik her seyin islami kaliplar
altinda yorumu miimkiin hale gelmistir.'*

9 Fenomenolojik veri analizinin genel agamalari ise; verilerin hazirlanmasi (paranteze alma/parantezleme), verilerin
fenomenolojik olarak azaltilmasi (basamaklama ve fenomenolojik rediiksiyon/indirgeme), yaratici varyasyon (imgesel
¢esitleme) ve deneyimin 6ziinii ortaya ¢ikarma (anlam ve ozlerin sentezlenmesi) seklindedir. (bknz: Yiiksel, P. & Yildirim,
S. (2015). Theoretical Frameworks, Methods, and Procedures for Conducting Phenomenological Studies in Educational
Settings. Turkish Online Journal of Qualitative Inquiry, 6(1), 1-20. https://doi.org/10.17569/t0jqi.59813 s. 10; Moustakas,
C. (1994). Phenomenological research methods. Thousand Oaks, CA: Sage, s. 2.)

10 Ahmet Tabakoglu, Islam Iktisad:, (Istanbul: Kitapevi, 2005), 100.

! Tabakoglu, Islam Iktisad, 105-108.

12 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, gev. Hazal Delicegayli — Ferda Keskin, (Istanbul: Ayrinti,
2010), 53.

13 Vehbi Bayhan, “Tiiketim Toplumunda Bireyin Ontolojik Mottosu, Tiiketiyorum Oyleyse
Varim”, Istanbul Universitesi Sosyoloji Konferanslart Dergisi (43), Istanbul 2011, 211-213.

'4 Dilek Yankaya, Yeni Islam’i Burjuvazi: Tiirk Modeli, Cev.: M. 1. Durmaz, istanbul: letigim
Yayinlari, 2014), 16.
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Bu yeni Islami burjuvamin merkezinde ise Taha Akyol’a gore Tiirkiye’de
muhafazakarlar, girigimci orta sinifi temsil eder. Modern girisimci olarak geleneksel ve dini
degerleri korur. Ticari iligkilerinde rasyonelitesi yliksek ve kar-zarar hesabi yaparak
pazarlara agilir. Akyol’a gore Islam dininde girisimciler ilk kez orta sinifi olusturmustur. '’
Isveren 6rgiitii MUSIAD’ 1n kurucu baskan1 Erol Yarar’1in iiyelerine yaptig1 konusmada bu
durum; “Ben buna yeni degil asli (burjuva) diyorum” seklinde agikca ifade edilmistir.'®

Girisimci orta smifi temsil eden muhafazakirlar Islami referanslara atifla
olusturdugu iktisadi-ahlaki sOylemi tiiketim toplumuna bir mesruiyet kazandirmaktadir.
Yani, piyasa rasyonalizmi Islam medeniyetinin yeniden canlanmasinda bir araci, islam
medeniyetinin yeniden ingasi da piyasa rasyonellesmesinin mesrulastirilmasinin aracidir.
Islam ahlaki ile bezenmis ekonomi, bildigimiz kapitalizmden gok da farkli bir &zellik arz
etmemektedir.'” Girisimci orta siifi temsil eden muhafazakarim sahip oldugu anlayisa gore
harcama sahalar1 Islami mesruiyet zemini ile simirlandirilmustir. Tiiketim harcamalarinda
liiks ve gosteris tiiketiminden sakinilmalidir.

1.1 Tiiketim: “De ki: Allah'in kullari i¢cin ¢cikardig ziyneti, temiz ve hos riziklari kim
haram etmis”

Bir tiiketimin gerceklesebilmesi igin kisinin o iiriinii satin alma giicliniin olmasi ve
o Urlinii tiiketme ihtiyacit oldugunu kabullenmesi gerekir. Kisiler, satin alma giicleri
kapasitesinde iiretime katkida bulunurlar(Katilime1'®-1). Tiiketimde, {iretim planli tiikketim
s6z konusudur. Uretilmemis mali, olmayan mali varmis gibi talep olusturarak, pazar
olusturarak daha sonra liretim planlaniyor. Makinelesmenin etkisiyle ve hizli iletisim
araglartyla bir nevi cagimizin insanim esir almistir. Makina tiretim hiziyla tiiketim hizinin
gayri insani bir sekilde baskis1 s6z konusudur. ilk énce hi¢ aklimizda olmayan asla ilgi
duymadigimiz, ihtiyacimiz olmayan {irlinleri satin almaktay1z(K-3). Makina tiretim hiziyla
titketim hiz1 gayri insani bir seyle yarisir hale getirilmistir. Bauman, tiiketim toplumunun
gelisimi mevcut tiretime yonelik talep olusturularak arzunun kigkirtilmasi ve ihtiyaglarin
yaratilmastyla olmustur(K-3)."

“Ilk énce hi¢ aklimizda olmayan asla ilgi duymadiginiz, ihtiyaciniz olmayan
vriinleri goziiniize goziiniize sokuyorlar... Zevkin dorugu egonun dorugu... Makine
calismaktan yoruldu. Uretmekten yoruldu ama insanoglu tiiketmekten yorulmadi. Asrin
kosullariyla tiiketimde simwrlar kalkti... hizmet iiriinlerine, tiiketim iiriinlerine ulasim
ucuzlad... Tiiketim hazzinda yasadigimiz hiz kendi ozgiirliigiimiiziin sintrimiz oldu. ”(K-3)

“Tiiketim insanda ki tatmin aracidir. Teknoloji hizli gelistigi icin hizli bir sekilde
yeni seyler yapmak zorundasin. Riistem Pasanin 3000 tane varmis kaftani. Eskiden de
boyleymis. Simdilerde herkese yayginlasti ve hizlandi. Insamin tatmin olmamasindan
kaynaklaniyor. Diinyada tatmin olmayacak ya. Diinya da tatmin yok... ”(K-10)

“Tiiketim faaliyetleri hakkinda bilmiyorum. Herkesin kendi sahsi goriisii var. (K-
10)

Ozbolat, kapitalist sistemin meydana getirdigi tiiketim toplumunda, iiretimin
devami tiiketimin artigina baglidir. Kapitalizmde kar gilidisiiyle tiiketim kimligin
olusumunda hayati rol oynar.”® insanlarin sosyal statiileriyle ilgili karmasay1 ¢dzer ve
bireysel ozgilirliik ve ifade imkani sunar(K-5). Gittik¢e artan zenginlik, burjuvalagsma ve

15 Taha Akyol, “Degisimde Inisiyatif Girisimcilerde”, Cerceve Dergisi 35, (2005), 25.

19 Yankaya, Yeni Islam’i Burjuvazi, 17.

17 Menderes Cinar, “Yiikselen Degerlerin isadami Cephesi: MUSIAD?”, Birikim, 95, (52-56),
(1997), 56.

18 Caligma boyunca katilimci ifadesi (K) kisaltma ile verilecektir.

19 Zygmund Bauman, Akiskan Gézetim, ¢ev. Eicin Yilmaz, (Istanbul: Ayrinti, 2013), 35-36.
20 Abdullah Ozbolat, Kapitalizme Eklemleme, (Adana: Karahan Yaynevi, 2015), 59.
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kitlesel bir popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikisi tiilketim sektorlerini ortaya ¢ikarmigtir(K-1).
Bireyler, kimliklerini ve kisiliklerini tiiketimle tanimlamaktadir(K-3). Kapitalist ekonomik
sistem, toplumlarin arzu ve duygularini konfor icerisinde yasamay1 bir kitle kiiltiirii haline
getirmis ve sosyal kimligi inga ve ifsa etmeyi de basarmistir. Bunun igin tiiketim kiiltiiri,
bireysel ve sembolik anlamda sosyal farklilasmay1 ve sinifsal hiyerarsiyi, kiiresel 6lgekte
de tiretimin genislemesi ile sermayenin hegemonyasi paylasimda aslan paymi almasini
saglayan bir araca doniigmiistiir. Tiiketimin kisilerin bulundugu sosyoekonomik ve sosyo-
psikolojik duruma gore degerlendirilmesi ve bulunduklar1 konumlardaki sorumluluklarina
da bakilmasi gerektigini diisiinen katilimci is insanlari, “Miisliiman her seyin en iyisine
layik en giizeline layiktir.”(K-2, K-5, K-7, K-9, K-13, K-16) Yidirim’m ifadesiyle “1980
sonrasinda  neoliberalizmin ~ Tiirkiye’de  giiglenmesi ve Islamcilar tarafindan
sahiplenilmesinde... “Miisliimanlarin en giizeline, en iyisine ve en pahalisina layik oldugu”
anlayismin etkisi biyiiktiir.”?'

Katilimeilar, tiiketime ihtiyaclart dogrultusunda kendi imkénlar1 dogrultusunda
gosteristen uzak bir sekilde yonelmelidir (K-2, K-3) sdylemlerinin yam swra “Rahat ve
konforlu yasantiyt tercih ediyoruz... ”(K-18) vb. tikketim davranig kaliplarii dinsel alana
bagvurarak “De ki Allah'in kullar: icin ¢ikardigi ziyneti, temiz ve hos riziklart kim haram
etmis”. “Kur'an tiiketime yapilacak agiri swirlamalar: kabul etmez”(K-3, K-11)
sOylemleriyle mesrulastirmaktadir. .. .kapitalizmin etkisiyle dini sembol ve gostergelerin
bir tiiketim malzemesine doniistiiriildiigii ne yazik ki piyasa gergekleridir’(K-1)

Adorno, giiniimiiz kapitalizmin odak noktas1 {iiretimden tiiketime kaymus;
tiiketicilerin kendi baglarina karar alamadiklar, sahte ihtiyaclarn iiretildigi, sembollerin
tiiketildigi bir kiiltiir olusmustur.”* Seri iiretim sistemiyle birlikte iiriinlerin tiiketiciye gore
farklilastign bu kiiltiirde aslinda {irlinler arasindaki ayrimlar, gercek farkliliklar
yansitmaktan ziyade tiiketicilerin siniflandirilmasina hizmet etmekte ve yayginlagmaktadir.
Kapitalizme 6zgili toplumsal tiiketim normlar1 olusmus, yani kapitalist tarzda iiretilen ve
pazarlanan mallarin tiiketimi evirilerek artmistir. Zira tiikketim toplumunun temelinde
kapitalist anlayis vardir(K-1, K-5, K-8, K-14, K-15, K-16).

“...Nefs ve hevamiza baglarsak talepler sinirsiz olur. Tiiketim toplumu oluruz.” (K-
23) “Tiiketim toplumu olduk, olmaya mahkim edildik... Ama fazla tiiketim merakiisi
insanlar olduk... Arama motorlari sizi takip ediyor ve kayit altina aliyor. Seni yakalamis
ya oradan hala sana vuruyor. Ne kadar tiiketim toplumu olmusuz ki diistintin. ”(K-16)

Yukaridaki katilimer ifadelerinden anlasilan diinya ekonomisinde tam manasi ile
hegemonyasim siirdiiren kapitalizmin, iiretim toplumu yerine tiiketim toplumu olmasim
hedef almis ve bunu biiyiik oranda basarmistir. Bu durum, varligim tiiketim ekonomisine
bor¢lu olan kapitalist ekonomik sistemin yasamasini saglamistir.

Kapitalist sistem herkese esit imkanlar sundugu sloganlari ile hayat bulmustur.
Ayrica para ile her seyin alinabildigi ve hicbir kural tanimayan “biiyiik baligin kii¢iik balig
yuttugu” bir sistemdir(K-1). Suni tiikketim arttikca firmalar aras1 rekabette artmaktadir.
Satin alinan bir iiriiniin bir daha kullanilmamasina hatta yeniden satin alimnmasina yol
agmakta ve tiim bunlari olaganmus gibi yansitmaktadir. Ozellikle, toplumlarin tiikketimi ve
tilketim ile ilgili tutum ve davraniglarin olugsmasinda dinin rolii ¢ok biiyiiktiir. Dinin,
toplumsal yapiy1 olusturan ekonomi ile iliskilerinin tespiti, 6zel olarak ise dinin,
ekonominin unsurlarindan olan tiikketim {izerindeki etkisini, tiiketim ile ilgili tutum ve
davraniglarin olugmasinda oynadigi rolii belirlemesi agisindan 6nem arz ettigi soylenebilir.

2! Ercan Yildirim, Neoliberal Islamcilik, (Istanbul: Pinar Yaymlari, 2016), 33.
22 Theodor W. Adorno ve Horkheimer Max, Aydinlanmamin Diyalektigi, (Istanbul: Kabalci,
2010), 165-166.
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Bu nedenle diinyadaki egemenler ekonomide ki globallesmeden sonra, din konusunda da
tek diinya dini i¢in ciddi mesai harcamaktadir(K-1).

Gole’nin ifadesiyle dindar Miisliimanlarin, tiiketim kiiltiirii ile anilmaya bagladig
bir siireci yasityoruz. Bugiinkii Islam’in tastyicilar1 girisimciler, sistemin disinda degil,
modernligin igerisinde kamusal alanda temsil yeteneklerine hakim, piyasa kurallarini bilen
aktorlerdir. Modern yasamin araglarindan yoksun kalmadan, davranig kaliplarint dinsel
alana basvurarak aragsallastirmaktadir.”

Bu baglamda, tiiketicinin beklentileri degismis ve tiiketim faaliyeti ihtiyaglari
karsilamanin 6tesinde bir kimlik ve statli gostergesi haline gelmis, sembolik bir anlam
kazanmugtir. Bireyin, statii ya da sosyal simifim1 belirtmek, sosyal varligini olusturmak ve
koruyabilmek, kendisini baskalarina ve kendine ifade edebilmek, kimligini yansitmak gibi
sebeplerle gerceklestirdigi tiiketim faaliyeti(K-1, K-2, K-3, K-4, K-13, K-17), tam da
tiiketici kapitalizminin geldigi noktay1 anlatmaktadir.

1.2. israf: “Géreceli bir kavram kisiden kisiye gore degisebilir.”

Baudrillard, giindelik yasamda tiiketimim 6n plana ¢ikmasi ve kiiltiiriin bir parcasi
haline gelmesi kapitalizmin ifadesi olan “yasamak icin tiiketmelisin” gibi sdylemlerin
goriiniirliigiinii arttirir. Son olarak toplum siirekli bir tiikketime sevk edilir. Insanlar ihtiyag
dtesi tiiketmeye baslar.®* Ihtiyactan fazla tiiketim, gelenege bagli insanlarin yasak olarak
algiladiklart israfin da sosyal bir disa vurumu olarak karsimiza ¢ikar. Tiiketim olgusu
zamanla “itibardan tasarruf olmaz” gibi sOylemlerle ihtiya¢ fazlas1 tiiketimi
mesrulagtirmaya calisir. Kapitalist iktisadi tahayytiliin son agamasi olan tiikketim toplumu,
toplumu bir arada tutan din ve degerlerin yalnizlagtigi, israfin mesrulastirildig: bir siireci
ifade eder. Bu siiregte kapitalist giidiimlii medya, bagimsiz bir gii¢ haline gelerek toplum
iizerindeki sosyal etkisini artirmistir. Ozellikle reklamlar, diziler ve filmler kanaliyla
insanlarin ihtiya¢ duymadig1 metalar, sanki bir ihtiyagnis gibi pazarlanmistir.?® Tiiketim
denilince israf kavrami akillarina gelen tiim katilimcilar, Miisliiman bir iilkede internet
zehirlenmesi yagar hale geldiklerini, hava atmay1 ¢ok sevdiklerini, kendimizi
oldugumuzdan fazla gosterme ve ¢ok farkli bir yasam igerisinde gdsterme meraklisi
olduklarini, etiketimiz olsun diye en pahali telefon ve arabayi1 kullandiklarini, ihtiyagtan
fazla yapilan iiretimler beraberinde israfi da koriikledigini neticede israfin igerisinde
olduklarni ifade etmistir(K-1, K-13, K-18).

Kendilerine israf nedir diye soruldugunda iiretileni yaratilis gayesinin diginda ve
ihtiyagtan fazla kullanilmis olmast israftir. Insanin ihtiyact olmayan bir seye sahip olmasi
israftir. Kisilerin hayatim stirdiirmek i¢in gerekli olmayan her sey, onun igin israftir. (K1,
K-3, K-6, K-12, K-18). Miisrif misiniz diye soruldugunda,

“...miisrif demek zalim demektir. Sonucta o bir nevi egosunu tatmin etmistir. Hak
rizasini gozetmemigstir. Seytani yolu tercih etmistir. Allah israf edenleri sevmez derken
neden biliyor musunuz bu kanaatimi soyleyeyim israfla ilgili insanoglu gergekten
hududullaha dokunacak isler yapiyor.”(K-3)

“Israf kesinlikle dinen haramdir. Ashinda miisrif demek zalim demektir. Hakki
bertaraf etmek, nimet-i heba etmektir. Ama bazi seyleri dengelemek lazimdw. Allahin

2 Niliifer Géle, Isldm in Yeni Kamusal Yiizleri: Bir Atdlye Calismasi, (Istanbul: Metis Yayincilik,
2009), 30-31.

24 Baudrillard, Tiiketim Toplumu, 106.

25 Jhally, S., “Advertising as Religion: The Dialectic of Technology and Magic”, in 1. Angus and
S. Jhally (eds.), Cultural Politics and Contemporary America, Routledge, New York, NY, 1989,
217-229.
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verdigi nimetleri de kullanmak lazim. Tabi burada da sumri korumak lazimdir ... Israfin
goreceli bir kavram kisiden kigiye gore degisebilir.”(K-12)

Tiiketim konusunda neyin ihtiyag, neyin israf oldugu kisiden kisiye gore degistigi
gibi iilkeden {lilkeye hatta toplumdan topluma da degisiklikler gosterebilir. Bazen
insanlarm, gelirlerinin artmas1 ve Kkiiltlirlerinin degismesi sonucunda bazi {iriin ve
hizmetleri israf olmaktan ¢ikarip ihtiya¢ sinifina sokmalarini tabi karsilanmaktadir.
“Konumunuza gore israf ya da degil. "(K-13) “Israfi diisiindiigiimiiz yok.”(K-17) Ayrica
bu konuda kisiden kisiye degisiklik arz ettigi icin ¢ok fazla yorum yapmaktan
kacinmaktadirlar. Aslinda yasam kosullartyla da ihtiyaglarin degiskenlik arz ettigini ifade
edilebilir.

“...Gegen bir toplantiya gittim. O toplantinin sponsoru olan arkadas altin kaplama
arabaya biniyordu. Yaklasik yedi trilyon. Nefse hos geliyor, giizel bir arag. Icerisine
oturdugun zaman bambagska bir diinyaya giriyorsun ama netice itibariyle nefis tastyoruz.
‘Nefis her zaman kotiliigii emreder.’ Dizginleri bir eline almissa, enaniyet duygusu
yiikselmigsse... Gegtigimiz ay onceki donem Nevsehir bagkanimiz vefat etti. Arag ¢ok liiks
bir arag ve ¢ok giivenlikli bir arag. Cok pahali bir ara¢. Adamin silah fabrikas: var. Vefat
etti o arag¢ korumadi. Araci amag¢ yapmamak lazim. Pahali arabalara binen arkadaslarimiz
kendilerini kandiryorlar. Maalesef iilkemizde de is adamlarimn séyle bir stkintist var. Ik
etapta dig goriiniistiniize, bindiginiz arabaya ve giydiginiz kiyafete bakiliyor. Ondan sonra
kendinizi ispat edene kadar bunlarla zaman harciyorsunuz. Harcamak zorundasimz. Iy
goriismeye gittiginiz zaman ona gore muamele goriiyorsunuz maalesef. Bizim boyle bir
stkintimiz var. Israf kesinlikle dinen haram ama bazi seyleri dengelemek lazim. Allah’in
verdigi nimetleri de kullanmak lazim. Tabi burada da surt korumak gerekir. Biraz da
goreceli bir seydir.” (K-18)

Yukaridaki katilimci ifadelerden anlagilacagi lizere israf kavrami ile likks kavramim
ayn1 kefede degerlendiren dindar is insanlari, kigilerin hayatin1 devam ettirmek i¢in gerekli
olmayan her seyi liiks olarak kabul etmekte ve liikksii gereksiz hatta israf olan seyler olarak
tamimlamaktadir. Ancak, neyin ihtiyag, neyin liikks oldugunu kisiden kisiye gore hatta
toplumdan topluma degisiklik gosterebilecegini ifade etmektedir. Insanlarin gelirlerinin
artmas1 ve kiltiirel degisimle, bazi {irlin ve hizmetlerin liikks olmaktan ¢ikarilip ihtiyac¢
smifina dahil edilmesini tabi karsilamaktadirlar. ‘Ameller niyetlere goredir’ diyen is
insanlarma gore, bir Miisliiman kazancini mesru yollardan kazanmasi zaruri ise kazandigini
harcama noktasinda da o kadar hassas olmalidir. Kuran-1 Kerim’de “yiyin, i¢in” ayetlerinin
hemen ardindan “ ancak israf etmeyin” uyarinin hazir gelmesidir. Dolayisiyla dagimik bir
iktisadi yolu isaret etmedigi agiktir.2®

Varlikli dindarlar-muhafazakérlar yasam bigimi bakimindan sadelige o6zen
gosterirdi. 1990’1larm ortalarina dogru bu algi “Miisliimanlarin en giizeline layik oldugu”
(K1, K-3, K-6, K-12, K-18) goriisiiyle birlikte bozuldu. Yarar: “bir lokma, bir hirka bize
yutturulmus bir zoka” derken “fakir yasamak peygamberin tercihi “ Yarar’in zenginlik ve
israf iizerine sdyledigi sozleri dindar orta simifin genel hissiyatimin sonucudur.?’ Marx,
neticede kapitalist {iretim bigimine gecilmesiyle ve sermaye birikiminin genislemesiyle,
ahlakl kapitalist sinifin zenginligi, liiksii, hesapsiz harcamalar artmistir.”®

1.3. Liiks Tiiketim: “Miisliiman her seyin en iyisine, en giizeline layiktir.”

“Kisilerin hayatim siirdiirmek icin, gerekli olmayan her sey, onun igin liikstiir.
Tanmmi geregi liikks, gereksiz yani fuzuli hatta israf olan seylerdir de denebilir(K-3). Liiks
tiikketim, tatmin ¢itasi yiikselen insanin kendini tatmin etmesi, bir gii¢ gostergesi ve mutlu

26 Sabri F Ulgener, Iktisadi Coziilmenin Ahlak ve Zihniyet Diinyast, (Istanbul: Derin, 2006), 75-83.
27 Y1ldirim, Neoliberal Islamcilik, 209.
28 Marx ve Engels: Capital, c. 1-3. c. 1, Londra, 1970, 661-663.
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olma seklidir(K-5). Kisilerin gelir diizeyine bakilmaksizin, = maddi imkanlarim
zorlayarak, kendine bazi ayricaliklar saglayabilmesidir. Her liiks tiikketim pahali
olmayabilir. Ornegin; birisi icin disarda bir yemek yeme, bir baskas: i¢in ise sinemaya
gitme liiks tiikketim sayilabilmektedir. Kisaca kisinin kendisi i¢in yaptigi baz1 seylere de
likks tiikketim denebilir(K-1). Liiks tiiketime zaruret deminden bakilir, keyfiyet deminden
degil. Normal standartlar igerisinde bir Miisliman isadaminin sinirlart bellidir. ‘Her iste
ortast’

Tanimi ne olursa olsun, likks olan her sey, arzu nesnesidir. Bir nesnenin “arzu
nesnesi” olmasin temelinde enderlik vardir, Rutin olan hi¢bir sey liikks sayilmazken,
ayricalikli hissettiren her hizmet liiks kapsami i¢ine girebilir. Dolayisi ile sadece ¢cok pahali
iiriin ve hizmetler degil, kitlesel markalar da insanlarda liiks tiiketim yapildigina dair bir
izlenim olusturabilmektedir. Sermaye sahiplerinin liikks tiiketimi, ayn1 zamanda o sermaye
sahibinin farkli bir reklam yapmasindan kaynakli olarak da yaptigi anlasilabilir. Yani
toplumun zorlamasi (mahalle baskisi) ile de yapilmis olabilir. Ayrica liiks tiiketim kisiden
kisiye degistigi icin bu konuda ¢ok fazla yorum yapmaya gerek olmadigidir(K-1).

Liiks tiiketime analitik bakmamiz gerektigini diisiinen dindar is insanlar1 ortagag
zamanlarindan kalma ¢ergeveden yaklasildigini 6ne stiirmektedir. Liiks tiiketim son derece
goreceli kavramdir. Dindar is insanlarinin toplumdan ayrigacak yerde durmamasi gerekir.
Neyin ihtiya¢ ya da neyin liikks oldugu kisiden kisiye gore degistigi gibi iilkeden tilkeye
hatta toplumdan topluma da degisiklik gdsterebilir. Bazen insanlarin gelirlerinin artmasi ve
kiiltiirlerinin degismesi, bazi iiriin ve hizmetleri liikks olmaktan ¢ikartip ihtiya¢ sinifina
sokmalar1 gayet tabiidir(K-1, K-13). Takva dediginiz sey Allah’a karst sorumluluk
bilincinizin artmasidir. Toplumun hak edisi belli bir kitleye ¢ikmadikca Allah da nasip
etmiyor. Toplum kendini degistirmedik¢e Allah da o toplumu degistirmez(K-3, K-14).

“Allah, bir adami refah ile takdis ettigi zaman, onun isaretini iizerinde gérmeyi
sever.”(K-1)

“Allah kulunun tizerinde verdigi nimeti gormek ister.” (K-3)
“Allah sana verdigi nimetleri iizerinde gormek ister.”(K-10, K-11)
“Miisliiman her seyin en iyisine, en giizeline layitktir” (K-2, K-6)

anahtar ctimlelerin 6ne ¢iktig1 ifadelerinden kendilerinin deyimiyle dindar-muhafazakar is
insanlarinin bulunduklar1 konumlardaki sorumluluklarin unutulmamas: gerektigini dile
getirmigtir. Sembolik anlam tasiyan satin alma eylemi insanlar i¢in bir giic kaynagi
olmustur. Artik dindar i insanlarinin karakterleri sahip olduklariyla dl¢tilmektedir.

Sonug olarak Kurt’un ifadesiyle diinyevi basar1 ve onu takip eden sekiilerlesme ile
birlikte dini aidiyetlerin zayiflamasi likks yasam tarziyla birlikte ¢aligma disiplinlerinden
uzaklasmanin belirtisidir.”’ Ozbolat’in ifadesiyle tiiketim, Islam ve kapitalizmi karsi
karsiya getirirken paradoksal bir iliskinin yansimalar giin yiizine ¢ikmakta ve bu
karsilasmada hem insa hem de gerilim s6z konusudur.*

Ahlakl kapitalizm, banka ile ¢aligmayi, tiikketimi ve liikks kavramimi yeniden insa
ederek, Islam ve kapitalizm uyumlu hale getirmistir. Bu yeni dindar girisimci muhafazakar
is insanlarindan olusan siif, Islamilesmis bir tiiketimle kendini kabul ettirmektedir. Artik
her seyin Islami kaliplar altinda yorumu miimkiin hale gelmistir. Miisliiman bir toplumun
serbest piyasa diizenine uyumlu olarak yasayabilecegini, kiiresellesen diinyada pazar
iligkilerinin dinin savundugu ilkelerle paralellik arz ettigini iddia etmektedir. Ancak

2% Timur Kuran, Islam in Ekonomik Yiizleri, gev. Y. Tezgiden, (Istanbul: iletisim Yaynlar1, 2002),
130.
30 Ozbolat, Kapitalizme Eklemleme, 6-7.
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zenginlesen Islami kesimle birlikte yasanan liiks ve gosterisli tiikketimin Islam dis1 bir
goriiniim kazandigini sdyleyebiliriz.

Sonug¢

1960’11 yillarda sosyal degisim hareketlerinin yapilandirdig: liberal diisiincenin
etkisiyle tiiketim eksenli toplumsal yapilar olusmaya baslamis, bireyselligi 6ne ¢ikaran
toplumsal yapidaki degisim tiiketim toplumu olarak kavramsallastirilmistir. Gittikce artan
zenginlik, burjuvalagma ve kitlesel bir popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikisi tiiketim sektorlerini
ortaya cikarmistir. Bireyler, kimliklerini ve kisiliklerini tiiketimle tanimlamaktadir.
Kapitalist ekonomik sistem, toplumlarin arzu ve duygularmi konfor igerisinde yasamay1
bir kitle kiiltiirii haline getirmis ve sosyal kimligi insa ve ifsa etmeyi de bagsarmistir. Bunun
icin tiiketim kiiltlirli, bireysel ve sembolik anlamda sosyal farklilasmayi ve sinifsal
hiyerarsiyi, kiiresel Olgekte de Tlretimin geniglemesi ile sermayenin hegemonyasi
paylagimda aslan paymi almasimi saglayan bir araca doniligmiistiir. Bu siirecte tiiketim
kiiltiirinii i¢sellestiren muhafazakarlarin, gilindelik yasamlarinda doniisiimlerin oldugu
sOylenebilir. Muhafazakéarlar, yeni yasam sekline uyum saglamaya g¢aligmakta ve yeni
kiiltiirel kodlar1 kabul etmektedir. Boylelikle dindar-muhafazakar kesim icin yeni bir
giindelik yasam insas1 s6z konusudur. Bu yeni Islami burjuvazi, Islamilesmis bir tiiketimle
kendini kabul ettirmektedir ve Islam ahlaki ile bezenmis ekonomi, bildigimiz
kapitalizmden ¢ok da farkli gorlinmemektedir.

Dindar insanlar, kisilerin hayatin1 devam ettirmek igin gerekli olmayan her seyi
likks olarak kabul etmekte ve liiksii gereksiz hatta israf olan seyler olarak tanimlamaktadir.
Ancak, neyin ihtiyag, neyin liikks oldugunu kisiden kisiye gore hatta toplumdan topluma
degisiklik gosterebilecegini ifade etmektedir. Insanlarin gelirlerinin artmasi ve kiiltiirel
degisimle, bazi iiriin ve hizmetlerin liiks olmaktan ¢ikarilip ihtiyag sinifina dahil edilmesini
tabi karsilamaktadir. Diinyevi basar1 ve onu takip eden sekiilerlesme ile birlikte dini
aidiyetlerin zayiflamas liiks yasam tarziyla birlikte calisma disiplinlerinden uzaklagmanin
belirtisidir.

Tiiketim, Islam ve kapitalizmi kars1 karsiya getirirken paradoksal bir iliskinin
yansimalar1 giin yiiziine ¢ikmakta ve bu karsilasmada hem inga hem de gerilim soz
konusudur. Ahlakli kapitalizm, banka ile caligmayi, tiiketimi ve lilks kavramim yeniden
insa ederek, Islam ve kapitalizm uyumlu hale getirilmistir. Bu yeni dindar muhafazakar
insanlardan olusan siif, islamilesmis bir tiiketimle kendini kabul ettirmektedir. Artik her
seyin Islami kaliplar altinda yorumu miimkiin hale gelmistir. Tasarruf, israf, liiks tiiketim
ve sermaye birikimlerini gdsteris araci olarak kullanma gibi durumlar, infakta bulunma,
sadaka ve zekat verdigini sOyleyerek harcamayi rasyonellestirme s6z konusudur.
Miisliiman bir toplumun serbest piyasa diizenine uyumlu olarak yasayabilecegini, ancak
zenginlesen Islami kesimle birlikte yasanan liiks ve gosterisli tiikketimin Islam dis1 bir
gorliniim kazandigim soyleyebiliriz. Genel olarak maddi durum iyilestikce, liiks tiikketimi
de  “ihtiyag” cergevesinde  degerlendirilmistir.  Tiketimi  mesrulagtirmadaki
kavramsallagtirmalar ‘Miisliiman olmanim ayricalik oldugu’, ‘Miisliimanin her seyin en
giizeline layik oldugu’ fikri ve ‘helalinden kazanir, istedigim gibi harcarim’ anlayisidir.
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Tablo 1

Katilimc: Bilgileri
K-1 Erkek
K-2 Erkek
K-3 Erkek
K-4 Erkek
K-5 Kadin
K-6 Erkek
K-7 Erkek
K-8 Kadin
K-9 Erkek
K-10 Erkek
K-11 Erkek
K-12 Erkek
K-13 Erkek
K-14 Erkek
K-15 Erkek
K-16 Erkek
K-17 Erkek

Astm KASAPOGLU- Kapitalist Tiiketim ve Din: “Allah Verdigi Nimeti Kulunun
Uzerinde Gérmek Ister”

CINSIYET EGITIM

DURUMU
Universite
Universite

Universite

Universite

Universite
Lise

Universite
Universite
Universite
Universite

Lise

Universite
Universite
Lise

Universite

Universite

Universite

SEHIR

Ankara
Erzurum

Kayseri

Istanbul

Erzurum
Erzurum
Erzurum
Izmir
Istanbul
Erzurum

Istanbul
Ordu
Istanbul
Bayburt
Konya

Gaziantep

Mugla
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MESLEK

Is Adami
Is Adami

Is Adami

Is Adami

Is Kadimni
Is Adami
Is Adami
Is Kadimn
Is Adami
Is Adami

Is Adami

Is Adami
Is Adami
Is Adami

Is Adami

Is Adami

Is Adami

SEKTOR

Yatirim-ingaat
Mimarlik

Mobilya-
Tasarim

Savunma-
Gilvenlik

Gida

Gida
Yatirim-ingaat
Giyim

Hizmet

Saglik

Gida

Yatirim Insaat
Yatirim Insaat
Hizmet
Enerji-
Yatirim-

Danismanlik

Finans-
Yatirim

Turizm-
Otelcilik
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K-18 | Erkek Universite Manisa Is Adami Hizmet
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