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Oz

Kiiresellesme olgusunun pek ¢ok alanda oldugu gibi spor ve 6zellikle futbol ilizerinde yarattigi etki bu kavramlara yeni boyutlar kazandirmistir. Futbolun
yaygmligmin olusturdugu gii¢ onu bir endiistriye donistiirerek, izleyici, taraftar ve holigan gibi kavramlar da yaratmistir. Taraftar kavraminin ise bugiin geldigi
noktada sosyal medya ile iliskisi dikkat cekmektedir. Sosyal medya giiniimiizde taraftarin bulustugu en popiiler sosyal ortam olma 6zelligiyle taraftar kiiltiirtinii
en iyi yansitan yerlerden biri haline gelmistir. Bu caligma, taraftar gruplarinin sosyal medyada ne tiir sdylemlerle ne tiir temsiller olugturdugunu incelemeyi
amaglamaktadir. Bu dogrultuda Tiirkiye’nin en biiyiik 3 spor kuliibiiniin Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas’in en yaygin ve etkili taraftar gruplari; Geng
Fenerbahgeliler, Ultraslan (Galatasaray) ve Carsi’nin (Besiktas) sosyal medya hesaplari igerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Analiz sonuglar taraftarin,
sosyal medya araglarinda kendini daha giiclii bir bigimde ifade edebilme imkan1 buldugunu géstermektedir. Liimpen taraftar algisi sosyal medyada orgiitlenerek
koy okullari i¢in kiitiiphane ¢aligmalar1 yapan, kadina siddete tavir alan, siirler paylasan profillere doniigmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Futbol, Popiiler Kiiltiir, Taraftar, Spor.
Abstract

The effect of globalization on sports and especially football, as in many areas, has brought new dimensions to these concepts. The immense power created by
this prevalence of football has transformed it into an industry and brought about concepts such as fans, spectators and hooligans. At the point where the concept
of fans has reached today, its relationship with social media draws serious attention. Social media has become one of the places that gives the most clues about
fan culture and perspective as the most popular online platform where fans meet. This study enables fan groups to examine what kind of representations are
created with what kind of discourses on social media.. In this direction, the most famous and influential fan groups of Fenerbahge, Galatasaray and Besiktas, the
3 biggest sports clubs of Turkey; Social media accounts of young Fenerbahge fans, Ultraslan (Galatasaray) and Cars1 (Besiktas) were analyzed by using content
analysis method. Analysis results show that fans have the opportunity to express themselves more strongly on social media tools. Lumpen supporters' perception
has turned into profiles that organize on social media, do library work for village schools, take a stand on violence against women, share poems.
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Giris

Diinyada bir taraftan popiiler kiiltiir kavramu ile ilgili tartigmalar siirerken bir taraftan da popiiler kiiltiir iireticisi ve popiiler kiiltiir
unsuru olarak pek ¢ok kavram da bu tartismalarin i¢inde yer almaktadir. Bu kavramlar arasinda spor ve 6zellikle de genis Kitleler
lizerinde yarattig1 biiyiik etki ile futbol dikkat ¢ekmektedir. Son dénemlerde yine bir popiiler kiiltiir iireticisi olarak yeni bir
kavram da bu tartigmalarda 6n plana ¢ikmaya baglamistir. Bu kavram ise tiim diinya iizerindeki etkisiyle “sosyal medya”
kavramidir. Bu ii¢ kavramin giiniimiizdeki yakin iligkisi nedeniyle birbirleriyle iliskileri ¢er¢evesinde degerlendirmek daha dogru
bir yaklasim olacaktir.

Bu ¢alismanin temel kavramlarindan biri kiiltiirdiir. Dogan Ozlem’e gore bu kavramu, insan yetistirme ve egitme anlamiyla ilk
kez Romali filozoflar, Cicero ve Horatius kullanmustir (1992, 21). Romali filozof, Cicero’nun kullandigi “cultura animi” terimi
cift¢inin tarlasini ekip bigmesine paralel sekilde insanin egitilmesi, islenmesi anlamma gelmektedir. (Mejuyev 1987, 22).
Raymond Williams kiiltiir kelimesinin temelde {i¢ kullanim sekli oldugunu belirtir. Bunlardan birincisi “18. yiizyildan itibaren
bilissel, manevi ve estetik gelisim siirecini ifade eden kiiltiirdiir. Ikinci kullanim, birey ya da toplumun yasam bi¢imini ifade eden
kiiltiir kullanmimudir. Ugiinciisii ise diisiinsel ve sanatsal etkinlik iiriinleri anlamina gelen kiiltiirdiir. Uciincii kullanimin, birinci
kullanimin bir tiirevi oldugunu da iddia eden Williams, diislinsel ve sanatsal iiriinlerin biligsel, manevi ve estetik gelisimin birer
neticesi oldugunu sdylemektedir (2005, 110).Kiiltiirle ilgili bilimsel ¢alismalar “popiiler kiiltiir” kavramini da ortaya ¢ikarmistir.
Bigsby, popiiler kiiltiir kavramini hem siradan insanlara yonelik anlaminda kullanirken hem de genel olarak halk tarafindan
benimsenen ve yaygin manasinda kullanmistir (akt. Bektas 1996, 125).

Caligmanin temel kavramlari arasinda yer alan sporu ise Mustafa Erkal s6yle tanimlamistir: “Spor, bir yaris ve rekabet ekseninde
sekillenen, savasci giicleri olgunlastirmaya yonelik disiplinli ve kolektif bir oyun tarzidir (1978). Amac1 agisindan sporun;
“Eylem yetkisi, kendine giiveni saglama, sorumluluk alma, yaratici olma, performans, oyun, macera, saglik ve zindelik ile
toplumsal 6zellikleri gelistirme amaciyla yapildig1 soylenebilir” (Grossing 1991). Kurthan Fisek’e gore, spora yonelik olumlu
yaklagimlara karsin, spor olgusuna elestirel ¢er¢ceveden bakanlar da bulunmaktadir. Sosyal bilimler alaninda ¢aligan pek ¢ok
aragtirmaci sporu; “Uluslararasi zeminde siyasi etkinligi artirici bir propaganda araci ya da bir “soguk harp” araci yani sicak
harbe hazirlik egzersizleri olarak degerlendirmektedir” (1983). Ayrica, Kapitalizm, insanlarin “bos zamanlarini” paraya
doniistiirebilmis ve bdylece “calisma dig1 zaman” yasamin énemli bir pargast olarak degerlendirilmeye baglanmistir (Dagtas ve
Dagtas 2006, 7).

Taraftar kavramu ise futbolun 6znelerinden biridir. Farkli tanimlarla ifade edilmeye ¢alisilan taraftarlik kavrami, “bazi1 6zel spor
tiiketim objelerine asir1 bagimlilik olarak tanimlanmaktadir. Taraftarlik konusunda diinya genelinde akla gelen ilk spor dalinin
futbol oldugu tartisilmaz bir gergektir. 2017 yilinda yapilan ve 18 kiiresel pazari kapsayan Nielsen anketinde her 10 kisinin
dordiinden fazlasinin kendilerini futbol taraftart olarak gérdiigii sonucu elde edilmistir. Bagka bir ifadeyle insanlarin yiizde 43'i
futbola "ilgi duyduklarini" veya "¢ok ilgilendiklerini" belirtmistir. Futbolun en yakin rakibi ise yilizde 36 ile basketbol olmustur
(Bloomberg 2018). Bu nedenledir ki, spor eksenli tartigmalarin pek cogu futbol ve futbol taraftarligi g¢ergevesinde
gerceklesmektedir. Talimciler taraftarlig1 s6yle ifade etmektedir; “Kimlik olusturma ¢abasi, bireyin i¢inde bulundugu diinyanin
saldirilarindan kendini korumak amaciyla gelistirdigi bir tiir savunma mekanizmasidir. Bu mekanizmayi bir topluluk segerek bu
toplulukla birlikte gergeklestirmek bireye, tek basina gergeklestirmekten daha fazla fayda saglayacaktir. Boylece kisi ortak
paydalar etrafinda ayni dili konusabildigi kisilerle bir araya geldiginde kendisini giivende hissedecek ve dig diinyanin
olumsuzluklarina bir grubun destegi ile kars1 koyabilecektir” (2010, 11-109).

Taraftar kavrami iizerine tartigmalar siirerken sosyal medya her gegen giin yaygmligini ve dnemini artirmis ve yeni bir tartisma
alan1 yaratmistir. Sosyal medya kavrami, {iyelerine diisiincelerini ilgi ve bilgi paylasim olanagmnin yani sira karsilikli iletisim
imkani veren g¢evrimici araglar ve internet sitelerini ifade etmek i¢in kullanilan terimdir (Sayimer, 2009). Sosyal medyanin
geleneksel medyaya oranla daha 6zgiin bir yapida olmasinin nedeni, herhangi bir kullanicinin sosyal medya igerigi yaratabilmesi,
iletiye yorum yapabilmesi ve katki saglayabilmesidir. Bireyler boylece yalnizca pasif izleyici veya okuyucu olmaktan ¢ikarak,
dogrudan bilgi yayan kullanicilara doniismiislerdir. (Yagmurlu 2011, 16). Kullanicilar sosyal medya sayesinde fikirlerini tim
diinya 6lgeginde paylasabilme olanagina ulasmiglardir. Bu araglar hareketli goriintii ve fotograf siteleri, bloglar, wikiler ve sosyal
ag siteleri olarak sayilabilir. Fakat bireylerin ve kurumlarin bu araglar igerisinde kullanmay1 en ¢ok tercih ettikleri; Instagram,
Facebook ve Twitter gibi araglardir (Aydin 2015, 83).

Kuramsal Temel

“Popiiler” kavrami geg¢misten giiniimiize tasinan yaygin kullanimiyla “halka ait”; modern diinya ile birlikte degisen yeni
anlamiyla “herkesce begenilme, sevilme” veya “kitlelere 6zgii olma” gibi farkli anlamlar igermektedir. Popiiler kiiltiire yonelik
bilimsel c¢aligmalarin artmasiyla bu kavram cercevesinde farkli yaklagimlar olusmustur. Erdogan’a gore; popiiler kiiltiir
kavramimin diinya ¢apinda kiiltiirel, iktisadi ve politik boyutlariyla degerlendirilmesi bu kavrama yonelik degerlendirmelerin
genis bir skalada gerceklesmesine neden olmustur. Popiiler kiiltiire yonelik goriis ve degerlendirmelerin genis bir alanda
gergeklesmesi yaklagimlarin gesitlenmesine de yol agmustir (1999, 44). Bu nedenlerle popiiler kiiltiire olumlu ve elestirel
eksenden yaklasan kuramsal ¢alismalarin sayist giinbegiin artmistir.
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Temel olarak popiiler kiiltiire yonelik yaklagimlar olumlu ve elestirel olarak iki temel baslik altinda toplanabilir. Popiiler kiiltiire
yonelik olumlu yaklagimin 6nde gelen isimleri arasinda John Fiske ile birlikte Edward Shils ve Herbert J. Gans yer alirken,
elestirel bakis acisina sahip isimler arasinda ise; Adorno, Horkheimer ve Marcuse gibi Elestirel Teorinin temsilcileri yer
almaktadir.

Popiiler kiiltiire yonelik olumlu goriisiin 6nde gelen isimlerinden John Fiske ; popiiler kiiltiir kavraminin, sadece egemenlerle
ilgili olarak degerlendirilmesine karsi ¢ikmaktadir. Fiske, popiiler kiiltiiriin iktidarlara ait bir kiiltiir olmadigin1 savunur. Ciinkii
popiiler kiiltiir yapis1 geregi egemen giiclerin karsisinda bir miicadele sahasi yaratabilecek bir niteliktedir ve bu cercevede
toplumsal miicadelenin bir sonucu olarak gelisir (1999, 60). Fiske, kendi yaklagimi igerisinde siklikla popiiler kiiltiiriin direnisgi
6gelerine, 6zgiir kimligine ve halklarin katilimciligina vurgu yapar. Popiiler kiiltiire genel manada olumlu bir yaklasim gelistiren
Fiske, bu kiiltiir tiiriiniin halkin i¢ dinamikleri neticesinde ortaya ¢ikan bir kiiltiir olusumu oldugunu da belirtir (Akt: Ozer ve
Dagtas, 2011, 46). Popiiler kiiltiire yonelik olumlu bakis agisina sahip diger diigiiniirlerden Shils, kitle toplumu kavramini sanayi
toplumu kavramiyla birlikte diislinmek gerektigini, sanayilesmenin, toplumun dinamikleriyle paralel sekilde gelisen
degiskenlerle bireysel gelisime katki sagladigini savunur. Shills’e gére toplum yasaminin diizeyi, popiiler kiiltiiriin hakim oldugu
cogulculuk esasina sahip toplumlarda, halk kitleleri diinya tarihinde ilk defa demokratik kitle kiiltiiriine eristigi igin,
fakirlesmekten ziyade zenginlesmektedir (Ozer ve Dagtas, 2011, 46). Gans ise popiiler kiiltiiriin; toplumda dogrudan bir zorlama
sonucunda olusmadigini ve bu kiiltiirli birey ve toplumun sekillendirdigini belirtir. Ayrica popiiler kiiltiiriin bireylerin ger¢ek
anlamda kimliklerine ulagsmalarinda araci olarak yaratici bir kimlige erismelerinde ve ifade yeteneklerinin gelisiminde yarali
katkilar1 bulunmaktadir (2005, 81).

Popiiler kiiltiir kavramina elestirel yaklagan isimler, olumlu yaklagim gelistiren isimlerin tersine popiiler kiiltiirii; insanlara
sundugu gergek olmayan hayat tarzlari, mutluluklar ve suni tatminlerle bireyleri, tek boyuta sahip, elestirel diisiinme yetisinden
yoksun hale getiren ve pasiflestiren degersiz bir kavram seklinde gormektedirler. Ayrica olumsuz yaklagimlar, popiiler kiiltiiriin
alelade hazlar ve gereksiz bazi ilgilerin olusturdugu suni, toplumsal gergekligi yansitmayan bir kiiltiir oldugunu ifade ederek
popiiler kiiltiir ile kitle kiiltiiriinii esdeger olarak degerlendirmektedirler. Elestirel yaklasimlardan bazilari, popiiler kiiltiiriin
egemen yapi i¢inde sekillendigini savunur. Toplumun iiyeleri olarak bireyler, popiiler kiiltiirii giinliik yasam igerisinde ve kiiltiir
endiistrisinin yarattig1 metalar1 tiiketerek sekillendirir. Unsal Oskay bu durumu soyle ifade etmektedir: “Sosyal yasamda
toplumsal yasamdaki hizli degisim karsisinda, kendini her ciddiye alista sikint1 ve umutsuzluk duygularina kapilan ¢agdas insan,
popiiler kiiltiir ve onun ikonolojisine gereksinim duymustur. Ciinkii popiiler kiiltiir ve ikonolojisi, diizenlenmesinde ve
amaglarinin se¢ilmesinde s6z sahibi olamadiklari reel diinya karsisindaki bagimli kesimin yasadiklari realiteyi, kendi giintibirlik
hayatlar1 agisindan anlamlandirmalarina yaramaktadir. Kapitalizmin pazar iligkileri geregi, kitlelere tiiketimin bir zevk, mutluluk
ve prestij oldugunun benimsetilmesiyle sanayi toplumunun mitlerini yiicelten ikonoloji, meta fetisizminin de yayginlasmasina
yol agmugtir.” (1982, 185). Popiiler kiiltiire kars1 elestirel yaklagimin en 6nemli cephesini olusturan Frankfurt Okulu yani Elestirel
Kuram temsilcileri bu bakis agisinin temel prensiplerini olusturmustur. Buna gore; popiiler kiiltiir ya baska bir ifadeyle kiiltiir
endiistrisi “Bireyin estetik yaraticiligi ve kendi 6zgiin iiretiminden ziyade bir endiistri metas1 olarak tiiketime sunulan ve
bireylerin gercek arzu ve begenilerini yansitmayan, iiretilen kiiltiiri dayatan bir olgu olarak degerlendirilir.” (Ayas 2015, 157-
160).

Medya araglar1 popiiler kiiltiir {irinlerinin olusarak kitlelere ulagsmasinda belirleyici ve tasiyici bir role sahiptir. Bu sebeple medya
popiiler kiiltiiriin kitlelere yayilmasindaki en 6nemli etkendir. Popiiler kiiltiire ait iiriinlerin temelini teskil eden eglence ve merak
Ogeleri medyada 6nemli dlgiide yer bulmaktadir. Bugiiniin modern medyasi ve onun araglar1 biiylik oranda eglence araglarina
doniismiistiir. Kamusal nitelik tagiyan gelismeler ve olaylara dair haberler medya iceriginin sadece kiigiik bir boliimii meydana
getirmektedir (Curran 1997, 146). Etkilesim saglama ozelligi ve kolay erisilebilirligi, sosyal medyayi, iletisim mecrasinda
giiniimiiziin en 6nemli ve etkili medya araglar1 haline getirmistir. Bu nitelikleri sosyal medya araclarini diger iletisim araglarindan
ayiran en onemli 6zellikleridir. Diinya ile birlikte Tiirkiye’de de sosyal medya araglari vasitasiyla insanlara giiglii bir sekilde
enformasyon sunulmaktadir. Sosyal medyanin yarattig1 bu etkilesim kapsaminda gerek bireyler gerekse toplumlar arasinda
kiiltiirel temas ve yakinlagma, ortak ilgi alanlari, yeni yasam ve davranis bi¢imleri sekillenmekte, sanal kiiltiirel ortamlar
olugsmaktadir. Giindelik hayatta eglenceden tiiketim tercihlerine kadar birey ve toplum iizerinde ydnlendirici etkisi bulunan
sosyal medya ile popiiler kiiltiir, taraftar ve futbol gibi kavramlart yakindan iligkilidir.

Amag ve Yontem

Bu calisma popiiler kiiltiir, futbol ve taraftar ile birlikte sosyal medya kavramlarinin kendi aralarindaki iligkilerini ve bu
iliskilerdeki degisim siirecini belirlemeyi amaglamaktadir.

Calismada igerik analizi yontemi kullanilarak futbol ve taraftar kavrami ile taraftarin sosyal medyadaki sdylemleri popiiler kiiltiir
ile iligkileri baglaminda incelenmistir. Caligmada Tiirkiye’de “ii¢ biiyiikler” olarak isimlendirilen ii¢ spor kuliibiiniin en yaygin
taraftar gruplarina ait olan, Facebook ve Instagram hesaplari icerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Yazili ve gorsel igerigin
bazi kriterler ve belirlenen amag¢ dogrultusunda, dnceden belirlenen degisken ya da degiskenlerin Slgiilmesi igerik analizi
yontemini ifade eder. Bu siirecte degiskenin l¢lilmesi ve anlamlandirmasiyla siniflama islemi gergeklestirilir. Metinde yer alan
icerik ve degiskenler nesnel bir bakis agisiyla ele alinir. Béylece sistematik bir inceleme ile hedeflenen sonuca yonelik verilere
ulagilir. (Arslan 2014, 81).
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Bu aragtirmanin evreni; Tiirkiye’deki futbol taraftarlarinin sosyal medya araglarindaki hesaplaridir. Arastirmanin drneklemi ise;
Besiktas (Cars1), Galatasaray (Ultraslan) ve Fenerbahce (Geng Fenerbahgeliler) Spor Kuliiplerinin en yaygin taraftar gruplarinin
Facebook ve Instagram hesaplarinin 1 Temmuz 2018 ile 1 Temmuz 2019 tarihleri arasinda gerceklestirdikleri paylasimlardir.

Calismada Fenerbahge’yi temsilen incelenmek iizere secilen “Geng Fenerbahgeliler” grubunun Facebook hesabini 1.877.688
taraftar takip etmektedir (Facebook, 2020), Instagram’da ise takip¢i sayist 341.000°dir (Instagram 2020). Galatasaray
taraftarlari1 temsilen “Ultraslan” taraftar grubunun sosyal medya sayfalar1 incelenmistir. Bu grubun Instagram hesabinda
bulunan takip¢i sayisi 2,1 milyon (Instagram, 2020), Facebook hesabindaki takipgi sayist ise 3.143.032°dir (Facebook 2020).
Besiktas’1 temsilen ise “Carsi Grubu” se¢ilmistir, bu hesabin Instagram’da 458 bin (Instagram 2020), Facebook’ta ise 464.195
takipgisi vardir (Facebook 2020).

Aragtirmanim smirliliklar: ise; “Arastirmanin gergeklestirildigi gruplarin, tiim Tiirkiye capinda taraftar: bulunan ii¢ Istanbul
takiminin taraftarlarinin bulundugu 3 taraftar grubuyla sinirli olmas1” ve “Arastirmanin zaman kisitlamasi sebebiyle tiim medya
platformlarinin arastirilmasina imkan olmamasi, sadece Facebook ve Instagram hesaplarinin kullanilmas1”

Bu ¢alismada asagidaki arastirma sorusuna cevap aranacaktir:

Tiirkiye’deki ii¢ biiyiik futbol taraftar grubunun popiiler kiiltiir {iriinii olarak sosyal medya temsillerinin igerigi nedir?

Bulgular
Taraftar Gruplarinin Paylagim Konularina gore Facebook ve Instagram Yillik Tablolarinin Degerlendirilmesi

Yillik Facebook ve Instagram tablolarindan elde edilen veriler kullanilarak ii¢ taraftar grubunun, “Karsilastirmali Facebook ve
Instagram Tablolar1” olusturulmustur.

Tablo 1. Taraftar Gruplarimin Facebook Paylasimlarinin Konularina Goére Dagilim

2018-2019 FACEBOOK

PAYLASIM FB FB GS GS BJK BJK
KONUSU Say1 % Say1 % Say1 %
Dini 8 1,6 6 1 2 0,4
Milliyetgi 20 4 27 4.8 15 2,8
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi/ Kiifir 3 0,6 6 1 1 0,2
Sosyal mesaj 14 2,8 16 2,9 33 6,3
Takima/kuliibe 2 0,4 23 4,1 4 0,8
elestiri

Oyuncu elestiri 1 0,2

(olumsuz)

Oyuncu 8 1,6 20 3,6 48 91
elestiri(olumlu)

Farkl dilde paylasim 4 0,8 11 2 7 13
Reklam /kampanya 16 3,2 6 1 12 2,3
Duyuru 143 28,5 68 12,2 149 28,2
Anma 53 10,6 17 3 33 6,3
Kutlama 30 6 2 04 11 2,1
Bagsagligi 9 1,8 7 1,2 9 1,7
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Transfer 22 4,4 15 2,7 27 51
Rakiplere gonderme 18 3,6 29 52 20 3,8
Taraftar grubu 49 9,8 116 20,8 33 6,3
faaliyetleri

Diger 102 20,4 191 34,2 173 32,8
TOPLAM 501 100 558 100 528 100

Tablo 2. Taraftar Gruplariin Instagram Paylasimlarinin Konularina Gére Dagilhim

2018-2019 INSTAGRAM

PAYLASIM FB FB GS GS BJK BJK
KONUSU Say1 % Say1 % Say1 %
Dini 6 1 10 0,6 10 0,4
Milliyetgi 21 3,6 66 38 93 39
Cinsiyetgi

Siyasi

Nefret soylemi / Kiifur 1 0,2 2 0,1

Sosyal mesaj 9 1,6 24 1,4 60 2,5
Takima/kuliibe 41 2,4 7 0,3
elestiri

Oyuncu elestiri 1 0,2

(olumsuz)

Oyuncu 13 23 62 3,7 468 19,9
elestiri(olumlu)

Farkli dilde paylasim 5 0,9 15 0,9 9 0,4
Reklam /kampanya 19 33 24 15 30 13
Duyuru 68 11,8 427 25,2 269 11,4
Anma 15 2,6 40 2,4 120 51
Kutlama 5 0,9 8 05 43 18
Bagsagligi 17 29 24 1,4 38 1,6
Transfer 6 1 30 18 34 14
Rakiplere gonderme 23 4 95 5,6 146 6,2
Taraftar grubu 332 59,6 302 17,8 203 8,6
faaliyetleri

Diger 32 55 522 30,8 823 35
TOPLAM 577 100 1694 100 2353 100
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Calismada, taraftar kimliginin yan sira, diisiince yapisi, aligkanliklar1 ve hassasiyetlerini belirleyici konu bagliklarinda
kategoriler olusturularak ilgili taraftar grubu hakkinda bir takim sosyolojik ¢ikarimlar ile psikolojik bazi tahminler yapmamiza
olanak saglayacak bir kodlama gergeklestirilmistir. Bu kodlamalar neticesinde elde edilen rakamlar ise belli degerlendirmeler
yapabilmemize olanak saglamaktadir. Paylagim konu basliklarina gére olusturulan tablolar araciligiyla elde edilen verilerin daha
kolay bir sekilde degerlendirilmesi amaglanmustir.

Kategori bagliklarindan ilki dini paylasimlar bashigidir. Elde edilen paylagim oranlarina gore taraftar gruplarmin hepsi degisen
oranlarda; bayram, kandil ve ramazan gibi 6nemli dini giinleri paylasimlarinda kutlamistir. Yine ilgili taraftar gruplarinin hepsi
Ramazan’da iftarlar organize etmislerdir. Ozellikle Carst Grubu, Ramazan siiresince ihtiyag sahibi ailelere gida kolileri
dagitimim sosyal medya hesaplarindan paylasmistir. Bu tiir paylasimlar disinda spesifik dini konularla ilgili herhangi bir
paylagim yapilmamugtir. Ug taraftar grubunun da tablolardaki oranlar arasinda farklar haricinde dini paylagimlar agisindan
birbirlerinden ¢ok farkli yaklagimlari oldugu séylenemez.

Diinya ile birlikte Tiirkiye gibi iilkelerde de, popiiler kiiltiir tarafindan din olgusu ve insanlarin dine bakis agilari farkli formlarda
yeniden iiretilmistir. Bunun nedeni de dinin genis kitleler iizerindeki etkisi nedeniyle popiiler kiiltiir icerisindeki unsurlar arasinda
yerini almasidir. Ulkedeki muhafazakarlik sdylemleriyle birlikte din olgusunun da popiilerlesmesi iilkedeki gruplarin popiiler
din sdylemleriyle ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu gruplardan biri de siiphesiz spor ve 6zellikle de futbol taraftar gruplaridir.
Bu gruplar radikal sdylemlerden uzak durarak ama dini agidan 6nemli sayilan giinleri kutlayarak popiiler kiiltiir igerisindeki dini
sOylemleri bir gorev gibi yerine getirmektedirler.

Yillik tablolar igerisindeki bir deger baglikta ise milliyetgi paylagimlar siniflandirilmistir. Her ti¢ taraftar grubu da milli bayramlar
ve sehit haberleriyle birlikte A milli takimin karsilagmalari ile ilgili de benzer oranlarda paylasimlar yapmuslardir. Taraftar
gruplarinin tamami analiz edilen déonemdeki milli karsilasmalarin 6ncesi ve sonrasinda ¢ok sayida paylasimda bulunmuslardir.
Bu tebrikler arasinda en yiiksek begeniyi ise A Milli Takim kadrosuna yer alan kendi takimlarindan futbolcular almustir.
Milliyetci basligi adi altinda gergeklesen paylagimlarda taraftar gruplari 6zellikle sehit haberleri ile ilgili hassasiyet gostermisler
ve sehit haberlerine yonelik olarak cogunlukla Tiirk Bayragi fotografiyla birlikte bassagligi mesajlarini hesaplarindan
paylasmislardir. Ayrica, Izmir’de gergeklesen terdrist bir eyleme miidahale ettigi sirada sehit olan polis memuru Fethi Sekin,
Karadeniz bolgesinde terdristleri gorerek jandarmaya bildiren ve ¢ikan ¢atismada esnasinda hayatini1 kaybeden Eren Biilbiil ve
yine Giineydoguda terdrist bir eylemde yasamin1 yitiren Aybiike Ogretmen gibi medyada giindeme gelen isimler de anilmugtir.
Tablo incelendiginde, Cars1 Grubu’nun bu baslik altindaki paylasim sayisinin 6zellikle Instagram hesabinda digerlerinin 6niinde
olmasi dikkate cekmektedir. Bunun sebebi ise, ozellikle milli bayramlarda ve 10 Kasim gibi giinlerde bu taraftar grubunun
birden fazla sayidaki paylasimlari olmustur. Bu nedenle milli bayramlara dair paylasimlarda Cars1 grubunun digerlerine nazaran
daha duyarli davrandigi soylenebilir.

Ozellikle 1980 sonras toplumlar iizerinde yonlendirici etkiye sahip olan din ve milliyetgilik gibi kavramlar yeniden iiretilerek
liberallestirilme ve popiilerlestirme ¢izgisine girmistir. Toplumun biiyiik boliimii igin biiyiik 6nem tasiyan bu olgularin popiiler
kiiltiir tarafindan yeniden liretimi ve kitlelere taginma siireci ise medya araciligiyla ger¢eklesmistir. Medya vasitayla
popiilerlestirilen milliyetgiligin eglence niteligindeki tiiketim kiiltiirinden olustugu sdylenebilir. Gegmiste kitle iletisim araglart
ile gergeklesen bu siire¢ giiniimiizde sosyal medyanin yarattig1 mecralarda devam etmektedir. Bu alanlardan biri spor ve sporun
6nemli unsuru taraftarlardir.

Taraftar gruplarinin paylagimlarinda dogrudan cinsiyetgi paylasimlar goriilmezken, bu taraftar gruplan kadinlar giiniinii
kutlamis, ayrica kadina siddete hayir benzeri sosyal mesaj igerikli bazi paylasimlar yapmislardir. Taraftar gruplar1 toplumda
olusan kadina yonelik siddete dair popiiler duyarlilif1 paylasmakla birlikte, kadinlarla ilgili diger toplumsal sorunlara ve kadin
haklar1 miicadelesi konusuna kayitsiz kaldiklari ifade edilebilir. Ote yandan, kadina yénelik siddet meselesinde hassasiyet
gostererek kadinlara destek verir nitelikteki bu paylasimlara karsin, taraftar gruplarinin etkinliklerinde kadinlarin incelenen
donemde pek de yer almamasi dikkat ¢ekicidir. Bu nedenlerle taraftar gruplarinin bugiin hala erkek egemen bir yapi icerisinde
hareket ettikleri soylenebilir. Popiiler kiiltiir medya aracihigiyla kadin, erkek ve cinsiyet kavramlariyla birlikte popiilerlesen
feminizm kavramimi da yeniden iiretmektedir. Caligmada elde edilen cinsiyetcilikle ilgili bulgular, temelinde politik nitelik
tastyan ve ciddi iddialar1 bulunan feminizm kavraminin popiilerlestirilme siirecinin sosyal medyadaki spor igerikli mecralarda
da devam ettigine isaret etmektedir.

Taraftar gruplart dogrudan siyasi bir partiyi veya goriisii temsil eden sdylemlerden ve bu yondeki paylagimlardan uzak durduklart
gdzlemlenmektedir. Ote yandan bu gruplarm paylasim igeriklerinde kullandiklar ifadeler her ne kadar marjinallikten uzak olsa
da siyasi bakis agilarina dair bazi ipuglar1 da vermektedir. Ornek olarak; Fenerbahge ve Galatasaray’m tribiin liderlerinden
bazilarmin “Reis” sifatiyla ¢agrilmasi ve son donemlerde reis kelimesinin milliyet¢i muhafazakar goriisiin benimseyerek
kullandig1 bir sifat say1lmasi belirli bir alg1 yaratmaktadir. Besiktas taraftarlarinin zaman zaman Tiirkiye’de sol kesime mal olmus
sarki ve siir paylasimlari, ayrica ¢ok sayida Atatiirk ve Cumhuriyet vurgusu tasiyan paylasimin gergeklestirilmesi Besiktas’in,
Ozellikle de Carst Taraftar Grubu’nun Tiirk spor kamuoyundaki cumhuriyet¢i ve kismen sol egilimli algilanmasi
pekistirmektedir.

Popiiler kiiltiir olgusuyla yayginlastirilan kavramlardan biri de siyasettir. Yine medya vasitasiyla olusturulan popiiler siyaset
anlayisi kitleleri yonlendirme ve yonetmek i¢in kullanilmaktadir. Demokratiklesme gibi popiiler kavramlarin kitlelere taginmasi
ve siyasi partiler diizeyindeki ¢ekigmelere indirgenen siyaset sayesinde yolsuzluklar, ekonomik sikintilar gibi toplumun ger¢ek
politik sikintilar1 bir anlamda 6rtbas edilmektedir. Sosyal medyadaki spor mecralart da popiiler politik kavramlar {izerinden
gerceklestirdikleri sdylemleri ile bu duruma bir anlamda hizmet etmektedirler.
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Taraftar gruplari takimlar1 veya kuliiplerine yonelik az sayida elestirel igerikli paylasim gergeklestirmislerdir. Bu elestiriler bazen
takimin tamamima yonelik gerceklesirken bazen de kuliipteki farkli kisi veya gruplara yoneltilmigtir. Bu konuda Ultraslan, diger
iki taraftar grubuyla kiyaslandiginda daha ¢ok paylasim gerceklestirmistir. Ozellikle “Liseciler'” olarak isimlendirilen kuliip ici
bir gruba karsi cok sayida olumsuz elestiri paylasimi yapilmistir. Ornegin; Ultraslan Grubunun Mart ay1 igerisinde
gergeklestirdikleri paylagimlar igerisinde “Galatasaray halkindir, lisecilerin degil!” baglikli paylagimlar hem Facebook hem de
Instagram’da ikinci sirada yer almustir.

Ug taraftar grubuna ait bir y1llik paylasimlarda, kimi zaman kuliibe ydnelik elestiriler paylasilirken oyunculara yonelik bireysel
herhangi bir olumsuz paylasim gerceklestirilmemistir. Her ii¢ taraftar grubu da bu sekilde kendi oyuncularina sahip ¢ikarken
Fenerbahge’nin Nisan ayinda oynadig1 maglarda aldigi kotii sonuglarla ligdeki iddiasini tamamen yitirmesi sonrast biitiin takim
oyuncularina yonelik olarak “Agir m1 geldi, biiylik mii? Fenerbahge tarihinin yiiz karalar1” basligiyla bir paylasim yapilmistir.
Bu paylasim haricinde bir yillik siirecte oyunculari hedef alan herhangi bir mesaj paylagimina rastlanmamustir.

Tek tek futbolculara ya da teknik ekipten bir isme yonelik olumsuz elestiri olmazken olumlu takimi motive etmeye yonelik
paylasimlarin yani olumlu elestirilerin orani ise bazi taraftar guruplarinda %20’ye kadar ulasmistir. Bu yonde 6zellikle Cars1
Grubu’nun paylasimlar1 dikkat ¢ekici niteliktedir. Bu durum yillik tablolara da yansimis ve Carsi Grubu hem Facebook hem de
Instagram sayfalarinda oyuncularla ilgili en ¢ok olumlu igerik paylasan taraftar grubu olarak 6ne ¢ikmistir. Bu baglikta ikinci
siray1 Ultraslan alirken ti¢lincii sira, Geng Fenerbahgeliler’in olmustur. Bu kategoride Carst Grubu’nun en ¢ok paylasim yaptigi
futbolcu Ricardo Quaresma iken, Japon Futbolcu Kagawa ile ilgili de oldukga fazla sayida paylasim olmustur. Futbolcular
haricinde Teknik Direktor Senol Giines’le ilgili de destekleyici nitelikteki paylasim sayisi oldukga ¢oktur. Galatasaray
cephesinde ise en ¢ok olumlu paylasim alan isim agik ara Teknik Direkt6r Fatih Terim olurken, Emre Akbaba hakkindaki olumlu
paylasimlarin miktar1 da oldukga fazladir. Fenerbahge’de ise isimlere yonelik olumlu paylagimlardan en biiyiik pay1 Baskan Ali
Kog ve Teknik Direktor Ersun Yanal alirken futbolculardan Mehmet Topal gibi isimlerin aldig1 paylasim miktar1 dikkat ¢ekici
diizeydedir.

Taraftar paylagimlarinin i¢inde transferler de donemsel olarak yer bulmustur. Transfer paylagimlarinda en dikkat ¢ekici olanlar;
Fenerbahce ve Galatasaray arasinda bir gerileme de yol agan Emre Akbaba’nin Galatasaray’a transferi, Senol Giines’in takimdan
ayrilarak Milli Takim’in basma ge¢me siireci ve Ersun Yanal’in Fenerbahce’ye yeniden teknik direktor olarak dénmesidir.
Burada rekabet ve tartismalara yol agan transfer faaliyetlerinin one ¢iktig1 sGylenebilir. Diger transferlerin ise ¢cok fazla paylasima
deger bulunmadig ifade edilebilir. Bu noktada eklemek gerekir ki; popiiler kiiltiir miizik, sanat, medya ve spor gibi alanlarda
yarattig1 popiiler kiiltiir ikonlari ile kendi yeniden iiretim siirecini devam ettirir. Bu anlamda miinferit 6rnekleri disinda, insanliga
katkilar1 sadece sportif yetenekleri ile sinirli olan ve bu yeteneklerinin karsiliginda binlerce maden is¢isi veya yiizlerce
profesoriin yillik kazanglarindan fazla transfer ticretleri alan sporcular sosyal medyada da toplumsal sorunlarin ¢ok 6tesinde ilgi
gormektedir.

Segilen taraftar gruplarinin tamami kendi sosyal medya hesaplari iizerinden anma mesajlart da yayinlamislardir. Bu
paylasimlarda dikkat ¢eken en 6nemli nokta ise; tiim gruplarin rakip takimlardan bir futbolcuyu, hatta bir taraftart anmasidir.

Taraftar gruplarinin paylasimlart arasinda gerek kendi takimlarindan gerekse rakip takimlardan bazi isimlerin 6zel giinlerine
yonelik kutlama mesajlar1 yaymlanmistir. Dogum giinii, evlilik, nisan vb. 6zel giinlerde yayinlan mesajlar genellikle oyuncular
ve teknik ekipten bazi isimlere yonelik iken ¢ok sik olmasa da spor camiasi disindan isimler i¢in de paylasimlar
gerceklestirilmistir. Birliktelik ve dostluk ruhunu pekistiren kutlama ve anma paylasimlariin ¢oklugu sosyal medya taraftar
grubu hesaplarinin taraftar gruplarinin birliktelik ruhuna katkida bulunma amaciyla 6rtiismektedir.

Taraftar gruplari kendi kuliipleri ve takimlari igerisinden vefat haberlerinin yani sira rakip takimlardaki 6liimler igin de bassagligi
mesajlart yayinlamiglardir. Bu basliktaki paylasimlarin sadece sporcularla sinirli kalmamig olmasi 6nemlidir. Her {i¢ taraftar
grubu da Tirkiye’de, hatta diinyada yasanan biiyiik felaketlar sonrasi olusan can kayiplarina yonelik taziyeler paylasmis, bu
felakatlere karsi sessiz kalmamiglardir.

Taraftar gruplarmin zaman zaman kamuoyunun giindeminde yer alan kadina siddet, gocuk istismari gibi, son donemlerde biitiin
toplumsal kesimlerce hassasiyet gosterilen toplumsal konulara yonelik paylasimlar1 dzellikle dikkat cekmektedir. Ornegin;
Geng Fenerbahgeliler Facebook hesabinda Temmuz aymin en ¢ok begeni alan ikinci paylasimima baktigimizda gerceklestigi
donemde medya giindemini giinlerce mesgul eden gocuk istismart ve cinayetleri haberlerine tepki igerikli paylasim oldugu
goriilebilir. Oyle ki takipcilerden 4.600 begeni alan paylasim, Fenerbahce taraftar1 acisindan oldukca dnemli sayilan “Diinya
Fenerbahgeliler Giinii” kutlama paylagimini dahi geride birakmuigtr.

Yine Ultraslan taraftar grubunun Temmuz ay1 Facebook paylasimlari i¢erisinde en ¢ok etkilesim alan paylasimlar incelendiginde
¢ocuk istismarlari ve cinayetlerinin protesto edildigi paylasim spor dallari ile ilgili paylasimlari geride birakarak 18.000 begeni
ile ilk sirada yer almistir.

Liseciler, Galatasaray Lisesi yonetimi ve mezunlarindan olusan Galatasaray Kuliibii Yénetimi iizerinde etkili olan bir gruba
verilen isimdir.
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Siyah beyazli taraftar grubu Cars1 ise gocuk istismarina dikkat gekmek amaciyla Spor Toto Siiper Ligi'nin 30. haftasinda oynanan
Ankaragiicii maginda bir dakikalik sessizlik ¢agrisinda bulunmus ve mag 6ncesi sosyal medya hesabindan sik sik bu konuda
duyuru yaymlamustir.

Ancak, taraftar gruplarinin toplumsal konulara kars1 gosterdikleri hassasiyetin kadina siddet ve ¢ocuk istismari gibi biitiin toplum
kesimlerince onay goren konularin disina ¢ikmadigini da ozellikle belirtmek gerekir. Diger toplumsal konularda, politik
konularda oldugu gibi, her ti¢ taraftar grubunun da polemik yaratabilecek ya da riskli gordiikleri alanlara girmemeye 6zen
gosterdikleri ve bu alanlarda paylasimlarda bulunmaktan imtina ettiklerini sdyleyebiliriz. Medya ve sosyal medya gibi popiiler
kiiltiir ireticileri vasitasiyla siyaset, din ve milliyet¢ilik cinsiyetgilik gibi kavramlar1 popiilerlestiren ve bir anlamda iglerini
bosaltan popiiler kiiltiir gercek sorunlarin dogru algilanmasimi ve bu sorunlara yonelik uzun vadeli ve etkili ¢oziimler
gelistirilmesini ve bu yondeki toplumsal hareketlerin olusmasini engellemektedir. Bu nedenle sosyal medya igerisindeki birgok
mecrada oldugu gibi spor eksenli gruplarda da toplumsal sorunlara yonelik sdylemler yiizeysel ve popiilist bir ¢izgide
olugmaktadir.

Taraftarlarin kamuoyundaki imajlarinin aksine nefret sdylemi, kiifiir veya hakaret iceren paylagim sayilari yok denecek kadar
azdir. Kitle iletisim araglarinda siddet ve kavga goriintiileriyle giindeme gelen tribiinlerde rakiplere kiifiirler eden ve nefret kusan
taraftar goriintiisli, sosyal medya araglarinda farkli bir profille karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya hesaplarinda rakiplerine
gondermelerde bulunan taraftar gruplari, bazen de rakip kuliibe tesekkiir edebilme centilmenligini gostermektedirler. Analize
konu olan 1 yillik déonemde bunun en giizel 6rneklerinden biri Carsi Grubu’nun 25 Eyliil 2018 tarihinde Facebook hesabinda
yaymladig1 ve o ay en ¢cok begeni alan paylasimlarda ilk siray1 alan paylasimdir. “Tesekkiirler Fenerbahge” basligi ile yaymlanan
paylasimin igerigi soyledir:“24 Eyliil 2018 Pazartesi giinii Besiktag’imizin, Fenerbahge ile Siikrii Saracoglu Stadi’nda yaptigi
magta tribiinlerde bize ayrilan yeri aldik. Tribiinlere girdigimiz andan ayrilana kadar biifenin agik olmasi, tribiinde su satisi
yapilmasi, tuvaletlerde sularin kesilmemesinin temin edilmesi nedeniyle yetkililere tesekkiir ederiz. Ayrica deplasman
triblinlerine zuliim ve eziyet olan, 6zellikle yerlestirilmis hoparlérle siirekli mars ve miizik yaymi gibi ilkel ve basit bir olaya
yeltenmeyen Fenerbahge YOnetimi’ne bilhassa tesekkiir ederiz.”

Toplum tarafindan birbirlerine diisman olarak algilanan taraftar gruplarinin rakiplerine tesekkiir paylasimimi sosyal medya
hesaplari tizerinden gergeklestirmesi ve bu paylasimin o ay icerisinde en ¢ok begenilen paylasim olmasi dikkat ¢ekici niteliktedir.

Rakip kuliiplere yonelik olarak gerceklestirilen tesekkiir paylasimlart haricinde rakip kuliibiin taraftar1 ve taraftar gruplarina
iliskin olumlu paylasimlarin miktar1 da 6nemli sayilabilecek seviyede ger¢eklesmistir. Bu baglamda en dikkat ¢ekici 6rnek Koray
Sener olayidir. Kasim ay1 icerisindeki Fenerbahg¢e — Galatasaray derbisi sirasinda kalp krizi gecirerek hayatini kaybeden Koray
Sener adli Fenerbahgeli taraftar, Carst Grubunun sosyal medya hesaplarinda da anilmig ve bu paylasim Kasim ayinda Carst
grubunun Instagram hesabinda en ¢ok begeni toplayan paylasimlarda arasinda birinci siradadir. Ayrica, Ultraslan Grubu ise
Fenerbahgeli Koray Sener’i toplam {i¢ paylasimda anarak cenaze térenine de katilmiglardir.

Yine burada makro diizeydeki toplumsal sorunlarin algilanmasi ve ortak toplumsal ¢oziimlerin iiretilmesinden ¢ok miinferit
olaylar {izerinden dostluk ve baris mesajlart verilmektedir. Popiiler kiiltiiriin yonlendirici ve yonetici etkisi, aslinda bir araya
geldiklerinde biiyiik etki yaratabilecek ¢aptaki toplumsal gruplarin popiiler kiltiir iireticisi olan sosyal medyada agikca
goriilmektedir.

Sosyal medya hesaplarinda nefret sdylemi kategorisi altinda yapilan paylagimlardan en sert olanlari, rakip takimlarin birbirlerine
yonelik degil, daha ¢ok Futbol Federasyonu’'nun yani sira Merkez Hakem Komitesi ile hakemlere yonelik gerceklestigi
gozlemlenmektedir. Zaman zaman hakarete varan paylasimlarla elestirilen bu spor kurumlarina ayni sezon igerisinde rakip ii¢
takimin taraftar gruplarinin benzer paylasimlar yapmis olmalar1 diisiindiirtictidiir.

Taraftar gruplar1 az da olsa yabanci dilde de paylasimlar gergeklestirmisler ve bu paylagimlar ortalama %1 gibi diisiik seviyelerde
kalmistir. Yabanci dilde paylagimlar arasinda en ¢ok Ingilizce ve Portekizce tercih edilmistir. Ingilizce kiiresel ¢aptaki yayginligi,
Portekizce ise Tiirkiye’de futbol oynayan Brezilyali ve Portekizli oyuncu sayisinin fazlaligi nedeniyle tercih edilmis olmasi
muhtemeldir.

Taraftar gruplarn kendileri kampanyalar organize ettigi gibi kuliiplerin diizenledigi bazi kampanyalara da sosyal medya
sayfalarindan destek olmuslardir. Bazen de kuliiplerin lisanli iiriinlerini sayfalarinda tanmitmiglardir. Bunlar haricinde {ig taraftar
grubu da kendi sosyal medya hesaplarini kar amagh iiriin tanitimi gibi ticari amaglarla kullanmamiglardir.

Paylasimlarin tamamina baktigimizda en yiiksek orana sahip bagliklar arasinda duyurular bulunmaktadir. Taraftar gruplari mag
programlari, ma¢ dis1 etkinlikler, mag¢ skorlari, puan durumlar1 gibi paylasimlart bu baslik altinda yiiksek miktarda
gerceklestirmislerdir. Bu durum sosyal medya hesaplarinin, taraftarlarca kuliip faaliyetleri ve diger etkinlikler konusunda kuliip
taraftarlarim1 gelismelerden haberdar etmek amaciyla kullanildigini net bir sekilde gostermektedir.

Tiim taraftar gruplar liglerdeki ¢cekismenin arttigi donemlerde sosyal medya {izerinden birbirlerine géndermeler de yapmuglardir.
Fakat bu paylagimlarda taraftar gruplari birbirlerine yonelik sert soylemleri az sayida dile getirirken, bu géndermeler 6zellikle
Tiirkiye Futbol Federasyonu (TFF), Merkez Hakem Komitesi (MHK) ve hakemler {izerinde yogunlagmis ve zaman zaman da
sertlesmistir.

Taraftar gruplarinin sosyal medya paylasimlarindaki en yiiksek oranlarindan biri de taraftar grubu faaliyetleri olusturmustur. Bu
basliklarda; deplasman yolculuklari, tribiin etkinlikleri gibi faaliyetlerle birlikte sosyal yardim igerikli organizasyonlar, koy
okullarma kiitiiphane kurulmasi gibi sosyal sorumluluk kampanyalari ile ilgili paylasimlar gerceklestirilmistir. Taraftar
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gruplarinin sosyal sorumluluk kampanyalarina destek veren bir egilim igerisinde olduklar1 ve bununla birlikte sportif etkinlikleri
takip etmek amaciyla organize olmakta sosyal medya araglarini etkin bir bicimde kullandiklar1 goriilmektedir.
Spor Dallarina Gore Taraftar Gruplarinin Facebook ve Instagram Paylagimlart Yillik Tablolarinin Degerlendirilmesi

Yillik Facebook ve Instagram tablolarin ardindan 3 taraftar grubunun yillik verileri kullanilarak karsilagtirmali Facebook ve
Instagram tablolar1 olusturulmustur (Tablo 3 ve 4).

Tablo 3. Taraftar Gruplarimin Spor Dallarina Gore Facebook Paylasgimlarimin Dagilimi

2018-2019 FACEBOOK

Spor dallarina gore paylasim FB FB GS GS BJK BJK
oram Say1 % Say1 % Say1 %
Futbol igerikli 231 46,1 387 69,4 360 62,3
Basketbol igerikli 47 9,4 30 5,4 9 1,6
Voleybol igerikli 14 2,8 15 2,7 3 0,5
Diger spor dallart 2 0,4 4 0,7 12 2,1
TOPLAM 294 58,7 436 78,2 384 67,5

Tablo 4. Taraftar Gruplarimin Spor Dallarina Gore Instagram Paylasimlarinin Dagilimi

2018-2019 INSTAGRAM

Spor dallarina goére paylasim FB FB GS GS BJK BJK
oram Say1 % Say1 % Say1 %
Futbol igerikli 376 65,1 1132 66,8 1352 57,5
Basketbol igerikli 72 12,5 110 6,5 26 1,1
Voleybol igerikli 14 2,4 59 3,5 1 0,04
Diger spor dallar1 2 0,3 10 0,6 14 0,6
TOPLAM 464 80,3 1311 77,4 1393 59,24

Tablolarda spor dallarina gore siniflandirma incelendiginde paylasim oranlarinda 6ngoriilen sekilde futbol birinci siray1 alirken,
diger spor dallarinin paylasim oranlari o takimin basaris1 ile paralel sekilde gerceklesmistir. Facebook ve Instagram
hesaplarindaki toplam yiizdeler incelendiginde futbol icerikli paylasimlari %68,1 oranla en fazla Ultraslan Grubu’nun
gerceklestirdigi goriilmektedir. Bu oraninin olusmasindaki en onemli sebep Galatasaray futbol takiminin Siiper Lig’deki
sampiyonluk iddiasin1 sezon bitimine kadar siirdiirerek ligi sampiyon olarak tamamlamasidir. Geng Fenerbahgeliler ve Carsi
grubunun sayfalarindaki paylasimlar ise sezona futbol agirlikli baglamis, fakat Lig’deki iddianin yitirilmesiyle sezon sonunda
azalma egilimine girmistir. Buradan hareketle sosyal medyadaki taraftar desteginin miktarindaki belirleyici unsur sportif basari
olarak gozlemlenmektedir. Ayrica sosyal medyada daha ¢ok basarili sonuglarin paylagilmasinin 6ne ¢iktig1 da sdylenebilir.

Basketbol ile ilgili paylasimlarda da belirleyici faktor futbola benzer sekilde takim basarisidir. Ornek olarak; Fenerbahge
Basketbol takiminin hem Tiirkiye Liginde hem de Euroleague’deki basarisi paylasim sayilarinin agik sekilde Cars1 ve Ultraslan
gruplarmin sosyal medya sayfalarindaki oranlarm {stiinde gergeklesmesine yol agmistir. Bu nedenle net bir sekilde ifade
edilebilir ki; basketbol Tiirkiye’de futboldan sonraki en popiiler ikinci spor dalidir.

Taraftar gruplarmin sayfalarindaki paylasim oranlarina gore; voleybolda Ultraslan ilk sirada yer almaktadir. Geng
Fenerbahgeliller de Ultraslan’a yakin bir oranda sosyal medya paylasimi gerceklestirirken, Carsi Grubu voleybol paylasimlarinin
oraninin ise oldukga diisiik oldugu goziikmektedir. Sonuglarin da agikca gosterdigi gibi voleybola yonelik ilgi ii¢ biiyiik taraftar
grubu acisindan da Avrupa kupalarindaki basari ile parelel sekilde degigsmektedir.

Futbol, basketbol ve voleybol digindaki spor dallarinda gergeklestirilen paylasim sayilarinin her ii¢ taraftar grubu paylagimlarinda
da oldukga diisiikk oranda gerceklesmis olmasi, amator ve bireysel sporlara Tiirkiye’deki taraftarin bakis agisini yansitmasi
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acisindan 6nemlidir. Bu baslik altinda oldukga diisiik oranda yapilan paylasimlar; hentbol, boks, giires ve okg¢uluk gibi spor
dallarina yonelik gergeklestirilmistir. Bu nedenle taraftar gruplarinin, futbol basta olmak {izere popiiler spor dallarina biiyiik ilgi
gosterirken, amator spor dallarina ise ¢ok biiylik ve kamuoyunda giindem yaratan bir basar1 olmadigi siirece ilgi gostermedikleri
net sekilde goriilmektedir.

Sonuc ve Degerlendirme

Tarih boyunca devam eden spor etkinlikleri ve 6zellikle kiiresellesen futbol giiniimiizde sadece bir oyun veya spor olmaktan 6te
bir endistri haline doniismiistiir. Bu degisim siireci diinya ile birlikte Tiirkiye’yi de etkileyerek futbolu iilkenin en 6nemli giindem
basliklarindan birine donistiirmiistiir. Futbolu bu denli 6nemli yapan temel neden ise bu spor dalina her yastan, her cinsiyetten
ve her toplumsal tabakadan gosterilen kitlesel ve eril ilgidir. Bireylerin bu ilgisi zamanla yalnizca “ilgi” sozciigi ile
anlatilamayacak oranda artarak; izleyici, taraftar, fanatik, holigan gibi kavramlar1 da yaratip tartismaya agmistir.

Bu ¢ergevede biitiin diinyada sohrete ve kendine has bir kiiltlire sahip bazi taraftar gruplar gibi Tiirkiye’de de iinlii taraftar
gruplari olusmustur. Ulkemizde “Ug Biiyiikler” olarak bilinen Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas kuliipleri de birden ¢ok
taraftar grubuna sahip kuliiplerdendir. Bu ¢alisma i¢in secilen taraftar gruplart Geng Fenerbahgeliler, Ultraslan ve Carst bu
gruplar arasinda en 6nemli olanlaridir. Yillardir Tiirk sporunda adindan s6z ettiren bu taraftar gruplar belli etkinliklerle tiye
sayilarin arttirarak daha da giiclii hale gelmislerdir.

Geleneksel medyanin yani sira giinlimiizde tiim diinyada ¢ok biiyiik ilgi géren sosyal medya araglari taraftar gruplar: tarafindan
da hizl bir sekilde benimsenerek taraftarin yeni bulusma mecralar1 haline gelmislerdir. iste taraftarlarin bulustugu bu sanal
ortamlar taraftar gruplarinin bir anlamda kendine 6zgii yonlerini de sergiledikleri birer mecraya donilismiistiir. Yillarca
televizyonda mag sonrasi yorumlari izleyen taraftar, artik o tek tarafli iletisim modeline alternatif olarak sosyal medyay1 ve
sosyal medyadaki taraftar gruplarinin sayfalarini kesfetmistir ve bu kesif sonrasi sosyal medya taraftar igin bir bagimlihiga
doniismeye baglamistir.

Yiizeysel bakis agisiyla belki yanlis ya da eksik degerlendirme yapilan taraftar gruplar1 hakkinda dogru yorumlar yapabilmek
i¢in s6z konusu sosyal medya hesaplari tizerinde derinlemesine bir analiz yapmak gerekmektedir. Tiirkiye’de {i¢ biiyiikler olarak
isimlendirilen Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktag’in en yaygin taraftar gruplarmimn segildigi bu ¢aligmada taraftarlarin
toplumsal konulara, kendi takimlarina ve rakip takimlara kars1 bakis acilari ortaya ¢ikarilmaya galisilmistir. Kuliiplerin kendi
resmi sosyal medya hesaplarina oranla taraftar gruplarinin sosyal medya hesaplar1 daha bagimsiz ve taraftar profilini daha agik
yansitan mecralar olarak varsayilmaktadir. Bu nedenle bu caligmada bu taraftar gruplarinin sosyal medya hesaplarindaki
paylasimlar1 kendi bakis agilar ve yaklasimlarini yansitmasi agisindan énemlidir. Igerik analizleri belirli kategorilerde ve belirli
zaman araliklarinda gerceklestirildiginde taraftar gruplarinin karakteristik 6zellikleri ortaya ¢cikmaktadir.

Popiiler kiltiir bireyleri ve topluluklari etkisi altina alirken bunu belli araglarla gerceklestirmektedir. Bu araglardan biri de
kuskusuz medyadir. Gegmiste kitle iletisim araglari ile kitlelere asilanan popiler kiiltiir unsurlari son yillarda dijital
teknolojilerdeki gelismelerin yaratigi sosyal medya olgusu ile kitlelerle bulugsmaktadir. Popiiler kiiltiir iireticisi olarak sosyal
medya vasitasiyla toplumsal biinyeye daha kolay bir sekilde niifuz edebilen popiiler kiiltiir bu sekilde olaylari, sosyal ve politik
geligsmeleri, yasam kosullarini, yani aslinda hayatin biitiiniinii anlamlandirma siirecinde yonlendirici olabilmektedir. Yasam
tarzlar iizerinde de belirleyici rol oynayan sosyal medya insanlar agisindan yasamin vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir.
Giintimiizde her demografik profilden kullanicilar sosyal medya araglariyla igerik iireticisi, ayni zamanda da tiiketicisi
konumundadir. Popiiler kiiltiirin olusturulmasi ve aktarilmasinda 6nemli bir rol oynamayan sosyal medya taraftar gruplarina
yeni bir kamusal alan acarak bir popiiler kiiltiir unsuru olarak futbolun saha disinda da yeniden iiretilmesini saglamaktadir.

Ozetle, kendisi de popiiler kiiltiir unsuru olan futbol ve yine popiiler kiiltiiriin bir iireticisi olan sosyal medya arasindaki iliskide
karsilikli ve birbirini besleyen bir durumdan séz etmek miimkiindiir. Ikisinin de rakamsal boyutlar1 ile ayrilmaz birer stratejik
ortak haline geldikleri sliphesizdir. Bu ¢alismada da goriilmektedir ki; yillarca sehirlerin belli béliimlerinde, caddelerde ve
tribiinlerinde etkinlikler diizenleyen, sinirli pankartlarla kendilerini ifade etmeye galisan, geleneksel medyada tek tarafli
iletisimde daha ¢ok izleyici olarak yer alan taraftar igin artik yeni bir yasam alani vardir, o da sosyal medyadir. Taraftar artik
nispeten daha 6zgiir bir mecrada kendini daha farkli ve giiglii bir sekilde ifade edebilme olanagi bulmaktadir. Taraftar bu sanal
ortamlarda daha genis ¢apli organizasyonlar yapabilmekte, hasta bir ¢ocuk i¢in kan duyurusu veya sosyal mesaj igeren
paylasimlar yayilayabilmektedir. Popiiler kiiltiir unsuru olan futbol kiiltiiriiniin igindeki muhalif taraflar hatta halk kiiltiiriiniin
degerleri zaman zaman taraftar gruplarinin sosyal medya hesaplarindaki paylasimlarina yansimaktadir. Ornegin halk kiiltiiriiniin
onemli isimlerinden iinlii ozan Neset Ertas ve muhalif kimligiyle bilinen ve yine Anadolu halk kiiltiirtiniin biiyiik ozan1 Mahzuni
Serif de bu paylasimlarla anilmistir.

Sosyal medyada spor disinda ¢ok farkli konularda da kendini ifade etme sansi bulan taraftar i¢in bu alani cazip kilan en 6nemli
imkanlardan biri de kuskusuz etkilesim olmustur. Milyonlarca taraftarin bir araya geldigi bu mecradaki paylagimlarda her bir
taraftar goriislerini yazabilmekte ve tartismalara ortak olabilmektedir. Bu yonleriyle taraftarlarin yeni ve popiiler yasam alanlart
sosyal medya platformlaridir.

Calismada, bu yonleriyle sosyal medyay1 yani sanal tribiinleri dolduran futbol taraftar: Tiirkiye kamuoyunun kafasindaki klasik

taraftar algisinin disinda bir profil ¢izmektedir. Baska bir deyisle gergek tribiinlerdeki; liimpen, futboldan baska diisiincesi, isi

giicli olmayan, diisiinmeyen, kitap okumayan taraftar algist sosyal medyada orgiitlenerek kdy okullarma kiitiiphaneler kuran,

kadma siddete kars1 ¢ikan, Nazim Hikmet siirleri paylasan profillere doniismiistiir. Oyle ki bu taraftar gruplarmi sosyal medya
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hesaplarinda paylastiklari sosyal mesaj tasiyan paylasimlari zaman zaman futbol igerikli paylasimlarin 6niine gegmistir. Kisaca
formali, atkili taraftarlarin doldurdugu “Eski Aciklar” koltuklarini, sanal tribiinlere birakarak yeni bir degisim ve doniisim
siirecine girmistir.

Sonugta, popiiler kiiltiir perspektifinden popiiler kiiltiirlin bir iireticisi olan sosyal medya ile spor kavrami arasindaki derin ve
karsilikli iligkide kiiresellesme siirecinin 6nemli diizeyde etkisi oldugu yadsinamaz bir gercektir. Kiiresellesme kavraminin
etkisiyle hiz kazanan spordaki endiistriyellesme siireci yeni bir aktor daha yaratmistir. Bu aktor kisa zaman oncesine kadar
konvansiyonel medya iken bugiin dijitallesmenin yarattig1 sosyal medya olgusu da spor ve 6zellikle futbol alanindaki etkisini
gilinden giine artirmaktadir. Bagta futbol olmak {izere popiiler spor dallarinin degismez 6gesi olarak taraftarin, popiiler kiiltiir
tireticisi olan sosyal medya araglarindaki tribiinlerde eski imajindan farkli bir profil sergiledigi de agiktir. Fakat sanal diinyadaki
bu profilin ne kadar derinlik ve gergeklik igerdigi, baska bir deyimle popiilist olup olmadigimni 6lgmek ve degerlendirmek ise
oldukga giictiir. Bu noktada din, milliyet, cinsiyet, siyaset ve etik gibi bir¢ok olguyu medya unsurlari vasitasiyla yeniden iireterek
topluma aktaran popiiler kiiltiir ayn1 zamanda bu olgularin derinligini yok ederek bir anlamda i¢ini bosaltmistir. Tiim bu olgularin
popiilerlestirilmesi insanligin ve toplumlarin gergek sorunlarina etkili ve doniistiiriicii tepkiler vermesini engellemektedir. Gergek
sorunlar karsisinda gosterilen yiizeysel tepkiler popiiler kiiltiiriin giiclenmesini, dolayisiyla kapitalizm ve kiiresellesmenin
devamimi saglamakta ve egemen siniflarin toplumlar {izerindeki tahakkiimiinii pekistirmektedir. Bu yonleriyle spor gibi
unsurlarla insanlara yapay ve gostermelik mutluluklar sunan popiiler kiiltiir, bir anlamda insanligin uzun vadeli ve gergek
mutluluga ulagsmasini da engellemektedir.

Ote yandan futbol taraftarligiin politik ve kiiltiirel kimlikle nasil eklemlendigine dair diinyada farkli 6rnekler bulunmaktadar.
Politik ve hatta dinsel kimlikleri {izerinden algilanan ve spor alanindaki basarilarimdan ¢ok séhretlerini bu muhalif 6zellikleri
vasitasiyla elde etmis birgok kuliip bulunmaktadr. talya’da Roma-Lazio, iskogya’da Celtic-Glasgow Rangers, Arjantin’de Boca
Juniors—River Plate, ingiltere’de Liverpool-Everton rekabetleri gibi ¢ok sayida 6rnek bu 6zellikleriyle spor diinyasinda yer
almaktadirlar. Bu taraftar gruplar gibi yukarida da ifade edildigi gibi Tiirkiye’de de bazi1 kuliiplerin bazi taraftar gruplari da gok
marjinal diizeyde olmasa da belli politik kimliklere sahiptirler. Bunlardan biri {inlii BJK taraftar gruplarinin en biiyiigii olan Cars1
grubudur. Cumhuriyet¢i ve merkez sola yakin ¢izgisiyle bilinen Carst grubunun sosyal medyadaki sdylemleri de bu ¢alismada
elde edilen sonuglarda da agik¢a goriildiigii gibi bu imajim pekistirir niteliktedir.
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