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6z

Sonyillarda -6zellikle de tecimsel alanda- musterilerin magazaya ¢ekilmesi eregiyle kullanilan ¢coklu
tasarim ve uygulama yontemleri ile gerceklestirilen vitrinlere -hem isveren hem de tasarimcilar
tarafindan- cokga énemli roller yiklenmektedir. Oyle ki, bu gorsel iletisim tasarimi 6geleri; bir taraf-
tan musteri cekme islevini yerine getirecek uygulamalar olarak planlanirken diger yandan toplum-
sal birer iletisim araci ve glizel duyusal (estetik) birer izlencelikler olarak gerceklestirilmektedir. Bu
nedenle de bazi vitrinler adeta birer sanat galerisi goriinimuinde tasarlanabilmekte, dolayisiyla
diger vitrin 6rnekleri arasinda daha gok dikkat gekebilmekte ve akilda kalici etkiler yaratabilmekte-
dir. Ozellikli yaklagimlarla adeta birer sanatsal sergileme alani haline getirilen bazi vitrinler; gelisen
teknoloji ve bu baglamda degisen tasarim yaklagimlarina kosut olarak, her gecen glin daha da artan
0zgun ve ilging gostergeler kullanimina dayali 6zellikleri sayesinde; olagan hayat akisini ylrimek-
teki hedef kitlenin davraniglarini-beklenmedik bir anda-degistirmesine yol agabilecek nitelikte birer
etki ve tepki alani olmaya da baglamistir. Gerek iglev gerekse de estetik acidan -hem toplumsal
hem de bireysel- yasami her gecen glin daha da ¢ok etkileyen vitrin uygulamalarinin daha nitelikli
dlzeylere yUkseltilmesi amaciyla konunun arastirilarak sorunlarinin belirlenmesi, belirlenen sorun-
lar i¢in ¢ozUm onerileri gelistiriimesi ve bu baglamda nitelikli vitrin tasarimlarinin gergeklestiril-
mesi cokga onemli olmaya baslamistir. Her tecimsel sektorde gesitli vitrin drnekleriyle karsilasmak
olasidir; ancak bilimsel ilkeler baglaminda yalinlastiriimaya calisilan bu arastirma, mevsim izlekli
vitrin resimlemelerinin (illistrasyonlarinin) gorsel gostergebilim agisindan irdelenmesi ile sinirlan-
dirlmistir. Onemi yukarida 6zetlenerek agiklanan galisma nitel arastirma yontemleri ile gergekles-
tirilmis; belirlenen sorunlar ve bu sorunlarin ¢ozimu igin 6neriler sonug bolimiinde sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Vitrin, resimleme, gostergebilim, mevsim, grafik tasarim

ABSTRACT

Recently, significant roles have been assigned to window displays actualized with multiple design
and application methods used to attract customers to the store by both employers and design-
ers. These visual communication design items are planned as applications to perform customer
attraction, while they are realized as social communication tools and aesthetic utilities. Therefore,
window displays can be designed in the appearance of an art gallery, thus attracting attention and
creating catchy influences among window display samples. Thanks to their characteristics based
on indicator usage, which are ever-growing in parallel with developing technology and changing
design approaches in this context; window displays, transformed into an artistic display space
with featured approaches, have also become an area of influence and reaction, which could lead
to it changing the behavior of the target audience while walking the course of life. It has become
significant to identify the problems by researching the subject to raise the window display appli-
cations, affecting life both in terms of function and - both social and individual — aesthetics to
higher quality levels, develop solution suggestions for the identified problems, and realize qual-
ified window display designs in this context. This research sought to be lean in the context of
scientific principles and has been limited to the scrutiny of season-themed window display illus-
trations in terms of visual semiotics. The study, the significance of which has been outlined above,
is carried out with qualitative research methods; the identified problems and suggestions for the
related solutions are presented in the conclusion section.

Keywords: Window display, illustration, semiotics, season, graphic design
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Giris

Vitrinler; kurum, kurulus ve magazalarin hedef tiketici kitleler ile
etkilesimde bulunmak eregiyle; Uriin ve hizmetleri baglaminda
sergilemeler yaptiklar ilk etkilesim ortamlarindandir. Oyle ki,
nitelikli 6rnekleri; ilgili mekanin genellikle girisinde bulunan dik-
kat cekme ortamlari olarak, oradan gegcmekte ya da ilgilenmekte
olan insanlari adeta iceriye davet edecek nitelikte tasarlanmaya
ve uygulanmaya galisilirlar. Mige Arslan “Magazacilikta Atmosfer”
adli kitabinda “vitrin”i; bir magazayi tanitmaya, tiketicilerin ilgi-
sini gekmeye ve davet etmeye ve de magazadaki Urtinler hakkinda
tlketicileri bilgilendirmeye yarayan bir arag olarak tanimlamakta-
dir (Arslan, 2011, s. 88). Alan uzmanlarinin yaklagimlari ve hizmet
alanlarina gore gesitli sekillerde tanimlanan vitrin igin; cok bransl
(multidisipliner) alanlarda tasarim arastirmalari yapan Kanokwan
Somoon ve Nopadon Sahachaisaere’e gore “.tasarim égeleri, lrtin
bilgileri, gorsel ipuglari ve tiketicilere ydnelik mesajlardan olusan
bir diizenlemedir” de denebilir (2010, s. 1237).

Vitrinler farkli donemlere ve dénemlerin gereksinimlerine gore
farkh ozellikler tasiyacak sekilde tasarlanmaktadir. Bu anlamda
vitrinler; magazalarin esnek ve degisken olabilen boltimleri ola-
rak degerlendirildiginden, vitrin tasarimi ve bu baglamda grafik
tasarim ¢ozlimlerinin -s6z konusu durum géz onitinde bulundu-
rularak- sunulmasi oldukga 6nemlidir. Esnek vitrinler yilin gesitli
donemlerindeki izleklere (temalara) uygun olarak tasarlanabil-
mektedir. Konu ile ilgili arastirmalari olan Kili¢ Efe, esnek vitrin
gerekliligini ve esnek vitrin tasarlanirken g6z dnlinde bulundurul-
mas! gereken etkenlerden bazilari ile ilgili goruslerini su sekilde
dile getirmistir:

Bir vitrinin tasarimi yapilirken en temel amag, esneklik-
tir. Esnek vitrinler, promosyon zamanlarinda, bayramlarda,
mevsimlerde, sezonsal faaliyetlerde, yilbasi, sevgililer giinii
gibi glinlerde; amaca uygun olarak tasarlanarak satisa katki
saglayabilmektedirler. Vitrin tasarimlari; Glkedeki toplumsal
degerler, yargilar ve ekonomik seviyelere gore degerlendi-
rilerek yapiimaldir. Vitrin, 6zel gunleri, tatil gunlerini; pro-
mosyonlar ve dikkat gekici durumlar ile desteklenerek dizayn
edilmelidir. Vitrini géren musteri, direkt olarak ona yonelme-
lidir. Amaca ulagsma ve tiketici algisini degistirme konusunda
vitrin dnemli bir yere sahiptir (Kili¢ Efe, 2019, s. 26).

Tarih boyunca dogal kosullar ve bu baglamda mevsimsel 6zellikler
insanlar Uzerinde farkli etkiler birakmis, degisik izlenimler yarat-
mistir. Dolayisiyla da hayatta kalma savasimi veren birey ve top-
lumlar gesitli dnlemler alma ve gelistirdigi onerileri yasama katma
yoluna gitmistir. Yasam kalitesinin ytkseltiimesinde temel roller
oynayan bilimin yani sira sanat ve tasarim alanlarinda da mevsim
izleginden ¢okga yararlaniimistir. Bilim yoluyla yasami kolaylag-
tirici hizmetler verilmeye cabalanirken, sanat ve tasarim yoluyla
da hayata tinsellik katan glizel duyusal/estetik katkilar sunulmaya
calisiimistir. Bu baglamda mevsim izleginden de beslenerek eser-
ler yazilmisg, besteler yapilmig, yogrumsal (plastik) ve diger sanat
alanlarinda yapitlar ortaya konmustur. Gerek bilim gerekse sanat
ve tasarim yoluyla yasama yapilan en 6nemli katkilardan biri
giyinme gereksinimini karsilayacak calismalar yapilirken bunlarin
glzel duyusal niteliginin de dikkate alinmasi olmustur.

Her gecen giin daha da yayginlasan giyinmede 6zgiinliik arayis-
lari ve giyim pazari genislemeleri ilgili sektérde cesitli rekabet
ortamlarinin olugsmasini da beraberinde getirmistir. Son yillarda,
hazir giyim pazari blylk olan gelismis Ulkelerde, gelir durumu
yuksek kitlelerin artmasina kosut olarak strekli dedgisen moda

yaklagimlarinin tlketici davraniglarini etkilemesi nedeniyle hazir
giyim kesiminde cesitli degisiklik yapma stlregleri s6z konusu
olmustur.

Ayni Urln kategorisinde hizmet veren markalarin cesitlenmesi
ile birlikte farkllik ve yenilik gereksinimleri de artmistir. Moda
akimlari hizla degismeye baslamis; yasanan bu stregler hizli tre-
tim, pazarlama ve tanitma gabalarina da yol agmistir. S6z konusu
durumlar hazir giyim sektériinde ayni yil icerisinde ¢ok sayida
Urinl kapsayan “koleksiyon” sunumlarini da s6z konusu etmistir.
Oyle ki, bu koleksiyonlar mevsimleri temel alan uygulamalara yol
agmig; buna kosut olarak da yapilan tanitim etkinlikleri gesitlene-
rek artmistir.

Tanitma/reklam alanlarinda yaptigi akademik galismalarla bilinen
Ozlem Kalan, moda dergilerinde kullanilan izleklerden birinin de
mevsimler oldugunu su sézleriyle dile getirmistir: “Moda maga-
zinleri retorik anlatimini desteklemek igin safari temasi, parti
temasi gibi temalardan ve imajlardan yararlanir. Mevsimler de bu
temalardan biridir. Moda renkler, gegisler, mevsimler arasinda iliski
kurarak temalar olusturur” (Kalan, 2014, s. 154).

Moda dergilerinin, giyim sektoriiniin nabzini tutan nemli kaynak-
lar oldugu distincesinden hareketle; giyim magazalarinda karsila-
silan vitrinlerin de bu kaynaklardan beslenerek ya da onlara kosut
yaklagimlarla tasarlanmasinin énemli oldugu soylenebilir. Clinki
bu yolla ve/veya yontemle izleyicide; degisimlere ayak uydurulabi-
lecek, akisa uyum saglanabilecek dinamik etkiler birakilabilmek-
tedir. Mimari tasarim alaninda galigmalar yapmakta olan Nihan
Canbakal Ataoglu tarafindan; vitrinlerin tasarim yaklasimlariyla
mUsteriyi magazaya gekebilen degerli bir iletisim araci ve eglence
alani oldugu konusu asagidaki timceler ile vurgulamistir:

Vitrinler; yeni yil, anneler glint gibi 6zel glinlerde tasarlan-
makta, sosyal igerikli mesajlar verebilmekte, mevsimsel
degisimlere dikkat cekmekte, sezon trendlerine dair ipuglari
vermekte ve tlketimi artirmaktadir. Blyilk o6lgllerde cam
yuzeylerle genisleyen magaza cepheleri, vitrinler teshirleriyle,
miusteriyi etkileyip iceri gekebilmek icin ¢ok farkli materyal-
ler ile tasarlanmaktadir. Bu anlamda hizli tiiketim, yenilenen
sezon vitrinlerinin moda ile es zamanli olarak gegirdigi degi-
sim, vitrin tasarim ilkeleri ve yaklagimlari dikkat cekmektedir.
GUnUmUz tasariminin yaratici sahneleri olan vitrinler, tasarim
degerleriyle yaratici enstalasyonlar olan sanatsal yaratimlar,
grafik dizenlemeler olarak sekillenmektedir (Canbakal Ata-
oglu, 2020, s. 264).

Gesitli onemli tarih ve stregler konu edilerek gergeklestirilen vit-
rin tasarimlarinda ve resimlemelerinde mevsim izlegi siklikla kul-
lanilan bir konu olmustur. Normal kosullarda bir yilda dort mevsim
yasanmaktadir. ilkbahar, yaz, sonbahar ve kis olarak yasanan mev-
simlerin her biri farkli 6zelliklere ve kosullara sahiptir. Vitrin resim-
lemelerinde mevsimler kimi zaman vurgulanmak istenen temel
konu kimi zaman ise izlegi gliclendirici ya da destekleyici bir 6ge
ya da ilke olarak kullanilmistir. S6z gelimi; yilbasi izlegi ile gok
onemli uyumluluklar sergileyen kis mevsimi gostergeleri vitrin
tasarimlarinda gokca karsilagilan resimlemelerden olmustur. Oyle
ki, en kliglk/en mitevazi butiklerin vitrinlerinde bile kar tanesi ya
da birikintisini gagristiran gorsel 6gelere siklikla yer verilmektedir
(Gorsel 1).

Yaz mevsimi gostergeleri, 6zellikle tatil belirtkeleri ile cokca

onemli uyumluluklara sahiptir. S6z gelimi; glines, deniz ve kumu
imleyen resimlemeler yaz mevsimi izlekli vitrin tasarimlarinda
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Gorsel 1.
Anthropologie Madazasinin Kis Mevsimi [zlekli Vitrin Resimlemesi (Jordan,
2018).

sikhkla kullanilabilmektedir. Tatil vurgusunun giglendirilmesi
eregiyle basvurulan sezlong, semsiye, soduk igecekler vb. iceren
resimlemeler de bu baglamda gokga kullanilan gostergelerdendir.

Yesermeyi imleyen cobanil (pastoral), dogal ve dogasal goster-
gelere dayal resimlemelerden olusan vitrin tasarimlari ilkbahar
izlegi ile oldukga uyumluluklar gosterebilmektedir. Bu baglamda
yesil rengin baskin oldugu adag, orman, ¢im, gigek vb. gostergeler
iceren resimleme kullanimi oldukga yaygindir.

Sonbahar izle§i ise duygusal (romantik) gostergelerin yani sira
hizlin, hazan vb. baglaminda olusturulan gesitli resimlemeler
ile ele alinabilmektedir. S6z gelimi; saridan kirmiziya uzayan yel-
pazede turuncu ve kahve renklere, dokilen yapraklara, yas almig
insanlara, riizgara, serinlige, acilan okullara, uzun kollu giysilere
vb. sonbahar mevsimi izlekli vitrin tasarimlarinda siklikla karsilasi|
abilmektedir.

Yontem

Mevsim izlekli (temali) vitrin resimlemelerinin hem tasarim hem
de uygulama yoninden arastirilarak gorsel gostergebilim agisin-
dan irdelendigi bu calisma nitel arastirma yontemlerinden yarar-
lanilarak gerceklestirilmistir. irdelenen vitrin resimlemelerinin;
neden, nasil ve ne sekilde gergeklestirildigi sorunsalindan da hare-
ketle; semantik (anlamsal), sentaktik (bicim dizimsel) ve pragmatik
(islevsel) agidan irdelendigi; bu ilkelerden hareketle niteliklerinin
tartisildidi calismada nitelikli uygulamalarin nasil olabilecegi ve/
veya olmasi gerektigi baglaminda 6nerilerde de bulunulmaktadir.
Gostergebilimsel irdeleme ilkeleri ile vitrin tasarimi ve resimle-
mesi alaninda yapilan literatir taramasinda elde edilen verilerden
hareketle incelemeler yapilarak olusturulan galismada mevsim
izlekli vitrin resimlemeleri Uzerinde durulmaktadir.

Bulgular

Vitrin resimlemeleri; hedef kitle ile iletisim kurma ve onlara eglen-
celi deneyimler sunma iglevleri nedeniyle bilimsel verileriyle dik-
kate alinmasi gereken gokca 6nemli grafik tasarim ortamlaridir.

Hedef kitlenin, olasi gereksinimleriyle karsilasmasi ve bu bag-
lamda ilgili magazaya yonelmesinin saglanmasi eregiyle kulla-
nilan vitrinler; isverenler, musteriler ve tasarimcilar icin cokca
onemli birer gorsel iletisim gostergesidir.
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Ayni zamanda birer glizel duyusal izlencelik olan vitrinler -top-
lumun estetik begenisinin ylkseltiimesine de katki yapabilecek
ogeler olmasi nedeniyle- kimi duyarli isverenler tarafindan adeta
birer sanat yapiti ve/veya galerisi gibi yaptirilabilmektedir.

Blyume savasimi veren kimi igyeri sahipleri -sektordeki rakip-
leri arasinda 6ne gikmak igin adeta birer sanatsal sergileme alani
haline getirmeye basladiklari- vitrinlerini dikkat gekecek birer
etki ortami (Sayin, 2019) olarak gelistirdikleri gibi musterilerin
bu etkiye tepkisi -gosterdikleri ilgi ile- satin alma davranigina
donusebilmektedir.

Vitrin tasariminda kullanilan 6zgtin grafik gostergeler araciligiyla
gereksinimi olmayan gezginlerin bile dikkati gekilerek -onlarda-
vitrine yaklagma meraki ve sonrasinda Urtnleri inceleme ihtiyaci
uyandirilabilmektedir. Bu nedenle vitrin tasariminda kullanilan
gostergelerin niteligi, dolayisiyla da kimler tarafindan tasarlandigi
gokga onemlidir.

Vitrinler -ayni zamanda birer grafik tasarim trtini olmalari nede-
niyle- gorsel iletisim ortamlaridir ve onlarda kullanilan goster-
gelerin niteligini irdelemek igin -gorsel gostergebilim agisindan
incelenerek- niteliklerinin ortaya konmasl, daha iyi tasarimlar
gelistirmek bakimindan dnemlidir.

Genellikle fotografik, tipografik, canlandirma, resimleme vb.
gibi cesitli grafik tasarim teknikleri ile gergeklestirilen vitrin
uygulamalarinda; resimleme yontemi ile daha sicak tasarimlar
yapilabilmektedir.

S0z konusu alanda yetkin grafik tasarimcilar ve gorsel iletigim
tasarimcilari ile gahisilarak daha nitelikli vitrin uygulamalar ger-
ceklestirmek ¢ok daha olasidir.

Tartisma

Vitrin resimlemelerini gorsel gostergebilim agisindan incelemeye
gecmeden Once “gosterge” kavramini agiklamakta ve bu calig-
mada uygulanacak irdeleme yaklagimi baglaminda “gostergebi-
lim” hakkinda gerekli temel bilgileri vermekte yarar vardir.

Gosterge/Gostergebilim

Kendisi diginda bir sey imleyen, iceren, anlatan; baska bir deyisle
anlami olan renk, bigim, ses, koku, tat, doku vb. her sey birer gos-
terge olabilmektedir. Gorsel gostergebilim baglaminda dnemli
gorisler ortaya koyan Charles Sanders Peirce’e gore, gostergeler
gOsteren-gosterilen iligkisi baglaminda “gorintisel gosterge,
belirti ya da simge” olmak Uzere (g farkl ulama ayrilabilmekte-
dir (Akt. Rifat, 200043, s. 244). Gostergebilim Cozimlemeleri adli
kitabin yazarlari Seyide Parsa ile Alev Fatos Parsa’ya gore “Ken-
disi 0 sey olmadidi halde o seyi ¢agristirarak iletisim saglayan ve
bir baska seyi temsil eden her sey” gostergedir (Parsa & Parsa,
2002, s. 9). iletisim siireclerinde, bireye ya da topluma bir ile-
tide bulunmak ya da mesaj vermek igin adina gésterge denilen
“anlam yukll birimler"den (Bagkan, 1988, s. 64) yararlanilmakta-
dir. Sozgelimi; kirmizi renk, trafik isaretlerinde kullanilinca “dur”
anlamina gelebilmekte; bayrakta kullanilinca “kan”i imleyebil-
mekte; konusma dilindeki ¢okca karsilagilan “kirmizi gizgimiz”
sozcukleri seklinde kullanildiginda "olmazsa olmaz" olabilmekte;
insan ylUzindn kizarmasi olarak karsilasildiginda ise utanma,
sikilma durumunu ya da hastalanmig olmayi ifade edebilmek-
tedir. Gosterge, vitrin resimlemeleri baglaminda orneklenecek
olursa; vitrin tasariminda kullanilan renkler, bigimler, nesne-
ler, betimgeler (figtrler), 1siklar, kurumsal 6geler vb. gibi gesitli
anlamlara gelebilen farkli gosterenler olarak nitelendirilebilirler.
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“Bir seyin gosterge olmasi igin anlami lzerinde en az iki kisinin
uzlasmis olmasi gereklidir” (Rifat, 2000b). Afis, logo, resimleme
vb. grafik tasarim uygulamalarinda iletide bulunurken, hedefle-
nen kitlenin blydkligine gére kullanilacak gostergelerin anla-
minin hedef kitle (olabildigince ¢ok kisi) tarafindan bilinir ya da
rahatlikla kavranabilir olmasi cokga 6nemlidir. ClnkU anlam yUkli
birimler olan gdstergelerin anlami ne kadar ¢ok kisi tarafindan
kavranabilirse o kadar gok insan 6begine ulasilabilmektedir. Cogu
gostergede gdsterenler ve her gésterenin yansittigi gésterilenler
vardir (Rifat, 1990, s. 17). Ornegin; bir afis gosterge iken; o afiste
kullanilan renkler, bigcimler ve gorinttlerin her biri gésteren; bu
gosterenlerin anlamlari ve/veya cagristirdiklari ise gdsterilen ola-
rak degerlendirilmektedir.

Dizenceler arasi bir alan olan géstergebilim; gostergelerin tasar-
lanma, uygulanma, yorumlanma ve anlamlandiriima streglerini
iceren gesitli etkenlerin dizgeli bir bigemde incelenmesine daya-
nir. Bu alanda gokga arastirmasi ve kitabi olan Mehmet Rifat, Genel
Gostergebilim Sorunlari adli kitabinda, “Gostergebilim, kimi kulla-
nimlarda anlambilimin bir bagka adidir; ancak bu anlambilim, salt
sozcuklerin anlamini inceleyen bir bilim dali olarak dtstinilmeme-
lidir” demektedir (Rifat, 1986, s. 9). Gostergebilim (semiyotik/semi
yoloji), gostergeleri inceleyen bir bilim dalidir. Tarih boyunca her
alanda nitel ya da nicel irdelemeler yapmak amaciyla gesitli géster-
gebilimsel kuramlar gelistirilmistir. Gosterge ve gostergebilim ala-
nindaki calismalariyla 6ne ¢ikan isimlerden Umberto Eco, Roman
Jakobson, Roland Barthes ve daha nice bilim insani arasinda dikkat
ceken Ferdinand de Saussure ile Charles Sanders Peirce ozellikle
dilbilim alaninda gelistirilen cagdas gostergebilimin éncllerinden
olarak bilinmektedir (Erkman, 1987; Rifat 1990). Zamanla Saus-
sure, dogal dilleri dilbilimin inceleme konusu olarak gérmds ve
bu baglamda 6zellikle yazin alaninda gesitli oneriler gelistirmistir.
Gostergeleri cesitli ulamlara/kategorilere ayiran Peirce ise onlari
“gorlintlsel gosterge,” “belirti” ve “simge” olarak adlandirmigtir
(Bagkan, 1988, ss. 78-80; Rifat, 2000b).

GoOsterge incelemelerinde yararlanilan gesitli yaklagimlar vardir.
Soz gelimi, tasarim sosyolojisinden hareketle gostergeler top-
lumbilimsel agidan incelenirken; tasarim psikolojisinden hareketle
ruhbilimsel agidan incelenebilmektedir. Gostergeler, sanat ve tasa-
rim tarihi agisindan bagka, estetik agidan bagka, kilttirel gosterge-
ler vb. ulamlar agisindan bagka yaklagimlarla irdelenebilmekte ve
baska sonuglara ulagilabilmektedir. Bu galismada vitrin resimle-
meleri géstergebilim (semiyotik/semiyoloji) agisindan irdelenmek-
tedir. Bu baglamda, gostergelerin anlamlari semantik yaklasimla;
tasarim nitelikleri sentaktik yaklagimla; islev, yarar vb. nitelikleri ise
pragmatik agidan ele alinmaktadir (Rifat, 1986; Sayin, 2001).

Grafik tasarim uygulamalari, fotograf, resimleme vb. inceleme-
lerinde “gostergelerin anlami ve nitelidi konusunda ancak goste
rgebilimsel/semiotik incelemeler yapilarak nesnel bir tartisma
yaratilabilmektedir. Bir gdstergenin gostergebilimsel agidan irde-
lenebilmesi icin ‘semantik’, sentaktik’ ve ‘pragmatik’ olmak tzere
Uc¢ acidan yaklasilarak ele alinmasi” (Sayin, 2001, s. 85) nitelikli bir
inceleme igin cokga onemlidir.

Gostergebilimsel yaklagimda; gostergeler kendi iginde irdelene-
bildigi gibi; dizgeyi olusturan diger gostergeler ile olan iligkileri
baglaminda da incelenebilmektedir (Berger, 1995; Denkel, 1984).
S0z gelimi, bir vitrin resimlemesindeki betimgeler (figlrler) jest-
leri ve mimikleri ile gesitli anlamlara gelebildigi gibi; yaninda bulu-
nan diger gostergeler ile anlamlari degisebilmektedir. Ornegin
uzanmis haldeki bir insanin gozleri agik ise anlami baska, kapali

ise baska olmaktadir. Uzanmis insan gostergesi hali Uzerinde ise
baska, yatakta ise bagka, sedye Uzerinde ise daha bagka anlam-
lara gelebilmektedir. Mevsim izlegi baglaminda &rneklenecek
olursa; bir insan askili tisort giyinmisse “yaz,” papatya toplamakta
ise “bahar,” kartopu oynamakta ise “kig,” dokilmus sari yapraklar
Uzerinde ylrimekte ise “sonbahar” mevsimi yasanmaktadir anla-
minda yorumlanabilir. Boyle yorumlanabilmesi icin s6z konusu
insanin bulundugu yerdeki diger gostergelerin de bu niteleme-
leri desteklemesi gerekir. Aksi halde durum degisebilir. Ornegin
askili tisort/bluz giyinmis insan bir firinda ekmek pisirmekte ya da
hamamda ise mevsim hig de yaz olmayabilir.

Ornek incelemeleri

Mevsim izlekli vitrin resimlemelerinin irdelendigi bu c¢alismada,
dlizenceler arasi bir alan olan gdstergebilimsel (semiyolojik) yak-
lagimlarla inceleme yapilirken; irdelenecek orneklere semantik
(anlamsal), sentaktik (dizimsel) ve pragmatik (yararsal) agidan
yaklasilmaktadir (Erkman, 1987; Guiraud, 1984; Parsa & Parsa,
2002; Rifat, 1986; Sayin, 2001). Semantik agidan yaklasilirken
gostergeler; anlamlari, icerdikleri, gcagristirdiklar vb. baglaminda
incelenmekte; sentaktik agidan yaklasilirken hiyerarsik yapilari,
dlzenlenigleri, dizilisleri vb. baglaminda incelenmekte; pragmatik
acgidan yaklasilirken ise anlasilirliklari, islevleri, yararlari vb. bagla-
minda incelenmektedir. S6z konusu gostergeler gésteren ve gds-
terilen iligkisi baglaminda ele alinirken de gostergeyi olusturan
gésterenler ve bu gosterenler tarafindan gdsterilenlere (anlam-
lara) deginilmektedir.

“Muse” Markasinin Gikolata Magazasi igin Gergeklestirilen
Vitrin Resimlemesi (Gorsel 2)
Vitrini resimlenen marka: Muse

Resimleme yili: 2017

Resimleyen: Mo Kalache

izlek: Yaz Mevsimi

Vitrinin bulundugu Ulke/kent: Libnan/Beyrut
Teknigi: Sayisal (dijital) kolaj

Muse markasinin gikolata magazasi igin 2017 yilinda gergeklesti-
rilmis olan vitrin resimlemesinin (Gorsel 2) gorsel gostergebilim-
selagidan incelenmesiigin dncelikle marka ve hizmetleri hakkinda
bazi bilgilerin ortaya konmasi gerekir. “Muse,” Libnan’in bagkenti
Beyrut'ta Ust sinif gikolatalar Ureten bir marka; bu baglamda ince-
lenen gosterge ise bu markanin Griinlerinin satildigi magazanin
vitrin resimlemesidir. Gosterisli/liks bir konsept ile tasarlanmig
olan s6z konusu satis magazasinda; vitrinin arkasinda bolimleme
yapan bir ayiricinin olmadigi, magaza iginin ve trlnlerin dogrudan
gorulebildigi vitrin tlrl olan agik vitrin tercih edilmistir. Bu tasa-
rimda vitrinlerinde kullaniimasi tercih edilen farkli grafik tasarim
uygulamalari sayesinde benzerleri arasinda 6zgiin bir gorinim
elde edilmigstir. Dolayisiyla da hedef kitlenin dikkatini daha gok
cekebilecek bir yapit ortaya konmustur.

Gosterenleri gegmise/eskiye oyklnilen bicimlendirme ve resim-
leme yaklagimlariyla tasarlanan s6z konusu vitrin uygulamasinda
kesyap/kolaj teknigi tercih edilmistir. Gergeklestirilen resimleme-
ler yaz mevsimi izleginde hazirlanmistir. Resimleme yontemiyle
gerceklestirilen caligmadaki gosterenler; “Hello Summer” yazisi,
dondurma, bakimli kadin eli, glines semsiyesi, glineslenen kadin,
fotr sapkali kadin, karpuz, ordek, gilek, kiraz, gikolata, balik, “Muse”
posteri, gesitli yapraklar ve yaprakli bitkilerden olugsmaktadir. Sira-
lanan bu gosterenleri iceren s6z konusu vitrin gostergesi, gorsel
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Tablo 1.

Goésterge, gbsteren ve gésterilen iliskisi baglaminda “Muse” markasinin ¢ikolata madazasi icin gerceklestirilen vitrin resimlemesi:

Gosterilen

Gosterge Gosteren

Diiz Anlam Yan Anlam

“Muse” gikolata magazasi
vitrin resimlemesi

Muse aligveris kutusu

Renkli zikzak ortinttyle kapli ortasindaki bos karede
Muse yazan gikolata kutusu

istah, lezzet, sevk, retro

Hasir sapkali siyah-beyaz
kadin imgesi

Kollarini g6gsiiniin éniinde baglamis, sag dizini disart
gikarmis gozleri tam karsiya bakan buytk hasir sapkali
kadin betimgesi

Cinsellik, feminen, sicaklik, izleme
nostalji,

“Hello summer” Yazisi Merhaba Yaz

Ferah, samimi,

Beyaz mayolu kadin imgesi  Sirti donlik sekilde mayosuyla plaj havlusu tzerinde,
plaj semsiyesi altinda glineslenen kadin betimgesi

Yaz, deniz, tatil, glineslenme,
dinlenme, kadin, tek, 6zgurlik

Dondurma imgeleri

Cikolatall, gilekli, sade kilah dondurmalar

Yaz, istah, lezzet, sevk

Cigek imgeleri

Kirmizi renkli agik ve kapali halde gigekler

Romantik, doga,

Bitki imgeleri

Farkli tirlerde bitkiler

Romantik, doga, gesitlilik,

Meyve imgeleri

Karpuz, ananas, gilek, vigsne

Yaz, istah, lezzet, tazelik

Tatli imgeleri

Makaron, donat, kek tiirlerinde tathlar

istah, lezzet, sevk

Balik imgeleri

Farkli tirlerde balik gosterenleri

Deniz, tatil, tropik

Plaj semsiyesi imgeleri
semsiyeleri

Farkli agilarda, blytkltklerde ve renklerde plaj

Yaz, deniz, tatil, glineslenme

Kus imgeleri

Tukan ve flamingo tiriinde kuslar

Tropik

gostergebilimsel acgidan incelenmek amaciyla; gosteren-gos-
terilen iligkisi ile semantik, sentaktik ve pragmatik yaklagimlarla
(Erkman, 1987; Guiraud, 1984; Parsa & Parsa, 2002; Sayin, 2001)
asagidaki gibi irdelenebilir.

Semantik agidan incelendiginde; 6zellikle kullanilan yazil gosterge
(Hello Summer), dondurma, giines semsiyesi, glineglenen kadin,
hasirdan ortlmus fotr sapka, karpuz, kiraz ve sicak aylarda karsi-
lagilan gesitli yaprak imgeleri ile yaprakli bitki gdsterenleri nede-
niyle, “Muse” markasinin gikolata magazasi i¢in resimlenen vitrin
tasariminin yaz izlekli oldugunun rahatlikla anlasildigi soylenebilir.

Gostergelerin resimlenerek gergeklestirildigi bu calismada;

a) Yan anlam olarak saksiyr ¢agristiracak sekilde konumlandi-
rilan “Muse” logolu aligveris kutusundan figkirtilan ¢cokga yaz
gostereni yoluyla; dopdolu, hareketli ve cogkulu bir yaz mev-
simi imgesi yaratiimaya galigiimistir.

b) Yaz mevsiminde daha ¢ok tercih edilen meyve ve tatlilara yer
verilerek istah acici bir gorsellik yaratilmaya galisiimistir.

c) Yaz mevsimi belirtkesi bitki ve giceklere yer verilerek yazin
dogasi ile uyumlu bir tat yakalanmaya calisiimistir.

d) Kullanilan renklerin gesitliligi ve 6zellikle yesil agirlikli olarak
kullanilan toparlayici bitki/cicek demetinden sicak renklerle
fiskirtilan mevsime 6zgl yiyecek, gicek ve kullanim nesnele-
rinin yarattigi kipirtr ile de yazin eglenceli, canli niteligi vurgu-
lanmaya calisiimistir denebilir.

Yukarida irdelenerek agiklanan gosterenlerden hareketle; bu
uygulama ile basarili bir resimleme calismasi gergeklestirildigi
sOylenebilir.

Tasarimi/resimlemeyi olusturan gdésterenler sentaktik (bigim
dizimsel) agidan incelendiginde;

a) Gostergeyi/kompozisyonu olusturan gosterenlerin birbir-
leriyle belli bir uyumluluk iginde ve bUtlnllk olusturacak
sekilde diizenlendigi;
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b) Oncelikle “Muse” logolu alisveris kutusundan fiskiran gicek
buketi ve onunla birlikte buketin igine yerlestirilmis olan
hasir sapkal kadin betimgesi (figird) ile “Hello Summer”
gosterenlerinin  belli  bir siradlzen (hiyerarsi) iginde
bitlnlestirildigi;

c) Bu basat gosterenlerin ardindan algilanacak sekilde arka
planda bir glines semsiyesi ile bu semsiyenin altinda sir-
tini glinese cevirmis olarak uzanmis beyaz mayolu bir kadin
betimgesi ve sonrasinda fark edilecek bigemde serpistirilmis
balik, ordek, cilek, karpuz, ananas, kiraz, dondurma, gesitli
gicek, yiyecek vb. gosterenlerin yerlestirildigi;

Gorsel 2. )
Muse Cikolata Magazasinin Yaz Mevsimi Izlekli Vitrin Resimlemesi
(Kalache, 2017).
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-(I;a:')'l')sltc;rz_c;e, gésteren ve gésterilen iliskisi baglaminda “Kapok” markasinin magazasi icin gerceklestirilen vitrin resimlemesi:

Gosterilen
Gosterge Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam
“Kapok” magazasi vitrin resimlemesi “into the wild” Yazisi Vahsiligin icinde Dogal yasam

Hayvan imgeleri

Baykus, ceylan, rakun, tavsan, fare, serce,
kirpi

Hayvan ekolojisi, orman hayati,
birliktelik, cesitlilik

Bitki ve agag imgeleri

Farkli tirlerde sararmis bitkiler ve agag
dallari

Sonbahar, dogda, huzur,
cesitlilik, donlstm, bitis

d) Renkli gosterenler arasinda -karsitlik yaratacak nitelikte-
siyah beyaz olarak bliylkge yerlestirilen hasir sapkali bir kadin
betimgesinin resimlemenin merkezinde, dikkat cekecek
bigemde ve vitrini inceleyenler ile g6z goze gelecek konumda
yerlestirildigi;

e) Tum gosterenlerin belli bir denge ve anlam butinlesikligi
icinde, derinlik yaratacak bicemde diizenlendigi ve

f)  Calismanin 6zgin oldugu soylenebilir.

GOstergenin hedef kitle lzerinde amaglanan algiyi ve/veya davra-
nig! yaratabilecek islevsellikte olma niteligini irdelemek eregdiyle
Pragmatik agidan incelendiginde ise;

a) Gostergenin rahatlikla algilanabilir nitelikte oldugu;

b) Herkesin algilayabilecedi nitelikte “yaz” mevsimini gcagristiran
cesitli yiyecek, bitki ve nesnenin yani sira “Merhaba Yaz” anla-
minda kullanilan “Hello Summer” yazisi ile “Muse” markasinin
aligveris kutusunun birlikte diizenlendigi bir gosterge olarak
zorlanmadan algilanabilen bir uygulama oldugu;

c) Sayisal kolaj yontemi ve teknolojileriyle bigimlendirilerek
gergeklestirilen 6zelligi nedeniyle, ayni tasarimin, Muse mar-
kasina ait bagka magaza vitrinlerinde de rahatlikla uygulana-
bilecek nitelikte [ cogaltilabilirlikte oldugu;

d) Siradan olmayan bir estetik yaklagimla gercgeklestirilen o6zel-
ligi ve benzeri olmayan nitelikleri nedeniyle de 6zgin bir
calisma oldugu soylenebilir.

“Kapok” Giyim Magazasi icin Gergeklestirilen Vitrin Resimle-
mesi (Gorsel 3)

Vitrini resimlenen marka: Kapok

Resimleme yili: 2015

Resimleyen: Mariko Jesse

izlek: Sonbahar Mevsimi

Vitrinin bulundugu Ulke/kent: Cin/Hong Kong
Teknigi: Sayisal (dijital) suluboya

2015 yilinda Kapok markasi Hong Kong magazasi i¢in gergek-
lestirilmis olan vitrin resimlemesinin (Gorsel 3) gorsel goster-
gebilimsel bir bakis agisiyla incelenmesi icin oncelikle marka
ve hizmetleri hakkinda bazi bilgilerin ortaya konmasinda yarar
vardir. “Kapok;” Gin Halk Cumhuriyeti'nin Hong Kong Ozel idari
Bolgesi olarak bilinen Hong Kong'da kadin ve erkek giyim Uriin-
leri Ureten bir markadir. Bu baglamda incelenen gdsterge ise bu
markanin Urinlerinin satildigi magazanin vitrin resimlemesidir.
Modern ve mitevazi bir biceme sahip olan satis magazasinda
acik vitrin uygulamasi tercih edilmistir. Magazanin genel tasarim
bicemine uygun bir yaklagimla gerceklestirilen magaza vitrininde
uygulanan resimleme calismasiyla sicak ve samimi bir ortam
gortinimu elde edilmis ve boylece hedef kitleyi etkileme ortami

yaratilarak magazaya yonelmelerini saglayabilecek bir tasarim
gerceklestirilmistir.

Gosterenleri pastoral bigimlendirme ve resimleme yaklagimla-
riyla tasarlanan sz konusu vitrin uygulamasinda sayisal ortamda
yapilan suluboya teknigi tercih edilmistir ve resimleme uygula-
mas! sonbahar mevsimi izleginde olusturulmustur. Resimleme
yontemiyle gergeklestirilen galismadaki gosterenler; “in to the
wild” yazisi, baykus, ceylan, rakun, tavsan, fare, serge, kirpi, farkl
tlrlerde sararmis bitkiler ile agac dallarindan olusmaktadir. Sira-
lanan bu gosterenleri igeren s6z konusu vitrin gostergesi, gorsel
gostergebilim agisindan incelenmek eregiyle; gosteren-gosteri-
len iliskisinden hareketle semantik, sentaktik ve pragmatik yakla-
simlarla asagidaki gibi irdelenebilir.

Semantik agidan incelendiginde; “Kapok” markasi magazasi igin
resimlenen vitrin tasariminin, 6zellikle kullanilan farkli tirden
sararmis agac ve dal gostergeleri nedeniyle sonbahar izle§inde
oldudu rahatlikla sGylenebilir.

Vitrini olusturan tim gostergelerin resimlenerek gerceklestiril-
digi bu ¢alismada;

a) Yan anlam olarak vitrinin merkezinde konumlandirilan “in to
the wild” (vahsiligin icinde) yazili gbstergesi yoluyla; dogal
yasam imgesi yaratiimaya caligiimistir.

b) Ormanda daha gok gorilen baykus, ceylan, rakun, tavsan,
fare, serge ve kirpi gibi hayvan gosterenlerine yer verile-
rek gobanlama/pastoral ve masalsi bir gorsellik yaratiimaya
cahsiimistir.

Gorsel 3. )
Kapok Magazasinin Sonbahar Mevsimi Izlekli Vitrin Resimlemesi (Jesse,
2015).
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Tablo 3.

Goésterge, gbsteren ve gésterilen iliskisi baglaminda “Milk” markasinin magazasi icin gerceklestirilen vitrin resimlemesi.

Gosterilen

Gosterge Gosteren

Diiz Anlam Yan Anlam

“Milk” magazasi vitrin “Milk” markasi logosu

Daire gergeve iginde “Milk” yazisi

Klresel marka

resimlemesi Gicek ve bitki imgeleri

Cigek ve bitkilerde ara tonlarda
kullanilan yumusak renkler

Karanfil, menekse, Gzim, sliplirge,
kipe gicekleri
Sari, yesil, mavi, mor, beyaz, eflatun vb. dogum, baslangi¢

ilkbahar botanik, bereket, gesitlilik,
devamlilik, doga

Dogalda dirilis

c) Sonbahar belirtkeleri olarak yorumlanabilecek farkli tiirlerde
sararmig bitkiler ve agag dallarina yer verilerek sonbaharin
dogdasi ile uyumlu bir imge yakalanmaya calisiimistir.

d) Ozellikle sari agirlikh renklerin kullanildigr bitki ve agac goste-
renleriyle sonbahar izlekli bir huzurun vurgulandigi sdylenebilir.

Yukarida irdelenerek agiklanan gosterenlerden yola ¢gikilarak yapi-
lan uygulamanin basarili bir resimleme calismasi oldugu sonu-
cuna ulagllabilir.

Tasarimi/resimlemeyi olusturan gdsterenler sentaktik agidan
incelendiginde;

a) Gostergeyi/lkompozisyonu olusturan gosterenlerin  hem
renk, hem bigcim hem de bigem yoniinden birbirleriyle uyum
icinde oldugu ve bitlnlik algisini saglayabilecek nitelikte
dizenlendigi;

b) Baykus, ceylan, rakun, tavsan, fare, serce, kirpi betimgeleri ve
farkli turlerdeki bitkiler ile “in to the wild” gosterenlerinin belli
bir siradlizen iginde buttnlestirildigi;

c) Tek bir gostereni 6n plana gikarmak yerine, bitiinsel bir algi
yaratmak eregiyle tiim gdsterenlerin, hayvan ve bitkiler ara-
sindaki oran oranti ilkelerine bagl kalinarak, yakin olgtlerde
ve renklerde olusturuldugu ve de yerlestirildigi;

d) TUm gosterenlerin belli bir denge ve anlam bitlnligu iginde
bulusturuldugu ve

e) Calismanin 6zglin oldugu soylenebilir.

GOstergenin hedef kitle lzerinde amaglanan algiyi ve/veya davra-
nisi yaratabilecek islevsellikte olma niteligini irdelemek eregiyle
Pragmatik agidan incelendiginde ise;

a) Gostergenin -kullanilan gosterenler yonlinden- rahatlikla
algilanabilir nitelikte oldugu;

b) “Sonbahar” mevsimini gagristiran gesitli hayvan ve bitkinin
yani sira “vahsiligin iginde” anlaminda kullanilan “in to the
wild” yazisinin dzellikle ingilizce bilen herkesin algilayabile-
cegi nitelikte gostergeler olarak kolaylikla algilanabilen 6zel-
likte oldugu;

c) Sayisal suluboya yontemiyle gegeklestirildigi icin; Kapok
markasina ait baska magaza vitrinlerinde de rahatlkla uygu-
lanabilecek nitelikte ve gogaltilabilir 6zellikte oldudu ve de

d) Alsilmadik bir estetik yaklagimla gerceklestirilen nitelikleri
nedeniyle 6zglin bir eser oldugu sdylenebilir.

“Milk” Giyim Magazas! igin Gergeklestirilen Vitrin Resimlemesi
(Gorsel 4)

Vitrini resimlenen marka: Milk

Resimleme yili: 2019

Resimleyen: Mariko Jesse

izlek: ilkbahar Mevsimi
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Vitrinin bulundugu Ulke/kent: Almanya/Mdinih
Teknigi: Cam Uzerine akrilik

Milk markasinin magazasi i¢in 2019 yilinda gergeklestiriimis olan
vitrin resimlemesinin (Gorsel 4) gostergebilimsel agidan incelen-
mesi eregiyle oncelikle marka ve magaza hakkinda bazi temel bil-
gilere gereksinim vardir. “Milk,” Almanya’nin Minih sehrinde kadin
giyim driinlerinin satildigi bir markadir. incelenen gdsterge bu
markanin Urlnlerinin satildigi magazanin vitrin resimlemesidir.
Eklektik ve bohem bicemdeki giysiler satilan magdaza renkli ama
Urtnler 6n plana c¢ikarilacak sekilde yalin bir bigemde tasarlan-
mistir. Cok buylk boyutta olmayan magazada; igeriyi gostermek
ve glin isigindan yararlanmak eregiyle agik vitrin yaklagimi ter-
cih edilmistir. Vitrin resimlemesinde kullanilan teknik, bicim ve
bicem yaklagimlariyla benzer grafik uygulamalar arasinda 6zgin
bir goriinim elde edilmistir. S6z edilen uygulamalar yoluyla hedef
kitlenin dikkati ¢ekilebilecek nitelikte bir yapit ortaya kondugu
soylenebilir.

“Milk’markasi Minih magazasi vitrin uygulamasinda, cam ytizey
Uzerine uygulanan akrilik boya teknigi tercih edilmistir ve ger-
ceklestirilen resimlemeler yaz mevsimi izleginde hazirlanmistir.
Resimleme yonteminin kullanildi§i calismadaki gosterenler; “Milk”
logosu, Karanfil, menekse, Gzlm, sliplirge, kiipe gigeklerive yonca,
sarmasik bitkilerinden olusmaktadir. S6z konusu vitrin goster-
gesini, gostergebilimsel acgidan incelemek amaciyla yukarida
siralanan gosterenler; gosteren-gosterilen iligkisi ile semantik,
sentaktik ve pragmatik yaklagimlarla agagidaki gibi irdelenebilir.

Gorsel 4.
Milk Magazasinin llkbahar Mevsimi izlekli Vitrin Resimlemesi (Over, 2019).
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-(ga:bgl::a;e, gOsteren ve gésterilen iliskisi baglaminda “Clarks” markasinin magazasi igin gergeklestirilen vitrin resimlemesi.
Gosterilen

Gosterge Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam

“Clarks” magazasi Geyik Ren geyigi Yilbasi, noel, soguk

vitrin resimlemesi Kullibe Catisi kar kapli, bacasi tliten kultibe Yuva, sicaklik, huzur

“Wherever you're going.. We're
going your way” Yazisi

Nereye gidiyorsaniz...
Biz de sizin yolunuza gidiyoruz.

Birliktelik, yol arkadasligi, sahiplenmek, korumak

Buharli lokomotif

Tepelerin arasindaki kopriiden

Sicaklik, nostalji, yolculuk, ilerleyis, gecis, hareket

gegmekte olan lokomotif

Kis, yilbasgl, doga

Yapraklari dokilmus agaglar

Bekleyis, dinlenme, vaat, gérkem

Adaclar Cam agaclari
Cok dalli, yapraksiz agaclar

Tepeler Karli tepeler
Ay Dolunay
Yildizlar Cokgayildiz

Kis, soguk, ritim, zorluk
Blylme, yeniden dogma, donlisiim, bittinsellik
Temiz hava, aydinlik, evren

“Milk” markasinin magazasi igin resimleme yontemiyle tasarlanan
vitrin semantik agidan incelendiginde; Gzellikle kullanilan farkli
tlrlerdeki bahar belirtkesi cigek ve bitki gosterenleri nedeniyle,
tasarimin ilkbahar izlekli oldugu ve bu izledin kolaylikla anlasilabi-
lir nitelikte oldugu soylenebilir.

Gostergelerin resimlenerek gergeklestirildigi bu calismada;

a) Daha cok bahar mevsiminde gorilen karanfil, menekse,
UzUm, slplrge, kipe gigeklerine ve yonca, sarmasik bitki-
lerine yer verilerek verimliligin ve gesitligin 6n planda tutul-
dugu bir gorsellik yaratilmaya caligiimistir.

b) ilkbahar mevsimi belirtkesi farkli tiirlerde cigekler ve bitkilere
yer verilerek ilkbaharin dogast ile uyumlu belirtkeler yakalan-
maya calisiimistir.

c) Kullanilan renklerin gesitliligi, ozellikle gicek ve bitkilerin
yarattigi canlilik ile ilkbaharin yenileyici, ferahlatici ve coskulu
hali imlenmeye caligiimistir.

TUm bu irdeleyici agiklamalar baglaminda dederlendirildiginde;
s0z konusu uygulama ile basarili bir resimleme calismasi gercek-
lestirildigi soylenebilir.

Tasarimi/resimlemeyi olusturan gésterenler sentaktik acidan
incelendiginde;

a) Gostergeyiftasarimi  olugturan gosterenlerin  birbirleriyle
uyum ve bitinlik icinde olacak sekilde dizenlendigi;

b) Karanfil, menekse, tzim, stiplirge, kiipe gigekleri ve yonca ile
sarmasik bitkileri gosterenlerinin belli bir sirali diizen i¢inde
buttnlestirildigi;

c) Cigeklerin; hem boyut, hem de renkleriyle dikkat gekmesi
eregiyle daha biytk olarak, bitkilerin ise gigekleri destekleye-
cek sekilde yerlestirildigi,

d) Tdm gosterenlerin; izlegin anlam bitinlGgind olusturacak
sekilde ve denge saglayacak bicimde dizenlendidi,

e) Galismanin da 6zglin oldugu soylenebilir.

Gostergenin hedef kitle lzerinde amaglanan algiyi ve/veya davra-
nig! yaratabilecek islevsellikte olma niteligini irdelemek eregiyle
Pragmatik agidan incelendiginde ise;

a) Gostergenin -kullanilan goésterenler acgisindan- rahatlikla
algilanabilir nitelikte oldugu;

b) “ilkbahar” mevsimini cagristiran cesitli cicek ve bitki gdste-
reninin birlikte diizenlendigi bir gosterge olarak zorlanmadan
algilanabilen bir uygulama oldugu ve

c) Vitrin cami Uzerine akrilik boya yontemiyle uygulanan galis-
manin -¢ok sira digi olmasa da- 6zglin oldugu soylenebilir.

“Clarks” Ayakkabi Magazasi i¢in Gergeklestirilen Vitrin
Resimlemesi (Gorsel 5)
Vitrini resimlenen marka: Clarks

Resimleme yili: 2016

Resimleyen: Harley Queen Tasarimi Stlidyosu
izlek: Kis Mevsimi

Vitrinin bulundugu Glke/kent: ingiltere/Londra
Teknigi: Kagit sanati; kesyap uygulamasi

Clarks markasinin ingiltere’nin baskenti Londrada yer alan
magazasi i¢in 2016 yilinda gerceklestirilmis olan vitrin resim-
lemesinin (Gorsel 5) gostergebilimsel agidan incelenmesi igin
oncelikle marka ve hizmetleri hakkinda bazi bilgilerin ortaya
konmasi 6nemlidir. Clarks, kaliteli malzemeler kullanarak kadin,
erkek ve cocuk ayakkabilari tireten bir ingiliz moda markasidir;

Gorsel 5. )
Clarks Magazasinin Kis Mevsimi Izlekli Vitrin Resimlemesi (Harlequin,
2016).
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bu baglamda incelenen gosterge ise bu markanin Urlnleri-
nin satildigi magazanin vitrin resimlemesidir. Zengin ayakkabi
koleksiyonunu sunabildigi genis ve modern gizgilere sahip satis
magdazasinda; vitrinin arkasinin kapali olmasindan dolayr maga-
zanin iginin, dolayisiyla da Urtnlerin gortlmedigi bir vitrin tird
olan kapali vitrin uygulamasi tercih edilmistir. iki pargadan olusan
vitrin uygulamasinda bitiinlesik/entegre bir grafik tasarim yakla-
simi tercih edilmis ve ilging bir yapit ortaya konmustur. Bu ilging
ozelligi nedeniyle ayni sektordeki rakiplerine gére belirgin bir fark
yaratabildigi, dolayisiyla da hedef kitlenin dikkatini cekebildigi
sOylenebilir.

Kis izledini betimlemek eregiyle gosterenleri yilbasi ve Noel
masallarindan yola ¢ikan bigimlendirme ve resimleme yaklagim-
laryla tasarlanan s6z konusu vitrin uygulamasinin gosterenleri
kartondan kesilerek elde edilen bicimlerin resimlenmesi yonte-
miyle gergeklestirilmistir. Resimlenmis kartondan betimgeleri
katmanlar halinde dizenlenerek derinlikler olusturacak sekilde
gerceklestirilen gosterge/tasarim kesyap teknigine dayali kagit
sanati yontemiyle uygulanmistir.

Katmanli resimleme yontemiyle gerceklestirilen vitrinin sag oda-
cigindaki gosterenler; “Wherever you're going.. We're going your
way” yazisi, ren geyigi, bacasi tliten kullibe, kar tepeleri, dolunay,
yildizlar, cam agaclari ve kuru agag betimgelerinden olugmaktadir.
Vitrinin sol odacigindaki gosterenler ise “Wherever you're going..
We're going your way” yazisi, tepelerin arasindaki kdpriiden gecen
buharli lokomotif, kar tepeleri, yildizlar, gam agdaglari ve kuru agag
betimgelerinden olugsmaktadir. Bu gdsterenleriigeren s6z konusu
vitrin gostergesi, gostergebilimsel acgidan incelenmek amaciyla;
gOsteren-gosterilen iliskisi ile semantik, sentaktik ve pragmatik
yaklasimlarla asagidaki gibi irdelenebilir.

Semantik (anlamsal) agidan incelendiginde; ozellikle kullanilan
karli tepeler, cam agdaci, ren geyidi ve bacasi titen ev gosterenleri
nedeniyle “Clarks” markasinin magazasi icin resimlenen bu vitrin
tasariminin kis izlekli oldugunun rahatlikla anlasilabilir nitelikte
oldugu soylenebilir.

Gostergeleri, kesilen kartondan formlarin resimlenmesi yénte-
miyle gerceklestirilen bu ¢alismada;

a) Yan anlam yaratma eregiyle vitrinin sag on kisminda konum-
landirilan ren geyidi gostereni kullanilarak; yilbasi ve Noel
zamani vurgusu ile bir kis mevsimi imgesi yaratilmaya
calisiimistir.

b) Vitrinin sag 6n kismindaki kis mevsimini c¢agristiran ren
geyidi betimgesi ile bacasi titen kuliibe, gcam agaglari ve kuru
adaclara yer verilerek sakinlestirici ve dinlendirici bir gorsellik
yaratilmaya galisiimistir.

c) Vitrinin sag kisminin merkezinde yer alan bacasi titen kullibe
gostereni ile kigin tim soguklugunda sicaklik algisi yara-
tilmaya ve beraberinde yuva duyumsamasi uyandirilmaya
cahisiimistir.

d) Yildizlar ve Dolunay gosterenleri ile evrensellik ve bitlinselli-
gin vurgulandigini sdylenebilir.

e) Vitrinin sol odacigindaki tepelerin arasinda uzayan képriden
gegen buharli lokomotif gdstereni ile -adeta gegis ve ilerleyis
kavramlari da vurgulanarak- bir yolculuk imgesi yaratiimaya
calisilmistir. Ozellikle buharli lokomotif gésterenine yer veri-
lerek nostaljik birimge de yakalanmaya caligiimistir.

f)  Vitrinin timine egemen kis mevsimi belirtkesi kar gdste-
reni kullanilarak; kigin dogast ile uyumlu bir imge yaratiimaya
calisiimistir.
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g) Kullanilan beyaz renk ile kisin soguk ama huzurlu yapisi vur-
gulanmistir denebilir.

Yukaridaki irdeleyici agiklamalar baglaminda dederlendirildiginde;
s0z konusu uygulama ile basarili bir resimleme calismasi gercek-
lestirildigi soylenebilir.

Tasarimi/resimlemeyi olusturan gdsterenler sentaktik (bigim
dizimsel) agidan incelendiginde;

a) Gostergeyilkompozisyonu olusturan gosterenlerin  birbir-
leriyle belli bir uyumluluk iginde ve butinlik olusturacak
sekilde diizenlendigi;

b) Ren geyigi betimgesi, kar tepeleri, cam agaclari, kuru agaglar
ile “Wherever you're going.. We're going your way” goésteren-
lerinin belli bir siral diizen iginde butlnlestirildigi;

c) Bu basat gosterenlerin ardindan algilanacak sekilde arka
planda gatisi karla kapl kullbe, kopriiniin Ustlinden gegen
tren ile gokylzinde yildizlar ve dolunay gosterenlerinin
yerlestirildigi;

d) Isiklandirma yoluyla; 6ndeki gosterenlerin daha az isik alarak
daha koyu renk, arkadakilerin ise daha gok isik alarak daha
acgik renkte gordndr kilindigi;

e) Gostergeyiolugturan tim gdsterenlerin alan derinligi yarata-
cak bicemde ve asimetrik bir denge icinde diizenlendigi ve

f)  Calismanin 6zgin oldugu sdylenebilir.

GOstergenin hedef kitle lzerinde amaglanan algiyi ve/veya davra-
nisi yaratabilecek islevsellikte olma niteligini irdelemek eregiyle
Pragmatik agidan incelendiginde ise;

a) Gostergenin kolaylikla algilanabilir nitelikte oldugu;

b) Herkesin algilayabilecegi nitelikte “kis” mevsimini gagristiran
kar, cam agaclari, ren geyigi betimgesi ve kullbenin yani sira
“Nereye gidiyorsaniz.. Biz de sizin yolunuza gidiyoruz” anla-
minda kullanilan “Wherever you're going.. We're going your
way” yazisl ile kolaylikla algilanabilen bir uygulama oldugu;

c) Gosterge, yinelenebilir kagit sanati yontemleri ve aydinlatma
teknikleri ile kaliplanarak olusturuldugundan ayni tasarimin
diger Clarks vitrinlerinde kolayca uygulanabilmesine/yeniden
uretilebilmesine olanak saglandigi ve

d) Kendine 6zgu ozellikleriile benzersiziglevleri nedeniyle 6zgin
bir estetik anlayisla gergeklestiriimis 6zgtin bir eser oldugu
soylenebilir.

Sonug

GUn gectikce daha da hizla degisen ve bu baglamda gelisen diin-
yada hem Uretimde cesitlilikler artmakta hem de Uretilenlerin
hedef kitlelere ulastiriimasi sliregleri cercevesinde gesitli tanitma
stratejileri ve satis ortamlari arayisina girilmektedir.

Tecimsel hayatta Urlnlerin satisi baglaminda girilen rekabet
slregleri gesitli yontem ve ortam segeneklerini yaratma arayigini
da beraberinde getirmektedir. Bunlarin tanitimi, pazarlanmasi ve
satisiigin topluma sunuldugu ortamlardan biri de vitrinlerdir. Son
yillarda musterilerin aligveris magazalarina gekilmesi amaciyla
kullanilan tasarim yontemleri ve teknolojileri ile gerceklestirilen
vitrinlerin dGnemi her gecen giin daha da artmaktadir.

GUnUmuzde vitrinler; musteri cekme islevini yerine getirecek
ortam ve uygulamalar olarak planlanirken bir taraftan toplumsal
birer iletisim ve tanitma araci diger taraftan ise gizel duyusal
birer sanatsal olanla kargilasma ortami olarak da gerceklestirilm
ektedir. Dolayislyla, bazi vitrinler adeta birer sanat galerisi gibi
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tasarlanabilmekte, bdylece diger vitrin ornekleri arasinda daha
cok dikkat gekebilmekte ve insanlar lizerinde akilda kalici etkiler
yaratabilmektedirler.

Sayilari az da olsa, sanatsal sergileme alani gibi tasarlanan bazi
vitrinler; gelisen teknoloji ile bu baglamda degisen tasarim yak-
lagimlarina kosut olarak, her gegen glin daha da artan 6zgiin ve
ilging gostergeler kullanimina dayali 6zellikleri sayesinde; olagan
hayat akisi igindeki insanlarin davraniglarini -slrpriz gosterge-
ler ile karsilasmalarini saglayarak- degistirmesine yol agabilecek
nitelikte birer etki ve tepki alani olmaya baglamistir. Oyle ki; kul-
lanilan ilging grafik gostergeler sayesinde herhangi bir maga-
zaya girme amaci olmayan gezginlerin bile dikkatlerini gekerek,
onlarda vitrini inceleme meraki uyandirabilmekte ve boylece -hig
akillarinda yokken bile- onlari magazaya ¢ekebilmektedir.

Mevsim izlekli vitrin resimlemelerinin gorsel gostergebilim agi-
sindan incelendigi bu calismada dort 6rnek irdelenmistir. incele-
nen bu uygulamalar; farkh Glkelerden, farkli resimleme bigcemine
sahip farkli resimlemeciler tarafindan mevsim izleginden hare-
ketle yapilmis uygulamalardir. Yapilan incelemede nitelikli vitrin-
lerin ancak nitelikli tasarimcilarla ¢alisilarak gerceklestirilebildigi
gorulmustlr. Ulasilan bilgi ve deneyimler ile yukarida yapilan agik-
lamalardan da gérilmektedir ki, vitrin tasarimi ve vitrin tasarim-
cist her gegen giin daha cok 6nem kazanmaktadir. Dolayislyla, fuar
grafikleri ve vitrin tasarimi alaninda kendisini kanitlayan nitelikli
grafik tasarimcilarla galismanin dneminin glin gectikge daha ¢ok
artmakta oldugu sdylenebilir.

Vitrin tasarimlar fotografik, tipografik, piktografik, resimleme
vb. grafik gorsellestirme yontemleri ile gergeklestirilebilmektedi
r. Resimleme yontemi 6zglin ve sicak yapitlar ortaya koymak igin
kullanilan en evirgen tekniklerin baginda gelmektedir. Vitrin tasa-
riminda kullanilan gostergeler ile bu gostergeleri gorsellestirme
teknikleri kadar vitrini tasarlayan ve uygulayan kisiler de 6nemli-
dir. Bu baglamda sdylenebilir ki; dogru gosterge kullanmak kadar
degerli/ozgiin ve glizel duyusal niteligi yliksek gostergeler kullan-
mak da 6nemli olduguna gore nitelikli grafik tasarimcilarla ¢alig-
manin onemi kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir.

Mevsim izlekli vitrin resimlemelerinin gorsel gostergebilim yak-
lagimlariyla irdelendigi bu ¢alismanin; ilgili tecimsel sektor yetki-
lilerine, fuar diizenlemelerinde galisan endUstriyel tasarimcilara,
grafik tasarim egitimi alan 6grencilere, grafik tasarimcilara, gorsel
iletisim tasarimcilarina ve konu ile ilgili aragtirmacilara katki yapa-
cagi ongorilmektedir.
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Structured Abstract

This study aims to identify and develop solutions for the problems of the quality of the window display designs, which affects both social
and individual life in terms of function and aesthetics. In recent years, particularly in the commercial field, window design has been
assigned an important role by some employers and designers. While multiple design and application methods used to attract custom-
ers, the visual communication design elements are planned to perform the function of attracting customers. They are also realized
as social communication tools and aesthetic shows. Therefore, some windows can be designed like art galleries, and they can attract
more attention and create memorable effects. While high-quality windows are designed, we also encounter applications that do not go
beyond the ordinary. This problem is basically because employers do not work with competent graphic designers and expert illustra-
tors. Therefore, one of the objectives of this research is to examine the indicators used in seasonal themed window illustrations in terms
of quality, to identify the problems and to offer suggestions.

This study examines the seasonal themed window illustrations in scope of design and application in terms of visual semiotics. The study
has been carried out by using qualitative research methods and the principles of description. The window illustrations are examined
in terms of semantics, syntax and pragmatics, starting from the problem of why, how and in what way they are made. In the study, the
qualities of these principles are discussed and suggestions are made on how and what should be the quality applications. Window
illustrations are very important graphic design environments that should be considered with scientific data due to their functions of
communicating with the target audience and providing fun experiences. Windows, used to ensure the target audience meets their
requirements and they are directed to the relevant store, are important visual communication indicators for employers, customers
and designers. Some business owners who are struggling to grow are developing their windows as an effect environment to attract
attention, while they are starting to turn their windows into an artistic exhibition space to stand out from their competitors. Through
the unique graphic indicators, even the attention of unintended travellers can be attracted and curiosity to examine the products can
be awakened.

Windows are visual communication environments because they are graphic design products. It is important to identify the qualities of
the indicators from a visual semiotic perspective, in order to develop good designs. It is more likely to achieve more quality window dis-
plays by working with competent graphic designers. In a changing and developing world, both the variety of production increases and
various marketing strategies and sales environments are searched for to ensure reaching target audiences. The competitive processes
in the commercial life in the context of the sale of products also lead to the creation of various methods and environment options. One
of the environments where they are presented to society for their promotion, marketing and sales is windows. Nowadays, windows are
planned as environments and applications that will attract customers. While they are realized as social communication and promotion
tools, they are also realized as environments where people encounter beautiful sensory art. Although their numbers are few, some win-
dows are designed as an artistic exhibition space with their properties based on the use of increasingly unique and interesting indica-
tors. As a result of the development of technology and the changing design approaches, it has begun to become an area of effect and
reaction that can change the behavior of people in the ordinary flow of life by allowing them to encounter surprise indicators.

In this study, four examples are examined. These applications are the ones made by different illustrators from different countries with
different illustration styles. It was seen that quality windows can only be achieved by working with qualified designers. Therefore, it can
be said that the importance of working with qualified graphic designers who have proven themselves in the field of window design is
increasing day by day. Window designs can be made with graphic visualization methods such as photographic, typographic, picto-
graphic, illustration, etc. The illustration method is one of the most evolutionary techniques used to create original and warm works. In
window design, the people who design and implement the window are as important as the indicators used in the window design and
their visualization techniques. Since it is important to use the right indicator, it is important to use valuable | unique and high-quality
indicators. The importance of working with qualified graphic designers naturally emerges. It is expected that this study will contribute
to the relevant commercial sector officials, students studying graphic design, graphic designers, visual communication designers and
researchers on the subject.



