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Oz

Siyasal reklamlar, secim donemlerinde yogunlukla tercih edilen 6nemli bir siyasal iletisim faaliyeti
olup siyasal aktorler tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Segmen davramigini pekistirmek ya da
degistirmek icin kullanilan siyasal reklamlarda siyasal aktorlerin vaatleri, projeleri ve mesajlar1
kamuoyunun begenisine sunulmakta; rakiplere yonelik elestirel séylemler gelistirilmektedir. Bu
nedenle siyasal reklamlar, secim donemlerinde yogun bir bicimde kullamilmaktadir. Dijital
teknolojilerin ve ozellikle sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte yiikselen imaj temelli bir
diinyada siyasal reklamlarin 6nemi daha ¢ok artmistir ¢iinkii sosyal medya, siyasal aktorlerin daha
genis kitlelere ulagsmasina imkan saglamis ve se¢cim donemlerine bagh kalmadan siyasal kampanya
yiiriitmeye olanak tanimistir. Siyasal reklamlarin, se¢menlerin oy verme tercihlerine etki ettigini
ortaya koyan pek c¢ok bilimsel arastirma bulunmaktadir. Kampanya yliriitiiciileri tarafindan,
kamuoyunun beklentileri, istekleri ve oncelikleri géz oniine alinarak hazirlanan temalar; gorsel ve
dilsel 6gelerle siislenerek sunulmaktadir. Bu nedenle siyasal reklamlarin, hangi temalar1 6n plana
cikararak se¢gmenlerin tutum ve davraniglarina etki ettigi sorusu da cevap beklemektedir. Bu ¢calisma
da siyasal reklamlarda kullanilan temalarin neler oldugu sorusuna bilimsel bir cevap aramak
amaciyla kurgulanmistir. Bu amagla, 2023 Cumhurbagkanligi secimlerinde CHP tarafindan
kullanilan “Sana S6z” isimli reklam kampanyasi 6rneklem olarak belirlenmis; tematik analiz yontemi
ve gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak ¢6ziimleme yapilmistir. Elde edilen bulgulara gore
rakibe yonelik olumsuz tutumlar: igeren temalara daha az yer verildigi saptanmistur.
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A semiotic approach to themes used in political advertisements: Analysis of the
Republican People's Party's "Sana S6z" advertising film in the 2023 presidential
election

Abstract

Political advertisements are an important political communication activity that is mostly preferred
during election periods and is frequently used by political actors. Promises, projects and messages of
political actors are presented to the public in political advertisements used to reinforce or change
voter behavior; critical discourses towards competitors are developed. For this reason, political
advertising is widely used during election periods. With the spread of digital technologies and
especially social media, the importance of political advertisements has increased in an image-based
world. Because social media has enabled political actors to reach wider audiences and social media
has made it possible to conduct political campaigns without depending on election periods. The
themes prepared by the campaign organizers taking into account the expectations, wishes and
priorities of the public are presented by decorating with visual and linguistic elements. There are
many scientific studies that show that political ads affect the voting preferences of voters. For this
reason, the question of how political advertisements affect the attitudes and behaviors of voters by
highlighting which themes awaits an answer. This study has been prepared in order to search for a
scientific answer to the question of what are the themes used in political advertisements. For this
purpose, the advertising campaign named “Sana S6z” used by the CHP in the 2023 Presidential
elections has been determined as an sampling. The analysis was made using thematic analysis
method and semiotic analysis method. According to the findings, it was determined that the themes

including negative attitudes towards the opponent were given less place.

Keywords: Political communication, political advertisement, thematic analysis, advertisement
analysis, semiotics

Giris

Siyasal iletisim kavrami, hem bilimsel bir disipline isaret etmekte ve hem de bir dizi profesyonel pratige
vurgu yapmaktadir. Mesleki uygulama acisindan bakildiginda; siyasal pazarlama, siyasal kampanya,
aday imaji, propaganda gibi cesitli halkla iligkiler faaliyetlerini iceren bir iletisim siireci olarak
goriiliirken teorik baglamiyla diisiiniildiigiinde; siyaset, iletisim bilimi, sosyoloji, retorik, tarih gibi
disiplinlerde teori ve yontemlere dayali arastirma alani olarak kabul edilmektedir (Gongalves, 2018:1).
Siyasal iletisimin ilk orneklerini Eski Misir medeniyetine kadar gotiirmek miimkiindiir. Eski Misir
firavunlarinin yaptiklarini kayit altina alan yazicilar, siyasal iletisim agisindan 6énemli goriilmektedir
(Tokgoz, 2008). Eski Yunan’da ise sofist ad1 verilen kisilerin, halk: etkilemek ve ikna etmek amaciyla
retorik sanatin1 kullanmasi da siyasal iletisimin erken dénem yansimalar: olarak kabul edilmektedir
(Cankaya, 2015: 18). Giiniimiizde bilinen anlamiyla siyasal iletisimi konu edinen caligmalar ise, 20.
yiizyihn ilk yillarina kadar gitmektedir. 1920°li ve 1930’lu y1llarda siyasal iletisim arastirmalarinin temeli
sayilabilecek pek ¢ok calisma yayinlanmig; Walter Lippman, Harold Lasswell ve Paul Lazarsfeld gibi
isimler ile kamuoyu, propaganda, giindem belirleme gibi temalar iizerinden cesitli siyasal iletisim
modelleri gelistirilmistir (Rogers, 2004: 3-4). 1940l yillardan itibaren siyaset bilimi ile iletisim alam
kesismis ve siyasal iletisime olan ilgi artmistir. Demokratik diisiince akimlarinin ivme kazanmasi,
modern topluma gecis siirecinin hizlanmasi ve kitle iletisim araclarinin yayginlasmasiyla da siyasal
iletisim kavrami farkl disiplinlerin ilgi alanina girmistir (Karpf, Kreiss, Nielsen, & Powers, 2015: 1893).
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Savag oncesi donemde ideolojilerin kitlelere aktarilmasi i¢in kullanilan radyo ve televizyon gibi iletisim
araclari, savas sonrasit donemde Amerikan tarzi demokrasi diisiincesinin diinya kamuoyuna tanitilmasi
icin kullamilmg; boylelikle gesitli siyasal iletisim modelleri siyasal aktorlerin giindemine girmistir.

Siyasal iletisim, karmasik bir bigimde islemektedir ve birbiriyle baglantili bes temel 6zellige sahiptir. Bu
ozelliklerden ilki; sosyal sistemleri, siyasal kurumlari ve medya kuruluslarini, gazetecileri, siyasi kiiltiirii
ve vatandaslari iceren cok katmanli bir yapiya sahip olmasidir. ikincisi, siirekli olarak genislemesidir ki,
bu genisleme sadece siyasal faktorlerden degil siyaset dis1 unsurlardan ve teknolojik gelismelere de bagh
olabilmektedir. Uciinciisii, siyasetin etkiledigi cok sayida drgiitlenme ve faaliyet alanina ulasmasidir ve
bu yoniiyle neredeyse biitiin toplumu kapsamaktadir. Dordiinciisii, siyaset-medya ekseni iizerinde
yogunlagmasi ve kurumlar arasindaki bagimhilig artirmasidir. Son olarak ise, anlamh bir demokraside
etkili yurttaghk bilincinin yerlesmesine katki sunmasidir (Blumler, 2015: 426). Biitiin bu 6zellikleri goz
ontine alindiginda siyasal iletisimin iglevlerini soyle 6zetlememiz miimkiindiir (Uslu, 1996: 791-792):

e Siyasal semboller, degerler ve normlar ile ideolojileri, siyasal hedefleri ve ¢o6ziim oOnerilerini
mesaj haline getirerek topluma iletmek.

o TIletilen mesajlarin propaganda, ikna ve demokratik yontemler araciigiyla kamuoyu nezdinde
benimsenme diizeyini artirmak.

e Daha saglikli kararlar alabilmek ve toplumsal talep-siyasal arz bagdasikligini gliclendirmek i¢in
kamuoyunun beklentisini 6l¢gmek.

e Halktan alinacak tepkiler dogrultusunda yeni tavirlar gelistirmek icin geri besleme alabilmek.

e Siyasal hedeflere ulasabilmek adina giindem olugsturabilmek ve toplumsal bilincaltina
yerlesebilmek.

o Siyasi rakiplere kars: iistiinliik kurabilmek ve avantaji elde tutabilmek.

Siyasal iletisimde Anglo-Amerikan Yaklagim ve Elestirel Yaklasim olmak iizere iki temel yaklasim so6z
konusudur. Liberal yaklasim olarak da bilinen Anglo-Amerikan yaklagiminda, iletisim ve iletisim
araclar tizerinde yapilan calismalara atif yapilmakta; siyasal alanda gelistirilen kuramlardan destek
alimmaktadir. 1920°li ve 1930’lu y1llarda ABD’de ortaya ¢ikan bu yaklasim, iletisim aracglarinin toplumlar
iizerindeki etkisine yogunlagmaktadir. Anglo-Amerikan yaklagimi, tek yonlii iletisime ve iletisimin
propaganda boyutuna yogunlagsmaktadir. Elestirel yaklasim ise Anglo-Amerikan yaklagimina tepki
olarak ortaya cikmigtir. Etki odakh Anglo-Amerikan yaklagimin aksine elestirel yaklagim, iletisim
araclarinin ideolojik yoniine deginerek iktidar mekanizmasinin bilgiyi iiretme ve dagitma siire¢lerindeki
roliine vurgu yapmaktadir (Tunca & Koldas, 2019:2790-2792).

Biitiinciil bir bicimde degerlendirildiginde siyasal iletisimin nihai amaci, pozitif aday imajinin toplumsal
diizlemde insa edilmesidir. Aday imaji ise; adaymn fiziksel varligi, deneyimleri ve medya
platformlarindaki goriiniimiiniin toplumsal zihinde birlesmesi ile sekillenmektedir (Newman & Perloff,
2004: 21). Bu agidan bakildiginda siyasal imaj, vatandaglarin zihninde “algilanan {in” anlamindadir
(Williams, 2012: 190) ve tipki imaj olusturma gibi siyasal imaj da bencilce bir géze girme cabasina
karsilik gelmektedir (Goffman, 2018: 31). Bu yoniiyle siyasal iletisim, bir tiir pazarlama faaliyetidir.
Icerik bakimindan farklhihklar gosterse de gerek pazarlama gerekse siyasal iletisimde yegane amac hedef
kitleye ulagsmaktir. Bu amaci gerceklestirmek igin uygulanan propaganda faaliyetleri, savas yillarinda
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soze dayali iken ilerleyen donemlerde gorsellik 6n plana ¢ikmais ve siyasal iletisim siireclerinde gorselligi
onceleyen iletiler agirhk kazanmigtir (Giilliipinar, 2010: 56).

Siyasal iletisim ve Siyasal Reklamcilik

Bilindigi gibi reklamlarin temel gayesi, Hedef kitle {izerinde olumlu bir imaj yaratmak ve herhangi bir
marka, iiriin veya hizmet ile ilgili bilgileri aktararak hedef kitlede istendik tutum degisikligi yaratmaktir
(Elden, 2018: 18). Siyasal reklamcilik ise; siyasal aktorlerin, kitle iletisim kanallarini kullanarak
fikirlerini, davraniglarini ve politik konumlanmalarini hedef kitleye aktarmasi ve onlar1 maruz
birakmasidir (Kaid, 2004: 156). Bir siyasal kampanya iletisim faaliyeti olan siyasal reklam; siyasal
aktorler/kurumlar tarafindan medyadan yer ve zaman satin alinarak se¢menlerin tercihlerini s6z
konusu aday/partilehine degistirmek amaciyla gelistirilen mesajlarin hazirlanip yayimlanmasi siirecidir.
Bu siirecin sonunda ise; oy oranin yiikseltmek, siyasal adayin/partinin farkindaligini artirarak imajin
giiclendirmek, tutumlara etki etmek ve bilgilendirmek amaclanmaktadir (Uztug, 2003: 8).

Kampanyalarda kullanilan siyasal reklamlarin siiresine, amacina, icerigine ve uygulama bicimine gore
tiirleri konusunda belirgin bir ayrim bulunmamakta olup farklh isimler tarafindan farkli siniflandirmalar
yapilmistir. Ornegin Kaid tarafindan yapilan smiflandirma; adaya oncelik veren ve adaym olumlu
taraflarin1 6n plana c¢ikaran “pozitif reklam” ile adayin parlatilmasina degil de rakibin yipratilmasina
dayanan “negatif reklam” geklindedir (Kaid, 2004: 156). Cankaya tarafindan yapilan siniflandirmada
siyasal reklamlar; “partizan reklam, aday1 temel alan reklam, iktidara yonelik reklam, toplumsal
gruplara yonelik reklam, negatif reklam, gizli reklam, sosyal amach reklam” olarak kategorize edilmistir
(Cankaya, 2008: 48-53). Uztug'un yaptig1 simiflandirma ise; “belirli toplumsal/demografik siniflari
hedef alan reklamlar, adayin partiye olan baghiligini vurgulayan reklamlar, adaym olumlu yonlerini 6ne
cikaran reklamlar, iktidarin icraatlarini 6ven (olumlu) reklamlar, muhalefeti kiiciimseyen (olumsuz)
reklamlar” seklindedir (Uztug, 2003: 10).

Dogum yeri ABD olan siyasal reklamcilik, tiiketim toplumunun sekillenmesinde 6nemli bir unsur olan
ticari reklamcilik uygulamalarinin golgesinde ortaya ¢ikmistir. 2. Diinya Savasi sonrasinda, ABD basta
olmak iizere Avrupa’da tiiketim kapitalizminin yayilmasinda reklamin giiciiniin farkina varilmasi, bu
ikna stratejisinin politik siire¢lere de uygulanabilmesinin 6niinii agmis; boylelikle siyaset, ‘tiiketici’lere,
kitle iletisim araclariyla sunulan seckiler dizisinden se¢meleri gereken bir siire¢ halini almigtir.
Reklameailik tekniklerinin siyasal alanda kullanilmaya baslamasiyla siyasal alan metalagmis; siyasal
aktorler ve kurumlar ise, “kullanim degeri’nin yan1 sira “degisim” veya “isaret” degeri igcerecek sekilde
yeniden-iiretilmiglerdir. Radyo ve televizyonun evrensel oOlcekte yayginlagsmasiyla birlikte siyasal
reklamcilik, sayili kigilerin haberdar oldugu bir kisilerarasi iletisim bigimi olmaktan ¢ikarak milyonlarca
izleyicinin deneyimledigi kitlesel bir iletisim haline gelmistir. Ornegin Dwight D. Eisenhower, 1952 ABD
bagkanlik kampanyasinda, televizyon reklamlar tasarlamasi icin profesyonel bir reklam sirketiyle
anlasan ilk bagkan aday1 olmustur. ilerleyen donemlerde ilk canli yaymn tartismasi (1960/Kennedy-
Nixon), ilk biiylik biitceli reklam kampanyasi (1988/Bush-Dukasis), ilk internet kullanimi
(1992/Clinton) ve ilk sosyal medya kullanim1 (2008/Obama) da yine bu iilkede goriilmiistiir. ABD’de
gelistirilen siyasal reklam teknikleri ise zamanla diger iilkelere ihrag edilmistir (McNair, 2011: 88-124).

Ulkemizde siyasal reklam konusundaki ilk 6rneklere cok partili hayata gecisle birlikte rastlanilmaktadar.
Her ne kadar tek partili donemde siyasal iletisim uygulamalarina benzer faaliyetlerin yiiriitiildigii
goriilse de bu konudaki girisimler fazla etkili olmamuistir. 1950 yilinda yapilan secimde yarisan Demokrat
Parti ve Cumhuriyet Halk Partisi arasindaki rekabette radyo ile kullanilan amblemler, sloganlar ve
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afigler, Tirkiye’de siyasal iletisimin ilk somut oOrnekleri olarak kabul edilmektedir. 1968 yilinda
televizyon yaymlarmin basglamasiyla siyasi partiler, kampanya siireclerinde televizyonun sundugu
firsatlardan yararlanmaya baslamislardir. (Aziz, 2003: 3). 1970’li yillardan itibaren televizyon, iilke
geneline yayilinca biitiin partiler televizyondan iicretsiz yararlanmaya baglamiglardir. Ayni yillarda
gazeteler ve ajanslar, siyasi partiler icin dergi ve ilanlar hazirlamiglardir. 1980’li yillarin sonuna dogru
siyaset, liberal politikalarin da etkisiyle daha ¢ogulcu bir nitelik kazanmis ve siyasal iletisim alani1 da bu
doniistimden etkilenmistir 1990l y1llardan itibaren siyasal siireclerde ideoloji geri planda kalmis ve
adayin/liderin imaj1 6n plana ¢ikmigtir. Bu yillarda biitiin siyasi partiler, profesyonel siyasal iletigim
uygulamalarina yonelerek reklam ajanslar: ile calisma yoluna gitmislerdir. 1990l yillarin sonunda
Tiirkiye, Amerikan siyasal iletisim kampanyalarina benzer bir yonelime girmistir. Bu donemde parti
yerine lider, ideoloji yerine imajin etkisi iyiden iyiye hissedilir hale gelmistir. Yazarlar, aydinlar,
sanatcilar ve akademisyenler gibi siyasal aktorler disindaki figiirlerin kampanyalara dahil
olmasi/edilmesi de bu donemde ortaya ¢itkmistir (Kilicaslan, 2008: 55-78).

Hakikatin yerini imajlara biraktigi, tarzlarin ilkelere tercih edildigi giiniimiizde siyasal reklam ¢cok daha
onemli hale gelmistir. Hele ki sosyal medya, her alanda oldugu gibi siyasal alanda da taraflara siirsiz
manevra alan1 aginca politik aktorler ve profesyoneller, siyasal reklam konusunda farkli metotlar
gelistirmisglerdir. Ciinkii sosyal medyanin modiiler, es zamansiz ve siirekli genisleyen evreni, siyasal
iletisim siirecinin igleyis pratigini de doniisiime ugratmistir. Sosyal medya, siyasal aktorlere daha hizli,
daha az maliyetli ve daha genis kitlelere ulagabilecek olanaklar tanimistir. Siyasal aktorler, siyasal
reklam siireglerini ve stratejilerini sosyal medyaya tasiyarak; rakiplerine karsi hizh tepkiler iiretme sansi
bulmus, goniilliiler, sponsorlar ve fenomenler ile gesitli ortaklik modelleri gelistirerek farkli toplumsal
kesimlere ulagsmaya baslamis, iddialara ve ithamlara anlik reaksiyonlar gelistirme yetenegini kazanmas,
ideolojik yakinlik gordiigii sivil toplum orgiitleriyle ile igbirligine giderek destekgilerini bir arada tutma
noktasinda zaman kazanmus, siyaset dig1 her tiirlii konuya deginerek goriiniirliik diizeylerini artirma
olanag1 bulmus ve kisisel yasamlarini kamuya acarak imajlarini parlatma firsat1 yakalamiglardir.

“Sana S0z” reklam filminin analizi
Amac ve 6nem

Siyasal iletisim alaninda yapilan ¢aligmalar giintimiizde se¢im ¢aligmalarinin temelini olusturmaktadir.
Siyasal secim kampanyalar1 kapsaminda hazirlanan reklamlar biitiin medya mecralarinda yer alarak
toplumu etkilemekte ve hedef kitlenin bakis acisinin yonlendirilmesi noktasinda islevsel bir rol
iistlenmektedir. Dolayisiyla yapilan reklamlarin etkileri secim sonuclari iizerinde de belirleyici
olmaktadir. Adayin kendini ifade etme ve projelerini hedef kitleye en etkili bicimde ifade etme sansi
buldugu reklamlar bir anlamda adaym ve partinin imaj ve sdyleminin de giiclendirildigi platformlar
olarak on plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda siyasal reklamlarda, adaya iligkin imaj (lar)in kurgulanarak
secmenlerin begenisine sunulmasi ve bu sunumun se¢menler tarafindan benimsenmesi i¢in pek cok
degisken bir araya getirilmektedir. Cekim ve kurgu teknikleri, dil ve s6ylem, gostergebilimsel 6geler ve
toplumsal temalar bu degiskenler arasindadir. Bu calisma, siyasal reklamlarda kullanilan temalarin
neler oldugunu ortaya koymayr amaclamaktadir. Siyasal reklamlarin, hedef kitlenin siyasal tutumlarina
etki ettigini gosteren pek ¢ok arastirma bulunmaktadir. Bununla birlikte, hedef kitleyi etkilemek icin
tercih edilen temalarin neler oldugu sorusu cevap istemektedir ve bu ¢aligma, ilgili soruna katki sunmasi
bakimindan 6nemli goriilmektedir.
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Orneklem ve yontem

Bu aragtirmada orneklem olarak, amach 6rnekleme yontemleri arasinda yer alan 6lgiit 6rnekleme
yontemi benimsenmistir. Bilindigi gibi amach ornekleme yontemi, zengin bilgiye sahip oldugu
diisiiniilen durumlarin derinlemesine incelenmesine olanak vermekte; olgularin ve olaylarin kesgfedilip
aciklanmasinda yol gosterici olmaktadir. Bu yontem, segilen olgular/vakalar/durumlar hakkinda
ayrintih bilgiye ulasma ve genelleme yapma ihtiyacin1 giderme noktasinda arastirmaciya yardimeci
olacak bir stratejidir. Olciit 6rneklemede ise secim icin 6nemli oldugu diisiiniilen &lciitler
belirlenmektedir. Bu 6l¢iitler, arastirmaci tarafindan belirlenebilecegi gibi literatiir taramasi yontemiyle
de belirlenebilmektedir. Arastirmanin amacina uygun olarak ozellikler tasiyan birimler, olaylar ve
olgular 6rneklem olarak segilmektedir (Patton, 1980: 101; Yildirim & Simsek, 2013: 116; Tavsancil &
Aslan, 2001: 56). Bu baglamda bu ¢alismada, arastirma orneklemini karsilayacag: diisiiniilen 2023
Cumhurbagkanlig1 secimleri siirecinde Cumhuriyet Halk Partisi’nin mesajlarin1 hedef kitleye siyasal
reklamlar araciligiyla hedef kitleye nasil ilettigi, Millet ittifaki’'min projelerinin nasil tanitildig1 ve secim
siirecinde hedef kitlenin ikna edilmesi i¢in nasil bir strateji izledigi lizerine yogunlasarak, “Sana S6z Yine
Baharlar Gelecek” isimli kampanya filmi 6rneklem olarak belirlenmistir.

Amacl 6rneklemenin kullanildigi bu ¢alisma icin belirlenen yontem, tematik analiz ve gostergebilimsel
analiz yOntemidir. Tematik analiz yontemi, verilerdeki temalar1 belirleyip analiz etmeyi
kolaylastirmakta; veri setini en kii¢lik boyutlarda diizenleyerek derinlemesine betimleme yapilmasini
saglamaktadir. Veri setindeki anlam oriintiilerini kesfetmeye yarayan tematik analiz (Braun & Clarke,
2019: 875), arastirmacinin kavramlar arasindaki iligkileri belirlemesine ve bu iligkiler arasinda
karsilagstirma yaparak kavramlar arasindaki baglantiy1 ortaya koymasina olanak tanimaktadir
(Alhojailan, 2012: 40). Gostergebilim ise, metin icerisinde yer alan gostergelerin yorumlanmasi ve/veya
biitlin sembol ve isaretleri anlama siireclerinin sistematik bir bicimde incelenmesini olanakli kilan bir
yontemdir. Bu baglamda gostergebilimsel analiz yontemi ile reklam filminde yer verilen nesneler,
verilmek istenen duygu ve diisiinceler, kullanilan sozciikler, simgeler, kullanilan goriintiiler ve miizik
gibi unsurlar analiz edilerek biitlinsel bir bakis acisiyla degerlendirilmistir.

Bulgular ve analiz

“Sana Soz” isimli reklam filminde yer alan s6z, miizik, dil unsurlari ve gorsel mesajlar biitiinciil bir bakig
acisiyla tematik analiz yontemiyle elde edilen bulgulara dayanarak analiz edilmistir. Analiz siirecinde
gostergebilimsel analiz yonteminden de yararlanilmistur.

Tematik analizin ilk agsamasinda arastirmaci; icerige asina olmak ve veri setinde gizlenen oOriintiileri
bulmak amaciyla veri setine yogunlagsmahdir. Ardindan, kodlama islemine baslamak i¢in s6zel verilerin
desifre edilmesi gerekmektedir. Desifre siirecine sozlii ifadelerle birlikte sozsiiz iletisim unsurlar da
dahil edilmelidir. ikinci asama, veriye iliskin ilk kodlarin iiretilmesi asamasidir ve bu asamada
olabildigince fazla tema/Griintii kodlanmahdir. Uciincii asamada veri setinde tanimlanan farkl kodlara
ait kod listesi hazirlanarak farkli kodlarin potansiyel temalara yerlestirilmesi ve kodlanmis iceriklerin
tanimlanan temalar altinda toplanmasi islemi yapilmalidir. Dordiincii asamada temalar goézden
gecirilmeli ve her temaya kodlanan iceriklerin birbiriyle tutarli oriintiiler olusturup olusturmadigina
karar verilmelidir. Besinci asamada analizde kullanilacak temalar tanimlanarak isimlendirilmelidir. Bu
asama, temalarin “6z” olarak neyi anlattiginin ve her bir temanin veri setinin hangi boyutunu
yansittiginin belirlendigi asamadir. Son asamada ise nihai analiz yapilarak rapor yazimina gegilmelidir
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(Braun & Clarke, 2019: 890). Bu baglamda, siyasal reklamlarda hedef kitlenin ilgisine sunulabilecek
potansiyel temalar agsagidaki sekilde yer almaktadir.

4 N

Yiiksek 6zgiiven

Tutulmayan sozler

Yeterli deneyim Basarisiz yonetim
Karizma Hatali kararlar
\ / Yanlis politikalar

Adaletsiz diizen

Hukuk yok olmus

Refaha ulagmak
PROPAGANDA

Birlikte zengin olmak

X

Memnuniyetsiz
vatandas
Toplum parcalanmig
Sorunlari ¢6zecek politikalar
Bariga ihtiyag
Gelecege yonelik iyimser projeksiyonlar
iktidara yoneltilen elestiriler

Sekil 1: Siyasal Reklam Anlatilarinda Oncii Kodlar

Sekil 1’de goriildiigli tlizere siyasal reklamlar; siyasal aktorlerin 6z-sunumlarini, toplumsal konular
hakkindaki olumsuz ve olumlu (iktidar-muhalefet) goriislerini ve kamuoyunu etkileme stratejilerini
barindiran temalar1 barindirmaktadir. Elbette ki bu temalar birbirini tamamlar niteliktedir ve bu
temalarin birine, birkag¢ina ya da tamamina bir siyasal reklamin anlat1 yapisinda rastlamak miimkiindiir.
Nihayetinde siyasal reklamlarin amaci, hedef kitlede tutum ve davrans degisikligi yaratmaktir. Bunun
saglanmasi i¢in de hedef kitlenin sosyolojik-psikolojik 6zellikleriyle ortiisiir temalarin belirlenmesi
gerekmektedir. Oncii kodlarin belirlenmesinin ardindan veri seti incelenmis ve veri setindeki farkli
kodlara iliskin kod listesi hazirlanarak belirlenen temalara yerlestirilmistir. Asagidaki sekilde, veri seti
incelenerek kodlanan igeriklerin tematik yonelimi yer almaktadir.
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Farklh toplumsal siniflarin
kaygilar
Gengler iimitsiz
Insanlar durumdan memnun
degil . .
Ekonomik sikintilar var .

Toplumda karamsarhik hakim
Ayrimcihiga karsi kusaticilik
Sosyal refah arayisi

Ekonomik ve sosyal gelisme IMAJ
Toplumsal biitiinlesme i¢in

beraberlik

SOYLEM

Sekil 2: Sana S6z Reklamindaki Kodlarin Tematik Yonelimi

Sekil 2’de goriildiigii lizere, Sana S6z isimli reklamda aday imajini 6n plana gikaran tema(lar)in ¢ok fazla
tercih edilmedigi goriilmektedir. Bununla birlikte aday imaji;; adayin kigisel ozellikleri, partisi,
karizmasi, birikimi, ideolojisi ve kimligi {izerinden degil se¢menle kurmaya calstigi duygudaghk
tizerinden insa edilmeye calisilmigtir. Calismaya konu reklam filmi, halihazirdaki duruma iligkin
goriiglerin yansitildigi temalar iizerinden kurgulanmistir. Ayrimcilik, karamsarlik, kusaticilik,
memnuniyetsizlik gibi temalarin baskin oldugu reklam filminde iktidara/rakibe karsi iiretilen
soylemlerde daha pasif bir pozisyon tercih edilmis; iktidara/rakibe yoneltilen olumsuz tutumlari iceren
temalara gorece daha az yer verilmistir. Es deyisle “Sana S6z” isimli reklam filmi, muhalefetin bakig
agisiyla yapilan bir ‘durum tespiti’ iceren temalarin baskin oldugu bir yapida kurgulanmistir. Dolayisiyla
“Sana S6z” isimli reklam filminin, sorunlarin ¢6ziimiine iligkin cesitli vaatler iceren temalarla oriilii bir
anlati yapisina sahip oldugunu sdylememiz miimkiindiir. Bu temalar ise asagidaki sekilde yer
almaktadir.

Mutluluk

7 e ~2R1210

Gilig Umut

Sekil 3: Sana Soz Reklamindaki Anlat1 Yapisindaki Baskin Temalar
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“Sana S6z” reklam filminin genel 6zeti

2023 Cumhurbagskanlig1 se¢ciminde Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Demokrasi ve Atihim Partisi
(DEVA), Demokrat Parti (DP), Gelecek Partisi, Iyi Parti ve Saadet Partisi'nin bir araya gelerek kurdugu
Millet Ittifaki'nin aday1 Kemal Kihcdaroglu'nun yiiriittiigii secim kampanyasi icin hazirlanan “Sana S6z”
baglikli reklam filmi; televizyon, sosyal medya platformlar1 ve dijital platformlarda yaymlanmistir.
Reklam serisi olarak nitelendirilebilecek iki ana reklam bulunmaktadir. Birinci reklamin siiresi ortalama
1 dakika 27 saniyedir. ikinci reklamin siiresi ise 1 dakika 35 saniyedir. Reklam filmlerinde kullanilan
Tuana sarkisinin bestesi Ispanyol gitarist Paco de Lucia’ya aittir. Sarkinin sozleri ise iinlii sanatci Sezen
Aksu tarafindan yazilmistir (URL-1 2023). Levent Yiiksel'in seslendirdigi sarki, reklam filmi igin
kullanmilmig ve sarkinin sozleri Cumhurbagkanligl secim kampanyasi i¢in hazirlanan bu reklama
uyarlanmigtir.

Reklam filminin birincisi evde oturan ciftin televizyondan gelen haber seslerine odaklanmasiyla
baglamaktadir. Daha sonra ekranda toplumun farkl kesimlerinden karakterler ekranda gosterilerek,
Cumhurbagkan1 aday1 Kemal Kiligdaroglu'nun seslendirdigi dis sesle ilgili kisilerin temsil ettigi kitlenin
yasadig1 sikintilar1 dile getiren “yikildin, usandin, bunaldin, her defasinda bu son olsun istiyorsun, al
benden de o kadar” ifadesiyle toplumdaki biitiin kesimlerin mevcut iktidarin varligiyla yasadig
sorunlara ortiik bir bigcimde gondermede bulunulur.

ikinci asamada iist sesle ve kullanilan gorsellerle adayin ve adayin temsil ettigi ittifakin her kesimden
insan icin vaatlerini iceren sOylemlerle devam etmektedir. Vaatler siralanirken hedef kitleye;
kuramadiklar1 hayallerini kurabilmesi, yasadiklar1 ekonomik sikintilarin bitmesi, yok sayilan
gormezden gelinen isciye, yoksula gereken degerin verilmesi, yasam kosullar1 yiiziinden yurt disina
giden bireylerin kendi iilkesinde iyi kosullarda ¢aligsabilmesi i¢in bu ittifakin bir araya geldigi mesaji
verilmektedir. Cumhurbagkam1 Aday1 Kiligdaroglu'nun secim déneminde bir slogana doniisen Ben
Kemal ifadesine de reklamda yer verilmektedir. Vaatler siralandiktan sonra Kemal Kiligdaroglu
arkasinda pembe c¢iceklerle donanmig sakura agacina benzer bir agacin 6niinde “Ben Kemal sana séz
veriyorum” diyerek secimi kazanmalari halinde yasanacak giizel giinlere dair vaatleri siralamaya devam
etmektedir.

Vaatler esliginde reklam filminin basindan itibaren farkli kesimleri temsil eden kisilere ait umut dolu,
giiler yiizle ¢ekilmis goriintiiler vaatlere eslik eder. Sarkinin sozleri de se¢im kampanyasina uygun bir
bigimde uyarlanarak “sana séz yine baharlar gelecek, sana soz umut bitmeyecek” seklinde diizenlenmis
ve arka fonda calmaya devam ederken Kemal Kilicdaroglu tekrar ekranda goriinerek “sana soz yine
baharlar gelecek, Bay Kemal séziinden donmeyecek” diyerek beden diliyle de bu s6ylemi destekleyen
bir durusla reklam filmi sonlanir.

Ikinci film ise kiiciik bir kizin karanhk ve yagmurlu pencere kenarindaki goriintiisiiyle acilir. Kiz
pencereden disar1 bakar. Digarida gok giiriiltiisii ve simsek sesiyle irkilir. Ekran kararir. Daha sonra yesil
bir bitkinin filizlendigi bir goriintiiyle ekran acilir. Kii¢lik kiz yataginda uyanirken gosterilir. Kiz yataktan
kalkar ve pencereye dogru ilerler. Perdeyi acmasiyla birlikte iceri sicak bir gilines girer. Kizin annesi
mutfakta kahvalt1 hazirlarken sana s6z sarkisini mirildanirken goriiliir. Kiz annesinin yanina gider ve
annesine hayranlikla bakarken gosterilir. Daha sonra kiiciik kiz1 yemyesil ve cigeklerle bezenmis bir acik
alanda papatya toplarken goriiriiz. Goriintiilere Kemal Kilicdaroglu'nun iist sesi eslik eder. Ust sesle
verilen mesajlarda yine ittifak gurubunun vaatleri yer alir. Duyarl, farkhliklara saygili, farkliliklarla bir
arada yasayan, ekonomik sorunlar1 agsmis, bilim ve sanati 6n plana ¢ikaran, liyakata 6nem veren bir
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yonetim anlayisina vurgu yapihr. Ozgiirliik, bagimsizlik, diisiindiigiinii 6zgiirce ifade etme, mutlu ve
umutlu bir gelecege vurgu yapan ifadelere yer verilir. Daha sonra basroldeki kii¢lik kiz topladig1 bir
demet papatya ile Kemal Kiligdaroglu 'nu pembe c¢igekli sakura agacinin altinda karsilar. Kemal
Kilicdaroglu elindeki ¢icek dalimi kiiciik kiza uzatarak elini omzuna koyarak “sana s6z yine baharlar
gelecek” der. Daha sonra sarkinin “sana s6z yine baharlar gelecek, sana s6z umut bitmeyecek” sozleri
esliginde Kiligdaroglu ve ittifak gurubu liderlerine ait birlik beraberlik mesajin1 barindiran gorintiileri
akmaya baglar. Biitlin liderlerin. Goriintiileri aktiktan sonra yine Kilicdaroglu pembe c¢icekli agacin
altinda “sana soz yine baharlar gelecek, Bay Kemal soziinden donmeyecek” ifadelerini beden diliyle
destekleyecek bicimde kullanir ve film sonlanir.

Bulgular ve degerlendirme tablosu

1.Reklama ait bulgular
Sira Soylem ve Dilsel Oge Goriintiisel Oge Baglam-Mesaj
Yikildin, Usandin, Geng bir ¢ift, geng bir kiz 6grenci, | Burada Tiirkiye’den farkli kesimleri
1 Bunaldin Her defasinda bu | taksi soforii, is¢i, Kemal temsil eden bireylere yer verilerek,
son olsun istiyorsun! Kiligdaroglu, pembe ¢icekli agac | ideoloji, yasam tarzi, meslek gurubu,
Al benden de O kadar sosyal sinif fark etmeksizin herkesin

yasanan durumlardan hosnut
olmadigina vurgu yapilmaktadir.
Kemal Kilicdaroglu pembe cicekleri
olan agacin altinda umudun temsili
olarak gosterilir. Bu olumsuz
gidisattan hosnut olmadig: ve
Kiligdaroglu'nun bu gidisat1
durdurmak i¢in umut oldugu
vurgusu yapilir.
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O zaman sana sunu

> sOyleyebilirim.

Sana So6z, Bu giizel iilkenin
insanlar1 yeniden haya
kurabilsinler diye
geliyoruz.

Sadece bu bos ¢antay1
doldurmak i¢in degil,
evladinin goziine dolu dolu
umutla bakabilmen i¢in
geliyoruz.

Uzakta unutulmus
kardesim, gel yanyana
yiiriiyelim.

Sana soz, gercekten
yasamaya basla diye
geliyoruz.

Diinyanin bir ucundan
“Anne ben donmem” diyen
evlat, sana sz, 6yle bir
umutla doneceksin ki
geliyoruz.

Genel acidan yesil bir yerlesim
goriintiisii,
Kuzusunu kucaklamis orta yash

bas1 geleneksel ortiiyle ortiilmiis
kadin,

Yesilliklere uzanmas iki geng kiz,

Evde masada oturmus ortaokul
ogrencisi erkek ve beslenme
cantast ile basi ortiilii anne,

Kamyonetin arkasima oturmus
odun tasiyan isci,

Kiz isteme merasiminde goriinen
damat ve gelin adayr
Yurtdisindan annesiyle aglayarak
konusan kiz ve anne ve kizin
kapida kucaklagmasi

Pembe cicekli agac ve Kemal
Kilicdaroglu'nun goriintiisii

Reklamin bu kisminda yasanan
memnuniyetsizlikler kargisinda
alternatif olarak gosterilen
Kilicdaroglu Millet Ittifakinin
vaatlerini tek tek temalar {izerinden
vermeye basglar. Kirsal kesimdeki
koyliiye, genglere, cocuklara,
ogrencilere basi acgik veya kapali
ebeveynlere, is¢iye, memura,
evlenecek genclere, igsizlik ve
gelecek kaygis1 nedeniyle yurtdisina
yerlesmis genglere kisaca her kesime
seslenerek daha refah dolu, huzurlu
ve yasanilabilir bir Tiirkiye i¢in bu
ittifakin tek alternatif oldugunun alt1
ciziliyor.

Reklam film serisinin tamaminda
Kiligdaroglu ile gosterilen pembe
cigekli agacta Kiligdaroglu'nun
Cumhurbagkani olmasiyla birlikte
baharin gelecegini, sorunlarin
ortadan kalkacagini gosteren bir
sembol olarak kullaniliyor.

3 Kaybettigin her yil, Her
an, her kurus, her giiliis
sana fazlasiyla geri donsiin
istiyoruz.

Sana soz yine baharlar
gelecek,

Sana s6z umut
bitmeyecek, sana soz yine
baharlar gelecek, Bay
Kemal soziinden
donmeyecek.

Pazardan gelen yasl ¢ift ve onlara
yardim i¢in kosan geng ¢ocuk ve
giilen yiizler, Atdlyesinde ¢alisan
usta, Giiliimseyen saghk
personeli, Ortaokul 6grencisi,
Giiliimseyen isci, taksi sofortii,
insert olarak kullanilan pembe
agac goriintiileri, Kemal
Kiligdaroglu'nun goriintiisii

Reklamda kullanilan sozler ve
goriintiiler incelendiginde ittifak
gurubunun vaatlerinin tekrarlandig:
gorlilmektedir. Yagsanan biitiin
olumsuzluklari, kaybedilen maddi,
manevi degerleri telafi etmek igin
alternatif olarak Kiligdaroglu
gosterilmektedir.

Kilicdaroglu reklam filminde
kullanmilan sarki sozlerini
tekrarlayarak biitiin vaatlerin
arkasimda durdugunu ifade ederek
hedef kitlesine umut ve yeni bir
baslangic i¢in soziinii
tekrarlamaktadir.

Tablo 1: Serinin 1. Reklamina Ait Veriler
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2, Reklama ait bulgular

Sira Soylem ve Dilsel Oge Goriintiisel Oge Baglam-Mesaj
Sana So6z yine baharlar Karanlik gok giiriiltiisii ve simsek | Yine reklam filminin ana merkezinde
1 gelecek, sana s6z umut hi¢ | ¢akan bir gokyiizii, korkan ve yer alan ve se¢im sarkisi olarak
bitmeyecek, camdan disariy1 izleyen kiz kullanilan “sana s6z “sarkis1 merkeze
So6z, Soz... cocugu, perdeleri acan kiz cocugu | alinarak kurgulanan 2. Reklamda
Sana siz. birbirini ve camdan eve yansiyan aydinlik | korku ve karanhigin bitecegi alt
incitmeylen farkh olan1 Mutfakta kahvalti hazirlarken mesaj olarak verilmektedir. Tlgili
oldusu #ibi seven. savan | ana soz sarkisini sdyleyen anne | M€saj masumiyeti temsil eden kiz
su 8 o o Y. bir dal ag lisimi ¢ocugu lizerinden aktarilmakta,
Uzaklasan degil, e§-(;r<leln 1r1 agacin ge l%ml’ ittifak grubunun vaatleri ve gelecek
kucaklasan bir Tiirkiye, yesil, huzurlu ve genis bir alanda giizel giinlere dair temenniler séz ve
papatya toplayan klZ gocugl, goriinti ile desteklenmektedir.
sarilarak uzaklasan iki cocuk
Karni tok gonlii bol, Atélyede calisan ustalar ve isciler, | Ilgili kisimda kullanilan s6zler ve
2 yasamay1 seven bir birbirlerine giilimseyerek goriintiiler, yine ittifak grubuna ait
Tiirkiye, Bilime, sanata, ekmegini boliisen isciler, vaatleri uygun goriintii ve sozlerle
gelecege inanan, ayaklar1 | iiniversite ve Istanbul goriintiisii, | destekleyecek sekilde
yere saglam basan, birlikte calisan bas1 ac¢ik ve kapali | kurgulanmstir.
Uzmanliga saygi duyan bir | 98renciler, siifa gelen bilim Ekonomik sikintilarin olmadig;,
Tiirkiye, Seyirci kalmayan, |!1Sanini ayakta alkislayan insanlari baris, kardeslik igerisinde
korkusundan susmayan, ogrenciler, paylasimda bulundugu, bilimin
sozii dinlenen, kiymeti Taraftar gurubu, sarki sdyleyen sanatin degerinin bilindigi, liyakatin
bilinen, en giizel sanatci kiz, pembe ¢icekli agacin | 6n planda oldugu, herkesin
arkilarini bagira cagira altinda topladig1 papatya tiglincesini 6zgiir bir bi¢imde ifade
sarkil bagra cag Jtinda topladiz papaty diisi ini 67giir bir bicimde ifad
soyleyebilen, nesesi emetlyle Kema. 1caarogluma | ettigl ve gelecege umutla bakan
oyleyebil sesi d iyle Kemal Kiligdaroglu’ igi ve geleceg la bak
ocuklarinin géziinden ogru yiriiyen kiz ¢ocugu englerin oldugu bir Tiirkiye’nin
cocukl gbziind dogru yiiriiyen kiz cocuz genclerin oldugu bir Tiirkiye'ni
okunan bir Tiirkiye i¢in biz teminati olarak Kiligdaroglu ve
geliyoruz. ittifak gurubu gosterilmektedir.
3 Sana s0z, yine baharlar Pembe ¢icekli agacin altinda kizla | Reklam filmi Kiligdaroglu'nun
elece ulusan Kiligdaroglu elindeki arkingin se¢im i¢in uyarlanan
gelecek bulusan Kiligdaroglu elindeki sarki ¢im i¢in uyarl
Sana s6z umut bitmeyecek cicegi kiza uzatir ve elini nakarat kismini soyleyerek kiiciik
Bav Kemal séziinden omuzuna koyar. kiza elindeki ¢igek dalini uzatmas,
déimeyecek Kilicdaroglu ve ittifak gurubunda | €lini omuzuna koymaspvfl.a devam
: yer alan liderlerin birlik ve ettikten sonra sarki egliginde ittifak
beraberlik mesaj1 verdigi grlllbgndav i’e,r ]alanlllj(liel:lerln
goritintiiler Kihedaroglu'yla cekilmig
goriintiilerinin ekrana yansimasiyla
son bulur. Burada tiim vaatlerin
gerceklesmesinin ¢6ziimii olarak
ittifak gurubu aday1 Kiligdaroglu'nun
secimi kazanmasi olarak gosterilir.

Tablo 2: Serinin 2. Reklamina Ait Veriler

Genel olarak reklamlardan elde edilen bulgular incelendiginde, aday imajin1 6n plana ¢ikaran tema
(lar)in ¢ok fazla tercih edilmedigi gorilmiistiir. Bununla birlikte aday imaji; adayin kisisel 6zellikleri,
partisi, karizmasi, birikimi, ideolojisi ve kimligi iizerinden degil, secmenle kurmaya ¢alistig1 duygudaslik
bag iizerinden insa edilmeye calisildig1 gozlenmigtir. Calismaya konu olan reklam filmi, halihazirdaki
duruma iligkin goriiglerin yansitildig1 temalar iizerinden kurgulanmistur.
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Ayrimcilik, karamsarlik, kusaticilik, memnuniyetsizlik gibi temalarin baskin oldugu reklam filminde
iktidara/rakibe karsi iiretilen sOylemlerde daha pasif bir pozisyon tercih edilmis; iktidara/rakibe
yoneltilen olumsuz tutumlari iceren temalara gorece daha az yer verilmistir. Es deyisle “Sana S6z” isimli
reklam filmi, muhalefetin bakis acisiyla yapilan bir ‘durum tespiti’ igeren temalarin baskin oldugu bir
yapida kurgulanmistir. Dolayisiyla “Sana S6z” isimli reklam filminin, sorunlarin ¢6ziimiine iligkin ¢esitli
vaatler iceren temalarla 6riilii bir anlat1 yapisina sahip oldugunu séylememiz miimkiindiir. Bu temalar1
kisaca verilen vaatler kapsaminda mutluluk, gii¢, zenginlik, umut, 6zgiirliik, liyakat, birliktelik, baris ve
farkliliklarla bir arada yasama seklinde 6zetlemek miimkiindiir.

Sonuc ve degerlendirme

Secmenlerin siyasal segimlerde tercihlerini etkileyen ve hedef kitlenin belirli bir parti, ideoloji ve/veya
adaya yonelmesinde belirleyici olan en 6nemli stratejilerden biri olan ve siyasal iletisim stratejileri
icerisinde 6nemli bir yeri olan siyasal reklamlar hedef kitlenin bakis ac¢isinin yonlendirilmesinde etkili
olmakla birlikte 6zellikle kararsiz segmenlerin tercihlerinde belirleyici olmaktadir. Bilindigi gibi siyasal
reklamlarin temel amaclarindan biri hedef kitlenin olumlu yonde etkilenmesi ve ikna edilmesidir. Bu
nedenle reklam filmine dahil edilen her unsur bir amaca hizmet etmektedir. Higbir sey reklam filminde
tesadiifi bir bicimde yer almamaktadir. Kullanilan dil, s6zler, renkler, kadraj igerisine dahil edilen
goriintiiler, miizik her detay bir mesaj barindirmakta ve reklamin temel amaci olan hedef kitleyi ikna
etmeye hizmet etmektedir.

Orneklem olarak secilen “Sana S6z” temali reklam filmleri detayh bir bicimde sdylem ve dilsel 6geler,
goriintiisel Ogeler ve baglam acisindan incelendiginde ittifak gurubunun Cumhurbaskam1 Kemal
Kiligdaroglu'nun merkezde yer aldig1 goriilmektedir. Reklamlarin “biz” diliyle kuruldugu, vaatlerin
tamaminin birlik, beraberlik, farkliliklarla bir arada, huzurla, istikrarla yasamaya yonelik oldugu
gozlenmektedir.

Secilen se¢im kampanyas1 miizigi, tazelenmeyi, yeni baglangici sembolize eden bahar aylarina vurgu
yapmakta, lilkede yeni baslangiclarin yapilmas i¢in ittifak gurubunun bir alternatif oldugu; 6zgiir,
bagimsiz, insani, ekonomik sikintilardan kurtulmus, gelecege umutla bakan bir Tiirkiye icin degisimin
sart oldugu alt metinlerde yer almaktadir.

Reklam dili ve soylemi incelendiginde; ‘ben’ dili yerine “biz’ dilinin kullanildig, bir kisi ve/veya liderin
on plana ¢ikarilmasindan ziyade duygudaslik, birlik ve beraberlik kavramlarinin alti cizilerek iilkenin
icerisinde bulundugu karanliktan g¢ikabilmesi icin her kesimden, her statiiden ve her sosyal siiftan
bireyin birlik ve beraberlik icerisinde hareket etmesi gerektigi vurgulanmaktadir.

Kullanilan miizik gerek sozleri gerek ritmi gerekse miizige eslik eden goriintiilerle hedef kitle iizerinde
olumlu bir etki yaratmaktadir. Kiligdaroglu'nun sesinin iki reklamda da iist ses olarak kullanilmasimin
hedef kitleyle dogrudan bir bag kurulmasi icin tercih edildigi diisiiniilmektedir. Ayrica reklam
filmlerinde bizzat yer almasi, durusu, beden dili ve sdylemiyle hedef kitleyle bag kurmasi acisindan
onem tasimaktadir.

Reklamlarin tamaminda duygudaslhik, empati ve samimiyet baginin kurulmaya calisildig:
gozlenmektedir. Reklam filmlerindeki soylem ve imaja odaklanildiginda; farkli toplumsal siniflara ait
kaygilarin altinin ¢izildigi, genclerin iimitsiz bir halde oldugu, toplumun her kesiminin yasanilan durum
ve ortamdan memnun olmadigi, ekonomik sikintilarin vatandasi bunalttigi, toplumda genel hatlariyla
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bir karamsarlik durumunun var oldugu, bircok alanda ayrimeciligin yasandigi, kusatici bir bakis acisinin
hakim oldugu, toplumun bir sosyal refah arayisi icerisinde oldugunun alt1 ¢izilmektedir. Ekonomik ve
sosyal gelisme, toplumsal biitiinlesme ve birlikte gliclenmek icin ittifak gurubunun alternatif gosterildigi
bir s6ylemin hakim oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Camhurbaskan1 aday1 ve temsil ettigi grubun
imajina yonelik ise; halkin sorunlarindan haberdar, ayn1 sorunlar1 yasayan ve anlayan, bu sorunlari
birlikte agmak igin caba sarf eden, empatik diisiilebilen ve potansiyeliyle sorunlarin iistesinden
gelebilecek giice sahip bir ekip oldugunu vurgulayan mesajlar barindirdigini ifade etmek miimkiindir.

Sonug olarak samimiyet, diiriistliik ve seffafligin 6n plana ¢ikarildigi reklam filmlerinde her kesimden,
her inanctan ve her ideolojiden bireyin ortak bir noktada bulusarak mevcut diizene karsi gelebilecegi ve
birlikte karanlhiktan ¢ikacagi vurgusu yapilmaya calisilmigtir.
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