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0z: Kore Dalgasi olarak bilinen Hallyu kiiltiirii tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de etkili
olur. Hallyu kiiltiirii ile Z Kusaginin dogusunun aym yillara denk geldigi dikkat ceker. Ozellikle
internete erisim konusunda daha aktif olan Z Kusagi, bu sayede Hallyu kiiltiirt ile daha yakin-
dan ilgilenme firsat1 bulur. K-dramalar tizerinden yayilan bu kiiltiirtiin Tirkiye’deki etkisi de
yine en fazla K-dramalar iizerinden gergeklesir. Dublaj olarak baslayan K-dramalar daha son-
ra uyarlamalar seklinde Tiirkiye’deki varligini devam ettirir. Bu ¢alisma K-drama ve Z Kusagi
arasindaki iliskiyi ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda literatiir taramasi
yapilmis, konuya dair incelemeler derlenmistir. Yapilan ¢alismalar derlendiginde Hallyu kiil-
tiiriine ait K-dramalarin Tiirkiye’de en etkili alan oldugu ve etki alaninin da Z Kusag: olarak
tanimlanan yas grubu oldugu goriilmistiir. Bu kitlesel yayilimda Kiltiir Endiistrisinin tasiyicisi
olan internetin basat rol oynadig1 dikkat ¢eker.
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Content of this journal is licensed under a Creative Commons Attribution-Non Commercial 4.0 International License.

100



SAKARYA

UNIVERSITESI

Sakarya Iletisim
3 (2) (2023) 100-119.
e-ISSN: 2791-6464

Research Article/ Arastirma Makalesi

Sakarya iletisim

Tiirkiye’de Z Kusagi ve K-drama iliskisi

Relationship Between Generation Z and K-drama in Turkey

Ferit Cagil"" ORCID: 0000-0002-3391-869X

1 Bitlis Eren Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Sinema-Televizyon Boliimii, Sinema-Televizyon Anabilim Dali, fferitcagil@gmail.com

Article Info/
Makale Bilgisi

Received/Gelis:
2.10.2023

Accepted/Kabul:
3.12.2023

Yayimlanma/
Publishing:
31.12.2023

*Corresponding
Author

*Sorumlu Yazar

Cite this article/
Auf:

Cagil, F. (2023).
Tiirkiye'de Z
kusagi ve K-drama
iliskisi. Sakarya
Iletisim Dergisi. 3
(2),100-119.

Abstract: Hallyu culture, known as the Korean Wave, is influential in Turkey as it is all over
the world. It is noteworthy that Hallyu culture and the birth of Generation Z coincide with the
same years. Generation Z, which differs from other generations especially in terms of access to
the internet, thus finds the opportunity to be more closely interested in Hallyu culture. The im-
pact of this culture in Turkey, which spreads through K-dramas, is also mostly realized through
K-dramas. K-dramas, which started as dubbing, then continued to exist in Turkey in the form
of adaptations. This study aims to reveal the relationship between K-drama and Generation Z.
For this purpose, a literature review was conducted and reviews on the subject were compiled.
When the studies conducted were compiled, it was seen that K-dramas belonging to Hallyu cul-
ture are the most influential area in Turkey and its area of influence is the age group defined
as Generation Z. It is noteworthy that the Internet, which is the carrier of the Culture Industry,
plays a leading role in this mass spread.

Keywords: Hallyu, Korean Wave, K-drama, Generation Z
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Extended Abstract

The study aims to question the relationship between K-dramas, which are a part of the
Hallyu culture that has a worldwide impact, and Generation Z in Turkey. When the relevant
literature is examined, it is seen that the studies deal with Hallyu, K-drama and Generation
Z under separate titles. It is noteworthy that most of the studies on K-drama in Turkey are
based on field studies. When the results of the studies are analyzed, it can be seen that the
majority of K-drama audiences consist of the age group defined as Generation Z. Another
result of these studies is that Generation Z’s access to K-dramas is made possible through
the internet. One of the biggest factors why K-dramas are followed so much is the existence
of the internet, which is a part of Generation Z. The present study differs from other studies
in that it compiles these studies and associates them with Generation Z.

The concept of Hallyu, which means Korean Wave, emerged at the end of the 1990s and
gradually increased its influence over the years. This trend, which emerged in South Korea,
first found a response in the Far East and then in many parts of the world. This culture,
which is intensively consumed in music, movies and television series, becomes the lifestyle
of the young generation. One of the common conclusions reached by researchers working
on Hallyu is that this Korean culture started with romantic K-dramas. This process that
started with K-dramas extends to Korean cuisine, language and clothing. The government,
realizing this wind that Hallyu has caught, supports it by making it a state policy.

The Hallyu culture that started in Korea soon made its impact felt in Turkey. Emperor of
the Seas, the first K-drama broadcast on TRT in the early 2000s, became the pioneer of
this trend in Turkey. When the series broadcast on state television was accepted by the
audience, private television channels started to include Korean dramas in their broadcast
streams. These series, which were dubbed in the first years, are nowadays adapted into TV
series and movies. These series, which are followed with interest by the viewers, some-
times reach episode numbers far above the original format.

The concept of generation, on which discussions continue, has recently been evaluated
through Generation Z. Discussions on the concept of generation, which characterizes a
cluster of people who were born in the same years and share the same destiny, have been
the focus of debates in recent years in terms of the time it should cover. These discus-
sions continue intensely for Generation Z. While some studies include people bornin 1990
under this concept, others include those born until 2012. However, predominantly, those
born in the early 1990s are accepted as the beginning of Generation Z.

The most important point that distinguishes Generation Z from other generations is the
parallelism of this generation with the development of the internet. Generation Z’s close
relationship with the internet is that they were born in the internet age. In Generation Z,
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communication is predominantly virtual rather than face-to-face. The biggest leisure time
activity of individuals belonging to this generation is social media. Thanks to the develop-
ing technology, the internet becomes a tool that can be used anytime and anywhere for
them.

The birth of Generation Z coincides with the Hallyu culture, which Korea has made a state
policy, and the birth of Generation Z. Thanks to Generation Z'’s interaction with the inter-
net, it has become quite easy for them to access K-dramas. One of the indicators of this
is the fact that the subtitles of TV series and movies broadcast in the Far East are edited
and shared very soon, almost on the same day. In particular, field research on the subject
reveals that the viewers of these series are mostly people in the age range defined as Gen-
eration Z.

The broadcasting of K-drama series in Turkey parallels the development of Generation
Z. Generation Z was born into a world where technology is advancing rapidly and mobile
devices can be used everywhere and in every way. One of the biggest factors for the prev-
alence of K-dramas in Turkey is the ability of individuals to access content instantly with
devices connected to the internet. One of the indicators of this is the fact that Far Eastern
TV series are subtitled and circulated in Turkey a few days after they are broadcast in their
home countries. Studies show that the audience of K-dramas is the generation defined as
Generation Z.

Generation Z, which actively uses the internet, especially on mobile devices, has easily ac-
cessed the South Korean wave of Hallyu. In Turkey, these TV series and movies were initial-
ly shown in dubbed form and later adapted for the screen. One of the main factors for the
prevalence of K-dramas in Turkey is the series broadcast on TRT and the recommendation
of friends. In the face of the interest these dubbed series attracted, the broadcasting hours
were first increased and then they appeared as adaptations. In the studies conducted re-
veals that these adapted series are broadcast at the time when television is most watched
and defined as prime time.

The most important result of the studies is that the first way to access these contents is the
use of the internet. Especially the internet, which is actively used by Generation Z, shows
that these series are most popular among individuals defined as Generation Z. In the stud-
ies conducted on K-drama fans, it is seen that the participants are in the age range defined
within Generation Z. This relationship between Generation Z and K-drama has increased
the rapid access to and popularity of South Korean dramas.
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Giris

Kore Dalgasi anlamina gelen Hallyu kavrami 1990’larin sonunda ortaya cikar ve etki-
sini yillar icerisinde giderek artirir. Gliney Kore’de ortaya ¢ikan bu kdltiir akimi, 6nce
Uzak Dogu daha sonra ise diinyanin bir¢ok yerinde karsilik bulur. Miizik, sinema film-
leri, televizyon dizileri lizerinde oldukca yogun bir sekilde tiiketime sunulan bu kiiltiir,
genc kusagin yasam tarzi halini alir. Hallyu konusunda ¢alisan arastirmacilarin var-
diklar1 ortak kanilardan biri Kore’ye ait bu kiiltiirtin, romantik K-dramalar tarafindan
basladigidir. K-dramalarla baslayan bu siire¢ Kore mutfagina, diline, giyimine kadar
uzanir. Hallyu'nun yakaladig1 bu riizgari fark eden Kore hiiklimeti bunu bir devlet po-
litikas1 haline getirerek destekler.

Kore’de baslayan Hallyu kiltiirti Tiirkiye’de kisa zaman igerisinde etkisini hissetti-
rir. 2000’li yallarin baginda TRT’de yayinlanan ilk K-drama olan Denizler imparatoru
bu akimin Tiirkiye'deki 6nciist olur. Devlet televizyonunda yayinlanan dizi seyirciler
tarafindan kabul goriince, 6zel televizyon kanallari da yayin akislari igerisinde Kore
dizilerine yer vermeye baslar. Ilk yillarda dublajli olarak yayinlanan bu diziler giinii-
miizde uyarlama olarak televizyonda dizi ve sinema filmleri seklinde karsiligini bulur.
Izleyiciler tarafindan ilgiyle takip edilen bu diziler kimi zaman orijinal formatinin cok
tizerinde boliim sayilarina ulasir.

Uzerine tartigmalarin devam ettigi kusak kavrami ézellikle son zamanlarda Z Kusag:
tizerinden degerlendirilmektedir. Ayni yillarda dogmus ve ayni kaderi paylasan kisiler-
den olusan bir kiimeyi niteleyen kusak kavramina dair tartismalar son yillarda kapsa-
masi gereken siire acisindan, tartismalarin odagi haline gelir. Bu tartismalar Z Kusagi
icin de yogun sekilde devam etmektedir. Kimi ¢calismalar 1990’da dogan bireyleri bu
kavram altinda degerlendirirken kimileri de 2012’ye kadar dogmus olanlar1 buna da-
hil eder. Ancak agirlikli olarak Z Kusaginin baslangic1 1990’11 yillarin basinda doganlar
olarak kabul edilmektedir.

Z Kusagini diger kusaklardan ayiran en 6nemli nokta; bu kusagin internetin gelisimi ile
olan paralelligidir. Z Kusaginin internet ile olan siki iliskisi, internet ¢aginin icerisinde
dogmus olmalarindan gelir. Z Kusaginda iletisim yiiz ytize degil agirlikli, sanal olarak
gerceklesmektedir. Bu kusaga mensup bireylerin en biiylik bos zaman aktivitesi sosyal
medyadir. Gelisen teknoloji sayesinde onlar i¢in internet; her an ve her yerde kullani-
labilir bir arag¢ haline gelmektedir.

Kore'nin devlet politikasi haline getirdigi Hallyu kiiltiiri ile Z Kusaginin dogusu ayni
yillara denk gelmektedir. Z Kusaginin internetle olan etkilesimi sayesinde K-dramalara
ulasmalari oldukea kolay bir hal almaktadir. Bu baglamda Uzakdogu’da yayinlanan dizi
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ve filmlerin cok gecmeden, hatta neredeyse ayni giin icerisinde alt yazilarinin diizenle-
nip paylasiliyor olmasi bunun géstergelerinden biridir. Ozellikle konu iizerine yapilan
alan arastirmalari bu dizilere ait izleyicilerin daha ¢ok Z Kusagi olarak tanimlanan yas
araligindaki kisiler oldugunu ortaya koymaktadir.

Calisma diinya ¢apinda etkisini gosteren Hallyu kiiltiiriiniin bir pargasi olan K-dra-
malarin Turkiye’deki Z Kusagi ile olan iliskisini sorgulamay1 amac¢lamaktadir. Konuya
dair alan yazini incelendiginde ¢alismalarin Hallyu, K-drama ve Z Kusagini ayr1 bas-
liklar altinda ele aldig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de K-drama tlizerine yapilan ¢alismala-
rin ¢ogunun alan incelemesine dayandig1 dikkat ¢cekmektedir. Calismalarin sonuglari
incelendiginde K-drama izleyicilerinin cogunlugunun Z Kusagi olarak tanimlanan yas
grubundan olustugu goriilmektedir. Bu ¢alismalarin ortaya ¢ikardigi bir baska sonug
da Z Kusaginin, K-dramalara erisiminin internet vasitasiyla gerceklesiyor oldugudur.
K-dramalarin bu kadar takip ediliyor olusunun en biiytik etkenlerinden biri; Z Kusagi-
nin bir pargasi olan internetin varligidir. Calisma, mevcut calismalari derleyip, Z Kusagi
ile iliskilendirmesi bakimindan diger ¢alismalardan ayrilmaktadir.

Kore hiikiimetinin devlet politikasi haline getirdigi bu durum Kiiltiir Endiistrisinin
bariz 6rneklerinden biri olarak karsimiza ¢ikar. Kiiltiir Endiistrisinin 6geleri “Tiiketi-
mi belirledigi gibi heniiz denenmemis olan her seyi eler. Giiven verici bicimde, temel-
den cok satanlarin arasina girmeyen her senaryo taslagina, film yapimcilar1 kuskuyla
bakar” (Adorno, 2007, s. 65). Bu baglamda Hallyu kiiltiirinde de durum bu sekilde
ilerlemektedir. Var olan kodlar kullanilarak kiiltiir ve kilttire ait 6geler diinyanin dort
bir yanina pazarlanir. Bunun i¢in tercih edilen yontem de Kiiltiir Endiistrisinin tasiyici
0gesi olan internettir.

Internet denen olgu 1900’lerin ortalarinda “demokratik, merkezsizlestirici ve hiyerar-
si karsiti diye reklam edildi. Medya erisiminin oyun alanini yerle yeksan edecek, yu-
karidan asag1 denetimden azade, serbest fikir miibadelesi i¢cin esi gértiilmedik bir arag
oldugu sdylendi. Ama bunlarin hicbiriyle alakas1 yoktu”. Bu idealler iizerinden pazarla-
nan internetin varlig1 zaman igerisinde farklilik géstermis ve hedeflerinden sapmistir.
Yerytiziiniin internete olan erisimi, zamani kontrol altina almanin ve gii¢siizlestirme-
nin bir parcasi haline evrilir. Kiiresel capta etkili olan sirketler, bireylerin internete
erisimiyle tliketimi yeniden sekillendirip, zaman ve mekan algisin1 yok ederek, yedi
giin yirmi dort saat ugrasilacak bir mesgale haline getirilmesinin 6niinii agmaktadir
(Crary, 2023, s. 20-21).

1. Medya ile iliskisi Baglaminda Z Kusag1

TDK sozliglinde kusak kavrami; “Yaklasik olarak ayni yillarda dogmus, ayni ¢agin sart-
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larini, dolayisiyla birbirine benzer sikintilari, kaderleri paylasmis, benzer 6devlerle
yukiimli olmus kisilerin toplulugu” olarak tanimlanmaktadir (TDK, t.y.). McCrindle,
kusak kavraminin “ebeveynlerin dogumu ile ¢ocuklarinin dogumu arasindaki ortala-
ma zaman aralig1” seklinde tanimlanabilecegini belirtmektedir. Bu tanimin geleneksel
olarak kusaklar1 20-25 yillik bir zaman diliminin icerisinde tanimladigini ifade eden
McCrindle, tanimin gecmis donemlerde iyi bir degerlendirme oldugunu ancak giinii-
miizde yetersiz kaldigini ifade etmektedir. Yeni kusagin, yenilesen ve gelisen teknoloji-
ye cok hizli bir tepki verdigini aciklayan McCrindle, 20-25 y1l araliginin artik bir kusagi
tanimlamak icin ¢ok genis bir aralik oldugunu aktarmaktadir (McCrindle, 2014, s. 1).

Kusaklar gecmisten gelen ortak deneyimler ve degerlerle birbirlerine baghdir. Aradaki
baglanti, dogasi geregi gevsek olmakla beraber dnemlidir. Aradaki baglantinin gevsek
olmasinin temel sebebi, kusak icerisindeki bireylerin tek tip olarak degerlendirilme-
sinin miimkiin olmamasi ve yasadiklari olaylardir. Fakat verdikleri kararlari birbirine
baglayan ve aradaki farkliliklarin var olabilmesini saglayan bir deger egilimi ve ortak
deneyimler s6z konusudur (Tor6csik vd., 2014, s. 24).

Ayni donemlerde dogmus ve kiltiirel olarak ayrimlandirilmis bu kusaklar arasinda
son ¢alismalara konu olan Z Kusagi’dir. 1990 yilindan sonra dogmus ve ayni zaman-
da teknolojinin de hizlandig1 déneme denk gelen bu kusagin temel dayanak noktasini
internet olusturmaktadir. Kapil ve Roy, Z Kusagi'ni, ytliksek teknolojinin hakim oldugu
iletisim ¢aginda, teknoloji temelli yasam tarzi olan ve sosyal medyay1 verimli kullanan
bir kusak olarak degerlendirmenin miimkiin olabilecegini belirtmektedir (Kapil & Roy,
2014, s.10).

Kusak kavraminin tarihsel gelisimine goz atildiginda, yapilan degerlendirmelerin di-
siplinlerarasi farkliliklar gosterdigi dikkat cekmektedir. Bireyler arasindaki farkliliklar
kusak kavramini dogurmus ve bu kavram da “tarihsel, sosyoloji, psikoloji ve yonetim
bilimi gibi sayabilecegimiz disiplinler acisindan énemli arastirma ve ¢alisma alanla-
rinin ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir”. Bu sayede tilke ve kiiltiirel farkliliklar ba-
zinda kusaklara dair tanimlamalar yapilmis, ayrica kiiltiirel olgularin temel alindigi
siiflandirmalarin olusturulmasina zemin hazirlamistir. Tanimlamalar karsimiza “Ge-
lenekselciler, Sessiz Kusak, Baby Boomer Kusagi, X Kusagi, Y Kusag1” seklinde ¢ikmak-
tadir. Farkl 6zellikleri icerisinde barindiran bu kusaklarin bir arada yasamalar1 “sahip
olduklari kiiltlirel zenginlikleri ve kolektif biling paylasimi ile birlikte, basta iletisim
sorunu olmak iizere pek ¢ok sorunlari ve catismalari beraberinde getirmektedir” (Adi-
giizel vd., 2014, s. 67).

Ozkan ve Solmaz, Z Kusaginin ulusal ve uluslararasi literatiirde fazla yer almadigina
vurgu yapmaktadir. Insanlarin yasam tarzlarinin ve kiiresellesmenin etkisiyle hizh bir
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degisim ve doniistim gecirdigini belirten yazarlar, bu gelismelerin gelecekte neleri de-
gistirebilecegini dngoéremedikleri i¢in lizerinde yeterli bir calisma yapilmadigini ifade
etmektedir (Ozkan & Solmaz, 2015, s. 477).

Kapil ve Roy, 1990°lar ve 2000°li yillarin basinda dogan kisilerin ortak 6zelliklerinin
internet oldugunu ve bunlarin diger bir deyisle Net Kusagi olarak da tanimlanabile-
cegini belirtmektedir. Z Kusagi’'nin en erken dogum yili olarak 1991 kabul edilir ve bu
donemde doganlar Worl Wide Web’in dogusuna da tanik olurlar. Buna dayanarak da
‘Dijital Yerliler’ bu gruba verilmis baska bir isim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. World
Wide Web’e; MP3 calarlar, metin mesajlasmalari, mobil telefonlar, tabletler, YouTube,
Ipad gibi medya teknolojileri eslik etmektedir. Z Kusagi'nin ebeveynleri olan X Kusag
ile arasindaki en biiytik fark; X Kusagi'nin teknoloji vasitasiyla iletisim kurmasinin ¢ok
sinirl olusudur. Z Kusagi'nin egilim ve 6zellikleri, arastirmacilar tarafindan “anlik di-
slinen, teknolojiye bagimliliklar1 yiiksek ve dikkat siireleri kitap okumaya, gazete oku-
maya dayanan diger nesillere gore daha diistik oldugu icin “Edinilmis Dikkat Eksikligi
Bozuklugu” egilimi olarak tanimlanmaktadir (Kapil & Roy, 2014, ss. 10-11).

Z Kusagi'na dair tartismalarin temelini dogum tarihleri ve yas araliklari olusturmak-
tadir. Literatlir tarandiginda Z Kusagi’'na dair ¢calismalarin farkl tarih ve yas araligini
kapsadigi goriilii. Asagidaki tabloda calismalar detayli olarak gortilmektedir.

Tablo 1: Z kusagina dair yapilmis ¢alismalar (Dolot, 2018, s. 45).

Yas Aralig: Yazarlar
Swierkosz-Hotysz (2016); Zarczyniska-Dobiesz and
1990 ve sonrasinda doganlar | Chomatowska (2014); Wiktorowicz and Warwas (2016);
Wojtaszczyk (2013)

1990-1999 arasi1 doganlar Half (2015)

1991-2000 aras1 doganlar Tulgan (2009)
1993-2012 aras1 doganlar White (2017)
1993-2005 aras1 doganlar Turner (2013)
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1995 sonrasi doganlar Opolska-Bielanska (2016); Ensari (2017); Dudek (2017)

Z Kusagr'na dair yapilan ¢alismalarda, bu kusagin siniflandirilacag: yillar arasinda bir
catisma s0z konusudur. Kusak kavraminin ¢alismalara konu olmasindan itibaren sinif-
landirmalarla ilgili tartismalar da baslamaktadir. Ancak bu tartismalar en yogun ola-
rak Z Kusag1 konusunda agirligini hissettirmektedir. Yil bazl olarak yasanan tartisma-
lar kendisini baska alanlarda da gostermekte ve bundan dolay1 Z Kusagi bir¢ok farkl
isimle nitelendirilmektedir. Ancak burada dikkat ¢eken ortak nokta bu kusaga mensup
bireylerin internetle olan paralel gelisimidir.

Seemiller ve Grace, Z Kusagi'nin “diiriistliik ve azim duygusuna dayanan, acik fikirli,
ilgili ve gesitlilige sahip bir kusak” seklinde tanimlanabilecegini ifade etmektedir. Bu
kusaga mensup bireyler azim duygusuna koklii bir sekilde baghdirlar. Maddi kosullar,
aile, sosyal iligkiler, anlaml bir is ve mutluluk bu neslin énem verdigi konularin ba-
sinda yer almaktadir. “Ancak, bu nesil sadece bir kelime listesinden daha fazlasidir;
kapasitelerini kullanmaya ve 6nem verdikleri seylere derinlemesine dokunmaya hazir
giiclii bir kuvvettirler, bdylece onlar da miraslarini birakabilirler” (Seemiller & Grace,
2019, s. 33).

Z Kusagy, internetin s6zel ve gorsel diinyasini bilen ve bu diinyaya hakim bireylerden
olusmaktadir. Bir konuya olan dikkatlerinin kisa olusu, bu kusagin tipik 6zelligi ola-
rak karsimiza ¢ikmaktadir. Kusagin mensuplari bos zaman aktivitesi olarak genellikle
sosyal medyay1 kullanirlar. Bu aktivite onlara iletisim kanali olarak da mobil cihazlar
kullanmay1 getirmektedir. Bu baglamda Z Kusagi'nda ytiz ylize iletisim yerini internet
lizerinden sanal bir iletisime birakmaktadir (Térdcsik vd., 2014, ss. 30-31).

Z Kusag lzerine tartismalar devam ederken ortak olunan konu; internet tabanl bir
neslin yetistigi olgusudur. Dogum tarihleri ve yas araliklar1 ¢ergevesinde yapilan tar-
tismalarda hemfikir olunan konunun kusak iiyelerinin internet kullanimlarinin olduk-
¢a fazla oldugu gercegidir. Z Kusagi olarak tanimlanan neslin, zamaninin biiyiik bir bo-
limiinii internette gecirdigi, ulasmak istedikleri iceriklere mobil cihazlar kullanarak
ulastiklari ve iletisim kanali olarak da yine internetin agirlikli yer tuttugu gibi 6zellik-
ler dikkat cekmektedir.

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, kiiltiirlerin de internet tarafindan aktari-
mini saglamaktadir. Bu degisim ve doniisiimiin farkinda olan Kore hiikiimeti, diinyanin
bir¢ok yerine yayilan Hallyu (Kore Dalgasi) kiiltiirtinii devlet politikas1 haline getirir.
Kendi kiiltiiriinii bir ihrag iirtinii haline getiren hiikimet, 6zellikle K-dramalara agirlik
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vermektedir. Bu baglamda Z Kusagi olarak tanimlanan, bireylerin dogum yillari ile Hal-
lyu kiiltiirtiniin baslangicinin ayni yillara denk gelip, iletisim teknolojileri tabaninda
bulusmalar1 dikkat cekmektedir.

2. Hallyu ve K-drama

Hallyu, Cin’ce iki ideogramdan olusmaktadir. Kore anlamina gelen ilk ideogram han ve
akim, dalga anlamina gelen ikinci bir ideogramin yan yana gelmesiyle Kore Dalgasi ma-
nasina gelen Hallyu s6zciigii meydana gelmektedir. 1990’11 yillarda baslayan bu dalga,
2000°li yillarin sonuna kadar devam eder. Romantik asklar ve bu asklarin platonik bir
sekilde yasaniyor olusu, kadin erkek iliskileri, aile, toplumsal iliskiler bu dramalarin
ortak ozellikleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Binark, 2018, s. 75).

Hallyu; 1990’1 yillarin sonunda Giiney Kore popiiler kiiltiiriiniin Glineydogu Asya ve
Cin gibi iilkelerde moda haline gelen bir fenomene karsilik gelmektedir. Hallyu, basta
Cin olmak tizere Tayvan, Hong Kong ve Vietnam gibi iilkelerde gencler arasinda olduk-
¢a yogun bir karsilik bulmaktadir. Kore miizigi (K-pop), dizileri (K-drama), yemegi, gi-
yimi vb. bir¢ok kiiltiir Girtinti, geng¢ler tarafindan takip edilir. Ancak bu kdltiirel hareket
sadece bu baglamda aciklanabilecek bir durum degildir. “Kiiltiirel fenomen, Dogu As-
ya’da ¢ok katmanli uluslararasi insan hareketleri, bilgi ve sermaye akislariyla yakindan
iliskilidir” (Bok-rae, 2015, s. 154).

Jang ve Paik; Kore Dalgasi olarak nitelenen bu durumun aslinda tam bir Kore Dalgasi
olmadigini belirtmektedir. Kore Dalgasi olarak tanimlanan durum; Kore ve Bat1 (6zel-
likle Amerikan) kiiltiiriiniin bir karisimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Kore pop kiil-
tiird, Batililasmis modernitenin cazip imgelerini dogru miktarda Asya duygusalligi ile
birlestirerek izleyicileri bastan ¢ikarmaktadir. Kore dalgasinin temelinde bu kaynasma
yatmaktadir” (2012, ss. 200-201).

Dogu Asya genelinde yapilan akademik ¢alismalar gézden gecirildiginde Hallyu ko-
nusunun daha ¢ok alimlama c¢alismalar1 iizerinde agirlik kazandigi gortlmektedir.
Hallyu’'nun kiiltiirel, ekonomik ve politik etkilerine odaklanan ¢alismalar, Hallyu’'nun
etkiledigi tilkelerde benzer etkileri yarattgini gostermektedir. “Ozellikle televizyon di-
zileri Hallyu’'nun bas aktorii, onun ‘Truva At1’ olarak rol oynamaktadir” (Macit, 2018,
s.11).

Konuyla ilgili calisan akademisyenler Kore hiikiimetinin diinya ¢apinda ihracat nesne-
si haline getirdigi Hallyu'nun 1990’11 yillardan sonra iiretilen, romantik K-dramalar ta-
rafindan basladigi konusunda hemfikirdir. Hallyu gerceve kavraminin altinda baslayan
K-drama calismalary, ilerleyen siireg icerisinde yine bu kavram altinda tartisilmaya de-
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vam etmektedir. Calismalarin temel amaci; Kore menseili bu yapimlarin iilke disinda
neden bu kadar ¢ok tutuldugunu arastirmak tizerine kuruludur. Calismalar derlendi-
ginde, devlet destekli bu ¢alismalarin temel dayanak noktasinin kiiltitirel benzerlikler
oldugu dikkat cekmektedir (Schulze, 2013, ss. 369-370).

Kore’de baslayan ve Hallyu olarak tanimlanan bu dalga, 6ncelikli olarak Dogu Asya iil-
kelerinde popiilarite kazanan televizyon dizileriyle baslamaktadir. Bunu takiben yerel
kiiltiir endiistrileri, poptiler miizik (K-pop), animasyon ve dijital oyunlar devreye gir-
mektedir. Giiney Kore'nin yakalamis oldugu popiiler kiiltiire olan ilgi, Kore mutfagi ve
Kore diline varana dek genis bir ¢ercevede yayilim gostermektedir. Kore’nin yakalamis
oldugu bu kiiltiir ihracatinin 6nemini fark eden hiikimet, kiiltiir politikasini bu yénde
degistirir (Jin & Yoon, 2017, s. 2242).

Kore’de 1990 yilinda yiiriirliige giren yeni yayincilik yasasi ticari yayinciligin 6ntint
acar. Ozel bir televizyon kanal olan SBS (Seoul Broadcasting System) haricinde 30’dan
fazla kanal, yayincilik hizmeti vermeye baslar (Kim, 2001, s. 99). 1990’ yillarin sonun-
da yayina baslayan ve ticari bir televizyon kanali olan SBS’de (Seoul Broadcasting Sys-
tem) yayinlanmaya baslayan diziler, izleyiciler tarafindan biiyiik bir ilgiyle karsilanir.
Bu ilgi karsisinda yapimcilar harekete gecerek daha fazla iiretim icerisine girer. Dizi
sayisinin bu denli artmasi, program tiirleri arasinda televizyon dizilerinin 6n sirada
yer almasini saglar. Kore'nin {li¢ ana kanalinda yayinlanan dizi sayis1 haftalik 30’a ula-
sir. Haber kanallarinin bu popiilerlige gosterdigi ilgi ve yaklasimla beraber, dizilerdeki
kalite de ytiikselise gecer. Bu ytikselis basta Cin olmak tlizere diger tilkelerin de ilgisini
ceker (Jung, 2009, s. 73).

Bok-rae, Hallyu'nun yurtdisina pazarlanma durumu g6z 6niine alindiginda bunu dért
ayri parga iuzerinden degerlendirmenin miimkiin oldugunu belirtmektedir. “Hallyu
1.0 (K-drama), Hallyu 2.0 (K-pop miizik), Hallyu 3.0 (K-kiltiir) ve Hallyu 4.0 (K-stili)”
(Bok-rae, 2015, s. 154). Hallyu’nun gecmis, simdiki ve gelecek zamanda 6zelliklerini
asagida tabloda gosterildigi sekilde aciklayan Bok-rae, Hallyu 4.0’1 bu tablonun disinda
tutmaktadir. Hallyu 4.0’1n, y1ldizlarin reklam hakkiyla ilgili oldugunu ve bunun da K-stil
olarak gelistirilebilme imkénina sahip oldugunu vurgulayan Bok-rae, Hallyu'nun diin-
ya ¢apinda bir imaj kazanmasinin en biiyilik etkeni olarak Hallyu yildizlarinin imajina
isaret etmektedir. “Onlar, Hallyu yildizlarinin yasam tarzina (yemek, giyim ve barinma)
ilgi duyarlar. Bu nedenle, Hallyu 4.0’1n basar1 stratejisi, Hallyu yildizlarinin reklam hak-
kini nasil kullanacaklarina ve koruyacaklarina baghidir” (Bok-rae, 2015, s. 158).
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Tablo 2: Hallyu’'nun ge¢misi, bugiinii ve gelecegi (Bok-rae, 2015, s. 158).

(grup), Boa (sarkici).

Hallyu 1.0 Hallyu 2.0 Hallyu 3.0
2006’dan Giinii-
Donem 1995 - 2005 B an tund Yakin Gelecek
miize
A in, T: , - Asya, A ) , .
Etki Alan1 sya (Cin, Tayvan, Japon sya VFUpE_i Tiim Diinya
ya) Kuzey Amerika
. K- idolleri T itliligi (Yildiz-
Medya I¢erikleri (K-drama pop 1eatert ur cesitlligi (Vildiz
Hedef ve filmler), (iiriin odaklr) (K-pop yildizlari lar ve Yaraticilar mar-
’ odakl) ka odakl)
"What is Love? (1992),
"14 "Winter Sonata Girls' Generati-
Gelismeler (2002) ,"""My Sa.ssy Girl on, Kara, iShinee,
(2001)""Jewel in the Pa- 2PM ve Big Bang
lace (2003-2004)," HOT (grup)

Ik Gosterim

Yurtdisi Kore Topluluklari

Online (YouTube)

Arag

Video, CD

Internet, yerinde
performans

Capraz medya

Arastirmacilarin biyiik cogunlugu Kore'nin popiiler kiiltiiriiniin yabanci iilkelerde
biiylik bir yanki uyandirmasi ve devam etmesinin baslangici olarak What is Love All
About (1997) dizisini isaret etmektedir. 1997 yilinda Cin televizyonu CCTV’de yayin-
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lanan dizi, biiyiik bir begeni toplar. Bu begeni beraberinde talebi de getirir. Bu talep
tizerine 1998 yilinda CCTV bu diziyi yeniden yayinlar (Shim, 2008, s. 25).

Kore dalgasinin en etkili ayaklarindan olan K-dramalarin Ttrkiye’de karsilik bulmasi
kisa siire icerisinde gerceklesir. Oncelikli olarak devlet televizyonunda haftanin belli
giind, belli saatinde gosterilmeye baslanan bu dizi filmler daha sonra diger televizyon
kanallarina da si¢rar. Teknolojinin gelisimi ile taninirligini artiran K-dramalara olan
ilgi gittikce artar. Televizyonlarda gosterilen bu yapimlarin sayisi seyircilere yetersiz
gelir. Interneti aktif olarak kullanan bireyler Uzakdogu’da yayinlanan bu dizilere ayni
giin ya da bir sonraki giin eriserek izleme imkanina sahip olurlar.

3. Tiirkiye’de K-drama

Kore’de baslayan bu kiltiirel yayilim ilk zamanlarda kita icerisinde karsilik bulurken
zamanla denizasir iilkelerde de etkisini hissettirir. Bu yayilim sadece diziler ya da si-
nema filmleri tizerinden olmamaktadir. Kore dili, yemegi, giyim kusami ve bir¢ok kiil-
tiirel kodlar yabanci tilkelerde kabul goriir. Bu yayilimin yiiksek oranda karsilik buldu-
gu lilkelerden biri de Tiirkiye olur. Kiiltiriin, Tiirkiye’de taninmasiyla beraber kiiltiire
ait 6zellikler bireyler tarafindan takip edilir. Diger tilkelerde oldugu gibi iilkemizde de
bu yayilim; Kore kiiltiiriiniin Truva at1 olarak tanimlanan K-dramalar iizerinden ger-
ceklesmektedir.

2000°li yillarda Kore dizileri Tiirk izleyiciler arasinda popiiler bir hal alir. Tiirk izleyi-
cilerin televizyonda izledigi ilk K-drama, 2006 y1linda yayinlanan Denizler Imparatoru
(Haesin) dizisi olur. Daha sonra TRT tarafindan yine bir K-drama 6rnegi olan Miicev-
her (Dae Jang-geum) dizisi satin alinarak yaymlanir. izleyiciler tarafindan kabul gé-
ren K-dramalar TRT ekranlarinda daha sik yer almaya baslar. Bu donemde TRT bes y1l
icerisinde altidan fazla K-drama dizisini glindiiz kusaginda yayinlar. Kore dalgasinin
git gide artan talebi Kanal D, Fox TV gibi kanallarin da bu dizilerin uyarlamasini ger-
ceklestirmelerine vesile olur (Kaptan & Tutucu, 2019, s. 193).

K-dramalar oncelikli olarak Tiirkiye’de TRT {izerinden yayinlanmaya baslayan dizi-
ler ile hayatimiza girer. Yayinlanan dizilerin talep gormesi diger kanallar1 da tetikler.
Kisa bir siire sonra farkli kanallarda farkli Kore dizileri gosterim sansi yakalar. TRT nin
haricinde Kanal 7, Meltem TV gibi kanallar bu dizileri dublajli olarak yayinlar. Tele-
vizyonlarda gosterilen K-dramalarin haricinde, izleyiciler internet tizerinden diger o6r-
nekleri de takip etmeye baslar. Uzakdogu’da yayinlanan dizilerin alt yazilar1 birkag giin
gecmeden Tirk seyirciler tarafindan hazirlanir ve diziler takip edilir. Tiirkiye'de K-dra-
malarin baslangici orijinal dizilerin gosterimiyle baslayip yerli uyarlamalariyla devam
etmektedir. Hatta yayinlanan bu uyarlamalar ihrac¢ da edilmektedir. Tiirk halkinin bu
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dizileri sevmesi yapimcilar i¢in de bir cazibe kaynagi olusturmaktadir. Ayrica K-dra-
ma uyarlamalarinin bu kadar revacta olmasinin sebeplerinden birinin de yapimcilarin
konu bulma sikintisindan ileri geldigini soylemek miimkiindiir.

Tirkiye’de uyarlanan K-dramalar, uyarlandiklar1 dizilerin yayinlanan sayilarindan
daha iist rakamlara ulagmislardir. Ornegin Temptation of on Angel (2009) dizisinin
orijinali 21 boliimken, Tirkiye uyarlamasi olan Beni Affet (2011-2018) dizisi Turki-
ye’de tam 1477 boliim olarak yayinlanmistir. Yine Tirkiye’de Adini Feriha Koydum
Emir’in Yolu (2011) dizisi 13 b6liim olarak yayinlanmisken, uyarlanmis oldugu kaynak
ise The Men From Nowhere (2010) isimli sinema filmidir (Sar1 vd., 2020, s. 354).

Binark, Kore dramalarinin iilkemizde yayinlanma sayisinin ¢ok sinirli oldugunu ve
bundan dolay1 da Tirkiye’de bir Kore Dalgasindan bahsedilemeyecegini belirtmek-
tedir. Tlrkiye 6zelinde Kore dramalarina bakildiginda, bu etkinin daha ¢ok uyarlama
yoniinden bir seyir izledigi soylenebilir. Buna; Glinesi Beklerken, Hayat Sarkisi, Mayis
Kraligesi, iliski Durumu Karisik, Tath intikam, Cilek Kokusu, Paramparga, Yiiksek Sos-
yete, No 309, Kiraz Mevsimi, Yiiksek Sosyete gibi dizilerini 6rnek gostermek miimkiin-
diir. Televizyonlarda yayinlanan bu uyarlamalarin haricinde izleyiciler dijital platform-
lardan bir¢ok Uzakdogu anime ve filmleri de izlemektedirler (Binark, 2018, s. 75).

Hallyu kavraminin Tiirkiye’de yayginlasmasinin temel nedenlerinin basinda K-drama
ve filmler gelmektedir. Yildirim ve Go¢’lin yaptig1 calismada, Hallyu deyince akla ilk
gelen kavramin K-drama ve K-film olusu dikkat ¢eker. Yine katilimcilara yoneltilen Gii-
ney Kore ilgisinin ortaya ¢cikma sebebi sorusunda, ilk sirada dizi ve filmlerin yer aldig1
goriilmektedir (Yildirim & Gog, 2021, ss. 138-139).

4. Tiirkiye’de Z Kusagi ve K-dramalar

Tiirkiye’de K-drama dizilerinin yayinlanmasi ile Z Kusagi'nin gelisimi paralellik goster-
mektedir. Z Kusagi'nin icine dogmus oldugu diinya yapisi; teknolojinin hizla ilerledigi,
mobil cihazlarin artik her yerde ve her sekilde kullanilabildigi bir donemdir. K-dra-
malarin Tirkiye'de yayginlik gostermesinin en biiyiik etmenlerinden biri; bireylerin
internete baglh cihazlarla aninda icerige erisim imkani saglayabilmesidir. Uzakdogu
tandansh dizilerin iilkelerinde yayinlandiktan birkag¢ giin sonra tilkemizde alt yazila-
rinin bulunup dolasima sokulmasi bunun gostergeleri arasindadir. Yapilan calismalar
K-dramalarin izler kitlesini Z Kusag1 olarak tanimlanan jenerasyonun olusturdugunu
gostermektedir.

Televizyon yayinciliinda da 6nemli bir yer tutan uyarlama diziler, televizyonun en
¢ok izlenen saat dilimi olarak tanimlanan prime time’da yer almaktadir. Televizyon
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yayinciliginda yayin saatleri ti¢ zaman kusagi olacak sekilde ayrilmaktadir. Prime time,
Off prime ve Late prime time olarak ayrilan kusaklardan prime time; 20:00-22:59, Off
prime olarak nitelenen sabah kusagi 07:00-19:59 saatlerini kapsarken, diger saat di-
limlerini de Late prime time olusturmaktadir. 2012-2019 yillar1 arasinda yayinlanan
K-drama uyarlamalarinin hepsi en ¢ok izlenen kusak olan prime time da yayimnlanir.
Bu sayede bu diziler ulasabilecekleri maksimum izleyici kitlesine ulasmis olmaktadir
(Sar1vd., 2020, ss. 360-361).

Sejfula ve Tuziin Atesalp tarafindan Tiirkiye'deki K-Drama izleyicileri iizerine yapilan
calismada orneklem olarak aldiklar1 14 kisinin, yas araliklarinin 19-39 arasinda ol-
dugu gorilmektedir. Z-Kusaginin baslama tarihi olarak 1990 temel alindiginda, kati-
limcilarin Z-Kusagi'na mensup kisiler oldugu goriilmektedir. Calismada katilimcilara
K-dramalarla nasil tanistiklari sorusu soruldugunda; soruya karsilik olarak verilen ce-
vaplarda K-dramalari izledikleri ilk platformun televizyon oldugunu ve tavsiye lizerine
bu dizileri takip ettikleri cevab1 alinmaktadir. K-dramalar ile internet 6ncesi tanisan
bireyler; televizyon, CD, DVD vb. yontemlerle takip ettiklerini belirtirken, internetin
yayginlasmasiyla K-dramalar1 forum siteleri ve Netflix tizerinden izlediklerini belirt-
mektedirler. Katihimcilara dizileri tiiketme aliskanligl soruldugunda genellikle bilgisa-
yar ya da telefondan izledikleri sonucuna varilmaktadir (Sejfula & Atesalp, 2022, s.
24).

Konuya dair ¢alismalarin bir diger érnegini Asa’nin; imam Hatip Lisesinde okuyan 9.
ve 10. sinif, Kore dizisi hayrani kizlar olusturmaktadir. 27 katiimcidan olusan calis-
mada gorisiilenlere yoneltilen K-dramalari tiiketme aliskanliklar1 arasinda telefon
basat bir rol iistlenmektedir. Telefonlarinda internet oldugu miiddetce otobiiste, bos
derslerde bu dizileri izlediklerini belirten katilimcilar, internetleri bittiginde bunlari
arkadaslarindan flas disk yardimiyla temin edip izlediklerini aktarmaktadirlar (Asa,
2019,s.113).

Bozyer’in 2023 yilinda yayimlanan Kore Dalgasi’'nin Tiirk izleyiciler tizerindeki etkisi-
ne dair calismasi, konuya dair 6nemli bir diger calisma olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Calisma 12-40 yas araliginda toplamda 275 kisi ile yapilmistir (Bozyer, 2023, s. 53).
Calismanin sonucunda derlenen cevaplardan katilimcilarin %55,3’liik kisminin, K-pop
ve K-drama takibinin ilk sirada yer aldig1 gortilmektedir. Bu baglamda ¢alismadan ha-
reketle genc niifusu olusturan ve Z Kusagi olarak tanimlayabilecegimiz katilimcilarin,
K-pop ve K-dramalar1 yogun olarak takip etmedeki nedenlerinin basinda akilli tele-
fonlarla internete erisim kolayliginin geldigini sdylemek miimkiindiir. Sosyal medya
kullanimi ve arkadas ¢evresinden gelen tavsiyeler diger etkenler olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. Calismanin arastirma sorularindan olan “Giiney Kore dizi ve miizigi ile tanis-
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manizda etkili olan faktor nelerdir?” sorusuna karsilik olarak; 101 kisinin arkadas, 67
kisinin internet, 68 kisinin TRT 1 dizileri, 28 kisinin aile, 11 kisinin ise diger yontemler
vasitayla tanistiklari dikkat cekmektedir (Bozyer, 2023, s. 54).

Karaman ve Ozmen’in, 2023 yilinda yayimlanan arastirmasi bireylerin Kore dizi ve
filmleri ile tanismasi konusunda internetin etkisini ortaya koymasi agisindan énemli-
dir. “Kore dizi ve miiziklerine nasil ulastiniz?” sorusuna karsilik olarak verilen cevap-
larda katilimcilarin aktif bir sekilde interneti kullandiklar1 goriilmektedir. Koreantiirk,
Asyafanatik ve Netflix gibi platformlar, katilimcilarin yogun olarak dizi ve film izlemek
icin kullandiklar: sitelerin basinda gelmektedir. “Dijitallesmenin artmasi ve internet
kullaniminin yayginlasmasiyla birlikte, insanlar, artik film ve dizi izlemek icin cevrimi-
¢i platformlar tercih etmektedir” (Karaman & Ozmen, 2023, s. 174).

Bu baglamda, Z Kusag1 ve K-drama arasindaki iliski, dogduklar1 déonemin ayni olusu iti-
bariyle dikkat cekmektedir. Z Kusaginin en temel 6zelligi, internet ¢caginin bireyleri ol-
malaridir. Internetin bu jenerasyon iizerindeki etkisinin farkinda olan Kore hiikiimeti
bunu devlet politikasi hiline getirmis ve Hallyu kiiltiiriiniin en biiyiik atilimini internet
vasitasiyla yapmustir. {letisim alaninda yasanan yenilikler ve teknolojinin destegiyle
artik her an her yerde istenilen igerige ulasabilme imkani K-dramalarin daha fazla ya-
yilim gostermesine vesile olur. Yapilan ¢alismalar da gostermektedir ki Hallyu kultiir-
niin en biiyiik takipcileri Z Kusagi olarak tanimlanan yas grubundaki bireylerdir. Ancak
yapilan ¢alismalarda Z Kusagi ve Z Kusaginin ayrilmaz pargasi olan internetin 6nemi
yeterince vurgulanmamistir. Calismamiz bu iki konu arasindaki iliskinin kurulmasi ve
bu iliskinin saglanmasinda iletisim teknolojilerinin roliiniin vurgulanmasi bakimin-
dan 6nem arz etmektedir.

Sonuc¢ ve Degerlendirme

Hallyu kiilttiriiniin bir parc¢asi olan K-dramalarin Tiirkiye’deki Z kusagi ile olan iligkisi-
ni sorgulamay1 amaglamayan bu calisma; kiiltiir endiistrisinin tasiyicisi olan internetin
konumunu arastirmasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Dijital ¢agin en bliyiik aktor-
lerinden olan internet, varligini kiiresel capta devam ettirmektedir. Bu gelismislikle
beraber internet belli bir siireden sonra endiistrinin temel aktorlerinden biri haline
gelir. Teknolojik gelismeler sayesinde elde ettigi zamansizlik, giiniimiizde internetin
temel 6zelligi halini almaktadir. Bu zamansizhi§in sagladig: alan, kiiresel ¢aptaki en-
diistri 6gelerine aninda ulasim imkani sunmaktadir.

Kusaklar lizerinde tartismalar devam ederken {lizerine en ¢ok konusulan ve tartisilan
konunun Z Kusagi oldugu goriilmektedir. Z Kusagi tizerine tartisilan konunun dogum
tarihleri ile ilgili oldugu dikkat cekmektedir. Ancak tartismalardaki ortak kani 1990
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ve sonrasi dogumlu olanlarin bu kusak icerisinde degerlendirilebilecegidir. Uzerine
uzlasilmis bir baska konu da bu kusagin internetle olan iliskisidir. Bu iliski, Z Kusagi'n1
diger kusaklardan ayiran en 6nemli 6zelliktir. [letisim teknolojilerinin gelisimi bireyle-
rin ulasmak istedigi icerigi kolaylikla erisilebilir hale getirmektedir.

Giiney Kore’'de baslayip 6nce Asya kitasina, daha sonra tiim diinyaya yayilan Hallyu
kultiirt, Tirkiye’de de kisa zamanda karsiligini bulmustur. Kiltir endistrisinin me-
talastirdig kiiltiir, daha sonra bir devlet politikasi haline gelmis ve bu yonde icerikler
gelistirilmistir. Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler bu kiiltiiriin yayilmasinda
onemli bir rol oynamistir. Ozellikle Z Kusagi'nin internetle olan iliskisi, bu kiiltiiriin Z
Kusagi arasinda daha hizl yayilmasinda énemli bir etki olusturmustur.

Interneti 6zellikle mobil cihazlarda aktif olarak kullanan Z Kusag), Giiney Kore dalga-
s1 Hallyu’ya kolaylikla erisim saglamaktadir. Ttrkiye’de basta dublaj olarak gosterilen
bu dizi ve filmler daha sonra uyarlama olarak ekranlardaki yerini almistir. Tiirkiye’de
K-dramalarin yayginlik gostermesinin temel etmenlerinden biri; TRT’de yayinlanan
diziler ve arkadas c¢evresinin tavsiyesidir. Dublajli olarak yayinlanan bu dizilerin gor-
digi ilgi karsisinda 6ncelikli olarak yayin saati artirilmis daha sonra da uyarlama ola-
rak karsimiza ¢cikmistir. Yapilan ¢alismalarda; uyarlama dizilerin televizyonun en ¢ok
izlendigi ve prime time olarak tanimlanan saatte yayinladigi goriilmektedir.

Calismalarin ortaya koydugu en 6nemli sonug ise bu igeriklere ulasmanin ilk yolunun
internet kullanimi oldugudur. Ozellikle Z Kusagi’'nin aktif olarak kullandig1 internet, bu
dizilerin de en ¢ok Z Kusagi olarak tanimlanan bireyler arasinda popiilerlik kazandi-
gin1 gostermektedir. K-drama hayranlari iizerinde yapilan ¢alismalarda katilimcilarin
Z-Kusagi icerisinde tanimlanan yas araliginda oldugu gorilur. Z Kusaginin internet va-
sitasiyla K-drama ile iliski kurmasi Gliney Kore dizilerine hizli bir sekilde ulasilmasini
ve bu dizilerin popiilaritesini artirmaktadir.

Kiiltiir Endiistrisinin tasiyici unsuru haline gelen internet sayesinde, belirlenmis kiiltii-
rel kodlar ¢ok kisa siirede uluslararasi tliketimin hizmetine girmektedir. Dijital cagda
yakalanan bu hiz, 6zellikle Z Kusag1 olarak tanimlanan bireylerin Kiiltiir Endustrisinin
hedef kitlesi haline gelmesine neden olmaktadir. Mekdnda ve zamanda sinir tanima-
yan internet erisimi, demokratik bir alan yaratma iddiasiyla, Kiltiir Endiistrisine ait
tiriinleri tiim hiziyla yeryiiziine yaymaktadir. Internet kusagi olarak tanimlanan Z Ku-
sagl1 bu kiiresel etkilesimin en 6nemli tasiyici ayaklarindan birini olusturmaktadir.

Makale Bilgi Formu

Yazar(lar)in Katkilar:: Makale tek yazarhdir.
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Ferit Cagil

Cikar Catismasi Bildirimi: Calismada higbir ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.

Destek/Destekleyen Kuruluslar: S6z konusu ¢alisma i¢in herhangi bir kurumdan destek
alinmamustir.

Etik Onay ve Katilimci Rizasi: Yapilan reklam afisi ve tarihi bir donemi inceleme ¢alismasi
oldugundan etik kurul onay1 alinmamistir.
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