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OZET

Bu ¢alismanin konusu, markanin korunmasidir. Calismamizda marka kavramui,
kapsami ve sinirlar1 konusuna deginilmektedir. Markanin tanimi, markanin kapsadigi
durumlar, markanin dogurdugu haklar ve markanin tescili konularina temas
edilmektedir.

Son boélimde markanin korunmasi, korunmayi gerektiren haksiz kullanma
sekilleri, dava tiirleri ve koruma kapsami diginda kalan haller ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Marka, Markanin Korunmasi

ABSTRACT

The aim of this study is the protection of trademark. In our study, the concept,
scope and limitations of trademark are mentioned. The definition of trademark, the
states covered by trademark rights, rights due to the trademark and registry of trademark
are explained.

In the last chapter, the protection of trademark, unfair use that requires
protection, types of case and the states that remain out of the scope of protection are
handled.

Key Words: Trademark, Protection of Trademark.

* 2007 yilinda Dicle Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisiinde kabul edilen ve yaymlanmamis olan
“Marka Tescilinin Koruma Fonksiyonu” adli yiiksek lisans tezinden alinmigtir.
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GIRIS

Fikri haklar igerisinde ©Onemli bir yeri olan marka, iktisadi hayatimizin
vazgecilmez bir unsuru olup, bir isletmenin mal ve hizmetlerini bir baska isletmenin
mal ve hizmetlerinden ayirt etmeye yarayan isarettir. Mal ve hizmet alaninda
ihtiyaglarin ¢ogalmasi ve bu gorevi yerine getiren isletmelerin artmasi, marka
kullanmay1 zorunlu hale getiren en 6nemli unsurlardan biridir. Uretilen mal ve
hizmetlerin kendine has 6zellikleri var oldugundan; bu mal ve hizmetleri, diger mal ve
hizmetlerden ayirt etme, isletmeler i¢in de mallarinin diger mal ve hizmetlerden ayirt
edilebilmesi pek cok agidan gereklidir. Iste bu farkliliklari ortaya koyan, mal ve
hizmetlerin ayirt edilmesini saglayan marka, bu yonleriyle ticari hayatta vazgecilmez
hale gelmistir[1]. Marka, isletme ile misteri arasinda bir iliski kurulmasi, miisterinin
istedigi niteliklere sahip markali iriinleri tercih edebilmesi yonleriyle rekabeti de
saglamistir[2].

Urettigi mali veya hizmeti piyasaya siiren isletme, sunulan mal veya hizmetin
kalitesine gore piyasada kendisine yer edinir. Bu itibar1 ve yer edinmeyi, marka
vasitastyla saglamaktadir. Iste markanmn korunmasini zorunlu kilan sebep, baskalarinin
uzun siiren cabalariyla hak ettikleri ¢evre ve itibarin, haksiz sekilde kullanilmasinin
oniine gecmektir. Marka hakki korunurken, ilgili isletme yaninda, isletmenin miisteri
¢evresi de korunmaktadir. Bunun yaninda iilke ekonomisinin gelismesi ve isletmelerin
kendi markalarini olusturmak suretiyle kalitenin yiikselmesine de katkis1 olmaktadir.

Marka ticari igletme ile miisteri arasinda bir bag olarak goriilebilir. Ciinki
miisteriler zamanla tercih etmis olduklar1 markanin sundugu kalite konusunda bir kanaat
edinirler ve yeni tercihlerini ona gore yaparlar. Sunulan hizmet veya iiretilen mal

miisteri gevresinde memnuniyet uyandirmigsa, miisteri mali almaya devam eder ve ayni
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zamanda mala kars1 bir gliven de duyar. Miisteri, marka sayesinde aradigi kalitedeki
mali yiizlerce {irlin arasindan segebilmektedir.

Rekabet cergevesinde isletmelerin, tercih edilen markalar1 taklide kalkisip
miisterinin o markaya duydugu gilivenden faydalanmak istedigi bir gergektir. Bu
durumda hem miisterinin korunmasi, hem isletmenin haksiz bir sekilde miisteri kaybina
ugramamasi i¢in gerekli tedbirlerin alinmasi kaginilmaz olmustur.

1. MARKA KAVRAMI

Uretilen mal veya hizmetlerin birbirine karismamasi igin tamitici, bagka
iiriinlerden ayirt edilebilme ve mal ya da ambalaj iizerine konulabilme 6zelligine sahip
isaretlere ihtiya¢ vardir. iste marka, bu ihtiyac1 karsilamak iizere dogmustur. Markalar
mal veya hizmetleri birbirinden ayirt etme amaci tasimakla birlikte, mallarin
standartlara uygun oldugunu gostermesi ve bu sayede giiven duygusu olusturmast ile de
onemli bir unsur olmaktadir[3].

Marka, MarkKHK m.5’deki tanimla “Bir tesebbiisiin mal veya hizmetlerini bir
bagska tesebbiisiin mal veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlari
dahil, ozellikle sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bi¢imi veya "ambalajlar1""
gibi ¢izimle goriintiilenebilen veya benzer bi¢imde ifade edilebilen, baski yoluyla
yayinlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirlii isaretleri igerir[4].”

TRIP’s m.15’te marka, “bir isletmenin mal ve hizmetlerini, diger isletmelerin
mal ve hizmetlerinden ayiran herhangi bir isaret veya isaret kombinasyonu...” olarak
tanimlanmistir. Ayrica, harfler, sayilar, mecazi unsurlar igeren sozciikler, renk
kombinasyonlari, isaret kombinasyonlar1 ve 6zellikle kisisel adlar, marka olabilecek
isaretler olarak belirtilmistir[5].

Doktrinde de asagida isaret ettigimiz benzer pek ¢ok tanim yapilmustir.
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“Marka, bir isletmenin satisa sundugu iiriinlerin lizerine konulan ve bir isletme
yoluyla saglanan belirli hizmetlerin ayirt edilebilmesi i¢in tanitim sirasinda konulan
isarettir[6] 7.

“Marka, ticari mallarin benzerlerinden ayirt edilmesine yarayan isaretler
biitiinidir[7]”.

“Marka, tizerine konuldugu esyanin ya da hizmetin belli bir isletmeye ait
oldugunu gosteren veya esyayr ya da hizmeti piyasadaki benzerlerinden ayirt etmeye
yarayan tanitma ve ayirt etme isaretidir[8]”.

“Marka ya da diger deyisle alamet-i farika, ayni cins mallar1, bunlar1 imal veya
istihsal eden veyahut piyasaya siiren miiesseselere atfen, birbirinden ayirmaya yarayan
isaretlerdir[9]”.

“Marka bir isletmenin mal veya hizmetlerini diger isletmelerin mal veya
hizmetlerinden ayirt etmek amaciyla kullanilan isaretlerdir[10,11,12]".

“Marka, bir ticari veya sinai kurulusun iiriinlerini baskalarininkinden ayirt etmek
i¢in kullanilan bir isarettir[13]”.

“Marka bir iirlin veya hizmeti ayn1 veya benzer iiriin ve hizmetlerden ayirt
etmeye yarayan isaretlerdir. Markanin en onemli 6zelligi belki de ayirt etme niteliginin
bulunmasidir. Ayirt edici niteligi bulunmayan bir isaret marka olarak tescil
edilemez[14]”.

“Marka nesnenin ve Ozellikle ticari mallarin tanitilmasina ve benzerlerinden

ayirt edilmesine yarayan isaretlerdir[15]”.
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2.MARKANIN KAPSAMI VE DOGURDUGU HAKLAR
2.1. Markanin Kapsam

Marka hakki, markanin se¢ilmesi ve marka hukukuna uygun bir sekilde
kullanilmasi ile kendini gosterir. Tescil ve ilan edilen markanin sahibi, herkese karsi
ileri siiriilebilen mutlak bir hakka sahip olur[17]. Marka sahibi, markasinin ayni veya
karistirllmaya meydan verecek derecede benzerinin ayn1 veya benzer mal veya
hizmetlerde kullanilmasini yasaklama konusunda miinhasir bir hak kazanir[18,19].
Tescilli bir markanin sahibi, {i¢iincii sahislarin, markanin tescil edildigi mal veya
hizmetlerle ayn1 veya benzer mal veya hizmetler i¢in ayn1 veya benzer isaretleri
kullanmalarini, kullanmadan dolay1 bir karisiklik meydana gelecekse 6nleme hakkina
sahiptir[16].
2.2. Markanin Dogurdugu Haklar
2.2.1.Faydalanma Hakki

Markanin sahibine sagladigi en temel ve genis hak faydalanma hakkidir.
Markanin sahibine sagladigi bu miinhasir hak, onun marka iizerinde tasarrufta
bulunmasina ve faydalanabilmesine olanak verir[20]. Marka hakki sahibi, tescilli
markanin kullanilmasi hususunda mutlak bir hakka sahiptir. Kendisinin izni olmaksizin
markasinin veya benzeri bir isaretin, tescil edildigi mal ve hizmetler bakimindan
bagkalar1 tarafindan kullanilmasini engelleyebilir[21]. MarkKHK 14. madde de
belirtildigi gibi, asagidaki durumlar faydalanma/ markay1 kullanma kabul edilir:
- Tescilli markanin ayirt edici karakterini degistirmeden markanin farkli unsurlarla
kullanilmasi,
- Markanin yalniz ihracat amaciyla mal ya da ambalajlarinda kullanilmasi,

- Markanin, marka sahibinin izni ile kullanilmasi,
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- Markay1 tagiyan malin ithalat.

Marka sahibi, yukarda belirtilen hususlar g¢ercevesinde, markasini kullanip
faydalanabilecektir. Markanin, tescil tarihinden itibaren bes yil i¢inde, hakli bir neden
olmadan kullanilmamasi veya bu kullanima bes yillik bir siire igin kesintisiz ara
verilmesi halinde, marka iptal edilir (MarkKHK m.14) [22].
2.2.2.Tekel Hakka

Marka hakki, sahibine inhisar hakki da saglar yani marka sahibi, markay1 tek
basina kullanabilme ve bagkalarmin kullanmasini engelleme hakkina sahiptir[17,19].
Dolayisiyla sahibinin izni olmadan markanin baskasi tarafindan kullanilmasit miimkiin
degildir. Markaya iliskin korumanin amacini asacak bir tekel hakki taninmamasi
amaciyla, bazi sinirlamalar getirilmistir[23].

MarkKHK m.9’da belirtildigi iizere; asagida belirtilen hallerde, marka sahibinin,
izni alinmadan markasinin kullanilmasinin 6nlenmesini talep etme yetkisi vardir:

- Markanin tescil kapsamina giren ayn1 mal veya hizmetlerle ilgili olarak, tescilli
marka ile ayni olan herhangi bir isaretin kullanilmas.

Tescilden 6nce bagvurunun incelenmesi sistemi var oldugu i¢in ayn1 mal veya
hizmetlerle ilgili olarak tescil edilmis bir markanin aynisinin tescili s6z konusu olamaz.
[saretin ayn1 mal veya hizmetler i¢in birden fazla tescili hem mutlak ret sebebi hem de
nispi ret sebebi olarak diizenlenmis olup, tescil miimkiin degildir[24]. Marka hakkinin
sahibi tescilli markanin aynisinin bir baskas1 tarafindan ayni alandaki mal ve hizmetler
i¢in kullanilmast durumunda bunu 6nleyebilir[20,25].

Bagkasina ait bir markanin aynen kopya edilerek kullanilmasi, marka hakkina
tecaviiz olusturur[8]. Markanin aynisinin veya ayirt edilemeyecek kadar benzerinin

sahibinden izin alinmaksizin kullanilmasi marka taklidi olarak adlandirilir[25].
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- Tescilli bir marka ile ayni1 veya benzer olan ve tescilli markanin kapsadigi mal
veya hizmetlerin ayni veya benzeri mal veya hizmetleri kapsayan ve bu nedenle halk
lizerinde, isaret ile tescilli marka arasinda baglanti oldugu ihtimali de dahil, karistirilma
ihtimali olan herhangi bir isaretin kullanilmasi.

Marka sahibi, kendi adina tescilli markasina benzer bir isaretin markanin tescil
edilmis oldugu ayni mal veya hizmetlerle ilgili olarak kullanimini Onleyebilir. Bu
madde ile tescilli marka ile kullanilan isaretin, karistirilmaya sebebiyet vermesinin
Onlenmesi amac¢lanmustir.

Markanin kullanildigi mal veya hizmetlerin birbirine yakin olmasi karistirilma
tehlikesini artiracaktir. BOyle durumlarda karigtirilma ihtimalinin ortaya konulmasi
gerekecektir. Markanin kullanildigt mal veya hizmetler arasindaki benzerligin
karistirilmaya yol acip agmayacaginin, markanin ayirt edici 6zelligi ve marka sahibinin
taninmishigl, sayginligi géz oniine alinarak tespit edilmesi lazimdir. Halkin iki markanin
sahibinin ayni oldugunu diisiinmelerine yol agacak sekildeki benzer kullanimlar da
karigtirilma ihtimali olarak degerlendirilmelidir. Tiketiciler markalar arasinda bir bag
oldugu izlenimine kapiliyorlarsa karistirilma tehlikesi mevcuttur[18].

- Tescilli marka ile ayn1 veya benzer olan ve tescilli markanin kapsamina giren
mal veya hizmetlerle benzer olmayan mal veya hizmetlerde kullanilmasi halinde, tescili
istenen isaretin kullanilmasiyla tescilli markanin itibarindan dolayr haksiz avantaj elde
edecek veya tescilli markanin ayirt edici karakterine zarar verecek nitelikteki herhangi
bir isaretin kullanilmasi.

Bu hiikiimle, taninmis markanin itibar1 korunmus ve zarar verilmesi 6nlenmek
istenmistir. Ilgili maddede “taninmushik diizeyine ulasmis marka” acikga ifade

edilmemis de olsa, sadece taninmiglik diizeyinde bir markanin ayirt edici 6zelligine
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zarar verecek veya markanin itibarindan haksiz kazang saglayacak nitelikteki herhangi
bir isaretin kullanilmasi1 yasaklanabilir[26].

Toplumda tanminmishk diizeyine ulagmis markalarin baskas1 tarafindan
kullanilmas1 sonucunda hem ayirt etme giicii zayiflatilacak hem de markanin itibarina
zarar verilebilecektir. Markanin itibarina zarar verilmesi genellikle markanin temsil
ettigi imajin Oziinlin zarar goérmesi ve aliciyr cezbetme giiciiniin azalmasi seklinde
ortaya ¢ikar[26].

Asagida belirtilen durumlar, MarkKHK m.9, birinci fikra uyarinca
yasaklanabilir:
2.2.2.1. Isaretin Mal veya Ambalaji Uzerine Konulmasi

Marka sahibi, markasinin ii¢lincii kisilerce iiretilen mallar iizerine konulmasini
engelleyebilir. Haksiz isaretin gesitli sekillerde mal veya ambalajin iizerine konulmasi
hukuka aykirt olup marka hakkinin ihlalini olusturur ve marka sahibi tarafindan
onlenebilir[20,23] (MarkKHK m.9/11-a). Orijinal {iriniin ambalajinin degistirilerek, yeni
ambalaj tizerine orijinal markanin konulmasi da marka hakkmin ihlali anlamini
tasir[27].
2.2.2.2. Isareti Tasiyan Malin Piyasaya Siiriilmesi

Marka sahibinin izni disinda markayr tasiyan mallarin piyasaya siiriilmesi,
piyasaya siirlilmek tizere depolanmasi marka hakkina tecaviiz olusturur (MarkKHK
m.9/11-b)[25]. Haksiz isareti tasiyan malin tesliminin teklif edilmesi de hukuka aykiridir
ve marka sahibi tarafindan yasaklanabilir. Mal heniiz iiretilmemis olsa dahi bu
kapsamda degerlendirilir[24]. Tescilli hizmet markasi kapsamindaki hizmetlerle ayn
veya benzer hizmetlerde, tescilli marka ile ayn1 veya benzer isaretlerin kullanilmas1 da

bu kapsamda ele alinir. Hizmet markasina bent kapsaminda yapilabilecek tecaviize
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ornek olarak, markanin aynisinin veya benzerinin hak sahibi olmayanlar tarafindan
personel iiniformalarinda, isletmenin ¢arsaflarinda kullanilmasi gosterilebilir[27].
2.2.2.3. Isareti Tasiyan Malin Ithali veya Ihraci

Marka sahibi disinda, bir bagkasi tarafindan markanin ayni1 veya benzeri olan bir
isareti tagiyan mallarin ithali veya ihraci marka hakkina tecaviiz olarak goriliir[16].
Haksiz isareti tasiyan malin ithali veya ihraci marka sahibi tarafindan 6nlenebilir[23].

MarkKHK marka korumasinda {ilkesellik ilkesini benimsemis olup Tirkiye’de
tescilli bir marka, marka sahibinin izni olmadan kullanima kars1 yurt i¢inde korumaya
alimmustir. Yurt disinda tescilli de olsa Tiirkiye’de tescilli olmayan bir markanin ithali
de marka hakkina tecaviiz olusturur (MarkKHK m.9/1l-c) ve marka sahibi malin ithaline
engel olabilir[16,20]. Yargitay da vermis oldugu “Vitra “kararinda bu konuya
deginmistir[28].

Markayr tasiyan malin, marka sahibi tarafindan iilke icinde piyasaya
sunulmasindan sonra “marka hakkinin tiikketilmesi” ilkesi ¢er¢evesinde ayni malin ayni
marka ile ithali veya ihracina engel olunamaz[20].
2.2.2.4. Isaretin, Tesebbiisiin Is Evraki ve Reklamlarda Kullamlmas

Markanin hak sahibi olmayan kisilerce ayn1 mal veya hizmetlerle ilgili olarak
posta karti, tamitim afisi gibi is evraklarinda ve yazil, sozli, goriintiilii reklamlarda
kullanilmast marka hakkina tecaviiz olusturur (MarkKHK m.9/11-d). Piyasaya sunulan
mallar1 satan kisiler, marka sahibinin izni dahilinde markay1 reklamlarda kullanabilirler.
Ancak bu kullanim reklam amacinin digina tagirilmamalidir[27].

Markanin sagladig1 haklar, iiglincii kisilere karst marka tescilinin yayin tarihi
itibariyle hiikiim ifade eder. Markanin tescili i¢in yapilacak basvurunun

yayinlanmasindan sonra dogabilecek durumlarla ilgili olarak tazminat talebi yapilabilir.
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Ancak bagvurunun yayini ile dogan haklar, tescilin yayiyla birlikte tescilli markadan
dogan haklarin kapsami iginde degerlendirilir. Mahkeme, One siiriilen iddialarin
gegerliligine iligskin olarak tescilin yaymlanmasindan 6nce karar veremez (MarkKHK
m.9/I1l).
2.2.25.Ticari Vekil veya Temsilci Adma Tescili Markanin Kullaniminin
Yasaklanmasi

MarkKHK m.11°de belirtildigi gibi, “Marka sahibinin ticari vekili veya
temsilcisi adina, marka sahibinin izni alinmadan marka tescili yapilmasi halinde; marka
sahibi kullanim icin yetki vermemis ise ve ticari vekil veya temsilcinin hakli bir
gerekcesi yoksa marka sahibinin markasinin kullanilmasina itiraz etmek hakki vardir.”
Marka sahibinin izni alinmadan temsilcisi veya ticari vekil admna tescilin yapilmasi
yasaktir[20].
2.2.3.Devir Hakki

Markanin sahibinin istegiyle marka, tescil edildigi mal veya hizmetlerin timi
veya bir kismi i¢in devredilebilir[10].Markanin hem isletme hem de isletmeden
bagimsiz olarak bir bagkasina devri miimkiindiir. Markanin isletme ile devredilmesi, bir
isletmenin biitiin aktif ve pasifiyle gerceklesebilecegi gibi, isletmelerin veya
ortakliklarin birlesmesi suretiyle de olabilir. Bir isletmenin aktif ve pasifleri ile birlikte
devri, aksi kararlagtirllmamigsa, isletmeye ait markalarin da devrini kapsar[29]. Bu
hiikiim, isletmenin devrine, s6zlesmeden dogan yiikiimliilik halinde uygulanir.
MarkKHK markanin isletmeden ayr1 olarak devrine imkan vererek, markanin isletmenin
ayrilmaz bir pargasi olmadigi kanaatini ortaya koymustur. Ancak ayrilik ilkesi salt-kati
olarak kabul edilmis degildir. MarkKHK m.16/IV uyarinca Markanin devri, mal veya

hizmetlerin cografi kaynagi, kalitesi veya markanin kendisi ile ilgili olarak halki
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yanilgiya diisiirebilecek nitelikte ise, yeni marka sahibi halki yanilgiya diisiirmeyecek
sekilde mal veya hizmetlerde marka tescilinin sinirlt bir hale getirilmesini, devrin kismi
olmasini kabul etmedigi takdirde, devir islemi Enstitii tarafindan yapilmaz[20].

Bir markanin devri, yazili olarak yapilir ve devir sozlesmesi taraflarca imzalanir.
MarkKHK m.15/II’de belirtilen yazili sekil sozlesme i¢in bir sekil sartidir. Aksine
sozlesmeler hiikiimstlizdiir. Devir s6zlesmesinde, devredilen markaya, devir isleminin
hangi mal ve hizmetleri kapsadigina ve benzeri markalarin durumuna iligkin hiikiimlerin
konmasi gerekir. Tescilli bir markanin devri sirasinda ayni markanin veya ayirt
edilemeyecek derecede benzerinin, ayni veya halki yanilgiya diisiirecek derecede
benzeri mallar veya hizmetler icin baska marka tescillerinin bulunmasi halinde, bu
markalarin da devredilmesi sarttir.

Devir, taraflardan birinin talebi iizerine, sicile kayit edilir ve yayinlanir.
Markanin sicile kaydi agilayict bir nitelige sahiptir. Devir, sicile kaydedilmedigi siirece,
taraflar markanin tescilinden dogan yetkileri iyiniyetli tgiincii kisilere karsi ileri
stiremez[20,10].

Marka sahibinin izni olmadan onun ticari vekili veya temsilcisi adina marka
tescil edilmesi halinde, ticari vekil veya temsilcinin hakli bir gerekgesi yoksa marka
sahibinin s6z konusu tescilin kendi lehine devredilmesini isteme yetkisi vardir.

2.2.4. Lisans Hakki

Tescilli bir markanin kullanim hakki, tescil edildigi mal veya hizmetlerin bir
kismi veya tamami i¢in lisans sozlesmesine konu olabilir[29]. Lisans sozlesmesi ile
birlikte, markanin inhisari kullanimina son verilmekte, lisans alan da marka sahibi gibi

markayr kullanma hakkina sahip olmaktadir. Tescil edilen markaya iligkin tiim haklar
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lisans sahipleri tarafindan da kullanilabilmektedir[19,29]. Lisans s6zlesmesi markanin
tescil edildigi tim mal ve hizmetler i¢in olabilecegi gibi, bir kismi i¢in de olabilir[30].

Marka lisans1 sézlesmesi ile lisans alan, markanin ayirt edici giiclinden, reklam
etkisinden faydalanmaya c¢alismakta ve ekonomik yarar saglamak istemektedir. Bunu
yaparken de lisans verene ait liretim tekniklerinden yararlanmaktadir[19].

Lisans, inhisari lisans veya inhisari olmayan lisans seklinde verilebilir. Aksi
sozlesmede kararlastirilmamissa, lisans inhisari degildir[10]. Lisans veren markayi
kendi kullanabilecegi gibi, liclincii kisilere ayni markaya iligskin baska lisanslar da
verebilir[29]. Inhisari lisans sdz konusu oldugu zaman, lisans veren baskasina lisans
veremez ve hakkini agik¢a sakli tutmadik¢a, kendisi de markayr kullanamaz[10]. Aksi
sozlesmede kararlastirllmamissa lisans hakkini alan kisi, markanin koruma siiresinde
markanin kullanilmasina iliskin her tirlii tasarrufta bulunabilir. Aksi sozlesmede
kararlastirilmamaissa, inhisari lisansa sahip olan kisi, ii¢lincli bir kisi tarafindan marka
sahibinin markadan dogan haklarina, tecaviiz edilmesi durumunda, marka sahibinin bu
Kanun Hiikmiinde Kararname uyarinca agabilecegi davalari, kendi adina agabilir.
Inhisari olmayan lisans sahiplerinin, dava agma haklari yoktur. Lisans sicile kayit
edilmedigi siirece, 1yiniyetli liciincii kisilere karsi ileri siirtilemez.

2.2.5. Teminat Hakki

Markanin isletmeden bagimsiz sekilde teminat olarak gosterilmesi miimkiindiir
(MarkKHK m.15/1-18/I). Markanin rehnedilmesi Medeni Kanun’un “rehin hakkina
iliskin hiikiimlerine” tabidir (MarkKHK m.15/1)[20].

Markanin teminat olarak gosterilmesi, taraflardan birinin talebi {izerine, sicile
kayit edilir ve yayinlanir[29].Markanin rehni igin yapilacak sdzlesmenin yazili olarak

yapilmasi, liglincii kisilere karsi etkili olabilmesi i¢in de sicile kaydedilmesi gerekir[10].
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2.2.6. Haciz

Tescilli bir marka isletmeden bagimsiz olarak haciz edilebilir (MarkKHK m.19).
Markanin haczi ile markanin {izerinde bulundugu mallarin haczi ayr1 seylerdir. Yargitay
da verdigi bir kararinda IIK m.86 nin(menkullerle ilgili oldugu i¢in) markalar igin
uygulanmayacagini sadece MarkKHK m.2 ile yetinilecegini belirtmistir[31]. Marka ve
ayirt edici nitelikteki ad veya isaretler maddi bir varliga sahip degillerdir. Bu nedenle de
zilyetlige konu olmazlar. Bu gerekceyle menkul mallarla smirli {IK m.86’nin markalar
bakimindan uygulanmasi s6z konusu degildir. MarkKHK m.19 markalarin haczi ile
ilgili sorunu ozel olarak diizenlemis ve IIK m.86’ya herhangi bir yollamada
bulunmadan, markalarin isletmelerden ayri bir sekilde haczedilebilecegini, haczin sicile
kayit ve durumun da yayinlanacagini bildirmistir[20].

2.2.7. Dava Haklan

MarkKHK belirtilen;

- Markanin tescil kapsamina giren ayn1 mal veya hizmetlerle ilgili olarak, tescilli
marka ile ayni olan herhangi bir isaretin kullanilmasi,

- Tescilli bir marka ile ayn1 veya benzer olan ve tescilli markanin kapsadigi mal
veya hizmetlerin ayni veya benzeri mal veya hizmetleri kapsayan ve bu nedenle halk
lizerinde, isaret ile tescilli marka arasinda baglant1 oldugu ihtimali de dahil, karistirilma
thtimali olan herhangi bir isaretin kullanilmasi,

- Tescilli marka ile ayn1 veya benzer olan ve tescilli markanin kapsamina giren
mal veya hizmetlerle benzer olmayan mal veya hizmetlerde kullanilmasi halinde, tescili
istenen isaretin kullanilmasiyla tescilli markanin itibarindan dolayr haksiz avantaj elde
edecek veya tescilli markanin ayirt edici karakterine zarar verecek nitelikteki herhangi

bir isaretin kullanilmasi,
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- Marka sahibinin izni olmaksizin markay1 veya ayirt edilmeyecek derecede
benzerini kullanmak suretiyle markay1 taklit etmek,

- Markayr veya ayirt edilmeyecek derecede benzerini kullanmak suretiyle
markanin taklit edildigini bildigi veya bilmesi gerektigi halde tecaviiz yoluyla kullanilan
markayr tasiyan durlinleri satmak, dagitmak veya bir bagka sekilde ticaret alanina
cikarmak veya bu amaglar i¢in ithal etmek veya ticari amagla elde bulundurmak,

- Yukarida belirtilmis olan fiillere istirak, yardim veya bunlar1 tesvik etmek,
hangi sekil ve sartlarda olursa olsun bu fiillerin yapilmasini kolaylastirmak,

- Kendisinde bulunan ve bagkasi adina tescilli bir markayr veya ayirt
edilmeyecek derecede benzerini tasiyan liriiniin veya ticaret alanina cikarilan malin
nereden alindigim1 veya nasil saglandigini bildirmekten kaginmak fiillerin islenmesi
durumunda marka hakkina tecaviiz s6z konusu olur. Bu durumda marka hakk: sahibi,
markasinin yukarida belirtilen hukuka aykir1 kullanimlara karsi korunmasini talep
edebilir, haksiz durumu gidermek icin dava acabilir. ilerde dava tiirleri baslig1 altinda bu
konuya tekrar deginecegiz.
3.MARKANIN TESCIiLi ISLEMLERI

Bir isaretin marka olarak viicut bulabilmesi i¢in marka olarak tescil edilmesi
gerekir. MarkKHK tescili ayrintili bi¢imde ele almis tescil igin gerekenleri ve tescili
miimkiin olmayan isaretleri diizenleme altina almistir.

3.1. Tescil Kavranmm

MarkKHK m. 6 ve 9/1II’te belirtildigi gibi markanin sahibine tanidigi haklarin
viicut bulabilmesi i¢in tescil edilmesi gerekir. Tescilin ilani ile birlikte de tiglincii
sahislara kars1 hiikiim ifade etmeye baslar. Tescille birlikte marka iizerindeki hak

sahipligi bakimindan tescil sahibi lehine bir karine olusur[32]. Dolayisiyla marka
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hakkinin dogmasi1 ve hiikiim ifade etmesi i¢in mutlaka tescil edilmesi gerekir. Buna
markanin tescili ilkesi denebilir. Burada tescilin kurucu bir etkiye sahip oldugu
sonucunu ¢ikarabiliriz[20,33,34]. Tescille birlikte hak sahibi, baslangicta sarta bagl bir
hak saglayabilir[33]. Markanin MarkKHK korumasindan faydalanabilmesi i¢in tescil
edilmis olmasi gerekir. Bununla birlikte MarkKHK tescilli marka zorunlulugunu
ongérmemistir[10].

Asagida belirttigimiz istisnalarin varligi halinde tescilli markanin sahibi,
markanin kullanilmasi ve tescil edilmesine itiraz edemez. Tescil sirasinda, belirtilen
hallerde iigiincli kisilerce itirazda bulunulabilir. Tescil edilmis bir markanin,
yenilenmeme hali veya mahkeme karariyla hiikiimsiiz sayilma disinda ortadan
kaldirtlmas1 miimkiin degildir[18].

MarkKHK tescilin etkisine iliskin 6nemli bir degisiklik getirmis ve MarkK’nun
benimsemis oldugu “ilk sahiplik ilkesi”nden vazge¢ilmis, tescil ilkesinin uygulanmasini
benimsemistir. Bu sistemin benimsenmesiyle birlikte artik bir kisi, mal ve ya hizmet
i¢cin ayn1 markay1 daha once fiilen ihdas ve istimal etmis oldugunu, piyasada maruf hale
getirdigini tescil edilmis marka sahibine kars1 iddia edemeyecektir[20].
3.2.Tescil Islemleri

MarkKHK markanin tescili igin basvuru sartini getirmis “tescil edilmis veya
daha tescil i¢in bagvurusu yapilmis” ifadesini kullanmistir. Buna gore tescil bagvurusu
kabul edilirse Oncelik ve korumadan faydalanilacak, reddedilirse veya geri ¢ekilirse
oncelik ve koruma da kalkacaktir. Markanin tescilinde 6ncelik ilkesi, tescil edilmis veya
tescil edilmesi i¢in bagvuru yapilmis bir isaretin, daha sonra ayni mal veya hizmetler
icin baskas: tarafindan tescil ettirilememesi anlamini tasir. Kisaca, isareti once tescil

ettiren markanin sahibi olmaktadir[20].
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Markanin tescilini; basvuru, basvuruda istenen belgeler, basvurunun
incelenmesi, basvurunun yayimlanmasi ve tescil olarak bes asamada ele almak
miimkiindiir. Bunlara asagida sirasiyla deginilmektedir.

3.2.1. Basvuru

MarkKHK, bir isaretin marka olarak tescili i¢in, 6ncelikli olarak bagvuru sartini
koymustur. Marka tescil siireci basvuru ile baslamaktadir. Oncelik ilkesi, basvuru ile
gecerlik kazanir[20].

Markalara ve diger sinai miilkiyet haklarinin tesisi ve korunmasi ile ilgili
islemleri yiirlitmek tlizere “544 sayili Tirk Patent Enstitlisii Kurulugs ve Gorevleri
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname” ile Tiirk Patent Enstitiisii kurulmustur. Tiirk
Patent Enstitiisiiniin gérev alanina patent, marka, faydali model, endiistriyel tasarim ve
cografi isaret girmektedir. Bir markanin tescil edilebilmesi i¢in bagvuru Tiirkiye Patent
Enstitiisiine yapilmalidir.

Tiirkiye Cumbhuriyeti sinirlar1 i¢inde ikametgahi olan veya smai veya ticari
faaliyette bulunan gercek veya tiizel kisiler veya Paris Sozlesmesi yahut Diinya Ticaret
Orgiitii Kurulus Anlasmas1 hiikiimleri dahilinde basvuru hakkina sahip kisiler sectikleri
isaretin marka olarak tescil edilmesi i¢in Tiirkiye Patent Enstitiisiine bagvuru
yapabilir[4,10,18,29].
3.2.2.Basvurunun incelenmesi

Tiirkiye Patent Enstitiisii yapilan tescil basvurusunu sekil, bagvuru yapma hakki
olup olmadigi, mutlak ret nedenleri ve riichan haklar1 agilarindan incelemeye alir. Bu
incelemeler resen yerine getirilir. Nispi ret nedenleri ile ilgili inceleme ise ancak talep
edilmesi neticesinde yapilacaktir. Nispi ret nedenleri olmasina karsin itiraz yoksa tescil

islemi gergeklesir[20].
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3.2.3. Markamn Tescili

MarkKHK ve MarkKHKY c¢ergevesinde basvuru eksiksiz yapilmis veya
eksiklikler zamaninda giderilmisse ya da itiraz kesin olarak reddedilmisse isaret marka
siciline kaydedilir ve basvuru yapana “Marka Tescil Belgesi” verilir[29]. Sicil kaydi
yapilan marka ayn1 zamanda yaymlanir. Tescil kurucu bir etkiye sahiptir[20]. Markayi
tescil ettiren kisi markanin sahibi olarak kabul edilir ve markasini koruma hakkina
sahiptir[16]. Uluslararasi ticaretin artmasi ile birlikte {ilkemizin disa a¢ilimi artmaktadir
ve marka sahipleri markalarinin tescilli oldugunu belirtmek ve markanin taklit
edilmesini ayrica izinsiz olarak kullanilmasini 6nlemek amaciyla markalarin {iriinleri ve
ambalajlar1 lizerine marka sahipleri, ayrica bir daire i¢inde ® harfini koymaya 6zen
gostermektedirler. Bu isaret Ingilizcede “tescilli marka” manasma gelen “Registered”
kelimesini ifade eder. Bu isaret mevcut markayi ilk tescil ettirenin kendileri oldugunu
ve ligiincii sahislara kars1 yasal korumada olup taklit edilemeyecegini, her nasilsa tekrar
tescil ettirilmis olunmas1 veya ilk tescil ettirenden izin alinmadan haksiz kullanilmasi
halinde bunlar1 yapanlara karsi MarkKHK‘de ongorillen dava yollarina
basvurulabilecegini ifade etmektedir.

Tescil ile ortaya ¢ikan kurucu sonuglar sunlardir[20];
- Marka tizerindeki mutlak hak tescil ile birlikte kullanilir hale gelir.
- MarkKHK ile getirilmis korumadan tescil ile yararlanilmaya baslanir.
- Tescil ile ayn1 mal ve hizmetler i¢in kesin, benzer mal ve hizmetler iginse olayin
degerlendirilmesi ile belirlenecek koruma sinir1 ortaya ¢ikarilir.
4 MARKA HAKKININ KORUNMASINI GEREKTIiREN SEBEPLER

Glinlimiiz diinyasinda rekabetin iktisadi hayatin 6nemli bir olgusu oldugunu

biliyoruz. Rekabetin son derece 6nemli oldugu bdyle bir ortamda mal veya hizmetlerin
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markalanmas1 ve bu sekilde birbirlerinden ayirt edilebilmeleri biliyiikk bir Oneme
sahiptir[2]. Rekabet her zaman hukuka uygun yapilmamaktadir. Iste bu durumun
engellenmesi ve miisaade edilmemesi markanin korunmasi ile alakalidir.

Marka korumasindan yararlanmak igin tescil gerekli olmakla birlikte, mutlak
olarak istenen bir durum degildir. Tescilsiz bir marka da MarkKHK, Ticaret
Kanunundaki haksiz rekabeti diizenleyen hiikiimlerin sagladigi markaya iliskin dogal
korumadan yararlanir. Markanin tescilli olmas1 ise ona 6zel bir koruma saglamaktadir.
5. HAKSIZ KULLANMA MODELLERIi
5.1.Aynen Kullanilmasi

Tescilli markanin, ayn1 veya benzer mal veya hizmetler i¢in, aynen kullanilmasi
s0z konusudur. Marka sahibinin Onleme yetkisinin dogabilmesi icin MarkKHK
m.9/I’de belirtildigi sekilde kullanilmas1 gerekir[20]. MarkKHK m.9/ll, sadece
kullanmadan s6z etmis, markasal kullanmayr ongérmemistir[35]. AT 89/104 sayili
yonerge sebebiyle ortak hiikiimlere sahip oldugumuz Almanya ve AB disindaki Isvigre
hukuklarinda da markasal kullanma sart kosulmamistir[20].
5.1.1.Aym Isaretin Aym1 Mal veya Hizmetler I¢cin Kullanilmas:

MarkKHK benimsedigi tescil sistemi ¢ergevesinde ayni mal veya hizmetlerle
ilgili olarak tescilli bir markanin aynisinin tescil edilmesi miimkiin degildir. Bu durum
mutlak ret sebebi olarak diizenlenmis bulunmaktadir (MarkKHK m.7/1-b). Marka
sahibinin, kendi markasiyla ayn1 olan ve ayn1 mal veya hizmetler i¢in kullanilan isareti
engelleme yetkisi vardir[6,29]. Marka sahibi, bu tarz bir kullanimi1 6nleme hakkina
sahiptir ve itiraz etmesi sonucunda isaret marka olarak tescil edilmez(MarkKHK m.8/I-
a)[16]. Baskasmin hak sahibi oldugu bir markanin aynen kopya edilmek suretiyle

kullanilmas: fiilinde marka hakkina tecaviiz s6z konusudur[8,18]. MarkKHK m.9/I-
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a’da belirtildigi gibi, burada ayn1 mal veya hizmetler i¢in, ayn1 isaretin kullanilmasi s6z
konusudur ve bu kullanim marka sahibi tarafindan 6nlenebilir[20]. Tescilli markanin
aynist aynt mal ve hizmetler i¢in tescil edilmis ise marka sahibi marka hakkina
tecaviiziin durdurulmas1 davas1 acabilir[16]. Ornegin Philips markasinin izin
alinmaksizin bir bagka isletme tarafindan ayni1 mal i¢in kullanilmasi durumunda bu
engellenebilir.
5.1.2.Aym Isaretin Benzer Mal veya Hizmetler I¢in Kullanilmasi

Tescil edilmis markanin sahibi markasiyla ayni olan isaretin, benzer mal veya
hizmetler i¢in kullanilmasini da Onleyebilir. Bu durumda isarette ayniyet, mal veya
hizmetlerde ise benzerlik goze carpmaktadir[20]. Ornek vermek gerekirse, ampul icin
tescil edilmis Sunny markasinin bir baska isletme tarafindan izin alinmaksizin Isildak
markasi olarak kullanilmasz.
5.2.Benzerinin Kullanilmasi

MarkKHK m.9/1-b’de “Tescilli bir marka ile ayn1 veya benzer olan ve tescilli
markanin kapsadigt mal veya hizmetlerin ayn1 veya benzeri mal veya hizmetleri
kapsayan ve bu nedenle halk iizerinde, isaret ile tescilli marka arasinda baglanti oldugu
thtimali de dahil, karistirilma ihtimali olan herhangi bir isaretin kullanilmas1”,

MarkKHK m.9/1-c’de ise “Tescilli marka ile ayn1 veya benzer olan ve tescilli
markanin kapsamina giren mal veya hizmetlerle benzer olmayan mal veya hizmetlerde
kullanilmas1 halinde, tescili istenen isaretin kullanilmasiyla tescilli markanin itibarindan
dolay1 haksiz avantaj elde edecek veya tescilli markanin ayirt edici karakterine zarar
verecek nitelikteki herhangi bir isaretin kullanilmasi” benzer kullanimlar olarak

diizenlenmis olup, konuyu iice ayirarak ele alacagiz.
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5.2.1.Benzer Isaretin Aym1 Mal veya Hizmetler icin Kullanilmasi

MarkKHK m.9/I-b’de belirtildigi iizere marka sahibi, markasina benzer bir
isaretin, tescilli markayla ayn1 mal veya hizmetler igin kullanilmasini engelleyebilir[16].
Burada aynen kullanma olmamakla birlikte markaya benzer bir isaretin kullanilmasi s6z
konusudur. Mesela, diinyaca taninmig bir marka olan SONY ile bir baska isletme
tarafindan piyasaya siiriilen SQNY isareti arasinda benzerlik vardir. Ayni1 mal veya
hizmetler i¢in bdyle bir isaretin kullanilmasi Sony markasinin sahibi tarafindan
engellenebilecektir.

Yargitay 11.HD 24.05.2004 tarih ve 2003/11880, 2004/5833 sayili kararinda
“Toffe ibaresinin davacinin tescilli markas1 Tofy markasi ile fonetik olarak iltibasa yol
acacak sekilde benzerlik tasidigi, ilk ii¢c harfi itibariyle ayni oldugu, aym sekerleme
iriind i¢in kullanildig...” belirtilerek markaya tecaviiziin ve haksiz kullanimin varligini
tespit etmistir[24].
5.2.2.Benzer Isaretin Benzer Mal veya Hizmetler i¢cin Kullanilmas:

MarkKHK m.9/I-b’de belirtildigi gibi tescilli markanin sahibi, markasina benzer
bir igaretin markanin tescil edilmis oldugu mal veya hizmetlere benzer mal veya
hizmetler i¢in kullanilmasini engelleyebilir[20,29]. Markalarin kapsadigi mal veya
hizmetler birbirine benzerlik tasidigi, yakin oldugu Olglide markalar arasinda
karistirtlma ihtimali artmis olur[18]. Yukaridaki 6rnegi devam ettirirsek, ampul igin
tescil edilmis Sunny markasinin sahibi, Suny isaretinin 1s1ldak markasi olarak tescilini
de onleyebilir.

5.2.3. Taminmishk Diizeyine Ulasmus Markanin veya Benzerinin Baska Mal veya

Hizmetler icin Kullanilmasi
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Tescil edilmis markanin sahibi, markasiyla ayn1 veya benzeri olan isaretin,
markanin tescil edilmis oldugu mal veya hizmetlerden baska mal veya hizmetler i¢in
kullanilmasini, tescilli markanin itibar1 nedeniyle kullanana haksiz bir avantaj sagliyor
veya tescilli markanin ayirt edilme 6zelligine zarar veriyorsa Onleyebilir. Bu durum
Haksiz Yararlanma veya Sohreti Somiirme olarak adlandirilabilir[20]. Burada sadece
taninmishk diizeyine ulasmis markanin ayirt edici niteligine zarar verecek veya
markanin itibarindan dolay1 haksiz yarar elde edecek nitelikteki herhangi bir isaretin
kullanilmasinin yasaklanmasindan s6z edilmektedir[26]. Markalar hukukunda taninmig
marka diye bir kavramin olusturulmansin temel nedeni bu markalarin tamamen farkli
mal veya hizmetler i¢cin de kullanilmasin1 6nlemek boylece daha genis bir koruma
saglamak mecburiyetidir[36]. Ornek vermek istersek, elektrik-elektronik alaninda
tescilli “Tekin” markasinin, bir baskasi tarafindan dondurma, biskiivi, ¢cocuk bezi vs.
kullanilmast durumunda kural olarak “Tekin” markasinin sahibi bdyle bir kullanimi
onleyemez. Cilinkii isaret baska mal veya hizmetler i¢in kullanilmistir ve mal veya
hizmet agisindan benzerlik s6z konusu degildir. Ancak “Philips” 6rneginde oldugu gibi
bu markanin baska isletmeler tarafindan pil, akii, motosiklet, yag markas: olarak
kullanilmasi, ikinci kullanici, diger isletmeler ig¢in “Philips”in taninmisligindan haksiz
bir yararlanma s6z konusu olacaktir. Elektronik alaninda belli bir standard: ve kaliteyi
yakalamis olan ve kendi alninda taninmighk o6zelligi kazanan “Philips”in bu
Ozelliklerinden dolay1 miisteriler diger mal veya hizmetlerin de ayn1 kalite ve standartta
oldugunu diisiiniip satin alabilirler. Burada markanin itibarindan yararlanma ve haksiz
kazang elde etme vardir.

Bir bagka konu ise taninmis markay1 baska mal veya hizmetlerde kullanmanin,

taninmis markanin itibaria zarar verebilecegidir. Markay1 baska mal veya hizmetlerde
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kullanan isletmeler taninmig marka ile ayni kalite veya standartta mal veya hizmet
tiretemeyebilirler. Boyle bir durum taninmis markaya olan miisteri glivenini de
zedeleyecek ve itibar kaybina neden olacaktir. Iste bdyle durumlara sebebiyet
vermemek i¢cin MarkKHK m.9/I-¢c maddesi taninmis marka sahibine, bu durumu 6nleme
yetkisi vermistir. Yargitay 11.HD, 3.7.2000 tarih ve E.2000/5331, K.2000/6265 sayil
kararinda “Glasurit” markasi ile karistirilma ihtimali tagiyan “Glasserit” markasi ile
alakal1 olarak “tescilli markanin ulastig1 tanimislik diizeyi dolayisiyla toplumda yaratigi
giiven ortamindan haksiz yararlanilmasi veya taninmis markanin kalitesiz mal veya
hizmetler {rettigi intibaina yol acacak sekilde, taninmis marka tarafindan bu
taninmisgligr saglayan mal veya hizmet iiretimi kalitesinden diisiik nitelikte mal veya
hizmet {iretilmesi nedeniyle markanin itibarina zarar verilmesi onlenmek istenmistir.”
demektedir[24].

Bu hiikiim, tescilli markay1 da i¢ine alacak sekilde yapilan, haksiz nitelikli
reklamlart da yasaklama imkani vermektedir[37].
6.KORUNMAYI GEREKTIREN HAKSIZ KULLANMA SEKILLERI

Markanin haksiz bir sekilde kullanilmasi gesitli sekillerde gerceklesebilecektir.
Hukuka aykirt olarak kullanilan markay1 tasiyan mallar {ilke i¢inde satisa sunulmus,
piyasaya siirilmiis olabilir. Yine bunun yaninda ithal - ihra¢ edilmek iizere hazirlik
yapilmig, depolarda bekletiliyor veya tiiketicinin eline ulasmis tiiketiliyor olabilir.
Dolayistyla ¢ok farkli sekillerde kullannom s6z konusu olabilir. Bu kullanimlardan
hangilerinin haksiz oldugunun tespit edilmesi gerekir. MarkKHK bir smirlama
getirmeksizin bazi haksiz kullanma sekillerini saymistir. Kural olarak su bilinmelidir ki
bir fiilin haksiz kullanma sayilabilmesi i¢in, haksiz kullananin, markay1 kullanmaya

hakki olmadigr halde kullanmasi durumunun varhigi gereklidir. Burada suna da
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deginmek zorundayiz ki tescilli bir markay1 kullanmak, tescil hukuka aykir1 olsa da,
haksiz kullanma sayilamaz[20]. Boyle bir durumda markanin hiikiimsiiz oldugu tespit
edilip terkin edilmesi gerekmektedir.

Haksiz kullanma sekillerinden MarkKHK da belirtilenleri sayarsak;

6.1. Isaretin Mal Ve Ambalaj Uzerine Konulmasi

Haksiz kullanima konu isaretin, malin veya ambalajin iizerine konulmasi, ilgili
isaretin haksiz olarak kullanilmasi anlamina gelir. Belirtildigi sekilde bir kullanim
hukuka aykir1 bir nitelik tasidigindan dolayr marka sahibi tarafindan yasaklanabilir.
Marka hakkina tecaviiziin gerceklesmesi icin tescilli marka ile ayn1 veya benzer isaretin
piyasaya siiriilecek malin veya ambalajin tizerine konulmasi gerekmektedir[27].
Bagkasina ait esyanin orijinal takdim tarzini, ambalajin1 taklit etmek haksiz
kullanimdir[38].

Markanin malin {izerine konulmasi, kabartma, kazima, baski veya benzeri
sekillerde olabilir. Ambalajdan kasit i¢ine iriinlin konuldugu paket olabilecegi gibi
paketlerin i¢ine konuldugu kutular da olabilmektedir[20]. Orijinal iiriiniin ambalajinin
degistirilerek, yeni ambalaj lizerine markanin konmasi da marka hakkinin ihlalidir[27].
6.2. Haksiz Isareti Tasiyan Mahn Piyasaya Siiriilmesi

Haksiz kullanima konu isareti tasiyan mallarin piyasaya siiriilmesi de haksiz bir
kullanma olup yine marka sahibi tarafindan yasaklanabilecektir[16]. Malin herhangi bir
yerde satilmasi, bayilere verilmesi, posta veya kargo araciligiyla tiiketicilere
gonderilmis olmasi, malin kapiya getirilerek satisin yapilmasi, kongre ve fuar
organizasyonlarinda satisa sunulmasi, isletme tarafindan yapilan bir kampanyanin
konusu olmasi ve benzeri durumlar malin piyasaya sunulmasi olarak degerlendirilir[20].

6.3. Isareti Tasiyan Malin Stoklanmasi
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Haksiz isareti tagiyan bir malin satisa sunulmak iizere stoklanmasi da haksiz bir
kullanma olarak goriilmekte olup yine marka sahibi tarafindan yasaklanabilir. Malin
stoklanmas1 imalat yerinde olabilecegi gibi bolge, il depolarinda, bayii veya
temsilcilerin depolarinda olabilir[20]. Marka sahibinin izni olmadan markay:1 tasiyan
mallar1 piyasaya stirmek tizere depolamak, stoklamak marka hakkina tecaviizdiir[24].
6.4. Haksiz isareti Tasiyan Mahn Tesliminin Teklifi

Haksiz isareti tagiyan malin tesliminin teklif edilmesi haksiz kullanmanin bir
sekli olup, markanin sahibi tarafindan engellenmesi miimkiindiir[16] . Marka hakkina
tecaviizlin bir sekli de haksiz isareti tasiyan mallarin teklif edilmesidir[24].

Malmn iiretilmis veya mal lizerine ya da ambalajina haksiz isaretin konulmus
olmasi bir sart degildir. Bu unsurlar olmasa, mal heniiz {iretilmemis olsa dahi haksiz
isareti tagiyan malin teklif edilmesi, haksiz kullanim i¢in yeterlidir[20].

6.5. Haksiz isaret Altinda Hizmet Sunulmasi

Haksiz kullanima konu isaretin kullanilarak, ayni veya benzer bir hizmetin
sunulmasi veya saglanmasi da haksiz kullanma olmakta ve marka sahibine bunu
yasaklayabilme hakki vermektedir. Tescilli hizmet markasi kapsamindaki hizmetlerle
ayni veya benzer hizmetlerde, tescilli markanin ayn1 veya benzeri isaretler kullanilmasi
da bu hiikiim kapsamindadir. Mal veya hizmeti iireten, bunlar ilk kez piyasaya siirme
hakkina da sahiptir[27]. A Bankasmin Kirmizi Ev adi altinda piyasaya siirdigii
bankacilik hizmetinin, ayn1 ad kullanilmak suretiyle ylriitiilmesi 6rnek olarak
verilebilir. Yine yerli bir haliyr Iran halis1 gibi gostermek ve bu sekilde satmak iltibasa
sebep olur[38].

6.6. Haksiz Isareti Tasiyan Malin ithali
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Haksiz isareti tasityan malin tilkeye girisi — ithali, bir haksiz kullanma sayilacak
ve marka hakki sahibi tarafindan yasaklanabilir ve ilke olarak marka hakkina tecaviiz
olusturur[24]. Isaretin baska bir iilkede tescilli bir marka olmasi haksiz kullanmayi
ortadan kaldirmaz. Burada haksiz kullanmanin olusmasi i¢in, markanin Tirkiye’de
tescil edilmis olmasiin yaninda ayni markanin, malin ithal edildigi lilkede ayni kisi
adina miiseccel olmamasi da sarttir. Eger marka Tirkiye’de ve malin ithal edildigi
iilkede ayni1 kisi adina tescilli veya lisansli ise markanin sahibi veya lisans sahibi malin
ithalini marka hukukuna dayanarak yasaklayamaz. Buna paralel ithalat denir[20].
MarkKHK m.73’de lisans alana verilen dava agma hakki Tirkiye’de tescil edilmis
markalar igin s6z konusudur. Ornegin, “Southstar” markasi bir Amerikan firmasi olan
“Southstar Company” adina, televizyonlar i¢in Tiirkiye’de ve yine ayni firma adina
Italya’da tescil edilmistir. Southstar Company firmast bu marka adi altinda
televizyonlart ABD’den Tiirkiye’ye ithal etmek ve Tirkiye’de Southstar markasi adi
altinda tliretim yapma hakkini miinhasiran Artemis Dis Ticaret A.S vermistir. Artemis
Dis Ticaret A.S. séz konusu televizyonlar1 Tiirkiye’ye ithal ederken, Izmir Dahili-
Harici Ticaret AS’nin aym televizyonlar1 Italya’dan ithal etmesi paralel ithalattir.
Paralel ithalat marka hukuk agisindan markanin haksiz kullanimimi olusturmaz[20].
Ornekte de goriildiigii gibi burada markanin kullanilmasi hukuka uygundur. Paralel
ithalati, bir markanin belirli baz1 mallar i¢in Tirkiye’de bir kisi adina kayith olmasi ve
ayni veya benzer bir markanin gene belirli mallar icin iilke disinda baska bir kisinin
adina kayith olmasi ve bu iilkeden o marka adi altinda ithalat yapilmasi ile
karistirilmamalidir. Ikinci olayda Tiirkiye’de tescil edilmis markanin sahibi, marka
hakkina tecaviiz oldugu gerekcesiyle s6z konusu ithalatin yapilmasii engelleyebilir.

Mesela, “Kent” markasinin hem Tiirkiye’de hem de Suriye’de sekerleme alaninda
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tescilli bir marka oldugunu varsayalim. Tiirkiye’de tescilli “Kent” markasimin sahibi,
ayni veya benzer bir marka ile Suriye’den “Kent” markasi1 ile yapilacak ithalati
Onleyebilir. Bildigimiz gibi, markanin tescil edilmesi ile olusan hak tilkesel oldugu i¢in
Suriye’de tescilli bir markanin sahibi Tiirkiye’de bir hak iddiasinda bulunamaz.
Yargitay 11.HD, 26.10.2000 tarih ve E.2000/5199, K.2000/8216 sayili kararinda
“Vitra’nin 1968 yilindan beri Tiirkiye’de miiseccel oldugu ve ayrica TPE tarafindan
taninmig marka kapsamina alindigin1 belirterek, bir baskasi tarafindan ofis malzemeleri
icin kullanilan ve bagka bir iilkede tescilli olan Vitra sozciigiiniin Tiirkiye’de izinsiz
kullaniminin haksiz rekabet teskil ettigini, marka sahibinin bu kullanima engel olma
hakkinin var oldugunu” karara baglamistir[28,33].

“556 sayili Kanun hiikmiinde kararnamenin ve bu maddenin mehazi olan
89/104/AET sayil1 yonergenin ilgili maddesinde “marka sahibi tarafindan veya onun
izni ile markay1 tagiyan mallarin piyasaya sunulmasindan sonra marka sahibi, markanin
bu mallarla ilgili olarak yasaklayamaz.” hiikmii getirilmistir. Buna uygulamada ve yasal
diizenlemede marka hakkinin tiiketilmesi kavrami denilmektedir. Bu ilkenin
uygulanabilmesi icin tescilli markay1 tasiyan mallarin marka sahibi tarafindan veya
onun izni ile Tirkiye’de piyasaya sunulmasindan sonra marka hakki sahibi, bu mallar
yurt disina satarsa bunlarin iiglincii kisiler tarafindan yurt disindan satin alinarak
Tirkiye’ye ithaline engel olamaz[20]. Aymi ilke yabanci markayr tasiyan mallarin
Tiirkiye’de tek saticisi durumunda olan ve marka sahibinin izniyle bu markayr adina
taklit ettirmis bulunan kisi bakimindan da gegerlidir. Ancak, KHK’nin ilgili maddesi
uyarinca marka sahibi, mallarin piyasaya sunulmasindan sonra iiciincii kisiler tarafindan

bagka tlkelerden ithalinden sonra degistirilerek veya kotiilestirilerek malin 6zgiin
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niteliginin degistirilerek ticari amagla kullanilmasi halinde bunu 6nleme yetkisine
sahiptir.

Serbest bolgelere mal girisi ile ilgili olarak Yiice Daire, 23.9.1999 tarihli ve
E.1999/4928, K.1999/7026 sayili Bahman kararinda, Mersin serbest bolgesine gelen
Bahman marka sigaralarin, Tiirkiye’de sigara igin tescilli Bahman markasina -
Tirkiye’ye ithal edilmedikleri ig¢in- tecaviiz teskil etmedigine karar vermistir[39].
Ancak daha sonra 11 HD, 13.2.2004 tarihli ve E.2003/13968, K.2004/1201 sayil1 Philip
Morris/Kardo karari ile 01.04.2004 tarih ve E.2003/8321, K.2004/3406 sayil1 kararinda
serbest bolge istisnasint  kaldiripp MarkKHK’nin serbest bodlgede de aynen
uygulanacagina karar vermistir[28].

6.7. Isaretin Is Evraki ve Reklamlarda Kullanilmasi

Marka hakki sahibi AT 89/104 sayili yonergenin 5/III. maddesi kapsaminda
markasinin ayn1 veya benzerinden olusan isaretin, bagka isletmelerin is evraki ve
reklamlarinda kullanilmasini 6nleme yetkisine sahiptir. MarkKHK 9/11-d maddesinde
benzer bir diizenlemeyle, markanin ayni veya benzer isaretin bagka bir isletmenin is
evraki ve reklamlarinda kullanilmasinin marka hakkina tecaviiz olusturacagi
belirtilmistir[16].  Haksiz isaretin herhangi bir kisi tarafindan mektup, zarf, fatura
basliklarinda, fiyat, renk, hizmet kataloglarinda, brosiirlerde yani is evrakinda ya da
reklamlarda kullanilmas: — mal ister imal edilmis isterse edilmemis olsun — markanin
haksiz kullanimi olup marka sahibince engellenebilir[20,24]. Marka sahibi malini
piyasaya slirdiikten sonra mali iktisap eden kisilerin markay1 reklamlara konu etmesini
MarkKHK  9/1l-d maddesi baglaminda engelleyemez. Ciinkii marka hakkini
tiketmistir[27].

6.8. Haksiz isareti Tasiyan Malin Sergilenmesi
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Her ne kadar MarkKHK’de belirtilmese de haksiz isareti tasiyan malin
sergilenmesi de haksiz bir kullanma olup marka sahibince yasaklanabilir. Sergileme de
piyasaya siirme olarak anlasilir[20].

6.9. Markanin Temsilci Veya Ticari Vekil Adina Tescil Ettirilip Kullanilmasi

Ticari vekil veya temsilcinin marka sahibinin izni disinda markay1r kendi
adlarina tescil ettirmeleri s6z konusu olamaz[24]. Eger bir marka, sahibinin izni
olmadan ticari vekil veya temsilci tarafindan kendi adlarina tescil ettirilip kullanilirsa bu
haksiz bir kullanmadir. Marka sahibi hem tescile itiraz edebilecegi gibi hem de
markanin kullanilmasin1 yasaklayabilir[20].

7. HUKUKA AYKIRI KULLANIMLARA KARSI DAVA TURLERI

Yukarida belirttigimiz fiiller dolayistyla markasi tecaviize ugrayan marka sahibi,
dava agma hakkima sahiptir. Bu talep ve davalar; Delillerin Tespiti, Tecaviiziin
Durdurulmasi ve Onlenmesi Davasi, Tecaviiziin Tespiti Davasi, Tecaviiziin Giderilmesi
Davasi, Itibar Tazminati, Maddi ve Manevi Tazminat Davasi, Elkoyma, Uriinler
Uzerinde Miilkiyet Hakki Taninmasi, Markanin Silinmesi ve Imha ve Hiikmiin
lgililere Tebligi, Kamuya Yayinla Duyurulmasi ve ilan1 olarak belirtilebilir.
7.1.Delillerin Tespiti

MarkKHK m.75 hiikmii c¢er¢evesinde marka sahibi, MarkKHK m.61°de
diizenlenmis olan ve yukarida belirtmis oldugumuz fiillerin markasina tecaviiz
olusturdugunun tespitini isteyebilecektir. Daha once 06zel bir dava tiirii olarak
belirlenmis olan bu talep, 2004 yilinda ¢ikarilan 5194 sayili Kanunun 18. maddesinin,
MarkKHK m.75’1 degistirmesi ile 6zel bir dava tiirii olmaktan ¢ikarilmistir[20].

7.2.Tecaviiziin Durdurulmasi ve Onlenmesi Davasi
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Marka sahibi, markasima yoneltilmis olan tecaviiz fiillerinin durdurulmasini
talep edebilir[16]. Bu dava devam etmekte olan bir tecaviize son verme amaci tasir. Bu
davanin agilabilmesi i¢in tecaviiz fiilini isleyenin kusuru ve zararin varlig1r aranmaz[20].
Tecaviiz devam ettigi miiddet¢e zamanasimi s6zkonusu olmaz. Tecaviiziin sona ermesi
durumunda bu davanin agilmasi gerekmez.
7.3.Tecaviiziin Tespiti Davasi

5194 sayili Kanunla yapilan degisiklikten sonra MarkKHK bu konuyu
diizenlemedigine gore, tecaviiziin tespiti TK m.58 hiikmiine dayanilarak dava edilir.
Delillerin tespiti ile karistirilmamasi gerekir. Tecaviiziin tespiti davasi fiilin tecaviiz
olup olmadiginin belirlenmesi i¢in tecaviiziin sona erdigi fakat etkilerinin devam ettigi
durumlarda ac¢ilir[20]. Menfaati olan herkes fiilin marka hakkina tecaviiz teskil dip
etmedigine karar verilmesini isteyebilir[16].
7.4.Tecaviiziin Giderilmesi Davasi

Bu davanin amaci tecaviiz fiili ile ortaya ¢ikan hukuka aykiriligin sonuglarinin
bertaraf edilmesidir[16]. Tecaviiziin giderilmesi davasi agabilmek igin, mallarin
iiretilmis, fuarda kabul edilmis vb. sonug¢larin dogmus olmas1 gerekir[20].
7.5.itibar Tazminat:

Tecaviiz fiilleri sebebiyle markanin zarara ugrayan itibarinin onarilmasi
amaciyla boyle bir dava tiirii thdas edilmistir. Bu davanin agilabilmesi i¢in marka
hakkina iligkin bir tecaviiziin varlig1 ve kotii iiretim, uygun olmayan tarzda piyasaya
siirme gibi eylemlerle markanin itibarinin zarara ugratilmis olmasi gerekir[20].
7.6.Maddi ve Manevi Tazminat Davasi

Marka sahibi, tecaviiz dolayisiyla ugradigt maddi zararmin tazmin edilmesini

isteyebilir. Marka sahibinin ugradigi zarar belirlenirken sadece fiili kayip
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degerlendirilmemeli, ayni zamanda yoksun kalinan kazang¢ da goz Onilinde
bulundurulmalidir. Marka hakkina tecaviiz halinde tecaviizde bulunan kisi kusurlu
olmak sartiyla maddi tazminat istenebilir, ancak markanin taklit edilmesi durumunda
kusur aranmaz[16].

Manevi tazminat davasi ile manevi zararin giderilmesi amaglanir. Manevi
tazminat ile marka sahibinin ticari-kisisel varliginda meydana gelen olumsuz sonuglar
ortadan kaldirilmaya calisilir[20].
7.7.Elkoyma ve Uriinler Uzerinde Miilkiyet Hakki Taninmasi

Marka sahibi, marka hakkina tecaviiz fiilinde kullanilan esya ile bu esyalari
liretmeye yarayan arag, cihaz ve makinelere elkonulmasini isteyebilir[20]. Haks1z olarak
kullanilan markay1 tasiyan mallar ve bu mallar1 liretmek i¢in kullanilan esyalara
elkonulmasi suretiyle tecaviize konu mallarin ticaret faaliyetleri disina ¢ikarilmasi
saglanir[16]. Marka hakki tecaviize ugrayan kisi, tecaviiz dolayisiyla elkonulmus olan
uriinler lizerinde kendisine miilkiyet hakki taninmasini isteyebilir[20].

7.8. Markanin Silinmesi ve Imha

Marka sahibi, tecaviize ugrayan markayi tasiyan iiriinler ve araglar iizerinden bu
markanin silinmesini veya tecaviizii ortadan kaldirma ancak {rlinlerin imhasi ile
olacaksa bunlarin imha edilmesini isteyebilir[ 16,20].

7.9. Hiikmiin Ilgililere Tebligi, Kamuya Yayinla Duyurulmasi ve Ilam

Marka sahibi, mahkeme kararimin masraflar tecaviiz eden tarafindan
karsilanmak tizere ilgililere teblig edilmesini, kamuoyuna duyurulmasini talep edebilir.
Kararin giinliik gazete veya benzeri vasitalarla tamamen veya 6zet olarak duyurulmasini

isteyebilir[16].
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Ayrica MarkKHK m.72’de belirtilen hiikkmiin ilan1 yolunu da kullanabilir[20].
[lanin sekli ve kapsami verilen kararda tespit edilir. ilana iliskin hak, kararm
kesinlesmesinden sonra ii¢ ay i¢inde kullanilmazsa diiser (MarkKHK m.72/1).
8. KORUMA KAPSAMI DISINDA KALAN HALLER

Belirtecegimiz durumlarda marka farkli sekillerde kullanima konu olmaktadir.
Ancak, bu kullanimlar hukuka aykirilik tagimamakta olup, marka sahibi tarafindan
markalarin bu sekillerde kullanimi engellenemez. Bunun yaninda markaya iliskin
haklarin zamanasimina ugramasi1 da burada belirtilmistir. Koruma kapsami disinda
kalan bu haller; markanin basvuru eserlerinde yer almasi, {iglincii kisi tarafindan
kullanilma, hakkin tiikkenmesi, sessiz kalma yoluyla hakkin yitirilmesi, yenilenmemis
bir markanin eski sahibi tarafindan korunmadan yararlanmadan kullanilmast,
zamanasimi olarak ele alinmustir.
8.1. Markanin Basvuru Eserlerinde Yer Almasi

Bir marka sozliik, ansiklopedi, yillik, katalog, ticaret veya sanayi diinyasini
genel olarak veya bir sektorii 6zel tarzda takdim eden bir kitapta veya benzeri bagvuru
eserinde bir cins adi olarak yer alabilir[5,20]. Markanin yogun olarak kullanilmasi ve
reklam sonucunda kullanildigr mal veya hizmetin adi1 haline gelmesi riski vardir[5,33].
Baska kisilerin veya isletmelerin markayr kullanmalarina sessiz kalan marka sahibi
markasinin yaygin bir ad haline gelmesine sebebiyet verebilir. Ornegin, Sony firmasina
ait olan Walkman markasi kullanim sonucu esya adi haline gelmistir[33]. Yine Tursil
veya Omo markast sozliklerde toz deterjanin karsiligi olarak kullanilmis olabilir.
MarkKHK markanin basvuru eserlerinde cins isim izlenimini verecek sekilde

yayimlanabileceginden s6z etmisse de marka basvuru eserlerine fiil, sifat veya zarf
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olarak da girmis bulunabilir. Ornegin bir temizlik iiriinleri markasi olan “Vim”,
“vimlemek” olarak fiil halinde kullanilmis olabilir.

MarkKHK’nin 10. maddesinde belirtildigi gibi, marka soézliiklerde ve diger
basvuru eserlerinde yer aldigi takdirde belirtilen yerlerde tescilli marka oldugu
belirtilmemigse marka sahibinin talebi iizerine yaymin sonraki ilk sayisinda veya
baskisinda bunun diizeltilmesi gerekir[5,24]. Ancak marka sahibinin diizeltmeyi ihmal
etmesi markanin ayirt edici niteligi kaybetmesi sonucunu dogurabilir. Ayirt edici
niteligin kaybedilmesi marka hakkinin yenilenmesi talebinin reddine sebep olabilir[20].
Markasinin isaret haline gelmesini Onlemek i¢in marka sahibi, gerekli tedbirleri
almalidir. Marka iizerine ® isaretinin konmasi, tecaviizlere karsi ihtar ¢ekilmesi veya
dava agilmasi tedbirler olarak belirtilebilir[33].

Marka sahibinin eserin yayincisina talebi sadece diizeltme istemi ile sinirhdir.
Markanin bu sekilde bir bagvuru eserinde yer almasi markasal bir kullanma olarak
degerlendirilmez[16].

8.2. Uciincii Kisi Tarafindan Kullanilmasi

MarkKHK, Avrupa Konseyinin 89/104/AET yonergesinin 6. maddesinden
esinlenerek tescilli bir markanin sahibinin izni olmaksizin iigiincii kisiler tarafindan, 12.
maddede belirtildigi sekillerde kullanilmasina imkan tanimistir[40]. Burada 6ngoriilen
kosul, bu tiir bir kullanmanin ticari Ve sinai alanda gecerli olan diiriistliik kuralina aykiri
diismemesidir[16,23,27]. Tescilli bir markanin, Gi¢iincii kisiler tarafindan ad veya adres
olarak, mal veya hizmetin cinsini kalitesini, miktarini, kullaniom amacini, degerini,
cografi kaynagini, tiretim ve sunulus zamanini belirten, yani mal veya hizmeti bir veya
birka¢ 6zellikleriyle tanitan veya tasvir eden bigimde kullanilmast miimkiindiir[40]. Bir

isletme sahibinin, markali iirlinleri piyasaya sunmak ve bu triinlerle ilgili olarak tamir,
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servis vs. hizmetleri yiiriitmek amaciyla, reklamlarinda, evraklarinda baskasina ait
markay1 kullanmasi, reklam veya evraklar agik¢a kendi mal veya hizmetleriyle ilgiliyse
marka hakkini ihlal etmez[23]. MarkKHK metninden agikga anlasilmamakla beraber bir
marka yukarida belirtilen ilkelere uyulmasi kosuluyla, aynen kullanilabilir[40]. Ornegin,
bir fotograf filminin “Kodak”, “Minolta” ve “Canon” fotograf makinelerine uydugu,
filmi ireten firma tarafindan film ambalajina yazilabilir, kutularda veya ilanlarda
“Kodak”, “Minolta” ve “Canon” fotograf makinelerinin markasi aynen basilabilir[20].

Tescilli bir markanin, ii¢lincii kisiler tarafindan ad-soyadi, adres, iiretim yeri,
iiretim zamani, cografi kaynak ve sifat ya da zarf olarak kullanilmasina izin verilmesi,
markanin sahibine, markanin saglamasi1 gereken makul bir koruma alani ve amacini
asan bir inhisar-tekel hakki taninmamasi disiincesinden dogmustur[23,27,40].
MarkKHK m.12 hiikmii ile biitiin adlar, s6zciikler, sayilar, rakamlar, renkler, sesler vb.
isaretlerin, bazi kisiler tarafindan marka olarak alinip, ii¢lincii kisilerin kullanilmasina
kapatilmasinin dniine ge¢ilmistir[23,40].

Marka sahibi, markanin itibar ve taninmislhigindan yararlanma amacin giiden ve
karnigtirllmaya neden olacak sekilde her kullanimi, diriistliige aykir1 oldugundan
engelleyebilir[40]. Ugiincii kisiye ait bir marka ile ilgili kullanimin simir1, kullanan kisi
ile marka sahibi arasinda 6zel bir irtibat bulunduguna dair yanlis bir izlenimin
uyandirilmasidir[23]. Bir isletmenin ilan ve reklamlarinda kendi ticaret unvanindan
veya markasindan daha ¢ok tescilli markaya ve renklerine yer vermesi diiriistliik kurali
ile bagdasmaz ve bu tir kullannomlarin marka hakk: sahibince engellenmesi
miimkiindiir[40,41].

Bu konuya dair Yargitay’in goriislerini belirtmek gerekirse, Yargitay 11.HD,

03.10.2003 tarih ve E.2003/2346, K.2003/8743 sayili kararinda hem hiikmiin anlamina
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aciklama getirmis hem de varilan sonucun, Daire’nin kararlilik gésteren emsal karari
oldugu ifade edilmistir[42]. Kararda gegen olayda “Opel Tirkiye Ltd. Sirketi, bir
otomobil tamir ve bakim yani servis sirketinin Opel ile arasinda hi¢bir hukuki iliski
bulunmadigr halde, haksiz bir sekilde Opel markasini isyerinde kullanarak iltibas
yarattiginin tespit edildigi ve eylemin haksiz rekabet oldugunu” ileri siirerek, davalinin
igyerlerinden Opel markasinin kaldirilmasini talep etmistir. Yiiksek mahkeme ise *
Kararlilik gosteren, Dairemizin emsal kararlarinda (Yargitay 11.HD’nin 20.4.2000 tarih
ve E.2000/2039, K.2000/3243 sayili, 16.4.2002 tarih ve E.2001/1186, K.2002/3591
sayil1 kararlar1) kabul edildigi iizere belirtilen sekilde servis hizmeti veren bir isletmenin
kendi adin1 hakim unsur olarak yazmak kosuluyla isyerinde belirtilen markali araglara
hizmet verildigini géstermek bakimindan marka sahibinin iznine gerek olmadan kanun
hiikmiinde kararnamenin 12. maddesinde belirtilen kosullarla tescilli markay: tali unsur
olarak kullanabilecegi, ancak sunulan dosya igerigi ile fotograf ve tanitma vasitalarinin
incelenmesinden davalinin tali unsur olarak degil hakim unsur teskil edecek sekilde
davaci markasinin ve logosunun kullanildig * seklinde kararini agiklamistir.

Karardan agikg¢a anlasildigi gibi Yiiksek Daire, MarkKHK nin 12. maddesinin
uygulanmasinda hakim unsur - tali unsur ayrimi yapmistir. Yerlesik oldugu anlasilan
ictihada gore bir markanin tigiincCii kisi tarafindan kullanilabilmesi i¢in ticaret ve sanayi
alanindaki diirlist uygulamaya aykir1 olmama sarti yaninda markay1 kullananin kendi
isletme adi veya unvanini, isletmelerinde veya isletme kirtasiyesinde hakim unsur
olarak yazmasi, bagkasinin markasini ise tali konumda bulundurmasi gerekir. Buradan
cikarilacak ol¢ii su sekildedir: esas olan kullananin ticaret unvani, igletme adi ve

markasi ile logosudur. Bunlar hem isletmede hem de kirtasiyede 6ne ¢ikmali, hakim

unsur olmali, 6nce markayr kullananin kimligi islevi icra ettidi is tiiketiciye agikca
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gosterilmeli, tiiketicide markay1 kullananla marka arasinda yavru ortaklik, sube, yetkili
servis, lisans alan gibi hukuki bir bagin mevcut oldugu izlenimi uyandirilmamalidir[20].
Yargitay’in verdigi bu kararda Avrupa Konseyinin 89/104/AET yoOnergesinin 6.
maddesinden esinlendigi ve Konseyce verilen BMW karariyla uyumlu oldugu
goriilmektedir[23]. Yargitay, bir baska kararinda da “BMW markas: ve logolarinin
kullaniminin hukuka aykir1 oldugunu, marka sahibi ile ii¢lincii kisiler arasinda higbir
bag bulunmadigi izlenimini ortaya koymadigini...” belirterek markanin kullanilmasini
hukuka aykir1 bulmustur[37]. Isvigre Federal Mahkemesi’nin 30.01.2002 tarihli VW-
AUDI kararida da olayin benzer sekilde karara baglandig1 gériilmektedir[23].
Belirtilmesi gerekli bir diger nokta markanin {glincii kisi tarafindan
MarkKHK ’nin 12. maddesinin belirttigi tarzda kullanilmasinin ticaret ve sanayideki
uygulamalara aykirt olmamasidir. MarkKHK’de bu husus “diiriistce ve ticari veya
sanayi konulariyla ilgili olarak kullanilmalar1 kosuluyla “ seklinde ifade edilmistir. Bu
hususun 1iyi anlasilmasi i¢in Avrupa Konseyinin 89/104/AET yonergesine uygun bir
anlayis gelistirilmelidir. Buradaki temel kriter, bir markanin sifat, zarf, unvan ya da
adres olarak kullanilmasi halinde karistirilma olusturulmaya gayret ediliyor veya o
sekilde kullanma bir zorunluluk olmadigi halde sirf bagkasinin markasindan
yararlanmak amaciyla MarkKHK’nin 12. maddesi bahane ediliyor ise diirlist bir
kullanmanin olmadig1 seklinde anlasiimalidir[20]. Ornegin, Ali ULKER adli bir kisinin
agmis oldugu isletmesinde iirettii ¢ikolata, pasta vb. iiriinlere ULKER isaretini
koymasi kabul edilemez. Burada, taninmis bir marka olan ULKER’in itibarindan
faydalanma amac1 vardir. Isletmesinde iirettigi mallar1 icin, farkli pek ¢ok ifadeyi marka

olarak benimseyebilecegi halde, ULKER markasinin sdhretinden ve tanimmishgindan

69



Markanin Korunmasi Ali KILIG

faydalanmak amaciyla mallarinda ULKER markasmi kullanmasi, diiriist bir kullanma
degildir.
8.3. Hakkin Tiikenmesi

Marka hakkinin sahibi sadece iirliniin ilk defa piyasaya siiriilmesi noktasinda
mutlak bir hak sahibidir[43]. Marka hakkinin sahibi, markasini tasiyan mallari,
Tirkiye’de piyasaya sundugu veya mallar onun izni ile Tirkiye’de piyasaya sunuldugu
takdirde, markanin bu mallarla ilgili olarak kullanilmasini, yani MarkKHK m.13’{in

13

deyisiyle “ mallarla ilgili fiilleri” yasaklayamaz[23]. MarkKHK m.13’de yer alan
“...piyasaya sunulmasindan sonra mallarla ilgili fiiller marka tescilinden dogan hakkin
kapsam1 disinda kalir.” ibaresinin “marka sahibi tarafindan veya onun izni ile markayi
tagityan mallarin piyasaya sunulmasindan sonra marka sahibi, markanin bu mallarla ilgili
olarak kullanilmasin1 yasaklayamaz.” seklinde anlagilmasi yerinde olur[43]. Markayi
tastyan mallarin Tirkiye’de piyasaya sunulmus olmasi gerekmektedir. Markay: tasiyan
mallarin Tiirkiye disinda bir yerde piyasaya siiriilmiis olmast marka hakkinin
tilketilmesi sonucunu dogurmaz[43]. Ancak markali mallar1 Tiirkiye’de piyasaya sunan
marka sahibi, mallar1 yurtdigina satar ve bu mallar {iclincii kisiler tarafindan satin
almarak Tirkiye’ye ithal edilirse marka hakkini tiiketmis oldugundan buna engel
olamaz[43,44].

Markal1 iiriin piyasaya siirlildiikten sonra marka sahibinin mal veya hizmet
tizerinde hakki tiiketilmis olmakta ve artik o markayr tasiyan malin sonraki satiglarina
miidahale etme imkan1 ortadan kalkmaktadir[24,44]. Tiikenme veya diger bir deyisle ilk
satis ilkesi olarak adlandirilan bu ilkeye gore marka sahibi kendi izniyle Tiirkiye’de

yapilan ilk satistan sonra mallarin ¢esitli kademede satisina, ihracina ve Tiirkiye’den

ihra¢ edilmis mallarin aynen Tiirkiye’ye ithaline engel olamaz[20]. Konuya iliskin
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Yargitay’in vermis oldugu Dexter kararinda “markali mallarin Tiirkiye’de piyasaya
stiriilmesinden sonra marka hakki sahibi, bu mallar1 yurt disina satar bunlarin {li¢iincli
kisiler tarafindan yurt disindan satin alinarak Tirkiye’ye ithaline engel olamaz. Ayni
ilke Tirkiye’de tek saticis1 durumunda olan marka sahibinin izniyle bu markay1 adina
tescil ettirmis bulunan kisi bakimindan da gegerlidir.” denmistir[45]. Yine Yargitay
11.HD, 09.11.2000 tarih ve E.2000/7381, K.2000/8746 sayil1 bir baska kararda “marka
sahibi tarafindan veya onun izniyle markay1 tasiyan mallarin piyasaya sunulmasindan
sonra marka sahibi markanin bu mallarla ilgili olarak kullanilmasin1 yasaklayamaz...
Dolayisiyla aynt KHK’nin 9/1l ve 61/a maddelerine dayanilarak markaya tecaviiz
iddias1 dinlenemeyecegi gibi davali eylemini haksiz rekabet olarak nitelendirmek de
miimkiin olmayacaktir.” diyerek tilkenme ilkesine isaret etmistir[16].

Tiikenme ilkesi ile birlikte marka sahibi bazi konularda sinirlanmistir. Marka
sahibi tarafindan veya marka sahibinin izniyle piyasaya ¢ikarilan malin dolagiminin
marka sahibi tarafindan denetlenmesi engellenmek suretiyle, sonraki alicilarin marka
sahibinin sartlarin1 kabule zorlanmalarinin 6niine gegilmistir[41,44].

Marka hakkinin sahibi tarafindan veya onun izniyle piyasaya verilen mallarin
yeniden satist marka hakkinin ihlali degildir. Markay1 tasiyan mallarin her el
degistirisinde marka sahibinin iznin alinmasi ticaret hayatinin gereklerine ters bir durum
olusturacagi i¢in kabul edilemez. MarkKHK m.13’de gegen “mallarla ilgili fiiller”
ibaresini genis yorumlamak ve sadece satis ve ihraci degil mallarla ilgili reklam
yapilmasi, brosiir yayinlanmasi gibi fiilleri de igerdigini kabul etmek gerekir[20,23].

Hizmet markalarina uymadig icin tiikkenme ilkesi, sadece mallara iliskin ticaret
markalarina uygulanir. Ilkenin uygulanabilmesi igin mallar, ya marka sahibi tarafindan

veya onun izni ile Tiirkiye’de piyasaya sunulmaldir. ilke iilkeseldir. MarkKHK m.13
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“marka sahibi tarafindan veya onun izni ile Tiirkiye’de piyasaya sunulmasindan sonra”
ibaresini kullandigindan korumanin iilkesel oldugunu kabul etmemiz gerekir[43,44].

MarkKHK m.13 uyarinca hakkin tiikendigi hallerde markanin sahibinin, sonraki
satis asamalarinda malin durumunun degistirilmesi, 6ziinii etkileyecek yeni islemlere
tabi tutulmasi ve bu suretle malin menseini gosterme fonksiyonunun ortadan kalkmasi
durumunda, markanin kullanilmasin1 énleme yetkisi vardir[23,24,43]. Ornegin, 10 adet
hap iceren bir kutuda satilan ilacin, 30’lik siselerde piyasaya sunulmasi veya bir
sekerlemenin icine likdr veya bir baska madde ilave edip yeniden ambalajlanarak ayni
marka ad1 altinda piyasaya sunulmasina marka sahibi engel olabilir. Béyle bir istisnanin
taninmasinin nedeni, marka ile {iriin dolayisiyla isletme arasindaki bagi korumak,
markanin isletmesel koken ve kalite garantisi islevini muhafaza etmektir[20]. Aksi
takdirde sekerleme igine likor veya bir bagka madde ilavesi mala olan giliveni
zedeleyebilir, malin tadin1 degistirerek kalitesini bozabilir. Bu da markaya olan giiveni
zedeler.
8.4. Sessiz Kalma Yoluyla Hakkin Yitirilmesi

Avrupa Toplulugu’nun 89/104 sayili yonergesinin 9. maddesi, kesintisiz bes yil
siire ile bir marka sahibinin kendi markasinin baskasi tarafindan, bilgisi dahilinde
kullanilmasma ses ¢ikarmamasi halinde marka sahibinin artik hiikiimsiizliik davasi
acamayacagini ve sO0z konusu kullanmay1 Onleyemeyecegini belirtmektedir. Anilan
hiikkiim Tirk hukukuna alinmamis olup, buna ragmen bu tiir talepler MK m.2 ile
Onlenebilmektedir. Yargitay 11. HD 2.3.2000 tarih ve E.1999/8169, K.2000/1726 sayili
Telsim kararinda soyle demistir: "Telsim sozciigii 19.2.1982 tarihinden itibaren tescilli
marka olarak kullanilagelmesine ragmen, yillar sonra, 17.9.1990 tarihinde, s6zciiglin

markadan silinmesi davsinin ikame edilmis olmasinin MK m.2 ‘de yazili iyiniyet
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kurallar1 ile bagdasmasi miimkiin gorilmemistir[46]. Hukuk Genel Kurulu ise
19.2.1969 tarih ve 1966/130 sayil1 kararinda sessiz kalarak hakkin yitirilmesi kurumunu
ve bu kurumun varlik nedenini ¢ok iyi agiklamistir[7]. Yiiksek Mahkeme tecaviize
sessiz kalan kisinin dava agma hakkina sahip olamayacagini, bunu bir siire sonra
yitirecegini agikliga kavusturmustur. Kararda “Hukuka aykir1 davranisin 6nlenmesine
veya hukuka aykir1 bir duruma son verilmesine iliskin talebin kullanilmasimi ¢ok
geciktiren bir kimsenin MK’nun 2. maddesinde anlamini bulan diiriistliige aykir
davranip davranmadigi ayr1 bir sorundur. Baskasinin hakkina iyiniyetle el atan bir
kimse biiylik masraflara giriserek yeni mal varlig1 degerleri meydana getirmis olabilir.
Aradan cok uzun siire gegtikten sonra, agmis oldugu dava, hakkin smirlar1 disina
cikilarak yaratilan mal varligt degerlerinin yok olmasit veya sokiiliip bozulmasi
sonucuna yol actig1 i¢in hakkaniyete aykir1 goriilebilirse bu takdirde el atanin gayretiyle
elde ettigi istifadeye kalkismak isteyen hak sahibinin bu hakki MK’nun 2. maddesine
gore himaye gormeyebilir.” demistir.

Sessiz kalmanin hangi siire sonunda hak kaybina yol acacag: ile ilgili olarak
kesin bir siire vermek miimkiin degildir. Ancak Avrupa Toplulugu’nun 89/104 sayili
yonergesi ile bes yillik bir siire kararlastirilmigsa da, Tiirk hukukunda somut olayin
Ozelliklerine gore daha uzun veya kisa slirede hakkin yitirilmesi s6z konusu
olabilecektir[20].
8.5.Yenilenmemis Bir Markanin Eski Sahibi Tarafindan Korumadan
Yararlanmadan Kullanilmasi

Sahibi tarafindan yenilenmemis markalar, kullanilmaya devam edilebilir. Boyle
bir kullanma sahibine nispi ret sebebine dayanarak iki yil siire ile bu isaretin baskasi

adina tesciline itiraz etme hakk1 saglar. Bu iki yil siire ile tescili 6nleme hakkina ragmen
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yenilenmemis bir markanin sahibi tarafindan kullanilmasi korumasiz kullanmadir. S6z
konusu isaretin bagkasi tarafindan kullanilmasina engel olamaz. Boyle bir marka bir
siirlama olmaksizin herkes tarafindan kullanilabilir[20].

8.6. Zamanasimi

Bir markaya tecaviiz halinde ileri siiriilebilecek talepler bir yi1lda zamanagimina
ugrar(MarkKHK m.70). MarkKHK m.62 anlaminda tiim talepler, marka hakki tecaviize
ugrayan kisinin zarar1 ve failini 6grendigi tarihten itibaren bir yil ve herhalde zararin
vukua geldigi tarihten itibaren on yil gegmekle zamanasimina ugrar. Marka hakkina
tecaviize iliskin ceza kanunlarinda daha uzun zamanasimi siiresi 6ngdriilmiisse, hukuk
davasina da ayni1 zamanasimi siiresi uygulanir[20].

Marka hakkina tecaviiziin durdurulmasi davasinda talep zamanasimina ugramaz.
Tecaviiz devam ettigi siirece zamanasimi siiresi islemez. Yargitay vermis oldugu bir¢ok
kararinda tecaviiz siirdiikge zamanasiminin iglemeyecegini belirtmistir[7,27].

SONUC

Marka, iktisadi hayatimizin vazgecilmez bir unsuru olup, bir isletmenin mal ve
hizmetlerini bir bagka isletmenin mal ve hizmetlerinden ayirt etmeye yarayan isarettir.
Mal ve hizmet alaninda ihtiyaglarin ¢ogalmasi ve bu gorevi yerine getiren isletmelerin
artmasi, marka kullanmayi zorunlu hale getiren en Onemli unsurlardan biridir.
Ulkemizde de marka bilinci ve kullanimi hizla artmaktadir. Bunun sonucu olarak
markalar arasinda hukuki sorunlar da ¢ogalmaktadir. Markalar arasinda haksiz rekabetin
Onlenmesi, markaya karsi ortaya ¢ikabilecek tecaviizlerin ortadan kaldirilmasi gibi
sorunlart halletmek Onemli olmakla birlikte, sorunlarin dogmamas: icin gerekli
tedbirlerin alinmasi, tescil asamasinda Onlemlerin alinmasi daha pratik ve yararh

olacaktrr.
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