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KADINLARIN MEDYA KULLANIM TERCIHLERI iLE
TOPLUMSAL CINSIYET ESITLIGi TUTUMLARI ARASINDAKI
ILiSKi: MANIiSA KENT MERKEZi ORNEGI'

THE RELATIONSHIP BETWEEN WOMEN'S MEDIA USE PREFERENCES AND
GENDER EQUALITY-RELATED ATTITUDES: MANISA CITY CENTER SAMPLE

Giilten UCAN?
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Toplumsal cinsiyet esitsizligi, gelenegin ve dinin baskin oldugu ataerkil kiiltiirlerde 6nemli sorun
alanlarindan biridir. Sorunun ¢éziim yollarindan biri kadinlarin, giindelik yasam deneyimleri igerisinde
maruz kaldiklar1 ayrimci ve baskict tutuma karsi giliglendirilmeleridir. Bu aragtirmada, kadinlarin
medya kullanim tercih ve sikliklarinin belirlenmesi, s6z konusu tercihler ile toplumsal cinsiyet esitligi
tutumlar arasindaki iliskinin ortaya konmasi amaclanmistir. Manisa kent merkezinde yasayan 479
kadma toplumsal cinsiyet esitligi tutumlarim belirlemek amaciyla Kadinlarin Giiglendirilmesi Olgegi
(KGO) ve medya kullanim tercih ve sikliklarini tespit etmeyi amagclayan sorular yoneltilmistir. Elde
edilen veriler SPSS 21.0 ve Stata 14.1 programlar ile analiz edilmistir. “Muhafazakar” ve “muhalif”
basliklar1 altinda tasnif edilen medya kuruluslarinin iiriinlerini tercih eden kadinlar arasinda, dlgegin
her ii¢ alt boyutunda da (Kadinin Bagimsiz Hareket Edebilmesi, Aile Baskisi ve Ekonomik
Bagimsizlik ve Aile Ekonomisine Katki) anlamli diizeyde farklilik oldugu goriilmiistiir. Bulgulara
dayanilarak “muhafazakar” medya {irinlerini tercih eden kadinlarin, toplumsal cinsiyet esitliginin tesis
edilmesini amaglayan projelerin oncelikli hedef kitlesi olmas1 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya, toplumsal cinsiyet, kadinin giiclendirilmesi, aile baskisi, ekonomik
bagimsizlik, bagimsiz hareket edebilme

Abstract

Gender inequality is one of the major problem areas in patriarchal cultures where tradition and religion
dominate. One solution to the problem is the empowerment of women against discriminatory and
repressive attitudes they are exposed to in their everyday life experiences. In this present study, it was
aimed to determine the preference and frequency of media use of women, and to reveal the
relationship between such preferences and gender equality-related attitudes. In order to determine their
gender equality-related attitudes, 479 women living in Manisa city center were asked questions to
determine their preference and frequency of media use using the Women Empowerment Scale (WES).
The data obtained were analyzed using the SPSS 21.0 and Stata 14.1. A significant difference was
observed between the scores the women who preferred the products of the media organizations
classified as "conservative" and "dissident" obtained from all the three dimensions of the scale
(Women’s Mobility, Freedom From Family Domination, and Economic Independence and
Contribution). Based on the findings, it is recommended that women who prefer "conservative" media
products should be the primary target of the projects aiming to establish gender equality.

Keywords: Media, gender, empowerment women, freedom from family domination, economic
independence, women’s mobility
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1.GIRIS

Toplumsal cinsiyet esitsizligi, toplumsal kaynaklara erisim noktasinda insan hak ve
ozgirliiklerini sinirlayan ve erkekler disinda kalan cinsiyetlerin tiimiiniin magduriyetine
neden olan ¢ok boyutlu bir sorun alanidir. Uluslararas1 dlgekte iilkelerin insani gelismislik
diizeyini belirleyen kriterlerden biri olarak kullanilmaktadir. Bu nedenle Birlesmis Milletler
Insani Gelisme Raporu, Milenyum Gelisme Hedefleri, Avrupa Birligi Toplumsal Cinsiyet
Esitligi Komisyonu’nun Cinsiyet Esitligi Stratejisi, Diinya Bankasi’nin Sosyal Gelisme
Programi gibi uluslariistii bircok metin, toplumsal cinsiyet esitligini, dntimiizdeki yillarin
oncelikli hedefleri arasina yerlestirmistir (COE, 2014; Compact, 2010; UNDP, 2015;
UNWomen, 2015).

Arastirmalar, kadinlarin sosyoekonomik acgidan erkeklerle esit firsatlara sahip
olmayislarin1 “biyolojik cinsiyetlerinin mesru ve kaginilmaz sonucu” seklinde kavradigini
gostermektedir (Can, 2015). Toplumsal cinsiyet esitligi hedefine ulasabilmek icin ¢esitli
kuruluslar, oncelikle kadinlarin maruz kaldiklar esitsiz iktidar iliskilerine iliskin farkindalik
diizeyini ylikseltmeyi, kendi kaynaklar1 ile magduru olduklari esitsizliklerle miicadele etme
bilgi ve becerisi kazandirmayi, daha net bir ifade ile “kadinlar1 gliglendirmeyi” amaglar. Bu
calismada kullanilan Kadimm Giiglendirilmesi Olgegi (KGO), kadinlarin giiclendirilmesi
gereken eylem alanlarin1 ve bu alanda yapilan ¢aligmalar sonucunda alinan yolu tespit etmek
amactyla gelistirilmistir.

Kadinlarin medya ile kurduklari iliski, -pazarlama basta olmak iizere- birgok disiplinin
oncelikli ¢alisma alanlar1 arasinda yer almaktadir. Ciinkii kadinlar ev ve ¢ocuklarla iliskili
sorumluluklart -yani toplumsal cinsiyet rolleri geregi- medyanin reklamcilara satmak igin
ekran basina cekmek istedigi Oncelikli hedef kitledir ve ‘“arzulu tiiketiciler” seklinde
kavranmaktadirlar. Medya ¢alismalarinda toplumsal cinsiyet esitligi baglaminda kadinlar ti¢
farkli sekilde ele alinmaktadir (Thornham, 2007, s. 7-23): ilk grup, feminist bir yaklagim ile
esitsiz toplumsal cinsiyet iliskilerinin mesrulastirildigi medya iiriinlerindeki kadin temsillerini
desifre etmeyi amaglamaktadir. Ikinci grup, kadinlarin erkeklerin kontrolii altindaki medyada
tiretim stirecinde iistlendikleri rolii ve yarattiklar irtinleri incelemektedir. Kadinlart izleyici
yani medya {irlinlerinin tiiketicisi olarak ele alan calismalar ise iiglincii grupta toplanabilir.
Glinimiiz alan yazininda kadin izleyiciler yerine kadinlara hitap eden ya da icinde yer
aldiklar1 medya metinlerini analiz eden ¢alismalar cogunluktadir. Bu arastirma konusu
itibariyle son grupta yer almaktadir.

Cinsiyet kategorisini sosyodemografik bir degisken olarak ele alarak kadin ve
erkeklerin medya ile kurduklari iliskinin farkli oldugunu ortaya koyan ¢aligmalar
yapilmistir(Cakir, 2005; Koger, 2013). Ancak bu farkliligin altinda yatan nedenleri inceleyen
calismalar bulunmamaktadir. Medya karsisina ¢ikan izleyici, kendisini 6zne olarak kuran
stireclerin Uriiniidiir.

Kadinlar1 medya mesajlarina maruz kalan yerine onlar1 segerek tiikketen Gzneler
seklinde kavrayabilmek i¢in Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi uygun bir kuramsal ¢ergeve
saglamaktadir. 1960’11 yillarda baslayan calismalar, izleyicilerin mesajlar1 oldugu gibi degil
secici bir ilgiyle, baska bir deyisle bilissel bir degerlendirme siireci sonunda kabul ettiklerini
kanitlamistir. Bu yaklasimdan hareketle arastirma kadinlarin kullanmayi tercih ettikleri medya
tiiri ve igeriginin, sosyodemografik verilerden elde edilen bulgular1 destekleyecek bigimde,
betimleme amagh ¢aligmalarda degisken olarak kullanilabilecegini varsaymaktadir.

1.2. Kadinin Giiclendirilmesi

Diinya niifusunun yaklasik yarisini olusturan kadinlarin yiizyillar sliren miicadele
stirecine ragmen halen magduru olduklar1 toplumsal cinsiyet esitsizligi, 1990’11 yillardan
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itibaren uluslariistii bircok belgede oncelikli sorun alanlarindan biri olarak ifade edilmistir.
Yakin tarihli ¢aligmalarm da gosterdigi gibi (Demirdirek & Sener, 2014; TUIK, 2014b)
erkegin hak ve ayricaliklarim1 korumakta olan toplumsal cinsiyet rolleri son derece yavas
degismektedir. Cinsiyet farkliliginin neden oldugu esitsizligin giderilmesi amaciyla bir¢ok
kurum ve kurulus tarafindan yiiriitiilmekte olan calismalarin Oncelikli hedefi kadinlarin
giiclendirilmesidir.

Giiglendirme, bireyin kendi kaynaklarin1 kontrol etme giicii kazanmasinmi ifade eden
duygusal, ekonomik, politik, sosyal ve egitimle iliskili pek ¢ok alanla iligkili cok boyutlu bir
siirectir. Kadinlarin 6zellikle tasrada zaman ve mekan kisitlamasi olmadan kamusal alanda var
olabilmeleri -Toprak ve ark. yiiriittiigli calismada bir kadin katilimcinin ifade ettigi gibi-
ancak “erkeklerin kadinlara rahat vermeleri”(Toprak, Bozan, Morgiil, & Sener, 2009, s. 76)
kosuluyla miimkiindiir. Inglehart-Welzel Kiiltiirel Haritasi’na gore lilkemizin de aralarinda
bulundugu Miisliiman {ilkelerle digerleri arasindaki en Onemli fark, toplumsal cinsiyet
esitligine iliskin konularda ortaya ¢ikmaktadir(WVS, 2010-2014). Ornegin “isin az olmasi
durumunda erkeklerin kadinlardan daha fazla ¢alisma hakki vardir” diisiincesine katilanlarin
orani Tiirkiye’de %60 diizeyinde iken bazi Miisliiman {ilkelerde -6rnegin Misir’da- % 90’a
ulagsmaktadir. Ingilizce konusan Protestan iilkelerin birgogunda bu oran % 2-6 diizeyinde
kalmaktadir. Kadinlar egitimde erkeklerle esit firsatlara sahip olmamalari, 6zel alanda
kendilerinden beklenen sorumluluklarin agirligi ve beraberinde ekonomik acidan genellikle
ailenin erkeklerine bagimli konumlari nedeniyle siirekli bir magduriyetle kars1 karsiyadirlar.

Genel olarak kadinlarin gii¢lendirilmesi gereken alanlar; aile baskisindan kurtularak
kamusal yasama, caligma yasamina ve siyasal yasama katilma, ekonomik oOzgiirliiklerini
kazanma, egitim ve saglik alanlarinda erkekler ile esit firsatlardan yararlanma seklinde
Ozetlenebilir. Kadinin sosyal ¢evresindeki yaratici yollart kesfetmesi, yasami hakkinda karar
verebilmesi ve kendi secimlerini yapabilmesi; giliglendirmeyi amaglayan ¢aligmalarin ortak
noktasidir. 1970’lerde egitim bilimci Paulo Freire’nin Ezilenlerin Pedagojisi (2016) isimli
calismasinda temelleri atilan yaklagimin temel prensibi bireyin kendi kendine yetebilmesidir
ve eylem diizeyinde bunu mimkiin kilacak ig¢sel ve digsal tim baskilarin ortadan
kaldirilmasini amaclar (Lee, 2001). Bu nedenle sadece psikolojik 6zyeterlilik bilincinden
farkli ve fazla olarak bireyin sosyal kaynaklarmi kullanarak kendi yasamini
yonlendirebilmesini ve c¢evresine etki edebilme becerisi kazanma siirecini ifade eder.
Kadinlarin herhangi bir alandaki isi basarabileceklerine, egitim, saglik vb. hizmetlere
erisebileceklerine, c¢alisma yasamina katilma konusunda karar alabileceklerine, sosyal
yasamda arzu ettikleri sinirlar iginde var olabileceklerine, siyasal temsil ve katilim
olanaklarindan erkeklerle esit sartlarda yararlanabileceklerine iliskin bilince, inanca ve
iktidara sahip olmalar1 gerektigini aynt zamanda bunu miimkiin kilmayr amaclayan
caligmalari ifade eder.

Ulkemizde kadinlarm toplumsal cinsiyet esitligi tutumunu inceleyen yakin tarihli
calismalar, geleneksel toplumsal cinsiyet rollerinin degismesinin zor oldugunu, ancak zaman
icinde elestirel bir tutum kazanilabildigini gostermektedir (Kahraman et al., 2014; Pinar,
Taskin, & Eroglu, 2008; D. V. Yilmaz et al., 2009). Bu nedenle kadinlarin gii¢clendirilmesi
gereken alanlarin tespit edilmesi ve toplumsal cinsiyet esitligine iliskin farkindalik
diizeylerinin  yiikseltilmesini saglayacak calismalarin  planlanmasit ve yiiriitiilmesi
gerekmektedir.

1.2. Kullamimlar ve Doyumlar Yaklasim

Medya caligmalarinda izleyici, iletisim siirecinde aktif ya da pasif olusuna gore
konumlanan ¢ok boyutlu bir 6zne goriinimii sergiler. Medyay1 ihtiyag ve istekleri
dogrultusunda kullaniyor ya da doyum sagliyor ise izleyicinin aktif, tutum ya da davranislar
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cesitli amaglarla hazirlanmis medya igeriginden etkileniyor ise pasif oldugu diistiniilmektedir
(Erdogan & Alemdar, 2010, s. 155-158; Gorton, 2009, s. 15-16; Morley, 1992, s. 17). 1940’11
yillara kadar Amerikan gelenegi amprik bilimsel arastirmalarda davranis¢1 yaklagimin etkisi
ile medyanin kisa donemli etkisini kanitlamayr amaclayan ve izleyiciyi edilgin konuma
yerlestiren bir tavri benimsemistir. Arastirmalarda analiz nesnesi izleyiciler ve onlarin
degismesi beklenen tutum ve davranislaridir. Iki diinya savasi arasindaki dénemde,
propagandanin isleyisini anlama, uygulama ya da engelleme amaci giiden bilimsel
arastirmalar, izleyicilerin aktif bicimde kitle iletisim siirecine katildigin1 gosteren galigmalar
yapmistir. Cantril ve Allport (1935), Waples, Berelson ve Bradshow (1940), Herzog (1940-
1944), Cantril (1942), Warner and Henry (1948), Wolfe ve Fiske (1949), Riley ve Riley
(1951) ve Berelson’un (1949-1954) caligsmalar1 bunlar arasinda sayilabilir (Ruggiero, 2000).
Arastirmacilarin biiyiik 6rneklem gruplar ile yiiriittiikleri boylamsal ¢alismalar izleyicinin
aktif, medyanin etkisinin sinirli olduguna iliskin akademik bir tutuculuk yaratmistir. Aktif
izleyici aslinda piyasanin rasyonel diisiinen, oniine ¢ikan olanaklar arasindan ¢ikarina en
uygun olani segecegi varsayilan birey kavramina denk diismektedir. Medya arastirmalari bir
takim 1ilgi ve ¢ikarlari dogrultusunda secim yapan vatandag-izleyici ile onu haberdar eden
basini liberal demokrasinin teminati olarak kutsamaya hizmet etmistir.

1960’11 yillara kadar Amerika’da hiikiim siiren aktif izleyici anlayisi, Avrupa’da
toplumu “kitle”, iiyelerini ise propaganda karsisinda savunmasiz atomize bireyler olarak
konumlandiran Frankfurt Okulu diisiiniirleri tarafindan sorgulanmistir. Okul, “kitle kiiltiiri”
yerine “kiiltiir endiistrisi” terimini kullanmay1 secerek kiiltiirel {irlinlerin, izleyicilerin 6zgiir
secimleri ve talepleri dogrultusunda olusmadigini, tam aksine ideolojik ¢ikarlar dogrultusunda
tiretildigini vurgulamak istemistir (Adorno & Horkheimer, 2014, s. 162-222). Medya, kiiltiir
endistrisinin islemesinde, smif tahakkiimiiniin ve mevcut celiskileri ile kapitalist sistemin
stirdliriilmesinde aktif rol oynayan ideolojik bir aractir. Bos zaman etkinliklerinin neredeyse
tamamini iireten medya kurumlar1 sunduklari tek boyutlu diisiince ve davranis kaliplar ile
izleyicileri edilgin kiiltiir tiiketicilerine dontistiirmektedir; gercek sinifsal ¢ikarlarinin bilincine
varmalarin1 engellemektedir. Kiiltiir endiistrisinin pasif tiliketicileri {lizerindeki medyanin
etkisi, kesitsel amprik c¢aligmalarla degil, uzun dénemi kapsayan boylamsal arastirmalarla
tespit edilebilir. Elestirel paradigmanin etkisi ile medya calismalari, pasif izleyici 6n-kabulii
ile medyanin uzun donemli etkisini ve medya metinlerini incelemeye yoOnelmistir.
1960’lardan sonra Fransa’da post yapisalcilarin, Ingiltere’de Birmingham Kiiltiirel Calismalar
Okulu’nun caligmalari ile bu yaklagim etkinligini stirdiirmiistiir.

Medya ¢alismalar1 alaninda dogrudan etki anlayisinin egemenligini yikarak izleyiciye
yeniden saygi duyulmasini saglayan ilgi, 70’li yillarda baslamistir. Kullanimlar ve doyumlar
yaklasimi olarak adlandirilan bu agilim Lazarsfeld tarafindan yonetilmis secici algi, dikkat,
benimseme, akilda tutma gibi birgok boyuta odaklanan aragtirmalardan ilham alan psikolog
Elihu Katz’in calismalarina dayanmaktadir (Yaylagiil, 2013, s. 71). Izleyiciler bir takim
gereksinimlerini karsilamak i¢in medya tirlinlerini kullanirlar, yani medya ile izleyici arasinda
islevsel bir iliski vardir. Katz ve Lazarsfeld’in 1955°te yayinladiklar1 Personel Influence (Katz
& Lazarsfeld, 1966) isimli ¢aligmadan sonra, aktif-pasif izleyici sorunu Amerika’da alan
yazininin giindemine oturmus, izleyicinin kitle iletisim siirecindeki rolii ve ayni1 zamanda bir
toplulugun, grubun ya da kurumun {iyesi olarak anlami yeniden nasil insa ettigi incelenmeye
baslanmistir (Livingstone, 2006, s. 235). Bu déonemde Mendelson (1964), Stephenson (1966),
Blumler ve McQuail (1968), Emmet (1968), Lundberg ve Hulten (1968), Nordenstreng
(1969), Rosengren ve Windahl (1972) gibi arastirmacilar benzer amaglarla izleyiciler lizerine
arastirmalar yapmustir (Katz, Haas, & Gurevitch, 1973, s. 268).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi, 1950’lerin sonundan itibaren arastirmacilari
“medya insanlara ne yapar?” sorusu yerine “insanlarin medya ile ne yapti§1?” sorusunun
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yanitint aramaya yonetmistir(Katz, 1959, s. 2). Bu yaklasima gore izleyiciler, bilissel,
psikolojik veya sosyal siirecler sonunda farkli gereksinimlerini karsilamak amaciyla medya
iriinleri arasindan se¢im yaparlar (Liebes & Katz, 1991; Shao, 2009, s. 9). Yaklasimin temeli
su sekilde dzetlenebilir: a) izleyici aktiftir, yani kendi amag ve motivasyonu vardir. b) Izleyici
ihtiyag ve beklentilerini karsilamak icin medyayr &zel bir sekilde kullamir. c) Izleyici
psikolojik ve sosyal kosullarinca bicimlendirilir. d) izleyici medyayr neden kullandigini,
amaglarin1 ve motivasyonunu gayet iyi bilir (Matani & Hassanpour, 2013, s. 104).

Yaklagima yoneltilen elestiriler izleyicinin alimlama siirecinin Onemine yapilan
vurgunun toplumsal ve ekonomik faktorlerin etkisini iistii ortiilii bicimde etkisiz kildigi
noktasinda birlesir. izleyiciler kendilerini gayet iyi taniyan bir endiistrinin onlar igin iirettigi
icerik arasindan se¢im yaparlar, dolayisiyla medya endiistrisi sadece tiretimi degil tiikketimi de
yonlendirir(Mattelart & Mattelart, 1998, s. 120-124). Kullanilmayan bir medya {riinii
olamayacagina gore izleyicinin sadece medyay1 kullandigi i¢in aktif oldugu sdylenemez.
izleyici, ancak medya tarafindan kendisine sunulan igerigi nasil yorumladigin1 ve yasaminin
bir parcas1 haline getirdigini bilmemiz halinde “aktif” olarak nitelenebilir(Gunter, 1988). Ayni
zamanda “kollektif iletisimciler” oldugu varsayilan izleyicinin ger¢ekte medyayr kullanma
motivasyon ve arzusu her zaman ayni diizeyde de degildir (Matani & Hassanpour, 2013, s.
103-104).

Izleyici iizerine yapilan arastirmalar, her ne kadar liberal yaklasimdan ilham aldig
izlenimi uyandirsa da elestirel paradigmaya daha yakindir. Ciinkii izleyicinin giinliik
yasaminda davranig ve tutumlarini belirleyen psikolojik, siyasi ve ekonomik iktidar
pratiklerini arastirma siirecine dahil eder. Medya izleyicilerinin davranig ve tutumlarini
degistirmekten ziyade var olani pekistirecek sekilde is goriir. Baska bir ifade ile izleyiciler
kitle iletisim siirecine 6n kosullandirilmis alicilar olarak girerler (Marcuse, 1986, s. 24),
medya ikna edici bigimde izleyiciyi kosullandirmayi stirdiirir.

Izleyicilerin ilgi ve ihtiyaclar1 dogrultusunda medya igerigini secerek tiikettigi
konusuna yapilan vurgu, icerigin etkisini gozardi ettigi gerekcesi ile de yaklagimin
elestirilmesine neden olmustur. Levy, bu nedenle izleyicilerin “segici ilgisi” yerine “segici
maruz kalma” (selective exposure)(Levy, 1983, s. 110-111; Levy & Windahl, 1985, s. 54)
kavramini kullanmaktadir. izleyiciler sectikleri medya icerigine maruz kalirlar. Medya igerigi,
izleyicilerin varolan inanis ve tutumlarimi degistirmek konusunda smirli, pekistirmek
konusunda giiclii etkiye sahiptir.

Glinlimiizde iletisim c¢aligmalarinda bahsi gecen “aktif izleyici”, medya igerigine
ihtiyag ve beklentileri dogrultusunda maruz kalan bu nedenle psikososyal siireclerin de
dikkate alinmasi1 gereken izleyicidir. Elestiriler kullanimlar ve doyumlar yaklasimina dayanan
calismalarin izleyicilerin sadece yaptiklari se¢cimlerle degil, secimlere iliskin sosyal ve biligsel
siiregler ile de incelenmesi gerektigine dikkat ¢ekmektedir. Bu arastirma kullanimlar ve
doyumlar yaklagimina yoneltilen elestirileri dikkate alarak kadinlarin toplumsal yasamda
varolus kosullarini etkileyen toplumsal cinsiyet tutumlarinin medya kullanim tercihleri ile
iligkisini betimlemeyi amaglamaistir.

2.YONTEM:

Aragtirma, Manisa kent merkezinde 2014 yilinin Nisan ve Mayis aylarinda yiriitiilmiis
bir alan taramasidir. Calismada genel tarama modelleri icerisinde yer alan iligkisel tarama
modeli kullanilmastir.
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2.1. Arastirmamin Uygulama Asamasi, Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Manisa kent merkezinde yasayan 18 yas ve lizeri kadimnlar
olusturmaktadir. Orneklem sayisi belirlenirken kent merkezinin 2013 yili niifusu sayim
rakamlar1 temel alinmistir(TUIK, 2013). Yapilan literatiir taramasinda toplumsal cinsiyet
esitligi konusunda aymi boélgede yapilmis benzer amag¢ tasiyan bir ¢aligmaya
rastlanmadigindan en kiigiik 6rneklem biiytikligi, en yiiksek olasilik orani dikkate alinarak
(%50 ), %5 sapma ve 0=0.05 yanilma diizeyi ile 384 kisi olarak belirlenmistir. Veriler, bu
arastirmada kullanilan Kadmin Giiglendirilmesi Olgegi’nin(KGO) de aralarinda bulundugu
yedi adet toplumsal cinsiyet dlceginin Tiirk¢e’ye uyarlanmasini amaglayan bilimsel arastirma
projesi kapsaminda 2014 yilinin Nisan ve Mayis aylarindan Manisa kent merkezinde
toplanmistir. S6z konusu arastirma i¢in kiime 6rneklem yontemi ile 505 kadina ulasilmasi
planlanmistir. Manisa kent merkezi niifusunun mahallelere gore dagilimi agirlikli olarak
dikkate alinarak her birinde 5 kadinin yer aldigi 101 kiime olusturulmustur. Kiime basi
haneler rasgele orneklem yolu ile secilmistir. Hanede bulunamayan kisilerden randevu
aliarak ikinci kez goriisiillmeye c¢alisilmistir. Goriismeyi reddedenler yerine yedek se¢im
yapilarak kiimeler tamamlanmistir. Gorlismeyi yarida kesen ya da sorularin tamamina cevap
vermeyen kisilerin anket formlar1 da degerlendirmeye alinmistir. Sonug olarak bu ¢aligmanin
orneklem biiyiikligii i¢in de yeterli olan 479 kadina ulagilmistir (ulasma orani %94.9).

2.2. Veri Toplama Araclar

Yiizyiize goriisme tekniginin kullanildig1 ¢alismada veriler, bu arastirma igin egitilmis
anketorler tarafindan toplanmistir. Formda bireylerin sosyodemografik 6zelliklerini, medya
kullanim tercih ve aliskanliklarini sorgulayan sorular ile toplumsal cinsiyet esitligi agisindan
giiglendirilmeleri gereken alanlari tespit etmeyi amaglayan KGO’ye yer verilmistir.

2.2.1. Medya Kullanim Tercihleri ve Ahiskanhklar:

Katilimcilara, medya kullanim tercih ve aliskanliklarini belirleyebilmek amaciyla agik
ve kapali uglu sorular yoneltilmistir. Sorular arasinda “hangi medya tiiriiniin takip edildigi”,
“medyay1 giin igerisinde ne kadar siire kullandig1”, “son ii¢ ay icerisinde televizyonda hangi
programi/programlar1 severek izledigi” sorulart bulunmaktadir. Bireylerin ilk olarak dile
getirdikleri medya iriinliniin en fazla 6nem atfettikleri yaym tiirii oldugu varsayimindan
hareketle verilen cevaplarin tiimii, goriisiilen kisi tarafindan yapilan siralamaya bagh
kalinarak SPSS istatistik paket programina aktarilmistir. Televizyonda yayinlanan programlar
ya da izleyicinin/okuyucunun takip ettigini beyan ettigi gazeteler, arastirmanin yapildigi

dénemin yayin politikasi dikkate alinarak “muhafazakar”, “merkez” ve “muhalif” seklinde
kodlanmistir (Ek 1).

2.2.2. Kadinlarin Giic¢lendirilmesi Ol¢egi (KGO)

Bu calisma kapsaminda kullanilan KGO, kadinlarin toplumsal cinsiyet rollerinden
kaynaklanan ve kamusal yasama katilmalarini engelleyen sorun alanlarini tespit etmek
amactyla gelistirilmistir. KGO, tutum o6lgen sorular yerine kadinlarin giindelik yasam
deneyiminden yola ¢ikarak gercek davraniglar aracilifiyla hangi alanlarda giliglendirilmeleri
gerektigini tespit etmeyi amaclamaktadir. Olgek, “Kadinin Bagimsiz Hareket Edebilmesi”ne
(KBHE) iliskin sekiz, “Aile Baskisi”na (AB) iliskin dort ve “Ekonomik Ozgiirliik ve Aile
Ekonomisine Katki”ya (EOAEK) iliskin bes madde igeren ii¢ alt dlgekten ile toplam 18
maddeden olusmaktadir.

Olgek, 1996 ve 1997 yillarinda gelismekte olan iilkelerde kadinlarin giindelik yasam
deneyimlerinden yola ¢ikarak giiclendirilmeleri gereken alanlari tespit etmeyi amacglayan
cesitli aragtirmalarda kullanilmistir (Hashemi, Schuler, & Riley, 1996; Schuler, Hashemi, &
Riley, 1997). Olgegin gelistirilmesi siirecinde, mikro kredi kullanan kadinlarm yasaminda
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degisim gozlenen alanlardan yola ¢ikilmistir. Tiirkce gecerlilik ve giivenilirlik ¢aligmasi 2014
yilinda Ugan ve arkadaslari tarafindan yiiriitilen bilimsel arastirma projesi’® kapsaminda
yapilmistir.

2.3. Arastirmanin Degiskenleri
2.3.1.Bagimh Degisken

Arastirmanim bagimli degiskeni olan KGO’den ii¢ alt boyut puani elde edilmektedir.
Bu calismada tek degiskenli ve ¢cok degiskenli analizde, {ic boyutun toplamindan olusturulan
indeks puani ile ¢oziimleme yapilmistir.

2.3.2.Bagimsiz Degiskenler

Bagimsiz degiskenler sosyodemografik degiskenler ile kadinlarin takip ettikleri medya
tiriine iligkin aragtirmacilar tarafindan yapilan smiflandirmadir.  Sosyodemografik
degiskenler, yas, cinsiyet, medeni durum, egitim durumu, en uzun siire yasanilan yer, hane
halki biiytikliigii, ev miilkiyeti, sosyal glivencenin varligi, ¢ocuk sahibi olma durumu, gelir-
gider dengesi, calisma durumundan olugmaktadir. Verilerin toplandigi mahalleler, sehrin
yerlesim ve niifus yapisit konusunda uzman iki ayr1 danismanin goriisiine dayanilarak “alt,
orta ve Ust gelir grubu” seklinde siniflandirilmigtir. Danigmanlar mahalleleri sosyoekonomik
acidan sehrin merkezinde ya da kenarinda yer alma, emlak ve kira fiyatlari, ikamet edenlerin
yerli ya da go¢men olusu kriterlerini dikkate alarak birbirlerinden habersiz bigimde
simiflandirmigtir. Uzman goriisiiniin farkli oldugu mabhalleler i¢in nihai karar konsensiis
oturumunda verilmistir.

Aragtirmanin diger bagimsiz degiskeni, izleyicinin tercih ettigi medyanin yayin
politikasidir. Aragtirmaya katilanlarin son ii¢ ayda en cok izledigi programlar, okuduklari
gazeteler yayin politikasi® ve sahiplik yapilari dikkate alinarak “muhafazakar”, “merkez” ve
“muhalif” basghklar1 altinda tasnif edilmistir (Ek 1-Medya Uriinlerinin Siniflandiriimasi
Tablosu). “Muhafazakar” kategorisi, yaymn tiirii ve icerigi itibariyle gelenegi, ortak tarihsel
gecmisi On plana cikaran, dini degerleri vurgulayan gazete, dergi ve televizyon kanallarini

icermektedir’.

3 C-Change tarafindan derlenen toplumsal cinsiyetle iliskili sekiz adet 6lgegin yedisi, Celal Bayar Universitesi,
Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon Birimi’nin destekledigi 2014/01 numarali proje ile Tiirkce’ye
uyarlanarak gegerlilik ve giivenilirlik calismasi yapilmistir (Ugan et al., 2015). Bu odlgekler sunlardir: Cinsel
Iliskide Eslerin Iletisimi Olgegi (Couple Communication On Sex Scale), Kadinlarin Giiglendirilmesi Olcegi
(Women’s Empowerment Scale), Erkeklerin Toplumsal Cinsiyet Esitligi Tutumu Olgegi (Gender Equitable Men
Scale), Toplumsal Cinsiyet Normlar1 Tutum Olgegi (Gender Norm Attitudes Scale), Toplumsal Cinsiyet
[liskileri Olgegi (Gender Relations Scale), Evde Karar Alma Olgegi (Household Decision-Making Scale), Cinsel
Iliskide Iktidar Olcegi (Sexual Relationship Power Scale).

* Yayin politikas1 kavrami bu ¢alismada medya kuruluslarinin haberlerde olayr ya da olguyu nasil
cergeveledigini ve izleyiciye/okuyucuya nasil aktardigini ifade edecek sekilde kullanilmaktadir.

* Muhafazakarlik, “muhafaza etme” kékiinden tiireyen; var olan diizenin korunmasi gerektigine duyulan inangtan
beslenen ve degisime karsi ¢ikan diislinceleri igeren siyasi bir doktrin ve tutumdur. Her ilkede ve zaman
icerisinde eklemlendigi siyasi ideoloji farkli olsa da genel olarak din, tarih, gelenek veya degerlerin toplumu bir
arada tutan har¢ oldugunu savunur. Tiirkiye’de muhafazakarlik, agirlikli olarak dindarlik ve geleneklere baglilik
seklinde algilanmaktadir(Geng, 2015; Sezik, 2012, p. 113); genellikle sag siyasi partilerin sOylemine
eklemlenmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin iktidara geldigi 3 Kasim 2002 se¢imlerinden itibaren 6zellikle
Tasarruf Mevduat Sigortasi Fonu’na devredilen kuruluslarin iktidara yakin sermayedarlar tarafindan satin
alimmas1 sonucunda medya kurulusglarinin ¢ogunlugunun yayin politikasinin iktidara yaklastigi ve dolayisiyla
muhafazakarlagtig: ¢esitli caligsmalarda ifade edilmistir (Akgiin, 2006; A. Yilmaz & Erdogan, 2015). Bu nedenle
calisma kapsaminda “muhafazakar” kategorisi yayinlarinda din, gelenek ve tarih vurgusu acgik¢a goriilen
televizyon kanallart ile gazeteler i¢in kullanilmistir. Bu yaym kuruluslari, kamuoyunda “yandas medya” olarak
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“Ana akim medya” seklinde adlandirilan ve “merkez”de yer alan medya kuruluslarinin
yayin politikasinin Adalet ve Kalkinma Partisi’nin (AKP) iktidara gelmesinden sonra iktidari
destekler bir {iisluba biirlindiigiinii baska bir ifade ile muhafazakarlastifini ifade eden
caligsmalar bulunmaktadir (A. Yilmaz & Erdogan, 2015). Medya icerigini dikkate almayan bu
arastirmada “merkez” kategorisi iki varsayimdan hareketle olusturulmustur. ilki “ana akim
medya’nin yayimn politikasi muhafazakarlagsmis olsa da izleyici/okur kitlesi degismemistir.
Ikinci varsayim ise medya kuruluslarmin sahiplik yapilarina bakildiginda siyasi rant yerine
agirhikli olarak ticari rant saglama cabasi icinde olduklart (Yildirrm & Dudu, 2014)
goriilmektedir. Bu nedenle “ana akim medya” igerisinde yer alan yayin kuruluslar1 “merkez”
baslig1 altinda toplanmustir.

Arastirmanin ¢odziimleme asamasinda “muhalif” olduklar1 diisiiniilerek bir araya
getirilen medya kuruluglar1 ise Tirkiye’de “ulusalct ve Kemalist” bir ¢izgide merkez sol
goriisii temsil eden (Simsek, 2009; Vona, 2015, s. 204; Yildirim & Dudu, 2014, s. 34) ve
iktidar partisine muhalif bir yayin anlayisi sergileyen Cumhuriyet, Sozcii, Aydinlik vd.
gazetelerdir.

“Mubhafazakar”, “merkez” ve “muhalif" seklinde yapilan tasnifin desteklenmesi
amaciyla sadece literatiir taramasi ile yetinilmeyerek toplanan verilerde ad1 gegen tiim yayin
kuruluglarinin igerikleri de incelenmistir. Arastirma verilerinin toplandigi 04-15 Nisan 2014
zaman araliginda “Google” arama motorunda “bagbakan” anahtar kelimesi kullanilarak
rasgele secilen haber metinleri taranmistir. Aramay1 sinirlandirmak i¢in aragtirmaya katilan
kadinlarin okuduklarini ifade ettikleri gazete isimleri “com.tr” uzantisi ile birlikte anahtar
kelimeye eklenmistir. Yapilan ¢aligmada sadece yedi gazetenin haberlerine web iizerinden
ulasilamamis, s6z konusu gazeteler iliskili ek anahtar kelimelerle birlikte farkli sayfalardan
ulasilan haber metinleri taranarak smiflandirilmistir. Haberler, baslik, spot, kullanilan
fotograflar ile haber yazim tekniginin (ters piramit, dortgen) dikkate alindig1 igerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Siniflandirmanin gegerliligi, giivenilirligi ikinci bir arastirmaci
tarafindan 6rneklem icinden rasgele secilen metinler iizerinde sinanmis ve tutarli sonuglar
elde edilmistir. Tercih edilen televizyon programlari siniflandirilirken ise ait olduklar1 yayin
grubunun gazetesinde sergilenen yayin politikasi dikkate alinmistir.

Izleyicilerin “son {i¢ ayda en ¢ok izledikleri program” ve “okuduklari gazete”
soruldugunda verdikleri yanitlar, genel bir tiirlin adin ifade ettigi i¢cin siniflandirilamadiginda
orneklem disinda birakilmustir.

2.5. Veri Analizi

Arastirma verilerinin analizinde tanimlayici bulgular olarak say1 ve yiizde dagilimlar
ile ortalama+standart sapma, ortanca, tepe degeri ve en kiicilik-biiyiik degerler sunulmustur.
Coziimleyici asamada tek ve c¢ok degiskenli ordinal lojistik regresyon analizi uygulanmais,
sonuclar1 Olasiliklar Oran1 (Odds Ratio) ve %95 giiven araligi biciminde sunulmustur. Elde
edilen 1.00’in altindaki Olasiliklar Oran1 degeri kadinin toplumsal cinsiyet esitligi tutumunun

da bilinmektedir. Ornegin Yeni Safak gazetesinin iktidar yanlisi tutumu, 2014 yilinda Udeoglu tarafindan
yapilan ¢alismada da sergilenmistir (Udeoglu, 2015).

2014 yilindan itibaren “paralel yap1” seklinde adlandirilan “6rgiit”{in yayin organi olmakla suglanan Zaman
Gazetesi, Bugiin Gazetesi, Samanyolu televizyonu vd. bu arastirmanin yiriitiildiigii donemde, “yandas
medya”dan farkli ve iktidara muhalif bir yaym politikasi benimsemis olmasina karsin “muhafazakar” basligi
altina toplanmigtir. Ciinkii farkli zamanlarda yiiriitiilen ¢esitli aragtirmalarda gosterildigi gibi “cemaat medyas1”
ya da “paralel yap1 medyas1” seklinde nitelenen bu medya kuruluglar1 da “yandas” olan kuruluslara benzer
bi¢cimde gelenegi, aileyi ve dini 6n plana ¢ikaran muhafazakar bir yayin politikasi sergilemistir (Diker, 2015;
Parlak & Degirmenci, 2015; Yildirim & Dudu, 2014).
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diisiik, 1.00’in tlizerindeki deger ise toplumsal cinsiyet esitligi tutumunun yiiksek oldugunu
gostermektedir.

Arastirmadan elde edilen bulgular dikkate alinarak olusturulan yapisal esitlik
modellemesi ile her bir degiskenin kadinin giiclendirilme gereksinimi ile iligkisi
betimlenmistir. Sonuglar bir grafik iizerinde standartlagtirilmis regresyon katsayilari
biciminde gdsterilmis, ayrica modelin uyumu ile ilgili 6zet bulgular [ki-kare(chi2), ki-
kare/serbestlik derecesi (chi2 /sd), root mean squared error of approximation (RMSEA) ve
comparative fit index (CFI)] sunulmustur. Verilerin iglenmesi ve analizinde SPSS 21.0 ve
Stata 14.1 istatistik paket programlari kullanilmistir.

3. BULGULAR

Arastirmaya katilanlarin sosyodemografik o6zellikleri ile toplanan verilerin analiz
bulgular1 asagida 6zetlenmistir.

3.1. Sosyodemografik Ozellikler

Katilimeilarin yas ortalamasi 40.4+14.8’dir. Tablo 1°de goriildigi gibi veriler
%18.2’si1 galisan bir gruptan toplanmistir. Kadinlarin %80.7’si evli, %11.9’u bekar olup geri
kalanlarin ise bosandigi, esinin 6ldiigli ya da ayr yasadiklari goriilmektedir. Cogunlugu
calismayan bu grubun egitim durumu incelendiginde %45 inin ilkokul, %11.9’unun ortaokul,
%18.’sinin ise lise mezunu oldugu goriilmektedir. Universite mezunu olanlarin orani
%12.7°dir. Katilimcilarin  %8.9’u  okuryazar olmadigini, %?2.8’1 ise sadece okuryazar
oldugunu soylemistir.

Tablo 1. Arastirmaya katilan kadinlarin sosyodemografik ozelliklere gore dagilimi

Ozellikler Kategoriler Say Yiizde
Evli 381 80.7
Medeni durum Bekar e >6 1.9
Bosanmis / Esi Olmiis/
Ayr Yasiyor 33 74
Okur Yazar Degil 42 8.9
Okur Yazar 13 2.8
Egitim durumu Ilkokul 212 45.0
Ortaokul 56 11.9
Lise 88 18.7
Universite 60 12.7
Ev aileye mi ait? Evet 281 60.2
Hayir 186 39.8
Sosyal giivence Var 387 82.0
Yok 85 18.0
Var 393 84.7
Gocuk Yok 71 15.3
Gelir giderden az 107 23.0
Gelir-gider dengesi Gelir gidere denk 331 71.0
Gelir giderden fazla 28 6.0
Calisiyor 87 18.2
Calima durumu Caherlyor 391 81.8
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Ozellikler Ortalama+Standart Minimum Mod Medyan
Sapma Maksimum

Yas 40.4+14.8 18-90 38-30

Evde yasayan kisi sayist 3.8+1.6 1-14 4-4

Evin oda sayis1 3.5+¢0.8 1-11 3-3

Manisa kent merkezinde yasayan katilimcilarin tamamina yakininin (%84.7) en az bir
cocugu bulunmaktadir; yasadiklar1 evdeki kisi sayist ortalama 3.84+1.6’dir. Ekonomik agidan
%71°1 gelir-gider dengesinin denk oldugunu ifade etmistir; ayrica sosyal glivencesi olanlarin
oran1 %82’ye ulagsmaktadir. Cogunlugun (%60.2) halen oturmakta oldugu ve ortalama oda
say1st 3.5+0.8 olan ev, ailesine aittir (Tablo 1).

3.2. Medya Kullanim Tercih ve Sikhigi

Ekonomik durumlari degerlendirildiginde katilimcilarin %56.3’linlin evinde bir tane,
% 35,8’inin ise iki tane televizyon bulunmaktadir. Ayrica kadinlarin yaklasik yarist (% 44,5)
internet baglantisi oldugunu ifade etmistir. Ailelerin % 89,1’inde iki ve daha fazla sayida cep
telefonu kullanilmaktadir. Kadinlarin kullanmayr en cok tercih ettikleri medya tiiriiniin
televizyon oldugu (%93.1), gazete (%25.7), radyo (%11.9) ve internet kullaniminin (%28.4)
televizyonu takip ettigi goriilmektedir (Tablo 2).

Tablo 2. Sahip olunan ve kullamlan medya tiirii

Medya Tiirii Adet Say1 Yiizde
0 1 0.2
1 263 56.3
.. . 2 167 35.8
Evinizde kag tane televizyon var? 3 79 6.
4 5 1.1
5 2 0.4
1 51 10.9
2 199 42.6
I o 3 119 25.5
Aile tiyelerine ait kag tane cep telefonu 4 68 14.6
var?
5 18 3.9
6 7 1.5
7 5 1.1
. . . . Evet 205 44.5
Evinizde internet baglantiniz var mi? Hayir 256 555
Televizyon 446 93.1
Gazete 123 25.7
Hangi medya tiirlerini takip ediyorsunuz? Radyo 57 11.9
Internet 136 28.4
Diger 2 0.4

Tablo 3’teki verilere dayanilarak televizyonun hanelerin %38,9’unda 4 saat ve
tizerinde izlendigi sOylenebilir. Goriisiilen kadin katilimcilarin yariya yakini (%46,7) basili
olarak ya da internet iizerinden gazete okumak icin giin icerisinde bir saatten az zaman
ayirdiklarini ifade etmistir. Internet kadinlarin ¢ogunlugu tarafindan (%56,9) giinde bir saat ve
tizerinde kullanilmaktadir(Tablo 3).
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Tablo 3. Medya kullanim sikhig1

Medya Kullanim sikhigi Say1 Yiizde
Siire belirtilmemis 94 21.1
1 saatten az 23 5.2

Televizyon 1-3 saat 155 34.8
4-6 saat 120 27.0
7 saatten fazla 53 11.9

Televizyon izleyen kadinlarin sayisi 445

Katilimcilar i¢indeki orant 92.9
Siire belirtilmemis 40 33.3
1 saatten az 56 46.7

Gazete 1-3 saat 23 19.2
4-6 saat 1 0.8
7 saatten fazla 0 0.0

Gazete okuyan kadinlarin sayisi 120

Katilimcilar i¢indeki orant 25.0
Siire belirtilmemis 15 23.8
1 saatten az 23 36.5

Radyo 1-3 saat 19 30.2
4-6 saat 4 6.3
7 saatten fazla 2 3.2

Radyo dinleyen kadinlarin sayist 63

Katilimcilar i¢indeki orant 13.2
Siire belirtilmemis 30 22.6
1 saatten az 27 20.3

Internet 1-3 saat 44 33.1
4-6 saat 19 14.3
7 saatten fazla 13 9.8

Internet kullanan kadinlarin sayisi 133

Katilimcilar i¢indeki orant 27.8

Medya kullanim tercihlerini belirleyebilmek i¢in kadinlara “son {i¢ aydir begenerek
izledikleri programin ne oldugu” sorusu yoneltilmistir. Bu ag¢ik ug¢lu anket sorusuna verilen
yanitlar degerlendirilirken, ilk sdylenen programin en fazla ve begenilerek izlenen program
oldugu varsayilmigtir. Verilerin kodlanmasi asamasinda programin ait oldugu tiir kodu
yazilarak analiz yapilmistir.

Kadinlarin televizyonda en ¢ok izledikleri program tiiriiniin %58.3 ile diziler oldugu
Tablo 4’teki bulgular incelendiginde goriilmektedir. Haber programlari izlenen program
tiriinde ikinci sirada yer almaktadir (%21.2). Hedef kitlesinin kadinlar oldugu diisiiniilen
giindiiz kusag1 yaymlarini ise kadinlarin sadece %17.6’smin izledigi goriilmektedir. Miizik,
eglence programlarini tercih edenlerin orani %13.9 olarak belirlenmistir.
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Tablo 4. Son ii¢ ayda en ¢ok izlenen televizyon programu tiirii

Program tiirii Say1 Yiizde
Diziler 239 583
Haber biiltenleri 87 21.2
Giindiiz kusag1 programlari 72 17.6
Miizik, eglence ve yarigma programlari 57 13.9
Cocuk programlari 25 6.1
Tartisma ve agikoturum programlari 17 4.1
Belgeseller 14 34
Dini igerikli programlar 13 3.2
Diger 10 24
Sinema 3 0.7
Spor programlari 2 0.5

Arastirma Ornekleminde gazete okuyan kadinlarin oraninin ve okumaya ayrilan
stirenin diisiik oldugu goriilmektedir. Gazete okudugunu ifade eden katilimeilara (%33.3) acik
uclu olarak “hangi gazeteleri okumayi tercih ettikleri” sorusu yoneltilmistir. En fazla okunan
gazetenin %25.5 ile Posta oldugu(39 kadin), onu sirasiyla Zaman, Sabah, Sozcii, Hiirriyet ve
Milliyet gazetelerinin izledigi Tablo 5’te gdsterilmistir.

Tablo 5. Gazeteler

Gazete Ad1 Say1 Yiizde
Posta 39 25.5
Zaman 25 16.3
Sabah 21 13.7
Sozci 17 11.1
Hiirriyet 16 10.5
Habertiirk 11 7.2
Milliyet 10 6.5
Yeni Asir 4 2.6
Aydinlik 3 2.0
Tiirkiye 3 2.0
Bugiin 3 2.0
Cumbhuriyet 2 1.3
Radikal 2 1.3
Vatan 2 1.3
S1zint1 2 1.3
Yeni Safak 1 0.7
Akit 1 0.7
Takvim 1 0.7
Yurt 1 0.7
Yeni Asya 1 0.7
Gonca 1 0.7
Ortadogu 1 0.7
Aksam 1 0.7
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Manisa kent merkezinde yiiriitilen bu arastirmada katilimcilarin televizyonda
izledikleri programlarin yayinlandigr kanallar, “muhafazakar”, “merkez” ve “mubhalif”
basliklar1 altinda Tablo 6°daki sekilde gruplandiginda, kadinlarin izledikleri programlarin
agirlikli olarak “merkez” olarak nitelenen kanallarda yaymlandigi (%77.0), “muhafazakar”
programlarin katilimcilarin %18.5°1 tarafindan, “muhalif” yaymlarin %4.5°1 tarafindan tercih
edildigi anlagilmaktadir.

Tablo 6. Takip edilen medya tiirii

Medya tiirii Kategorisi Say1 Yiizde
Televi Mubhalif 19 4.5
clevizyon Merkez 325 77.0
programlari .
Muhafazakar 78 18.5
Mubhalif 18 11.5
Gazeteler Merkez 107 68.6
Muhafazakar 31 19.9

Tablo 5 incelendiginde, katilimcilarin okuduklar1 gazeteler agisindan benzer bir
dagilim oldugu goriilmektedir. Kadin gazete okurlarinin %68.6’s1 “merkez”, %19.9’u
“muhafazakar” ve %11.5°1 ise “muhalif” kategorisinde yer alan gazeteleri okuduklarini ifade
etmistir.

KGO toplam puani ile sosyodemografik degiskenler ve tercih edilen medya tiirii
kategorisi arasindaki iliski Tablo 7°de gosterilmistir. Tek degiskenli analiz sonuglar;, KGO
puanlar1 ile bu arastirmada medya tiirlerini tasnif etmek amaciyla gelistirilen “merkez”,
“muhafazakar” ve “muhalif” seklindeki kategoriler arasinda iligki oldugunu gostermektedir.
“Merkez” ve “muhafazakar” kategorilerinde yer alan medya iirlinlerini tercih eden kadinlarin
KGO’den elde ettikleri puan, “muhalif” kategorisi iginde yer alan medya iiriinlerini tercih
eden kadinlarin KGO’den elde ettikleri puandan daha diisiik diizeydedir. Bagka bir ifade ile
KGO puanlar ile medya kategorileri arasindaki bire bir iliski incelendiginde “muhalif’
medya tiirlerini tercih edenlere gore “merkez” medya lriinlerini tercih eden izleyicilerin %75
(1-OR), “muhafazakar” medyay1 tercih eden izleyicilerin ise %86 oraninda daha diisiik puan
elde ettikleri goriilmektedir.

Ayrica KGO’den elde ettigi puanin medeni durum, sosyal giivenceye sahip olma,
ikamet edilen yerlesim yerinin sosyoekonomik durumu (oturulan mahalle), egitim durumu ve
algilanan gelir diizeyi ile iliskili oldugu tespit edilmistir (Tablo 7).
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Tablo 7. Medya kullanim tiirii ve sosyoekonomik degiskenlerin kadinin giiclendirilmesi
gereken alanlar ile iliskisi

Toplam Toplam

Degiskenler n KGO puam KGO puam

(Ort£SYS) Kaba OR Diizeltilmis OR

(%95 CI) (%95 CI)

Medya tiiri
Muhalif 18 (11.7£1.9) Ref. Ref.
Merkez 305 (10.3£2.1)  0.25 (0.11-0.61)** 0.42 (0.16-1.14)
Mubhafazakar 72 (9.5£2.1) 0.14 (0.05-0.36)*** (.28 (0.09-0.82)*

Medeni Durum

Evli ya da basindan en az

: o . 395 (10.1£2.1) Ref. Ref.
bir evlilik gecmis
Bekar 48 (11£1.9) 2.61 (1.54-4.42)%** 1.05 (0.55-2.01)
Sosyal Giivence Var 363 (10.3£2.1) Ref. Ref.
Sosyal Giivence Yok 73 (9.6£2.1) 0.59 (0.38-0.92)* 0.74 (0.45-1.22)
Calisma Durumu
Calistyor 81 (11.1£1.8) Ref. Ref.
Calismiyor 361 (9.9£2.1)  0.35(0.23-0.54)***  0.50 (0.30-0.82)**
ikamet Edilen Mahalle
Alt 125 (9.4£2.1) Ref. Ref.
Orta 208 (10.5+1.9) 1.98 (1.33-2.94)** 1.61 (1.01-2.56)*
Ust 110 (10.3£2.2)  2.35 (1.49-3.70)***  2.05 (1.20-3.51)**
Egitim durumu
flkokul ve alt1 45 (8.9£2.1) Ref. Ref.
ko gretim 250 (9.8+1.9)  2.82 (1.61-4.93)*** 2,77 (1.42-5.38)**

15.71 15.73

Orta 6gretim ve Universite

142 (11.242.1)

(8.37-29.48)***

(7.26-34.08)***

Ekonomik Durum
Gelir-giderden az
Gelir-gidere denk
Gelir-giderden fazla

87 (9.542.1)
317 (10.242.1)
26 (11.3£2)

Ref.
1.72 (1.14-2.61)*

4.65 (2.11-10.26)%**

Ref.
1.17 (0.73-1.89)
1.47 (0.60-3.58)

Yas

0.99( 0.98-1.00)

1.01 (1.00-1.03)

OR (%95 CI): Odds Ratio [(%95 Confidence Interval) [Olasiliklar Orani (%95 Giiven Aralig1)]

(Ref): Referans grup

*p<0.05, **p<0.01, ***p<0.001

Tek degiskenli analizde anlamli bulunan tim bu degiskenler dikkate alinarak
hazirlanan ¢ok degiskenli analiz modelinde “muhafazakar” medya iiriinlerini tercih eden
izleyicilerin KGO puaninin “muhalif” medya iiriinlerini tercih edenlere gére anlaml diizeyde
diisiik oldugu [OR:0.28 (%95GA:0.09-0.82)], buna karsin “merkez” medya {iriinlerini tercih
edenlerin farkli olmadigi belirlenmistir. Ayrica ¢ok degiskenli analizde kadinin galisma
durumu, egitim diizeyi ve ikamet edilen mahalle anlaml1 bulunan diger degiskenlerdir.
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LR test of model vs. saturated: chi2(8) =10.92, Prob > chi2 = 0.2064
CFI=0.982, RMSEA = 0.028 chi2 /sd = 10.92/8=1,36

Grafik 1. Medya kullanim tiirii, yerlesim yerine gore sosyal tabaka, egitim ve ¢alisma durumunun
kadinin giiclendirilmesi ile iligkisi, Yapisal Esitlik Modellemesi sonucu.

Cok degiskenli analizde anlamli bulunan faktorler dikkate alinarak olusturulan yapisal
esitlik modellemesine ait grafiksel gosterim ve elde edilen 6zet uyum degerlerine gore ki-
kare/serbestlik derecesinin (10.92/8=1,36) beklenen diizey olan 2’nin altinda oldugu ve
olusturulan test modelinin p>0.05 diizeyinde uyumlu bir yap1 sergiledigi goriilmektedir. Diger
bir deyis ile analize alinan ikamet edilen mahalle, egitim, ¢calisma durumu ve izlenen medya
tiirii degiskenlerinin KGO ile olan iliskisini betimleyen yapisal esitlik modellemesi ile
kavramsal modeli arasinda uyumlu bir iligki bulunmaktadir. Ayrica karsilagtirmali uyum
indeksi degeri olan CFI=0.982’in yaklagiklik hata kareleri ortalamas1 RMSEA=0.028 ile iyi
uyum ve disiik hata diizeyi sergiledigi sOylenebilir(Kline, 2011; Schermelleh-Engel,
Moosbrugger, & Miiller, 2003).

Grafiksel gosterim incelendiginde KGO puanlar iizerinde etkisi gozlenen en dnemli
degiskenlerin egitim (B=0.47) ve izlenen medya tiirii (B =-0.13) oldugu goriilmektedir.
Mliskisel modelde sdz konusu degiskenlerin kadinlarin toplumsal cinsiyet esitligi tutumunu
etkiledigi, ayrica ekonomik gostergeler olan kadinin ¢aligmasi ve ikamet ettigi mahallenin de
KGO puanini etkiledigi belirlenmistir.

TARTISMA

Bu c¢alismada Manisa kent merkezinde yasayan kadinlarin kullanimlar ve doyumlar
kuram1 cercevesinde takip ettigi medya tiiriinlin toplumsal cinsiyet esitligi gosterge ve
miidahale alanlarindan birisi olan KGO ile olan iliskisi arastirilmistir. Elde edilen bulgular
muhafazakar medya tiirlinii takip eden kadinlarin toplumsal cinsiyet esitligi tutumunu ifade
eden KGO puanini diisiik oldugunu gdstermektedir. Ayrica egitim, yasanilan yer ve ¢alisma
durumu da kadinlarin tutum puaninda anlaml diizeyde etkili bulunmus faktorlerdir.

Tiirkiye Aile Yapist Arastirmast (TAYA) sonuglarina dayanilarak aragtirma bulgulari
incelendiginde medya kullanim tercihi ve siklig1 acisindan arastirma Ornekleminin, genel
niifus ile benzerlik gosterdigi soylenebilirf(ASPB, 2014, s. 284-294). Arastirmaya gore
tilkemizde ailenin birlikte gerceklestirdigi etkinlikler arasinda televizyon %59.4 ile ilk sirada
gelmektedir. Tiirkiye genelinde bireylerin %75’e yakininin giinde 1-4 saat arasi, kadinlarin
%58’inin glinde 2-4 saat televizyon izledigi belirlenmistir. Manisa ili kent merkezi
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ornekleminden toplanan veriler medya kullanim siklig1 agisindan televizyonun onde geldigini
(%92), cogunlugun 1-3 saat (%34.8) ve 4-6 saat arast (%27) siire ile televizyon izledigini
gostermektedir. Ekonomik durumlar1 degerlendirildiginde katilimcilarin %56°sinin evinde bir
tane, %35,8’inin ise iki tane televizyon bulunmaktadir.

Koger, Kayseri’de yliriittiigli calismasinda kadinlarin erkeklere oranla daha fazla
televizyon izledigini tespit etmistir(Koger, 2013, s. 220), ayrica kadinlarin televizyonda
izledikleri program tiirleri de erkeklerle karsilastirildiginda farklilik gostermektedir. Kadinlar,
dizi, miizik/eglence, giindiiz kusag1 programlari, magazin programlari gibi eglence agirlikli
yayn tiirlerini erkeklerden daha fazla izlemektedirler. Cakir ve Cakir, Konya ilini kapsayan
calismalarinda benzer sonuglar elde etmistir. Kadinlar televizyonu eglenmek/rahatlamak,
gercek diinyadan uzaklagmak, sosyallesmek, bilgi edinmek gibi motivasyonlarla erkeklerden
daha fazla izlemektedirler (Cakir, 2005, s. 134). Manisa ilinde yapilan aragtirmaya katilan
kadinlar da televizyonda en fazla dizi izlemeyi tercih etmektedirler (%58.3), bunu %21.2 ile
haberler, %17.6 ile giindiiz kusagi programlari, %13.9 ile miizik eglence programlari
izlemektedir.

Bu arastirma kapsaminda gortisiilen kadinlarin yaklasik yarisi (%44,5) evinde internet
baglantis1 oldugunu ifade etmistir. Tiirkiye Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmast bulgularina gore 2014 yili itibariyle internet erisimine sahip hanelerin orant
%60,2°dir. 16-74 yas grubunda kadinlarda bilgisayar kullanim orani1 %44,3, internet kullanim
orani ise %44,1 seklinde bulunmustur(TUIK, 2014a). Manisa kent merkezinde yiiriitiilen bu
arastirmanin 6rneklemi internet kullanimi agisindan genel niifusa benzerlik gostermektedir.

Calisma bulgularina gore en fazla tercih edilen medya tirii “merkez”, en az tercih
edilenler ise “muhalif” medya grubunda yer almaktadir. Ek 1’deki Tablo 8 incelendiginde,
alan yazininda iktidara yakin yayin politikalar1 nedeniyle “yandas” olarak nitelenen ve
muhafazakarlastiklar1 ¢esitli arastirmalarda belirlenen (Bulunmaz, 2011; Simsek, 2009; A.
Yilmaz & Erdogan, 2015) bazi yaym organlarinin da “merkez” basligi altinda toplandigi
goriilecektir. Arastirmada “icerigi degisse de izleyici kitlesinin degismedigi” varsayimi ile
mevcut iktidar partisinden once “merkez’de yer aldiklari halde bu aragtirmanin yapildig
donemde “yandas” ya da “muhafazakar” seklinde nitelenen yayin organlari da “merkez”
baslig1 altina yerlestirilmistir.

Yapilan ¢alismada “muhafazakar” medyay1 secen kadinlarin, KGO’den elde ettikleri
puanin “muhalif” medyay1 se¢en kadinlardan daha diisiik oldugu tespit edilmistir. TAY A’ nin
bulgulart “muhafazakar” deger ve tutumlarin egitim seviyesi yiikseldikce azalma egilimi
gosterdigini, yasla birlikte ise arttigi ifade etmektedir (ASPB, 2014, s. 292-293). Bu
calismada egitim diizeyi yiiksek olanlarin “muhafazakar” tutumlarinin azaldigi ve daha
yiiksek toplumsal cinsiyet esitligi tutum puani elde ettikleri belirlenmistir. Dogan’1in egitim
diizeyi yiikseldikce muhafazakar tutumun azaldigini gosteren alan arastirmast da bu
calismanin bulgularint desteklemektedir (Dogan, 2016). Ayni1 zamanda egitim seviyesinin
kadinlarin toplumsal cinsiyet esitligi tutumunu olumlu yonde etkileyen degiskenlerden biri
oldugu bilinmektedir(Tallichet & Willits, 1986; Yiiksel, 2013). Dolayistyla giiclendirilmeye
en fazla ihtiya¢ duyan kadinlarin orta ve alt seviyede egitim almis, gelenek ile din temelli
muhafazakar bir kiiltiirii i¢sellestirmis bir grubun {iyesi oldugu sdylenebilir.

Bu ¢aligmada kadinin giiglendirilmesi kavrami baglaminda toplumsal cinsiyet esitligi
tutumu OSl¢lilmiis ve cesitli degiskenler ile olan iligkisi irdelenmeye caligilmistir. Olusturulan
cok degiskenli modelde anlamli bulunan degiskenlerden olusturulan ‘yapisal esitlik
modellemesi’nde en yiiksek etkinin egitim, ardi sira tercih edilen medya tiirlinden
kaynaklandig1r goriilmektedir. Bu iki bagimsiz faktoriin birbiri ile olan korelasyonu
incelendiginde ise artan egitim diizeyi ile merkez ve muhafazakar medyay1 izleme arasinda
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negatif yonde (-0.15) oldugu goriilmektedir. Diger bir deyis ile izlenen medya tiirli ve egitim
toplumsal cinsiyet esitligi tutumunu bagimsiz bir sekilde etkilerken, minimal diizeyde de olsa
iki etkiyen faktor arasinda da birlikteligin oldugu goriilmektedir. Benzer diizeylerde (r=-0.17)
bir diger birliktelik artan egitim diizeyi ile calisma durumu arasinda da goriilmektedir.
Olusturulan bu uyumlu ve en az hata diizeyine sahip modelin (CFI= 0.982, RMSEA=0.028)
pratik olarak izlenen medya tiirii (muhafazakar, merkez, muhalif medya tiirleri), kadinin
egitimi, ¢calisma durumu ve ikamet ettigi mahalleden etkilendigi goriilmektedir. Arastirmada
“muhafazakar” medyay1 se¢en kadinlarin, KGO’den elde ettikleri puanin “muhalif” medyay1
secen kadinlardan daha diisiik oldugu tespit edilmistir.

Can’mn Nigde ilinde kendisini muhafazakar olarak tanimlayan ve muhafazakar
isyerlerinde ¢alistiklarini ifade eden kadinlarla yaptig1 derinlemesine goriismeler sonucunda is
yagamina katilmis olsalar da bu kadinlarin tutum ve diisiincelerinin toplumsal cinsiyet esitligi
yoniinde degismedigini belirtmektedir. Can, goriistiigii kadinlarin aile i¢i iliskilerde ve is
yagsamlarinda karsilastiklar1 toplumsal cinsiyet farkliligindan kaynaklanan esitsizlikleri kadin
ve erkegin fitratinin/yaratilisinin farkli oldugu gerekgesi ile mesru kildiklarini tespit etmistir
(Can, 2015). Manisa ilinde ylriitilen bu arastirmanin bulgularina goére ekonomik
bagimsizligin gostergesi olarak kabul edilebilecek olan kadinlarin ¢alisma yasamina katilmasi
ve ikamet ettikleri mahalle ile KGO’den aldiklar1 puan arasinda anlamli bir iliski oldugu
belirlenmigtir. Bu arastirmanin 6rnekleminde c¢alisan kadin sayisi azdir; bununla birlikte
muhafazakar medya kullanimi ile ¢alisma arasinda bir iligki bulunamamis, her ikisi de
birbirinden bagimsiz bir sekilde toplumsal cinsiyet esitligi tutumunu belirleyen temel faktorler
arasinda yer almistir.

Dogan’in 2015 tarihli din ve muhafazakar aile degerleri arasindaki iliskiyi inceledigi
alan arastirmasi bulgularindan yola ¢ikilarak evlilerin ve ileri yastakilerin geleneksel kadin-
erkek toplumsal cinsiyet rolleri ile iliskili muhafazakar tutum skorlarinin yiiksek olmasi
beklenebilir (Dogan, 2016). Yapilan calismada evli olanlarin KGO’den aldiklar1 puanin
bekarlardan daha diisiik diizeyde kaldig1 goriilmektedir. Dolayisiyla evli kadinlarin geleneksel
toplumsal cinsiyet rolleri geregi baski ve sinirlamalar1 bekarlardan daha fazla yasadiklar ve
giiclendirilme gereksinimlerinin daha fazla oldugu sdylenebilir.

Calismanin sinirliliklarindan biri 6rneklemde calisan kadin sayisinin az olmasidir.
Ayrica aragtirmacilarin  medya kullanim tercihlerini = smiflandirirken  katilimcilarin
kullandiklart medya metinlerini ¢alisgmanin kapsamini genigletmesi nedeni ile analize tabi
tutmamis olmalar1 da bir diger smirliliktir. Icerik analizi ayr1 bir ¢alismanin konusu olarak
degerlendirilebilir.

SONUC

Diinyanin bircok yerinde insani gelismiglik diizeyinin gostergelerinden biri olan
toplumsal cinsiyet esitligi yolunda onemli mesafe kat edilmis olmasina ragmen yapilan
aragtirmalar cinsiyetler arasimdaki esitsizligin devam ettigini gostermektedir. Ulkemizin de
aralarinda bulundugu dini inanglarin ve gelenegin baskin oldugu iilkelerde ataerkil kiiltiir
kadinin gili¢lendirilmesi gereken sorun alanlar1 yaratmaktadir. Toplumsal cinsiyet esitligini
tesis etmeyi amaclayan proje ve politikalarin, Oncelikle bu alanlara yonelik hazirlanmasi
gerekmektedir.

Manisa kent merkezinde yiiriitiilen bu calismanin temel bulgulari tercih ettikleri
medya tiiriine gore “muhafazakar” olduklar varsayilan kadinlarin KGO’den almis olduklar
puanin diger kategorilerde yer alanlarin puanindan diisiik oldugunu gostermektedir. Ayrica
kadinin egitim diizeyi ile ekonomik bagimsizlik gostergesi olan ¢calisma durumu, gelir diizeyi
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ve ikamet edilen mahalle Ozelliklerinin toplumsal cinsiyet esitligi tutumunda belirleyici
oldugu tespit edilmistir.

Ulkemizde kadmlarin giiclendirilmesi gereken alanlar ekonomik 6zgiirliik, aile
baskisindan kurtulma ve bagimsiz hareket edebilme seklinde tanimlandiginda, muhafazakar
medyay1 izlemeyi tercih eden toplumsal cinsiyet esitligine yonelik tutumlarinin gelistirilmesi
ve baglamda gii¢lendirilme gereksinimleri oldugu goériilmektedir. Toplumsal cinsiyet esitligini
hedefleyen proje ve c¢alismalarin Oncelikli hedef kitlesinin egitim seviyesi diisiik ve
muhafazakar medyayi takip eden bu gruptaki kadinlar olmas1 gerektigi diisiiniilmektedir. Bu
kapsamda merkez ve muhafazakar medyada daha fazla oranda toplumsal cinsiyet esitligi
tutumunu gelistirici nitelikte yayinlarin 6zellikle kadinlarin tercih ettigi yayin tiirlerinde
yayginlastirilmasi onerilir.

Tercih ettigi medya tiiriiniin izleyici hakkinda betimleyici bulgulara ulagmak amaciyla
kullanildig1 bu c¢alismada son s6z olarak medya metnini kullanan izleyicinin ihtiya¢ ve
isteklerinin de en az metin kadar incelenmeye deger oldugu sdylenebilir.
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