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Sosyal Medyada Dijital Kimlik Ingasi: Instagram Kullanicilarinin Biyografi Yazilarinin
Cinsiyet ve Kusak Kategorisine Gore Analizi
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Biyografisi

Dijital kimlik, bireylerin sosyal medyada kendilerini ifade etme bicimidir. Bu dogrultuda
bireyler dijital kimliklerini insa etme stirecinde, sahip oldugu bireysel nitelikler, toplumun
kendisine yiikledigi toplumsal roller veya gercek hayatta olamayip ama olmak istedigi
kimliklere gore bir kimlik inga edebilir. Bu ¢alismanin konusu bireylerin sosyal medyada
insa ettikleri dijital kimliklerdir. Arastirmamin amact X, Y ve Z kugagini temsil eden
bireylerin Instagram biyografi yazilarmda dijital kimliklerini ne sekilde betimlediklerini
belirlemek ve ardindan cinsiyet ve kusak degiskenleri ile bireylerin biyografilerinde
kullandiklar: iceriklerin iliskisini analiz etmektir. Arastirmanmin Orneklemi, amacl
drnekleme yontemiyle secilen, Instagram uygulamasini aktif olarak kullanan X, Y ve Z
kusagini temsil eden toplam 230 kisiden olusmaktadir. Aragtirmanin yontemi nicel igerik
analizi olmakla birlikte, 230 kullanicidan toplanan veriler SPSS paket programina
aktarilarak frekans analizleri gerceklestirilmis ve Chi Square (Ki Kare) iliski testleri
uygulanmistir. Bu dogrultuda katilimcilarin cinsiyeti ile Instagram biyografi icerik
(p=,314>,05), icerik bicimi (p=,077>,05) ve icerik dili (p=,205>,05) arasinda anlaml bir
iliski bulunamazken; katilmcilarin ait olduklart kusak ile Instagram biyografi icerik
(p=,000<,05), icerik bicimi (p=,000<,05) ve icerik dili (p=,000<,05) arasinda anlaml bir
iligki tespit edilmistir.

Digital Identity Building in Social Media: Analysis of Instagram Users' Biography
Articles According to Gender and Generation Category

Keywords: ABSTRACT

Social Media,
Digital Identity,
Instagram Bio

Digital identity is the way individuals express themselves on social media. In this regard, in
the process of building their digital identities, individuals can build an identity according to
the individual qualities they have, the social roles that society imposes on them, or the
identities they cannot have in real life but want to be. The subject of this study is the digital
identities that individuals build on social media. The aim of the research is to determine how
individuals representing the The sample of the research consists of a total of 230 people,
selected by the purposeful sampling method, representing the X, Y and Z generations who
actively use the Instagram application. Although the method of the research is quantitative
content analysis, the data collected from 230 users were transferred to the SPSS package
program, frequency analyzes were performed and Chi Square relationship tests were applied.
In this regard, while there was no significant relationship between the gender of the
participants and Instagram biography content (p=.314>.05), content format (p=.077>.05)
and content language (p=.205>.05); A significant relationship was detected between the
generation the participants belonged to and Instagram bio content (p=.000<.05), content
format (p=.000<.05) and content language (p=.000<.05).
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Giris

Teknolojinin gelismesi bireylerin iletisim araglarindan beklentilerini de dontistime
ugratmistir. Internet teknolojisinin iletisim araglarina entegrasyonu, egitsel, idari, ticari ve
sosyal alanlara iliskin pek ¢ok olgunun dijital ortama tasinmasini beraberinde getirmistir.
Dijital dontistim, internet tabanl teknolojileri giinliik yasamin vazgecilmez bir parcas1 haline
getirmistir. Yeni medya araglarinin bireyin hayatina bu denli niifus etmesi ve giinliik pek
cok aktivitenin bu araclar aracilifiyla yapilmasi hayatin seyrinde cok yonli degisimleri
tetiklemistir. En basit haliyle; bilgiye kolay ve hizli yoldan ulasim, yalnizca tek bir arag
araciligiyla film izleme, miizik dinleme, haberlesme gibi aktivitelerin yapilabilmesi
(mecralararasilik/yondesme), sosyal medya araglarini kullanarak fotograf-video paylasimi,
durum, distince, fikir tiretim ve tiiketimi gibi olanaklar yeni medyanin ortaya cikisiyla
birlikte bireyin hayatinda tetiklenen degisim ve dontistim alanlardan birkagidir. Marshall
McLuhan'in ortaya attig1 kiiresel koy kavrami bugtin dijital kdy olarak da nitelendirilebilir
duruma gelmistir. Internet aglarmimn kiiresel boyutta birbirine baglanmasi neticesinde diinya, bir
dijital kdye dontismiis ve artik birey i¢cin zaman-mekan smir1 olmaksizin etkilesimli ve es
zamansiz bir sekilde iletisim kurmak miimkiin hale gelmistir.

Internetin kesfi, gelisen teknolojiler ve dijitallesme, iletisim baglaminda hizla
geleneksel medyanin klasik yapisini degistirip dontistiirerek medya platformlarinin artik
yeni medya, dijital medya, sosyal medya seklinde isimlendirilmesine sebep olmustur. (Ak,
2022: 71). Tum bu gelismelerin bireyin hayatim1 pek ¢ok anlamda etkiledigi bilinen bir
gercektir. Bu noktada yeni medya ve dijitallesmeden en ¢ok etkilenen alanlardan biri de
kimlik olgusudur. Bireyin benlik ve kendilik duygusunu ifade eden, diger bireylerle
arasindaki benzerlik ve farkliliklara dayanan kimlik olgusu toplumsal ve sosyolojik bir
nitelik tasir. Kimligin kendini bulma stirecinde ise bireyin ttekilerle olan bagy, iliskisi ve bu
baglamdaki pratik ve ifadeleri baz alinir (Zinderen, 2020: 418). Buna ek olarak internetin kesfi
ve dijitallesmeylebirlikte bireyin artik toplum icindeki sosyallesme alanlarinin buytik olctide
sosyal medya platformlar1 oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla bireyin toplum icindeki
kimligi sosyal medya platformlarinda bir dijital kimlige dontismektedir. Bir diger ifade ile
dijitallesen diinyayla birlikte birey artik kimlik insa siirecini dijitalde deneyimlemektedir.
Sosyal medya platformlarinda bireyin kendini sunus bigimi ve sosyal medyada diger
bireylere yapip gosterdikleri icerikler bireyin dijital kimligini olusturmaktadir. Bu
dogrultuda yeni medya teknolojilerinin bireye sundugu imkanlardan biri olan dijital kimlik
bireyin gercek hayatindaki kimligi olabilecegi gibi gercek kimliginden bagimsiz tasarlanmis
bir kimlik de olabilmektedir.

Bu calismada dijital kimlik olgusu bireylerin Instagram biyografi yazilari ekseninde
incelenmistir. Instagram kullanicilarinin Instagram biyografilerinde insa ettikleri dijital
kimliklerini nasil sergiledikleri, kendilerini sanal mecrada nasil tanimladiklari cinsiyet
kategorisine gore icerik analizi yontemiyle analiz edilmistir.

Sosyal Medya

Medya; yazili, isitsel ve gorsel kitle iletisim araglari araciligiyla kitlelerin iletisim
kurmalarmi saglayan ortam olarak adlandirilmaktadir. Ancak internet teknolojisinin iletisim
stireglerine dahil olmasiyla birlikte geleneksel medya/ yeni medya ayrimi ortaya ¢ikmuistir.
Tek yonlii iletisime olanak saglayan geleneksel medya ortamlarmnda medya igeriginin alicist
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olan kitle, tiiketici olarak konumlandirilmaktadir. izleyici ya da okuyucu kitlenin medya
iletilerine yorum yapma ya da igerikler tizerinde herhangi bir degisiklik yapma sansi
bulunmamaktadir. Dolayisiyla geleneksel medya ortamlarinin hedef kitlesi pasif, edilgen ve
alict konumundaki bireylerden olusmaktadir. Internetin ve iletisim teknolojilerin gelismesi
ve dijitallesme sayesinde ortaya ¢ikan yeni medya araclari bireyi geleneksel medyadaki pasif
konumundan alip aktif konuma yerlestirmistir. Yeni medyanin temel nitelikleri Rogers’a
gore (1986: 4-5) etkilesim, es zamansizlik ve kitlesizlestirmedir. Etkilesim, bireyin yeni
medya araciligryla pasif konumdan aktif konuma gecerek karsisindaki kaynaga kendisine
iletilen mesaja gore aninda tepki verebilmesi 6zelligini ifade etmektedir. Es zamansizlik
ozelligi, zaman ve mekan smirin1 ortadan kaldiran yenimedya aracilifiyla bireyin istedigini
istedigi zaman yapma o6zelligine atifta bulmaktadir. Kitlesizlestirme ise geleneksel medya
ortamlarinda kitle olarak ifade edilen ¢ok sayidaki kisiye ayn1 mesajin gonderilmesi seklinden
farkl olarak yeni medya ortamlarinda kitle odagindan birey odagina gegisi, bir diger ifadeyle
kisisellestirilmis mesajlarin 6n plana ¢iktig1 bir iletisim stirecini ifade etmektedir. Buna gore
yeni medya, bireye smirsiz bir hareket alan1 sunarken ayn1 zamanda bireyin kisiye 6zgti bir
deneyim yasamasimni da miimkiin kilmaktadir.

Manovich’e gore (2016) internet, web siteleri, bilgisayar oyunlari, sanal gerceklik ve
bilgisayar-sayisal tabanli tiim olgular yeni medya alanina girmektedir. Buna ek olarak
Manovich yeni medyanin eski medyadan farki olmasma ragmen eskinin ortadan
kalkmadigini, dontisttigiinti ifade eder. Buna gore geleneksel medya aracilifiyla da bireyin
asil meselesi bilgi almak, iletisime gecmek, kendini ifade etmek veya disarda olanlardan
haberdar olmak ise yenimedyada da temel mesela budur. Yeni medyanin gelenekselden farki
ise bireyin aktif olmasina izin vermesidir.

Sosyal medya kavramina yonelik literatiirde pek cok tanim mevcut olmakla birlikte ilgili
konu baglaminda en ¢ok atif alan ¢calismalardan biri olan Boyd ve Ellison"nun “Social Network
Sites: Definition, History and Scholarship” isimli g¢alismalarinda sosyal medya kavrami
“bireylerin simirli bir sistem igerisinde herkese acik veya yari1 agik sekilde profil
olusturmalarina, baglantida olduklar1 diger kullanicilarin bir listesinin olusturulmasma ve
diger kullanicilarin da baglantililarini gérebilmelerine imkan saglanmasina olanak taniyan
dijital ortam” seklinde tamimlanmaktadir (Boyd & Ellison, 2008, s. 211). Kaplan ve
Haenlein'in “Users of the World Unite! The challenges and Opportunities of Social Media” adh
calismalarinda sosyal medya kavrami “web 2.0 teknolojisinin ideolojik temelleri tizerine insa
edilen ve kullanic1 tarafindan olusturulan icerigin degistirilmesine ve yeniden
olusturulmasina izin veren internet tabanli uygulamalar” olarak tanimlanmaktadir (Kaplan &
Haenlein, 2010, s. 61). Her iki calismanin da konuya yaklasimlari baglaminda onemli
noktalara degindigini savunan Kara (2013: 54), sosyal medya, sosyal ag, sosyal paylasim ag
gibi ifadelerin birbirleri yerine siklikla kullanildiklarini ancak sosyal medya kavraminin
sosyal ag ve sosyal paylasim sitelerini de i¢ine alan kapsamli bir tanim oldugunu ifade
etmektedir. Boyd ve Ellison'nun galismalarinda kullanilan “sosyal ag siteleri” ifadesi ile
Kaplan ve Haenlein'nin kullandig1 “sosyal medya” ifadeleri s6z konusu olgunun 2004’ten
2010’a kadar aldig1 yolu 6zetlemektedir.
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Birey yeni medya aracilifiyla kilometrelerce 6tede olan biriyle gortintiilii konusabilir,
saniyeler icinde ona mesaj atabilir, sanal gerceklik ile hi¢ gitmedigi bir yere gitmis kadar
olabilir. Bu durum sosyal medya platformlarinda da ayni sekilde isler. Birey hic gitmedigi,
hic gormedigi yerleri sosyal medya platformlarindan gorebilir, belki gercek hayatta hig
goremeyecegi insanlarin aile hayatlarina sosyal medya araci araciligiyla sizabilir. Bu noktada
karsilikli bir riza da s6z konusu olur. Zira bir taraf kendi hayatinin baskalar: tarafindan
gortinmesini ister; evini, hayatmni, ailesini, kimligini bu ytizden paylasir. Kars: taraf da
paylasilan1 gormek ister; paylasanin hayatina dahil olur, hatta kendinde yorum yapma hakki
bile bulur. Tiim bunlar sosyal medya platformlarmin bireylere sundugu haklardan
birkagidir. Sosyal medya platformlarinin sundugu baska bir imkéan ise bireylere dijital kimlik
insa etmelerine firsat tamimasidir. Birey gercek hayatmi oldugu gibi sosyal medyada gergek
kimligini yansitabilir; fakat tam tersi sekilde, hi¢ olmadig: biri gibi de davranabilir. Bu
noktada, bireylerin sosyal medya mecralarinda sunduklar: dijital kimlikler 6nemli bir olgu
haline gelir.

Dijital Kimligin Yeni Gostergeleri: Dijital Biolar

Sosyal bilimler disiplini baglaminda pek ¢ok alani ilgilendiren bir olgu olan kimlik
kavramma her bilimsel alan kendi penceresinden bakmaktadir. Sozciik anlamu itibariyle
kimlik kavraminin ilk ve temel tanimlamasi “toplumsal bir varlik olarak insanin nasil bir
kimse oldugunu gosteren belirti, nitelik ve ozelliklerin buttinti” seklindedir (Ttirk Dil
Kurumu, 2019, s. 1442). Gunumiizde pek ¢ok alanda kullanilan kimlik kavrami bu ¢alismada
“sosyal aglar” baglaminda ele alinarak kimlik kavraminin dijitallesmeyle birlikte dontisttigii
“dijital kimlik” kavrami tizerinde durulacaktir. Dijital kimlik, bireylerin dijital platformlarda
kendileriyle ilgili paylasimlar yaptiklar: ve kendilerini tamitma imkéni bulduklar: bilgilerin
bilesimidir (Dalton & Crosby, 2013: 1). Bu dogrultuda dijital kimlik, bireylerin sanal
mecralardaki eylemlerini temel almaktadir.

Bireyin gercek diinyadaki kimliginin sanal sunumu olarak tanimlanan dijital kimlikler
(Markovikj & Serafimovska, 2018: 2) sosyal medya kullanicilarinin bir nevi sertifikalaridir ve
kullanicilarin sahip olduklar1t bu sanal kimlikler tam da gercek hayattaki kimlikler gibi
bireylerin kendilerini otekilere tamitma amaciyla kullanilmaktadir (Engin, 2015: 22).
Bireylerin kendilerini otekilere tanitma yolu dijital ortamlarin sundugu belirli 6zellikler
baglaminda gelismekte ve bireyler kendilerini gorsel, isitsel ve yazinsal sekillerde tanitarak
dijital bir temsil olusturmaktadirlar; bu temsil olusturma siirecini de kendi hesaplarma
bilgiler, fotograflar, videolar ekleyerek, belirli gruplara dahil olarak veya sanal mecrada
arkadasliklar gelistirerek gerceklestirmektedirler (Kaya, 2021: 1408). Bu dogrultuda dijital
kimlik, bireyin sosyal medyasini, profesyonel profillerini ve diger kesfedilebilir iceriklerinin
tumiinii kapsayan cevrimici varligi olarak ifade edilebilmektedir (Gill, Zampini, & Mehta,
2015: 1219). Sosyal medya, bireyin istemedigi yonleri disarda birakarak istedigi yonleri 6n
plana cikarabilecegi, kendi gercekliginden farkli yepyeni kimlik insa etmesine olanak
saglamaktadir (Deger, Sine Nazl1, 2022: 31).

Dijital mecralarin yeni kimlik gostergelerini dijital biyografiler olusturmaktadir. Bir
diger ifade ile dijital kimlikler bireylerin sanal mecralardaki tiim pratiklerini kapsamaktadir.
Dijital kimlik araciligryla bireyler kendilerine sanal diinyada bir temsil yaratma cabasi
icerisine girebilmekte, Ozellikle eglence ve iletisim amach kullanilan sosyal medya

222



Sosyal Medyada Dijital Kimlik Insast: Instagram Kullanicilarinin Biyografi Yazilarimin Cinsiyet ve Kusak Kategorisine Gore Analizi

platformlarinda bireyler kendilerini cinsiyete gore degisebilen toplumsal roller baglaminda
da pek cok nitelik tizerinden temsil edebilmektedirler. Bu baglamda ¢alismanin ana konusu
her gecen giin artan kullanic1 sayilariyla en fazla kullanilan sosyal medya platformlarmndan
olan Instagram 6zelinde kullanicilarin biyografi (bio) yazilarmin cinsiyet kategorisine gore
incelenmesidir.

Teknolojinin gelismesi ve diinyanin dijitallesmesiyle birlikte ortaya c¢ikan yeni medya
platformlarindan Instagram, giintimiizde toplumun neredeyse tim kesimleri tarafindan
kullanilan toplumsal iletisim sistemlerinden biri haline gelmektedir. Instagram,
kullanicilarina fotograf ve videolarii paylasabilecekleri bir profil saglarken; bu profilleri
araciligryla bireylere hem kendihayatlarini paylasma hem de baskalarmin hayatlarina misafir
olma imkani sunmaktadir. Manovich (2016: 4) Instagram platformunu diinyanin dort bir
yanindaki kullanicilarin fotograflarin, fikir vedeneyimlerini birbirleriyle baglantilar kurarak
paylastiklar1 bir alan olarak tanimlamaktadir. Bu dogrultuda Instagram’in bireyin kendini
dijital diinyada var etmesi baglaminda arac1 konumunda oldugu soylenebilir.

We Are Social ve Hootsuite ortaklig: ile gerceklestirilen Digital 2023 Raporu’na gore
2023 yilinda en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasi Instagram olmustur. Tiirkiye’'de
internet kullanicilarinin %90.6’s1 Instagram kullanicisidir (https:/ /wearesocial.com/us/).
Instagram platformunun ytiz milyonlarca kullanicis1 tarafindan ytiizlerce farkli sekilde
kullanildigin1 belirten Manovich (2016: 11) “Instagram and Contemporary Image” isimli
kitabinda “Instagram nedir?” sorusunun da pek cok farkli tanimi olabilecegini ve tek bir
tanima sigdirmanin zor oldugunu ifade etmektedir.

Fotograf ve video paylasimlariyla bireyin dijital kimligini otekilere tanitma olanag:
disinda birey, kendi djjital kimlik insasini Instagram’da biyografi kismi aracihigiyla da
gerceklestirmektedir. Instagram profillerinde paylasilan fotograflar bireylerin hayatlarindan
izler tasidig1 icin bunlar tizerinden bireylerin kimligine dair bir okuma yapilabilmektedir
(Sonmez, Keskin, Laleh, & Komiir, 2022: 130). Dolayisiyla aym1 okuma, bireylerin
Instagram’da kendilerini dogrudan tasvir edebildikleri, tanimlayabildikleri kisim olan
“biyografi” araciligiyla da gerceklestirilebilmektedirler. Giintimiizde en yaygin kullanilan
sosyal medya platformlarindan biri olan Instagram gorselligin 6n planda oldugu bir mecra
olmakla birlikte kullanicilar bio yazilar: ile kendilerini tamitmak amaciyla gesitli metinler
kullanmaktadirlar. Instagram biyografi yazilar profil ziyaretgilerine ziyaret ettikleri hesap sahibine
iliskin cesitli bilgiler vermektedir.

Arastirmanin Amag, Onem ve Yontemi

Teknolojinin gelismesiyle birlikte dijitallesen diinyada birey kendini bu djjital diinyaya
entegre etmeye calisir ve bu dogrultuda sosyal mecralarda barmmak, paylasim yapmak,
otekilerden haberdar olmak ve yine 6tekilerle etkilesim kurmak gibi pek ¢ok amacla sosyal
medya platformlarin1 kullanmaktadir. Dolayisiyla toplum iginde bir kimlige sahip olan
birey, dijital diinya baglaminda da bir kimlik yaratmak durumundadir. Dijital kimlik,
bireylerin sanal diinyada sunduklar1 benlikleridir. Bu benlik sunumu bireylerin sosyal
mecralardaki paylasimlariyla dogru orantili gelismektedir. Instagram bu noktada bireyin
gorsel, isitsel ve yazinsal paylasimlarmin bir arada bulunabilecegi, diistince ve deneyimlerini
otekilerle paylasirken kendisine istedigi sekilde bir dijital kimlik insa edebilecegi djjital bir
alandir. Instagram biyografisi ise ilgili mecradaki fotograf ve video paylasimlarindan farkh
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olarak, bireyin kendisini dogrudan “metin” odakli tasvir edisidir. Bu “metin” igerigi yazi,
gorsel ya da grafik olabilir. Bu arastirmada x, y ve z kusagmi temsil eden bireylerin
Instagram biyografi yazilarinda dijital kimliklerini ne sekilde betimlediklerini belirlemek ve
bu analizlerin sonucunda cinsiyet ve kusak ile bireylerin biyografilerinde kullandiklar1
igeriklerin iliskisini analiz etmek amaglanmaktir. S6z konusu igerik analizi kusak ve cinsiyet
degiskenine gore yapilmustir. Bu dogrultuda dijitallesen diinyada bireylerin dijital
kimliklerini nasil kurguladiklar1 ve sanal diinyada kendilerini nasil tanittiklar1 énem arz
etmektedir.

Arastirmanin yontemi hem nicel hem de nitel arastirma yontemlerine dahil olan icerik
analizinden olusmaktadir. Hgili calisma nicel icerik analizi yontemiyle gerceklestirilmistir.
Sayilamayanlarin nicellestirilmesi olarak da tanimlanan icerik analizi, toplumsal ya da
toplumbilimsel calismalarda kullanilan bir gozlem yontemi olmakla birlikte yaygm
gozlem yontemleri arasinda bulunmakta ve ozellikle son 40-50 yildir oldukca fazla
kullanilmaktadir (Aziz, 2022: 119). Katilimcilardan elde edilen veriler SPSS paket programina
aktarilarak frekans analizleri ve Chi Square (Ki Kare) iliski testlerine tabii tutulmustur.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmada olasiliksiz 6rnekleme yontemlerinden olan amagh ornekleme yontemi
kullanilmistir. Amagli 6rneklemenin kullanilmas: ilgili yontemin “kolay ulasilabilirlik”
esasina dayanmaktadir. Amacli 6rneklemede arastirmaci belli bir orneklem sayisina
ulasincaya kadar cevresindeki, yakinindaki kisileri ornekleme dahil ederken ornekleme
secilen kisilerin arastirmanin amacina uygun olmas: gerekmektedir (Aziz, 2022: 52). Bu
dogrultuda amagcli 6rnekleme yontemiyle Instagram kullanicis1 olan X, Y ve Z kusagimi
temsil eden toplam 230 Instagram kullanicis1 6rnekleme dahil edilmis, icerik analizi ilgili
orneklem grubu tizerinden gerceklestirilmistir.

Arastirmanin Hipotezleri

Arastirmada 6rneklem grubuna dahil edilen X, Y ve Z kusagini temsil eden bireylerin
Instagram biyografi kisminda dijital kimlik insalarin1 ne sekilde kurduklar1 ve bu dijital
kimlik niteliklerinin cinsiyet ve kusak degiskenleriyle aralarinda anlamli bir iliski olup
olmadig tespit edilmeye calisilmistir. Bu dogrultuda Instagram biyografi kismi biyografi
icerigi baglaminda kategorilestirilmistir. Ilgili kategoriler asagidaki gibidir;

Tablo 1: Instagram Biyografi Kism1 Kategorileri

Biyografi Icerigi Biyografi Igerik Bicimi Biyografi Igerik Dili
Meslek Yazi Tiirkge

Egitim Bilgisi Yazi1+Gorsel Ttiirkge+Yabanci Dil
Duygusal iligki Gorsel Yabanc Dil

Aile Bag Bos Bos

Ozlii Soz

Taraftarlik

Milli Unsur

Dini Unsur

Bos
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Tabloda goriildugii tizere bireylerin dijital kimlik insalarmin biyografi baglaminda
degerlendirilmesi biyografi igerik, icerik bicimi ve igerik dili seklinde kategorize edilmistir.
Buna gore icerik kapsaminda biyografi kisminda bireylerin meslek, egitim, duygusal iliski,
ailebag1, 6zlu soz, taraftarlik, milli unsur ve dini unsur gibi bilgilere yer vermeleri biyografi
icerigikategorisinde degerlendirilirken hicbir yazi ya da gorsel icerik bulunmamasi da yine
biyografi icerigi kategorisinde “bos” olarak degerlendirilmistir. Biyografi icerik bicimi
kapsaminda bireylerin yazi, yazi ve gorsel birlikte, yalnizca gorsel kullanmalar:i ya da
hicbir sey kullanmamalar1 da biyografi icerik bi¢cimi kategorisinde degerlendirilmistir.
Biyografi icerik dili kapsaminda ise igerigin Ttirkce olusu, yabanci bir dil ya da Tiirkee ile
yabanci dilin birlikte kullanim1 veya bos birakilmasi durumu da igerik dili kategorisinde
degerlendirilmistir. Bu dogrultuda arastirmanin hipotezleri su sekildedir;

HO: Cinsiyet ile Instagram biyografi icerigi arasinda anlamli bir iliski yoktur.

H1: Cinsiyet ile Instagram biyografi icerigi arasinda anlaml bir iliski vardir

H2: Cinsiyet ile Instagram biyografi icerik bi¢cimi arasinda anlamli bir iliski yoktur.
H2a: Cinsiyet ile Instagram biyografi icerik bi¢cimi arasinda anlamli bir iliski vardir.
H3: Cinsiyet ile Instagram biyografi icerik dili arasinda anlaml1 bir iliski yoktur.
H3a: Cinsiyet ile Instagram biyografi icerik dili arasinda anlaml bir iliski vardar.
H4: Kusak ile Instagram biyografi icerigi arasinda anlamli bir iliski yoktur.

H4a: Kusak ile Instagram biyografi icerigi arasinda anlamli bir iliski vardir.

Hb5: Kusak ile Instagram biyografi icerik bigimi arasinda anlamh bir iliski yoktur.
Hba: Kusak ile Instagram biyografi igerik bigimi arasinda anlamli bir iliski vardir.
Hé: Kusak ile Instagram biyografi dili arasinda anlamli bir iliski yoktur.

Héa: Kusak ile Instagram biyografi dili arasinda anlamli bir iliski vardir.

Arastirmada betimsel modele uygun olarak icerik analizi yontemi kullanilmaktadir.
Icerik analizi hem nicel hem de nitel calismalarda kullanilan, cogunlukla da gorsel ve yazili
calismalarda tercih edilen bir analiz yontemidir. Arastirma kapsaminda temel amag ve
hipotezler baglaminda nicel bir 6l¢iim yapmay1 saglayacak bir kodlama cetveli olusturularak
veriler SPSS paket programina girilmis, ardindan veriler tizerinde frekans analizi
gerceklestirilmistir. Daha sonra cinsiyet ve kusak degiskenleri baglamindaki iliskileri tespit
etmek tizere Chi Square (Ki Kare) iliski analizi uygulanmistir.

Bulgular

Arastirma kapsaminda bireylerin sosyal medyada kurduklar: dijital kimlik insalarmin
Instagram biyografisi baglaminda cinsiyet ve kusak degiskenlerine gore tespit edilmesine
yonelik belirlenen orneklem grubunun katilimci sayisi 230°dur. Yapilan frekans analizi
kapsaminda cinsiyet degiskenine gore 230 katimcmin %62,2’si (143 kisi) kadmn
katilimciyken; %37,8'i (87 kisi) erkek katiimcidir. Kusak degiskenine gore ise katilimcilarin
%29,1'inin (67 kisi) X kusagi, %39,1'inin (90 kisi) Y kusagr ve %31,7'sinin de (73 kisi) Z
kusagma ait oldugu tespit edilmistir. Calisma kapsaminda gergeklestirilen frekans analiz
tablosu asagidaki gibidir;
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Tablo 2: Degisken ve Kategoriler Frekans Analizi

Degisken Kategoriler F % Valid %  Cumulative %
Kadin 143 62,2 62,2 62,2
Cinsiyet Erkek 87 37,8 37,8 100,0
Toplam 230 100,0 100,0
X 67 29,1 29,1 29,1
Kusak Y 90 39,1 39,1 68,3
Z 73 31,7 31,7 100,0
Toplam 230 100,0 100,0
Meslek 46 20,0 20,0 20,0
Egitim Bilgisi 65 28,3 28,3 48,3
Duygusal Miski 13 5,7 5,7 53,9
Instagram Aille.Bagl 13 5,7 5,7 59,6
Biyografi igerik Milli Unsur 8 3,5 3,5 63,0
Taraftarlik 6 2,6 2,6 65,7
Ozlii S6z 39 17,0 17,0 82,5
Bos 40 17,4 17,4 100,0
Toplam 230 100,0 100,0
Yaz1 86 374 37,4 37,4
Instagram Yazi1+Gorsel 102 443 443 81,7
Biyografi Gorsel 2 9 9 82,6
Igerik Bigimi Bos 40 17,4 17,4 100,0
Toplam 230 100,0 100,0
Tiirkge 72 31,3 31,3 31,3
Instagram Tiirk¢e+Yabanc Dil 50 21,7 21,7 53,0
Biyografi Yabanci Dil 66 28,7 28,7 81,7
Igerik Dili Bos 42 18,3 18,3 100,0
Toplam 230 100,0 100,0

Tablo 2’de goriildugli tizere calisma kapsaminda yapilan frekans analizlerine gore
Instagram Biyografi Icerik degiskeni kendi iginde 9 ayr1 kategoriye ayrilmistir. Bukategoriler
meslek, egitim bilgisi, duygusal iliski, aile bagi, milli unsur, dini unsur, taraftarlik, 6zlii s6z
ve bos seklindedir. Frekans analizi sonucunda dini unsur kategorisinin 6rneklem
grubundaki hicbir katilime tarafindan kullanilmamakta oldugunun tespit edilmesi tizerine
ilgilitabloda dini unsur kategorisine yer verilmemistir. Katilimcilarin %28,3ti egitim bilgisine
Instagram biyografisinde yer verirken; bunu %20 ile meslek takip etmektedir. %17,4'ti ise
instagram biyografi kismini bos biraktig1 igin bos kategorisinde degerlendirilmistir. Ilgili
frekans analizine gore Instagram biyografi igerik bicimi c¢ercevesinde katilimcilarin
%44,3'tntin  biyografisinde yazi ve gorseli birlikte kullandigi, %37,4’tintin sadece yazi
kullandigr, yine %17,4'tintin bos biraktigi ve %9 unun ise yalnizca gorsel kullandig:
tespit edilmistir. Instagram biyografi icerik dili baglaminda katilimcilarin %31,3"tintin Tiirkge
icerik tercih ettigi, %28,7’sinin yabanc bir dil tercih ettigi, %21,7 sinin ise Tiirkce ve yabanci
bir dili bir arada kullandig1 gorilmistiir. Bu dogrultuda katilimcilarin Instagram
biyografilerindekurduklar: djjital kimliklerin cinsiyet ve kusak ile olan iliskisini analiz etmek
amaciyla SPSS paket programinda Chi Square (Ki Kare) iliski analizleri gerceklestirilmistir.

[lk olarak, HO hipotezi “cinsiyet ve Instagram biyografi igerigi arasinda anlamli bir iligki
yoktur” ve H1 hipotezi “cinsiyet ve Instagram biyografi icerigi arasinda anlamli bir iligki
vardir” hipotezleri SPSS paket programinda Chi Square (Ki Kare) iliski analizi araciligiyla test
edilmistir. Bu baglamda, katiimcilarin cinsiyetleri ile Instagram biyografi icerikleri
arasindakiiliskiyi belirlemeye yonelik yapilan Chi Square (Ki Kare) iliski test sonucuna gore
katilimcilarin cinsiyetleri ile Instagram biyografi icerikleri arasinda anlamli bir iligki
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bulunamamustir (X?(2)=8,211, p=,314). Bu dogrultuda HO hipotezi kabul edilirken H1
hipotezi reddedilmistir. Anlaml1 bir iliskinin tespit edilemedigi cinsiyete gore Instagram

biyografi iceriktablosu asagidaki gibidir;

Tablo 3: Cinsiyete Gore Instagram Biyografi Igerigi

Cinsiyet
T X2
Kadin Erkek oplam Sd P
F 23 23 46
Meslel % 16,1 26,4 20,0
Egitim F 42 23 65
Bilgisi % 294 26,4 28,3
Duygusal F 8 5 13
iliski % 5,6 5,7 5,7
I Aile Bas F 10 3 13
nstagraim Hle Bagt % 7,0 3,4 5,7
Biyografi F 5 3 g
Icerik illi
ceri Milli Unsur % 35 34 35 8,211 7 ,314
F 2 4 6
Taraftarlik % 14 46 26
ottt So F 24 15 39
2 50z % 16,8 17,2 17,0
F 29 11 40
Bos
% 20,3 12,6 174
F 143 87 230
Toplam
% 62,2 37,8 100,0

Test sonuglarina gore kadin katilimcilarin Instagram biyografi icerik kategorisi
cercevesinde biyografilerinde %29,4 ile egitim bilgisine yer verdikleri, %20,3 ile biyografi
kismini bos biraktiklari, %16,8 ile 6zlii soz tercih ettikleri, %16,1 ile mesleki bilgi verdikleri
tespit edilmistir. Bu dogrultuda kadinlarin en cok egitim bilgisine yer verdikleri tespit
edilirken;

%1,4 ile en az taraftarlik bilgisi verdikleri gortilmistiir. Erkek katiimcilarin ise %26,4
ile hemmeslek bilgisi hem de egitim bilgisine yer verdikleri tespit edilmis, buna ek olarak
%17,2 ile 6zlii soz tercih ettikleri, %12,6 ile de biyografi kismini bos biraktiklar: gortilmistiir.
Bu dogrultuda erkeklerin en cok egitim bilgisi ve mesleki bilgiye yer vermelerine ek olarak
%3,4 ile en az aile bag1 ve milli unsur iceriklerini tercih ettikleri tespit edilmistir. Chi Square
(Ki Kare) iliski analizi sonucunda (p=,314>,05) cinsiyete gore Instagram biyografi
iceriklerinin anlamli sekilde farklilasmadig1 gortilmiis, cinsiyet ile Instagram biyografi icerigi
arasmda anlamli bir iliskiden s6z edilememistir.

Calismanin ikinci hipotezini olusturan H2 hipotezi “cinsiyet ile biyografi icerik bigimi
arasinda anlamli bir iliski yoktur” seklindeyken H2a hipotezi ise “cinsiyet ile biyografi icerik
bi¢imi arasinda anlaml: bir iliski vardir” seklindedir. Katilimcilarin cinsiyetleri ile Instagram
biyografi icerik bicimleri arasindaki iliskiyi belirlemeye yonelik yapilan Chi Square (Ki Kare)
iliski test sonucuna gore katilimcilarin cinsiyetleri ile Instagram biyografi igerik bigimi
arasindaanlaml bir iliski bulunamamuistir (X2(2)=6,858, p=,077). Bu dogrultuda H2 hipotezi
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kabul edilirken H2a hipotezi reddedilmistir. Anlaml1 bir iliskinin tespit edilemedigi cinsiyet
ile biyografi icerik bigimi tablosu asagidaki gibidir;

Tablo 4: Cinsiyet ile Biyografi icerik Bigimi

Kadlr? mszye:irkek Toplam Xz Sd P

Yazi F 48 38 86

% 33,6 43,7 100,0

Biyografi Yazi + F 66 36 102

icerik Gorsel % 46,2 414 100,0
Bicimi N F 0 2 2

cimi Gorsel o 0,0 23 100,0 6,858 3 ,077

Bos F 29 11 40

% 20,3 12,6 100,0

Toplam F 143 87 230

% 62,2 37,8 100,0

Calisma kapsaminda gerceklestirilen test sonuglarma gore kadin katilimcilar %46,2 ile
Instagram biyografi icerik bicimi baglaminda yaz1 ve gorseli bir arada tercih ederken, erkek
katilimcilar ise %43,7 ile yalnizca yaziy: tercih etmektedir. Kadimn katilimcilar arasinda yalnizca
gorsel icerik kullanan bir katilimc1 bulunmazken erkek katilimcilar arasinda yalnizca gorsel
kullanim1 %2,3 olarak tespit edilmistir. Bu dogrultuda katiimcilarin cinsiyeti ile tercih
ettikleri Instagram biyografi icerik bicimleri arasindaki iliskiyi tespit etmek amaciyla
gerceklestirilen Chi Square (Ki Kare) iliski testi sonucuna gore cinsiyet ile Instagram
biyografi icerik bicimi arasinda anlamli bir iliskinin olmadig goriilmiistiir (p=,077>,05).

Calismanin tiglincti hipotezini olusturan H3 hipotezi “cinsiyet ile biyografi icerik dili
arasinda anlaml bir iliski yoktur” seklindeyken H3a hipotezi “cinsiyet ile biyografi igerik
dili arasinda anlamli bir iliski vardir” seklindedir. Katilimcilarin cinsiyetleri ile Instagram
biyografikisminda kullandiklari icerik dili arasindaki iliskiyi belirlemeye yonelik yapilan Chi
Square (KiKare) iligki test sonucuna gore katilimcilarin cinsiyetleri ile Instagram biyografi
icerik dili arasinda anlamh bir iliski bulunamamustir (X?(2)=4,583, p=,205). Buna gore H3
hipotezi kabuledilirken H3a hipotezi reddedilmistir. Anlaml bir iliskinin tespit edilemedigi
cinsiyet ile biyografi igerik dili arasindaki iliski tablosu asagidaki gibidir;

Tablo 5: Cinsiyet ile Biyografi Icerik Dili

Cinsiyet

Kadin Erkek Toplam X2 Sd P

N F 40 32 72

Tiirkge % 28,0 36,8 31,3

Biyografi Tiirkge + . F 28 22 50
Tcorik Yabanci Dil % 19,6 25,3 21,7
Dg?’.’ . F 46 20 66

ili Yabanc1 Dil o 322 23,0 287 4,583 3 ,205

Bos F 29 13 42

% 20,3 14,9 18,3

Toplam F 143 87 230

% 62,2 37,8 100,0
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Calisma kapsaminda gergeklestirilen test sonuclarma gore kadin katilimcilar biyografi
icerik dili cercevesinde %32,2 ile en ¢ok yabanci dil tercih ederken erkek katilimcilarin %31,3
ile en ¢ok Tiirkce tercih ettikleri tespit edilmistir. Kadin katilimcilar arasinda Tiirkce ve
yabanci dili birlikte tercih edenler %19,6 iken erkek katilimcilar arasinda bu oran %21,7
olarakbelirlenmistir. Bu dogrultuda katilimcilarin cinsiyeti ile Instagram biyografi kisminda
tercih ettikleri igerik dili arasindaki iliskiyi belirlemeye yonelik gerceklestirilen Chi Square (Ki
Kare)iliski test sonucuna gore cinsiyet ile Instagram biyografi icerik dili arasinda anlamli bir
iliskininbulunmadig1 gortilmistir (p=,205>,05).

Calismanin dordiincti hipotezini olusturan H4 hipotezi “kusak ile biyografi icerik
arasinda anlamli bir iliski yoktur” seklindeyken H4a hipotezi “kusak ile biyografi icerik
arasinda anlamli bir iliski vardir” seklindedir. Katilimcilarin ait olduklar1 kusak ile
Instagram biyografi kisminda kullandiklar igerik arasindaki iliskiyi belirlemeye yonelik
yapilan Chi Square (Ki Kare) iliski test sonucuna gore katilimcilarin kusaklari ile Instagram
biyografi igerikleri arasinda anlamli bir iliski bulunmustur (X?(2)=151,410, p=,000). Bu
dogrultuda H4 hipotezi reddedilirken H4a hipotezi kabul edilmistir. Anlamh bir iliskinin
tespit edildigi kusakile Instagram biyografi icerik arasindaki iliski tablosu asagidaki gibidir;

Tablo 6: Kusak ile Instagram Biyografi Igerik

Kugak ,
X Y 7 Toplam X Sd P
F 11 30 5 46
Meslek % 164 333 68 20,0
Egitim F 3 18 44 65
Bilgisi % 45 200 603 28,3
Duygusal F 1 9 3 13
Mliski % 1,5 100 41 5,7
. . F 3 10 0 13
Instagram — AileBagt o ;5 17 g9 5,7
Biyografi — = - - y -
YO Milli F 1 3 4 8
Igerik Unsur % 15 33 55 35 151,410 14 ,000
F 1 3 2 6
Taraftarlik o 15 33 27 26
e F 10 16 13 39
Ozlit S6z % 149 178 178 17,0
B F 37 1 2 40
03 % 552 11 27 17,4
F 67 90 73 230
Toplam

% 291 391 317 100,0

Calisma kapsaminda gergeklestirilen test sonuglarina gore X kusag: katihmeilar %55,2
ile Instagram biyografi kisimlarini bos birakirken Y kusagi katilimcilarin %33,3 ile biyografi
icerik baglaminda meslek bilgisi vermeyi tercih ettikleri, Z kusag1 katihmcilarin ise %60,3 ile
en cok egitim bilgisine yer verdikleri tespit edilmistir. X kusag: katilimcilar %1,5 ile en az
duygusal iliski, milli unsur ve taraftarlik bilgisine yer verirken; Y kusag: katilimcilarin %3,3
ile milli unsur ve taraftarlik bilgisini tercih ettikleri ve %1,1 ile de biyografi kismmi bos
biraktiklar1 belirlenmistir. Z kusag1 katilimcilar baglaminda ise aile bag1 bilgisine yer veren
herhangi bir katilimcinin olmadig gorulurken; %2,7 ile biyografi kismini bos biraktiklar1 ve
yine %2,7 ile taraftarlik bilgisine yer verdikleri tespit edilmistir. Bu dogrultuda katilimcilarin
ait olduklar1 kusak ile Instagram’da kullanmay1 tercih ettikleri biyografi igerikleri
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arasindaki iligkiyi belirlemeye yonelik gerceklestirilen Chi Square (Ki Kare) iliski test
sonucuna gore kusak ile Instagram biyografi icerigi arasinda anlamli bir iliski tespit
edilmistir (p=,000<,05).

Calismanin besinci hipotezini olusturan H5 hipotezi “kusak ile biyografi icerik bigimi
arasinda anlamli bir iliski yoktur” seklindeyken Hba hipotezi “kusak ile biyografi icerik
bi¢imi arasinda anlamli bir iligki vardir” seklindedir. Katilimcilarin ait olduklar1 kusak ile
Instagram biyografi kisminda kullandiklar: icerik bi¢imi arasindaki iliskiyi belirlemeye
yonelik yapilan Chi Square (Ki Kare) iliski test sonucuna gore katilimcilarin kusaklar: ile
Instagram biyografi igerik bicimleri arasinda anlaml bir iliski bulunmustur (X?(2)=130,530,
p=,000). Bu dogrultudaH5 hipotezi reddedilirken H5a hipotezi kabul edilmistir. Anlamh bir
iliskinin tespit edildigi kusak ve Instagram biyografi icerik big¢imi arasindaki iliski tablosu
asagidaki gibidir;

Tablo7: Kusak ile Instagram Biyografi Icerik Bicimi

Kusgak ,
X Y 7 Toplam X Sd P
Yam F 19 21 46 86
% 284 233 63,0 374
.  Yam+ F 11 66 25 102
i ’eyr‘l?lf’“f ' Gorsel % 164 733 342 443
Bgigimi 5 F 0 2 0 2 130530 6 000
Gorsel % 00 22 00 0,9 ' ’
5o F 37 1 2 40
$ % 552 11 27 17,4
F 67 9 73 230
Toplam

% 291 391 317 100,0

Calisma kapsaminda gergeklestirilen test sonuglarina gore X kusagi katihimcilarin
%55,2 ile Instagram biyografi kisimlarini bos biraktiklari, %28,4 ile yazi tercih ettikleri, %16,4
ile yaz1 ve gorseli bir arada kullandiklar1 ve gorsel igerigini ise kullanmadiklar: tespit
edilmistir. Y kusag: katilimcilarin %73,3 ile en ¢ok yazi ve gorseli bir arada tercih ettikleri,
%23,3 ile yalnizca yazi kullandiklari, %2,2 ile yalnizca gorsel bir igerige yer verdikleri, %1,1
ile bos biraktiklar1 gortilmiistiir. Z kusagr katilimcilarin ise %63,0 ile en ¢ok yaziy: tercih
ettikleri, %34,2 ile yaz1 ve gorseli bir arada kullandiklari, %2,7 ile biyografi kismini bos
biraktiklar: ve gorsel kullanimina yer vermedikleri tespit edilmistir. Dolayisiyla biyografi
igerik bicimi cercevesinde yazi kullanimini %63,0 ile en ¢ok Z kusag, yazi+gorsel kullaniminm
%73,3 ile encok Y kusagi, yalnizca gorsel kullaniminmi %2,2 ile en ¢ok Y kusagl, son olarak
biyografi kismuni bos birakanlarin %55,2 ile en ¢ok X kusag oldugu belirlenmistir. Bu
dogrultuda katilimcilarin ait olduklar1 kusak ile Instagram’da kullanmayi tercih ettikleri
biyografi icerik bicimleri arasindaki iliskiyi belirlemeye yonelik gerceklestirilen Chi Square (Ki
Kare) iliski test sonucuna gore kusak ile Instagram biyografi icerik bicimi arasinda anlamh
bir iligki tespit edilmistir (p=,000<,05).

Calismanin altinci hipotezini olusturan H6 hipotezi “kusak ile biyografi igerik dili
arasinda anlamli bir iliski yoktur” seklindeyken Héa hipotezi “kusak ile biyografi icerik dili
arasmnda anlamli bir iliski vardir” seklindedir. Katilimcilarin ait olduklar1 kusak ile
Instagram biyografi kisminda kullandiklari igerik dili arasindaki iliskiyi belirlemeye yonelik
yapilan Chi Square (Ki Kare) iliski test sonucuna gore katilimcilarin kusaklar: ile Instagram
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biyografi icerik dili arasinda anlamli bir iliski bulunmustur (X2(2)=104,024, p=,000). Bu
dogrultuda H6 hipotezi reddedilirken Hé6a hipotezi kabul edilmistir. Anlaml1 bir iliskinin
tespit edildigi kusak ve Instagram biyografi icerik dili arasindaki iliski tablosu asagidaki

gibidir;
Tablo8: Kusak ile Instagram Biyografi Icerik Dili
Kugak ,
X Y 7z Toplam X Sd P
Tiirk F 12 42 18 72
urige % 179 467 247 313
Tiirkge+ F 13 20 17 50
Biyografi Yabanci Dil % 19,4 22,2 23,3 21,7
fg:erik Dili . F 5 25 36 66
YabanaDil o 5 o0 493 gy 104024 6,000
Bo F 37 3 2 42
$ % 552 33 27 18,3
F 67 90 73 230
Toplam

% 291 39,1 31,7 100,0

Calisma kapsaminda gerceklestirilen test sonuglarmna gore X kusagi katilimcilarin
%55,2 ile biyografi kismini bos biraktiklari, %19,4 ile Tiirkce ve yabanci bir dili bir arada
kullandiklari, %17,9 ile Tiirkce bir igerik tercih ettikleri ve %7,5 ile yabanc1 dil kullandiklar
belirlenmistir. Y kusag1 katilimcilarin %46,7 ile en cok Turkge tercih ettikleri, %27,8 ile
yabanci dil kullandiklari, %22,2 ile Tiirkce ve yabanci bir dili bir arada tercih ettikleri, %3,3 ile
de bos biraktiklar: tespit edilmistir. Z kusag1 katilimcilarin ise %49,3 ile en ¢ok yabanci dil
kullandiklari, %24,7 ile Tiirkce bir igerik tercih ettikleri, %23,3 ile Ttirkce ve yabanci bir dili
bir arada kullandiklari, %2,7 ile de bos biraktiklar1 gortilmiistiir. Bu baglamda biyografi
icerik dili cercevesinde Ttirkce kullanimini %46,7 ile en ¢ok Y kusag1 gerceklestirdigi tespit
edilirken; Tiirkce ve yabanci bir dili birlikte kullanan kusagin %23,3 ile Z kusag:
katimcilar oldugu, yalmizca yabanci dil kullanan kusagin ise %49,3 ile yine Z kusagi
katilimcilar oldugu goriilmistir. Bu dogrultuda katilimcilarin ait olduklar1 kusak ile
Instagram’da kullanmay tercih ettikleri biyografi icerik dili arasindaki iliskiyi belirlemeye
yonelik gerceklestirilen Chi Square (Ki Kare) iliski test sonucuna gore kusak ile Instagram
biyografi icerik dili arasinda anlamli bir iliskinin oldugu tespit edilmistir (p=,000<,05).

Sonug

Calisma kapsaminda, sosyal medyada dijital kimlik insasi baglaminda Instagram
kullanicilarinin biyografi yazilarinin cinsiyet ve kusak kategorisine gore nicel igerik analizi
gerceklestirilmistir. Instagram biyografi kismi “Instagram biyografi igerik, Instagram
biyografiicerik bicimi ve Instagram biyografi icerik dili” seklinde kategorilestirilmistir. Bu ti¢
kategori kendi arasinda boliimlere ayrilmistir. Instagram biyografi icerik kategorisi kendi
icinde dokuz ayr1 boltime ayrilmis; bu boltimler “meslek, egitim bilgisi, duygusal iliski, aile
bag1, milli unsur, dini unsur, taraftarlik, 6zlii s6z ve bos” seklindedir. Instagram biyografi
igerik bigimi kendi iginde dort ayr1 boliime ayrilmis; bu boliimler “yazi, yazi+gorsel, gorsel
ve bos” seklinde belirlenmistir. Son olarak Instagram biyografi icerik dili ise kendi icinde
dort bolime ayrilmis; bu bolumler “Tiirkce, Tiirkgetyabanci dil, yabanci dil ve bos”
seklindedir. Bu dogrultuda 143’ti kadin, 87’si erkek katilimeci ve bu katilimcilardan 67’si X
kusagma, 901 Y kusagina, 73'ti de Z kusagma ait olmak tizere toplam 230 Instagram
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kullanicisinin biyografi yazilari cinsiyet ve kusak kategorisine gore biyografi icerik, icerik
bicimi ve icerik dili kapsaminda icerik analizine tabii tutulmus, katilimcilarin Instagram
biyografilerinde kurduklar1 dijital kimliklerin cinsiyet ve kusak ile olan iliskisini analiz
etmeye yonelik SPSS paket programinda Chi Square (Ki Kare)iligki testleri gerceklestirilmistir.

Sonug olarak sosyal medyada dijital kimlik insas1 baglaminda Instagram kullanicilarinin
cinsiyetleri ile Instagram biyografi icerikleri arasinda anlamli bir iliskinin olmadig1
gortlmisttir. Ayn sekilde Instagram kullanicilarinin yine cinsiyetleri ile Instagram biyografi
icerik bicimi ve Instagram biyografi icerik dili aralarinda anlamli bir iliskinin bulunmadig:
tespit edilmistir.

Calismanin bir diger kategorisini olusturan kusak kategorisi ile Instagram biyografi
igerikleri arasinda ise anlamli bir iliskinin oldugu belirlenmistir. Bu dogrultuda X kusagimnmn
biyografi kismin1 tamamen bos biraktiklar: tespit edilirken; Y kusag: baglaminda biyografi
kisminda en ¢ok meslek bilgisine yer verildigi, Z kusag1 baglaminda ise en cok egitim
bilgisine yer verildigi gortilmiistiir. Instagram kullanicilarinin yine kusaklari ile Instagram
biyografi icerik bicimleri arasinda anlamli bir iliski bulunmustur. Bu dogrultuda X kusag:
katiimcilarin yarisindan fazlasi biyografi kismini yine bos birakirken; bos birakmayanlar
baglaminda X kusagr katilimcilardaki bicim tercihinin en ¢ok yazi oldugu gortlmiistiir. Y
kusag1 katihmcilarda bigim tercihinin en gok yazi-gorsel oldugu tespit edilir iken; Z kusag1
katilimcilarda ise bigcim tercihinin en ¢ok yazi oldugu belirlenmistir. Son olarak, Instagram
kullanicilarinin kusaklari ile Instagram biyografi icerik dili arasinda da yine anlaml1 bir iliski
bulundugu gorulmiistir. Bu kapsamda X kusagr katilimcilardan biyografi kismini bos
birakanlar harici en ¢ok tercih edilen icerik dilinin Tiirk¢e+yabanci dil oldugu gorilmiistiir.
Y kusagr katilimcilarda en ¢ok tercih edilen icerik dilinin Tiirkce oldugu, Z kusag:
katilimcilardaise en ¢ok tercih edilen igerik dilinin yabanci dil oldugu tespit edilmistir.

Bu sonuclara gore, arastirmanin 6rneklem grubu baglaminda sosyal medyada dijital
kimlik insas1 kapsaminda galismanin 6rneklemini olusturan 230 kisiden olusan Instagram
kullanicilarinin cinsiyet kategorisi ile Instagram biyografilerinde tercih ettikleri igerik, icerik
bicimi ve igerik dilinin anlaml bir iliski olusturmadig1 dogrulanirken; kusak kategorisi ile
Instagram biyografilerinde tercih ettikleri icerik, icerik bi¢cimi ve icerik dilinin anlamli bir iliski
olusturdugu dogrulanmistir. Bu kapsamda bireylerin ait olduklar1 yas kusaklar: ile
Instagram biyografilerinde insa ettikleri dijital kimlikleri arasinda “icerik, igerik bicimi ve
igerik dili” ¢ercevesinde anlamli bir iliskinin varligindan soz edilebilmekte; fakat bireylerin
cinsiyetleri ile Instagram biyografilerinde insa ettikleri dijital kimlikleri arasinda “igerik,
icerik bi¢cimi ve icerik dili” cercevesinde anlamli bir iliskinin varhigindan soz
edilememektedir.
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