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Kiiltiire] miras tasiyicilari, araci olduklari giinlitk yasama dair bilgilerin gelecege aktarilmasini saglayan
araglardir; bunlardan biri de siireli yaymlardir. Ge¢ Osmanli’da siireli yayinlar yalnizca bir ara¢ degil, farkl
yasam tarzlari olusturan bir dinamik olarak islev gérmiistiir. Tiiketimin kiiltiire doniistigii bu donemde, siireli
yaymlarda yer alan reklamlar/ilanlar aracilifiyla halka yayilan yeni iriinler, aktorler ve uygulamalar ortaya
¢tkmustir. 19. asirda Osmanli’da nispeten yeni geligsen ve kiiltiir endiistrisinin yasamsal pargasini olusturan rek-
lameilik, tiiketim kiiltiiriinil yaratmistir. Tiiketim-kiiltiir iliskisi; bellegi, degerleri, sosyal gruplari, aileyi, yasam
tarzini kapsadigindan her tiirlii tanitim, aligveris pratigi, pazarlama, marka olusturma gibi ekonomik faaliyet de
toplumun kiiltiirel 6zelliklerinden, paylasilan deneyim ve kolektif/ortak belleginden yararlanarak gelismistir.
Bu makalenin amaci, siireli yaymnlardaki reklamlarla/ilanlarla sunulan pratiklerin Tiirk girisimciler tarafindan
kurulan giiniimiiz platform ekonomilerinin atas1 oldugunu, dijital temelli bu platform ekonomilerinin aslinda
kiiltiirel bellek/miras {izerine gelistigini ortaya koymaktir. ilk 6rneklerine Geg Osmanli’da rastladigimiz bu plat-
form ekonomileri; Kapaligars: kiiltiiriiyle Silikon Vadisi’nin birlesimi seklinde kendini tanimlayarak, gergiler,
seyyar saticilar gibi mesleklerden, atasozlerinden ilham alarak ya da Tiirk diigiin gelenegi etrafinda bigimlenen
yapilariyla reenkarne bir deneyim olarak dijital ortamda yeniden tiretilmektedir. Arsiv taramasi yontemiyle sii-
reli yayinlarda tespit edilen eski reklamlar/ilanlar; adrese teslim ya da kapidan aligveristen diigiin organizasyon-
larma, eve yemek siparisinden kullanici yorumlarma zaten gegmiste mevcut uygulamalarin kiiltiirel miras ve
kolektif bellekle taginarak bugiine ulastigina birer kanit hitkkmiindedir. Girisimci ve tasarimeilar igin kiiltiirel
miras, farklilik ve 6zgiinliik yaratmanin temel kaynagidir. Stirekli degisen kiiresel diinyada tilkenin 6zgtinlii-
giinii ve kimligini destekleyen bir kaldirag olarak iirlin ve hizmetlerin dayandirilabilecegi degerler iireten kiil-
tiirel miras, ulusal ekonominin gelisimi i¢in birincil unsurlari igerir. Folklorun ‘ge¢misin kalintilar1 yerine ya-
sayan olgularin incelenmesi’ ilkesinden hareketle, gliniimiize bakma ve gelecegi anlamaya galigmanin yani sira
giiniimiizde Tiirk kiiltiirel degerlerinin ve pratiklerinin dijital platformlarda yasadiginin/yasatildiginin goériilme-
sinden dolay1, ¢esitli kiiltiir unsurlarinmn varlik alaninin gegirdigi degisimler, ifade edilis bigimleri tekno-kiiltiir
ekseninde ¢ok yonlii incelenmistir. Birey ve toplumun iiretim-tiikketim faaliyetlerinin kiiltiirel, ekonomik, poli-
tik, psikolojik, sosyolojik ve iletisimsel boyutlari oldugu gibi folklor da yalmizca dil, kiiltiir ve edebiyat alanla-
riyla degil, insan ve toplum bilimlerinin daha pek ¢ok alaniyla dogrudan iliskilidir. Bu nedenle ¢alisma, farkli
arka planlara bakma ve biitlinii gorme amaciyla disiplinleraras: bir yaklasimi benimsemistir. Kiiltiirel {irtinler
ve markalarin uluslararasi arenada iilkelerin iz birakan degerleri oldugu 6nciiliinden hareketle; kiiltiir, ekonomi
ve teknolojiyi bir araya getiren giiniimiiz platform ekonomilerinin kokenleri, Tiirk kiiltiirel mirasinin pargasi
olan siireli yayinlardaki reklam/ilan igeriklerinde tespit edilmistir. Dolayisiyla bu reklamlar/ilanlar, ge¢misten
giiniimiize tasidiklar teknik, pratik ve deneyimsel bilgiyle kiiltiirel yaraticilik (unsur, uygulama, igerik) drnek-
lerini iginde barindirdiklarindan folklor arastirmalarina alternatif ve 6zgiin perspektifler saglayabilir.
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ABSTRACT

The carriers of cultural heritage are the tools that enable the transfer of information about the daily life
they mediate to the future; one of these is periodicals. In the late Ottoman era, periodicals functioned not merely
as tools, but as dynamics that forged different lifestyles. In this period when consumption turned into culture,
new products, actors and practices emerged that were disseminated to the public through advertisements/adver-
tisements in periodicals. In the 19" century, advertising, a relatively new development in the Ottoman Empire
and a vital part of the culture industry, created a culture of consumption. The relationship between consumption
and culture; encompassing memory, values, social groups, family, and lifestyle, therefore, economic activities
such as promotions, shopping practices, marketing, and branding developed by leveraging the cultural charac-
teristics of the society, shared experiences, and collective/common memory. The objective of this paper is to
reveal that the practices presented through advertisements/announcements in periodicals are the forebears of
today’s platform economies established by Turkish entrepreneurs, and that these digitally-based platform econ-
omies are in fact built upon cultural memory/heritage. These platform economies, the first examples of which
we encounter in the late Ottoman Empire, are reproduced in the digital environment as a reincarnated experience
by defining themselves as a combination of the Grand Bazaar culture and Silicon Valley, inspired by professions
such as merchants, peddlers, proverbs or shaped around the Turkish wedding tradition. The old advertise-
ments/announcements identified in periodicals through archive searches are evidence that applications existing
in the past have reached today by being carried through cultural heritage and collective memory, from door-to-
door sales or shopping to wedding organizations, from home meal orders to user reviews. For entrepreneurs and
designers, cultural heritage constitutes the main source of creating difference and originality. As a lever sup-
porting the uniqueness and identity of the country in the constantly changing global landscape, cultural heritage
generates values upon which products and services can be predicated, thus encompassing primary elements for
the advancement of the national economy. Stemming from the principle that folklore should ‘examine living
phenomena instead of remnants of the past’, the examination of today and understanding of tomorrow, as well
as the current inspiration of Turkish cultural values on digital platforms, necessitate a multi-faceted analysis of
the changes and expressions of various cultural elements on the techno-cultural axis. Just as folklore is directly
related to the domains of language, culture, and literature, it is also directly related to many fields within human
and social sciences, including the cultural, economic, political, psychological, sociological, and communica-
tional dimensions of individual and societal production-consumption activities. Therefore, the study adopts an
interdisciplinary approach with the aim of looking at different backgrounds and comprehending the whole.
Proceeding from the premise that cultural products and brands are the values that make a mark on the interna-
tional stage for countries; the roots of today’s platform economies, which converge culture, economy, and tech-
nology, have been identified within the content of advertisements/announcements in periodicals, a part of Turk-
ish cultural heritage. Hence, these advertisements/announcements, containing examples of cultural creativity
(element, practice, content) with the technical, practical, and experiential knowledge they have carried from the
past to the present, could offer alternative and original perspectives to folklore studies.

Keywords

Folklore and cultural heritage, periodicals and advertisements, consumption-culture relationship,
platform economies, digital transformation.

Giris

Tarihgiler ve arkeologlar, bir giin reklamlarm her-
hangi bir toplumun tiim faaliyet yelpazesinde yapmis oldugu
en zengin ve en sadik giinliik yansimalar oldugunu kesfedecek-
lerdir. Misir hiyeroglifleri bile bu agidan ¢ok geride kalwrlar
(McLuhan 1994: 253).

Osmanli modernlesme siirecinde, 19. yiizyilin ikinci yarisiyla 20. yiizyilin baglari,
onceki donemlerden farkli bir yapiya sahiptir. Bu donemde modernizmin ayrilmaz par-
casina doniisen reklamlar, tilketim kiiltiirtiniin dogusuna eslik etmis, tiikketicinin arzu ve
ihtiyaglarimin farkindaki iireticilerle reklamcilar da bu beklentileri karsilayacak igerikler
sunmaya baglamistir. Geg Osmanli dénemi' siireli yayinlarindaki reklamlar/ilanlar, eko-
nomik bir ara¢ olma boyutunun 6tesinde, sosyo-kiiltiirel veri havuzu olarak i¢inde bulun-
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dugu kiiltiirden izler tagtyan, toplumu etkileyen iletilerdir. Toplumsal beklentileri yansi-
layan reklamlar diger taraftan ikna amaciyla geleneklerden, kiiltiirel kodlardan/degerler-
den yararlandiklarindan kiiltiirel miras unsurlarinin mevcudiyetini gostermesi agisindan
onemlidir. Kiiltiirel miras unsurlarinin korunma-aktarma siirecinde turizm, egitim kurum-
lar1, sivil toplum oOrgiitleri, bireyler/gruplar/topluluklar/kurumlar, kitle iletisim araglar1 ve
kdiltiir endiistrisi gibi birgok aktor yer alir (Glindiiz Alptiirker 2022: 31). Bu anlamda sii-
reli yayinlar, folklor arastirmalarinda zengin bir kaynak niteligindedir. Buradan hareketle,
arsiv taramas1 yontemiyle Ge¢ Osmanli dénemine ait Hammlara Mahsiis Gazete, Inci
Dergisi ve Siis Dergisi’ndeki reklamlarda/ilanlarda tespit edilen Abdulvahab Idareha-
nesi’yle Hepsiburada.com, Trendyol; Kars Lokantasi’yla Yemeksepeti; Kalyoncu-zade
Mustaf Halid’le Getir; Hizmet-i Umumiye Acentesi’yle Armut.com arasindaki benzerlik-
ler, diigiin organizasyon sirketlerinin varliklari, dergilere/gazetelere yansiyan kullanici
yorumlari incelemeye deger bulunmustur. Bu dergiler/gazetelerdeki kiralik/satilik ko-
nut/oda/kdsk/konak ilanlar1 Sahibinden.com™un, evlilik/es arama ilanlar1 Tinder uygula-
masinin veya televizyondaki evlilik programlarinin, faleilik ilanlart online fal/medyum
sitelerinin benzerleridir; ancak makalenin hacim/yer sinirliligindan dolay1 bunlara yer ve-
rilememistir.

Reklam ve kiiltiir birbirlerini etkileyen sdylemleri biinyelerinde barindirdigindan,
reklam analizleri folklorun canli dogasina, yasa(n)makta olan bir siire¢ olduguna dikkat-
leri ¢gekmek icin dnemlidir. Folklor birikimi milletlerin bilincinde/bilingdisinda yasadi-
gindan ¢agrisimlarla ikna yoluna giden reklamlar, folklorun egitimi/kiiltiirii gelecek ne-
sillere aktarma, degerlere, kabullere, kurumlara, térelere destek verme fonksiyonlarini
kullanirlar (Giinay 1996: 3). Alan Dundes (1963: 143) Advertising and Folklore’da, “cag-
das kitle iletisim araglarinin 6neminin yalnizca bazi geleneksel materyallerin daha ¢ok ve
hizl1 yayilmasinda yatmadigini, bu araglarin yeni folklorun olusumunun temeli oldugunu”
belirtmistir. Zira reklamciligin belli animsatici nitelikleri, onlarin insan bellegini koruma-
sini, dolayisiyla halk repertuarlarina entegrasyonlarini tesvik etmistir. Dijital ¢agin yeni
kiiltiir bi¢iminin halkbilimi disiplininin ¢alisma kadrolar1 i¢erisinde degerlendirilmesinin
on kabulii (Alpyildiz 2023: 38), siireli yayinlar gibi her tiirlii yazili/basili teknolojilerin,
radyo/televizyon/internet gibi her tiir teknolojik aracin igerigiyle ifade bi¢iminin gelenek
kiiltiiriinii kapsamasi veya gelenegin bu araglar igerisinde varlik alani bulmasi baglaminda
irdelenmesini gerektirir. Stireli yaynlar, dijital platformlarin bir nevi prototipi niteligin-
dedir; zira teknik olarak platformlar dijital olmayan bigimlerde de var olabilirler. Giinii-
miizdeki dijital platform ekonomilerinin 6zgilinliikk yaratma faaliyetlerinin zemini ve te-
mel kaynagini olusturan ‘ulusal tarih’ ve ‘kiiltiirel bellegin’ aktaricisi siireli yaynlar bin-
lerce veriyi iginde barindiran, degeri 6l¢iilemeyen bir hazinedir. Girisimciler, tasarimcilar
ve uzmanlar, aradiklarimi kiiresel kaynaklardan ziyade bu hazinelerin saklandig: arsiv-
lerde/kiitiiphanelerde bulabilirler (Ozdemir 2007: 236). Ge¢misin ve bugiiniin teknolojik
bi¢imleri aracilifiyla geleneksel bilgi aktarimlari, giincellenen gelenekler, aligveris bi-
¢imleri, zaman-mekan algilari, kiiltiirel-ekonomik gostergeler/degerler saptanabilir.

Kiiltiirtin ekonomik ve ekonominin de kiiltiirel bir boyutu vardir. Kiiltiir, insanin do-
gal cevreye yaptig1 katkilarsa her tiir ekonomik faktor, yapi, organizasyon, faaliyet de
kiiltiiriin pargasidir ve kiiltiirel ¢calismalarin konusuna dahildir. Ekonominin de her tiirlii
deger-yaratma, tiretim-tiiketim stirecini igerdigi kabuliiyle tiim kiiltiirel alanlar, gelenek-
ler, unsurlar, etkinlikler ¢esitli perspektiflerle ekonomi bilimi arastirma sahasi igerisinde-
dir (Ozdemir 2007: 225). Disiplinlerarasi galismalar1 gerektiren kiiltiir-ekonomi baginin
anlagilmasinda, birgok disiplinin kesistigi kavsak konumunda bulunan karakteriyle halk-
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bilim kritik dneme sahiptir. Sedat Veyis Ornek’in (1977: 18) halkbilimin kadrolari sema-
sinda “halk ekonomisi (liretim-tiiketim-pazarlama)” basliginin bulunmasi, kiiltiiriin yal-
nizca manevi degil, maddi yonlerinin de folklor ¢alismalar i¢inde yer almasi gerektigi
¢ikarimint giliglendirir. Ancak Tiirkiye’de folklor aragtirmalart genellikle gelenek-gore-
nekler, inanglar, ritiieller, el sanatlari, yoresel danslar/miizikler iizerine yogunlagmistir.
Halkin ticari yasami, yani ticari folklor olarak degerlendirilebilecek iiretim-tiiketim sis-
temleri, ticarete konu olan mallar-hizmetler, pratikler Tiirk ekonomi tarihi hakkinda bil-
giler igeren belgeler arastirma kapsamina genellikle dahil edilmemistir (Ozdemir 2007:
227). Gelenek yoluyla intikal eden yalnizca manevi kiiltiir degildir. Folklorun isgal ettigi
mevki, tiim toplumsal faaliyetleri igerir, manevi ve maddi kiiltiiriin organik birligini/ay-
rilmazligini kabul ederek tiim mefhumlari, halk kiiltiiriinii teskil eden biitiin hadiseleri
kucaklar. Bu noktada, Pierre Saintyves’in can alict sorusu ve cevabi dnemlidir: “Halk
tabirinden ne anlamak 14zimdir?” Ister koylii ister sehirli, ister ziraatci, isterse sanayici
olsun halk hayatinin tetkiki, halk ruhunun tahlilinden ayr1 tutulamaz. Halk ruhu, halka
mahsus yasama/diisiinme bi¢imlerini de meydana getirir ki bunlar kéy hayatinin artiklar
gibi telakki edilemez ve kentlilerde, burjuvalarda, iscilerde, modern yasamda biraz tadile
ugramis degisik olarak, fakat biitiin orijinalligiyle tezahiir eder (Saintyves 1951: 60-61).
Zira sosyal siniflar birbirlerinden ayr1 degildir; daima temas halindedirler ve durmadan
giinliik hayat unsurlarini degis-tokus ederler. Nitekim “giiniimiizde folklordan anlasil-
mas1 gereken ‘ortak bellek’, ‘paylasilan deneyim’, ‘toplumsal kimlik’ ve ‘tarihsel siirek-
lilik> olmalidir” (Oguz 2007: 6). Bu yaklasimlardan hareketle, Tiirk degerlerini ve kimli-
gini diinyaya tanitmada 6nemli rol iistlenen, esin kaynaklar1 folklor unsurlar1 olan dijital
platform ekonomilerinin kdkenlerini siireli yayinlardaki reklamlarda/ilanlarda bulmak,
folklor ¢aligmalarinin yeni yonlerine isaret eder. Dolayisiyla makale, platform ekonomi-
lerinin izlerinin siireli yayinlarda siiriilmesinin 6tesine gegmeyi amaglamaktadir.

Siireli Yayinlardan Dijital Platform Ekonomilerine: Yaratict Miras

21. asirda, gelecegin farklilik ve 6zgiinliik tizerine kurgulanarak yaratilacagi, farkli-
lik yaratmanin temel kaynagini ‘ulusal tarih’le ‘kdiltiir bellekleri’nin olusturdugu artik an-
lasilmistir (Ozdemir 2007: 235). Yaraticilik; fikirlerin iiretildigi, birbirine baglandig1, de-
ger verilen seylere doniistiiriildiigii siire¢ olarak tanimlandiginda; 6zgiinliik, yoktan bir
sey yaratmak veya olan1 yeniden islemek demektir. Yaraticilik, tim toplumlarda bulunur
ki her toplum somut olmayan kiiltiirel sermaye stoguna sahiptir. Medeniyetler ezelden
beri bu kavramlarin farkindadir. Ancak 21. asir, kiiltiir-ekonomi-teknoloji arasindaki ara-
yiizde ifadesini bulan yaraticiliga iliskin artan bir anlayisa tanik olmustur.

Kiiltiiri ekonomik kavramlarla birlikte kullanmak olumsuz algi yaratir inanciyla
kiiltiirin ekonomideki yaraticilig1 uzun siire g6z ardi edilmistir. Fakat ekonomi alaninda
kiilttire dayali, kiiltiir alaninda da ekonomiye dayali yaklagimlarin ortaya ¢ikmasi mevecut
akademik goriislerin gozden gecirilmesini gerektirmistir. Elihu Katz, Jay Blumler, James
Halloran ve Leicester Iletisim Arastirmalar Merkezi’nin ortaya koydugu ‘kullanimlar ve
doyumlar’ yaklasimiyla “medya insanlara ne yapar?” sorusu “insanlar medyayla ne ya-
par?” (Katz 1959: 3) seklinde yon degistirmistir. Ozneyi aktif konumlandiran bu yakla-
sim, islevselci perspektiften hareketle insanlarin gereksinimlerini tatmin i¢in kitle iletisim
araglarindan sec¢imleri dogrultusunda yararlandigini 6ne siirmiistiir. Bu paradigma donii-
stimiiyle; 1940’larda 6zneyi edilgen sayan ve elitist yaklagimla Theodor W. Adorno ve
Max Horkheimer’in ortaya attig1 “kiiltiir endiistrisi”, “kitle kiiltiirii” kavramlarina karsi,
1960°larda Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’na dayal kiiltiirel bigimler, gérenekler, kurum-
larla, onlarin toplumsal degismeyle iliskilerine odaklanan, 6znenin aktifligini vurgulayan,
popiiler kiiltiirii halkin sesi sayan yeni perspektifler ortaya ¢ikmistir. Reklama daha genis
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bakis acist ayni1 yillarda baslamis; reklam, kiiltiiriin pargast olarak taninmistir. Boylece
1970’lerden itibaren kiiltiir, siirdiiriilebilir iktisadi kalkinma stratejilerinin bagat unsurla-
rindan biri olarak kabul gérmiistiir.

Kiiltiir endiistrilerine kars1 tutum degisikliginde 6nemli donemeclerden biri de
1994°te Avustralya hiikiimetinin kiiltiir politikas: olarak gelistirtigi Creative Nation pro-
jesiyle ortaya ¢ikan “yaratici endiistriler” kavramidir (Rowe vd. 2016: 10). Rapor, kiiltii-
riin ulusal kimlik i¢in dnemini vurgulayip filmi, radyoyu, kiitiiphaneleri ve daha fazlasim
dahil ederek kiiltiirii daha genis sekilde tanimlamistir. “Yaratici endiistriler” kavraminin
1990’larda kiiresel ekonomi ve teknolojideki degigsimlerle ortaya ¢iktigi diisiiniilse de
John Hartley (2005: 5) kavramin yeni olmadigini belirtir: “Kavram, 18. ylizyila uzanan
‘yaratici sanatlar’ ve ‘kiiltiir endiistrileri’ kavramsallastirmalarindan evrilmistir, ‘tiiketici’
ve ‘vatandas’ kavramlarindaki bazi tarihsel degisiklikleri de kapsar”. DCMS’in (Depart-
ment for Culture, Media and Sport) 1998°de, kiiltiirel yaratici endiistrilerin ekonomik kal-
kinmada temel dinamiklerden birine doniistiglinii ortaya koymasiyla WIPO, UNESCO,
ICHCAP, UNDP, UNCTAD gibi uluslararasi kurulusglar, kavramin tanimlanmastyla biz-
zat ilgilenmis, bu konuda modeller de olusturulmustur. Bu modellere istinaden yapilan
‘yaratict endiistriler siniflandirmasi’, UNCTAD (United Nations Conference on Trade
and Development) ve UNDP (United Nations Development Programme) isbirligiyle ha-
zirlanan Creative Economy Report 2008 de belirlenerek kiiltiirel mirasa da 6zel dnem
atfedilmistir. Raporda tanimlandig1 sekliyle kiiltiirel miras; her tiirlii sanatin kokeni, kiil-
tiirel ve yaratici endiistrilerin ruhudur. Bu, siniflandirmanin baslangi¢ noktasidir. Bu tas-
nifte reklamcilik, kiiltiirel yaratic1 endiistrilerden biridir.

Reklamciligin asil sermayesi yaratici fikirdir. Reklamlar; kiiltiiriin igerisinde yeni-
den-tiretilen, paylasilan, yaraticiliktan beslenen bir yapi igerisindedir. Reklamcilik ve ya-
ratic1 ekonomilerle kiiltiirel miras arasinda yapisal, igeriksel, islevsel iligkiler vardir. Sa-
nat-kiiltiir-ticaret-teknoloji kavsagindaki yaratict endiistriler, yaratict ekonominin kal-
binde yer alir. Yaratici ekonominin tek bir tanimi olmadig1 gibi, yaratici endiistrilerin
yaslandig1 ekonomik faaliyetler dizisi konusunda da fikir birligi yoktur. ‘Yaratict eko-
nomi’ kavramini ilk kez The Creative Economy (2001) kitabiyla ortaya atan John
Howkins, kitabin 2013’teki baskisinda tiim ekonomik faaliyetleri tanima dahil etmistir.
Tarihsel siiregte birgok toplumda yaratici ekonomilerin bulundugunu kabul eden
Howkins’e gore, yaraticilik da ekonomi de yeni degildir; yeni olan, aralarindaki iligkinin
dogasi ve kapsamiyla bunlarin deger ve zenginlik yaratmadaki 6neminin anlasilmasidir.
Yaratic1 ekonomi kapsamindaki platform ekonomileri; tiiketiciler, girisimciler, isletme-
lerle genel halkin baglanti kurmasina, kaynaklari paylasmasina, {iriin alip-satmasina ola-
nak tantyan temel sistemlerdir. Platform stratejisi sadece bir kavram degil, sirketleri eko-
sistemler yaratma konusunda gii¢lendiren bir yaklagimdir. Yaraticilik, teknoloji, eko-
nomi, kiiltiire] mirasin bilesenleri oldugu bir deger iireterek Tiirk kimligini/degerlerini
diinyaya tanitan dijital platform ekonomileri, benzerleri siireli yayinlardaki reklam-
lar/ilanlarda saptanan o6rneklerle iligkilendirilerek ¢alismanin kapsami hizalandirilmastir.

Abdulvahap idarehanesi’nden HepsiBurada.com’a

Medeniyet tarihinin baglangicindan beri aligveris kiiltiirii var olmustur. Tarihsel sii-
recte tiiketim eyleminin bi¢imiyle beraber aligverigin mekénsal kurgulart da doniisiime
ugramustir. {1k aligveris eylemi takasla basladigindan 6zel mekanlara ihtiyag duyulma-
mustir. Tiirklerin yerlesik hayata dair ilk etkinlikleri Tiirkistan’da basladigindan en eski
Tiirk diikkan ve carsilar: da buradaki kentlerde olusmustur. Daha sonra Anadolu toprak-
larina yerlesen Tiirkler tarafindan Selguklu Donemi’nde yollar iizerine insa edilen han-
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lar/kervansaraylar, bunlarin bahgesinde kurulan g¢arsilar, bu aligveris kiiltiiriiniin uzanti-
laridir. Aligveris mekanlari, tarih boyunca ticari mallarin degisim, alim-satim yeri olma
ozelliklerinin yaninda kiiltiirlerin de etkilesim/degisim alanlaridir. Mekanlar bundan do-
lay1 kiiltiirel degerlerin tiim unsurlarini i¢erisinde barindirirlar.

Istanbul’un Osmanl1’nin baskenti olmasiyla aligverisin mekansal formasyonu, ticari
orgiitlenmesi zirveye erismistir. Burada en dnemli girisim, Istanbul’da 1461°de Kapali-
cars’nin kurulugsudur. Ekonomik ve kiiltiirel bir mekan olarak Kapaligarst (Pamukgu
2021), AVM’lerin ilk 6rnegidir. 19. yiizyilda kapitalizmin imparatorlugun sinirlarini as-
mastyla Istanbul’da yeni bir ticaret aks1 olusmustur. Kapaligarsi, Misir Carsis1 ve Hanlar
Bolgesi’nde ticaret hala geleneksel sekilde siirerken, yeni ticaret aks1 Beyoglu’ndaki ma-
gazalar ve reklamlar tiiketim kiiltiiriiniin dogusuna eslik etmistir. Donemin kadin dergi-
lerinden Hanimlara Mahsiis Gazete’de* devrin alisveris anlayisindan farkli, aligverisin
internet iizerinden yapilmasina benzer sekilde ilan verilmistir. Istanbul’daki her tiirden ve
her miktarda iiriiniin siparis {izerine tasradaki halkin adresine teslim edilecegini beyan
eden ilan, fiyatlarin Istanbul magazalariyla ayni oldugunu, kapida 6deme ve masrafi ali-
ciya ait olmak suretiyle iade sisteminin bulundugunu bildirmistir.

e istanbul’da Képriide Tiirk Sarraf
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AT Tagradaki Ailelere Kolaylik
GLV s kS el Istanbul’dan maada memalik-i sahanenin hangi tarafindan
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olursa olsun higbir tacir ve esnaf magazasina celp ettigi mallar
tilkenmeyince yeniden mal getirtmez. Tasrada bulunan zatlar
kendi ahbab ve komsularinda gordiikleri mallarin cins ve
renkleriyle o kadar tinsiyet peyda ederler ki zaten adetleri o
kadar ¢ok olmayan magazalarin gesitlerini magaza sahiplerin-
den daha iyi bilirler. Mesela bir bastonun hangi magazadan
alindig1 bellidir veyahut sirtta goriilen bir kumasin 6rnegi

baska siparis vermez. O halde senelerce devam eden bayatla-
mis mallardan ve goriile goriile bikilmis cins ve renklerden
kurtularak rengi, zemini yeni moda bir kumags almak, elbise
giymek veyahut esya kullanmak isteyenler idarehanemize mii-
racaat etmelidirler. Idarchanemiz her nevi esyay1 yani igne,
iplik, firkete, dantela, kurdela, eldiven, mendil, ¢orap, ¢anta,
lavanta, fanila, terlik, iskarpin, elbiselik, carsaflik, ipekli,
yiinli kumaslar; eteklikler yeni ¢esit ve son moda zarif bas-
malar, gdmlekler, bastonlar, kravatlar, velhasil her nevi esya
siparislerini kabul ve en seri vasitalarla irsalini taahhiit eder.
Yalniz bir deste dolu igne velev yarim argin kurdela dahi olsa
eshab-1 miiracaat bila-tereddiit miiracaat ederlerse derhal gon-
deririz. Gonderecegimiz esya Istanbul magazalar fiyat: {izeri-
nedir. Bes liradan yukari siparislerin bedelini malin tesliminde
aliniz. Begenilmeyen mallar gidis gelis masrafi siparis sahi-
bine ait olarak geri aliriz. Idarehane yiizde iki komisyondan
fazla bir ticret almaz.

v U S e Ja dp ) aransa derhal bulunur. $ehrin siikkanina atf-1 nazar edilse se-

VeI ¥ \ﬁ’r"'m rapa ayni cins mal, ayni renkler goriiliir. Baston kirilsa, elbise

"'/4)"' '(f Updf A el & eskise yine aynini almaktan bagka ¢are yoktur ¢linkii dedigi-

Pl 48 S ) | miz gibi tiiccar ve esnaf eldeki mal bitirmeyince katiyyen
et o

Gorsel 1. Abdulvahab Idarehanesi ilan1. (HMG, 24/31 Temmuz 132413 Agustos
1908], S. 42).

Abdulvahab idarehanesi bir asir sonra giiniimiiz dijital platform ekonomilerinin atast

olacagmin farkinda olmasa da Istanbul’daki iiriinlerle tasradaki halk1 bulusturarak, {iriin-
lerin tedariki/siparigi/dagitimi/adrese teslimi vs. igin biinyesinde bir¢ok kisiyi istihdam
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ederek gliniimiiz Hepsiburada.com, Trendyol gibi platform ekonomilerinin prototipi ol-
mustur.

2001°de kurulan Hepsiburada.com, ana sayfasindaki “Tiirkiye’nin Hepsiburada’s1”
basligiyla kendisini §0yle tanimlamistir:

Silikon Vadisi ile Kapaligarsi kiiltiiriinii, veri ile tecriibeyi harmanlayan ekibimizle,
aylik yaklagik bes milyon siparisi miisterilerimize ulastirtyoruz. [...] tiim paydasla-
rimiza ve sektore fayda saglayan dev bir ‘siiper uygulama’ ekosistemini insa ediyo-
ruz. [...] Bir teknoloji sirketi olarak; teknolojinin yikici degil, yapict giicline odak-
laniyoruz. [...] toplumsal gelisime katkida bulunuyoruz. [...] kadmlarin ekonomiye
katilimini destekliyor; e-ticarette kendi islerini kurma ve bilylitme firsati sunuyoruz.

Kapaligarsi’nin insan odakli “basiretli tiiccarlik’ kiiltiiriinii Silikon Vadisi’nin veri
odakl1 yonetimi ve yenilikgilik kiilttirliyle harmanlayan Hepsiburada, ulusal ekonomi igin
kaldirag gorevi gordigiinii belirtmistir. Hepsiburada, Trendyol gibi platformlar; istih-
dama-ekonomik bilyltimeye katki saglamakta, gelir-ihracat yaratmakta, kadinlarin ekono-
miye katilimini artirmaktadirlar. Bu, UNCTAD’1n ‘yaratici ekonomi’ tanimiyla ortiisiir:
“Yaratic1 ekonomi; gelir, istihdam, ihracat yaratma, ayn1 zamanda sosyal kapsayiciligi,
kiiltiirel cesitliligi, insani gelisimi tegvik etme potansiyeline sahiptir” (Creative Economy
Report 2008: 4).

Hepsiburada, Trendyol gibi sirketler, 2021°de Ramazan’da dijital bagis kampanya-
larina dikkat ¢ekerken, Ramazan erzak/gida kolileri de dijitale tasinmistir. Dijital ha-
yir/iyilik i¢in harekete gegen markalar, “Ramazan’in ruhunu devam ettirebilecegimizi,
yaratici yollarla geleneklerimizi canli tutabilecegimizi, bu zor zamanlarda birbirimize
umut verebilecegimizi gostermek istiyoruz” diye ifade etmislerdir (Yager 2021). Tiim
bunlar, gelenekselin dijital ortamda varlik alan1 bulmas1 anlamina gelir.

Kalyoncu-zade Mustafa Halid’den Getir uygulamasina

Kapiya teslim/evden aligveris bilinenin aksine ¢ok eskidir. Aligverisin insanlarin
ayagina gelmesi bugiiniin online sitelerine 6zgili degildir. Osmanli’da 6zellikle Rama-
zan’da hanelerin ihtiyaglar siklikla kapiya gelen seyyar saticilar tarafindan karsilanirdi.
Cerciler, seyyar saticilarin ilk drnekleridir. Istanbul Ansiklopedisi’nde, Osmanli’da ger-
cilerle ilgili en eski kaynagin Evliya Celebi’nin Seyahatname’si oldugu, eserde ¢ergilerin
“esnaf-1 attaran-1 seyyaren” olarak tanitildig1, Istanbul’da 300 ger¢i bulundugu, ekseriya
degis-tokus usulii satis yaptigi kaydedilmistir (Kogu 1958: 3848). Ticaret yaparken
hikaye anlatma, mani sdyleme, halk hekimligi gibi ¢esitli halk bilgisi {irtinlerini de icra
eden c¢ergiler, kiiltiirel mirasin yaratimi ve aktariminda 6nemli iglevler gormiistiir. Kitle
iletisim araglarinin olmadig1 zamanlarda haberlesmeyi saglayarak kdyle kent arasinda
koprii gorevi tistlenmiglerdir (Kose ve Korkmaz 2020: 481). Seyyar saticilikla kendilerine
istihdam alan1 olusturanlar i¢in kentin sokaklar1 giinliik ge¢cimlerini saglayabilecekleri en
onemli mekanlar haline gelmistir. Cerciler ve seyyar saticilar, eski zamanlarin ‘mobil’
saticilari, sokaklarin en canli unsurlaridir.

21. yiizy1l “kiiresel ¢ergilerin devri”’dir (Komser 2018: 178). Ancak degis-tokustan
stipermarketlere gelenekselin doniisiimii de ¢ercilerin/seyyar saticilarin modern yasamda
kapiya teslim aligverise esin kaynagi olusu da yeni degildir; Kalyoncu-zade Mustafa Ha-
lid’in HMG’ye verdigi ilan bunun 6rnegidir.
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Aile Sahiplerine Miifid ilan
Kalyoncu-zade Mustafa Halid
Dersaadet-Bab-1 Ali Caddesi Musul Hani,
Numara 8

Bu kerre giisadina muvaffak oldugum ticarethane tara-
findan mahall-i muhtelifeden celp ettirilen her nevi hu-
bubat ve levazim-1 zaruriye-i beytiye gayet ehven ve
maktu fiyatlar ile fiiruht ve aile sahiplerine suhulet ol-
mak tlizere kemal-i intizam ve siiratle hanelere isal et-
mek hususu taahhiit olunur. Ittihaz ettigimiz bu usul aile
sahiplerince bais-i menafi-i kesire oldugu sabit olaca-
gindan muhterem miisterilerimiz bir kere ticarethane-
mizle muamelatta bulunmakla bu hakikate muttali ola-
caklardir.

Siparis verecek olan zevat bu kerre Hanimlara Mahsus
Gazete derununda bulunan liste varakasinin bos biraki-
lan zirine arzu ettikleri erzakin cins ve miktarini yaza-
rak magazamiza gonderdikleri halde erzak hemen ma-
hall-i ikametlerine irsal olunur ve esmani erzakin hin-i
tesliminde kabz edilir.

Gorsel 2. Kalyoncu-zade Mustafa Halid ilani.
(HMG, 16 Mayis 1318[29 Mayis 1902], S. 363).

Kalyoncu-zade Mustafa Halid’in HMG’deki listelerden aldigi siparisleri kapiya tes-
limi, gliniimiizde mobil teknoloji, perakende ve lojistik enformasyonun basarili sentezi
olan Getir’in geleneksel 6rnegidir. 2015’te Nazim Salur’un hayata gecirdigi, dijital uy-
gulama iizerinden ¢aligan Getir, binlerce Uiriinii 7/24 miisteriye ulagtirmasi, ortalama 10
dakikalik teslimat siiresiyle diinyada bir ilke imza atmustir. Biiyiik kentlerde yasayan, za-
mandan tasarruf etmek isteyenler i¢in dnemli bir hizmet olan Getir, ilk defa Istanbul’da,
sonra diger sehirlerde uygulanmaya baglamistir. 2021°de yurtdigina agilan Getir’i gergek
bir kiiresel basar1 dykiisiine doniistiirmeyi arzuladiklarini sdyleyen Salur, basin konusma-
sinda sunlar belirtmistir:

Bes harfli iki heceli, Tiirk¢e bir kelimeyi diinyaya sevdirmek istiyoruz. Bu toprak-
lardan ¢ikan bir sirketin bunu basarabilecegini tiim diinyaya gostermek istiyoruz.
Kiiltiirel tirtinler ve markalar uluslararasi platformlarda iilkelerin iz birakan deger-
leri. Biz de Tiirkiye’nin degerlerini ve potansiyelini diinyaya anlatmaya katkida bu-
lunmak istiyoruz. Bizim modelimiz diinyada su anda en ¢ok giindemde olan konu-
lardan biri. Bu modeli biz icat ettik. Bizden sonra birgok pazar oyuncusu ortaya
¢ikt1. Teknolojide basarili olan girisimler bagka iilkelerde de klonlanir. Tiirkiye ge-
nelde klonlayan iilkeydi, Getir 6zelinde klonlanan iilke olduk. Bu da bize biiyiik
gurur veriyor (Yilmaz 2021).

Buradaki “sevdirmek” isteginde, Tiirk kimligine sahip ¢ikisla birlikte diger millet-
lerle esit iligki arzusu da bulunur. Tek tarafli almak/vermek, verene iistiinliik kazandirdi-
gindan “biz onlardan alalim onlar da bizden alsinlar mantig1 her milletin kolektif suural-
tinda vardir” (Glinay 1996: 5). Folklorun degerlere/kabullere/torelere destek islevi, bu-
rada otomatikman devreye girmistir. Salur, “Tiirkiye’den bu is ¢ikar m1” sorularina “C1-
kar kardesim, niye ¢ikmasin” cevabini vermistir (Aslanhan 2022). Kokenlerini Tiirk kiil-

http://www.millifolklor.com 137


http://www.millifolklor.com/

Milli Folklor, 2025, Y1l 37 Cilt 19, Say1 145

tiriindeki gerciler/seyyar saticilardan alarak 1900’lerde Kalyoncu-zade Mustafa Ha-
lid’den giiniimiizde Getir’e uzanan kapiya-teslim aligveris, diinyanin Tiirkiye’yi model
aldig1 platform ekonomisine ilham kaynag1 olmustur.

Osmanlr’dan Giiniimiize Diigiin Organizasyon Sirketlerine

Osmanli-Tiirk kiiltiiriinde diiglin; icerisinde eglence/dans/miizik, yeme-igme gibi
birgok gelenegi barindiran gelenekler bileskesidir. Diigiin ritiielinin bi¢imi degisiklige
ugrasa da barindirdig1 unsurlar daima varligini siirdiirmiistiir. Ge¢is donemleriyle bunlara
iliskin pratikler bakimindan degerlendirildiginde, evlilik-diigiin térenleri en zengin folk-
lor malzemesini saglar. Zira toplumun devamliligini, aile kurulmasini saglayan evlilik ve
diigiin gelenegi, kiiltlirlin siirekliligini saglama agisindan dnemlidir (Sigman 2018: 319).
Insanlarmn aralarindaki baglari giiglendiren, sahip olduklari mirasin bilincine vardirarak
gelenek-goreneklerini/degerlerini/torelerini canlandiran fonksiyonlariyla diigiin, Tirk
kiiltiiriiniin temel unsurlarindan biridir (Ogiit Eker 2000: 92). Halkin yasam tarzi ve geg-
misiyle dogrudan baglantili diigiin gelenekleri, tarihsel siirecte ortaya ¢ikan adetleri de
icine alarak, ama baz1 degisikliklere ugrayarak giiniimiize ulagmistir. Tiirk diiglin gelene-
ginde degisimin daha 19. yiizyilin ortalarinda basladig1 Istanbul Ansiklopedisi’nde tarif-
lenmistir:

Artik zengin ve orta tabakadan ailelerin evlenme diigiinleri biiyiik otellerin satafatl
salonlar1 ile sureti mahsusta kurulmus diigiin salonlarinda yapilmaktadir. Konak-
larda, kosklerde, evlerde davetli agirlama, ziyafet sofralarinin takimlarini tedarik
etme ve yemekler i¢in mutfak kiilfeti ilelerin {istiinden atllmls,‘ diigiin, bir miiesse-
seye hare qtmekten ibaret kalmistir. Zamanimizda ev diigiinleri Istanbul civarindaki
kdyler ile Istanbul i¢inde ¢ok dar gelirli ailelerin muhitinde kalmigstir (Kogu 1958:
5413).

19. yiizyilda baslayan degisim ayni zamanda yeni degerler, kurumlar, géreneklerle
farkli yasam tarzlarinin belirip benimsenmesine, yerlesip koklesmesine zemin hazirlamisg-
tir. Bu donemde Istanbul’un varlikli/orta siniftan aileleri, Tiirk kiiltiiriinde diigiin senligi-
nin ayrilmaz pargasi diiglin yemegi/velime/ziyafetler icin emek-zaman tasarrufu saglayan
organizasyon hizmeti almislardir. Bu yeni hizmet sektoriiniin reklamlari da siireli yayimn-
lara yansimustir. HGMdeki ilanlardan biri, Istanbul Ansiklopedisi’nde tariflenen bicimde
diigiin yemegi hizmeti verdigini belirtmistir:
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vazimi mitkemmel olmak {izere as¢isiyla beraber on ne-
fer ve kilerci ve sofraci kizlar {i¢ giin yani Carsamba ve
Persembe ve Cuma giinleri i¢in on lira iicret ile izam
olunur ve ayrica pazarlik da edilir. Sayet sofra takimlar1
begenilmez ve eksiklik goriiliirse takim diigiin evine
terk ve ticret dahi alinmayarak avdet olunur ve ince ala-
turka yemek de istenilirse on liradan alti mecidiyeye
kadar iicretle ma-takim diiglin evine gidilir.

Arzu edenlerin:

Sultan Beyazid’da tramvayin durdugu yerde Karakulak
Hani’na muttasil kargir ve ahsap yedi numarali hanede
veresiye ve haftalikla dikis makinasi satan ve dikis ma-
kinasi tahsildarligi eden Diyarbakirli As¢1 Haci Neneye
miiracaat eylesinler.

Gérsel 3. Diigiin Yemegi Organizsayonu [lani. (HMG, 11 Kan{in-1 Sani 1311
[23 Ocak 1896], S. 42, s. 3).
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Liiks otellerdeki diiglinler ve diigiin organizasyonu sirketleri yeni degildir. Bu sir-
ketler; evlenme teklifinden nisana, kina gecesinden gelin hamamina, yemekten eglenceye
diigiiniin her agsamasin1 diizenleyen, gerekli malzemeyle insan kaynagini temin eden ku-
ruluslardir. Ge¢gmiste varlikl ailelerin ragbet gosterdigi bu sirketler, gliniimiizde halkin
her kesiminin tercih ettigi, artik toplumsal yasamin vazgecilmezi kuruluslara dontismiis-
tiir (Sigman 2018: 322). Siireli yayinlardakine benzer sekilde internet ortaminda da bu
sirketlerin reklamlari/ilanlari, hatta sirket arama kolaylig1 saglayan diigiin.com sitesi bu-
lunmaktadir. Zamanin ruhuna gore diigiin gelenegi degisse de geleneksel diigiin ritiielleri,
kullanilan malzemeler, yemek ziyafeti, sarkilar/miizikler/halaylar gelenegin 6ziinii tasi-
yarak devam etmektedir. Ttiim bu (geleneksel) pratikler ve malzemeler, dev bir endiistriye
temel olusturmustur.

‘Hizmet-i Umumiye Acentesi’nden Armut Uygulamasina

Tarihin her déoneminde dogru hizmete dogru insani bulmak/bulamamak sorun ol-
mustur. Bunu ¢6zmek adina insanlara eleman temini saglayan acenteler ortaya ¢ikmis;
cesitli sektorlerle hizmet arayanlar arasinda aracilik rolii iistlenmislerdir. Osmanli’da 20.
yiizyilin baslarinda /nci Dergisi’ne ilan veren Hizmet-i Umumiye Acentesi bunlardan bi-
ridir.

[landan anlasilacag: iizere acentenin verdigi cesitli hizmetlerden biri “kitap, gazete
ve risale nesretmek’’tir. Miiddfaa-i Milliye Kiitiiphanesi adl1 bir kiilliyat olusturmak tizere
cikardigi kitaplar buna drnek verilebilir. Acentenin sahibi Ismail Faik, Miiddfaa-i Milliye
Cemiyeti mensubu olarak muhtemelen yayn faaliyetini de ayn1 sifatla gostermistir (Polat
1991: 160-162).
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[Ty I Y IV IY IV I IV IY R AT IF A1 Fiyatlar (700-1500) kurustur.

Gorsel 4. Hizmet-i Umumiye Acentesi Ilani. (/nci, 1 Nisan 1336/1920, S. 15).

Hizmet-i Umumiye Acentesi’nden bir asir sonra, ama ayni mantikla 2011’de kurulan
Armut’un i3 modelinin tek farki dijital bir platform olmasidir. Folklor baglami agisindan
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onemli hususlardan biri de Armut.com platformunun “Armut pis agzima diis” atasozii-
miizden ilham alinarak “Hizmet pis agzima diis” sloganiyla yaratilmasidir. Kiiltiirel de-
gerleri gegmisten bugiine aksettiren atasdzleri (Unalan 2010: 22) “ortak uzlastya dayanur.
Bu durumda yer aldig1 her sdylemde yeniden yorumlanmasina gerek yoktur” (Aktulum
2023: 35). Dolayisiyla, bir girisimcinin yarattig1 platformu atasozii lizerine kurgulamast,
kendini kolayca ifade etmesini, taninirligini kolaylastirir.

Armut.com, semsiyesi altinda 4000°den fazla kategoride (temizlik, tamirat/tadilat,
nakliye vb.) 670 bin profesyonelin hizmet sundugu bir girisimdir. Hizmet sektoriinde Tiir-
kiye’nin liderlerinden biri olarak; KOBI’lerin dijitallesmesini, bu mecralardan miisterile-
rini kolaylikla bulmalarini, yalnizca mahallesinde hizmet veren ustanin daha ¢ok kisiye
erismesini saglayan platform, yatay bir pazar yeridir. Insanlarin yasamlarim kolaylastira-
bilme amaci1 tagtyan Armut.com, kiiresel markast HomeRun’la yurtdisinda hizla biiytimiis-
tiir. Armut.com ve Hizmet-i Umumiye Acentesi, biinyesindeki profesyonel hizmet veren-
lerle hizmet almak isteyenleri bulusturan benzer girisimlerdir.

Kars Lokantasi’ndan Yemek Sepeti’ne

Yemek gerek fizyolojik gerek kiiltiirel bir unsur olmasinin yani sira ekonomik an-
lamda temel bir gegim kaynagidir. “’Yemekler hem somut hem soyut dgeler barindirma-
sindan dolay1 ¢ok yonlii bir yapiya sahiptir” (Giindiiz Alptiirker 2022: 33). Ev mutfaklari,
ailenin doyurulmasi gayesiyle geleneksel bilginin ig basinda oldugu mekénlar, (kiiltiirel)
iretim merkezleridir. Lokantalar da yemek kiiltlirliniin farkedilebilirliginin, lezzet
stirdiiriilebilirliginin saglandigi kiiltiirel mekanlar olarak igaretlenen ortamlardir. Bu
mekanlar, geleneksel yemek bilgisinin kdyden kente veya kentten kdye aktarilabilirligi-
nin, yasayan kiiltiirel miras mekanlar1 olarak uygulamali halkbilimi anlayisinin 6zgiin o6r-
negidirler (Alpyildiz 2023). Dijital kiiltiir caginda, “geleneksel Tiirk yemek kiiltiiriiniin
bilgi, beceri, yaraticilik, iiretim-tiiketim, anlatim, gosterim, reklam, pazarlama gibi pek
¢ok noktada varlik alan1 buldugu ve 6nemli bir doniisiim igerisine girdigi” (Alpyildiz
2023: 1) diisliniilse de aslinda bunlarin 20. ylizyilin baglarinda ¢oktan gergeklestigi Kars
Lokantasi’nin Siis Dergisi’ne verdigi, 22. 23. ve 24. sayilarda tekrar eden reklamda/ilanda
goriilebilir:

Hammlara Yemek Tevzi‘at1

Bab-1 Ali’de miilga Sadaret Kapisi civa-
rinda bulunan Kars lokantast Tesrin-i
Sani’den itibaren ailelere yemek vermek-
tedir. Yemeklerin sthhi ve nefis oldugu
birka¢ doktorun taht-1 tasdikindedir. Her-
giin on tiirliden asag1 olmamak {izere ye-
mek bulunur. Ayda on bes lira bedel ile iki
sebze bir et bir pilav verilmek sartiyla
abone kabul edilir.

Giirse 5. Kars Lokantasi ilan1. (Siis, 17 Tesrin-i Sani 1339[Kasim 1923], S. 23).
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Halk ekonomisinin temel birimlerinden olan hane halkinin, temel harcama kalemle-
rinde ¢evrimigi yemek aligverislerinin oraninin artmaya bagladigini belirten Eray Alpyil-
diz (2023: 402), bu olguyu dogrudan dijital kiiltlir ortaminin yaratmadiginin ama derin-
lestirdiginin altin1 ¢izmistir. Tiirk kiiltiirinde gevrimigi yemek siparisi dijital kiiltiirden
¢ok Once ortaya ¢ikmis, gecmisten aktarilarak dijital ortamda varlik alan1 bulmustur. Ev
mutfaklar gibi geleneksel yemek kiiltiiriiniin temel birimlerinin iglevsizles(tiril)mesi di-
jital kiiltlirin yaratimi degildir.

Yemek hazirlanan-yenilen mutfaklarda/lokantalarda mekanin sesi (insan, arag-ge-
reg, Urlin), kokusu gibi duyusal deneyimler geleneksel yemek kiiltiiriiniin 6nemli bir ¢ik-
tisidir. Ancak hazir yemek siparisi sisteminde kiiltiirel olan1 duyamayan izole edilmis in-
sanlar vardir. “Cevrimigi yemek siparigleriyle kulak kabartilan alan, artik kuryenin basa-
cag zil sesine yogunlagsmaktadir” (Alpyildiz 2023: 408). Bu elestirilerden gelenegin 6l-
digii, giincellenemedigi sonucu ¢ikarilmamalidir. Daha 20. yiizyilin baglarinda var olan
¢evrimigi yemek siparisinde degisen sadece bu kiiltiiriin dijitallesmesidir. Kendi dénemi-
nin ¢evrimi¢i yemek hizmeti, giiniimiiz i¢inse model niteligindeki Kars Lokantasi’nin is-
levi, giiniimiizdeki Yemeksepeti’yle aynidir. ilan baghginda “evlere dagitim” anlamindaki
“Tevzi‘at” kelimesinden yemek siparislerinin haneye teslim edilecegi anlasiimaktadir.
Yemeksepeti’ne liye olunmasina benzer sekilde abone kabul edildigi de ilanda agiklan-
mistir.

Nevzat Aydin ve arkadaglarinin 2000°de kurdugu Yemeksepeti, internet yaygin ol-
madigindan siparisleri faksla almis, 2001°de internete gecebilmistir. 2014°te Yemeksepeti
altyapisi altinda yemek tarifleri basta olmak lizere yemek kiiltiirii igerikli yemek.com sitesi
kurulmustur. 2021°de ‘Mahalle uygulamasi’yla restoran harici isletmeleri, kasap, manav,
bakliyatc1, yufkact gibi yerel esnafin iiriinlerini dijital mecralarda kullanicilara sunmaya
baslamigtir. Tiirkiye’nin ilk ¢evrimici yemek hizmeti Yemeksepeti olarak bilinse de Tiirk
kiiltiirinde bunun ¢ok daha 6nce oldugu ilanlarla sabittir.

Kullanicr Yorumlar:

Glinlimiizde dijital platformlar, iirlin/hizmetleri hakkinda kullanicilarina diisiincele-
rini paylasabilecekleri ¢evrimi¢i yorum alanlari sunmaktadirlar. Kullanic1 yorumlari,
iriin/hizmet Ozelliklerinin tartisilmasinin Stesinde, deneyimlerin paylasilmasina da
imkan tanimaktadir. Bu yorumlar, hem tiiketicilerin karar verme davranislarin1 hem mar-
kayla iligkilerini etkilemektedir. Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin savundugu gibi
insanlar kitle iletisim araglar1 karsisinda etkin bir role sahiptir (Katz vd. 1974: 510-514).

Cevrimi¢i yorum alanlar1 bugiine 6zgii degildir. Mart 1317[1901]°de Fatma Fahir
Hanim’in HMG’ye yazdi81, derginin 304. ve 305. sayilarinda yaymlanan mektuplar: bu-
nun bir 6rnegidir.
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Semizeri Universal Magazasi

Mubharrir Efendi

Beyoglu’nda kéin Universal Magazas1 hakkinda ge-
¢en niishanizla yazdigimiz varakayr okudum. Bu va-
rakanin miinderecat1 ayn-1 hakikattir. Ciinkii oraya
gitmek aldanilmay: istemek demek olduguna hig
stiphe yoktur. Varakada beyan edilen ahvalin ayni
bendenizin de bagina geldigi icin onun miinderecatini
tasdik eder ve Universal Magazasinin bir adaminin
Carsi-y1 Kebir’den manifatura esyast alip Be-
yoglu'ndaki diikkana nakleyleyerek orada fahis fi-
yatla fliruht edildigini de bizzat gordiigiimii beyan ile
gazetenizin menafi-i umumiyeye ait bu misillii hide-
mat1 her suretle sayan-1 takdir addeylerim efendim.

Bayezid’de Fuad Bey kerimesi Fatma Fahriye.

Gérsel 6. (HMG, 8 Mart 1317[21 Mart 1901], S. 304).

Yine Semizeri Universal Magazasi

Muharrir Efendi

Semizeri Universal Magazasinin ber-devam ihtiyal oldugu,
oraya gidenlerin aldatilmasi muhakkak bulundugu, ayni
semsiyenin Kemal Omer Magazasi’nda yarim liraya, “Se-
mizeri Universal”de ise bir buguk liraya satilmakta olma-
styla bendeniz de ispat eylerim. Bu kadar da gaddarlik ol-
maz. Bu magazadan tevakkiyi karilerime ben de ihtar ede-
rim.

Sultan Mahmut Tiirbesi civarinda:

Fatma Fahire.

Girsel 7. (HMG, 15 Mart 1317 [28 Mart 1901], S. 305).

Analizlerin gosterdigi gibi giiniimiizde olup biten, “halk kiiltiiriiniin dijital ¢agda te-
zahtir ettigi yollar”’dir ve somut bir benzetmeyle “kimyasal olarak farkli yollarla olustu-
rulmus fakat ayni sekilde islev gdren regeteli bir ilacin markali veya esdeger olani”dir
(Blank 2012: 19).
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Sonuc¢

Gegmis ve gelecek birbirinden bagimsiz diistiniilemez; biri digerini belirleyen siirec-
lerdir. Bu bag1 anlamada reklamlar 6nemli ve tutarl veriler sunar. Kitle iletisim araglari
ve reklamlarin, kullanildig1 toplumdan/kiiltiirden bagimsiz isleyemeyeceginin altini ¢izen
bu ¢alismada, folklor-teknoloji (medya/kitle iletisim araglari) iligkisi somutlastirilmastir.
[letisim teknolojilerindeki gelismelerin geleneksel kiiltiirii olumsuz etkileme riski olsa da
teknoloji insanlarin kullanim gayesinin bir platformu goriiniimiindedir. Teknolojik gelis-
meleri gelenek kiiltiiriiniin 6liimiiyle esitleyen denklem genellemeci bir yaklasimdir. Bu
dogrultuda, folklor tarihinde degisen/doniisen paradigmalara atfen kokenleri Geg Os-
manl siireli yaymlarindaki reklamlarda saptanan, Tirk kiiltiiriiniin dinamik olarak yer
buldugu bazi dijital platform ekonomileri alan arastirmasinin merkezine yerlestirilerek
yeni perspektiflerin gelistirilmesine zemin hazirlanmistir.

Geg Osmanlt dénemi reklamlarin, kiiltiirel-ekonomik deger olarak veri aktarimiyla
dijital kiiltiir ¢agr igerisinde yeniden bigimlenen kiiltiirel bir miras olarak kabul eden bu
¢alisma, disiplinleraras1 yaklagimin koprii kurma ve entegrasyon yontemleriyle folklor
arastirmalarinin yeni yonlerine igaret ederek, kiiltiir-ekonomi etkilesiminin sadece ge¢cmis
ve mevcut degil, ayn1 zamanda gelecek i¢in de 6nemli oldugunu gdstermektedir. Insanlar:
zaman-mekan yoluyla birbirine baglayarak kolektif bellegin temel yapitas: olan kiiltiirel
miras, ulusal platform ekonomilerinin gelisimi igin veri tabani, bir ilham kaynagidir. Rek-
lamlar/ilanlar, i¢inde yasanilan donemin izlerini tasidigindan kiiltiirel bir degere sahiptir;
dolayisiyla sistematik olarak taranarak incelenmesi, hatta arsivlenmesi 6nemlidir. Bir top-
lum kiiltiirel mirasla onu olusturan unsurlara kars1 sorumlu yaklasimdan yoksunsa, yara-
tict ekonominin gelismesi i¢in hicbir altyap: yoktur.

Kiiltiirel mirasin/bellegin ekonomik biiyiimedeki potansiyel degeri; Hepsiburada,
Trendyol, Yemeksepeti, Getir, Armut gibi firmalarin basarisina yansimistir. Geleneksel
Tiirk kiiltlirtiniin dijital platformlarda varlik alani buldugu veya temsil edildigi goriilmek-
tedir; bu temsil bi¢imi, yerel/ulusal etkilesimlerin yani sira uluslararasi diizeylerde de so-
mutlagmaktadir. Dijital cagda bilgi, haber, evlilik, tiiketim, reklam, aligveris gibi yasamin
hemen her alanina uzanan dallar1 igerisinde Tiirk kiiltiiriiniin ayr1 bir 5nem ve boyut olus-
turdugu goriilmektedir. Geleneksel Tiirk kiiltiirliniin siirdiiriilebilirligi baglaminda, yasam
dongiisii icinde gelenegin yeniden kesfinin 6nemi ve gerekliligi asikardir. Bu tespit ve
¢oztimlemelerin, sosyal bilimlerin farkli alanlarinin inceledigi tiiketim kiiltiirli, medya-
kiiltiir-ekonomi iliskisi tizerinde, folklor alanina mensup arastirmacilarin da etkin sekilde
katki saglayabilmelerine bir temel ve ilham olusturabilecegi diistintilmiistiir.

YAZARLARIN KATKI DUZEYLERI: Yazarlar caligmaya esit diizeyde katkida bulunmustur.
ETIiK KOMITE ONAYT: Calismada etik kurul iznine gerek yoktur.

FINANSAL DESTEK: Caligmada finansal destek almmanustir.

CIKAR CATISMASI: Calismada potansiyel ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.

NOTLAR

1. “Geg¢ Osmanl donemi” ifadesi, gesitli yaymlarda 19. ylizyilin tamamini, Tanzimat sonrasini, I. Mesrutiyet
sonrasini ve hatta yanlis olarak sadece II. Mesrutiyet yillarini kapsayacak bigimde kullanilmistir. Biz bu
ibareyi 1896-1923 yillar1 arasi i¢in kullanmaktayiz.

2. Hammlara Mahsiis Gazete, metin igerisinde HMG olarak kisaltilmistir.
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