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Özet 
Yaş meyvelerde raf o mru  su resinin uzatılması ile derim sonrası kayıplar ve gıda kaynaklı hastalıklarda bulaş-
ma riskinin azaltılması için ambalajlı olarak pazarlama o nerilir. Çalışma tu keticilerin ambalajlanmış yaş mey-
velere yaklaşımını belirlemek için yu ru tu lmu ş ve kullanılan veriler 250 kişiye yu z yu ze uygulanan anketlerden 
sag lanmıştır. Anketlerde katılımcıların sosyo-demografik yapısı, gelir du zeyi, ambalajlı meyveleri satın alma 
tercihleri ve bu tercihi etkileyen fakto rler ile meyve ambalajlarında aranan o zellikler sorgulanmıştır. Ambalajlı 
meyve satın alınması katılımcıların %39.6’sı için çok o nemli %36.4’u  için o nemli, %24’u  için o nemli deg ildir. 
Bu tercihte, kalite korunumu (%84.1), insan sag lıg ı ve besin deg eri korunumu (%73.1), uzun raf o mru  (%58.8) 
ve taşıma kolaylıg ı (%34.1) çok o nemli fakto rlerdir. Tu keticilerin çog una (%90.0) go re ambalaj materyali geri 
do nu şu mlu  olmalıdır. Meyvenin u retim ve son kullanma tarihleri, ambalaj etiketinde bulunmalıdır (%86.8). 
Meyveleri ambalajsız satın alan tu keticilerin gerekçeleri meyveleri seçerek, go rerek ve dokunarak alma isteg i 
(%91.4), ambalajlı meyvelerin daha yu ksek fiyattan satılması (%82.9) ile bazı paketlerin alt kısmında çu ru k, 
kalitesiz meyvelerin bulunuşudur (%77.1). Ü lkemizde gıda kaynaklı hastalıkların bulaşma riski yanısıra u ru n 
kayıplarımızı azaltmanın, bu konuda tu ketici farkındalıg ının artışı, meyvelerin ambalajlı pazarlanması ve ucuz 
ambalaj materyali u retebilen teknolojilerin varlıg ı ile mu mku n olabileceg i du şu nu lmektedir.  

Anahtar kelimeler: Tüketici, meyve, ambalajlama, kalite, fiyat   

Abstract 
Packed fruit marketing has been recommended to reduce the contamination risk of food-borne diseases and 
postharvest losses, and to extent of fruit shelf life. This study was conducted to determine consumers' ap-
proach to packaged fresh fruits and data were obtained from 250 face to face surveys. Socio-demographic 
structure, income level, packed fresh fruit purchase preference, factors affecting fruit purchase and specifica-
tions required in fruit packages were questioned in the surveys. Packed fruit purchase is very important for 
39.6%, is important for 36.4% and is not important for 24.0% of the participants. Keeping quality (84.1%), 
conservation of human health and nutritional value (73.1%), long shelf life (58.8%), easier carrying (%34.1) 
are very important factors in their packed fruit preference. According to the most of the consumers (90.0%), 
the packaging material should be recyclable. The production and expiry dates of the fruit should be on label of 
package (86.8%). The reasons of consumers who have purchased fruit without packaging are wish to buy 
them by hand sense and choose them one by one (91.4%), higher price of packed fruit than unpacked fruit 
(82.9%) and availability of rotten and bad quality fruit at the bottom of the fruit packages (77.1%). It has been 
thought that not only the contamination risk of food borne illness but also to reduce fruit loss would be possi-
ble by raising consumer awareness on this issue, marketing fruit in packages and availability of technologies 
producing cheap packaging materials.   
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Çizelge 1. Katılımcıların meyve satın alırken pazar tercihleri  
Table1. Market preference of the participants for fruit purchase  

   

   

   

   

   

   

Çizelge 2. Katılımcıların meyve alışveriş sıklığı 
Table 2. Fruit purchase frequency of the participants  
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Çizelge 3. Meyve alışverişi yaparken katılımcıların göz önünde bulundurduğu özellikler  
Table 3. Fruit characteristics taken into considerations by the participants when fruit purchasing  

 
   

      

       

       

       

       

Çizelge 4. Katılımcıların ambalajlı yaş meyve tercih etmeme gerekçeleri  
Table 4. Reasons for the participants not to choose packaged fresh fruit  
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Çizelge 5. Tüketicilerin paketlenmiş meyveleri tercih etme gerekçeleri  
Table 5. Factors affecting the participants for packed fruit preference  

 
   

      

       

       

       

       

       

       

       

       

       

 

  

Çizelge 6. Katılımcıların sosyo-ekonomik o zellikleri ve yaş meyve satın alma kriterleri arasındaki ilişkiler 
Table 6. Relationships between socio-economic characteristics of the participants and fresh fruit purchase crite-
ria 
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Çizelge 7. Katılımcılar tarafından yaş meyve ambalaj materyalinde aranan özellikler  
Table 7. Characteristics required by the participants in fresh fruit packaging material  

 
   

      

       

       

       

       

       



Çizelge 8. Tüketicilerin yaş meyve ambalajlarındaki etiketler hakkında değerlendirmeleri  
Table 8. Considerations of the participants about labels of fresh fruit packages  

 
   

      

       

       

       

       

       

       

       

       

6 



Meyve Bilimi/Fruit Science 

7 

http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2015/04/20150404-27.htm
http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2015/04/20150404-27.htm
http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2015/04/20150404-27.htm


 

8 


