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Özet 

Du nyada en eski ve en çok tanınan bitki tu rlerinden birisi olan asmanın meyvesi olan u zu m, sofralık yaş 
u zu m, kuru u zu m ve şarap olarak birçok şekilde tu ketilmektedir. Aynı zamanda u lkeler arasında ticareti ile 
o nemli bir ekonomik deg ere sahiptir.  Tu rkiye bu ticari deg erden kuru u zu mde istedig i payı alırken, sofralık 
u zu m ve şarapta alamamaktadır. Şarap u retim ve ticaretinde oldukça gu çlu  rakip u lkelerin varlıg ı Tu rki-
ye’yi sofralık u zu me yo nlendirmektedir. Sofralık u zu m %51,8 ile Tu rkiye u zu m u retiminde en fazla paya 
sahip u retim şeklidir. Tu rkiye Du nyanın 2. bu yu k u reticisi iken ihracatçı u lkeler arasında bazı yıllar ilk beş 
u lke arasına girebilmekte ve u retiminin ancak %10’unu ihraç ederek, bu potansiyelini etkin deg erlendire-
meme durumu ile karşı karşıya kalmaktadır. Bu çalışmada, Tu rkiye’nin sahip oldug u potansiyeli o zellikle 
sofralık u zu m dış ticaretinde avantaja do nu ştu rebilmesi için son 10 yıllık u retim ve dış ticaret verilerinin 
analiz edilerek, u retim odaklı yapılması gerekenlerin belirlenmesi amaçlanmıştır. Tu rkiye, du nya sofralık 
u zu m piyasasında du nyanın en o nemli u zu m çeşidi olan Sultani Çekirdeksiz çeşidi ile standart ve gu venilir 
u zu m u reterek pazara arz avantajına sahip bulunmaktadır. Ayrıca aynı u retim do nemine ve aynı hedef 
pazarlara sahip olması dolayısıyla rakip oldug u Kuzey Yarım Ku re u lkelerinden farklı sofralık u zu m çeşitle-
ri u reterek geçmişten gelen deneyimi, uygun ekoloji ve bag  alanı bakımından sahip oldug u potansiyelini 
daha etkin kullanabilecektir. 

Anahtar kelimeler: Türkiye, sofralık üzüm, üretim, ticaret, potansiyel   

Abstract 

One of the oldest and most well-known plant species in the world, the fruit of the grapevine is consumed in 
many ways. Commonly, table grape, raisins and wine consumption has an important economic value of 
trade between countries. Turkey generally gets the share of commercial value from raisins but not able to 
get for wine and table grape. Presence of very strong competitor countries in wine production leads Turkey 
to table grapes. Table grapes, has the highest share of grape production (51,8%), as a production 
form.  Turkey is faced with inability to evaluate effectively  the situation  of being  world's 2nd largest produ-
cer and able to enter for some years among the top five exporting countries due to exporting only up to 
10% of this potential. In this study, it is aimed to determine the production-oriented needs to be done by 
analyzing the last 10 years of production and foreign trade data in order to convert the advantage of Tur-
key ‘s potential for especially table grapes in foreign trade. Turkey, has the advantage of offering standart 
and reliable Sultani Çekirdeksiz grape variety which is the most important table grape variety in the world 
table grape market. In addition,  Turkey able to use use proper ecology, experience and the potential in 
terms of vineyard area more effectively by producing different table grape varieties from competitor count-
ries that have same production period and same market goals. 
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Çizelge 1. Dünya, AB ve Türkiye Üzüm Ürünleri İhracat Geliri Dağılımı (2011 Yılı)  

 
  

      

       

       

       

       

       

 

Çizelge 2. Üzüm ve Üzüm Ürünleri İhracatında Önem-
li Ü lkeler (2011 Yılı ) 

  
 

 

    

    

    

    

    

    

   

   

   

   

 

Çizelge 3. Önemli Sofralık Üzüm Üreticisi Ülkeler  
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Çizelge 4. Sofralık Üzüm İhraç Eden Önemli Ülkeler ve Payları ( 2011 Yılı)  

        

        

        

        

        

        

        

      

      

      

      

 

Çizelge 5. Sofralık Üzüm İthal Eden Önemli Ülkeler ve Payları (2011 Yılı)  

  
 

 

 
  

 

 

 

        

        

        

        

        

      

      

      

      

 

Çizelge 6. Türkiye'de Bağ Alanları ve Üzüm Üretim Miktarının Son Yıllar Gelişimi  
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Çizelge 7. Yetiştiricilik Amacına Go re Tu rkiye Bag  Alanları ve Ü zu m Ü retimi Gelişimi 
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Çizelge 10. Türkiye Sofralık Üzüm İhracatında Önemli Ülkeler ve Payları  
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Çizelge 11. Türkiye Sofralık Üzüm İhracatında Önemli Üzüm Çeşitleri ve İhracat Miktarlarının Oransal Değişimi  
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