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KULTUR ENDUSTRISINDE NOSTALJININ ISLEVLERI, HALK
BiLIMSEL ACIDAN BiR DEGERLENDIRME

Nejla ORTA"

Oz

Nostalji ve kiiltiir endiistrisi giiniimiiziin popiiler kavramlarindandir ve birbiriyle siki bir iligkisi vardir. Klasik,
gelenek ve nostalji sdzciikleri bazen birbiriyle karistirilan terminolojilerdir, ancak ayri1 kavramlari ifade ederler. Buna
kargin aralarinda siki bir iligski vardir. Nostalji 6zellikle popiiler kiiltiir icerisinde yer alan hatta ihtiya¢ duyulan bir
kavramdir. Normalde nostalji daha ¢ok bireyseldir, ancak giinlimiizde seylerin endiistrilesmesiyle beraber popiiler
kiiltiiriin bir parcasi seklinde toplumsal olarak kiiltiirel bir unsur haline de doniismiistiir. Bu ¢ercevede ele alinacak
nostaljik siniflandirma kiiltlir nostaljisidir (toplu nostalji). Popiiler kiiltiiriin neden nostaljiye ihtiya¢ duyduguna dair
¢esitli arastirmalar olsa da bu konuda net bir sey sdylemek zordur. Nostalji artik kiiltiiriin bir pargasidir ve bundan sonra
da varligini siirdiirecek gibi goriinmektedir. Nostaljik genellikle modern gereksinimlere gore yeniden sekillenir.
Gegmigle gelecegi bir araya getirerek eski ve yeni 6gelerin bir arada kullanilmasini saglar. Pazarlama araci olarak kiiltiir
endiistrisi nostaljiyi kullanarak daha genis bir alic1 ve izleyiciye ulasmay1 amaglar. Hedef kitlesi gegmise 6zlem duyan
kisilerdir. Sadece iiretme ya da pazarlama agisindan degil ihtiyaclar1 gidermede siirdiiriilebilirlik acisindan eskiyle
yeninin kullanilmasi énemlidir. Kiiltiiriin korunmas1 ve siirdiiriilebilir olabilmesi igin de kiiltiirel bellek gereklidir.
Kiiltiirel bellek agisindan insanin hatirlama ve unutma bi¢imlerinden yararlanir. Bireyler, nostalji temastyla tiiketim
alanma yonlendirilmis olur. Bu c¢aligmada Berger’in toplumbilimsel ¢6ziimleme yoOntemlerinden iglevselcilik
yontemiyle, Adorno ve Horkheimer’in “kiiltiir endiistrisi” kavrami ger¢evesinde nostaljinin islevlerini tartigarak analiz
etmek amacglanmaktadir. Kiiltiir endiistrisi 6zellikle mimari tasarim, moda tasarimi, gorsel sanatlar, yaymcilik, miizik,
sinema, radyo ve televizyon, fotograf¢ilik, grafik, animasyon, bilgisayar yazilimlari ve oyunlari, reklamcilik gibi
yaratici alanlar1 da kapsar. Bu alanlar ayni zamanda halk biliminin de konusudur ve igerik iireticisidir. Nostaljik
miizikler, nostaljik kentler turu, nostaljik hediyeler, nostaljik lezzetler, nostaljik sehirleraras: otobiisler, nostaljik trenli
gezi gibi unsurlar nostalji basligi altinda duygusal tepkilerden faydalanmayi amaglamaktadir. Nostalji, kiiltiir
endiistrisinde dolayistyla kiiltiir ekonomisinde pek ¢ok islevle kullanilabilir: 6zlem gidermek; aidiyet saglamak, olumlu
deneyim yasamak; tarihe katilmak ya da tarihe taniklik etmek; ¢ocukluk donemleri ve gegmis anilar1 hatirlamaya
yardimer olmak; yeni deneyim ortamlari saglamak, anilart canlandirarak bir tiiketici nostaljisi yaratmak; rol model
olugturmak; eskiyle yeniyi bulusturmak; popiilerlik igin; pazarlama araci olarak; kiiltiirel bir gii¢ olarak; yagam bigimi
belirlemek; sosyal medyada nostaljik deneyim paylasarak topluluk olusturmak; festivaller, konserler, fuarlar gibi
etkinliklerle insan1 ge¢cmise gotiirerek keyifli anlar yasatmak. Bu islevler ge¢mis zamandaki esyalari, karakterleri ve
hikayeleri canlandirarak eski ve yeni nesilleri bir araya getirir. Ancak bu islevleri yerine getirirken bazi sorunlar1 da
beraberinde getirir. “Icat edilmis gelenek” olarak yanls temsillerle kiiltiir endiistrisi kapsaminda nostaljik iiriinler tek
tiplesmeye baslamistir. Esyalar, tasarimlar, fikirler, eserler seri iiretimlerle, yapay zeka ile olusturan ayni konseptli
geriye doniik olusturulmus dijital gérseller, “tbt”ler, fotograflar, TV sovlari, miizikler, hatta dizi ve filmler ayni nostaljik
disavurumla karsimiza ¢ikar. Bu yiizden donemsel ya da tarihsel bir anistirma saglasa da gonderme yaptigi zamanin
dogru degerlendirilip algilanmasina engel olarak kendi gercekligini olusturmaktadir. Bu makalede daha ¢ok ekonomi
ve iletisim agisindan ele alinan kiiltiir endiistrisi ¢ercevesinde nostalji kavramu iligkileri ve islevleriyle degerlendirilirken
bu kapsamda onerilere de yer verilmektedir. Ornegin, eski iiriinler nostalji konseptiyle kullanildiginda ya da
degerlendirildiginde {irlini atik/kullanilmayan/ihtiya¢ duyulmayan/istenmeyen olmaktan ¢ikartip yeniden kullanilabilir
hale getirmektedir.
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THE FUNCTIONS OF NOSTALGIA IN THE CULTURE INDUSTRY, A FOLKLORIC
EVALUATION

Abstract

Nostalgia and the culture industry are popular concepts today and are closely related. The words classical,
tradition and nostalgia are terminologies that are sometimes confused with each other, but they refer to separate
concepts. Nevertheless, there is a close relationship between them. Nostalgia is a concept that is particularly present
and even necessary in popular culture. Normally, nostalgia is more individualistic, but today, with the industrialization
of things, it has also become a socio-cultural element as part of popular culture. The classification of nostalgia to be
discussed in this framework is cultural nostalgia (collective nostalgia). Although there have been various studies on
why popular culture needs nostalgia, it is difficult to say anything definite about it. Nostalgia is now part of the culture,
and it seems that it will continue to exist. Nostalgia is often transformed to meet modern needs. It brings together the
past and the future, allowing old and new elements to be used together. As a marketing tool, the cultural industry uses
nostalgia to reach a wider range of buyers and audiences. Their target market is people who long for the past. It is
important to use the old and the new not only in terms of production or marketing but also in terms of sustainability in
meeting needs. Cultural memory is necessary for the preservation and sustainability of culture. In terms of cultural
memory, it utilizes the ways people remember and forget. Individuals are directed to the field of consumption with the
theme of nostalgia. This study aims to discuss and analyze the functions of nostalgia within the framework of Berger's
sociological method of analysis, functionalism, and Adorno and Horkheimer's concept of the “culture industry”. The
cultural industry includes creative cultural industries such as architectural design, fashion design, visual arts, publishing,
music, cinema, radio and television, photography, graphics, animation, computer software and games, and advertising.
These fields are also the subject and content producers of folklore. Elements such as nostalgic music, nostalgic city
tours, nostalgic gifts, nostalgic delicacies, nostalgic intercity buses, nostalgic train rides, etc., all aim to profit from
emotional responses under the heading of nostalgia. Nostalgia can be used in the cultural industry, and thus in the
cultural economy, in many ways: to satisfy longing; to provide a sense of belonging; to provide a positive experience;
to participate in or witness history; to help recall childhood and past memories; to provide new experiential
environments; to create consumer nostalgia by reviving memories; to create role models; to bring together the old and
the new; for popularity; as a marketing tool; as a cultural force; to define a lifestyle; to create a community by sharing
nostalgic experiences on social media; to take people back to the past through events such as festivals, concerts, fairs,
etc.; and to provide pleasant moments. These functions bring old and new generations together by reviving objects,
characters and stories from the past. Misrepresented as “invented tradition”, nostalgic products have begun to become
uniform within the culture industry. Objects, designs, ideas, artifacts are mass-produced, and digital visuals, "tbt",
photographs, TV shows, music, even TV series and movies with the same concept, created with artificial intelligence,
appear with the same nostalgic expression. Therefore, although it provides a periodic or historical reference, it creates
its own reality by preventing the correct evaluation and perception of the time to which it refers. While the concept of
nostalgia is evaluated with its relations and functions within the framework of the culture industry, which is mostly
treated in terms of economy and communication, suggestions are also included in this context. For example, when old
products are used or valued with the concept of nostalgia, it transforms the product from
waste/unused/unneeded/unwanted to reusable.

Keywords: Cultural industry, creative cultural industry, nostalgia, nostalgic music, functionalism
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Giris

Nostalji gilinlimiizde kiiltlirtin bir parcasidir. “Kiiltiir endiistrisi i¢inde nostaljik unsurlar nelerdir,
nostaljinin ekonomik olarak gergekten bir giicli var midir ve bu agidan islevleri nelerdir?” gibi sorular bu
calismanin konusunu ve amacimi igermektedir. Nostalji ve kiiltiir endiistrisi gilinlimiiziin popiiler
kavramlarindandir ve birbiriyle siki bir iliskisi vardir. Berger’in toplumbilimsel ¢6ziimleme yontemiyle
Adorno ve Horkheimer’in “kiiltiir endiistrisi” kavrami ¢ergevesinde nostaljinin islevleri yazili kaynaklarin
yaninda internet ve sosyal aglardan toplanan veriler 1s18inda tartigilarak analiz edilmeye ¢aligilmistir. Halk
bilimi bakis acisindan kiiltiir endiistrisinde kullanilan nostaljik unsurlarin neler oldugu ve islevlerinin tespit
edilmesinin 6nemli oldugu diisliniilmektedir. Nostalji, kiiltiir ekonomisi ve endiistrisi, yaratici kiiltiir
endiistrisi hakkinda genel bir bilgiden sonra bu alanlarda kullanilan nostaljik unsurlar, halk bilimiyle iligkisi
ve islevleri ele alinmistir. Bu unsurlar genel olarak islevleriyle degerlendirildikten sonra 6zellikle nostaljik
miizigin kiiltiirel olarak islevsel ¢oziimlemeleri yapilmaktadir.

Bu alanda yapilan daha 6nceki galigmalara baktigimizda kiiltiiriin korunmasi ve siirdiiriilebilirligini
amaglayan kiiltiir ekonomisi ve kiiltiir endiistrisi iizerine son donemlerde yapilan ¢alismalarin sayisinin
arttigl goriilmektedir. Bu konularda UNESCO’nun calismalar1 basta olmak iizere Svetlana Boym’un
Nostaljinin Gelecegi, Mashall Berman’in Kati Olan Her Sey Buharlasiyor: Modernite Deneyimi adli
calismasi, Nebi Ozdemir’in Kiiltiir Ekonomisi ve Yonetimi, Kiiltiir Bilimi ve Yonetimi kitaplari, “Geleneksel
Bilgi ve Kiiltiir Ekonomisi”, “Kiiltiir Ekonomisi ve Endiistrileri ile Kiiltiirel Miras Yonetimi Iligkisi”
makaleleri; Ugur Basaran’in “Nostalji-Kiiltiir iliskisi ve 21. Yiizy1l Tiirk Halk Siirinde Nostaljik Unsurlar
Uzerine Bir Degerlendirme” adli makalesi, Burak ili ve Begiim Nergiz’in “Tiirk Televizyon Dizilerinde
Askin Yeniden Uretilmesi ve Nostalji”, Hiiseyin Kose ve Helin Aydin’in “Medyatik Popiiler Kiiltiirde
Nostalji: Kiiltiirel Doyum Uzerine Bir Inceleme” makalesi, Tolga Kara’mn “Kiiltiir Endiistrisi Kavrami
Cercevesinde Medya Uriinleri: Elestirel Yaklasim” makalesi, Nazik Celik Yilmaz’in “Sanat ve Kiiltiir
Endiistrisi” makalesi, Serhat Kaymas’in “Kiiltiir Endiistrisi Kavrami1 Cercevesinde Medya Uriinleri: Elestirel
Yaklasim”, “Yaratici Endiistriler Ekosistemi Icerisinde Ankara: Sorunlar, Olanaklar ve Potansiyeller
Uzerine Bir Degerlendirme”, “Yaratic1 Endiistriler, Kiiltiir Temelli Girisimcilik ve Elestirel Ekonomi Politik:
Kor Noktay1 Yeniden Diisiinmek’ makaleleri, Goksel Giinay’in Kiiltiir Endiistrisi ve Tiirkiye ye Yansimalart
adli yiiksek lisans tezi, Giilbin Kiranoglu’nun Istanbul Nostaljisinin Kiiltiirel Mitolojisi 1953-1965 adli
doktora tezi caligmasi gibi ¢aligmalar yer almaktadir. Ancak nostaljinin halk bilimsel acgidan kiiltiir
endiistrisinde islevleri lizerine bir ¢calismanin yer aldigina rastlanmamastir.

Nostalji ve Kiiltiir Endiistrisi

Klasik, gelenek ve nostalji sdzciiklerini bazi agilardan tanimlamak biraz zordur, bu yilizden bazen
birbiriyle karistirilan terminolojilerdir, ancak ayr1 kavramlar1 ifade ederler. Buna karsin aralarinda siki bir
iligki vardir. Bir unsur, esya veya eser, klasik mi gelenek mi nostalji mi yoksa yeniden liretim ya da
canlandirma m1 diye degerlendirilirken baz1 kriterler dikkati ¢ceker. Eger bir {iriin veya eser nostaljik amagl
yeniden {iretilmeyip yapilmamissa zaten nostaljik degildir. Fakat klasik ve gelenek sozciiklerini nostaljiyle
ayirt etmek biraz daha giic olabilir.

Bir sey ya da eserin klasik olmasi Eliot’a gore, standart hale doniismiis ve toplum tarafindan belirli bir
seviyeyi temsil ettigine inanilan 6zellikleri sergileyebilme (Eliot, 1944: 8) olarak tanimlanir. Ancak Krupat’a
(2005: 157-161) gore bir eser ya da seyin klasik sayilmasi kiiltiirleriistii ve evrensel degerlerle degil, belli bir
kiiltiirdeki dolasimiyla miimkiindiir. TDK Tiirkge sozliikte “alisilmis”, “sanatta kuraler”, “koklesik” (URL-
3) anlamlara gelen “klasik” sézciigii temsil etme ve alisilmis olma &zellikleriyle ve kiiltiirde dolasim
ozelligiyle nostaljiyle benzese de kuralci 6zelligiyle nostaljiden ayrilir. Cilinkii nostalji belirli bir kurala gore
degil, gecmise duyulan 6zlemle ya da asagida ayrintilariyla verilecek 6zellikleriyle olusan bir kavramdir.

“Gelenek, gecmisten giliniimiize intikal ettirilen ya da miras birakilan herhangi bir seydir.” (Shils,
2002: 156). Halk biliminin unsurlarindan olan ve halk kiiltiiriinde gelenegin ve mirasin baskin bir rol
oynadigina inanan Ziya Gokalp, halkiyat tasniflerinden bazilarini1 gelenegin sozlii boyutunu 6nemsedigini
gostererek anane/gelenek merkezli yapmistir (Sahin, 2013: 97) ve gelenek igin “halk kiiltiiri Girlinlerini
karsilayan kusatict bir terim” ifadesini kullanmistir (Sahin, 2013: 99). Sedat Veyis Ornek (1977: 126) ise,
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gelenek igin sosyal normlarin 6nemli ve giiclii bir boliimii oldugunu, kusaktan kusaga aktarilan ve yasalardan
cok daha genis bir alani yoneten, sozlii ve yazili {iriinler oldugunu ifade eder. Dolayisiyla gelenek sosyal ve
kiiltiirel hayat igindeki bu giiclii 6zellikleriyle nostaljiyle karistirilmamasi gereken bir kavramdir.

Nostalji sozciigii, ilk olarak Isvigreli bir tip 6grencisi Johannes Hofer’in 1688 yilinda “Medical
Dissertation on Nostalgia or Homesickness” (Nostalji ya da Sila Hasreti Uzerine Medikal Tez) bashgiyla
savundugu tezinde ele aldig1 ve yurt disinda gorev yapan Isvigreli askerler arasinda gériilmeye baslanan
“anavatanin yitip gitmis giizellikleri i¢in duyulan {iziintii” diye adlandirdigi bir duruma tibbi bir tan1 koyma
amaciyla gelistirmistir. Bu sozciik, kokeni Eski Yunanca olan “nostos” ve “algos” sdzciiklerinin bir araya
gelmesiyle olusan “sila hasreti, vatana duyulan 6zlem” anlamina gelmektedir (Boym, 2009: 25).

Psikoloji nostaljiyi, “gecmisin yeniden canlandirilmasi ya da yeniden yasanmasi miimkiin
olmadigindan dolayli olarak tecriibe edilmis, gecmise yonelik duygusal veya aci-tath bir 6zlem ifade eden
anilar, nesneler ya da sevilen bir kisinin hikayeleri ve yorumlariyla animsanma” (Stern, 1992: 389) olarak
tarif eder.

Moderniteyle beraber sosyolojik olarak nostalji kavraminin yaygin bir sekilde sosyal hayata girmesi
yikici sonuglarin etkisiyle ortaya ¢ikmistir. Berman (1999: 27), bir yanda diinyay1 degistirme arzusu varken
Ote yanda ise yok olmakta olan ge¢mis diinyaya karsi sarsici bir sekilde duyulan modernligin yarattigi
gerilimin “modernlik 6ncesi bir yitik cennete” dair nostaljiye kapilmaya yol actigin1 ve yasanan gerilimin
insan1 yalniz hissettirdigini belirtir.

Herkeste ayn1 sekilde ya da oranda algilanmasa da ge¢mis deneyimler veya donemler 6zellikle ilk
yetiskinlik ve ergenlik donemine ait olan duygulardir ve diger donemlerden daha giigliidiir. Nostaljik
duygular bireyin yasam siiresince degisiklik gosterebilir, ancak orta yasi gecince “nostalji duyarliligi”nin
daha yiiksek noktalara ¢iktig1 varsayilmaktadir (Davis, 1979: 17).

Nostalji kavramindan bahsederken zamani ikiye ayirmak gerek: icinde bulunulan zaman ve 6zlem
duyulan zaman. Dolayistyla nostaljinin olmasi i¢in zamanin gegmesi gerek yani bir gegmis zamana ihtiyag
vardir. Insan yasadigi sosyal ve Kkiiltiirel 6grenmelerle de hem kendi sosyolojisini hem de kiiltiirel
sosyolojisini olusturur. Yasaminda ¢esitli aligkanliklar meydana gelir ve bu aligkanliklar insana bir konfor
alan1 saglar. Aliskanliklar i¢inde artik nostaljik seyler de olusur ve zamanla siginilacak bir alan olmaya
baglar.

“Viicudu idare etmek icin gerekli olan seyler, zihinsel siirecin isleyisinde de aynidir. Belirli bir sekilde
diisiinmeyi 6grendigimiz zaman, eski aliskanliklardan kopmak ve yeni bir yol izlemek oldukga giiclesir.”
(Boas, 2017: 108). Nostalji birakilamayan eski aliskanliklar i¢in de bagvurulan bir yoldur. Ornegin haftanin,
ayin, yilin belirli bir giinii yapilan bir eylem nostalji konseptli bir baslik altinda yapildiginda eylemi takintili
bir eylem olmaktan ¢ikartip diisiinceyi ve davranisi mesrulastirma vardir. Bu sayede nostalji i¢inde bulunulan
zamanla 6zlem duyulan zamani birlestirmeye ¢aligir.

Kiiltiirel agidan bakildiginda nostaljinin aslinda kiiltiir gibi toplumun genelini ilgilendiren, genel geger
kabul ve normlar1 yoktur. Bireyseldir ve daha ¢ok kisinin kendi 6zel diinyast ile ilgilidir (Wolf-Knuts, 2007:
179). Ancak asagidaki siniflandirma icinde yer alan “toplu nostalji” (kiiltiir nostaljisi) tarihi/donemsel
unsurlar, nostalji temasiyla toplu yapilan ve belli bir kiiltiir icinde yapilan aktiviteler, popiiler kiiltiir i¢inde
“best of”’lar (enler) “unutulmaz kareler”’le toplumsal boyut kazanarak kiiltiirel 6zellik tagir.

99 6

Nostalji, “gercek nostalji”, “canlandirilmis nostalji” ve “toplu nostalji” olarak siniflandirilabilir:
Gergek nostalji, kisinin yasadigi olaylarin anilarinin yeniden canlandirilmasidir ve kisiye gegmisini hatirlatan
bir uyaran ile anilar canlanmaktadir. Canlandirilmis nostaljiyse gercek olana ulagsmak miimkiin olmadiginda
canlandirilan nostalji olarak dogrudan yasanmasa da ge¢cmise duyulan 6zlem olarak tanimlanabilir. Toplu
nostalji ise bir kiiltiiriin temsiline kars1 hissedilen dolayistyla, bir kiiltiirii, nesli ya da ulusu temsil eden bir
gecmise duyulan aci-tatli hasrete denilebilir. Bu bireysel bir olgu degildir; aksine, aym1 baglamda
sunuldugunda benzer bir zeminden gelen bireyler arasinda duyguyu daha tutarli hale getiren toplumcu bir
nosyondur (Eser, 2007: 117-119). Ornegin, gercek nostaljide bir sarki, film, fotograf, miizik, kiyafet, esya
gibi uyaranlarla nostalji yasanmaktadir. Canlandirilmis nostaljide tarihi bir doneme ait olan 6rnegin Barok
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ya da Ronesans donemine ait bir konsept; Audrey Hepborn, Marilyn Monroe gibi film yildizlari; Elvis
Presley, Baris Mango gibi sarkicilar ve sarkilari;; Muhammed Ali, Maradona, Pele gibi sporcular ile nostalji
yasanmaktadir.

Eser’in siniflandirmasindaki “toplu nostalji”’ye bu caligmada “kiiltlir nostaljisi” denilmesinin daha
yerinde oldugu diistiniilmektedir. Cilinkii toplu nostalji dini bayramlar, festivaller, geleneksel eglenceler gibi
nostaljilerden olusmaktadir. Bu icerikler tarihsel ya da donemsel hatta sinirli olsa da giiniimiizde devam eden
kiiltiirel 6gelerdir.

Nostalji gegmisten bugiine uzanan siirecte toplumsal ya da kiiltiirel olarak bir bellege ihtiyag duyar.
Insan amlari iizerine sekillenir. Bu noktada insanin hatirlama eylemi ve nasil hatirladig: biiyiik 6nem tasr.
Hatirlama eylemi bireysel ve kolektif bellekle olabilir. Assmann'a gére kiiltiirel ve iletisimsel bellek, kolektif
hatirlamanin bigimleridir. Kiiltiirel bellek biyolojik olarak devredilemedigi icin, kusaklar boyunca canli
tutulmasi gerekir. Anlamin kaydedilmesi, canlandirilmasi ve ifade edilmesi kiiltiirel bellek teknigi ile yapilir.
Bu tiir kiiltiirel bellek tekniginin islevi, siirekliligin ve kimligin devaminin saglanmasidir. Kimlik kolayca
anlasilacag: iizere bir bellek ve hatirlama sorunudur (Assmann, 2003: 91).

Caligmanin kapsami gercevesinde bellege bireysel degil, sosyolojik ve kiiltiirel agidan kolektif bellek
cergevesinde yaklagsmak gerekmektedir. Kolektif bellek agisindan bakildiginda 60’li, 70°1i, 80’li, 90’1,
2000’1i yillar denilerek donemsel bir ayrim yapilir ve bu zaman dilimleri o donemde dogan kisiler igin
cocukluk ve genclik yillari, miizik, film, kitap, oyuncak, yemek gibi unsurlar i¢in nostaljik acidan bir
siniflandirma olusturur. Bunun yaninda sanatgilara, oyunculara, sporculara, sarkicilara, sarkilara ya da miizik
tiirlerine gore de donemsel ya da tarihsel siniflandirmalar yapilir. Bu tiir kavramlar (6zellikle enler,
unutulmaz kareler, farkli ya da aykirt 6zellikli olanlar vb.) kolektif bellekte daha rahat hatirlanir. Ancak
hatirlama bazen oldugu sekliyle degil, goriillmek istenen sekliyle yani olumlu yanlariyla karsimiza gikar.
Nostaljinin iglevleri boliimiinde pazarlamanin yontem olarak bu durumu nasil kullandigina hatta tiiketicileri
nostaljik olarak nasil yonlendirdikleri daha ayrintili bir sekilde ele alinacaktir.

Tarihsel ya da donemsel bir unsur, nostaljik 6zellik kazandiginda ¢ok kétii igerikleri barindirsa dahi
nostaljinin olumlama 6zelliginden kaynakli olarak kiiltiirel nostalji de pozitif igerik kazanir. Basaran (2021:
640), bu durumu halk hekimligine benzetir. Baz1 geleneksel uygulamalar yararli olmasa da hatta tibben
zararl oldugu kanitlansa da ilgili kiiltiir ortamlarinda bu uygulamalarin devam ettigi bilinmektedir. Kiiltiiriin
bu benzer 6zelligi nostaljide de goriilmekte gecmisle baglantisi olan pek ¢ok olay, uygulama, nesne veya
olgular, nostaljinin etkisi altina girdiginde kendiliginden pozitif bir imaja biiriinmektedirler (Basaran, 2021:
640). Elbette pozitif imajlarin halk arasinda popiiler kiiltiirde tutmasi ve tiiketilmesi daha kolaydir. Nostaljik
tiriinler de bu o6zelliklerinden dolay1 popiiler kiiltiir i¢inde cesitli islevlerle ragbet gérmekte ve tercih
edilmektedir.

Nostalji 6zellikle popiiler kiiltiir icerisinde yer alan hatta ihtiya¢ duyulan bir kavramdir. Popiiler
kiiltiirin neden nostaljiye ihtiya¢ duyduguna dair gesitli arastirmalar ve goriisler vardir. Yukarida psikolojik
ve sosyolojik olarak agiklanan nostalji kavrami i¢in gegmise ni¢in yogun bir 6zlem duygusunun olustuguna
dair goriisler arasinda iyi hissettirmesi, psikolojiyi saglam tutmak i¢in travma yaratan kotii anilari silip sadece
iyi anilar1 hatirlama istegi; egosantrik (benmerkezci) bakis agisiyla kiginin kendi biiyiiyiip yasadigi zamani
en iyi, giizel ve 6zel donem zannetmesi, duygusal nedenler, aradig1 seyi kendi zamaninda bulamamasi, umut
arayis1 gosterilebilir. Sonugta bir¢ok olas1 sebep nostaljinin ragbet gormesine sebep olmaktadir. Nihayetinde
nostalji artik kiiltiiriin bir pargasidir ve bundan sonra da varligim siirdiirecek gibi gériinmektedir.

Kiiltiiriin korunmasi ve siirdiiriilebilir olabilmesi i¢in de yukarida bahsedilen kiiltiirel bellek gereklidir.
Kiiltiirel bellek agisindan insanin hatirlama ve unutma bigimlerinden yararlanir, tiiketim araci olarak kullanir.
Bu noktada nostaljinin fark edilir bir giicliniin oldugu sdylenebilir. Duygusal tatmin temelinde olumlu
deneyimleri hatirlama, tiiketicilerin olumlu duygusal tepkiler vermesi ve iiriinle daha gii¢lii bir bag kurmay1
saglamasi, sirketlerin koklii ve giivenilir gériinmesine katki sunmasi agisindan bir giicii vardir.

Nostalji eskiden psikolojik bir rahatsizlik olarak goriilirken ya da melankoliyle 6zdeslestirilirken
giiniimiizde popiler kiiltiir i¢erisinde hem hiiznii hem de eglenceyi iginde barindirmasi agisindan dikkat
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cekicidir. Hiizlinle ya da 6zlemle beraber olumlu deneyimlerin hatirlanmasi s6z konusu oldugu i¢in farkl
duygular1 bir arada hissettiren “karma duygular”a sebep olur. Sonugta nostalji cok yonlii bir etkilesim yaratir.
Az sonra deginilecek olan kiiltiir endiistrisi de bu tiir ortamlarda etkinliklerde bireylerin duygu ve diisiiniis
tutumuna y6n vererek nostaljik unsurlarla tiiketime yonlendirir.

Nostaljik genellikle modern gereksinimlere gore yeniden sekillenir. Gegmisle gelecegi bir araya
getirerek eski ve yeni dgelerin bir arada kullanilmasini saglar. Pazarlama araci olarak kiiltiir endiistrisi
nostaljiyi kullanarak daha genis bir alic1 ve izleyiciye ulasmay1 amaclar. Hedef kitlesi gegcmise 6zlem duyan
kisilerdir. Sadece iiretme ya da pazarlama agisindan degil ihtiyaglar1 gidermede siirdiiriilebilirlik agisindan
eskiyle yeninin kullanilmasi 6nemlidir.

Nostalji ¢cogunlukla gostergebilim iizerinden yorumlanmaktadir ve simdiye kadar daha ¢ok mimari,
iletisim ve sanat alanlarinda kullanilsa da kiiltiir endiistrisi agisindan da ¢ok 6nemlidir. Nostaljik disavurum,
gecmisge ait popiiler kiiltiir imgeleriyle tanidiklik, aginalik, yeniden kesif gibi duygularla nostalji simdiki
zamanin i¢indeki ge¢mis zamandir. Bunun yaninda yeniden {iretim ¢ercevesinde yeni bir pazar olustugunda
eskiye duyulan hayranlikla insanin yeniyi arzulamasi da saglanmaktadir. Boylelikle nostalji kiltiir
endiistrisine hizmet etmektedir.

Yukarida ifade edildigi gibi nostalji eski ve tanidik olanla ilgilidir ve Adorno’ya (1991: 1) gore kiiltiir
endiistrisi yeni bir kitle i¢ine eski ve tanidik baglantilar koymustur. Ekonominin alt dali olan kiiltiir endiistrisi
eglence endiistrisinin kiiltiirel bigimlerinin metalagmasi olarak tanimlanir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 191).
1947 yilinda ilk kez “kiiltiir endiistrisi” kavrami Frankfurt Okulu diisiiniirlerinden Theodor W. Adorno ve Max
Horkheimer’in Aydinlanmanin Diyalektigi eserinde “Kitlelerin Aldatilmasi Olarak Aydinlanma” boliimiinde ele
alinmugstir. Her seyin endiistrilesmesiyle 1947 yilindan bu yana teknolojik, gorsel, sosyolojik ve kiiltiirel agidan
cok sey degismistir ve kiiltiir endiistrisi bu sektorlerin igerigini belirleyerek kendisi de genislemistir. “Kiiltiir ile
ekonomi, dolayistyla tiiketim arasindaki iliski, sanildigindan daha koklii ve ¢ok yonliidiir.” (Ozdemir, 2012: 28).

Kiltlir endiistrisiyle birlikte kitle kiiltiirii kavram1 da ortaya ¢ikmaktadir. Kitle kiiltiirdi, kiiltliriin
asagidan yani kitleler tarafindan sekillendigi ve yonetildigi diisiincesinden hareketle kiiltlir endiistrisi
kuraminin temel savi, kiiltiiriin egemen siniflar tarafindan sekillendigi ve yonetildigi, kitlelere egemen
ideoloji dogrultusunda yon verici oldugudur. Endiistri iliskilerine vurgu yapmaktadir. Kapitalist 6ncesi
sistemin son kalintilarinin da yok olmastyla kiiltiir iirlinleri standart bir hal almis ve bu iiriinler metalasarak
piyasa igerisinde kar getirir duruma gelmislerdir (Adorno, 2011: 12). “Kitlelerin aldatilig1” olarak ifade
ettikleri kiiltiir endiistrisiyle kiiltiirel ve sanatsal {iriinler, tiiketici bireye bir yasam bi¢imi, bir diinya goriisii
benimsetir, sartlandirir. Degisik toplum siniflari iginde g¢ok sayida insan tarafindan benimsendigi zaman,
reklam degerleri bir yasam bigimi yaratir. Boylece tek boyutlu diisiince ve davraniglar bigimlenmis olur
(Marcuse, 1975: 27).

Kiiltiir Endiistrisi kavraminda var olan kiiltiiriin olusmasinda kitlelerin sanilandan daha az katkisinin
olmasi ve kiiltiirlin, biitiiniin parc¢alarini kendi iginde bulunmaya, ama biitiiniin sartlartyla bulunmaya ikna
aract olusu gercegidir. Kiiltiir Endiistrisi kavramiyla kiiltiir yeniden tanimlanmaktadir (Celik Yilmaz,
2018:457). Aslinda kiiltiir endiistrisiyle tanimlanan sey kiiltiir degil, araclaridir. Eskinin halk kiiltiirii
bugiiniin pop kiiltiirii denilen halkin yagaminin tiimiinii kapsayan giinliik uygulamalar kitlesel bir hal almisgtir.

Kapitalist sistemin dayatmasiyla kiiltiir toplumun alt katmanlarindan st katmanlarma kadar
sekillenen kitle kiiltlirli/popiiler kiiltiir, diizeni igerisinde yemek, icmek, gezmek, giyinmek, konusmak gibi
Ozgiin unsurlar1 igeren kiiltiirel tirlinlerin kiiresel diinyada erimesiyle kapitalist piyasanmin hakimiyeti altina
girmis ve insanlar 6zne konumundan ¢ikip daha pasif bir kimlikle sisteme ayak uydurmak zorunda kalmuigtr.
Dijital gagla beraber gitgide toplumlar da aynilasmaktadir (Kog¢ Alamasli, 2021: 41).

Nostalji 6zlemse insan her seye 6zlem duyabilir. Zaman igerisinde 6zlenen seyler nostaljik 6zellik
kazanir. Kiiltlir endiistrisi ise “seylerin metalasmasi1”dir ve nostaljik seyler kiiltiir endiistrisinde aynilasir.
Kiiltiir nostaljisinin ve baz1 tarihi/dénemsel seyler diginda bireysel olmasi gereken nostaljik unsurlar kitlesel
hale gelir ve aynilagir. Kiiltiir endiistrisi nostaljiyi dahi bireysellikten ¢ikartip kitlesellestirmis ve etrafinda
bir kiiltiir olusturmustur. Hani neredeyse “bunlara 6zlem duyulur” diyerek bireyin nasil 6zleyecegini ve
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bunun sonucunda nasil davranacagini dahi belirlemektedir. Kiiltiir endiistrisinin ve nostaljik unsurlarin en
iyl uygulandigi yerlerden biri de sosyal medya, 6rnegin “tbt”leri, “throwback”leri, “challenge”lartyla,
fotograflartyla, videolariyla, nostaljik temali konseptleriyle, gorsel ve dijital uygulamalartyla etkin bir
sekilde ve ¢ok y&nlii olarak giiniimiiz diinyasinda yerini almistir. Ornegin sosyal medyada nostaljik
fotograflara yonelik bir akim baslatiyorlar, kim baslatiyor nasil bagliyor onu da pek kimse bilmiyor, sonra
giinlerce o akim devam ediyor. Bir donem sonra tekrar bagliyor. Bagka bir donem miiziklere yonelik ayni
seyler oluyor. Hi¢ bitmeyecek gibi gdriinen bir igerikle bu sekilde devam ediyor. Sosyal medyalar igerisinde
yer alan Instagram sosyal medyada Facebook ve Twitter’dan sonra gelen ii¢iincii bitylik mecradir. Gorseller,
fotograflar ve videolar iizerine bir uygulama oldugu i¢in bahsedilen akimlar daha da fazla yer aliyor. Bu
sekilde insanin 6zleme duygusundan en ¢ok faydalanan alanlardan biri oldugu s6ylenebilir.

Tirkiye’nin %60°1 sosyal medya kullanmakta ve ortalama olarak her birey sosyal medyada giinde 6
saat gecirmektedir. Her sey dijital verilere doniismeye baslamistir. Davranislarimiz, aligkanliklarimiz,
0zlemlerimiz, agklarimiz, en 6zel ve en kotii hatiralarimiz siirekli olarak bu atmosferde yer almaktadir.
Arastirma sonuglarima gore insanlarin galisma saatleri digindaki tiim vaktini neredeyse sosyal medya
tizerinde gegirmekte oldugu dolayisiyla kiiltiir endiistrisi yine sistemin i¢inde var olmaya devam etmektedir
(Kog Alamasli, 2021: 43).

Modernizmle beraber artik toplumun bir pargast olan kiiltiir endiistrisi kapsamindaki kiiltiirler her seye
benzerlik katmigtir. Oysa gelismis toplumlarin olusabilmesi igin kiiltiirel gesitlilik ve yaraticilik gereklidir.
Zaten “Kiiltiiriin temel islevi yaraticiliktir. Kiiltiir, yaratict birey ve toplumlar i¢in gerekli olan kaynak ve
baglam islevini goriir. Kiiltiirel yaraticilik yasamin genisletilmesi, zenginlestirilmesi, anlamlandirilmasi ve
cekici hale getirilmesinin 6ziinii meydana getirir. Gelecek bilimi kapsamindaki son dénem ongoriilerinde
kiiltiiriin bireysel ve toplumsal yasamdaki yaratici islevinin ve Oneminin daha da artacagimi ortaya
koymaktadir.” (Ozdemir, 2017: 8). Ancak giiniimiizde kiiltiir endiistrisinin olusturdugu aynilik yaraticilig1
da farkindalig1 da koreltmektedir. Bireyler bazen bu durumu fark edemeyebilmektedir.

Pazarda tiiketici olarak secilmis birey, pazar yerini her ziyaret edisinde orada s6zii gecenin kendisi
oldugu hissine kapilabilir. Bazen aligverisi sirasinda oniine serilmis sonsuz tercihlerden bir kismina yakin
durmay1 reddedebilmektedir. Ancak Bauman’in (2012:105) dedigi gibi “reddedemeyecegi tek sey, onlardan
birini segmeyi segmektir; ama bu se¢im de zaten bir se¢im gibi goriinmez”dir. Rutli (2011: 185), kiiltiir
endiistrisi i¢in endiistrinin, pazarin kiiltiir alanin1 gasp etmesi ve onun 6zerkligini elinden almasi durumu
olarak 6zetlemistir. Gasp edilen kiiltiir alaninda 6zellikle popiiler kiiltiirde bireyler, nostalji temasiyla tiiketim
alanina yonlendirilmis olur. Kiiltiir endiistrisi s6z konusu oldugunda 6zellikle mimari tasarim, moda tasarimi,
gorsel sanatlar, yaymcilik, miizik, sinema, radyo ve televizyon, fotografcilik, grafik, animasyon, bilgisayar
yazilimlart ve oyunlari, reklamcilik gibi yaratici kiiltiir endiistrilerini de kapsar. Bu alanlar ayn1 zamanda
halk biliminin de konusudur ve igerik {ireticisidir.

Yenilik séz konusu oldugunda genellikle yaraticilik da devreye girer. Insan ve yasadig1 ¢evre donuk
degildir, bir devingenlik i¢inde degisir, gelisir. Nostalji, yaratici kiiltiir endiistrileri kapsaminda iiriin ve igerik
saglayicisi olarak 6nemli unsurlardir. Bu igerigin bir kismini1 ekonomi ve iletisim alaninin yaninda halk
bilimciler yani kiiltlir bilimciler yapmaktadir ya da yapmalidir. Nostalji, kiiltiir bilimiyle de bu kapsamda
cok iliskilidir. Ozdemir (2017: 7), “Kiiltiir bilimciler sadece gegcmiste olup bitmis olgulari, aktérleri ve
iirlinleri degil, ayn1 zamanda gegmisten bugiine ve gelecege uzanan siiregleri incelerler ve tasarlarlar. Gegmis
bugiin ve gelecekle ilgili oldugu i¢in incelenmeye degerdir. Bu nedenle ge¢cmisin bilgisine sahip kiiltiir
bilimcilerinin gelecegin en yetkin tasarimcilar’” olmasinin beklendigini ifade eder. Ancak pazar tiiketici
kadar tasarimcilarin alanini da siradanlastirmakta, aynilastirmakta ve 6zerkligini elinden almaktadir.

Kaymas, “Yaratic1 kiiltlir endiistrilerinin tek basina ekonomik kazanim {izerinden degil iilkelere
sundugu sosyal ve kiiltiirel degerleri ve katkilar1 iizerinden de tanimlanmasi gerektigini belirtir. Bu
kapsamda, UNESCO hari¢ kiiltiirel kazanimlara vurgu yapilmamasinin, yaratici kiiltiir endiistrilerinin
onemli bir boyutunun kiiltiir ve kiiltiirel sektorler tizerinden yiikselmesi sorunludur (2019b: 110-111).
Ulkeler ve sirketlerin kiiltiirel kazanimlar konusunda sorunlu yanlarmnin olmasina karsin sundugu paydan
yararlanma konusunda ciddi bir ekonomik degeri vardir.
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Ik kez 2017 yilinda gerceklestirilen kiiresel kiiltiir ve yaratic1 endiistriler arastirmasinda belirtildigi
iizere (URL-6) kiiresel olarak 2.254 milyar dolar biiyiikliigiiyle 29 milyon kisilik istihdam potansiyeliyle
egemen siyasa icerisinde de kiiltiir endiistrisinin ekosistemde oldukca genis bir baglam igerisinde yer almasi
ve birbiri ile kolaylikla bagdasamayacag: ileri siiriilen bilesenlerin ortak bir ¢atisi olmasi kiiresel mali
biiytikliigiiniin nedenini ve ekonomik degerini ortaya koymaktadir (Kaymas, 2019b: 112).

UNESCO’nun 2022 “Yaraticilik Igin Politikalar1 Yeniden Sekillendirme Kiiresel Raporu”, yaratici
kiiltiir endiistrileri tarafindan diinya ¢apinda ortaya konan mal ve hizmetlerin ihracatinin 2005 yilindan 2019
yilina kadar iki katina ¢ikarak 2019 yili verilerine gére 389,1 milyar ABD dolarma ulastigim belirtiyor.
Gelismis tilkeler kiiltiirel mal ve hizmet ticaretinde lider konumdadir ve toplam kiiltiirel hizmet ihracatinin
%095'ini gergeklestirmektedir. Dijital igerigin, diinya ¢apinda biiyiik oranlarda tiiketilen bir kiiltiirel iiriin
oldugu rakamlarla ortaya konmustur. Buna gore diinya genelinde Internet kullanicilarmin; % 91°i video, %
73’1 video blog izledigini, % 51 miizik, % 47 online radyo ve % 44’ii podcast dinlediklerini belirtmislerdir
(URL-4; URL-5) ki bunlar ayn1 zamanda kiiltiir endiistrisinde kullanilan unsurlardir.

Goriildigi gibi kiiltiir endiistrileri 6zellikle yaratici kiltiir endiistrileri diinyada kiiltiirel ve ekonomik
acidan biiyiik bir deger tagimaktadir. Giiniimiizde zaman zaman yaraticiligin yetersizligi izerine tartigmalara
denk gelinmektedir. Artik pek ¢ok seye maruz kalmis ve belli alanlarda doyum saglamis bireylerin tatmin
duygularmin yiiksek olusu insanlar1 yeni arayiglara itmektedir ya da tam tersi eskiye yoneltmektedir.Bu
noktada nostalji popiiler kiiltiiriin dolayistyla kiiltiir endiistrisinin i¢inde bagvurulan temalardan biridir.

Nostaljinin Kiiltiir Endiistrisi Uriinleri Olarak Kullanilmas: ve Islevleri

Nostaljiye yonelik endiistriler de diger alan ve sektorlerden farkli degildir. Aymi ekonomik
yontemlerle ve araglarla pazarlanmaktadir. Nostaljik unsurlarin en ¢ok kullanildigi yerlerden birisi de medya
ortamlaridir. Glinimiizde internetin yayginlagsmasi ve hizlanmasi ile ses ve goriintii teknolojisinde yaganan
gelismeler, iletisim ve inovasyon alanlarindaki yenilikler; cep telefonlari, tabletler, bilgisayarlar, dijital
platformlar ve yapay zekalar iizerinden nostaljik igeriklere ulasim kolaylasmistir. Eski teknolojilerden
baslayarak radyo, sinema, televizyon ve Internet {izerinde yolculuk yapan nostaljik dgeler kimi zaman
biinyelerine yeni unsurlar katarak doniismiislerdir.

Popiiler kiiltiir icerisinde nostaljik unsurlara ait bir siniflandirma:
1. Nostaljik miizikler

Nostaljik hediyeler

Nostaljik filmler, diziler, sovlar

Nostaljik gorseller

Nostaljik lezzetler

Nostaljik sehirler

Nostaljik mimari

Nostaljik sanat
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16. Nostaljik yerler

Yukaridaki siniflandirmadan anlasilacagi gibi pek ¢ok iiriiniin ve unsurun yer aldig1 bu genel basliklari
cogaltmak miimkiindiir. Ancak goriildiigii gibi kiiltlir endiistrisinin i¢inde yer alan ekonomik, sanatsal,
kiiltiirel ve duygusal degeri olan pek ¢ok {iriiniin popiiler kiiltiirde dnemli bir yeri vardir.

Nostaljik unsurlar kiiltiir endiistrisi igin birer {iriindiir. Uriin talep edilen bir istek ya da ihtiyac1 tatmin
etmek icin tiiketim, kullanim veya dikkat ¢ekme amaciyla pazara sunulan fiziksel objeleri, hizmetleri,
kisileri, yerleri, orgiitleri veya fikirleri kapsamaktadir (Kotler, 1987: 234) Bu noktada tiriinler “tiiketici
tirtinler” ve “endiistriyel tirlinler” olmak tizere iki sekilde siniflandirilabilir (Kara, 2014: 53). Tiiketicinin
kisisel ihtiya¢ duyduklar: tiiketici iiriinler i¢inde yer alan mobilyalar, beyaz esyalar nostaljik olanlarindan
tercih edilebilmektedir. Ihtiyaglar nostaljik konsept ad: altinda talep edilebilmekte firmalar da bazen bu tiir
taleplere karsi eskiye doniikk 6zel iiretimler gerceklestirebilmektedir. Endiistriyel iiriinler bazi eski
teknolojiler hari¢ nostaljik tiriinler igermemektedir. Elbette bu iiriinlerin bir de yonetim kismi var. Asagida
ad1 gecen nostaljik unsurlarin liretim, pazarlama, dagitim, arz-talep iliskisi gibi islemlerinin idaresi agisindan
kiiltir ekonomisi ve endiistrisi yonetimi de Onemlidir. “Kiiltiir ekonomisi veya sektorleri alanindaki
geligmelerin saglanabilmesi ve yonetilebilmesi i¢in 6ncelikle bu konudaki istatistiklerin ve dolayisiyla bilgi
bankasinin temin edilmesi, idari ve akademik yapilanmanin gerceklestirilmesi gereklidir.” (Ozdemir, 2009:
80).

Nostalji, kiiltiir ekonomisi ve endiistrisi i¢inde islevleriyle ele alinirken Berger’in toplumbilimsel
¢oziimleme yontemleri i¢inde saydig1 toplumun isleyisiyle ilgili olan “iglevselcilik” yonteminden hareketle
degerlendirilecektir. Arthur Asa Berger (1996: 91-96), toplumbilimsel ¢oziimleme yontemini: yabancilagma,
anomi, biirokrasi, sinif (sosyo-ekonomik), sapkinlik, se¢kinler, azinliklar, islevselcilik, yasam bigimi, 1rk, rol
(toplumsal), seks (cinsiyet), toplumsallagsma, statii, stereotip, degerler olmak {izere on alt1 baslikta ele
almaktadir.

Normalde medya yorumlama ve ¢oziimleme teknigine yonelik olan “islevselcilik”, medyada gokca
yer tutan ve kullanilan nostalji kavramiyla da ortiismektedir. Sinemada bu yontem filmlere rol modelleri ve
temalar1 sundugu i¢in tercih edilmekteyken nostalji temasinin da asagida siralanan islevler dogrultusunda bu
sekilde sunuldugu ve kullanildig: tespit edilmistir.

“Nostalji konusunda yapilan caligmalar, nostaljik Ogelerin tiiketicilerin omiir boyu tercihlerini
etkileyecegini gostermektedir.” (Shindler ve Holbrook, 2003: 275). Nostalji, kiiltiir endiistrisinde dolayisiyla
kiiltiir ekonomisinde hedef kitlesini 6zellikle gegmise 6zlem duyan kisilerin olusturdugu tiiketici profilleri
icin ¢esitli alanlarda pek ¢ok islevle kullanilabilir. Bu iglevler:

1. Ozlem gidermek

Aidiyet saglamak

Olumlu deneyim yasamak

Tarihe katilmak ya da taniklik etmek

Cocukluk donemleri ve gegmis anilar1 hatirlamaya yardimer olmak

Toplumsal ve kiiltiirel deneyimleri anlamak

Yeni deneyim ortamlar1 saglamak, anilar canlandirarak bir tiiketici nostaljisi yaratmak

Rol model olusturmak
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Eskiyle yeniyi bulugturmak
10. Popiilerlik
11. Yasam bi¢imi belirlemek

12. Pazarlama araci
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13. Kiiltiirel bir gii¢ aract
14. Sosyal medyada nostaljik deneyim paylasarak topluluk olusturmak

15. Festivaller, konserler, fuarlar gibi etkinliklerle insanm1 gec¢mise gdtiirerek keyifli anlar
yasatmak

Bu islevler gegmis zamandaki egyalari, karakterleri ve hikayeleri canlandirarak eski ve yeni nesilleri
bir araya getirir. Islevlerden biri olan dzlem duymak ve gidermek insanin en temel duygularindandir.
Ozellikle olumsuz duygular yasaniyorsa gegmiste yasadigi iyi ve giizel anlara donme istegi olabilir ve o
donemdeki esyalar, miizikler, yerler gibi seyler o anlarla 6zdeslestirilebilir. Gegmige ait fotograflarin
tutulmasi, diigiin albiimleri gibi seyler 6zlem gidermek igindir. Giiniimiizde bu islevle sosyal medyada
nostalji baslhig1 altinda pek ¢ok gorsel, fotograf ve video gibi icerikler paylasilmaktadir.

Medyada reklamcilikta halk bilimsel iiriinler ¢cokca kullanilmaktadir. Kiiltiirel modeller ve kaynaklar
ozellikle tercih edilmektedir. “Folklor bilingli veya bilingsiz sekilde her tiirlii reklamda karsimiza
cikmaktadir. Reklamlarda so6zlii kiiltiir ile popiiler kiiltiir arasinda aligveris bulunur. Folklorun reklamlarda
geleneksel unsurlari degistirerek, doniistiirerek ve yeniden yaratarak kullanimi sozli kiltiiriin baglaminin
disina ¢ikarilmasidir.” (Bars, 2021: 42). Elektronik kiiltiir ortaminda bu sekilde sozlii kiiltiir baglaminin
disinda ticari amaglarla kiiltiir nostaljisi de kullanilir. Ornegin bayramlar yaklastiginda baz1 icecek, seker,
yiyecek sektorii ve daha pek cok sektor reklamlarinda gegmise 6zlem yaratip o anin yeniden iriinleriyle
yasanacagi algisi olusturarak nostaljik geleneksel temalari, sozlii kiiltiire ait ifadeleri, folklorik iiriinleri
kullanmaktadir.

Nostaljik esyalar ve hediyeler arasinda ise akliniza gelebilecek hemen hemen ¢ogu seyi bulmak
miimkiindiir. Retro ve vintage kiyafetler ve tirtinlerden sigaralara, mutfak aletlerinden daktiloya, gézliikkten
plaklara, resim ¢ercevelerinden dekoratif objelere, miizik kutularindan oyuncaklara, mobilyalardan radyoya
kadar genis bir {irlin yelpazesi vardir.

Nostaljik unsurlarin kiiltiir endiistrisinde en ¢ok kullanildig1 yerler arasinda gazete, dergi, TV, radyo,
haber ajanslari, dijital yayincilik, TV-miizik yaymciligi, dergi-kitap yayinciligi, Internet, basim, dagitim ve
perakendecilik, Avrupa faaliyetleri bulunmaktadir. Film ve miizik endiistrisinde sinema ve miizik yaratici
endiistrisinin diger kollar1 olan reklamcilik, yaratici sanatlar, gorsel sanatlar ve eglence faaliyetleriyle de i¢
igedir.

Kiiltlir endiistrisi araciligiyla halk bilimi unsurlarinin bir tiiketim nesnesine doniistiiriilmesi medyanin
yaninda sanat, turizm, mimari, moda ve yiyecek-icecek gibi sektorlerde belirli amaglarla nostalji adi altinda
kullanilmaktadir. Kiiltiir ekonomisi ve endiistrisi i¢inde nostalji kavramina dikkat etmek gerekir. Ciinkii
Holbrook ve Schindler (1996: 27), tiikketicilerin duygusal tepkileri {izerine yapilan arastirmalar i¢in etkilerin
kiyaslamali bir bigimde nostalji ile baglantili oldugunu sdylemektedirler.

Nostaljik hediyeler, nostaljik vitrinler, nostaljik miizikler, nostaljik kentler turu, nostaljik lezzetler,
nostaljik sehirleraras1 otobiisler, nostaljik trenli gezi, nostaljik yerel imajlar, eskisi kadar kullanilmayan el
sanatlar1 iirlinleri, eski teknolojiler, nostaljik gorseller ve esyalar gibi unsurlar nostalji basligi altinda
duygusal tepkilerden faydalanmay1 amaglamaktadir. Duygusal tepkiler arttikca giiniimiizde medya ve dijital
iirlinlerin ¢esitliligiyle beraber nostaljik unsurlar da artmistir. Cesitlilik arttik¢a alanin yonetimi ve kontrolii
de zorlagmaktadir. Miizik agisindan bakildiginda eskiden plaklar nostaljik esya olarak goriiliirken ¢ok kisa
zaman icerisinde bugiin kasetler ve kasetcalarlar, video ve video oynaticilar, walkmanlar, MP3’ler nostaljik
iiriinler arasindaki yerini almigtir.

Arama motorlarina nostaljik kentler turu yazdiginizda karsiniza bazi seyahat acentalarina ait pek ¢ok
secenek ¢ikmaktadir. Ornegin “6 giin 5 gecelik Venedik-Milano-Nice-Marsilya-Barselona sehirleri”;
“Nostaljik izmir turu” gibi turizm paketleri bu konseptte yer aliyor. Bu kentlerin nostaljik olarak
siniflandirilmast dogru mudur ya da nostaljik kent ne demektir gibi sorularin cevap arayisi bu ¢alismanin
kapsamimi agsmaktadir. Ancak goriilmektedir ki baz1 kentler ve bu kentlere ait deneyimler nostaljik olarak
bazi seyahat acentalari, turizm sektorleri tarafindan pazarlanmaktadir.
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Bir baska 6rnek olarak “X sehrinin nostaljik sokaklar1” gibi ifadelerle bazi sehirlerin kiiltiir endiistrisi
kapsaminda dogru anlasilamamis bir sekilde yaratici sehirler agina girmeye calismalari cercevesinde medya
ve Internet ortamlarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Ornekleri cogaltmak miimkiindiir, ancak gériilmektedir ki
nostaljik unsurlar genellikle modern gereksinimlere gore yeniden sekillenmekte gecmisle gelecegi bir araya
getirerek eski ve yeni 6gelerin bir arada kullanilmasini saglamaktadir.

Sokaklar, evler, kentler, kafeler, restoranlar gibi yerler “sizi gegmise gotiirecek yerler”, “Istanbul’un
en nostaljik on mekan1”, “tarihin kokusunu alacaginiz nostaljik yerler” ya da “X sehrinin en nostaljik yeri”
baglig1 adi altinda sunulmaktadir. Nostaljik yerler arasinda “bit pazarlar1” dahi nostaljik bir yolculuk olarak

pazarlanabilmektedir.

Kiiltiir ekonomisi ve endiistrisinde 6ne ¢ikan sektorlerden biri de hizmet endiistrisidir. Maddi olmayan
tiriinler kapsamindaki turizm sektorii nostaljik unsurlarin en ¢ok kullanildigr alanlardan biridir. Yukarida
bahsedilen nostaljik turlar, nostaljik kentler ve sokaklar, nostaljik tren ve otobiis yolculuklari da elbette
turizmin alanlarinin igine girebilmektedir. Ancak hizmet endiistrisi i¢inde nostaljik oteller, geleneksel
sofralar, animasyonlar, nostaljik aksam yemekleri gibi etkinlikler dogrudan bu konseptte olan iiriinlerdir.
Ornegin Turizm Haftasi’nda ulasim, konaklama, eglence, alisverisi kapsayan paketler “nostaljik gezi” olarak
tiiketicilere sunulabilmektedir.

Nostaljik ulasim araglar1 olan arabalar, sehirler arasi otobiisler, trenler de bu alanda dikkat ¢eken
tiriinlerdendir. Cok ciddi ekonomik degerlerle 6zel alicilari, koleksiyonerleri dahi olan bu araglar klasik
araclarla beraber nostalji konseptiyle de pazardaki yerini almistir. Bu araclarla yapilan seyahatler “nostaljik
seyahatler” iginde yer alir, en iinlii olanlarindan biri “Dogu Ekspresi”dir.

Bunun yaninda miisteri ve tiiketici tercihlerine gore olusan igerik endiistrileri, yaratici enddistriler
edebiyatla ilgili baz1 eser ve unsurlari, gegmis donemin tasarimlarini nostalji temasiyla igerik kaynagi olarak
kullanmaktadir. Edebiyat eserlerinin yeniden iiretimle film ve dizi sektorlerinde kullanilmasi ya da bir
yazarin, sairin egyalariin benzerlerinin tiretilerek tiiketiciye sunulmasi 6rnek verilebilir. Bu tiriinlere sadece
sanatsal ya da kiiltiirel yanlariyla bakilmaz ayni zamanda ekonomik degerleriyle de kiiltiir endiistrisinde
kiiltiir nostaljisi temasiyla kaynak olarak kullanilirlar. Kiiltiir endiistrisinde, ozellikle yaratict kiiltiir
endiistrisinde, kullanilan bahsi gecen biitlin bu unsurlar kiiltiir ekonomisinde g¢esitli islevlerle
kullanilmaktadir. Bu islevleri anlamak, ¢oziimlemek ve sektdrde amacina gore farkindalikla kullanmak
onemlidir.

Biitiin bu unsurlarin yaninda genel olarak kiiltiir endiistrisinin en 6nemli unsurlarindan biri olan medya
tiriinleri iki temel bilesenden meydana gelmektedir. Bunlardan ilki; kurgusal, editoryal haldeki islenmemis
maddi olmayan igerik bilesenleri, digeri ise tiiketicinin eline ulasan fiziksel, maddi bilesenlerdir (Picard,
2005a: 31). Bilesenlerden ilki igerige, digeri ise fiziksel olarak erisilebilirlige vurgu yapmaktadir. Ote
yandan, medya {riinlerinin en temel 6zelligi eglendirici, ikna edici veya bilgilendirici ozellikleri ile
potansiyel miisterilerinin gereksinimlerini karsilayabilme ve onlari memnun edebilme yetisidir (Kara,
2014:53). Medyada nostaljik unsurlarin kullanimi da bahsedilen ayn1 6zellik ve amaglarla kullanilmaktadir.
Bu baglamda medyada nostaljik olarak en ¢ok kullanilan tiirlerden ve konseptlerden biri de miiziktir.

Nostaljik Miizik Uzerinden Nostaljinin islevleri

Nostalji denince belki de akla ilk gelen unsurlardan biri de miiziktir. Bazen miizik sektdriiniin piyasaya
sunacagi lrlinler kisithh oldugunda nostaljik miizikleri kullanmaktadirlar. Her kesime hitap etmek icin
gegmisin en iyileri yani “best of”’lar1 ya da “unutulmaz miizikler” adi altinda eskinin ¢ok tutulan miiziklerini
yeniden degerlendirip dinleyicisiyle bulustururlar. Geng bir sarkicinin sadece geng nesil degil, daha yiiksek
yas grubundaki kigiler i¢in de taninmasini saglamak amaciyla donem sarkilarindan segmelerle dinleyiciyle
bulustugu goriilmektedir. Ozellikle pop kiiltiir icindeki miizikte de kiiltiir endiistrisinin sonucu olarak
aynilagma sorunundan dolay1 nostaljik eserler bu acig1 kapatarak sektoriin ¢esitliligi ve devamliligi agisindan
saglam bir alternatif olmaktadir.

Ornegin giiniimiizde 90’lar nostaljisi en gok ragbet goren konseptlerden biridir. Turistik bolgelerde,
medyada doksanlar partileri yapilarak en ¢ok tercih edilen 90’lar pop sarkilar igeriklerde yer almaktadir.
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Yerel sanatcilar tarafindan repertuvara katilarak tekrar seslendirilip yeniden iiretimi gerceklestiriliyor. Diger
taraftan sosyal medyada, Instagram’da ya da bazi mekénlarda “Zamanda Yolculuk”, “Doksanlar Evine
Gittim”, “Bu aksam 90’lar riizgar1 esiyor”, “90’lara Yolculuk” bashig1 altinda etkinlikler ve miizik
organizasyonlar1 diizenleniyor. Bu etkinliklerde nostaljinin hem 6zlem hem eglendirme islevi ortaya
¢ikmaktadir.

Nostaljinin artik bir furya degil, glinlimiiz miiziginin i¢ine yerlesen bir can simidi oldugu sdyleniyor.
90’lar iizerinden 6rneklendirilirse 90’larin basinda pop miiziginin yiikselisi ve ¢esitliligi s6z konusuyken
90’larin sonunda pop miiziginde bir tikanma olup 2000’lerde yerini bagka bir doneme birakmigken su an
tekrar o zamanin popiiler olan sarkilar1 “o dénemin ruhu” adi altinda yeniden giindeme geldi. “Piyasanin
tutundugu son dal olarak” miizik piyasasinda yeni ¢ikis yapmak isteyenler “cover” denilen yeniden
yorumlamalarla (URL-1) nostalji bashig1 altinda yerini ald1. Internetin olmadig1 bir donemde ortaya ¢ikan,
popiiler olan ve daha sonra internetin ¢gikmasi sebebiyle daralan, sonrasinda ise yeniden internet diinyasinda
favori olarak yerini alan bu nostaljik sarkilar eskiyle yeniyi de birlestirici bir 6zellikle karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu konseptte sarkilar yeniden degerlendirilip konserler verilmekte ve etkinlikler diizenlenmektedir.

Medya sektdriinde film ve dizi endiistrisinde de miizikteki gibi bir durum goriilebilir. Yeniden iiretimle
eski sevilen nostaljik TV dizilerinin yeniden ¢ekilmesi, TV sovlarinin yapilmasi bu duruma 6rnektir. Sinema
endiistrisinde eski filmlerden bazilar1 nostaljik filmler adi altinda TV’lerde gosterilmekte ya da cesitli
salonlarda oynatilmaktadir. Negiz ve ili (2021: 609), postmodernizmin pastis kavramiyla modern donemdeki
eserlerin taklit edilip nostaljik filmlerin ortaya ¢ikmasinin televizyon dizilerinin Yesilgam’in nostaljisini
yasatmakta oldugunu ifade ederler. Sadece dizi ya da film olarak degil, onlarin giydikleri kiyafetlerden
kullandiklar1 esyalara, miiziklere kadar her sey yeniden iiretilip alicisiyla bulusturulmaktadir.

Nostaljik miiziklerin en ¢ok tercih edilme sebepleri igerisinde eski duygularin hatirlanmasi, ayni
hazlarin yakalanmaya calisilmasi islevi 6zlem duymanin sonucu olarak ortaya ¢ikar ve gecmiste yasanan
hazlar, memnuniyetler tekrar elde edilmek istenir. Cocukluk donemleri ve geg¢mis anilart hatirlamaya
yardimci olmak islevi de hazin yakalanmasiyla ilgilidir. Olumlu deneyim yasamak da eski hazlarin yeniden
elde edilmesi seklinde de ortaya cikabilir ya da eskiden yasanmamis olsa bile o hazz1 veya olumlu duygular
yasayanlarin anlattiklart sonucunda denenmek istenebilir. Bu islev ayn1 zamanda olumsuz duygularla
savasabilmek i¢in de kullanilabilmektedir.

Zeki Miiren, Miizeyyen Senar, Belkis Akkale, Ozay Gonliim gibi eski sanatgilarin YouTube’daki
videolarina yapilan yorumlarda ¢ocukluk veya genglik donemine bir gonderme, o donemleri yeniden
yasayabilme 6zlemi ya da sarkilardan duyulan hisler ve hazlar dile getirilmektedir. Insanlar kendini o
donemle ya da sarkilarla ortiigtiirdiiklerini sdylemektedir.

Bir seye aidiyet duymak insanin giiven alanlarindan biridir. Kiiltiir endiistrisinde nostalji giivenli bir
alan saglar. Bunun yaninda Eser (2007: 120-121), “Nostaljinin ayn1 zamanda pozitif etkili tepkilerle-duygu
Olceklerinde tanimlanan nese, mutluluk, memnuniyet, sevgi, baglilik, ask ve duygusallik arasinda bag
olusturdugu”nu ve bu durumda, Maslow’un (1970: 47) ihtiyaglar hiyerarsisindeki “ait olma” ihtiyacinm
vurgulamak isteyen {iriin ya da mesajlarin 6zellikle nostalji i¢in uygun olabilecegini ifade eder. Duygusal
baglamiyla miizik bireyin aidiyet duydugu en gii¢lii unsurlardan biridir. Ozellikle nostaljik miizikler bireyin
dilinin, kiiltiiriniin, gocuklugunun ve gengliginin tasiyicisi ve aktaricisi oldugundan kuvvetli aidiyet baglari
olusturabilmektedir. Ciinkii “Miizik, kiiltiirel alana ait bilginin kaydedilmesinde etkin olarak rol almakla
kalmaz, ayn1 zamanda bizzat icray1 yapan kisinin kiiltiirel bilgiyi hatirlayarak “geri ¢cagirmasini” sagladigi
gibi, aym kiiltiirel kimlige sahip bir toplumda icray1 dinleyen toplulugun ge¢mis tekrarlarla hafizasina
kodladigi bu bilginin canli tutulmasina da katki sunar.” (Akin, 2018: 108).

Tarihe katilmak ya da taniklik etmek islevi 6zellikle tarihsel nostaljik temalarda, tarih¢e sunumlarinda
yer almaktadir. Tarihsel, mimari ve kentsel konseptlerin bu kapsamda sayilarmin arttigi goériilmektedir.
Vesey ve Dimanche (2003: 54) sehirlerin tanitim ve pazarlanmasinda tiiketicilerin hangi nostaljik unsurlart
tercih ettiklerini arastirdiklarinda kdiltiirel mirasin tiiketicilerin tercih ettigi 6nemli bir unsur oldugunu ortaya
koymuslardir. Giiniimiizde de tarihin, kiiltiirel mirasin tarihine tamiklik etmek amaciyla pazarlandig
goriilmektedir. Toplumsal ve kiiltiirel deneyimleri anlamak islevi de tarihe katilmak islevinin yaninda
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ozellikle gegmis donemleri anlamak ya da bagka toplumlara ve Kkiiltiirlere ait seyleri kavramak ve
deneyimlemek iizerine olan bir iglevdir.

Bir geng ya da birey bahsi gecen donemi yasamasa da eger iiriin popiilerse ilk basta onu tanimak ya
da o ana taniklik etmek i¢in olsa bile daha sonra eger miizik begeniliyorsa ilgili donemin nostaljik miizigini
belli bir konsept dahilinde degil, genel olarak da tercih edebilmektedir.

Yine ayni donemden 6rnek verilecek olursa 90’lar pop miizigi bugiin artik bir nostalji olmanin
Otesinde yeni kusaklarin kesfettigi bir miizik olarak karsimiza ¢ikiyor. Bugiin radyolarda hala 90’larin
sarkilari ¢aliyor, 90’1ar geceleri diizenleniyor. DJ’lerin listelerinde o donemin eserleri bolca yer aliyor (URL-
2). Spotify’in listelerinde iist siralarda ve ¢ok tercih edilen listelerinde nostaljik miizikler igerisinde 6zellikle
son zamanlarda 90’lar sarkilar1 bulunuyor. Dolayisiyla toplumsal, tarihsel, kiiltiirel deneyimin yaninda
bireysel olarak da bir ihtiyag islevi gordiigii icin dikkat ¢ekmektedir.

Nostalji, kiiltiir endiistrisinde gergek deneyimden ¢ok vekaleten deneyimlemeyi, hissedilen somut bir
eksikligi gidermek yerine yeni ihtiyaclar ve eksiklikler imal etmeyi asli amac1 (Kdse ve Aydin, 2020: 762)
haline getirebilir. Yeni deneyim ortamlari saglamak, yasanmis ya da yasanmamig anilari canlandirarak bir
tilketici nostaljisi yaratmak islevi Ozellikle yeni bir seyler 6grenmek, kesfetmek, deneyimler igin
kullanilmaktadir. Nostaljik tiriinler ve miizikler arasinda estetik agidan iyi olanlar 6n plana ¢iksa da bazen
sirf eglenmek icin zevksiz bulunanlar da tercih edilebilmektedir. Nostaljiyle o donemleri yagamayanlar ya
da gormeyenler icin yeni deneyimler olusturmak amagli tercih edilmektedir. Bu sekilde de eglendirici
olmasinin yaninda eskiyle yeniyi bulugturmaktadir.

Anilar canlandirilirken tiiketiciler orijinal hislerinin ¢ogunu yeniden hissetmelerine neden olacak
riinlin satin alimmasi ya da tiiketilmesi durumunda kayip duygularii en aza indirme egilimindedirler.
Ornegin, bu durum baz1 yiyecek ve eglence iiriinlerini satin alirken ya da tiiketirken meydana gelmektedir.
Aslinda, eger gecmis tekrar yasanabilseydi, burada tiiketicinin gergekten nostalji deneyimine sahip olup
olmadig tartisilabilirdi, fakat durum muhtemelen nostaljik bir olay olmayabilirdi. Mevcut durum gergek
nostaljinin yeniden yaratilmasi degil, gegmisin bir yansimasi olarak algilanabilir. Eger orijinal tecriibe giizel
hatirlaniyorsa, kayip duygusu daha yumusak olmaktadir (Eser, 2007:120). Ancak nihayetinde anilari
canlandirarak bir tiiketici nostaljisi yaratmak hedeftir. Ornegin Yesilgam filmlerinin nostaljik miiziklerini
dinleyenler i¢in nostaljiyle yeniden bir seyler yaratilmaya caligsilmasa bile miizik o donemi yansitir.

Pazar arastirmalarinda tiiketiciler iizerinde nostaljinin duygusal bilegenlerinin belirlenmesi 6nemlidir
(Holak ve Havlena, 1998: 219). “Duyusal bilesenlerin belirlenmesi’nde rol modeller de belirleyicidir.
Nostaljinin bir diger islevi de toplumsal davranig kaliplari ¢ergevesinde rol model olusturmaktir. Nostaljik
iriinler i¢inde baba yadigari saat, anneden kalan yiiziik, bir 6gretmenden hediye edilen eski bir kitap rol
model olarak goriilen kisilerden hatirlatici olarak nostaljik bir islevi yerine getirmektedir.

Miizigin kiiltiirel ve dilsel baglamlarinin yaninda duygusal baglamlar1 da ¢ok kuvvetlidir, bu ylizden
cok giiclii hatirlaticilardir. Hatirlama islevini 90°1ar konsepti {izerinden 6rneklendirirsek Erdogan (2023: 183;
190), Tarkan, Askin Nur Yengi, Sertap Erener, Levent Yiiksel, Harun Kolgak, Kenan Dogulu ve Yildiz Tilbe,
Sezen Aksu, M.F.O, Ajda Pekkan, Niliifer ve Kayahan gibi 90’lar sarkicilarimin Youtube platformundaki
sarkilar1 lizerinden “90’lar Pop” dinleyicilerinin netnografik verileriyle yaptigi ¢alismasinda dinleyicilerin
bliylik ¢ogunlugunun bu miizigi, estetik veya teknik a¢idan degil, 1990’11 yillarin yasam standartlarina, insan
iliskilerine ve ekonomik kosullarma olan 6zlem {izerinden tanimlandigini tespit etmistir. Bu anlamda
miizigin bir hatirlama araci olarak nostaljik bir iglev gordiigii ve insanlarin diinle bugiin arasindaki iliskiyi
miizik {izerinden kiyaslayarak kurdugu goriilmektedir.

90’larin pop sanatcilartyla ve yapimcilartyla (Erdal Celik, Uhde Secil, Yonca Evcimik, Oya&Bora, Jale,
Boran, Sibel Alas, Reyhan Karaca) yapilan roportajlarda hatiralarimi ¢ok canli bir sekilde anlatirlar (URL-2). Bu
sarkicilarin  YouTube videolarmin yer aldigi sayfalardaki ya da sosyal medyadaki videolardaki takipgi
yorumlarma da bakildiginda o donemki hatiralardan bahsedilirken ayni canlilik ve giig fark edilmektedir.

Boym (2009: 20), nostalji derken “diisiinsel nostalji” ile “yeniden kurucu nostalji” olarak iki cesit
tiirden bahseder ki, “yeniden kurucu nostalji” tarihin 6tesinde yitirilmis ama onu yeniden inga etmeye yonelik
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bir gegmis 6zlemidir. Eger bu tarihi yeniden insa etme istegi eyleme gecerse birey ya da toplumlar yasamim
bicimlendirmektedir. Buradaki islev nostaljinin insan yasamini nasil sekillendirdigiyle ilgilidir. Barig
Mango, Cem Karaca, Erkin Koray gibi sanatcilarin sadece sarkilariyla degil, diinya goriisleriyle de toplum
ve kiiltiir iizerinde ciddi bir etkisi olmustur.

Barig Mango, “Tiirk kiiltiiriiniin 6nemli mihenk tas1 olan kiiltiirel miraslarini gesitli, kendine has
yontemlerle insanligin farkindaligina sunmasi, korumasi, degerlere dikkat ¢ekmesi ve bunu kendine gorev
edinmesi, her yasa uygun hitap sekli ile” (Bilecan, 2022: 22) topluma rol model olarak miiziginin yaninda
diisiinsel nostaljinin kendini gosterdigi onemli bir sanatcidir ve diislinceleriyle sarkilariyla 6liimiinden sonra
da kendisine hep bir alic1 bulmustur.

Nostaljik iiriinlerin hep bir alicisi var midir sorusu soruldugunda goriilmektedir ki ge¢mis oldugu
stirece nostaljinin her zaman alicilar1 olacaktir. Bundan dolay1 endiistriler, girisimciler, egitimciler nostaljiyi
kullanacak ve {iriinlerini bu konseptle de pazarlayacaklardir.

Nostaljinin bir islevi de pazarlama araci olarak kullanilmasidir. Nostalji pozitif ve negatif duygularin
kompleks bir birlesimi oldugu icin genel etki degerinin agik¢a anlagilamamasi pazarlamacilarin iizerinde
tahminde bulunmasim zorlastirmaktadir (Solomon, 2001: 439). Genelde s0yle bir algi vardir: nostaljik olan
seyler sevilir. Bu duruma firmalarin satig cergevesinde baktigimizda haklilik pay1 var gibi goriinmektedir.
Markalar ve sirketler eski iiriinlerini, tarihsel logolarini ve ambalajlarini yeniden kullanarak nostaljiye dayali
bir sekilde iriinlerini yeniden {iretip pazarlarlar. Bu sayede eski miisterileri yeniden kazanma ve yeni
miisteriler elde etme amaci giiderek bir pazarlama stratejisi uygularlar. Miisteri sadakati i¢in bircok marka
ve sirket nostaljiye dayali iirlin ve pazarlama stratejilerini gelistirerek eski {iriinleri yeniden canlandirir.
Nostaljik miizikler de ayni sekilde ve islevle kullanilabilmektedir. Albiim kapaklari, afigler, posterler bu
veriler 15181nda tasarlanmaktadir.

Yenilik arzusuyla ortaya ¢ikan yeninin karsisinda duramayan eski seyler belli trendlerle nostaljik
seylere doniiserek tiiketicinin karsisina yeniden ¢ikartilir. Bu yeniden ortaya cikista olumsuzluklar
giderilerek acilarmin alinmasiyla daha “toz pembe” bir ¢ergevede estetiksel degerleriyle, duygusal
degerleriyle kendisine ¢ogunlukla bir alic1 bulur.

Nostalji, kiiltiirel bir gii¢ arac1 olarak kullanilmaktadir ya da kullanilabilir. Nostalji donemsel, tarihsel
oldugu kadar toplumsal ve kiiltiireldir. Gegmisi gelenege doniistiirme noktasinda bir giicli olabilmektedir.
Nostalji hatirlamayla ilgilidir ve “hatirlama da bir kolektiflik i¢inde olmayla gergeklesir.” (ilhan, 2015:
1405). Miizige ilgi duyan miizik topluluklari bu sekilde olusmaktadir. Nostaljide bu kolektif bellek
alanlarinin oldugu yerler sosyal ve kiiltiirel ortamlardir ve toplumlar etkileme giicii vardir. Sosyal medyada
bu etkileri yogun bir sekilde gormek miimkiindiir. Nostaljik miizikle ilgili olarak sosyal medyada ilgili
miizigin ya da sanat¢inin topluluk sayfalari, throwback’ler ve etiketleriyle nostaljik deneyim paylasarak
topluluk olusturma islevi sosyal medya ortamlarinda akimlarla veya tematik sayfalarla goriilebilmektedir.
Topluluklarla beraber hatta zamanla aidiyetler de olugsmaktadir.

Kiiltiirel etkinlikler deyince sadece festivallerin diisiiniilmemesi gerekmektedir. Kiiltiirel etkinlikler
ya da kiiltiirel hizmet, Giinay’m (2009: 89) ifade ettigi gibi kiiltiirel ihtiyaglar1 ve ilgileri karsilayacak her
tirld kiltiirel gosteri (tiyatro, orkestra, sirkler), kiiltiirel olay (festival, sanat ortami) ve kiiltiirel kurum
(kiitiiphaneler, dokiimantasyon merkezleri, miizeler) faaliyetlerini igerir. Bu sayede nostalji miizikle beraber
dekor olarak kullanilarak gorsellestirilmis olur.

“Yasamdaki her tiirlii deger, kiiltiir ile ekonomi is birligiyle yaratilabilmektedir.” (Ozdemir, 2018: 3).
Kiiltiir endiistrisinde ekonomik ve kiiltiirel bir deger olarak nostalji, bahsedilen islevleri yerine getirirken
bazi sorunlar1 da beraberinde getirir.

Miizik piyasasinda da benzer sorunlar siklikla dile getirilmektedir. Ornegin, 6zellikle son yillarda
kullanicilarin miizige erisim olanaginin artmasiyla beraber her miizik tiiriiniin, miizisyenin ya da eserin
pratikte dinleyiciye erisebildigi anlamina gelmemektedir. Bu durum kiiltiirel ifadelerin cesitliliginin
saglanmasin1 Onceleyen bir kiiltiir politikasiyla birlikte diisiiniildiiglinde, miizik akisim platformlarmin
kiiresel 6l¢ekte soz sahibi olan geleneksel medya sirketlerine benzer bir sekilde belli kiiltiirel akiglart ve
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temsilleri 6n plana ¢ikardigr veya anaakimlastirdigi sdylenebilir. Miizik {iretim siirecinde cesitlilik ve
yaraticiliga ket vuran bu durum, dijital diinyada begeni listesi yaratmanin otesinde, fiziksel diinyada
miizisyenler arasindaki esitsizlikleri beslemektedir (Binark vd., 2023: 127).

Nostalji “icat edilmis gelenek” olarak gecmisin yanlig temsil edilmesi, tarihin yanlis kullanimi
(Kiranoglu, 2016: 36) olarak 6zellikle olumsuz yanlarinin gikartilarak yanlig hatirlanmalarin sonucu insanlar
ve toplumlar agisindan romantize edilerek eserlerin, esyalarin, olaylarin, duygularin, diisiincelerin ve
olgularin yanlis degerlendirilmesine, algilanmasina sebebiyet verebilir. Yanls temsillerle kiiltlir endiistrisi
kapsaminda nostaljik iiriinler tek tiplesmeye baslamistir. Egyalar, tasarimlar, fikirler, eserler, 6zellikle
tematik partiler igin seri tiretimlerle, yapay zeka ile olusturan ayni konseptli geriye doniik olusturulmus dijital
gorseller, “tbt”ler, fotograflar, TV sovlari, miizikler, hatta dizi ve filmler ayni nostaljik disavurumla
karsimiza ¢ikar. Bu yilizden donemsel ya da tarihsel bir anigtirma saglasa da gonderme yaptig1 zamanin dogru
degerlendirilip algilanmasina engel olarak kendi gergekligini olusturmaktadir.

Casey (1987: 380), nostaljinin yaratici oldugunu savunarak kayip bir diinyaya agildigini, bu yiizden
de hafiza ve gecmis hakkinda aligilageldik bicimlerin diginda diisiiniilmesini sagladigini, bu yonden
nostaljinin “essiz bir i¢gorii modu” oldugunu ifade eder. Yaratici potansiyelin en fazla oldugu platformlardan
biri olan miizikte oldugu gibi nostaljinin biitiin bu olumlu ve olumsuz 6zellikleri degerlendirilerek yaratici
kiiltiir endiistrisi i¢inde kullanilirken bahsedilen islevleri de g6z onilinde bulundurularak kiiltiir enddistrisi
yoneticileri tarafindan etkin ve dogru kullanim1 miimkdindiir.

Miizigin alt unsurlardan biri oldugu yaratici ekonomi igerisinde 6zellikle gelismekte olan {ilkeler ve
yaratic1 girisim potansiyelleri gerek {ilkelerin kiiltiir politikalar1 ve gerekse bir aragtirma nesnesi olarak
akademik tartigmalar igerisinde yaratici endiistriler ve bilesenler olduk¢a sinirhi bir ilginin odaginda yer
almaktadir. Bu dogrultuda Tiirkiye’nin yaratici endiistriler ve bilesen alt alanlarin1 odagina alan ayirt
edilebilir bir kiiltiir politikasina sahip olmamasi sasirticidir. (Kaymas, 2020: 96-97). Bu durum
gostermektedir ki diinyada ¢ok biiyiik bir ekonomik ve kiiltiirel degere sahip yaratici kiiltiir endiistrileri
tizerine ¢ok hizl bir sekilde bu ¢calismanin da konusu olan alanlar1 kapsayici yiiksek talepli {iriin ve eserlerin
olusturulmasi amaciyla acil bir kiiltiir politikasinin olusturulmasi gerekmektedir. Bunun yaninda Kaymas’in
(2019a: 235) dedigi gibi “Yaratici endiistriler ekosistemi icerisinde; bilgi toplumu mirasinin, bireysel
yetenek, yaraticilik ve fikri haklar temelinde gelistirilmesi gereken ‘nitelikli’ insan kaynagina duyulan
ihtiyacin vurgulanmasi gerekir.

Sonug¢

Nostalji donemsel, tarihsel oldugu kadar toplumsal ve kiiltiireldir. Nostaljik unsurlar kiiltiiriin
dolayisiyla kiiltiir endiistrisinin bir parcasi olarak giiniimiizde etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Kiiltiirel
temay1 kullanmak i¢in ihtiyaglara gore kriterler belirlenip kiiltiir endiistrisi agisindan nostaljinin kitlesel
olarak talep edilmesi gerekmektedir. Kullanilacak nostaljik unsurlar kiiltiir endiistrisinin doniistiiriicii
ozelligiyle tasarlanip iiretilip dagitim ve gosteriminin gerceklesmesi 6zellikle gliniimiizde yaratict kiiltiir
endiistrileri iginde ger¢eklesmektedir.

Nostaljik hediyeler, nostaljik miizikler, nostaljik kentler turu, nostaljik lezzetler, nostaljik sehirlerarasi
otobiisler, nostaljik trenli gezi, nostaljik yerel imajlar, eskisi kadar kullanilmayan el sanatlari {irinleri, eski
teknolojiler, nostaljik gorseller gibi unsurlar nostalji basligi altinda duygusal tepkilerden faydalanmay1
amaclayarak 6zellikle sosyal faaliyetler agisindan, pek ¢ok alani etkileyen ve ¢ok yonlii ¢iktisi olan, yeniden
iiretim araglaridir. Nostaljik {irlinlerin kiiltiir endiistrisinde tek tip degil, toplumsal, dénemsel ve kiiltiirel
cesitlilikleriyle yer almasinin saglanmasi gerekmektedir.

Nostaljik digavurum, ge¢mise ait popiiler kiiltiir imgeleriyle tamidiklik, asinalik, yeniden kesif gibi
duygularla nostalji simdiki zamanin igindeki ge¢mis zamandir. Bunun yaninda yeniden iiretim gercevesinde
yeni bir pazar olustugunda eskiye duyulan hayranlikla insanin yeniye merakla onu arzulamasi da
saglanmaktadir. Boylelikle nostalji kiiltiir endiistrisine hizmet etmektedir. Bir siire sonra nostalji 6zlem
duygusunun Otesinde baska bir boyut kazanmakta ve eglenmek, izlemek, anlamak i¢in de nostalji
kullanilmaktadir. Ozellikle nostaljik miiziklerde incelenen drneklerle bu ¢iktilar gzlemlenebilmektedir.
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Nostalji, kiiltiir endiistrisinde dolayistyla kiiltiir ekonomisinde hedef kitlesini 6zellikle gegmise 6zlem
duyan kisilerin olusturdugu tiiketici profillerinde pek ¢ok islevle kullanilabilir: 6zlem gidermek; aidiyet
saglamak, olumlu deneyim yasamak; tarihe katilmak ya da tarihe taniklik etmek; cocukluk donemleri ve
geemis anilan hatirlamaya yardimer olmak; yeni deneyim ortamlar saglamak, anilar1 canlandirarak bir
tiiketici nostaljisi yaratmak; rol model olusturmak; eskiyle yeniyi bulusturmak; popiilerlik igin; pazarlama
araci olarak; kiiltiirel bir gii¢ olarak; yasam bicimi belirlemek; sosyal medyada nostaljik deneyim paylasarak
topluluk olusturmak; festivaller, konserler, fuarlar gibi etkinliklerle insan1 gegmise gotiirerek keyifli anlar
yasatmak. Bu islevler gegmis zamandaki esyalari, karakterleri ve hikayeleri canlandirarak eski ve yeni
nesilleri bir araya getirir. Ancak bunlarin kiiltiir endiistrisinde tek tiple degil, kiiltiirel cesitlilik ve 6zgiinliikle
tiretilerek degerlendirilmesi gerekmektedir.

Kiiltiir enddistrisi i¢inde nostaljik iiriinlerde anlik kazanglar degil, saglam bir politika ¢ercevesinde
kalic1 markalar, icerikler ve trilinler iiretmek gerekiyor. Nostaljinin 6zlem duygusunu giderme islevinin
yaninda toplumsal deneyimi anlamak icin bir ara¢ oldugu da g6z 6niinde bulundurulmalidir. Ge¢misi icat
etmeyip onu yeniden yapilandirmak yerine oldugu gibi paylasip dogru ¢ikarimlarin yapilmasinin saglanmasi
ve yanlis degerlendirmelere sebebiyet vermekten kacinmak gerekiyor. Nostalji, donemsel ve mekansal
degisimleri tespit etmek ve anlamak igin kullanilmaktadir. Bu degisimleri tespit etmek i¢in yapay zeka
destekli programlar hazirlanabilir.

Stirdiirtilebilirlik agisindan yaratici kiiltiir endiistrileriyle is birlikleri yapilip bu kapsamda politikalar
belirlenebilir. Halk bilimcilerden goriis ve destekler alinabilir. Eski iiriinler nostalji konseptiyle
kullanildiginda ya da degerlendirildiginde {iriinii atik/kullanilmayan/ihtiya¢ duyulmayan/istenmeyen
olmaktan ¢ikartip yeniden kullanilabilir héale getirmeleri agisindan kiymetlidir. Kiiltiir endiistrisinde
stirdiirtilebilirlik ilkesiyle nostalji, eski seylerin degerlerinin tekrar hatirlanarak bir ihtiyact karsilayabilir bir
iirline doniistiirmesini saglayabilir. Eskiden daha yaygin bir kiiltiir anlayisi olan “esyay1 zayi etmemek”
anlayisinin yeniden kiiltlirel olarak kazandirilmasi, nostaljinin dogru kullanimlarla islevselliginin devam
ettirilebilmesi dnemlidir.
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