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Ozet

Siyasal davranis stirecinde siyasal katilimin gerceklesmesi bakimindan se¢cmen davranislart-
nin etkisi biiytiktiir. Bu baglamda, siyasal katilim stirecini dogrudan ya da dolayl olarak etki-
lemesi tizerine sosyolojik, psikolojik, rasyonel tercih, sezgisel oy verme ve siyasal pazarlama
modelleri tizerinden se¢cmen davranislart incelenmektedir. Siyasal karar stirecindeki segmen
tercihlerinin belirlenmesinde cografik yerlesim, protesto oyu, etnik ve din temelli oy verme, parti
bagliligt, gecmise yénelik oy verme, egitim, aday, kisisel tutum ve degerler, ekonomik faktérlerin
etkisi Sehitkamil érnegi tizerinden yerel se¢im éncesi anket arastirmast sonuglarina gére ince-
lenecektir. Bu ¢calismanin temel amact, aslinda bir se¢im sonrast segmen davranislarnint deger-
lendirmekten ziyade se¢im éncesi segmen davranislarint analiz etmektir.
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Abstract

In the process of political behavior, voter behavior has a great impact on the realization of poli-
tical participation. In this context, voter behavior is examined through sociological, psychological,
rational choice, intuitive voting and political marketing models on the basis of its direct or indi-
rect influence on the political participation process. The effects of geographical location, protest
voting, ethnic and religion-based voting, party loyalty, past voting, education, candidate, perso-
nal attitudes and values, and economic factors on the determination of voter preferences in the
political decision-making process will be examined according to the results of the pre-local elec-
tion survey research on the Sehitkamil sample. The main purpose of this study is to analyze
pre-election voter behavior rather than evaluating voter behavior after an election.

Keywords: Voters, Voter behaviors, Election Models.

Giris

Siyasal davranis, toplumsal yasami yonlendirmek Uizere siyaset destegiyle olusan se¢cmenin
dtistince ve tutumlandir. Siyasal davranis pratige gectigi takdirde, secmen davranislari de-
gerlendirilir. Bu durumda se¢men davranisi, siyasal hak ve 6édevlerden olan oy verme davra-
nisinin sonucu olarak degerlendirilir. Béylece, se¢gmenlerin halkin kendi yéneticilerini se¢cmesi
ve diger kamu politikalarinin belirlenmesinde etkili olduklar: seklinde ifade edilir.

Secmen davranislarini belirlemek tizere bazi kuramsal modellerden bahsedilir. Bu modeller;
sosyolojik, psikolojik, rasyonel tercih, sezgisel oy verme ve siyasal pazarlama modelleri olarak
adlandirilabilir. Her bir model secmen tizerinden hareket ederek birey ya da grup temelli bir
oy verme davranisini ifade eder. Secmen davranislarini belirleyen modellemelerin yani sira
secmen davranislarinin bicimlenmesinde etkin olan bazi faktérler de belirtilmistir. Cografik
yerlesim, protesto oyu, etnik ve din temelli oy verme, parti baghiligi, gecmise yonelik oy verme,
egitim, aday, kisisel tutum ve degerler, ekonomik faktorler secmen davranislarinin incelen-
mesinde 6nemli bir faktordtr.

Calismanin temel amaci, se¢gmen davranislarini etkileyen faktoérlerin siyasal katilim stirecini
nasil etkiledigini arastirmaktir. Bu calismada, bir secim sonrasi se¢gmen davranislarini deger-
lendirmekten ziyade secim 6ncesi secmen davranislarini analiz etmeye yonelik bir kamuoyu
yoklamasi arastirmasi yapmaktir. Calismada ilk olarak, yerel secimlere iliskin se¢cmen davra-
nislar tanimina kisa bir giris yapildiktan sonra se¢cmen davranislarini belirleyen kuramsal
modeller anlatilmistir. Ardindan bu arastirma, anket yéntemi kullanilarak secmen davranis-
larin belirleyen faktorler, modellerle iligkilendirilerek 2 Eyltl-10 Ekim 2023 tarihinde Gazi-
antep ilinde Sehitkamil ilcesi 6rnegi tizerinden herkesin katildigi 388 katilimciya yoneltilen
bazi sorulardan yola cikarak secmen davranislar: incelenerek secmenler agisindan 6nemli
olan kriterlere yer verilecektir.

1.Secmen Davranislarinin Tanimi
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Siyasal davranis, bireyin kendi hayatini yénlendirirken 6zellikle sosyolojik ve politik hayat:
yonlendirmesinde etkili olan distince ve davraniglar olarak tanimlanmaktadir. Bireyin zih-
ninde dliistindutklerinin yani sira bu dtistincelerini harekete gecirmesi davranis yontnu belir-
lemektedir. Siyasal davranislari anlamlandirmak icin bireyin dtistincelerini uygulamaya ge-
cirdigi anin analiz edilmesi gerekir (Caha, 2008: 2). Bundan dolayi, siyasal davranis icinde
secmen davranisi incelenmistir. Secmen davranisi, toplumda yasayanlarin kendi idarecilerini
secmesi ve diger kamu politikalarinin belirlenmesinde etkili olduklar: seklinde tanimlanabilir.
Secmenlerin oy verme davranisi, ait oldugu utlkenin vatandasi oldugundan 6ttirai verilen si-
yasi bir hak ve 6dev niteligi tasimaktadir (Ozer ve Meder, 2008: 30).

Secimler sonucunda elde edilen oy oranlarina gore, partilerden hangilerinin mecliste yer ala-
cagl, iktidar ve muhalefet partisinin hangisi oldugunu, iktidara gelecek partinin etnik/dinsel
temelli ya da ideolojik merkezli oldugunu, sonraki secimlerde iktidar partisinin hangisi olabi-
lecegini 6nceden tahmin etme ve muhalefet partilerinin izleyecekleri yol ile ilgili gerekli bilgiler
saglanir (Kalayci, 1999: 29-30). Secmen vasfiyla her bir grup, kendi menfaatlerini 6n planda
tutarak siyasal karar alma stirecine katilir.

Secmenler farklh sekillerde toplumsal ve politik kararlara katilabildigi gibi en bilineni oy kul-
lanma seklidir. Secmenler siyasal karar alma surecine, toplumsal menfaatlerini distinerek
oy verme stuirecine katilirlar. (Ozsoy, 2002: 86). Secmenler parti ya da parti liderinden birini
secerek karar alma sUrecine katilir. Se¢cmen tercihinde aile, cevre faktérintn etkisinin yani
sira secim kampanyalar: secim muzikleri, secim reklamlar: gibi secim 6ncesiyle ilgili faaliyet-
ler de etkili olmustur (Gtilmen, 1979: 19).

Secmen tutumunu degistiren diger bir faktér gindem konusu olmustur. Siyasal ya da eko-
nomik kriz, gecim kosullari, insan haklari, dis politika ile ilgili konular glindem konusunu
olusturur. Secmenler, parti ve adaya iliskin oy verme davranislarini giindem ile iliskilendire-
rek kullanirlar. Parti ve adaylarin bu konulara dair bakis acilari, sunduklar: ¢éztimler oylari
belirlemektedir (Kalender, 2005: 77).

Bununla ilgili olarak, segcmenlerin davranislarinin degerlendirilmesine yonelik baz kriterler
mevcuttur. Bu kriterlere dayanarak, secmen davranislarini belirleyen faktorler, Gaziantep ili
Sehitkamil ilcesinde yasayan herkese uygulanan anket arastirmasina yoénelik sonuclara, bul-
gular baslhiginda yer verilmistir.

Ayrica, siyasal katilim stirecinde secmen davranislarini tespit ederken énemli modeller mev-
cuttur. Bu modellere dayanarak, secmenlerin davranislarini agiklamak daha faydali sonuglar
elde edilmesine yardimci olacagindan modeller tizerinden degerlendirme yapilarak ilerleme
saglanacaktir.

2.Secmen Davranislarini Belirleyen Kuramsal Modeller

Siyasal davranis sUreci, secmen davranislarinin incelenmesi hususunda birtakim modeller
barindirir. Bu modeller sayesinde secmenlerin, gosterdikleri dlistince ve tutumlar: dogrultu-
sunda davranislar1 degerlendirilir. Sosyolojik, psikolojik, rasyonel tercih(ekonomik), sezgisel
oy verme ve siyasal pazarlama modeli olarak siralanabilir.

Sosyolojik model; secmen davranislarinin temelinde bir bireyin toplum icinde ele alinabilmesi
icin grupsal degerlendirilmesi gerekir. Oy vermede etnik-din temelli, cografik yerlesim yeri,
egitim, gelir gibi sosyoekonomik faktoérler dikkat edilen faktdrler olarak karsimiza cikar (Ka-
lender, 2000: 51). Bu faktérler, bireyin parti tercihini etkilemektedir. Sosyolojik modelde,
gruplar seklindeki oy verme davranisi ile birbirlerini etkilemektedir. Yani birlikte ya da bir
yakinlik icinde yasayanlar genelde ayni partilere oy verme potansiyeline sahiptir. Se¢men ter-
cihinde aile faktérii de ¢cevre kadar énemlidir (Lazarsfeld vd., 1968: 137-139). Bundan dolayzi,
secmen davraniglar: birey temelli degil grup temelli ele alinmaktadir.

Parti ile bir buitinlesmenin yasandigi psikolojik modelde, tutuma iligkin kurallar 6nemli olmus
ve sosyolojik modelin aksine se¢menin bir partiye kars: duydugu asir1 baghlik, sadakat dik-
kate alinmistir (Pomper, 1992: 114). Partiyle btittinlesik hale gelen se¢menin belirli bir partiye
karsi hukuki bagliligi s6z konusu olmayip belirli bir partiye kars: sempati duymasi psikolojik
baglhilik modelinin esasini olusturur (Kalender, 2000: 57). Psikolojik modelde, siyasal partiye
yakinlik oylari etkilediginden siyasal kimliklerin esasini partizanligin olusturdugu ifade edilir
(Campbel, 1960: 58). Ayrica, bireysel Ozellikler secmen davranisini belirlemede etkili bir fak-
téordtir. Birey psikolojisine gore oy verme sureci, korku, heyecan, saldirganlik gibi 6zelliklerle
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psikolojik yapiy1 olusturur ve rasyonel davranmay: engelledigi gibi secmen parti imajina goére
karar verir (Gilmen, 1979: 41).

Secmen davranislarinda 6nemli olan rasyonel tercih modeli, ekonomide yer alan rasyonel birey
kavramindan hareketle ortaya ¢cikmistir. Rasyonel tercih modelinde, sevgi, baglilik durumla-
rinin 6ngdrulmedigi, birey tutumunun 6énemli oldugu oy verme davranisidir. Ayrica, se¢cmen
iktidar partisinin gecmisteki performansini degerlendirerek siyasal partiler arasinda tercihte
bulunarak karar verme surecine katilir (Heywood, 2007: 352). Se¢cmen tercihinde adayin
problemlere yonelik davraniglari bireysel acidan gittikce daha da énemlidir. Bu modelde, sec-
menin bireysel gortisiintin 6nemli oldugu anlasilmaktadir (Guallipunar, 2010: 83). Buna goére
secmenler adaylarin problemlere yonelik tutumlarini dikkate alarak oy verme davranisinda
bulunurlar.

Sezgisel oy verme modelinde; rasyonel tercih modelinin dogurdugu eksiklik, sezgisel model ile
giderilmeye calisilmistir. Sezgisel model, rasyonel modelin acik biraktig duygu alani tizerine
yogunlasarak davranis: yonlendirir (Brady vd., 1985: 1061-1062). Sezgisel modelde, se¢cmen-
ler rasyonel karar verebildigi gibi hisleriyle de karar verebilir. Burada secmen kendi menfaa-
tini Gst duzeyde tutabilecek faydaya sezgileriyle ulasir. Genelde se¢cmenler davranislarinda
grup temelli (Muhafazakarlar, Hiristiyanlar gibi) hareket ederler. Siyasal karar verme, burada
sevilen ve sevilmeyen seklinde bir géorinime bUrtintr (Sniderman vd., 1991: 143).

Siyasal pazarlama modelinde ise; pazarlamay: geleneksel anlamda, mal-hizmetleri iceren bir
degisim islemi olarak tanimlamak mtmkundur. Fakat, pazarlama kavrami zaman icinde pa-
zarlama disinda (sec¢im Oncesi ylUrutilen secim kampanyalar: gibi) bircok alanda da kendine
yer acmistir (Mucuk, 2009: 3). Siyasal pazarlama; siyasi manada reklamcilik, siyasal propa-
ganda ve kamuoyu arastirmalar: seklinde secmenleri ikna ederek oylarini kazanmak ve sec-
menin menfaatini gerceklestirmektir. Geleneksel anlamdaki pazarlamadan farkli olarak, du-
stinceler, davranislar, siyasal partiler, adaylar, secim programlari ile siyasi pazarlama streci
baslar (Clemente, 1992: 5-6). Bu sekilde, siyasal pazara hakim olarak siyasi partinin iktidara
gelmesi uzun vadede gerceklestirilmis olur. Bu modelleme, secim 6ncesini ve secim sonrasini
iceren bir strectir. Bunun yani sira, se¢cmen davranislarini siyasal katilim stirecinde 6énemli
derecede etkileyen 6nemli faktdrler mevcuttur.

3.Secmen Davranislarini Belirleyen Faktorler

Siyasal katilim stirecinde se¢cmen davranislarinin etkisi biytkttir. Bu anlamda se¢cmen dav-
raniglarini analiz etmek tizere bazi faktorler s6z konusu olmustur. Bu faktorler; cografik yer-
lesim, protesto oyu, etnik ve dinsel temelli oy verme, parti bagliligi, gecmise ydnelik oy verme,
egitim, aday, kisisel tutum ve degerler ve ekonomik faktorler olarak siralanabilir.

3.1. Cografik Yerlesim Faktorii

Se¢men davraniglarinda, yerlesim yerinin énemi biiytktir. Bununla ilgili olarak yerlesim ye-
rinin ytz6élcimu ile siyasal katilim arasindaki baginti s6z konusudur. Kentlesmeyle birlikte
siyasal katilim etkisini arttirmis ve kendine 6zgi bir kulttirel ortam yaratmistir (Dursun,
2004: 244). Bu baglamda, yerlesimin énemli olmasinin yaninda yerlesim yerinin 6zellikleri de
dikkat cekici 6nemli bir faktordir. Yani kirsal alanda yasayanla metropoliten bir kentte ya-
sayanin siyasal katilim dtizeyi farklidir.

3.2. Protesto Oyu

Protesto oyu, bos oy ya da beyaz oy seklinde ifade edilmistir. Protesto oyuyla secmenler parti,
aday ya da politikadan memnun kalmadiklarini tepki mahiyetinde sandik basinda verdikleri
oylari ile oy verme davranis1 ‘konjonktiirel oy’ olarak da adlandirilir. Protesto oyu faktériine
gore secmen partilere ya da adaylara yénelerek siyasal karar alma stirecine katilirlar (Temizel,
2012: 114). Secmenlerin oy vermeleri ya da vermemeleri psikolojik bir tepki olarak anlamlan-
dirilirken; se¢cmen yasadigl problemler sonucu protesto ederek oy vermemektedir (Adida vd.,
2019: 2).

3.3.Etnik ve Dinsel Temelli Oy Verme

Secmen davranislarini aciklarken, etnik ve dinsel temelli oy verme davranisina dikkat edilir.
Buna bagli olarak, Turkiye'de etnik ve din kaynakli bélinmelerin gittikce artmasi se¢cmen
davranislarini etkilemektedir (Ayata ve Ayata, 2002: 139). Yoneten-yoOnetilen isbirligi ile siya-
sal katilim strecinde dine olan baglilik siyaseti de etkiledigi gibi siyasi kararlar icin aidiyet
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duygusu da 6énem tasidigindan karar alinirken aidiyet bilincine gore hareket etmek etkili ol-
maktadir (Polat, 2009: 116).

3.4.Parti Baglilig1

Parti baglilig1 ya da parti sadakati, secmenler partilere duyduklari bagliliktan bu partileri sa-
hiplenmelerinden 6ttirti partiyle 6zdeslesen bireyler olarak tanimlanmaktadir. Buna gore, oy
verme davranigi partiye olan sempatizanlikla olctlir (Heywood, 2007: 350).

Partiye olan baglilik son dénemlerde yontinti degistirmistir. Secmen davranislar1 hem psiko-
lojik yapiya hem de teknolojik gelismelere tesir etmistir. Bu durum ise parti yerine adaylarin
6nemli oldugu sonucunu ortaya cikarmistir (Can6z, 2010: 100). Bu anlamda se¢men davra-
nislarini etkilemede kitle iletisim araclar: bliytik 6nem arz eder. Bilhassa, teknolojinin hizla
degismesi iletisim araclarinin da gelismesini saglayarak siyasal katilim stirecini 6nemli dere-
cede etkileyerek, secmenin bilingclenmesini ve davranisini bicimlendirmesinde etken olmustur
(Dilber, 2012: 84). Boylece, secmen davranislarinin yénlendirilmesi ve degistirilmesinde kitle
iletisim araclar: siyasal davranis: etkilemektedir.

3.5.Gecmise Yonelik Oy Verme

Secmenler, siyasal karar alma stirecine gecmis secimlerdeki sosyal ya da ekonomik memnu-
niyetlerine gore dahil olur. Yani adaylarin ya da partilerin distincesi, bilgisi, davranisi sec-
menler icin hicbir sey ifade etmemektedir (Lewis-Beck vd., 2000: 113-114). Burada énemli
husus, se¢cmenler ekonomik menfaatlerine yonelik oy verme davranisini gerceklestirirler. Bu
baglamda, iktidar partisinin ekonomik bliyiime programlar: bir se¢menin tercihini olumlu
etkilemektedir (Johnson vd., 2001: 469-471). Boylece, gecmis tecriibelerden yola c¢ikarak, ge-
lecege dair tercihte bulunmak 6nemli bir se¢cmen davranisidir.

3.6.Egitim Faktorii

Egitim, 6nemli toplumsal ve siyasal degerlerin benimsenmesinde 6énem arz eder. Egitimli bi-
reylerin siyasal katilim sistemi hakkinda bilgi alarak siyasal karar alma suireclerine katilma-
lar1 daha saglikli sonuclar verecektir (Turan, 1991: 78). Egitim, siyasal karar alirken se¢cme-
nin tercihlerinin bilincli bir sekilde karar verilmesinde en etkili faktor olarak, siyasal davranisi
bicimlendirdigi gibi cevresel faktorlerin de etkisini azaltir. (Cukurcayir, 2006: 93). Boylece,
secmen davranisi egitim seviyesinin artmasi ile siyasal davranis stirecinin yorumlanmasinda
uyarici etki yaratip politik toplumsallasmanin temelini olusturur.

3.7.Aday Faktorii

Secmenler, adaylara iliskin tercihlerinde hislerine gére oy verme davranis: gerceklestirirler.
Secim tercihlerini, grup diistince ve davranislarina gore grup iliskileriyle grup tyeleri birbir-
lerini etkileyerek kendilerine yakin bulduklar: adaylara yénelecektir (Caprara vd., 2007: 609-
610). Adaylarda dikkate deger kriterler; yoneticinin imaji, hemsehri olmasi, fiziksel gérantsu
gibi 6zellikler g6z 6nltine alindiginda se¢cmenler adaylarin cezbedici yonlerine gére tercihlerini
belirlerler (Gokce, 1993: 95).

3.8.Kisisel Tutum ve Degerler

Psikolojik faktodrler secmenlerin diistinceleri, tutumlari1 ve tercihleriyle degerlendirilir. Sec-
men; arkadas cevresi, Uiye oldugu dernekler vb. oy verme davranisi ile tutum ve degerlerini
belirlemektedir (Turan, 1991: 85). Ayrica se¢cmen, kisisel tutum ve degerler dogrultusunda
parti lideri, parti, aday, parti ve aday siyasal katilim davranisinda bulunurlar.

Se¢cmen davranislari, adaylarin reklamlarina ve bireysel 6zelliklerine gore sekillenmektedir.
Adayin karizmasi, kisiligi, liderlik vasfini1 tasimasi, ideolojisi aday imajinin olusmasinda et-
kendir (Gullipunar, 2010: 1). Boylece, bireyselligin 6n plana cikmasiyla siyasal toplumsal-
lasma stirecinde aday 6n plana cikmistir. Clinkti secmen bireysel degerlere bagh olarak ter-
cihte bulunur. Buna gore, yukaridaki grafikte gosterildigi tizere Sehitkamil 6rnegi tizerinden
hareketle, secmen davranisinin yerel secim 6ncesi anket arastirmasi sonuclarina gére adayin
6nemli oldugu sonucu da bu durumu kanitlamaktadir. Ancak, 6ncesinde parti sonrasinda
aday 6nemli iken son doénemlerde aday ve partinin birlikte 6nemli oldugu da bu sonuclara
gore ifade edilmektedir.
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3.9.Ekonomik Faktorler

Siyasal davranis stirecinde ekonomik faktorler; toplumsal yapinin tarim, sanayi ve bilgi top-
lumu olarak gtinden gline degismesi siyasal diistince ve tutumlari da degistirmistir (Dursun,
2004: 237). Secmen davranislary; ekonomik bakimdan ileri dlizeyde gelismislige sahip, kentli
ve zengin hayati: stirdtiren, farkliliklar:1 barindiran toplumlarda siyasal katilim oldukca yuk-
sektir. Fakat kirsal hayatin htiktim strdigli, ekonomik bakimdan geri kalmis toplumlarda
katilim orani dismektedir (Huntington ve Dominguez, 1975: 43). Bu nedenle, ekonomik yap1
ile siyasal katiim arasindaki baginti s6z konusudur. Burada ekonomik faktérlerden kasit,
gelir odakl bir degerlendirmedir.

4. Bulgular

Yerel Secimde Secmen Davranmislarini Etkileyen Faktoérler: “Sehitkamil Ilcesi Ornegi” baslikl
makale calismasinda anket yontemi uygulanarak se¢cmen davranislarini belirleyen faktorler-
den hangisi ya da hangilerinin siyasal katilim stirecinde etkin oldugu analiz edilmistir.

4.1. Arastirmanin Metodolojisi

Yerel secimlerde secmen davranislarini belirleyen faktorleri tespit etmek amaciyla, Gaziantep
ili Sehitkamil ilcesi secmeni tizerinde anket teknigine dayali bir alan arastirmasi yapilmistir.
Anketin hazirlik asamasinda secmen davranisina etki eden tim faktorler akademik literattir
taranarak sorular hazirlanmistir.

Arastirma, 2 Eylil-10 Ekim 2023 tarihleri arasinda Gaziantep’in Sehitkamil ilcesinde yapil-
mistir. Secmen vasfina sahip 18 ve Uizeri yastaki, 388 katilimciya anket uygulanmistir. Uygu-
lamada tesadtifi 6rneklem yéntemi kullanilmistir. Ankete katilan se¢menlere 37 soru yonetil-
mis olup, bunlarin 5 tanesi coktan secmeli siklardan olusurken, 20 tanesi “Cok Onemli’den
“Hi¢c Onemli Degil’e dogru siralanan 57i likert sorularindan olugsmustur. Diger 14 soru, ‘Evet),
‘Hayir’, ‘Kararsizim’ siklarindan olusmustur.

Arastirmanin temel sorular: sunlardir:
Soru 1: Aday1 belirlerken secmen davranislarini etkileyen faktorler nelerdir?
Soru 2: Secmenler karar verirken adaya gore mi, partiye gére mi oy vermektedir?

Calismanin yerel secim zamanina yakin olmasi ve oy verme davranisina yonelik olmasi sec-
menlerde endise yarattigindan ankete katilim oranini azaltmisken ancak kisisel bilgilere yer
verilmemesi bu orani biraz arttirmistir.

4.2. Analiz ve Degerlendirme

Arastirma, yerel secimlerde se¢cmen davranisini belirleyen tim faktorleri tespit etmek ama-
ciyla yeni donem yerel secimi 6ncesinde Gaziantep ili Sehitkamil ilgesi tizerinde yapilan anket
sonuclarini icermektedir. 22 maddeden olusan aday imajina iliskin se¢gmen davranisi 6lcegine
iliskin yapilan gtivenirlik analizi sonuclarina gore likert verilerine goére verilen puanlara yapi-
lan cronbach’s alpha 0,836 olarak ytksek bir degerde hesaplanmasina bagl olarak 6lcegin
guvenilir oldugu anlasilmaktadir.

Burada katilimcilara uygulanan anket arastirmasina gore secmen davranisi, cografik yerle-
sim, protesto oyu, etnik ve dinsel temelli oy verme, parti baghligi, gecmise yonelik oy verme,
egitim, aday, kisisel tutum ve degerler ve ekonomik faktérlerden bahsedilen gelir odakli bir
analizin etkinlik derecesi arastirilmistir. Secmen davranislar: ve se¢cmen davranislarini belir-
leyen faktorlerden yola cikarak yapilan anket calismasi verilerinin sonugclarina iliskin grafikler
asagida gosterilmistir:
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Grafik 1. Secmen Davranisi
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Burada, Sehitkamil 6rnegi tizerinden hareketle, segcmen davranisinin yerel secim 6ncesi anket
arastirmasi sonuglarina gére oy verme davranisi yukaridaki grafikte gésterildigi tizere ‘Adaylar
belirlendikten sonra netlesir’ ibaresi %47.4 oranla katilimcilar, adayin son derece énemli ol-
dugunu vurgulamistir. Ctinkti, se¢cmenler adaylara gére oy verme davranisini bicimlendir-
mektedir. Boylece adaylarin, siyasal katilim stirecinde 6éneminin btiytik oldugu gértlmusttr.

Grafik 2. Cografik Yerlesim
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Yukaridaki grafige gore, secmen davranisinin yerel secim 6ncesi anket arastirmasi sonucla-
rina dair cografik yerlesim saptamasi yapilmistir. Buna gore, Sehitkamil ilcesinin %18.8’
kirda yasam strerken, %81.2 si kentte yasam strmektedir. Cografik yerlesim faktérd, mo-
dern toplumlarin htikim strdtgid kentlinin siyasal katilim oraninin oldukc¢a ytiksek oldu-
gunu kanitlamaktadir.
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Grafik 3. Protesto Oyu
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Yukaridaki grafige gore, secmen davranisinin yerel secim 6ncesi anket arastirmasi sonucla-
rina dair cografik yerlesim saptamasi yapilmistir. Buna gére, Gaziantep ili Sehitkamil ilcesinin
%85.8’si genel oy, %14.2’si bos oy kullanmistir. Genel oy orani yltiksek bir seviyede iken bos
oy orani ise yadsinamaz derecede yuksek orana sahiptir. Buna gore, protesto edilen oy orani-
nin haylice 6nemli oldugu gértilmektedir.

100
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Yukaridaki grafige goére, secmen davranisinin yerel secim 6ncesi anket arastirmasi sonucla-
rina dair etnik ve dinsel temelli oy verme saptamasi yapilmistir. Buna goére, Sehitkamil ilce-
sinde %94.2’si Musliman, % 2.3 Ermeni, %2.1 Rum ve %1.4 Hristiyan yasamaktadir. Etnik
ve dinsel temelli oy verme faktériine gére Muisliman oraninin ytuksek olmasi muhafazakar
partiler icin 6nemli bir etken tasimaktadair.
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Grafik 5. Parti Baglilig1
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Yukaridaki grafige gére, secmen davranisinin yerel secim 6ncesi anket arastirmasi sonucla-
rina dair parti bagliligi saptamasi yapilmistir. Parti baglilig: aile, cevre ve kitle iletisim aracla-
riyla 6lctilmtisttir. Buna gore, Gaziantep ili Sehitkamil ilgcesinde ilk sirada %45.4 oraninda
internet ve %15.2 oraninda sosyal medya kullanimi, ikinci sirada % 25.3 oraninda televizyon
kullanimi ve tictinci sirada %8.5 oraninda aile ve yakin cevre gelmektedir. Parti baglilig: fak-
térinde internet ve sosyal medya kullanimi etkin bir sekilde varligini stirdirtp secmen dav-
ranisini bicimlendirmektedir.

Grafik 6. 2019 Yerel Secim Sonuclar1
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Yukaridaki grafikten anlasildig: gibi, yapilan anket arastirmasi ile 2019 yilina dair yerel secim
sonuclarina yonelik sorular yoneltilerek se¢cmenlerin 2019 yerel secim tercihleri anket aras-
tirmasi ile belirlenmistir. Bu sonuclara dair gecmise yo6nelik oy verme saptamasi yapilmigtir.
Buna gore, Sehitkamil ilgesinin %37.4’ i AKP’ye oy verirken %31.40 CHP’ye oy vermistir. Gec-
mise yonelik oy verme faktérinde aday ya da partinin se¢cmen menfaatlerine hizmet etmis
olmas1 6nemlidir. Bu baglamda, se¢men davranisinin yeni se¢cim doneminde yerel secim 6n-
cesine dair arastirma yapmak gerekecektir. . Boylece, katilimcilara uygulanan anket arastir-
masinda gecmise yonelik oy verme faktoériiniin ne derece etkin oldugu arastirilmistir.
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Grafik 7. Yeni Donem Yerel Secim Arastirmasi
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2019 yerel secim anket arastirmasindan yeni donem yerel secim Oncesi anket arastirmasi
sonuclarina dair gecmise yonelik oy verme saptamasina gore Sehitkamil ilcesinde yasayanla-
rin yarist %50.5%1 ‘Kararsizim’ yaniti verirken, % 21.9’u AKP ve %16.8’1 CHP’ye oy vermek
istediklerini izah etmistir. Buna goére, gecmise yonelik oy verme faktorti ile secmen memnuni-
yetinin saglanip saglanmadig acikca géorulmektedir.

Grafik 8. Egitim Faktorii
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Yukaridaki grafige gore, secmen davranisinin yerel secim 6ncesi anket arastirmasi sonucla-
rina dair egitim saptamasi yapilmistir. Buna gore, Sehitkamil ilcesinin % 66.8’ i lisans, %19.3
lisanststl ve %9.3 lise dlizeyinde egitim alanlardir. Egitim, secmen davranisini sekillendir-
mede O6nemli bir etkendir. Buna bagh olarak, egitimin siyasal katilim stirecinde siyasal dav-
ranisi bicimlendirdigi gértilmektedir.

Grafik 9. Aday Imaj1
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Adaylar yeni projeler tireten, caliskan, durist, halk icinden biri olarak inovatif imajlar olus-
turmaya calisirlar (Devran, 2003: 206). Bunun yani sira siyasal stirecte adayin fiziksel gora-
nUmu ve s6zslz iletisimi glvenilir, egitimli, blirokratik tecrtibelerinin olmasi gibi bir¢ok 6zel-
lik se¢cmen davranisini ydénlendirmektedir (Sennett, 2002: 365). Fiziksel géruntimtinden ka-
sit, jest ve mimiklerin kullanildig: beden dilinin 6nemidir. Boylece aday imaji sekillenmektedir.
Buna bagli olarak, katihimcilara uygulanan anket arastirmasina gore aday faktérinin ne de-
rece etkin oldugu arastirilmistir.

Grafik 10.Aday imaji II
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Yukaridaki grafiklere gore, se¢cmen davranisinin yerel secim 6ncesi anket arastirmasi sonucg-
larina dair aday imaji saptamasi yapilmistir. Buna goére ‘cok 6nemli, 6nemli, kararsizim,
Onemsiz ve hi¢c 6nemli degil’ seklinde 57 likert 6lcegi ile sonuclara iliskin bilgilere varilmistir.

Adayin durtst ve gtivenilir olmasi, caliskan olmasi, egitimli olmasi, yerel ydénetim ve blirokrasi
tecribesinin olmasi, gelecegi géren ve uygulanabilir projelerinin olmasi, halkla etkili bir
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iletisim kurmasi, adayin iyi bir ekibinin olmasi, elestirilere acik olmasi, herkese ayni sekilde
olumlu yaklasmasi, yasam tarzinin sehir halkiyla adapte edilebilir olmasi, aile yasaminin di-
zenli olmasi ve sosyal konulara duyarlilign 6nemli oldugundan ‘Cok 6nemli’ dlcegiyle ifade
edilmistir. Buna goére, yukaridaki calisma dogrultusunda adayin dtrtst ve glivenilir olmasi
363 kisi icin, caliskan olmas1 348 kisi icin, gelecegi gdoren ve uygulanabilir projelerinin olmasi
da 331 kisi icin, btirokrasi tecriibesinin olmas1 324 kisi icin 6nem arz ettigi saptanmaistir.

Grafik 11. Kisisel Tutum ve Degerler
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Yukaridaki grafige gore, secmen davranisinin yerel secim 6ncesi anket arastirmasi sonucla-
rina dair kisisel tutum ve degerler saptamasi yapilmistir. Buna gore, Sehitkamil ilcesinde ya-
sayanlarin %50.8’ i aday ve parti, % 19.6’s1 aday ve %11.9’ u parti liderinin 6énemine vurgu
yapmuistir. Kisisel tutum ve degerler faktorti kapsaminda 6nceki dénemlerde adaya vurgu ya-
pilirken artik aday ve partinin énemine isaret edilmektedir.

Sonuc

Secmen davranisi, secmenin dlistince ve tutumlariyla toplumsal yasami sekillendirmek tizere
gerceklesen bir stirectir. Secmen davranisi, siyasi bir hak ve 6dev olmasinin yaninda halkin
yonetim stirecine dahil olmasi ile demokratik bir katilim stirecini saglamis olur. Secmen siya-
sal katilim stirecinde aktif bir rol alarak ydonetim politikas1 ve yoneticilerin seciminde 6énemli
bir rol oynamaistir.

Secmen davranislar: kuramsal modeller vasitasiyla incelenmistir. Bu modelleri sosyolojik, psi-
kolojik, rasyonel tercih, sezgisel oy verme ve siyasal pazarlama modelleri olarak siralamak
muUmkindir. Bu modeller, direkt veya dolayli bir sekilde se¢cmen davranislarinin incelenme-
sinde etkili olmustur. Se¢cmen dustince ve davranislari, her bir model kriterine bagh olarak
degiskenlik gosterse de etkin bir sekillendirme saglamistir. TGim bu modeller ile se¢cmen dav-
ranislan farkl sekillerde belirlenmektedir. Bunun yaninda cografik yerlesim, protesto oyu,
etnik ve dinsel temelli oy verme, parti baglilifi, gecmise yonelik oy verme, egitim, aday faktora,
kisisel tutum ve degerler, ekonomik faktodrler de secmen davranislarinin bicimlenmesinde et-
kisini géstermistir. Her bir faktér, secmen tercihini yénlendirerek siyasal katilim stirecini et-
kilemistir. Bu baglamda, secmen davranislar siyasal katilim suireciyle etkilenmis ve siyasal
sUreci belirlemistir.

Katilimcilara yoneltilen anket arastirmasi sonuclarina gore, siyasal katilim stirecinin ele alin-
dig1 Gaziantep ili Sehitkamil ilgcesinde kentte yasayan, aktif oy kullanan kisi sayisinin ytiksek
oranda olmasiyla, internet, televizyon, sosyal medya kullaniminin etkisiyle se¢cmenin davra-
nisini sekillendiren bir siyasal katilim stirecinden bahsetmek mumkundur. Ozellikle grafik-
lerden de anlasildig: lizere gecmise yonelik oy verme ile ilgili olarak 2019 yerel secimlerine
gore AKP’nin oy orani ytiksek iken yeni dénem yerel secim 6ncesinde secmen davranislarinda
yuksek oranda kararsizlik yasandigr gorilmektedir. Bununla ilgili olarak, yapilan anket aras-
tirmasi1 sonuclarina goére secmenlerin hangi aday ya da partinin yénetime gelmesi hususuyla
ilgili belirsizlik yasadig1 anlasilmaktadir. Ayrica, s6zu edilen secmen davranislarini belirleyen
kuramsal modellerden, se¢cmenler sezgisel oy verme modeline gore hisleriyle oy verme
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davranisini gerceklestirirler. Bu anlamda se¢cmenler, sezgileriyle hareket ederek adaylarda ol-
masi1 gereken Ozelliklere dikkat cekerek secmen davranisini etkileyen aday imaji faktortine
6nemle vurgu yapildigr anlasilmaktadir. Sezgisel oy vermenin yani sira rasyonel tercih mode-
linden de yararlanilmasi énemli bir diger ayrintidir. Ctink1i, rasyonel tercih modeli esas alin-
masi hedeflenen bir modeldir. Dolayisiyla, duygulardan ziyade secmenler, adaylarin problem-
lere yonelik tutumlarini temel amac edinerek oy verme davranisinda bulunursa daha anlaml
ve daha saglikli bir sonugc elde edilebilir. Ayrica, secmen davranislarini belirleyen faktorlerden
aday imajina vurgu yapilarak adayin durist ve glivenilir olmasi, caliskan olmasi, egitimli ol-
masi, gelecegi géren ve uygulanabilir projelerinin olmasi, halkla etkili bir dialog kurmasi, eles-
tirilere acik olmasi, yasam tarzinin sehir halkiyla adapte edilebilir olmasi gibi bir adayda bu-
lunmasi gereken 6zellikler kadar kisisel tutum ve degerler faktértintin de yer aldig1 aday ve
partinin ikisinin birlikte 6neminin yliksek oranda oldugu tespit edilmistir Ayrica, secmenler
icin adayin belirgin pozitif bir gorintime sahip olmasinin énem arz ettigi de goézlemlenmistir.
Yani, diger calismalarda da belirtildigi gibi se¢cmen davranislarini belirleyen faktorlerden aday
imaj1 faktérintn etkinligi s6z konusu olmustur. Anket arastirmasi sonuclarina dayanarak
yapilan degerlendirmelere gore secmenler tarafindan, kisisel tutum ve degerlerin 6nem arz
ederek kuramsal model olan sosyolojik modelde aciga cikmistir. Sosyolojik model; arkadas,
cevre gibi belli bir yakinlik icinde olan gruplar seklinde oy verme davranisiyla gerceklestirile-
rek secmen davraniglarini etkilemistir.

Sonuc olarak, secmen davranislarina bakildiginda se¢cmen davraniglarini belirleyen kuramsal
modellerden aday imajini temel alan sezgisel oy verme modeli ve grup tercihini temel alan
sosyolojik modele yatkinlik karsimiza ¢cikmaktadir. Segcmen davranislari, yapilan calismalarda
siyasal pazarlama modeline gére daha cok belirlenirken, yapilan bu anket calismasina gére
Gaziantep ili Sehitkamil ilcesi baglaminda sezgisel ve sosyolojik model 6ne cikmaktadir. Bu
iki modelin yeterli olmayip ortak yararin 6ngoéruldigi, daha akilci ve problemlerin daha etkin
ve daha hizli ¢c6zGm1 icin rasyonel tercih modelinin 6ncelikli olarak ele alinmasi gerekmekte-
dir. Boylece, Gaziantep ili Sehitkamil ilcesindeki secmen davranislarini belirleyen kuramsal
modellerden ve faktdérlerden ne derece etkilendigi somutca ifade edilmistir.
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