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Yavas sehir felsefesi goz oniinde bulunduruldugunda, turistlerin yavas sehir algist kritik bir noktadir. Ancak yavas sehirlerin dnemi genis
capta kabul gorse de turistlerin yavas sehir algisina iliskin literatir yetersiz kalmaktadir. Bu arastirmanin temel amaci, yerli turistlerin
deneyimleri sonucunda olusan yavas sehir algilarini Gékgeada érneginde tespit ederek literatire katki sunmaktir. Bu amag dogrultusun-
da, arastirmada nitel arastirma paradigmasi benimsenmis ve fenomenoloji yaklagimi uygulanmistir. Arastirma verisi amach 6rnekleme
yontemi ve yapilandinimig goriisme araciliiyla toplanmistir (n= 20). Elde edilen veriye icerik analizi uygulanmistir. Analiz sonuglari,
yerli turistlerin yavas sehir algisina iliskin dikkat gekici birtakim bulgular ortaya koymustur. Arastirma, bulgular ve yavas sehir felsefesi
g0z 6nlinde bulundurularak birtakim énerilerle son bulmaktadir.
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Considering the philosophy of slow city, how tourists perceive it is a critical point. Although the importance of slow tourism is widely
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olmaktadir (Mehran vd., 2020). Bu durum goz oOniinde
bulunduruldugunda yavas sehirler, kisiligi korumanin
alternatif yollarindan biri olup, yavas bir yasam bilincini
¢agristirmaktadir (Chi & Han, 2020). Boylece yavas sehir
hareketi, zamanla siirdiiriilebilir turizmde bir marka haline
gelmistir (Park & Lee, 2019).

1. Giris

Turizm sektoriiniin hizli gelisimi, diinya ¢apinda kayda
deger bir sera gazi emisyonu yaratilmasina (Losada & Mota,
2019) ve Kkirlilik, ekolojik yikim, trafik sikisikligi gibi bir
dizi sorunun ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir (Tang vd.,
2017). Ekonomik biiylime arayist ve neoliberal ideolojilerin
héakimiyetinin, bu sorunlarin ortaya ¢ikmasinda 6nemli etkisi
oldugu soylenebilir. Neoliberal anlayis, kent sakinlerinin
refahina ve kentlerin siirdiiriilebilirligine 6nemli 6l¢iide

Literatiirde yavas sehirlerin bazi yonlerine odaklanan
aragtirmalar bulunmaktadir (Alison, 2012; Chi & Han, 2020;
Jung vd., 2015; Lin, 2017; Lumsdon & McGrath, 2011; Meng

zararlar vermistir. Turizm uygulayicilar1 ve arastirmacilar,
bu olumsuz etkilere 6nlem olarak alternatif turizmin énemini
vurgulamiglardir (Meng & Choi, 2016). Buna gore yavas
turizm, gelecegin turizm sektériiniin stirdiiriilebilir ve gevre
dostu yonlerine 6nem veren alternatif paradigmalardan biri
olarak ortaya ¢cikmistir (Kim vd., 2022; Shang vd., 2020).
Hizli tempolu modern yasam tarzi, insanlarin yasamlarin
etkilemekte, standardizasyona ve zararli dongiiye neden

* Sorumlu yazar /Corresponding author.

& Choi, 2016; Ozdemir & Celebi, 2018; Park & Lee, 2019;
Pecsek, 2016; Shang vd., 2020; Yu vd., 2017 gibi). Ancak
mevcut literatiir gogunlukla teoriktir ve ampirik arastirmalar
sinirli sayidadir (Losada & Mota, 2019). Ayrica yavas sehir
gibi markalagsmalar, belirli destinasyonlarin digerlerine gore
tercih edilmesinde ve daha olumlu algilanmasinda hayati bir
rol oynamaktadir (Park & Lee, 2019). Tiiketicilerin markalarla
iliskilendirilen ozellikleri gercekte nasil algiladiklar: ise ¢ok
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daha kritik bir noktadir. Bu nedenle turistlerin yavasg sehirlere
iliskin algilarinin belirlenmesi ve bu algi diizeylerinin
ortaya konulmasi kritik éneme sahiptir (Ors vd., 2022).
Deneyimlenen destinasyon {driiniine dayali turist algisy,
destinasyon rekabetciliginin 6nemli bir gostergesini temsil
etmektedir (Pavlovi¢ vd., 2016). Yavas sehir ozelliklerinin
turist algilar1 tizerindeki etkisini anlamak ve davraniglarini
tahmin etmek, yavas turizm pazarlamasini gelistirmek igin
uygun stratejiler olusturmak agisindan kritik 6neme sahiptir
(Chi & Han, 2020). Ote yandan, turistler yerel halktan farkli
goriiglere sahip olabilecekleri i¢in, turistlerin bakis agilari
yerel yonetimlere ve politika yapicilara stirdiirtilebilir turizm
i¢in farkli bir perspektif kazandirabilir (Cottrell vd., 2004).
Turist algisinin bu denli 6nemine ragmen, turistlerin yavas
sehir algisina odaklanan ampirik ¢alismalarin yetersiz oldugu
dikkati cekmektedir (Chi & Han, 2020; Meng & Choi, 2016).
Turist algis1 sehirlerin gelisiminde temel rol oynasa da yavas
sehir literatiirtiniin bu konuda yetersiz kaldig1 anlasilmaktadir.
Bu arastirma, bu eksiklikten ve konunun destinasyon
pazarlamasy/strdiirilebilirlik  agisindan  6neminden yola
¢ikilarak tasarlanmigtir. Bu nedenle, bu arastirmada turistlerin
yavas sehir algis1 Gokgeada 6rnegi tizerinden incelenmistir.
Dolayisiyla bu arastirmanin temel amaci, yerli turistlerin
deneyimleri sonucunda olusan yavas sehir algilarini tespit
ederek literatiire katki sunmak ve yavas sehir paydaglarina ve
planlamacilarina 6nerilerde bulunmaktir.

2. Kavramsal Cerceve
2.1. Yavas Sehir Hareketi

Yavas sehir hareketi, sagliksiz ve hizli beslenmeye karsit
olarak ortaya ¢ikan yavas yemek felsefesinin bir tamamlayicis
niteligindedir. Bu hareketin temeli Italyada, 1999 yilinda
atilmistir. Yavas sehir hareketinin kurumsal logosunda
kullanilan salyangozun, giiniimiiziin hizli yagamina bir tepki
ifadesi olarak dogru bir se¢im oldugu diisiiniilmektedir. Yavasg
sehir felsefesi, modern diinyadaki yagam kalitesini olumsuz
etkileyebilecek faktorlere karsit olarak ortaya ¢ikmigtir (Kim
vd., 2022). Hareket, sehri olusturan tiim 6gelerin niteliklerinin
belirlenip onlar1 muhafaza ederek sonraki nesillere aktaracak
ve yagamin yagamaktan zevk alinacak bir hizda yasanmasi
olarak agiklanmaktadir (Unal, 2016). Ancak bu tezat, dikkat
cekicidir. Ciinkii yavashig: izah edebilmek icin bile hizdan soz
edilmektedir (Ertas, 2019). Kavramsal tanimdaki bu tezathigin,
aragtirmacilarin bu olguyu igsellestirmekte zorlandiklarina
isaret ettigi soylenebilir.

Yavas sehir hareketi kentlerin kitlesel tiketime bir
tepkisi olsa da (Glines vd., 2015), geleneksel degerleri ve
olusumlar1 gozetirken, modern diinyanin sundugu teknolojik
imkanlardan da belirli dl¢iilerde faydalanmay: kabul eder. Bu
durum, kiiresellesme ile ilgili kaygilarin toplumlar: 6zgtinliigi
ve yerelligi kiiresellesme egliginde yasamaya yonelttigine de
isarettir. Bu dogrultuda elektronik iletisim seceneklerinin
yani sira, yenilenebilir ve temiz enerji kullanimimin gesitli
belediye hizmetlerinde kullanim1 tesvik edilmektedir.
Yavas sehir hareketinin 6ziinde var olan bélgeye has yerel
degerlerin gozetilmesi ve yerel iriinlerin organik tiretimle
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desteklenmesi, yerel ekonomide canlanmayi da saglamaktadir.
Bunun yani sira, yavas sehir hareketi her ne kadar destinasyon
markalamasi amagli olmasa da bolgedeki turistik hareketliligi
de artirabilmektedir (Heitmann vd., 2011).

Yavas sehir hareketi, siirdiiriilebilirligin 3-E modelini
(Enviroment-Economy-Equity) temel almaktadir (Knox &
Mayer, 2009). Ilk olarak Campbell tarafindan 1996da ortaya
atilan 3-E modeli, gevreci, adil ve karli bir sirdiirilebilir
gelismeye ulagilabilecegini 6ne stirmektedir. Ancak uygulama
asamasinda modeli olusturan unsurlarin amaglar1 arasindaki
catigmalar, 3-E’nin dengelenmesini zorlastirabilmektedir
(Campbell, 1996). Zira yavas sehirler kendi kendine yeterliligi
mi destekleyecek yoksa turizm pazarinda alternatif olusumlar
mi1 sunacak? Yavas sehirlerin tanitimi yapilirken dikkat
edilmesi gereken husus, asil amacin bolgenin pazarlanmasina
yonelik olmamas: geregidir. Yavas sehirlerin turistik cazibe
merkezi haline gelmeleri, kontrolsiiz turizm faaliyetlerine
ve bolgede tasima kapasitesi artisina neden olacaktir (Giines
vd., 2015). Oyle ki giiniimiizde de sehir hayatinin stresine
maruz kalan turistler, dinginlik arayisi ile yavas sehirlere
yonelmektedir. Bu durum dénemsel olarak asir1 turizme yol
acarak yavas sehir felsefesine aykir1 bir hareketlilige neden
olabilmektedir (Kurnaz & Ipar, 2020). Baska bir sekilde ifade
etmek gerekirse, bu sehirler bir dénem yavas bir donem
gliriiltiilii oluyorsa, bu gehirlerin yavas olarak nitelendirilmesi
olagan bir durum degildir. Yerel halkin da bu konuda endiseli
oldugunu tespit etmis arastirmalar (Cosar, 2013; Tunger &
Olgun, 2017 gibi) mevcuttur. Yavas sehirlerin 6ziiniin yereli,
halki ve sehrin ruhunu korumak oldugu disiiniildiigiinde,
turizmin bu olumsuz etkilerinin yavas sehir felsefesiyle
bagdastig1 soylenememektedir (Ertas, 2019).

Neoliberalizm  karsiti olarak ortaya ¢ikmis ve
yasanilabilirlik tizerine insa edilmis yavas sehirler, son birkag
yildir arastirmacilarin ilgisini ¢ekmeye baglamigtir. Ancak
yavag sehirlere yonelik arastirmalar yetersizdir (Park &
Lee, 2019). Losada & Mota (2019), Oh vd. (2016), mevcut
yavag turizm literatiiriiniin ¢ogunlukla teorik oldugunu ve
ampirik aragtirmalardan yoksun olduguna dikkat ¢ekmistir.
Literatiir incelendiginde, konuyla ilgili aragtirmalarin yavas
sehir olusturma planlar1 ve o6nerileri (Pecsek, 2016; Yu vd.,
2017), yavas seyahatin Ozellikleri (Lumsdon & McGrath,
2011) ve turistlerin motivasyonlar1 ile davranissal niyetleri
(Lin, 2017; Meng & Choi, 2016; Ozdemir & Celebi, 2018)
tizerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Ote yandan son birkag
yildaki arastirmalarda turistlerin 6zellikle yavas seyahate
yonelik bilislerine ve bunlarin davranigsal sonuglarina
odaklanilmistir. Ornegin, Jung vd. (2015), turistlerin yavas
yemek festivalinden algiladiklar1 kalite ve memnuniyetin
yani sira tekrar ziyaret davranigini degerlendirmistir. Yavag
sehrin marka ¢agrisimu ile turistlerin tekrar ziyaret etme niyeti
arasindaki iligki, Park & Lee (2019) tarafindan incelenmistir.
Shang vd. (2020), destinasyon o6zgiinliikk unsurlarina sahip
yavas turizm deneyiminin, turistlerde yavas sehir aidiyeti
yaratilmasini 6nemli 6lgiide etkiledigini gostermistir. Alison
(2012), yavas sehirlerin refahinin bir destinasyonun ¢evresi,
yerel topluluklar ve turistlerin kendileri i¢in bir dizi fayda
saglayabilecegini belirtmistir. Bu nedenle, mevcut yavas sehir
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ozelliklerini kullanarak bir yer, yerel topluluklar ve turistlerin
faydalar1 arasindaki bu tiir stirdiiriilebilir iligkilerin nasil
stirdiiriilecegine dair daha fazla arastirma yapmak onemlidir
(Chi & Han, 2020).

2.2. Turist Algis1

Kitle turizminden farkli olarak yavas turizm, dogal
kaynaklarin ve yerel geleneklerin siirdiiriilebilir kalkinmasina
gliclii bir vurgu yaparak yavag temposu, kisa seyahat mesafeleri
ve sinirli hareketlilik ile karakterize edilmektedir (Huang
vd., 2023). Yavas turizmin gelismesiyle yavas turist profili
de poptlerlik kazanmustir. Yavag turistler telagsiz seyahat
deneyimlerini tercih etmekte, kendilerini yerel yasam tarzina
kaptirmaya, aidiyet duygusunu gelistirmeye ve i¢ huzuru
kesfetmeye daha fazla zaman ayirabilmektedir. Bu gezginler,
kisa bir siire icinde birden fazla destinasyona kosmak yerine,
genellikle yerel konaklamay tercih ederek ve yerel malzemeleri
ve tatlar1 deneyimleyerek otantik kiiltiirel etkilesimle 6zellikle
ilgilenmektedir (Meng & Choi, 2016). Burada turistlerin algis
6nemli bir faktor olarak devreye girecektir. Turistler bir tiriinii
ya da destinasyonu deneyimlerken, deneyim sonucunda
yasadiklarini beklentileriyle kargilastirirlar (Gnanapala, 2015).
Yavas sehirlerle ilgili bahse konu beklentileri karsilanmayan
turistin yavas sehirle ilgili algis1 da olumsuz yonde
sekillenecektir. Ziyaret edilen yavas sehirle ilgili giicli ve
olumlu algi, yavas turistleri ayni yavas turizm destinasyonunu
tekrar ziyaret etmeye motive edecektir (Meng & Choi,
2016). Dahasi, destinasyon segim siireci turistlerin algilar
sonucunda sekillenmektedir (Gnanapala, 2015). Yavas sehir
gibi markalagmalar, belirli destinasyonlarin digerlerine gore
tercih edilmesinde ve daha olumlu algilanmasinda hayati bir
rol oynamaktadir (Park & Lee, 2019). Tiiketicilerin markalarla
iliskilendirilen 6zellikleri gercekte nasil algiladiklar ise ¢ok
daha kritik bir noktadir. Bu nedenle turistlerin yavas sehirlere
iliskin algilarinin belirlenmesi ve bu alg: diizeylerinin ortaya
konulmasi kritik 6neme sahiptir (Ors vd., 2022).

Algy, insanlarin uyaranlar1 anlamli ve tutarl bir sekilde
se¢me, organize etme ve yorumlama siirecleri seklinde
tanimlanabilir (Solomon, 2001). Algi, turizm literatiiriinde
en ¢ok calisilmis konulardan birini olugturmaktadir. Konu
yavas sehirler kapsaminda da bir¢ok aragtirmacinin ilgi odag:
olmugtur. Nitekim turizm literatiirii incelendiginde, yavas
sehir algisina iliskin cesitli arastirmalarin yapildig: dikkati
¢ekmektedir. Ancak bu arastirmalarin 6nemli bir kismu
genelde yerel halkin turizm gelisimine, turistlere ya da yavas
sehir olusumuna/etiketine iliskin algilarina odaklanmaktadur.
Turizm  aragtirmalar;,  turistlerin  ziyaret  ettikleri
destinasyondaki algilarini incelemeyi ¢ogunlukla ihmal
etmistir (Joo vd., 2019). Muhtemelen, bu arastirma boslugu,
bir destinasyonda ikamet etmeyenlerin, destinasyonda neyin
planlandig ve yonetildigine iliskin ¢ok az fikre sahip olmasinin
beklendigi ikili bir gortisten kaynaklanmaktadir. Ancak
turistlerin bir destinasyona duygusal olarak baglanabilmesi
(Cheng & Wu, 2015) ve bazen kendilerini o destinasyonla
Ozdeslestirebilmesi (Su & Swanson, 2017) muhtemeldir. Zira
turistler bir destinasyonu ziyaret ettiklerinde, o destinasyonla
ve orada yasayanlarla duygusal bir bag kurabilmektedir
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(Cardinale vd., 2016). Bu bag, turistlerin algilarin1 da
onemli oranda etkilemektedir (Woosnam, 2012). Turistler
bolge sakinlerine duygusal olarak yakin hissettiklerinde,
destinasyondaki algilar1 da olumlu yonde sekillenecektir.
Diger taraftan, turistler ve bolge sakinleri arasindaki diisiik
duygusal bag, turistin destinasyonda algisinin kétii yonde
etkilenmesine sebep olacaktir (Joovd.,2019). Yerel halkin algist
onemli olmakla beraber, turistlerin algis1 da turizm sektori
acisindan 6nem arz etmektedir. Zira turist algisi, seyahat
davraniginin, karar vermenin ve destinasyon cekiciliginin
inceliklerini anlamada temel bir gorev gormektedir. Turist
algisi, turistlerin destinasyonlar, deneyimler ve hizmetler
hakkinda olusturdugu subjektif yorum ve degerlendirmeleri
seklinde tanimlanabilir (Carballo vd., 2017; Cui vd., 2016;
Mishra vd., 2011; Polas vd., 2022).

Deneyimlenen destinasyon iiriiniine dayal: turist algsi,
destinasyon rekabetciliginin 6énemli bir gostergesini temsil
etmektedir (Pavlovi¢ vd., 2016). Yavas sehir ozelliklerinin
turist algilar1 tizerindeki etkisini anlamak ve nihayetinde
turistlerin davranislarint tahmin etmek, yavag turizm
pazarlamasini gelistirmek i¢in uygun stratejiler olusturmak
agisindan kritik dneme sahiptir (Chi & Han, 2020). Oyle ki
turist algisi, turistlerin davraniglarini etkileyen 6nemli bir
unsurdur. Turistlerin seyahate ve bir destinasyonu ziyarete
iliskin memnuniyetleri veya memnuniyetsizlikleri algilarina
gore gelismektedir (Gnanapala, 2015). Ote yandan turist algisi,
yeniden deneyimleme niyeti ve olumlu tavsiyede bulunma
gibi birtakim davranis niyetlerin 6nemli belirleyicisidir (Ali
& Amin, 2014). Turist algisinin turistlerin davraniglarinin
6nemli onciili oldugunu ampirik olarak tespit etmis birgok
aragtirmadan soz edilebilir. Ornegin Baloglu vd. (2019), Chi
& Han (2020), Chi & Han (2021), Han vd. (2019a), Hung vd.
(2019), Ibrahim & Gill (2005), Mohamad vd. (2012), Murphy
vd. (2000), Park & Lee (2019), Polas vd. (2022), Shang vd.
(2020) olumlu algilarin turistlerin ¢esitli davraniglarini da
olumlu yonde etkiledigini tespit etmistir. Turist algisi, bir
destinasyonun imajinin sekillenmesinde de 6nemli bir boyutu
olusturmaktadir (Bertan & Altintas, 2013).

Bir destinasyonun turistler tarafindan nasil algilandigini
bilmek, 6zellikle o destinasyonun siirdiiriilebilirligi acisindan
onemlidir (Park & Lee, 2019). Yavas sehirlerin en oncelikli
misyonlardan birini olusturdugu diisiiniilen stirdiiriilebilirlik
(Cosar vd., 2015; Lumsdon & McGrath, 2011; Mayer & Knox,
2006) igin turist algisi, yavas turizm/sehirler icin de biiyiik
bir 6nem tagimaktadir (Lin, 2017). Yavas turizm literattirii
incelendiginde turistlerin algiladig1 destinasyon kalitesi ve
gelecekteki davraniglari tizerine bir¢ok ampirik ¢aligmanin
yapildig1 goriilmektedir. Bu, yavas turizmin ve bilesenlerinin
Oneminin genis ¢apta kabul edildigini gostermektedir.
Ancak turistlerin yavas sehir algilarina odaklanan ampirik
caligmalar sinirli sayidadir (Chi & Han, 2020; Meng &
Choi, 2016). Nitekim turist algilarinin 6nemi, bir¢ok turizm
aragtirmacis1 tarafindan kabul edilmektedir. Turist algisi
sehirlerin gelisiminde temel rol oynasa da (Tsai, 2016), yavas
sehir literatiiriniin bu konuda yetersiz kaldig1 goriilmektedir.
Konunun oOnemi, literatiirde 6nemli bir bosluga isaret
etmektedir.
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3. Yontem

Bu aragtirmada Gokgeadanin arastirma sahasi olarak
secilmesinin temel sebebi, ada olma o6zelligiyle Tiirkiyedeki
diger yavas sehirlerden farklilik gosterdigi varsayimidir.
Aragtirmada nitel aragtirma paradigmasi benimsenmis
ve fenomenoloji yaklasimi uygulanmistir. Fenomenoloji
arastirmalari, bireylerin bir olgu ya da kavramla ilgili
yasamis deneyimlerine odaklanarak, s6z konusu olguyu
deneyimleyen bireylerin ortak ozelliklerini ¢6ztimleyebilir ve
bireysel deneyimleri biitiincill bir perspektifle yorumlayabilir
(Creswell, 2013). Aragtirma verisi, yapilandirilmis goriisme
aracihigiyla toplanmigtir. Aragtirmanin evrenini, Gokgeada’y:
yavas sehir unvani almadan once veya aldiktan sonra en az bir
defa ziyaret etmis yerli turistler olusturmaktadir. Orneklemin
belirlenmesinde amagli 6rneklem yontemi kullanilmigtir.
Amach 6rneklemde, 6nceden belirlenmis kistas(lar)a uyan
kisiler, 6rneklem olarak alinir (Erdogan, 2012). Bu kapsamda,
Gokgeaday: yavas sehir unvani almadan 6nce veya aldiktan
sonra en az bir defa ziyaret etmis kistasina uyan bireylere
ulasilmis ve katilimcr olmalari saglanmistir. Veri 29 Eyliil-20
Ekim 2022 tarihleri arasinda toplanmuis, goriistilen kisilerin
yanitlar1 tekrar etmeye bagladig1 i¢in goériigmeler yirminci
katilimcr ile tamamlanmigtir. Gortismeler ortalama 25 dakika
stirmiustiir (en kisa goriisme K3 ile 12 dakika; en uzun goriisme
K14 ile 36 dakika). Goriigmeleri bu arastirmanin ikinci yazari
yurttmistiir. Yapilan goriismelerde katilimcilarin tamaminin
izni ile ses kaydi alinmustir, ayrica yanitlar arastirmaci
tarafindan elle not edilmistir.

Katilimcilara  yoneltilen  sorular Cosarin = (2013)
calismasindan yararlanilarak tasarlanmistir ve gortsmeler
yiz ylize gerceklestirilmistir. Nitel arastirma paradigmasinda
sorularin genelde direkt agik uglu (Neden, nasil gibi)
yoneltildigi dikkati ¢ekmektedir. Ancak asagidaki tglincii

Tablo 1. Katilimcilarin Tanimlayici Ozellikleri
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ve besinci sorular katilimcilara oncelikle kapali uglu olarak
yoneltilmistir, sebepleri daha sonra sorulmustur. Burada amag,
katilimcinin verecegi yaniti manipiile etmemek ve katilimcinin
kacis noktast kullanmasini dnlemektir (Rabianski & Carn,
1992). Ugiincii soru, Gokgeada’yt ilk olarak yavas gsehir unvani
aldiktan sonra ziyaret etmis kisilere yonelik hazirlanmistir.
Ancak katilmcr Gokgeadayr yavas sehir unvani alinmadan
once de ziyaret etmisse, unvanin Gokgeaday: tekrar ziyaret
etmede etkili olup olmadig1 da anlagilmaya ¢alisiimistir.

Soru 1. Gokgeada’yr ziyaret etme nedeniniz/nedenleriniz
nelerdir?

Soru 2. Yavas sehir kavrami sizin i¢in ne ifade ediyor?

Soru 3. Yavas sehir unvaninin Gokgeada’y: ziyaretinizde etkisi
oldu mu? (Neden?)

Soru 4. Yavas sehir felsefesini diisiindtigiintizde, Gokgeadadaki
ziyaret deneyiminiz hakkinda neler soylemek istersiniz?

Soru 5. Yavas sehir felsefesini diisiindiigiiniizde, ada halkinin
bu felsefeyi benimsedigini diisiintiyor musunuz? (Neden?)

Veri gecerliligini ve giivenilirligini saglayabilmek
amactyla, goriigmeler katilimcilarin  kendilerini  rahat
hissedebilecekleri yerde ve onlar i¢in uygun olan zamanda
gerceklestirilmistir. Ayrica katilimcilarin kendilerini yine
rahat hissedebilmeleri i¢in, goriigmelerin sohbet havasinda
yapilmasina Ozen gosterilmistir. Veri, arastirmanin her
iki yazari tarafindan da incelenmis ve ¢oziimlenmistir. Bu
islem, kodlama agisindan i¢ tutarhiligi saglamak igin {i¢ kez
gerceklestirilmistir (Yildirim & $imsek, 2018). Son olarak, iki
yazarin da hemfikir oldugu nihai bulgular ortaya ¢ikmistir.
Veri analizinde, bir fenomenin veya mesajin igeriginin
anlagilmasinda uygun bir yontem olmasindan (Sangpikul,
2010) dolayy, igerik analizi kullanilmistir. Analiz, katilimcilara
yoneltilen bes temel sorunun ana temalar1 kapsaminda
yapilmistir. Dolayisiyla bu aragtirmada igerik analizi, “ziyaret

Katilima (K) Cinsiyet Yas Meslek Egitim

K1 Kadin 49 Bankaci Lisans

K2 Erkek 63 Emekli (i¢ mimar) Yiiksek lisans
K3 Kadin 46 Ekonomist Lisans

K4 Kadin 47 Bankaci Lisans

K5 Erkek 49 Reklamet Lisans

K6 Kadin 37 Ogretmen Yiiksek lisans
K7 Erkek 42 Esnaf Lise

K8 Kadin 40 Finans danigmani Lisans

K9 Erkek 54 Arkeolog Lisans

K10 Kadin 55 Egitmen Lisans

K11 Kadin 46 Insan kaynaklari Lisans

K12 Kadin 50 Bankaci Lisans

K13 Kadin 53 Emekli (Bankaci) Yiiksek lisans
K14 Erkek 52 Insaat miihendisi Yiiksek lisans
K15 Erkek 39 Pazarlama iletisimcisi Lisans

K16 Kadin 50 Finans uzmani Lisans

K17 Erkek 40 Muhasebeci Lisans

K18 Erkek 40 Fotografci Lisans

K19 Kadin 42 Turizmci Yiiksek lisans
K20 Erkek 55 Emekli Lise




Ertas & Ayaz

» )«

sebepleri, “kavramsal algr”, “unvanin ziyarete etkisi’, “ziyaret
deneyimi” ve “halkin yavas sehre uyumu” ana temalar
kapsaminda yiritilmistiir. (Bu arastirma icin etik kurul
onay, Sirnak Universitesi Etik Kurulu'ndan 21/09/2022 tarih
ve 2022/114 sayil karar ile alinmustir.)

4. Bulgular

Katilimcilar1 tanimlayici bazi &zellikler Tablo 1'de
sunulmustur. Tablo incelendiginde, Gékgeada’y1 egitim diizeyi
yiiksek ve orta yastaki bireylerin ziyaret ettigi goriilmektedir.
Icerik analizinin yapildig1 ana temalar kapsamindaki bulgular
sirastyla aciklanmustir. Nitel aragtirma desenleriyle nicel
aragtirma desenlerini birbirinden ayiran temel 6zelliklerden
biri, bulgularin sunumunda kullanilan araglardir. Nitekim
nicel arastirma desenlerinde temel arac¢ frekanslardir. Nitel
aragtirma desenlerinde ise frekanslar yerine kelimelerin
kullanilmas1 daha saglikli bir yontemdir (Hall, 2018). Bu
sebeple bu aragtirmada bulgular sunulurken, kelimelere
odaklanilmustir.

4.1. Ziyaret Sebebi

Katilimcilarin  Gokgeada’yr ziyaret sebepleri arasinda
dogal giizellikler (K1, K2, K4, K6, K9, K12, K15, K16, K17,
K19, K20), temiz denizi/plaji/koylar1 (K6, K7, K15, K17, K18,
K19, K20), sakin olmasi/kalabalik olmamasi1 (K6, K9, K13,
K14, K16, K20) ve kesif/merak (K2, K11, K12, K14, K20)
temalar1 agirlikli olarak 6n plana ¢ikmistir. Bunun yaninda;
yiyecek-igecek/yoresel tatlar (K13, K15, K17, K19), ulasim
kolaylig1 (Istanbul’a yakinlik) (K6, K9, K19, K20), Rum
koyleri/kendine has koyler/tas evler/mimari yapi/tarihi doku
(K7, K8, K9), turistik amagh (K3, K5, K10), fotograf cekmek
(K5, K18), arkadas tavsiyesi (K4, K11), halkla sohbet (K13),
bisiklet siirmek/deniz sporlar1 yapmak (K15), fiyat uygunlugu
(K1) ve kamp yapmak (K20), diger temalar olarak ortaya
¢ikmistir. Giintimiizde bir¢ok insanin dogal yerleri ziyaret
etmeyi daha ¢ok tercih etmeye basladig1 gozlemlenmektedir.
Dogal giizelliklerin, Gokgeada’yr ziyaret sebepleri arasinda
da oncelikli oldugu goriilmektedir: “Herkesin birbirinden
farkli ziyaret sebebi bulunabilir. Zaten Gokgeadayr ziyaret
etmek i¢in bircok sebepten s6z etmek de miimkiindiir.
Ancak benim agimdan Gok¢eada’yr ziyaret etmemdeki
sebeplerin basinda adanin dogal giizellikleri geliyor” (K1).
Yavas sehirler, sakinlikleriyle bu unvani almaktadir. Sakinlik
misyonunun turistlerin ziyaret sebepleri arasinda da oldugu
gozlemlenmektedir: “Gokceadayr pek ¢ok kere ziyaret
etmemdeki en bilyiik etkenler sakin olmasi ve ¢ok kalabalik
olmamasi diyebilirim. ..” (K9). Kesif/merak glinlimiiz turizm
sektoriinde oldugu gibi, yavas sehirleri ziyaret sebebi arasinda
da bulunmaktadir: “En 6nemli nedeni seyahat i¢in yeni yerleri
goriip kesfetmeyi tercih etme arzusu seklinde agiklayabilirim”
(K2).

4.2. Kavramsal Alg:
Katilimcilarin yavag sehir kavramina iliskin algisinda

dinginlik/sakinlik/sessizlik/huzur (K1, K2, K3, K4, K5, K10,
K12, K13, K14, K15, K16, K18, K19, K20), kosusturmadan/
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rutin yasamdan uzaklik (K1, K3, K4, K5, K9, K10, K13, K14,
K15), dogallik/dogayla bas basa yasam (K3, K8, K14, K15,
K18, K19), trafik/ses giiriiltiisiinden uzaklik (K3, K9, K14,
K15, K17, K19) ve kendine 6zgii/tarihine uygun/korunmus
mimari (K4, K6, K9, K13, K16, K17) temalarinin agirhk
kazandig1 gortlmiistiir. Ticari kayginin olmamas: (K2, K3,
K13), gelenek ve goreneklerini/kiiltiiriinii korumus (K6, K7,
K8), altyap: sorunu olmayan (K9, K13), diizen/temizlik (K2,
K6), yerel lezzetlere/iirtinlere/organik tiriinlere hakimlik (K7,
K17), kendi kendine yeterlilik (K2, K19), yasam felsefesi (K2),
turizmde markalagsma (K11) ve samimi/negeli/gile¢ yuzlii
insanlar (K20) diger temalar olarak tespit edilmistir.

Yavas sehirler, esas itibariyle bir felsefe olarak ortaya
¢ikmigtir ve modern yagamin hizina bir tepki ifadesidir. Bu
noktada turistlerin de yavas sehir felsefesine uygun hareket
etmesi beklenmektedir. Bazi katilimcilarin yavas sehir kavrami
konusunda belirli bir bilince sahip oldugu goriilmistir:
“Yavas sehir benim i¢in bir yasam felsefesidir. Hayatin dingin
oldugu, kosusturmanin, yiiksek sesin, sikisikligin olmadigy,
doganin ve dogalligin hakim oldugu bir yer. ..” (K3).
Yavas ifadesi, yavas sehirlere de ayni dogrultuda bir misyon
yiiklemektedir ve turistlerin algisina da yerlesmektedir: “Yavas
sehir, bende, trafik sorunu olmayan, ¢ok kalabalik olmayan,
kiigtiik beldeleri animsatiyor...” (K9). Katilimcilarin genel
olarak yavas sehir kavramina iligkin belirli bir bilince sahip
oldugu anlagilmaktadir. Ancak her ne kadar yavas sehir bir
yasam felsefesi olsa da, bazi turistlerin yavas sehirleri turistik
bir destinasyon olarak gordiigii ve bu sehirleri diger turizm
destinasyonlariyla karsilastirdiklar1 da dikkati ¢ekmektedir:
“... Asir1 boyle yan yana kirk tane restoranin oldugu, glimbiir
glimbiir miizik ¢alinan yerlerden ziyade, iste bu bahsettigim
gibi az ama 06z, belli bir kalitesi olup ama bir yandan da
boyle inanilmaz bir trafigi olup kosturmaca, ticaret vs. gibi
seylerin olmadig1, daha boyle insanin kafa dinleyebilecegi, iste
daha boyle dogayla i¢ ice olabilecegi, bir anlamda béyle bir
kosturmanin olmadigs sehirler...” (K15).

4.3. Unvanin Ziyarete Etkisi

Yavas sehir unvaninin Gokgeada’yr ziyaret etme
konusunda kendilerini etkiledigini belirten katilimcilarin (K2,
K4, K6, K7, K8, K16, K17, K19, K20) yanitlarinda; dinginlik/
huzur (K4, K7, K16, K17, K19, K20), dogallik (K2, K8, K17,
K20), doganin/kiiltiirel mirasin korunmas: (K2, K6, K17),
isletmelerde kaliteli hizmet (K6) ve yerel tatlar (K2) temalar:
ortaya ¢ikmistir. Bu konuda yavas sehir kavramina iliskin
algmin da etkisi oldugu soylenebilir. Zira birey yavas sehir
kavramina/felsefesine iliskin bir bilince sahip oldugunda,
belki de unvanin etkisi daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir:
“Etkisi oldu. Ciinkii yaptigimiz seyahatleri planlarken yavas
sehir kavrami 6nemli bir olgu olarak ortaya ¢ikiyor. Clinkil
gittigimiz bolgelerde kiiltiirel miraslarimizi incelemek, yoresel
ve dogal yiyecekleri tadimlamak 6nemli yer tutmaktadir”
(K2). Yavas sehir etiketinin, ilgili destinasyonun tanitimina
da 6nemli katkida bulundugu asikardir. Bu tanitim, turistler
tzerinde de etkisini gostermektedir: “Elbette, bolgenin
tamitimma katkida bulunuyor. Yavas sehir oldugunda,
bazi kurallar uygulanarak adanin dogal giizelligine zarar
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verilmedigini distiniiyorum. Konaklama isletmelerinin
ve restoranlarmm Dbelli bir kalitede hizmet verdikleri
diistincesi olusuyor” (K6). Bazi destinasyonlar ¢ok insan
tarafindan bilinmese de, belirli bir kesim tarafindan ziyaret
edilebilmektedir. Ornegin bir katilimc1 her ne kadar unvanin
ziyarete bir etkisi oldugunu belirtse de, esasinda bu etkinin
unvanla ilgili olmadig1 ve turistin kendisiyle de ilgili oldugu
anlagilmaktadir: “.. Bu cittaslow unvani almadan 6nce de
boyleydi. Aslinda dinginligi arayanlarin kendini buldugu yer
diyebiliriz. Unvani aldiktan sonra ¢ok sey degismedi aslinda.
Zaten tum ozellikleri tasiyordu” (K19). Ancak s6z konusu
farkindalik, bazi olumsuz ¢iktilara da sebep olabilmektedir.
Ornegin yavas sehir unvaninin ziyaret konusunda kendisini
etkilemedigini belirten bir katilimcinin yaniti su sekildedir:
“Higbir etkisi olmadi. Hatta yavas sehir ilaniyla beraber asir1
kalabaliklastigini gordiigiim igin ¢ok da hosuma gitmedi
acikgas1” (K13).

Genel olarak, unvanin ziyaret konusunda kendilerini
etkilemedigini belirten katilimcilarin (K1, K3, K5, K9, K10,
K11, K12, K13, K14, K15, K18) yanitlarinda Gok¢eadanin
yavas sehir unvanindan habersiz olunmasi (K3, K10, K12,
K14, K15), yavas sehir olmasa da ziyaret edilecek olmas: (K1,
K10, K11, K18) ve unvan sonras:t degisim/kalabaliklagma
(K5, K9, K13) temalar1 6ne ¢ikmistir. Esasinda bu yanitlarin
da, turistlerin yavas sehir felsefesine iliskin bir bilince sahip
olmasiyla ilgili oldugu anlagilmaktadir: “Hig etkili olmadi.
Yavas sehir unvani almadan daha yavasti. Bu unvani alan
beldelerin unvan sonrasinda degistigini diistiniyorum” (K5).
Ancak bazen turistler bir sehrin almis oldugu unvani bilmeden
o sehre gittiklerinde, daha sonraki ziyaretlerinde unvanin etkisi
olabilmektedir: “Bu unvani bilerek gitmemistim Gokgeadaya.
Ancakaradigim tam olarak buydu” (K3). Unvanin Gokg¢eada’y
ziyaret konusunda kendilerini etkilemedigini belirten
katilimcilarin gogunlukta oldugu ve bu katilimcilarin 6zellikle
Gokgeaday: yavas sehir olmasa da ziyaret edeceklerini ya da
Gokgeadanin yavas sehir unvanindan habersiz olduklarim
belirtmeleri dikkate degerdir.

4.4. Ziyaret Deneyimi

Katilimcilarin Gokgeada’y: ziyaret deneyimlerini agirlikli
olarak yavas sehir felsefesine uygun degil/-mis gibi/basarisiz
(K1, K3, K7, K8, K13, K14), yavas sehir felsefesine uygun
(K2, K9, K10, K11, K12, K15), ozellikle yaz doéneminde
kaos ortami/fazla arag/insan trafigi (K5, K6, K13, K17, K18,
K19) ile 6zgiirlitk/huzur/dinginlik/dogal hayat (K2, K4, K16,
K17, K19) temalariyla agikladigy dikkati ¢ekmistir. Turizmin
genel Ozelligi olan yiiksek sezondaki kalabaliklagsmanin,
yavas sehir deneyimi i¢in de turistlerin algisina yerlesen ilk
sonuglardan biri oldugu goriilmektedir. Ancak bu sonucu
doguran esas faktorlerden biri, bireyin bu deneyimini
unvandan 6nce de yasamis olmasindan dolay: karsilastirma
imkanina sahip olmasi olabilir. Zira birey, daha onceki
deneyim diizeyini tekrar yagsamak isteyecektir: “Ilk gidigim
yavas sehir ilan edilmeden onceydi ve son derece makul
boyutta ziyaretci geliyordu. Ama yavasg gehir ilaniyla beraber
ziyaret¢i sayisinda kabul edilmeyecek boyutta artis var. Yavasg
sehir felsefesi kitap tizerinde kalan bir uygulama maalesef
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... (K13). Nitekim ilk defa ziyaret etmis kisilerin bu noktada
farkli bir deneyim yagadig1 gorilmistiir: “Cok giizel denizi
var, insanlar1 giileryiizlii, kosturmadan hareket ediyorsunuz
ve tatilde oldugunuzu, dinlendiginizi hissedebiliyorsunuz.
Gereksiz bir kalabalik yok” (K16). Bunun yaninda ziyaret
deneyimini gevre/plaj/koy kirliligi (K6, K18, K20), yoresel
tatlar/deniz trtinleri (K4, K17, K18), esnafta ticari kayg:
(K3, K5), ulasim sorunu (K6) ve kiiltiir/tarih/otantiktiklik
(K12) temalariyla agiklayan katilimcilar da olmugtur. Yavas
sehirleri ziyaret eden bireylerin motivasyonlarinin yavas sehir
felsefesine uygun olmasi beklenmektedir. Bu noktada, kisinin
yavas sehirleri bagka destinasyonlarla kiyaslamasi muhtemel
olacaktir: “Soyle, Gokgeada, tabi ada oldugu i¢in belki, orasi
gercekten yavas bir yer, hani ¢ok kalabalik degil. Ara¢ trafigi
yok. Ama onun diginda ¢ok biiytik bir fark gordiim mii? Hayur.
Hani gittigim farkli bir tatil beldesinden ¢ok biiyiik bir fark
gormedim agikcast” (K11).

4.5. Halkin Yavas Sehre Uyumu

Bir felsefenin devamlilik arz etmesinde, destinasyonun
tim paydaglarinin bu felsefeyi sahiplenmesi 6nemlidir.
Yerel halk, bahse konu paydaglarin basinda gelmektedir.
Katilmcilarin  Gokgeada halkinin yavas sehir felsefesini
benimseyip benimsemedikleri noktasinda goriis birliginde
olmadig1 goriilmektedir. Katilimecilarin bir kismi (K2, K4,
K5, K7, K8, K11, K12, K16, K17, K19) yerel halkin yavas
sehir felsefesine uygun hareket ettigini gozlemlediklerini
belirtmisler ve yanitlarinda kiiltiirel degerlerin korunmasi
temast One ¢ikmistir: “Gokgeada’yla ozdeslesen kiiltiiriin,
yerel tatlarin ve el sanatlarinin kaybolmamis ve korunmus
olmasi, yerel sakinlerin yavas sehir olgusunu benimsedigini
gosteriyor. ..” (K17). Katilimcilarin diger kisminda (K1, K3,
Ke, K9, K10, K13, K14, K15, K18, K20) ise merkezdeki yerel
halkin turizme/turistlere karst oldugu ve halkin genel olarak
ticari kaygiyla hareket ettigi yoniinde bir algtya sahip olduguna
yonelik yanitlar alinmustir: “Ada halkinin bu olguyu ¢ok fazla
benimsedigini dusinmiiyorum. Ciinkii gezdigim bir¢ok
yerde yavas sehirde yasayan insanlarin yavas sehir kavraminin
ne anlatmak istedigini bilmediklerini gérdiim. Benim
gozlemledigim kadariyla ada halki aslinda turizm faaliyetinde
bulunmak istemiyor” (K6). Ayrica yavas sehir felsefesinin
yasatilmasinda igletmecilerin de 6nemli bir rolii oldugu ve
esnafin turistlere ticari gozle bakmasinin turistlerde olumsuz
alg1 olusturdugu goriilmektedir: “.. Seneler once gittigimde
¢inar agaci bir amcayla oturup kahve icip laflamistik. Simdi ise
bir an 6nce kahveni i¢ip kalk da o masaya bagkas: otursun gibi
bir halleri var. .. (K18).

Yavas sehir felsefesi géz ontinde bulunduruldugunda,
Ozlin korunmus olmasinin yavas sehirler ve turistlerde
uyandiracag etki icin ne denli 6nemli oldugu anlagilmaktadir.
Zira Gokgeada halkinin yavas sehir felsefesine yaklasimina
iligkin katilmeilarin bir kisminin (K1, K3, K6, K12, K13,
K14, K15, K20) Rum koylerindeki halktan bahsettigi ve bu
alginin agirhkl olarak éne ¢iktigr gorilmiistir: “Ozellikle
koéylerde oturan eski Rum niifustan tamistigim kisiler, tam
da yavas sehir deyince aklima gelen felsefeye uygun yasayan
insanlar. Zeytinlikéyde kahve igmek ve pasta yemek igin
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durdugumuz kafenin sahipleri bu tanima uyan Kkisilerdi.
Ayrica eski bir tanidigimin annesi Bademli Koyiinde bizi
agirladi, bizimle sohbet etti. O kdy ve oradaki ortam da gayet
yavastu. ..., maalesef halkin diger kesimi yavas sehir felsefesiyle
uyusmuyor” (K14).

5. Sonug ve Oneri

Turist algisnin  davraniglar  ve  destinasyonlarin
stirdtiriilebilirligi tizerindeki onemli rolii ve yavas sehir
literatiirtinde turist algisina iligkin ampirik ¢alismalarin
yetersiz olmasi, bu aragtirmanin temelini olusturmustur. Ada
olma ozelligiyle Turkiyedeki diger yavas sehirlerden farkl
bir yere sahip oldugu varsayimindan hareketle, arastirma
Gokgeada oOrneginde gerceklestirilmistir. Turistlerin yavas
sehirlere iliskin algilarini goz 6niinde bulundurmak, dogru
kalkinma stratejilerinin formiile edilmesine yardimei olacaktir
(Han vd., 2019b). Bu baglamda, bu arastirma bulgularinin,
yerli turistlerin yavas sehirlere iligskin algilarini sekillendiren
spesifik kiiltiirel ve baglamsal faktorlerin anlasiimasinin
6nemini vurgulayarak hem teorik hem de pratik agidan
katkilarda bulundugu diistintilmektedir.

Gokgeadanin yerli turistler i¢in ¢ok yonlii cazibesi, dogal
giizelliklerin, huzurun, kiltiirel mirasin, cesitli aktivitelerin
ve erisilebilirligin uyumlu bir sekilde harmanlanmasinin
bir sonucudur. Bu bulgu, yavas sehirlerde doganin 6nemini
vurgulamaktadir. Yavas sehirler kirsal olsun ya da olmasin,
yerel halkin keyif almasi ve paylasmasi icin dogal alanlar:
korumalidir (Kim vd., 2022). Ote yandan dogada vakit gegiren
insanlar, hayranlik, artan canlhilik ve artan baglihk yasarlar
(Breunig, 2022). Dolayistyla yerli turistlerin Goékgeada’y:
ziyaret sebepleri arasinda baskin gozitken dogal giizellikler,
ayni zamanda turistlerin yere bagliik duygusunu da
gliclendirecektir. Bu ziyaret sebeplerini anlamak, destinasyon
yonetimi icin degerli bilgiler saglayarak, paydaglarin bu
benzersiz yonlerden yararlanarak Gok¢eadanin yerli turistler
i¢intercih edilen bir yavas sehir destinasyonu olarak ¢ekiciligini
daha da artirmasimna olanak taniyacaktir. Gokgeadanin
ziyaret edilme sebepleri goz oniinde bulunduruldugunda,
motivasyon faktorlerinden cekici faktorlerin agirlik kazandig:
dikkati ¢ekmektedir. Ancak bir destinasyonun gekici
faktorlerinin, karar verme siirecine etkisi agisindan turistlerin
itici faktorlerini karsilamasi gerekmektedir. Dolayisiyla
turizmdeki gekici faktorler, destinasyonun imajinin yanu sira,
destinasyonun triinlerinin ve ilgili kaynaklarmin ¢ekiciligini
de igermektedir. Yavag turistlerin ziyaret sebeplerini
arastirmak, turistlerin beklentilerini belirlemek, turizm
drlinlerini buna gore uyarlamak ve etkili bir pazarlama
programi agisindan 6nemlidir (Ozdemir & Celebi, 2018).
Ote yandan yerli turistlerin Gokgeadadaki yavas sehir algisi,
adanmn sundugu dinginlik, dogallik, sessizlik, korunmus
kiiltiirel miras ve yerel yasam tarzi gibi ozelliklerle yogun
bir sekilde iliskilidir. Bu bulguyu ziyaret sebepleriyle birlikte
ele almak faydali olacaktir. Kacis ve rahatlama faktorleri
seyahat motivasyonlar1 arasinda siklikla ortaya ¢ikan giidiisel
bilesenlerdir (Crompton, 1979). Bireyler giinliik rutinden
kagma, stresten kagma, sehir hayatindan kagma ve trafikten
veya giirtlti kirliliginden kagma, sakinlik ve rahatlik arzusu
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gibi bircok nedenden dolay1 seyahate yonelebilmektedir (Oh
vd., 2016). Bu arastirmada da, kag1s ve rahatlama faktorlerinin
turistlerin hem Gokgeada’y: ziyaret sebeplerinde hem de yavag
sehir algisinda 6n plana ¢iktig1 anlagilmaktadir.

Gokgeada’ya ulasimin feribotla saglaniyor olmast,
Gokgeada i¢in olumlu bir yondiir. Feribotla ulasim, tiim yavas
sehirlerin ortak problemi konumundaki tagima kapasitesi
sorununun yonetilebilir olma avantajmin gostergesidir.
Feribot kapasitesi dogrultusunda adada ziyaretci sayisini
kontrol etmek miimkiin olabilecektir. Yavas sehirlerde yavaglik
felsefesine aykir1 hareket edildiginde bu sehirlerin turistlerin
zihninde farkli bir yer edinmeleri kaginilmaz olacaktir. Oyle
ki K20 nolu katilimcinin bir yavas sehir olan Gokgeada’y
ziyaret etmis olmasina ragmen, “Bana yavashk; huzur,
insanlarin sinirli olmadig1 bir yer hayal ettiriyor. Herkesin
yiiziiniin giildiigl, nese icinde oldugu, biraz {itopik bir yer
sanki hayal ediyorum. Boyle bir yer gercekte var midir ki?
Umarim vardir” seklindeki yaniti, katilimcinin Goékgeadada
yavas sehir felsefesine uygun bir yasam gozlemlemedigine
isarettir. Tiirkiyede yavas sehir agma dahil olmaya calisan
destinasyon sayist artig gosterdikge, bu alginin gogalmasi
da kagimmilmaz olarak ongoriilmektedir. Bir seyin miktari
ve degeri ile bireylerin memnuniyeti arasinda ters bir iligki
vardir (Bocutoglu, 2012). Bu iliski dikkate alindiginda,
gelecekte yavas sehir agina dahil olan destinasyonlarin sayisi
arttik¢a, yavas sehirlerin degerinin ve turistler i¢in yaratacagi
memnuniyet diizeyinin azalacagi éngoriilebilir. Bu nedenle
uygulayicilara sadece yavas sehirleri ziyaret edenleri degil,
yavas sehirlerin sayisini da kontrol etmeleri 6nerilmektedir.
Literatiirdeki bazi ¢aligmalarda (Aaker, 1996; Cobb-Walgren
vd., 1995; Faircloth vd., 2001; Henderson vd., 1998; O’Cass
& Grace, 2003; Yoo vd., 2000), markanin ya da unvanin
turist davraniglarii olumlu yonde etkiledigi goriilmiistiir.
Ancak bu ¢alismada, Gokgeadanin yavas sehir unvaninin
turist davraniglar1 tzerindeki etkisi katilimcilara gore
farkliliklar gostermistir. Bu bulgu, Bucak & Turan’m (2016)
aragtirma sonugclarini kismen desteklemektedir. S6z konusu
arastirmada da Gokgeada’ya gelen yerli ve yabanci sayisinda
arti§ yasanmasina ragmen, bu durumun yavas sehir unvani ile
iligkili olmadig1 belirtilmistir. Ote yandan, Park & Lee (2019)
tarafindan yapilmis arastirmada, turistlerin yavas sehirlerde
yavaghk ve rahat atmosfer arayiginda bulundugu tespit
edilmistir. Calismaya gore, turistlerin yerel halkla duygusal
iletisim saglamalar1 ve rahat bir atmosfer bulmalar: halinde,
yavas sehir unvaninin ziyaret etme niyeti tizerinde 6nemli
bir etkisi gorlilmustir. Bu arastirma bulgularinin da so6z
konusu ¢aligmay: destekledigi gortiilmektedir. Zira arastirma
bulgular: genel itibariyle degerlendirildiginde, yerli turistlerin
Gokgeadada rahatlik, sakinlik, yerel halkin olumlu tutumu
gibi arayiglarda bulundugu anlagilmaktadir. Dolayisiyla s6z
konusu arayislarla yavas sehir unvaninin Goékgeadaya iligskin
turist davranislar: tizerindeki etkisi arasinda anlaml iliskiler
bulundugu rahatlikla séylenebilir. Bu arastirmaya gore yavas
sehir unvani, bazi turistler i¢in Goék¢eadarnin g¢ekiciligini
artiran Onemli bir faktorken, turistlerin bir kismu icin ise
ziyaret kararlarini etkilemeyen bir unsur olarak goriilmektedir.
Bu bulgular, destinasyon pazarlamasi ve yonetimi a¢isindan,
unvanin bilinirliginin artirilmasi ve potansiyel ziyaretcilerin
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farkli algillarinin anlagilmasi gerekliligini vurgulamaktadir.
Buradan hareketle, yavas sehir unvaninin turistlerin bir
kisminda ziyaret dncesinde bir etki olusturuyorken, turistlerin
bir kisminda ise ziyaret esnasinda ya da sonucunda bir etkide
bulundugu ¢ikariminda bulunmak miimkiindiir.

Turistlerin Gok¢eada ziyaret deneyimlerine iliskin
algilar1 farkhilik gostermistir. Bu farkliliklar, destinasyon
yonetimi agisindan ziyaretgi beklentilerinin yonetilmesi,
yogun donemlerde yasanan trafigin ve kalabaligin etkilerinin
g6z ontinde bulundurulmasi ve adanin yavas sehir kimligini
stirdiirme ¢abalarinin 6nemini vurgulamaktadir. Ziyaret
deneyimine iliskin yanitlar birlikte ele alindiginda, giriilti
faktoriiniin genel olarak 6n plana ¢iktigr anlagilmaktadir. Bu
noktada kalabalik yonetiminin ayr1 bir 6nemi bulunmaktadir.
Zira kalabalik yOnetimi, ziyaretcilerin memnuniyetini,
Ogrenmesini ve destinasyona geri donme istegini garanti
altina almak igin kritik bir husustur. Kalabalik y6netimi
ayrica turistik yerlerin siirdiirtilebilir kalkinmasina da
katkida bulunmaktadir (Jin & Pearce, 2011). Gokgeada
halkinin yavas sehir felsefesine olan yaklasim: konusunda
bu aragtirmanin katilimcilarinin farkl algilara sahip oldugu
gortulmistir. Katilmeilari bir kisminin Gékgeada halkinin
yavas sehir felsefesini benimsemedigi yoniindeki algisi,
Taspinar & Karakagin (2017) Gokgeadadaki yagam bigiminin
yavas sehir felsefesi ile ¢ok fazla ortiismedigi yontindeki
tespitini desteklemektedir. Katilimcilarin diger kisminin ise
ozellikle Rum koylerindeki yerel halkin yavas sehir felsefesini
benimsedigi yoniindeki algisi, 6zgiinligiin énemini bir kez
daha ortaya koymaktadir. Nitekim yavas sehrin 6zii 6zgiinliik
ve ¢esitliliktir. Yavas sehir ziyaretcileri ise bu 6zgilinligii ve
cesitliligi tatmin edici bir sekilde deneyimleme arayisindadir
(Molz, 2009). Yerli turistlerin yerel halk ile yavas sehir
uyumuna iliskin algisindaki farkliliklar, destinasyon yénetimi
ve yerel toplumla iligkiler agisindan anlagilmasi gereken
onemli bir noktayi isaret etmektedir. Yerel halkin turizme ve
kiiltiirel degerlere olan yaklagimi, adanin yavas sehir kimligini
stirdiirme ¢abalarinda dikkate alinmali ve yonetim stratejileri
bu ¢esitliligi géz 6niinde bulundurmalidir. Dolayisiyla yavas
sehir yoneticilerinin, turistlerin destinasyondaki algilarim
g0z ard1 etmemesi ve bu algilarin turistlerin deneyimini ciddi
sekilde etkilediginin farkinda olmasi 6nem tasimaktadir.
Turistlerin yavas sehir deneyimi ve yerel halka iliskin algilar,
ziyaretlerinin sonucunu 6nemli 6lgiide belirleyecektir (Joo
vd., 2019).

Yerli turistlerin Gokgeadaya iliskin algilar1 genel olarak
degerlendirliginde, birka¢ 6nemli husus ortaya ¢ikmaktadir.
Yerel halka tiretmeyi ve kendi kendine yeterliligi tesvik eden
yavas sehirler desteklenmelidir. Bu tiir destinasyonlar1 merak
eden turistler olacaktir. Ancak bu tiir ziyaretlerin yavasg
sehirlerin yavaghik misyonuna zarar vermeyecek sekilde
gerekli denetimler altinda yapilmasi bir gerekliliktir. Bu
caligmada bazi turistlerin yavag sehirlere zarar verilebilecegi
yoniinde endigelere sahip oldugu goriilmiistiir. Ornegin K2
nolu katilimcinin “Bana gére yavas sehir kavramina bir felsefe
olarak bakilmalidir. Her seyin ticarilestigi, parasal degerlerin
ve rantin 6n plana ¢ikarildig1 giiniimiizde, bir kentin gergek
anlamda bu kavrama kavusabilmesi icin oncelikle kentin
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gecmisten gelen dogal yapisinin, mimari dokusunun,
kiiltiirel ve tarihsel mirasinin iyi korunabilmesi gereklidir.
Bunlarin bozuldugu bir kentte yavas sehir kavrami ticari
goz boyama sekline doniisiir..” yaniti {izerinde diigiinmek
gerekmektedir. Turistlerin bu algilar1 uygulayicilar tarafindan
o6nemsenmelidir. Aksi takdirde, gelecekte yavas sehirlerin
karsit oldugu hizli yasamdan daha hizli bir yasama gegmesinin
ve vyavag sehirlere alternatif destinasyonlar aramanin
muhtemel oldugu soylenebilir.

Yavas sehirlerdeki turist algilarini incelemek, mevcut
literatiire birka¢ yonden teorik katki sunmaktadir. Bu
aragtirma yavas sehirlerdeki turist algillarimi Gokgeada
orneginde inceleyerek, hentiz sl sayida calisiimig
olmasina ragmen, her gecen giin bilim insanlar1 tarafindan
ilgi goérmeye baslayan yavas turizm literatiiriine katkida
bulunmaktadir. Ayrica bu aragtirmanin turistlerin daha
yavas bir yasam temposuna oncelik veren, yerel gelenekleri,
kiltiric ve siirdiirilebilirligi vurgulayan destinasyonlarla
nasil etkilesim kurabildigini anlamaya yardimci olacag:
diistiniilmektedir. Bu arastirmanin teorik agidan bir diger
katkisinin, deneyimle ilgili oldugu s6ylenebilir. Arastirma
bulgulari, yavas sehirlerin turist algilarini nasil etkiledigine
odaklanarak turist deneyimlerinin niteliksel yonlerine 11k
tutmaktadir. Bu arastirmanin bahse konu katkilarinin yaninda,
arastirma birtakim sinirliliklar da icermektedir. Oncelikle bu
aragtirma bulgulari, Gokeeada ve yerli turistler kapsaminda
distintilmelidir. Arastirma bulgularinin diger yavas sehirlere
ve turistlere genellenmesi s6z konusu degildir. Bu arastirmada
yavas sehirlere iligkin algi, sadece turist perspektifinden
incelenmistir. Gelecekte Gokgeadada yavas sehir felsefesinin
algilanmasi ve benimsenmesinde yerel yonetimlerin ve
neoliberal politikalarin rolii aragtirilabilir. Bu baglamda, belirli
politikalarin yerel yonetim 6nceliklerini etkileyip etkilemedigi
ve bu Onceliklerin yavas sehir ilkeleriyle nasil ortustigi
veya uzaklagtifi incelenebilir. Yine gelecekte, turistlerin
davraniglarinin yerel halkin uygulamalariyla uyumlu olup
olmadig1 aragtirilabilir. Bu, algi ile gerceklik arasinda bir
uyumsuzluk olup olmadigini belirlemek i¢in yavas sehir
ilkeleri baglaminda yerel davranislar: gézlemlemeyi igerebilir.
Bu tiir aragtirmalar, turist algilarinin dogruluguna isik tutabilir.
Son oneri olarak, gelecekte yavas sehir algisindaki farkliliklars,
yavas sehir felsefesinin benimsenmesini ve neoliberalizmin
etkisini anlamak amaciyla, Gok¢eada benzer yavas sehirlerle
kargilastirilabilir. Bu, yavas sehir felsefesinin basarili bir
sekilde uygulanmasina ve yerel degerlerle uyumlastirilmasina
katkida bulunan faktorlerin belirlenmesine yardimci olabilir.
Bu arastirma alanlari, yavas sehir felsefesi, yerel algilar ve
neoliberalizmin Gokgeada ve Gtesindeki etkisi arasindaki
iliskinin daha kapsamli anlagilmasina katkida bulunabilir. Son
olarak, baz1 arastirmacilar (Akkog¢ & Aksoz, 2020; Cakicr vd.,
2014; Erdogan, 2016; Cigek & Sari, 2018; Diindar & Sert, 2018;
Walker & Lee, 2019 gibi), yavas sehirlerde yasayan yerel halkin
yavas sehir unvanindan memnun oldugunu tespit etmistir.
Ancak bu memnuniyetin ticari kazangtan mi yoksa yavas
sehir felsefesinin kendisinden mi kaynaklandigi, gelecekte
dogrudan arastirilmaya muhtag bir konudur.

Etik Beyan: Bu arastirma icin, Sirnak Universitesi Etik
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