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Bilge YAVAS, Ahmet OKTAN

MODA iLE MELEZ KULTURUN iNSASI: BOYNER
#MASALLAH BiZiM TARZIMIZ GUZEL!
REKLAM FILMININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZI

0z

Bu caligma, Tiirkiye toplumunun, giindelik yasam icerisinde deneyimledigi ve
popiiler kiiltiir tiréinlerine yansiyan; geleneksel ile moderni, bat1 kiiltiirii ile do-
guya ait motifleri birbiriyle ¢atigma ve etkilesim ekseninde bir arada barindiran
melez kiiltiir kavramini ve kiiltiirel melezlesme olgusunu, Boyner’in 2020 yilinda
yaywnlanan #Masallah Bizim Tarzimiz Giizel! reklami 6rnekleminde incelemekte-
dir. Boyner, 6zellikle 6zel giinlere yonelik tematik reklamlarinda kiiltiirel degerlere
ve ¢esitli alt kiiltiirlere vurgularda bulunmaktadir. Ele alinan reklam, bu tiir vur-
gularin en belirgin oldugu 6rneklerden birisi olmas: nedeniyle secilmistir. Reklam
filminin Grettigi melez séylemleri ortaya ¢ikarmak ve ¢esitli kiiltiirel baglamlara
iliskin vurgular1 anlamlandirmak tizere Roland Barthes'in gostergebilimsel an-
lamlandirma kuramindan yararlanilmistir. Elde edilen bulgular, incelenen reklam
vasitastyla, ok renkli, melez kiiltiirel yap: tizerinden, “biz” olarak kavramsallasti-
rilan, ulusal bir kimlik bi¢iminin tanimlandigini ortaya koymaktadir. Geleneksel
kiiltiirel degerler ve yasam bi¢imi ile ozellikle genglerin alt kiiltiirel yonelimleri,
duygusal tonlar1 6ne ¢ikan “biz” tanimlamast igerisinde kaynastirilmakta ve kiiltii-
rel farklilasmalarin, 6ziinde ayni geleneksel motiflerin farkli gériiniimleri oldugu
soylemi kurulmaktadir. Moda ve gorsel ikonlar, kiiltiirel farki yansitan postmo-
dern imaj araglar olarak sunulurken, 6zgiirliik, cesaret, bayramlagma, hediyeles-
me, dayanigma, ¢ok renklilik gibi vurgularla karakterize olan melez, ulusal kiiltiir,
Boyner markasiyla 6zdeslestirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Melez kiiltiir, Reklam, Gostergebilim, Postmodernite, Gelenek.

ek

BUILDING A HYBRID CULTURE WITH FASHION:
A SEMIOTIC ANALYSIS OF BOYNER’S
#MASHALLAH OUR STYLE IS BEAUTIFUL! COMMERCIAL FILM

ABSTRACT

This study examines the concept of hybrid culture and the phenomenon of cul-
tural hybridization, which includes traditional and modern, western culture and
eastern motifs on the axis of conflict and interaction, as experienced by Turkish
society in everyday life and reflected in popular culture products, in the example
of Boyner’s #Masallah Bizim Tarzimiz Giizel! commercial film released in 2020.
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Boyner emphasizes cultural values and various subcultures, especially in its the-
matic advertisements for special occasions. This commercial was chosen because
it is one of the most prominent examples of such emphasis. Roland Barthes’ semi-
otic theory of meaning was utilized to reveal the hybrid discourses produced by
the commercial and to make sense of the emphases on various cultural contexts.
The findings reveal that the examined advertisement constructs a national identity,
conceptualized as “us”, through a multicolored, hybrid cultural structure. Traditio-
nal cultural values, lifestyles and subcultural orientations of young people are fused
within the definition of “us”, whose emotional tones stand out, and the discourse
of “cultural differentiations are essentially different aspects of the same traditional
motifs” is established. Fashion and visual icons are presented as postmodern image
tools reflecting cultural difference and the hybrid, national culture characterized
with themes such as freedom, courage, celebration, gift-giving, solidarity, and di-
versity is closely associated with the Boyner brand.

Keywords: Hybrid Culture, Advertising, Semiology, Postmodernity, Tradition.

e o
GIRIS

Tiirkiye, Asya ile Avrupa arasindaki konumu geregi bu iki kiiltiirel cevreye ait
unsurlari bir arada biinyesinde barindiran bir toplumsal yapiya sahiptir. Koklerini
eski Tiirk gelenekleri, Anadolu'nun varlik mirasi ve Islam dininde bulan geleneksel
kiltiir ile Avrupa’ya olan fiziki kiyisi, batililasma hamleleri, kiiresellesme gibi olgu-
lar baglaminda giindeme gelen yeni ve modern yasam pratikleri i¢ ige gegmektedir.
Ozellikle geng kugaklar ierisinde ortaya ¢ikan alt kiiltiirel ydnelimler, gelenekselden
kopusu beraberinde getirse de ¢ogu alanda yeni kazanilan modern imajlar ile gele-
neksel kiiltiir i¢ ice gecerek melezlesmektedir. Yerel kiiltiirel motiflerin birer metaya
doniiserek daha yaygin toplum kesimlerince de tanindig bu siiregte yerel, ulusal
ve kiiresel kiiltiirel motifler arasindaki hiyerarsiler ve ayrimlar belirsizlesmektedir.

Kiiltirel melezlesme olgusu, farkli kiltiirel yonelimler arasindaki gerilim
ve uzlagi eksenindeki etkilesimler, ¢esitli toplumsal-kiiltiirel alanlarin yaninda
tiriin reklamlar1 ya da marka imajlarina da yansimaktadir. One ¢ikan hazir giyim
markalarindan olan Boyner’in de geleneksel ve modern Kkiiltiirel unsurlara ve
melezlesme olgusuna vurgular barindiran bir dizi tematik reklam filmi araciligiyla,
bir marka imaj1 kurmaya yoneldigi gériilmektedir.

Bu baglamda ¢aligma, Boyner markasi ile sozii edilen kiiltiirel baglam arasin-
da etkilesim kurmaya yonelen reklam filmlerinde sunulan imgeleri, birer kiiltiirel
gosterge olarak okumay: ve bu imgeler araciligiyla iiretilen séylemsel insay: tartis-
may1 amaglamaktadir. Bu amagla, son on yilda yaymlanan Boyner markasina ait
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reklam filmlerinin tamami taranmis ve sozii edilen kiiltiirel baglama vurgu yapan
ornekler tespit edilmistir. Boyner’in, 6zellikle 2020 yilindan itibaren, dini ve milli
bayramlar, yilbasi, anneler giinii, babalar giini, sevgililer giinii gibi 6zel giinlere
yonelik tematik reklamlarinda kiiltiirel degerleri 6n plana ¢ikardig: gorillmektedir.
Bu reklamlar arasindan, 2020 yilinda yayinlanan #Masgallah Bizim Tarzimiz Giizel!
reklam filmi, bu tiir vurgularin en belirgin oldugu 6rneklerden birisi olmasi nede-
niyle ¢alismanin 6rneklemi olarak belirlenmistir. Postmodern imajlarin, geleneksel
motiflerle birlikte sunuldugu ve farkls kiiltiirel yonelimlere kars: ikircikli bir séylem
ireten bu reklam filminin barindirdigr imgelestirme stratejileri, Roland Barthes1in
gostergebilimsel anlamlandirma kuramindan yararlanilarak analiz edilmektedir.

Barthes (1979) gostergebilime bir dizi yeni kavramla yaklagmis ve Saussureden
yola ¢ikarak gelistirdigi semiolojiyi bir bilim kurma tasarisi olarak gérmiistiir.
Gastergebilim Ilkeleri baglikl kitabinda, kendine 6zgii kavramlar gelistirerek gos-
tergebilimin onciilerinden olmustur. Barthesn gostergebilimin temel ilkeleri
olarak nitelendirdigi gosterge, gosteren, gosterilen, diizanlam/yananlam, dizim/
dizge, mit ve moda gibi kavramlar, goriinenin ardindaki gergegi kavramada ve
anlamlandirmada yol gostericidir.

Ortitk gosterge mesajlarini igererek bu mesajlarin  ¢oziimlenmesi igin
gostergebilime ihtiya¢ duyulan alanlardan en dikkat cekeni reklamlardir.
Reklamcilar, reklamini yaptiklari triiniin akilda kalmasini, izleyicide merak
uyandirmasini ve alma eylemini tetiklemesini saglamak {izere, triinii ¢esitli gos-
tergelerle birlikte tiiketiciye sunmaktadirlar. Imgelerle yogunlagtirilan iiriin, izleyici-
nin ve alicinin zihninde ¢agrisimlarda bulunarak anlam kazanmaktadir. Bu baglamda
gostergebilimsel yontem, tirtinle iliskilendirilen anlamlar1 desifre etme ve goriiniir
kilmada islevseldir. Bu dogrultuda Barthesn kavramlarindan yararlanilarak, belir-
lenen reklam filminin tirettigi melez soylemler ve kiiltiirel yonelimlere iligskin gorsel,
sessel, ikonik ve mitik imgeler, elestirel bir perspektifle tartigmaya agilmaktadur.

1. MODA VE MELEZ KULTURUN iNSASI

En genel tanimiyla melez, iki farkli seyin karistirilmasidir. Janet Staigera gore
“melezlesme ve/veya melezlik kavraminin etimolojik kokeni, botanik ve zooloji
bilimlerinden gelmektedir” (Aktaran: Cayci ve Karagiille, 2016, s. 576). Bu bitkibi-
limde farkli bitkilerin ya da zoolojide farkl: tiir hayvanlarin irklarinin karigtirilma-
s1 sonucu ortaya ¢ikan yeni melez bir bitki ya da hayvana isaret etmektedir. Kiltiir
acisindan yaganan melezlik ise genetik birlesmeyle olusan melezlikten daha fark-
lidir. Kiiltiir igerisinde zaten bircok melezligi, karisimi icermektedir. Melez kiiltiir
daha ¢ok disaridan gelen bir etkiyle yasanan kiiltiirleraras: bir kaynagmayi ifade
etmektedir. Bu farkli toplumlarla olabilecegi gibi ayn1 topluma ait farkli yénelimler
arasinda da yasanabilmektedir.
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Melez kiiltiir ya da kiiltiirel melezlesme farkli kiiltiirlerin birbirlerini etkilemesi
ve birbirlerinden etkilenmesi sonucu ortaya ¢ikan heterojenligi ifade etmektedir.
Boylece kiiltiirel melezlik ayr1 kiiltiirlerin bilesimini ¢agristirmaktadir. “Melezlik
tizerine erken tartigmalar, 18. yiizyilda irklar arasi temas baglaminda ortaya ¢ik-
mistir. Ingiltere, Fransa ve Birlesik Devletlerdeki denizasir1 fetihler ve niifuslar:
yerinden etme politikalar1 nedeniyle etkilesime giren 1k ve kiltiirler icin kulla-
nilmigtir” (Kraidy, 2002, s. 319). Dolayisiyla kiiltiirel melezlik kavraminin kulla-
nimu politik stratejiler amaciyla gerceklesmistir. 18.ytizyilda ortaya ¢ikan bu poli-
tikalarin ardindan 20. ylizyilda yayginlasan iletisim ¢ag1 ve 21.ytizyilin dijital cag1
tiim diinya insanlarini hizli bir kiiresellesme ile kars1 karsiya getirmistir. Zamanin,
mekanin ve mesafenin 6nemini kaybettigi dijital cagda insanlarin birbirleriyle hizli
etkilesimleri, sosyal mecralar tizerinden ortak bir dil olusumunu, “akim” tizerin-
den tiim insanlarin ayni etkinlikleri yaparak eglenmesini, benzer giyinerek benzer
yemekler tiiketmesini saglamaktadir. Artik kiiltirler, kolaylikla i¢ ige gegebilmekte,
insanlar ve toplumlar arasindaki farklar azalmakta ve sinirlar hizla belirsizlesmek-
tedir. David Harvey (1997) bu durumu “zaman-mekan sikismasi” olarak adlandir-
maktadir. Zaman ve mekan cok giiglii ve koklii nitelikleri olan iki olgudur. Harvey
“sikisma” kelimesini bu iki gii¢lii olgunun kapitalizmin tarihiyle degistigini ve diin-
ya insanligin tizerine ¢okecekmisgesine mekansal engellerin asildigini vurgulamak
i¢in kullanmaktadir. Dolayisiyla kapitalist endiistriler araciligiyla yasanan kiiresel-
lesme ve cografyalar arasindaki sinirlarinin aginmas, kiiltiir ve yasam pratiklerini
de dontstiirmekte ve kiiltiirel melezlesmeye ivme kazandirarak egemen bir kiiltii-
riin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Zygmunt Baumana gore (1999, s.64) “kiiresellesme fikrinin tagidig1 en derin
anlam, diinya meselelerinin belirsiz, ele avuca sigmaz ve kendi basina buyruk
dogasidir; bir merkezin, bir kontrol masasinin, bir yonetim kurulunun, bir idari
biironun yoklugudur. Kiiresellesme, Jowitt'in “yeni diinya diizensizligi’nin baska
bir adidir”> Modern ¢agda kiiresellesme siklikla farkliliklar: yok ederek tek tip bir
diizen olusturmay1 ifade etmektedir. Anthony D. Smith (1995, s. xvi) bu durumu
soyle aktarmaktadir: “Tiim diinyada insanlik otomatik teknolojiler ¢arkina kapil-
mus ve kitle iletisimi ormaniyla ¢evrelenmis durumda. Kisacasi, diinyamiz tek bir
mekén haline geldi”

Degisen ¢ag ile meydana gelen kiiresel doniisiimler, kuskusuz Tiirkiye toplu-
muna iliskin geleneksel nitelemeleri de koklii bir bicimde etkilemistir. Yine de Tiir-
kiye, pek ¢ok azinlig1 ve etnik grubu da biinyesinde barindirdigindan ¢ok kiiltiirlii
yagamin belli dl¢tide siirdiirtildiigii bir cografyay: temsil etmektedir. Kimlik tasa-
rimlarina, fikirlere ve kiiltiirel gostergelere iligkin kiiresel 6lcekli etkilesimler, bir
sozii edilen kiltirliliigii asindirirken bir yandan da yeni kiiltiirel yénelimlerin ve
kimlik ya da imaj tasarimlarinin ortaya ¢ikmasini da saglamaktadir.
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Yine de koklerine son derece bagl olan Tiirkiye toplumu, geleneksel olani en
azindan deger anlaminda yasatmaya devam etme egilimindedir. Modernite ve kii-
resellesmenin gelenekselden kopusa neden olusu ile Tiirk kiiltiiriiniin baskin orf,
adet ve kiltiir gelenekleri catigarak bu karsit yapilar nesiller araciligiyla i¢ ice geg-
mektedir. Boylece Dogu-Bati, geleneksel-modern, eski-yeni, tist kiiltiir-alt kiiltiir
gibi ikili yapilar ortaya ¢ikmaktadir. Tim ikili yapilarin ayni cografya igerisinde
etkilesime girmesiyle melez bir kiiltiir olusmaktadir.

Moda, bu déniisimlerin en belirgin sekilde gozlemlenebildigi alanlardan bi-
ridir. Cografi kosullara, kiiltiirel kodlara, inang sistemlerine gore degisen giyim
ve moda anlayisi, kapitalist endiistrilerin yarattig: tek tip giizellik algisi sebebiyle
kiiresel hale gelen baslica unsurlardan olmustur. Insanlar ait olduklari toplumu,
koklerini ve gelenekseli bir kenara birakip kiiresel moda anlayisinin icerisine déhil
olmaktadir. “Kendine 6zgii geleneksel toplumun biling yapilarindan kavramlarin-
dan farkls biling yapilar1 ve kavramlar gelistiren modernizasyon olay, geleneksel
toplum yapisin altiist etmistir” (Berger, Berger ve Kellner, 2000, s. 7).

Roland Barthes “Cagdas Soylenler (Mythologies)” kitabinda yemek, din, moda,
burclar, oyuncaklar, reklamcilik, fotografcilik gibi bir¢ok farkl: alani birbiriyle ilis-
kili olarak incelemistir. Gostergebilimcinin “anlamin mutfagina girmesi gerek-
tigini sdyleyen Barthes (1993, s. 153) “modern insan, kentlerin insani yagamini
okumakla gegirir. Ozellikle gériintiileri, el-kol-bas hareketlerini, davraniglar: okur:
Su otomobil bana sahibinin toplumsal statiisiinii, su giysi bana sasmaz bigimde
onu giyenin konformizm ya da eksantriklik derecesini, su apéritif de konugumun
yasam tarzini belirtir” diyerek farkli alanlarda bulunan her gostergenin bir anlam
ifade ettigini agiklamaktadir. Barthese gore tiim bu unsurlar mitlerle birlikte ge-
len topluma ideoloji agilayan ana akim iirtinlerdir. Ona gore reklamlardaki retorik
motifler en biiyiik miti yapilandirmaktadir.

Roland Barthes giyim, moda, mobilya, otomobil vb. olgularin da anlam tasidig:-
n1, dolayisiyla alimlama gerektiren kavramlar oldugunu belirterek gostergebilim ala-
n1 icerisinde ele alinmasi gerektigini vurgulamistir. 1983 yilinda yazdig1 The Fashion
System kitabi ile “moda” kavramina 6zellikle yer vermis, moda iiriinlerinin, moda
dergilerinde yazilanlarin gostergeler barindirdigini ve bu gostergelerin anlamlandi-
rilmasi gerektigini belirtmistir. Ona gére “moda dizgesi” bir metin, bir dildir. Moda
dizgeleriyle bir dizim olusturulmakta, bu dizimler gostergebilimcilerin ¢ozmesi ge-
reken anlamlar icermektedir. Kapitalizmin 6nemli araglarindan televizyon sayesinde
biiyiik kitlelere ulasan reklam gorselleri moda dizgeleri araciligyla ideolojilerin yayi-
limini hizlandirmaktadir. Calismanin 6rneklemi olan #Magsallah Bizim Tarzimiz Gii-
zel! reklam filminin de boyle bir anlat1 olusturdugu diisiiniilmektedir. Reklam, moda
dizgeleri araciligiyla kiiltiirel ideolojiler barindirmakta, bulundugu cografya ve milli
degerlere 6zgii ayiric1 geleneksel kodlar ile zaman ve mekéan sinirlarini yikarak kiire-
sel hale gelen postmodernist imajlar1 i ice gecirerek melez bir kiiltiir inga etmektedir.
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2. ROLAND BARTHES'IN GOSTERGEBILIM YAKLASIMI

Gostergebilimin temelinde yer alan gosterge sozctigii temelde bir seyin yerine
gecen, yerine gectigi seyin anlamina gondermede bulunan bir aragtir. Barthesa
gore (1979, s. IX) “gosterge terimi dilbilim alaninda bir gosterilen ya da kavram
ile bir gosteren ya da isitim imgesi arasindaki birlesimden dogan 6geyi belirtmek
i¢in kullanilir; daha genel olarak da ‘kendi diginda bir sey gosteren 6ge’ anlamina
gelir”. Barthes gostergeyi, kendisi o sey olmadig1 halde o seyi ¢agristiran arag ola-
rak tanimlamaktadir. Ayrica gostergenin ikili bir yapis1 bulunmaktadir: gosteren
ve gosterilen. “Gosteren” o seyin bi¢imini ifade ederken; “gosterilen” icerigin kar-
siligidir. Barthes'in gostergebiliminde gosteren ¢agristirdigi kavramin ilk anlamina
gondermede bulunmaktadir. Bu nedenle gosteren ses, goriintii, nesne gibi somut,
bigimsel veriye yoneltmektedir. Barthesa gore (1979, s. 40) “gosteren bir aracidir
ve bir 6zdegi bulunmasi zorunludur”. Gosterenin karsisinda gosterilen ise zihin-
sel ¢agrisimda bulunmaktadir. Boylece kavramin igerigine yonelik diistinmeyi
aktiflestiren bir yapidur.

Roland Barthes'in “Géstergebilim Ilkeleri” olarak adlandirdig: ve iizerinde en
¢ok durdugu kavramlar: dil-s6z, dizge-dizim, gosteren-gosterilen, anlamlama: dii-
zanlam-yananlam ve mittir. Dil-s6z, dilyetisi ile iligkilidir ve dilyetisi hem bireysel
hem toplumsal 6zellikler barindirdigindan siniflandirilamayacak bir karmagikliga
sahiptir. Dilyetisinin igerisinde yer alan soz, dilyetisinin bireysel kismini kapsa-
maktadir. Bireysel bir edim oldugundan kisisel diisiincenin disavurumunu simge-
lemektedir. S6z “6nce konusan bireyin kisisel diisiincesini anlatmak i¢in dil kodu-
nu kullanabilmesini saglayan birlesimlerden (biiyiik boyutlu olan bu sze séylem
diyebiliriz), sonra da bu birlesimleri disa vurmasini saglayan zihinsel-fiziksel dii-
zeneklerden olusur” (Barthes, 1993, s. 26). Dilyetisinden s6z ¢ikartildiginda ise ge-
riye kalan “dil’dir. Dil, dilyetisinin toplumsal boliimiidiir. Dolayisiyla toplumsal bir
kurum olarak dil, bireysel tek basina yaratilamamakta veya degistirilememektedir.
Clinkii toplumsal uzlasmaya dayalidir. Toplumsal alan icerisinde giindelik konusma
dilinde bir¢ok sozciikle karsi karsiya kalimmaktadir. Bu sozciikler, ses zincirlerin-
den olusmaktadir ve o toplumsal alana dahil olan, toplumun dilini konusan bireyde
birtakim kavramlar: ¢agristirmaktadir. Bu ¢agrisim, o toplumun dilini bilen kisiye
yonelik gerceklesmektedir. Boylece dilin toplumsal zelligi agiga ¢ikmaktadir.

Anlamlama, algilama stireci tarafindan harekete gecirilmektedir. Bireyin, bir
varligin bicimine yonelik algiladig: gerceklik ile varligin toziine iliskin zihinsel stiz-
gecleriyle anlamlandirma yapmasidir. “Anlamlama bir gostergenin; bir nesnenin,
bir varligin, bir kavramin, bir olayin zihinde canlandirilmasina aracilik etmesiyle
gerceklesir. Gosterge, anlami aktarir, bireyin zihni anlami olusturur” (Kabadayi,
2013, s. 68). Bu agidan anlamlama, gosteren ile gosterilenin birlesimidir. Anlamla-
ma agamast zihinsel yorumlama gerektirdiginden kisinin bilgi birikimi, ait oldugu
kamusal alan ve ideolojik kodlar1 bu siirecte aktif rol oynamaktadir. Dolayisiyla
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anlamlama kisiye 6zel bir inceleme alanidir. Roland Barthes, gostergebilimsel
anlamlama asamasinin iki diizeyinden bahsetmektedir. Birinci diizey diizanlam,
gosterenle paralel iglevdedir ve kavramin bi¢imini ifade etmektedir. Bicim olarak
diizanlam, herkes tarafindan ortak algilanan, duyu organlari araciligiyla belirlenen
bir nesnenin veya iletisim dizgesinin nesnel ve degismez anlamina géndermede
bulunmaktadir. Dolayisiyla diizanlam kanitlanmistir ve yorumlamaya kapalidir.
Ikinci diizey olarak yananlam ise bir nesnenin veya kavramin duyu organlariyla
algilanmasinin Gtesine gecen bir siirectir. Burada nesnellik yikilmakta ve bireysel
diistinceler 6ne ge¢mektedir. Her bir birey, kendi diinyasinda hangi kodlarla bilgi
haznesini donattiysa, o donanim bu asamada harekete ge¢cmekte ve 6znel yorum
aciga ¢ikmaktadir. Kiltiirel degerler, ideolojiler, duygulanimlar aktiflesmekte ve
digerlerinden fark: ortaya koymaktadur.

Roland Barthes1n iizerinde durdugu bir diger kavram mittir. Yunanca “my-
thos” kelimesinden gelen ve anlati anlaminda kullanilan mitler giinliik yasamin
parcalaridir ve bir kiiltiiriin, toplumun, dinin, doganin ya da evrenin goriiniimle-
rini aktaran, agiklayan birincil kaynaklardir. “Barthes, mitlerin ana iglevinin tarihi
dogallastirmak oldugunu ileri siirer. Bu islev mitlerin aslinda belirli bir tarihsel
donemde egemen olmay1 bagarmis toplumsal sinifin tirtinii olduklar: gercegine
isaret etmektedir” (Fiske, 2003, s. 119). Toplumsal yapiya yerlesmis olan mit, top-
lum tiyeleri tarafindan igsellestirilerek “dogal” algilanmaktadir. Dolayisiyla mitler
igerisinde barindirdig: esitsizligi, siyasal bakisi ve toplumsal boyutu gizleyerek si-
nik bir sekilde islemektedir.

3. BOYNER #MASALLAH BiZiM TARZIMIZ GUZEL!
REKLAMININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZI

Tiirkiyenin 6nde gelen perakende magazalar zincirinden olan Boyner’in, ku-
rumsal toplumsal sorumluluk ¢aligmalari; yilbasi, anneler giinii, babalar giinii, dini
ve milli bayramlar gibi 6zel giinlere yonelik hazirlanan ya da kadinlar, saglik ¢ali-
sanlari gibi belirli toplumsal kesimleri odagina alan tematik reklamlari; marka ko-
numlandirmasina iligkin reklam filmleri gibi ¢alismalarla, geleneksel ile moderni
harmanlayan bir marka imaji olusturmaya caligtigi goriilmektedir. Ozellikle 2020
yili sonrasinda yayinlanan, “bizim tarzimiz giizel” sloganiyla simgelesen bir dizi
reklam filminde, sozii edilen toplumsal vurgularin ve farkl kiiltiirel yonelimler
arasindaki ortakliklarin 6n plana ¢ikarildig: ve toplumsal alanda var olan kiiltiirel
kodlarin, mitlerin de reklamlar araciligiyla iiretilen séyleme dahil edildigi goriil-
mektedir. Bu kapsamda, ¢aliymaya konu edilen #Masallah Bizim Tarzimiz Giizel!
reklam filmi, farkl: alt kiiltiirel yonelimlerin, geleneksel kiiltiirel unsurlar ile ilis-
kilendirildigi ve marka imajiyla birlikte bir tiir toplumsal ortaklik séyleminin de
tiretildigi en belirgin 6rneklerden biridir. Bu reklam sonrasinda benzer temalarla
gesitlendirilen bu s6ylem, 6ziinde bu ilk reklamda ortaya konulan bakis agisini ve
imaj stratejisini siirdiirmektedir.
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2020 sezonu Boyner markasina ait giyim tiriinlerini tanitan #Magsallah Bizim
Tarzimiz Giizel! reklam filmi, trtinlerin gesitliligini, ¢ok renkliligini, sikligini,
glizelligini ve farkli tarzlara uygunlugunu vurgulamaktadir. Daha ¢ok geleneksel,
organizmaci-dayanigmaci toplum modeline referans veren degerler ile genglerin
tizerlerindeki Boyner kiyafetleriyle yansittiklari modern benlik imgeleri arasinda
cesitli siireklilikleri ve ortakliklar1 vurgulamaya odaklanan reklam, bu vurgulari
epizodik bir kurgu igerisinde sunmaktadir. Béylece farkli sahnelerde, farkl kiiltii-
rel kodlar ve deger ortintiileri 6n plana ¢ikarilirken, reklam filminin temel soyle-
mini destekleyecek yan dykiiciikler olusturulmaktadir. Calismada, bu 6ykiictiklere
ickin olan anlamlary, kiiltiirel kodlar1 ve mitleri tespit etmek iizere, reklam filminin
her sahnesi, Barthes'in Gostergebilimsel Kuramindan yararlanilarak analiz edilmis
ve elde edilen bulgular, sahnelerin reklamda gortindiigii sirayla sunulmugtur.

Gorsel 1: Boyner Reklami

Tablo 1: Boyner reklami Gorsel 1’in Gostergebilimsel Coztimlemesi

Demirleme Dizge Dizim Gosterge Gosteren Diizanlam — Gosterilen Yananlam Mit
BOYNER  Giyim Nesne Istanbul manzaras..  Boyner iiriinlerinin Evin
Terasta ipe asilmig cesitliligi, renkliligi; bu  disinda bir
renkli kiyafetler. iriinler ile Istanbul'un  ipe camasir
Bank ve arkasindaki  kiiltiirel ve mimari asma.
poset. acidan gesitliligi
ve zenginliginin
iligkilendirilmesi.

Ipe asili gamagirlarin altina Boyner markali poset bulunmas, asili kiyafetlerin
aslinda Boyner’in posetinden ¢ikmig oldugunun gostergesidir. Uriinlerin ipe asili
olarak sunulmasi Tiirk mahalle kiiltiiriine atifta bulunmaktadur. Sinifsal bir referans
da barindiran ve nostaljik bir toplumsal ortaklasma haline isaret eden evin diginda
ipe camasir asma eylemi, barindirdigr anlamlari ve isaret ettigi sosyo-kiiltiirel arka
plani modern bir markanin imajina eklemleyen bir tiir mit olarak kullanilmakta-
dir. Asilan kiyafetlerin ¢esitliligi Boyner’in her tarza ve kisiye uygun bir moda an-
layisina sahip oldugunu gostermektedir. Arka planda Istanbul'un gesitliliginin bir
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gostergesi olan toplumsal siniflarin bir arada bulundugu manzaranin kullanimi da
Boyner iirtinlerinin ¢esitliligine bir gondermedir. Giyim sektorii ile mekén tizerin-
den, ¢esitliligin sundugu zenginlige, farkliliklarin uyumuyla olusan, biitiincil ve
birlestirici bir yagam pratigi yansitilmaktadir. Manzara olarak Istanbul’'un segilme-
si ise yine Istanbul’'un giizelliginin ve 6zelliginin Boyner markasinda da var oldugu
mesajini vermektedir. Tiim diinya tarafindan bilinen ve deger géren Istanbul sehri
tizerinden Boyner markasinin degeri ve popiilerligi vurgulanmaktadir.

Gorsel 2: Boyner Reklam1

Tablo 2: Boyner reklami Gorsel 2’in Gostergebilimsel Coziimlemesi

. . . N Gasteren Gosterilen .
Demirleme Dizge Dizim Gosterge . Mit
Diizanlam Yananlam

BOYNER  Mimarhk Mimari Canh Ahsap catil;, mavi  Punk tarzi giyinen gencin, =~ Hamam

“Punk’s unsurlarla  Nesne ve kirmizi desenli  imajiyla uyusmayan Pestemal
not Dead” dizim elde duvarlar1 olan pestemal ve geleneksel ¢ini  Cini
edilmistir. kapal1 bir mekan.  motifleriyle siislenmis bir
Siyah renk deri mekanda goriintillenmesi.
ceket giymis ve “Punk 6lmedi” yazih ceketle

ceketinde ‘Punk’s  alt kiiltiirel yonelimini,
not Dead’ yazan ~ hamam havlusu ile de Tirk

beyaz sa¢l bir kiltiirtind bir araya getiren
erkek. Kirmizive  geng, kiiltiirel melezlesmeyi
beyaz renklerde Srneklemektedir.

bir ortii.

Punk, asi bir genglik alt kiiltiir imgesi olarak bilinmektedir. “Punk hareketi ¢o-
gunlukla kendilerini, bu ya da su bicimde ¢evreye uymayan, sira dist insanlar veya
kanunsuzlar olarak gorenlerden olusmustur. Kimine goére bu, fiziksel goriiniisle-
ri, giyim tarzlar1 veya siyasi goriislerinden kaynaklanmaktadir” (O’'Hara, 1999, s.
113). Bu nedenle “hakim” veya “normal” olandan aykir1 olmayi ifade etmekte, ka-
liplara meydan okuyan bir ideolojiyi barindirmaktadir. Boyner reklaminin Gorsel
2de yer alan sahnelerinde Punk giyimli bir gen¢ goriilmektedir. Bununla beraber
gencin tarziyla uyumlu olmayan Tiirk kiiltiir sembollerinden biri olan hamam hav-
lusu (pestemal) ve hamamin duvarinda yine geleneksel Tiirk sanat motiflerinden
¢ini boyas1 ayni kare icerisinde kullanilarak bir ¢atisma yaratilmaktadir. Punk tar-
zin1 ve felsefesini benimseyen gencin geleneksel simgelerle i ige verilmesi gorme-
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ye alisik olunmayan bir sahne olugturmaktadir. “Punk 6lmedi” yazili ceketle Punk
kiltirtint, hamam havlusu ile de Tiirk kiiltiirtinti bir araya getiren geng, iki farkls
kiltirtin birlikteligi ile bir melezlik sunmaktadir. Bu noktada melezlik, ge¢misten
bugiine kadar ulasan geleneksel imgeler ile postmodern ¢agin “yeni” sunumlari-
nin birlesmesiyle saglanmaktadir. “Kiiresel akiskanligin yerellikler tizerindeki pa-
radoksal etkileri sonucu, kiiresel kiiltiir ile yerel kiiltiiriin karsilasmalarinda, yerel
olan, kiiresel olani ya tam bir teslimiyetle kabullenmekte ya da onunla etkilesimi
sonucu yerelligi melezlesmeye doniismekte; boylelikle kiiresel olan, yereli i¢ine al-
maya ¢alisirken kendisi de yerellesmektedir” (Ulug, 2002, s. 92).

BOYNER

Gorsel 3: Boyner Reklami

Tablo 3: Boyner reklami Goérsel 3’iin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gasteren Gosterilen

Demirleme  Dizge Dizim Gasterge Diizanlam Yananlam Mit
BOYNER Giysi ~ Farkli Canli Lila renk, ananas Spor ve klasik Tiirk
kiyafetlerle Nesne desenli sapka, lila renk  giyim tarzlari ile Halist
dizim sweatshirt ve beyaz geleneksel halist
olusturulmustur. esofman alt1 giymis bir ~ {izerinden kurulan
kadin. Kirmuzi renkli kiiltiirel gatigma ve
siyah-beyaz ve karigik melezlik vurgulari.

renklerden desenleri
olan hali. Beyaz topuklu
ayakkabili insanlarin
ayaklar1.

Halinin tizerinde yatmakta olan spor giyimli bir kadin ve yaninda goriinen
ayakkabilardan anlasilacag: tizere modern giyimli kadinlar bir arada bulunmakta-
dir. Modern-sik ve spor tarzlarda, seri iiretim kiyafetler giyen geng nesil, el dokuma,
biricik olan Tiirk halisin1 kullanmaktadir. Fabrikasyon ve tek tipte tiretilen tiriin-
lerin yaygin bir sekilde kullanildig1 bir donemde, bu yasam bigimini benimseyen
geng nesiller ile eski neslin uzun siireler ugrasarak el emegiyle tirettigi; becerilerini,
duygularini ve hayal giiglerini de yansitan Tiirk halis1 bir arada kullanilarak iki
farkls kiiltiirel baglam arasinda bir yandan karsitlik olugturulurken bir yandan da
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stireklilikler kurulmakta, eski ve yeni kiltiirtin i¢ ice gecerek melezlestigi goriil-
mektedir. Geleneksel el halisini dokuyan kadinlar ile halinin tizerine uzanmis olan
ve halmin yumusakligini deneyimleyen modern giyimli gen¢ kadin arasinda da
haliya atfedilen deger ve hali tizerinden kurulan duygusal ortaklasmalar baglamin-
da bir iliskinin kuruldugu soylenebilir. Reklamin 6ne ¢ikan sloganlarindan olan
“gozde farkls, 6zde ayn1” ifadesi de bu vurguyu giiglendirmektedir.

Yerde uzanan kadinin tizerindeki kiyafetlerin renk tercihleri de sozii edilen
melezlesmeyle baglantili olarak diisiiniilebilir. Beyazin ve morun karisimi sonu-
cu ortaya ¢itkan ve gengligin dinamizmini ¢agristiran lila rengi, biinyesinde ba-
rindirdigy farkl renklerle bir tiir melezligi ve temel renk olmamasi bakamindan
da yenilikgiligi icerir. Yaglr'ya gore (2013, s. 49) “moda, 6rf ve adetlerden gelenege
karst olma 6zelligiyle ayrilir, fakat moda da zamanla yeni 6rf ve adetlerin olusma-
stna neden olabilir”. Incelenen sahnede de goriildiigii iizere sozii edilen karsitlik ve
yeni imgelerin, degerlerin olugmasi, kiiresellesme siireciyle birlikte yerel olanin da
onemli bir referans alani haline gelmesiyle zaman zaman eskinin bir tiir yeniden
yorumlanmasi ekseninde de gelisebilmektedir. Bu durum gelenekselin derinlerde
yagsamaya devam eden kokleri ve hizla kiiresel hale gelen yeninin karigimiyla orta-
ya ¢ikan melez formlara da alan a¢gmaktadir.

BOYNER

Gorsel 4: Boyner Reklami

Tablo 4: Boyner reklami Gorsel 4’tin Gostergebilimsel Coziimlemesi

. . L. . Gdosteren Gosterilen .
Demirleme Dizge Dizim Gasterge Diizanlam Yananlam Mit
BOYNER  Giyim Farkl1 pargalardan Insan Kahverengi agirlikli Punk imaji ile Saray

Mobilya  kiyafetler bir araya ~ Nesne ahgap duvarlari, saray tarzini Tarz1

Mimarlik  getirilerek kombin =~ Mekan  kapilar1 ve merdivenleri animsatan klasik
yapilmugtir. Farkli olan bir ev; siyah renk  ev dekorasyonu
mobilyalar, mimari kuyafetleri olan sar1 arasinda kurulan
unsurlar bir araya kisa sagli bir kadin; kargitlik ve kiiltiirel
getirilmistir. krem-pembe ¢izgili melezlesme.

desenli bir kumagi
ve gold islemeli bir
iskeleti olan koltuk.
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Reklamin bu sahnesinde, siyah renklerin hakim oldugu kiyafetler ve iizerinde
demir aksesuarlar, asi stilin sembolii olan Punk tarzini simgelemektedir. Dolayisiy-
la reklam filminin bu sahnesi, Punk tarziyla giyinmis ve saglarini da yine bu tarza
uygun olarak bi¢cimlendirmis bir kadini merkeze almaktadir. Kadin oldukga eski bir
goriiniimil olan ahsap donanimli bir mekéanda, altin varakli detaylarla tasarlanmis
esyalarin oldugu klasik bir ev ierisindedir. Evin gériiniimii klasisizmin kusursuz-
lugunu, glizelligini ve 6l¢tiliiligii yansitmaktadir. Evin icerisinde kullanilan renkler
ve tonlar birbiriyle uyum igerisindedir ve hi¢ karigiklik yoktur. Ayrica mobilyada
kullanilan altin renk detaylar1 saray dekorunu ¢agristirarak sinifsal bir gonderim
de olusturulmaktadir. Buna karsilik kadinin sundugu imaj, modern sonrasini,
“yeni” yasam tarzlarini, bir tir genglik alt kiiltiirdi olarak “Punk™ ifade etmektedir.
Evin geleneksel dinginligi Punkin karmasiklig, kizginlig1 ve otoriteye kars: ¢ikan
tavri ile bolilnmektedir. Boylece kadinin giyimi ve bulundugu mekéan iizerinden
iki farkli tarz bir arada sunulmaktadir. Kadinin o evde yasadig: diisiiniildiigiinde
hem ge¢misinden ve geleneksel imajlardan kopmadig1 hem de yasam pratiklerini
yeniliklerle déniisiime ugrattig1 gorillmektedir. Ancak bu i¢ ice yasanan durum
ile agiga cikan gorilg; yasanan dontistimlerin kokten bir etkiye sahip olmadigy,
modernin gelenekselin gélgesinde siirdiirildiigii ve gelenekselin varligini devam
ettirdigi yontindedir. Bu durumda klasisizmin ve modernizmin sinirlari silinmekte
ve gesitliligi bir araya getiren postmodern bir melezlik elde edilmektedir.

Gorsel 5: Boyner Reklami

Tablo 5: Boyner reklam1 Gorsel 5'in Gostergebilimsel Coziimlemesi

Demirleme  Dizge Dizim Gasterge D(;'Dzsﬁenrlz:ln g;;;e’:llii: Mit

BOYNER Giyim  Farkli Canli Farkli renk ve modellerde  Futbola kiiltiirii; drift Tiirk
giysilerin (Insan) arabalarin iglerinde ve atma ve genglik kiilti; bayrag,

“Bir de biraraya  Nesne etrafinda, farkli tarz ve kiiltiirel melezlesme; Futbol,

Kirmizi gelmesi. renklerde giyinmis ortak duygular iize- ortak

var. Acar gengler; ellerindeki rinden milliyetgi bir duygular.

bizi. Bagka bayraklar; gol sevinci ve soylem.

kime bu coskusu, etrafi kaplayan

kadar kirmizi-beyaz renklerdeki

yakusir kiz duman; elinde Tiirk bayrag:

E bizim tutan dévmeli geng.

tarzimiz

giizel!”
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Reklamin Gorsel 5’te yer verilen sahnesinde, Tiirkiyedeki en popiiler spor bran-
s1 olan futbola, geng neslin ilgisi gosterilmektedir. Zafer elde edilen mag i¢in ara-
balarla, bayraklarla sokakta kutlama yapilmaktadir. Gengler arabalarla drift yapa-
rak eglenmektedirler. Tiirkiye'ye 6zgii olmayan drift, kiiresellesen diinya pratikleri
sonucu Tiirkiye'ye de gelmistir ve gengler tarafindan benimsenmektedir. Anadolu
kiltirtine pek uymayan dévmeli gencin, Batr'ya ait tutum ve tarzi benimsemesine
ragmen elinde Tiirk bayrag ile milli takimin zaferini kutlamasi milli degerlere olan
bagliliginin da stirdiigtinti gostermektedir. O sirada goriintiiye “Bir de kirmizi var.
Acar bizi. Bagka kime bu kadar yakisir ki? E bizim tarzimiz giizel!” sozleri eklen-
mektedir. Boylece kirmizi rengi tizerinden Tiirk bayragina gonderme yapilmakta
ve kirmizi rengin en ¢ok Tiirk milletine yakistigi, bu tarzin giizel oldugu vurgusu
ile milliyet¢i duygular 6n plana ¢ikarilmaktadir. Atmosferde hakim olan kirmizi ve
beyaz renkleri de bu mesaj1 desteklemektedir. Anthony D. Smithe gére (1995) mil-
li emeller, kiiresel varsayimlar ¢ercevesinin ve uluslararasi kurumsal diizenin bir
pargasidir. Bayraklar, marslar, seremoni alaylari, iyi huylu ve saglikli milli kimligi
olusturmaktadir. Bunlar milleti siyasal baglamdan kopararak kiiltiir ve sivil toplum
alanlarina yonlendirmektedir. Dolayisiyla kiiltiirel etkinlikler, milliyet¢i diigiince
ve geleneksel olan seyler ayni zamanda iktidar i¢in toplumsal statiikoyu saglayan
unsurlardandir. Bu noktada modern imajlar her ne kadar gelenekselin karsisinda
bir durus sergileyerek, yenilik¢i diistince ve gortslerle toplumdaki hdkim kodlar:
sorunsallastirsa da nihayetinde depolitizasyona yonelik imalar icermektedir.

Gorsel 6: Boyner Reklami

Tablo 6: Boyner reklami Gorsel 6'nin Gostergebilimsel Coziimlemesi

. . . N Gosteren Gosterilen .
Demirleme Dizge Dizim Gasterge Diizanlam Yananlam Mit

“Misafire Giyim Giysi, Insan Motifli bir gergeve ~ Dantel 6rme; ~ Misafire kolonya
kolonya. Ne  Besin besin, Nesne igerisinde bir el misafir- dokmek.
ince hareket ~ Mobilya ~ mobilya ve kolonya dokmek-  perverlik; Altin giinii.
ne zeka. Yeni Mimarlhik — mimarlik tedir. Ahsap mi- kolonya Tirk halkinin
anladik” alanlarinda marili ve mobilyali  ikram etme;  misafirperverligi.

dizgeler, bir evde 6 kadin pandemi

uyumlu bir bulunmaktadir. vurgusu;

Gorselde Siyah kiyafetlika-  temizlik.

bir araya din elinde kolonya

getirilerek ile beklemektedir.

dizim elde Ayrica ellerinde ta-

edilmistir. baklar ve i¢ecekler

bulunmaktadur.
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Bu sahnede cercevenin kenarlarina konumlandirilan motifler dantel isleme ve
kullanma gelenegini yansitmaktadir. Dantel, yiizlerce yillik ge¢misi olan ve Tiir-
kiye'nin sembollerinden olan bir el sanatidir. Anadolu kadininin, ¢ocuklugundan
baslayarak yasliligina kadar her déneminde isledigi, her duygusunu, diistincesini
ve hayal giiciinii yansittig1 bir iletisim aracidir. Bu anlamda dantelli bir ¢erceveleme
sahneye geleneksellik katmaktadir. Ardindan yakin planda, misafirlere kolonya ik-
ram edildigi goriilmekte ve dis ses “Misafire kolonya. Ne ince hareket ne zeka. Yeni
anladik. E bizim tarzimiz giizel” climlesi duyulmaktadir. Kolonya, Osmanlrdan
itibaren Tirk toplumunda konuk agirlama ritiielinin vazgecilmez bir ikramidur.
Bayramlardan hasta ziyaretlerine kadar ¢ogu alanda kullanilan bir temizlik
aracidir ve iyi niyet gostergesidir. Ayni1 zamanda pandemi sebebiyle kolonyaya
yonelik artan ragbet, “yeni anladik” diyerek vurgulanmaktadir. Kolonyay1 ev sa-
hibi doker ritiielinden anlagilacag tizere siyah kiyafetler giymis Punk moda akimi
ve kiiltiriinii benimsemis gen¢ kadin evin sahibidir ve diger orta yaslarda kendi-
sine gore daha geleneksel giyimli misafirlerle ilgilenmektedir. Aralarindaki kusak,
kiltiir ve ideoloji farki dis gortintimleriyle verdikleri mesajlar araciligiyla iletil-
mektedir. Hakim kiiltiire mensup kadinlarin bakislari, hakim kilttriin disinda bir
goriiniime sahip olan gen¢ kadindadir. Ancak onlar: birlestiren nokta geleneksel
Tiirk misafirperverliginin bir araci olan kolonyadir. Ayrica dis ses ile demirlenen
sozdeki “yeni anladik” ctimlesi modern ¢agda yitirilen degerlere gonderme olarak
da anlamlandirilmaktadir. Kolonya dékmenin ne kadar ince bir hareket oldugu-
nu, bugiiniin getirisi olan olumsuz kogullarla birlikte modern neslin yeni anladig:
vurgusu yapilarak, geleneksele doniis simgelenmektedir. Kadinlarin ellerinde ta-
baklar tutmas: da kadinlarin “altin glinii” bulugsmalarini akla getirmekte, boylece
geleneksel kodlar yeniden tiretilmektedir.

Gorsel 7: Boyner Reklam1
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Tablo 7: Boyner reklami Gorsel 7nin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gasteren Gosterilen

Demirleme Dizge Dizim Gasterge Diizanlam Yananlam Mit
BOYNER Giyim  Farli tiirde Canli Deniz kenarinda, ~ Tirk milletinin -~ Tirk milleti
“Sadece park- kiyafetlerden Nesne mavi, kirmizi ve yardimseverligi ~ yardim
larda, sahillerde seim yapilarak beyaz tigortler; ve gengligin severdir.
kosmay1z biz. bir biitiin elde siyah sort, tayt, de bu degeri
Yardima kosmay1 edilmistir. esofman ve spor benimsemis ol-
da biliriz” ayakkabilar giymis  dugu vurgusu.

ti¢ erkek, mavi bir
arabay itmektedir.

Sahilde spor yapan, kosu yapan {i¢ erkek; yolda kalmis, bozulmusg bir arabanin
sahibine yardim etmektedir. Arabayi iterek yeniden ¢aligmasini saglamaktadirlar.
Bu sirada “Sadece parklarda, sahillerde kogsmayiz biz. Yardima kogmay1 da biliriz.
Bizim tarzimiz giizel” sozleri ile Turk milletinin yardimseverligi miti vurgulan-
maktadir. Ayrica genglerin kiyafetlerinde sectigi renkler Boyner markasinin amb-
lem renklerini simgelemektedir. Dolayisiyla genglerin tizerindeki Boyner kiyafet-
leri ve renkleriyle, bu yardimseverligi saglayanin ve pekistirenin Boyner oldugu
vurgulanmaktadir. Reklama eklenen iist ses ile verilen mesajlarin 6znesi daima
“biz” olarak aktarilmaktadir. Boylece ¢ogulcu, sahiplenici ve birlestirici bir dil kul-
lanilarak Boyner tizerinden toplumsal birliktelik saglanmaktadir.
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Gorsel 8: Boyner Reklamui

Tablo 8: Boyner reklami Gorsel 8’in Gostergebilimsel Coztimlemesi

Gasteren Gosterilen

Demirleme  Dizge Dizim Gasterge Diizanlam Yananlam Mit
BOYNER Giyim  Farli tiirde Canlt Kirmiz1 renklerde Kadinin durug Kahve
kiyafetlerden Nesne kiyafet ile beyaz klasik ~ sekli maskiilen- hane
segim yapila- topuklu ayakkabr giy- dir ve yanindaki Cay
rak bir biitiin mis kadin, mavi desenli ~ motosiklet de erilligi
elde edilmigtir. duvarin 6niinde, elinde  pekistirmektedir.

bardakla durmaktadir.  Cay milli kiiltiirii
Yaninda da motosiklet  simgelemektedir.
bulunmaktadir. Kir-

muzi-beyaz renklerde

motifli bir gergeve

kullanilmigtir.
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Gorsel 8deki sahnenin ana 6gesi olan kadinin durus sekli maskiilendir ve yanin-
daki motosiklet de erilligi pekistirmektedir. Tiirk toplumunda en ¢ok tiiketilen ve
olmazsa olmaz sayilan icecek olarak ¢ay kullanilarak milli kiiltiir simgelenmekte-
dir. Kadinin ¢ay1 sokakta, ayakta icisi ve daha ¢ok kahvehane gibi erkeklerin git-
tigi mekéanlarda kullanilan klasiklesmis ¢ay tabagi kullanmasi da eril bir atmosfer
olusturmaktadir. Cinsiyetci perspektiften kadinin eril tavr: kadin ile erkek ayri-
mun1 yikarak, toplumda sinirlari ¢izilmis gortisleri muglaklastirmakta ve i¢ ice ge-
girmektedir. Kadinin tizerindeki kirmizi, toplum tarafindan cinsiyetlere atfedilen
renkler olarak kadinligs; arkasindaki duvarin mavisi ise erilligi ¢agristirmaktadur.
Bu iki hakim renk ile cinsiyet stereotipleri vurgulanmakta ve renklerin bir arada
kullanilmasiyla cinsiyet agisindan melezlik inga edilmektedir. Moda tiriinleri cin-
siyet kaliplarini olugturan baglica unsurlardandir. Giysiler bi¢im, renk, tarz gibi
ozelliklerini toplumsal kodlarla birlikte sunmaktadir. Béylece toplumun hakim
goriisiine uygun tretimlerle geleneksellik pekistirilmektedir. Ancak kiiresellesen
diinya pratikleri ile toplumsal farkliliklar ve farklilig: siirdiiren tiretimler giderek
zayiflamaktadir. Farkliliklarin 6nemsizlesmesi cinsiyet kaliplarini yikan, toplumsal
siniflar1 ve statityi kaldiran, kimliksizlestiren bir yapiya isaret etmektedir.

Gorsel 9: Boyner Reklamui

Tablo 9: Boyner reklami Gérsel 9'un Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gasteren Gosterilen

Demirleme  Dizge Dizim Gasterge Diizanlam Yananlam Mit
BOYNER Giyim  Farli tiirde Canh Kirmiz1 kiyafetli Erkege 6zgii bir eylem Ayakkabi
kayafetler- Nesne bir kadin beyaz kadin tarafindan ger- boyatma.
den segim topuklu ayakkabi-  geklestirilmektedir. Eski
yapilarak bir sin1 ayakkabiciya  bir kiiltiirel motif olarak
biitiin elde temizletmektedir.  sokakta ayakkabi boyatma
edilmistir. araciligiyla, gelenekselin
yeni nesille de yasatilmasi
vurgulanmaktadir.

Bu sahnede, erkege 6zgii bir eylem olan sokakta ayakkabi boyatmak kadin tara-
findan gerceklestirilmektedir. Erkek egemen bir toplum yapisina sahip Tiirkiyede
geng nesil ve beraberinde gelen postmodernist diisiince bicimi, eril sdylemi yik-
maktadir. Bununla birlikte sokakta ayakkab: boyacilig1 cok eski bir kiiltiirdiir ve
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bu imgeyle gelenekselin yeni nesille yasatilmaya devam ettigi vurgusu yapilmakta-
dir. Kadinin durus sekli kendine olan giivenini gostermekte, elinde bulunan tablet
ise is kadini imaj1 ¢izmektedir. Bu agidan kadinin giicii, 6zgiiveni vurgulanarak,
erkege ait bir tutum igerisinde de artik kadinin yer aldigi mesaji verilmektedir.
Ttim bunlar ger¢eklesirken kadinin iizerinde Boyner markali kiyafetler bulunmasi,
Boyner markasinin bu postmodern cesitliligi destekledigi, sundugu cesitli tarzlarin
melez ve zengin bir ¢ogullagsmaya olanak verdigi imajini olusturmaktadir.

BOYNER

Gorsel 10: Boyner Reklami

Tablo 10: Boyner reklami Gorsel 10"un Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gasteren Gasterilen

Demirleme Dizge Dizim Gasterge Diizanlam Yananlam Mit
BOYNER Renk Farkli Canl Oje siiren bir Tirk kiiltiirtinde Nazar ve
“Cesuruzama  (Boya)  renkler Nesne el ve nude nazardan korunmak Nazar boncugu
nazardan uyumlu renklerde oje i¢in kullanilan nazar
da korkariz. olarak bir goriilmektedir.  boncuguna génderme
Degmesin araya geti- yapilarak oje ile nazar-
diye neler rilmistir. dan korunma sembolit
yapmayiz. resmedilmektedir.

Magsallah
bizim tarzimiz
giizel”

Gorsel 10da yer alan sahnede oje ile tirnaklara nazar boncugu sembolii ya-
pilmaktadir. “Cesuruz ama nazardan da korkariz. Degmesin diye neler yapmayiz.
Magallah bizim tarzimiz giizel” sozleri ile de goriintii desteklenmektedir. Tiirk
kiltirtinde nazardan korunmak i¢in kullanilan nazar boncuguna goénderme
yapilarak yine nazardan korunmak i¢in séylenen “Masallah” kelimesi kullanilmak-
tadir. Boylece hala varligini siirdiiren ¢ok eski bir inanis bigimi olarak nazar mitine
gonderme yapilmaktadir. Bilindigi izere modernlesme ve sekiilerlesmeyle birlikte
rasyonel olmayan diigiince ve inanglar daha ¢ok sorgulanmakta ve yasam alanla-
rindan giderek uzaklastirilmaktadir. Ancak reklamda yer alan nazar boncugu vur-
gusuyla, genclerin her ne kadar goriiniiste geleneksel kiiltiire yabancilagmis gibi
goriinseler de aslinda bu mitleri cesitli bigimlerde yasamlarindan siirdiirdiikleri
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ima edilmektedir. Geleneksel motiflerin bir tiir yeniden yorumlanmasi bi¢imin-
de ortaya ¢ikan bu melez kiiltiir, gelenek ve yenilikgei kiiltiirel yonelimler arasinda
cesitli siireklilikler oldugu yoniinde bir séylem tiretilmesine aracilik etmektedir.

Gorsel 11: Boyner Reklami

Tablo 11: Boyner reklami Gorsel 11’in Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gasteren Gasterilen

Demirleme Dizge Dizim Gasterge Diizanlam Yananlam Mit
BOYNER Giysi, Farkli giyim Canl Siyah kiyafetleri ~ Kiltiirel devamli- ~ Hamam
“Bazen diga- Mimari  dizgeleri ve Nesne demir aksesu- 1ik, “gozde farkls, kiiltiird,
ridan bakan farkli mimari arlar1 olan bir 6zde ayn1” olmak,  gelenegin
der ki: Bu da unsurlar erkek sonraki temizlik. yasatilmasi.
bir degisik! bir araya sahnede beline
Halbuki gozde getirilerek iki havlu dolams
farkly, 6zde farkli alanda ytkanmaktadir.
ayniyiz. da dizim

yapilmustir.

Gorsel 11de yer verilen, toplumun hakim stilinden farkli olan Punk tarzi bir
imaj sunan geng, mekandan anlagilacag: izere Tiirk toplumunun eski ve koklii kiil-
tiirel 6zelligi olan hamamda yikanmaktadir. “Bazen disaridan bakan der ki: Bu da
bir degisik! Halbuki gozde farkli, 6zde ayniyiz. Bizim Tarzimiz Glizel!” sozleriyle
de goriintisiiniin farkli olmasina ragmen 6ztintin Tirk toplumuyla uyumlu oldu-
gunu vurgulamaktadir. Bulundugu mekan itibariyle de bu vurguyu desteklemek-
tedir. Mekéan ile karakterin dig gortintisiiniin olusturdugu karsitlik tizerinden bir
melezlik s6z konusudur. Ancak bu melezlik Punk felsefesinin i¢ini bosaltarak onu
yalnizca bir giyim stiline indirgemektedir. Bir giyim tarzi veya sarki séylemenin
Otesinde bir sey olarak Punk, statiikoya meydan okuyan ve tatminsiz genglige go-
riniirliik kazandiran, itaatkar olmayan bir tutumdur (Colegrave ve Sullivan, 2002).
Reklam filminde ise PunKin goriintiiden ibaret oldugu ve 6ze iliskin bir kavrayisa
neden olmadiy, kiyafetin ¢ikarilmast ile Punk kiiltiiriiniin de atilabilecegi ve geriye
kalan 6ziin geleneksel oldugu mesaji verilmektedir.
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Gorsel 12: Boyner Reklami

Tablo 12: Boyner reklami Gorsel 12’ nin Gostergebilimsel Coziimlemesi

. . .. . Gosteren Gosterilen .
Demirleme Dizge  Dizim Gosterge Diizanlam Yananlam Mit
BOYNER Giysi  Degisik Canli Farkli renklerde ve Sokak digiini Sokak
“Ceket kiyafetler (insanlar) stillerde kiyafetlerle gelenegi ve mut-  digiing,
tizerimizde yan yana ge- kalabalik insan grubu, lulugu kalabalik paylagma.
iyi durur. tirilerek bir miizisyenler esliginde yasama olgusu
Gel gelelim biitiin elde oynamaktadir. Iki kisi gosterilmektedir.
belimizde de edilmistir. masanin {izerinde oyna-
iyi durur” maya devam etmektedir.

Reklamin Gérsel 12de goriilen sahnesinde balkondan yapilan ¢ekimle sokak
arasindaki bir digiin organizasyonu goriilmektedir. Tirk kiltiriinde bulunan
sokak diigiinii gelenegi ve mutlulugu kalabalik yasama ve bagkalariyla paylasma
olgusu gosterilmektedir. Mutlulugun paylasilmas: tizerinden kurulan topluluk¢u
ve dayanigmact mit ayni zamanda modernligin bireyi 6ne ¢ikaran, bireyselligi ve
yalnizlig1 vurgulayan yapisina karsit bir tutumdur. Reklamda, mag sevinci kullani-
larak da birlikte olmanin giizelligi ve degeri gosterilmektedir. Sahnedeki kisilerin
tizerlerinde yine Boyner kiyafetleri bulunmaktadir ve “birlikte saglanan giizellik’in
Boyner ile gerceklestigi vurgusu yapilmaktadr.

Gorsel 13: Boyner Reklami
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Tablo 13: Boyner reklami Gorsel 13’iin Gostergebilimsel Coztimlemesi

Demirleme Dizge Dizim Gos- Qgsteren Gosterilen Mit
terge Diizanlam Yananlam
BOYNER Giysi  Kiyafetler- Canli  Terasta 14 kisi Boyner’in her kisilige, Birlikte
“Biz milletce den bazilari Cansiz  bulunmaktadur. tarza ve mekana gore glizeliz!
Gyle giizeliz ki... dizge halini Nesne  Arkalarinda ipe kiyafetler sundu-
Bizim tarzimiz korumaktadir. asilmig gamagirlar  gu; Tiirk milletinin
yeter.” Bazilari ise vardir. Onlerinde tarzinin, davranigla-
insanlarin ise yere serilmis rinin, geleneksel ve
tizerinde bir kirmizi, desenleri kiiltiirel 6zelliklerinin
araya getirile- olan bir hali bulun-  giizel oldugu; kiyafetler,
rek dizim elde maktadir. karakterler ve hall
edilmistir. tizerinden geligkili
kodlarin bir arada ¢ok

daha giizel goriindiigiu
mesajlar1 verilmektedir.
Tim bu giizelligin Boy-
ner sayesinde! oldugu
vurgulanmaktadir.

Reklam filminin Gorsel 13’te sunulan son sahnesinde, yine kiyafetler, karakter-
ler ve hali tizerinden, birbirinden farkl: kiiltiirel baglamlara ait kodlarin bir arada
¢ok daha giizel goriindiigii mesaji verilmektedir. Boyner’in {irettigi moda aracili-
g1yla, yeni ve eskinin, modern ve gelenekselin bir arada bulundugu melez bir kiil-
tir insa edilmektedir. Farkli giyim tarzlar: ve kiltiir kodlar: araciligiyla reklama
taginan farkliliklar, Boyner markas: tizerinden birbirine baglanmakta ve Boyner
drtinleri, bir tir toplumsal kesisim alani olarak tanimlanmaktadir.

4. SONUC VE TARTISMA

Tiirkiye toplumuna 6zgii kiltiirel farklilagmalarin ve farkli kiilttirel yonelim-
ler arasinda kurulan devamliligin ve melezlesmenin, birer popiiler kiiltiir anlati-
s1 olarak reklam filmlerinde nasil kullanildigini arastiran bu ¢alisma, bu olguyu
Boyner’'in #Magallah Bizim Tarzimiz Giizel! isimli reklami 6zelinde incelemistir.
Roland Barthesin gostergebilimsel anlamlandirma kuramindan yararlanilarak
yapilan analiz sonucunda; geleneksel kiiltirel degerlerin, tirtinlerin, mitlerin ve
cesitli alt kiiltiirel yonelimlerin, 6zellikle genglik kiiltiirtiniin, reklamin anlamini
olusturan temel elemanlar olarak kullanildig: tespit edilmistir. S6z edilen kiiltiirel
unsurlar, incelenen reklam filminde, gecekondu-gokdelen, geleneksel-modern, es-
ki-yeni, spor-klasik, milliyetcilik-globalizm, erkek-kadin, yasli-geng, farklilik-ay-
nilik gibi bir dizi kargitlik ekseninde ve Boyner triinleri ile iligkilendirilerek su-
nulmaktadir. Bu ikili kargitliklarin bazilari reklam filminin farkl sahnelerinde ana
tema olarak vurgulanirken, baz ikilikler farkli sahnelere yayilan birer laytmotif
olarak islev gérmektedir.

Bu kapsamda, gecekondularin ve gokdelenlerin bir arada goriindiigii Istanbul
manzarasl, sehrin barindirdig sosyo-ekonomik farkliliklar: imlemek tizere kul-
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lanilirken bu imgeyle iligkilendirilen Boyner markasimin her toplumsal kesime
uygun {iriinlere sahip oldugu mesaji verilmektedir. Ote yandan geleneksel ritii-
ellerin ve mitlerin modern yasam tarzlariyla birlikte sunumuyla, “eski” ve “yeni”-
nin harmanlanmasi saglanmakta, Boyner’in tiriin gesitliligi ile “spor” ve “klasik”
giyim basta olmak tzere “yasli-geng”, “erkek-kadin” herkese ve her tarza uygun
giyim dizgeleri barindiran bir moda anlayist sundugu vurgulanmaktadir. Giyim
dizgeleri, mekan tasarimlar1 ve yer verilen esyalar araciligiyla modern oncesi ve
modern sonrasina iliskin karsitliklar olusturulmakta ancak bu kargitliklarin “6zde”
degil, goriiste oldugu ifade edilmektedir. Bu ¢ercevede toplumsal degisim siirecin-
de ortaya ¢ikan farkls kiiltiirel yonelimlerin tiim “farklilik’larina ragmen 6zlerinin
“ayn1” oldugu mesajiyla biittinlestirici bir soylem olusturulmaktadir. Boyner mar-
kasinin ise bu ortaklagma alanini olusturdugu ima edilerek, kiiltiirel melezlesme
ajani rolil ustlenen bir marka imaji kurulmaya c¢alisilmaktadir. Nitekim, reklam
boyunca verilen bilgiler kapsaminda Boyner’in, farkli tarzlara hitabeden pek ¢ok
secenek sunarak, toplumsal alanda var olan kiiltiirel ¢esitliligin kesisim alaninda
konumlandig1 yoniinde bir imaj olugturulmaya calisilmaktadir. Bunu yaparken,
markanin tirtinleri geleneksel, kiiltiirel, endiistriyel, ideolojik ve ¢cagdas kodlarla
birlikte sunulmakta, boylece tirtinlerin ve Boyner markasinin ilgi ¢ekiciligi arttiril-
maktadir. Boyner; hem ge¢misin bicemini, ritiiellerini ve izlerini hem de bugiiniin
ve gelecegin getirdigi doniisiimleri ve gelisimleri bir arada sunarak melez bir soy-
lem olusturmaktadir. Boyner, Tiirk milletinin tarzinin, davranislarinin, geleneksel
ve kiiltiirel 6zelliklerinin giizelligini vurgulayarak bir tiir millet sdylemi olustur-
makta ve toplumu milli duygular iizerinden kazanmaya galigmaktadir. Incelenen
reklamda ve bu reklamin farkli versiyonlarinda da stirekli olarak vurgulanan, Tiirk
halkinin tarzinin gtizelliginin ise Boyner markali kiyafetler giyilmesiyle saglandig:
imaji ¢izilmektedir.

Elde edilen bulgular, incelenen reklam vasitasiyla, ¢ok renkli, melez kiiltiirel
yap1 lizerinden, “biz” olarak kavramsallastirilan, ulusal bir kimlik bi¢iminin ta-
nimlandigini ortaya koymaktadir. Geleneksel kiiltiirel degerler ve yasam bigimi
ile 6zellikle genglerin alt kiiltiirel yonelimleri, duygusal tonlar1 6ne ¢ikan “biz” ta-
nimlamast igerisinde kaynastirilmakta ve kiltiirel farklilagmalarin, 6ziinde ayni
geleneksel motiflerin farkli goriintimleri oldugu sdylemi kurulmaktadir. Moda ve
gorsel ikonlar, kiiltiirel fark: yansitan postmodern imaj araglari olarak sunulurken,
ozgurliik, cesaret, bayramlagma, hediyelesme, dayanigsma, ¢ok renklilik gibi vurgu-
larla karakterize olan melez, ulusal kiiltiir, Boyner markasiyla 6zdeslestirilmektedir.

Bilindigi gibi, reklamcilar tiiketiciyi alma eylemine yonlendirecek imgeyi ide-
olojik gostergeler tizerinden kurmaktadirlar. Bu gostergeler, reklamin hedef kit-
lesinin hakim kiiltiirel 6zelliklerine, ahlak degerlerine, dini inanglarina ve ideo-
lojilerine uygun bi¢imde tretilmektedir. Boylece uyumlu bilgi, alici tarafindan
benimsenerek {iriin ile tiiketici arasinda bag kurulmaktadir. Markada veya iiriinde
kendinden bir parca goren tiiketicinin {iriinii begenmesi ve satin almaya yonelmesi
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kolaylasmaktadir. Dolayisiyla reklamcilarin tiiketiciyle uyumlu mesajlar igeren gos-
tergeleri reklam gorsellerine yerlestirmesi tiiketicinin 6zdeslesmesini saglamaktir.

Tiirkiyenin geleneksel basat kiiltiirel 6zellikleri 6nemsenmeye ve yasatilmaya
devam edilse de her gegen yil ile birlikte ozellikle dijital ¢agin kiiresellestiren etki-
siyle geleneksel degerler ve killtiirel 6geler, hizla yerini yeni deger 6riintiilerine ve
kiltiirel yonelimlere birakmaktadir. Yeni Cagin eski nesilleri ise modernlesmeye
glindeme gelen yeni yagsam tarzlar1 karsisinda yabancilasmaktadir. Bu durumun
farkinda olan, hem eski nesli hem de gengleri etkilemek isteyen Boyner ise mar-
kaya talebi arttirmak amaciyla geleneksel motifleri ve genglik alt kiiltiirlerini sim-
geleyen unsurlar: bir arada kullanarak her iki kusak insanlarina hitabeden mesaj-
lar vermektedir. Bu nedenle reklam, geleneksele ya da moderniteye yonelik kesin
soylemler igermek yerine melez bir anlati kurularak postmodern c¢ogulculugu
yansitmaktadir. Oyle ki, postmodernite, gelenekle kurdugu iliskide, moderniteden
farkli olarak, onu bastirmaya, doniistiirmeye ve tek bicimli hale getirmeye ¢aligma-
makta, tam tersine daha ¢ok goriiniir olmasini desteklemektedir. Reklam filminde
de ge¢misle olan bag yitirilmemekte gecmisin bicemine modern ve modern Gtesi
semboller eklenmektedir. Béylece farkli kiiltiirel baglamlari i¢ ice geciren, onlar1
melezlestiren ve bir tiir “biz” anlatisi igerisinde eriten postmodern bir kiiltiir s6y-
lemi ortaya konulmaktadir.

Bununla birlikte reklamda siklikla vurgulanan “birbirimize benzeriz” mesajy;
farks, farklilagmayi, farkli diigtinmeyi ytizeysellestirmektedir. Genglerin gelenege
aykar1 goriinen giyimleri hos goriilmeyi talep eden gelip gegici bir hevesmis gibi
sunulmaktadir. Temelde otoriteye ve diizen fikrine bir bagkaldir1yr yansitan Punk
kiiltlirii reklam filminde bir tiir imaja indirgenmektedir. Postmodernizm tartisma-
lar1 icerisinde kimlikler daha ¢ok gelip gegici, akigkan tasarimlar olarak tanimlan-
makta ve aslinda kimligin yerini oldukea yiizeysel olan imajlar almaktadir. Punk¢1
imaj1 veren kiyafetler ¢ikarildiginda icinden hamama giderek gelenekseli devam
ettiren bir gencin ¢ikmasi, “gozde farkli olsa da 6zde ayn1” olduklarinin vurgulan-
mas1 bu akiskanligin bir gériiniimii olarak degerlendirilebilir.

Ote yandan reklamda hoggorii talep eden, kendilerinin sanildig1 kadar da ra-
dikal olmadiklarini, bu topraklarin yaygin kiiltiiriiniin disina ¢ikmig gibi goriin-
seler de aslinda hi¢ de farkli olmadiklarini ima eden ya da dillendiren karakterler,
aslinda farklilagmayi tercih eden genglerdir. Bu yaklagim icerisinde reklamda de-
gisimin, modernlesmenin, farklilasmanin temsilcileri olarak gengler bir bakima,
ataerkil kiiltiir ve egemen sdylemler nezdinde hos goriilme ve idare edilme talebini
dillendirmektedirler. Sonug olarak reklam duygusal bir atmosfer ve bir ulus séyle-
mi icerisinde, “biz aslinda birbirimize ¢ok benzeriz” derken farklilagan toplumsal
yonelimleri yiizeysel birer imaja indirgemektedir.
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Bilge YAVAS, Ahmet OKTAN

Yazar Katki Oranlari

Galigmanin Tasarlanmasi (Design of Study): BY(%50), AO( Ornek: %50)
Veri Toplanmasi (Data Acquisition): BY(%50), AO(%50)

Veri Analizi (Data Analysis): BY(%50), AO(%50)

Makalenin Yazimi (Writing Up): BY(%50), AO(%50)

Makale Gonderimi ve Revizyonu (Submission and Revision): BY(%50), AO(%50)
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