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Instagram, kisa video ve fotograf paylasma imkdani sunan algoritmasi ve geng
se¢menler nezdinde popiiler olugsu nedeniyle siyasal aktorler tarafindan yiiriitiilen
se¢im kampanyalarinda tercih edilen siyasal iletisim mecralart arasinda yer
almaktadr. Calismada, geleneksel kitle iletisim araglar: yani sira her gecen giin daha
fazla kullanicimin ¢evrimici oldugu dijital kitle iletisim araglart ile sosyal paylasim
aglarmin siyasal iletisim maksaduyla kullanilmasi nedeniyle ortaya ¢ikan yeni iletisim
pratigi secili ornekler araciligiyla analiz edilmektedir. Bu maksatla, 31 Mart 2019
tarihinde gerceklestirilen yerel secimlere giren her iki ittifak grubuna mensup on ilge
belediye baskan adayimin  kisisel Instagram hesaplarina odaklanimaktadir.
Incelenmek iizere amacl Orneklem yontemiyle belirlenen Istanbul il secim
cevresinden toplam on il¢e belediye baskan adayina ait kisisel Instagram hesabi
siyasal iletisim etkinlikleri kapsaminda incelenmektedir. Segili hesaplar iizerinden
yiiriitiilen siyasal iletisim etkinlikleri, soz ve imgeler iizerinden kurgulanan birer
siyasal iletisim pratigi olarak incelenmis ve kampanya paylasimlardan elde edilen
veriler tablolar halinde simiflanduilarak icerik analizine tabii tutulmugstur. Calisma
neticesinde siyasal aktorlerin, sosyal paylasim aglarimin giiclii birer ara¢ oldugu ve
se¢menlerle kurulacak etkilesim icin bunlardan daha fazla faydalaniimasi
gerektiginin  farkina varmis  olduklart  goriillmektedir. Bu minvalde segmen
tercihlerinin belirlenmesi bakimindan ilerleyen yillarda geleneksel kitle iletisim
araglarinda daha yiiksek diizeyde kullaniimasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, Siyasal Iletisim, Siyasal Aktor, Se¢cmen ve Segim.

DIGITAL RHETORIC: ASTUDY OF POLITICAL
COMMUNICATION ACTIVITIES ON SOCIAL NETWORKS

Abstract

Instagram is among the political communication channels preferred by
political actors in election campaigns due to its algorithm that allows sharing short
videos and photos and its popularity among young voters. This study analyzes the new
communication practice that emerged due to the use of traditional mass media as well
as digital mass media, where more and more users are online every day, and social
networks for political communication purposes through selected examples. For this
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purpose, we focus on the personal Instagram accounts of ten district mayoral
candidates from both alliance groups who participated in the local elections held on
March 31, 2019. The personal Instagram accounts of a total of ten district mayoral
candidates from the Istanbul provincial electoral district, which were determined by
purposive sampling method, are analyzed within the scope of political communication
activities. The political communication activities carried out through the selected
accounts are analyzed as political communication practices constructed through
words and images, and the data obtained from the posts made during the campaign
are classified in tables and subjected to quantitative content analysis. As a result of
the study, it was seen that political actors realized that social networks are powerful
tools and that they should be used more for interaction with voters. As a result of the
study, it was seen that political actors realized that social networks are powerful tools
and that they should be used more for interaction with voters. In this context, it is
expected that traditional mass media will be used at a higher level in the coming years
in terms of determining voter preferences.

Keywords: Instagram, Political Communication, Political Actor, Voter and Election.

Giris

Yirminci ylizyilin son ¢eyreginden itibaren mikro elektronik, bilgisayar
teknolojileri ve telekomiinikasyon alanlarinda kaydedilen gelismelerin bir
sonucu olarak internet altyapisinin dijital iletisim mecralarinda kullanilmasi
pek ¢ok seyin yani sira siyasal aktor ile segmen arasindaki siyasal iletisim
pratigini degistirmistir. Dijital iletisim mecralari, siyasal aktor ile segmen
arasinda dolaysiz etkilesim vadetmesi dolayisiyla gorece yeni bir siyasal
iletisim deneyimidir. Ancak tarihte goriilmemis sayilardaki Kitlelerin sosyal
paylagim aglarinda ¢evrimici olmalarindan kaynaklanan etkilesim potansiyeli
nedeniyle siyasal iletisim faaliyetlerinin geleneksel kitle iletisim
mecralarindan dijital kitle iletisim mecralarina kaydig1 ve siyasal aktorler
tarafindan bahse konu platformlarda paylasilan iletilerin gerek bicim gerekse
igerik bakimindan doniistime ugradigi goriillmektedir (Balle ve Eymery, 1991,
s. 13). Sosyal paylasim aglarinin kullanicilarini internet araciligiyla yiiksek
diizeyde erisim kapasitesine sahip aglara baglamakta ve boylece teknolojik
doniisiimiin birer pargasi haline getirmektedir (Castells, 2008, s. 66).

Sosyal paylasim aglarinda imajlarin1 paylasan siyasal aktorlerin kisisel
hesaplari, se¢gmenle kurulan etkilesimin birer aracisi olarak etkinlik alanlarini
genigletirken, kaynak ile hedef kitle arasinda giicli etkilesim imkani
sunmaktadir. Bu minvalde giinlimiizde olduk¢a popiiler bir mecra olan
Instagram, baslangicta sadece akilli telefonlar araciligiyla kullanilan bir
fotograf paylasim uygulamasi olarak hizmete girmis olsa da, zaman iginde
fotograf paylasimi yani sira video paylasimi ve bu paylasimlari destekleyen
kisa ciimlelerden olusan ifadelerin icerik agiklamasi olarak siirece dahil
edilmesiyle 6ne ¢ikmustir. Dolayisiyla uygulamayi aktif olarak kullanan
siyasal aktorler, se¢im kampanyasi yiiriittikkleri donemlerde paylastiklar
icerikler sayesinde se¢cmenleriyle yogun etkilesim icinde olabilmektedir. Bu
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durum; imgelerin anlam tasiyicisi olma potansiyelinden ve modern bireyin
iletisim deneyimlerini  gorsellestirme  egiliminden kaynaklanmaktadir
(Duncum, 2002, s. 15).

Modern bireyin yazi okumak yerine gorsel igerikleri takip etme ve
hatirlama egiliminde olmasi, siyasal aktorler agisindan anlatilmak istenenleri
fotograf ya da video igerikleri aracigiyla hedef kitleye ¢ok daha kolay
ulastirilabilmesine olanak tanimaktadir. Sozgelimi gordiiklerini genellikle
hatirlamakta giicliik ¢eken sosyal paylasim platformlarinin kullanicilari;
gorsel icerikleri diger iceriklere gore daha kolay hatirlamakta, paylagsmakta ve
ikna edici bulmaktadir (Mowen,1990, s. 85).

Diger yandan “isitilenlerin sadece %10’unun hatirlandig1 ancak
goriilenlerin yaklasik %65’inin akilda kaldig1” (Loutsaris, 2020; Standing,
Conezio ve Haber, 1970) disiiniildiigiinde, Instagram araciligiyla paylasilan
gorsel iceriklerin hedef kitle tizerinde ¢ok daha fazla ikna edici olabilecegi
ongoriilmektedir.

Bu ¢er¢evede calismanin temel gayesi, geleneksel Kitle iletisim araglari
yani sira her gegen giin daha fazla kullanicinin ¢evrimigi oldugu dijital kitle
iletisim araglar1 ile sosyal paylasim aglarimin siyasal iletisim maksadiyla
kullanilmasi neticesinde ortaya c¢ikan iletisim pratigini secili ornekler
{izerinden analiz etmektir. Bu maksatla Istanbul il secim ¢evresinden toplam
on il¢e belediye baskan adayina ait kisisel Instagram hesabi1 amaglhi 6rneklem
yontemiyle belirlenmis ve 31 Mart 2019 tarihinde gergeklestirilen yerel
secimler kapsaminda adaylara ait hesaplardan vyiiriitiilen siyasal iletisim
etkinlikleri doksan giin boyunca geriye doniik olarak karsilagtirmali olarak
incelenmigstir. Bu siiregte adaylarin Instagram’i siyasal iletisim amaciyla
kullanmalarina dikkat edilmistir.

Bu ¢ercevede ¢alismanin aragtirma boliimiinde Millet ittifakina mensup
bes ilge belediye baskan aday1 ile Cumhur ittifakina mensup bes ilge belediye
bagkan adayinin hesaplarina odaklanilmistir. Paylasilan igerikler araciligiyla
icra edilen siyasal iletisim etkinliklerinden elde edilen nicel veriler tablolar
halinde simiflandirilarak, nitel analize tabi tutulmustur.

1. KLASIK RETORIKTEN DiJITAL RETORIGE

Iletisim  kavraminin  etimolojisinde ~ Latince ~ communicatio
bulunmaktadir (Oskay, 2015, s. 23). Buna gore iletisim, paylasmak ya da bilgi
vermek anlamlarina gelen communicatio fiil kokiinden tiiretilmistir. Kuskusuz
tarih boyunca insanlar farkli nedenlerle birbirleriyle iletisim halinde
olmuslardir. Bu nedenle iletisim giindelik hayatin igleyisinde biiyiik bir 5nem
tasimaktadir. S6zgelimi sozli kiiltiir doneminde hikaye anlaticilar tizerinden
tarif edilen iletigim siireci, yazili donemin bagindan itibaren 6zellikle klasik
cag distiniirlerince biiyiik bir ilgiyle ele alinmistir. Bu minvalde antik Yunan
toplumunda klasik dénemden (MO 500-400) itibaren gerek kamusal alan
tartigmalarinda, gerekse siyasal katilim siireglerinde dinleyiciler oniinde
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konusabilme becerisi olarak retorik ! biiyiik énem kazanmustir. S6zgelimi
Miletli kadin diisiiniir Aspasia'nin, Sokrates ve 6grencilerine retorik ogrettigi
(Kahn, 1994, s. 96-99) bilinmektedir. Aspasia'nin retorik konusundaki
uzmanligiysa Sokrates’in retorik becerilerinden hayranlikla bahsettigi kadin
diisiiniire yaptig1 diizenli ziyaretler ile 6grencilerini de bu ziyaretlere tesvik
etmesiyle aciklanmaktadir (Pentassuglio, 2020, s. 4).

Topluluk 6niinde konugsma ya da hitabet konusundaki farkindaligin
demokratik katilim ve yurttaglarin kamusal alanda varlik géstermesinin 6nem
kazandig1 klasik donemde doruga ulastigi sdylenebilir. Aristoteles ise retorigi,
“herhangi bir konuya atifta bulunarak olasi ikna araglarmi kullanabilme
yetisi” (2013, s. 37) olarak tanimlamis ve ikna araglarini; mantik yoluyla akil
yiiritme (logos), karakter (ethos) ve hatip ile dinleyici arasindaki duygusal
gecislere isaret eden (pathos) seklinde {i¢ asamada ele almistir. Retorik; hatip,
dinleyiciler ve taraflarin sahip olduklar1 goriisleri iletmelerine aracilik eden
dil olmak iizere toplam {i¢ unsur araciligiyla insa edilmektedir. Toéren hatibi,
simdiki zamanla ilgilenir. O sirada var olan seylerin durumunu goéz oniinde
tutar. Burada amag, bahsi gecenlerin onurlu ya da tersi oldugunu
kanitlamaktir. Biitiin diger diisiinceler bu amag ile ilgili ele alinmaktadir
(Aristoteles, 2015, s. 43-44).

Diger yandan siyahi beyaz, beyaziysa siyah gosteren dogasi nedeniyle
kotii tine sahip olan retorigi felsefeden farkli ve ahlaksiz olmakla kinayan
donemin hakim bakis agisinin tersine Aristoteles, retorigi bir kimsenin bir
bagkasiyla ikna edici bir sekilde iletisim kurmasina olanak taniyan beceri ya
da yetkinlik seklinde tanmimlayan ilk diistiniirdiir. Ancak koleci ilk¢ag
uygarliklarinda? toplumsal iligkileri hakim giiglerin belirliyor olmasi, adina
devlet denen genis topraklar lizerindeki egemenlik hakkini ifade eden sosyal
tabakalasma dahilinde smiflar arasinda baskici bir iletisim bigimi
dogurmustur.

Bu ¢er¢evede Roma doneminde 6ne ¢ikan retorik kavrayisina gore,
hitabetin ii¢ tiirli, kompozisyonun bes asamas1 ve konusmaninsa toplam alti
boliimii kisa ve tutarli tanimlarla ifade edilmelidir (Vickers, 1989, s. 28). Bu
durum, ortagagin feodal yapisi dahilinde egemen siniflar ile bagimli simiflar
arasindaki miicadelede ya da yenicagin safaginda yiikselen ticaret

! Kokeninde rhétér kelimesi olan retorik kavrami M.O. besinci yiizyildan itibaren
daha ¢ok kamusal alanda konusma yapan kimselere gonderme yapmak maksadiyla
kullanilan bir terim olarak 6ne ¢ikmustir. Dolayistyla rhéforiké, konugma sanati ya da
becerisi seklinde tamimlanabilir. Buna gore, klasik donem Yunan diinyasinda
demokrasiyle baglantili bir kavram olarak gelisme imkani bulabilmis ve topluluk
onilinde yapilan hitabet esnasinda dinleyicileri kendi goriisleri dogrultusunda ikna
etmek i¢in dilin dogru kullanimi baglaminda kullanilmistir (Schiappa, 2010, s. 631).
2 Antik Roma’nin 6ne cikan hatiplerinden Cicero’ya gore hitabetin ii¢ tiirii,
kompozisyonun bes asamasi ile konusmanin alt1 bolimii kisa ve tutarli tanimlarin
ifade edilmesidir (Vickers, 1989, s. 28).
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burjuvazinin iktisadi, siyasi ve sosyal hayata hikim olusu ardindan kendi
siyasal iletigim tarzini inga etme ¢abalarinda hep var olmustur.

Modern donemde ikna edici retorik iceren siyasal iletisimin Oonem
kazanmasi ve iizerinde yogun g¢aligmalarin baglamasi ikinci diinya savasi
sonrasina rastlamaktadir (Erdogan, 1997, s. 13). Giinlimiizde iletisim olgusu,
artan 6nemi ve gilindelik hayatin hemen her alanina niifuz eden dogasina
paralel olarak siyasal aktor ile segmen arasinda gerceklesen ikna edici
etkilesimin en 6nemli 6znelerinden biri olarak gésterilmektedir. Bu nedenle
basta politikacilar olmak tizere gazeteciler, siyaset bilimciler, sosyologlar ya
da iletisim aragtirmacilart siyasal iletisim ya da siyasal iletisimle ilgili
meselelere galigma ve séylemlerinde siklikla yer vermektedir. Siyasal iletisim;
siyasal aktorlerin, kamunun giiven ve destegini almak maksadiyla, zaman ve
mekanin elverdigi Olgiilerde sOylemlerini sekillendirmesi ve reklam,
propaganda ya da halkla iligkiler araciligiyla hedef kitlelerine sunmasidir
(Lilleker, 2006).

Zaman i¢inde kitle iletisim araglarinin gelismesiyle birlikte, “siyasal
iletisim kavramuyla ilgili farkli tanim ve tarifler” (Nimmo ve Swanson, 1990,
s. 18) ortaya ¢ikmis olsa da bahse konu farkliliklar, siyasal iletisime 6zgii
karmagikliktan ziyade iletisim siirecinin kapsaminin geniglemesi ve zamanla
pek  ¢ok  Dbilimsel disiplinle etkilesim igerisine  girmesinden
kaynaklanmaktadir. Bu minvalde daha ¢ok sdylem ve hitabet becerisine dayali
ikna edici unsurlar iceren klasik ¢aga 6zgii retorik anlayisi zaman i¢inde yazili
eserlerin 6nem kazandigi erken modern cagdan itibaren soz ve kelime
ustaliginin 6nem kazanmasiyla edebi nitelik kazanmistir. Dolayisiyla yazih
hitabet gelismis tstelik matbaanin kesfi sayesinde yazili hitabet trtinlerinin
ayn1 zamanda kalic1 olmasi saglanmugtir.

Yirmi birinci ylizyilin safaginda yaygin olarak kullanilmaya baglayan
internetle birlikte bu kez de yazili olan ne varsa dijitale dokiilmesiyle birlikte
retorik, taraflar arasi etkilesim ve katilima dayali igerik olusturmanin dogal
sonucu olarak doniismiistiir. Bu baglamda ortaya atilan dijital retorik, esas
olarak dijital diinya ile retorigin etkilesimi neticesinde yeni bir ¢alisma alani
olarak ortaya ¢ikmustir.® Dolayisiyla yeni iletisim teknolojileri sayesinde

3 Dijital kitle iletisim araclarmin gelismesi ve kullanici sayilarinin artmasiyla birlikte;
siyasal iletisim siirecine bu mecralarin da dahil edilmesi gerekliligi ortaya ¢ikarmustir.
Clinkii sosyal paylagim platformlart modadan egitime, sagliktan giizellige, kurumsal
iletisimden siyasal iletisime son derece genis bir alanda kendi egemenligini kurmakta
ve sayisiz faaliyet alaninda bu mecralarin varligi zorunlu hale gelmektedir. Sosyal
paylasim platformlari, kullanicilarin ag teknolojileri araciligiyla ¢evrimigi
kalabildikleri ve karsilikli iletisim kurabildikleri arag, hizmet ve uygulamalarin
biitiinlinii temsil etmektedir (Boyd, 2008). Sosyal aglar anlik paylasim yapabilmenin,
zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin istenen tarz ve sekilde fikir aligverisinde
bulunabilmenin, etkilesim kurabilmenin idealize edildigi gorece yeni bir iletisim
deneyimidir. Geleneksel kitle iletisim araglarina 6zgii tek yonlii bilgi akis1 yerine ¢ok
yonlii ve es zamanh bilgi paylasimina cevaz veren odaginda mobil teknolojilerin
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medya mecralarinin cesitlenmesi, segmene ulagma ve se¢meni etkileme
yollarm1 da degistirmekte ve bu maksatla diizenlenen kampanyalar1 tek
boyutlu olmaktan ¢ikarmaktadir. Boylece gegmiste biiyiik oranda geleneksel
kitle iletisim araglariin hiyerarsik yapilar tarafindan belirlenen smurlar
dahilinde kalan siyasal aktorler ile se¢gmen kitleleri arasinda kisisellestirilmis
bir iletisim imk&n1 dogarken; isteyen herkes politik siireclere dahil
olabilmekte ve bireysel ya da toplumsal problemlere ¢6ziim 6nerme olanagi
elde etmektedir. Dolayistyla dijital kamusal alan seklinde adlandirilan bir
alanda, serbest baglantililik ilkesiyle hareket eden ozerk bireyler, kolektif
deger tiretimine katkida bulunabilmektir (Trenz, 2014, s. 33-46).

Dijjital retorigin dort boyutuna dikkat ¢ceken Elizabeth Losh “Sanal
Politika” adl1 eserinde (2009, s. 47-48); giindelik yasamda siradan insanlarin
karsilagsmis oldugu dijital mecralarca tiretilen mesajlar, kamu kurumlarindan
gelen siyasi mesajlar, dijital iletisim mecralarindan olusturulan retorik
niteligindeki icerikler ve mesajlarin dolasim sagladig olasi yollar1 6l¢meye
calisan igeriklerdir.

Netice olarak yaklagik iki bin bes yiiz yillik ge¢misi olan ve cesitli
donemlerden gecerken evirilerek giiniimiize gelen retorik kullanimi siire¢
icerisinde bir dizi degisiklige ugramistir. Gilincele uyarlanan cesitli
kavramlarda oldugu gibi toplumsal hayatta yasanan aktiiel gelismeler 1518inda
farkli retorik {statlar1 tarafindan ortaya atilan bir dizi yeni kavramlar
bulunmaktadir.

Cesitli donemlerden gegerken retorik sadece mahkeme salonlarinda ya
da mecliste yapilan hitabeti agmis, okul siralarina yerlesmis ve zamanla her
alanda goriilmeye baslanmigtir. Klasik donemde Aristotelesgi bir bakis
acistyla ikna amaglanirken ¢agdas donemde ¢ogu retorik iistadr tarafindan
giindelik hayat pratiklerinin kendisi ve sunulusu baglaminda algilanmstir.

Giliniimiizde internetin kullanima girmesiyle retorik konusuna iliskin
tartismalar bu alan1 da icine alacak sekilde genislemis, giindelik hayatin
hemen her alaninda hissedilen dijitallesmeyle birlikte retorigin de
dijitallesmesi giindeme gelmistir. Bu baglamda dijital retorik kavraminin
oldukga genis bir baglamda kullaniliyor olmasi dolayisiyla meseleyle ilgili
ortaya atilan goriisler, farkli bilimsel ve sanatsal alanlarda yapilan analizler,
dijital retorigin smirlarmin g¢izilmesini zorlagtirmistir. Guniimiizde kokli
klasik gecmisi veya cagdas bakis acist ile kiiltiirel, siyasal, ekonomik,
teknolojik bir¢ok baglam kurulmaya devam ettirilen dijital retorigin kapsami

bulundugu yeni bir medya sistemidir. Kullanicilarin dijital tabanli mecralarda yapmus
olduklar1 paylagimlar sayesinde kurduklar1 etkilesim, sosyal paylasim platformlarinin
0ziinii olusturmaktadir. Kullanicilar hikayelerini ya da deneyimlerini diger
kullanicilara aktarmak maksadiyla bu platformlarda paylasabilmektedir. Ayn1 anda
dort 6zellikte tanimlanabilen dijital medya, 20’inci yiizyilin 21’inci yiizyila evirildigi
bir siirecte ortaya ¢ikan hem biitiinlesik hem interaktif hem de teknik arag bir olarak
dijital kod ve hiper metin kullanan iletisim araglaridir (Kaplan, 2011, s. 24).
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geniglerken ayn1 zamanda simirlarinin netlestirilmesine duyulan ihtiyag
bliylimektedir.

2. ARASTIRMA

Arastirmanin temel gayesi 31 Mart 2019 tarihinde gerceklestirilen yerel
secimlerde Istanbul il se¢im gevresi i¢inde bulunan toplam on ilge belediye
bagkanlig1 i¢in Cumhur ittifaki ile Millet ittifaki listelerinden aday gosterilen
siyasal aktorlerin kisisel Instagram hesaplari {izerinden yiiriitmiis olduklar
siyasal iletisim faaliyetlerinden elde edilen wverileri tablolar halinde
simiflandirmak ve yorumlamaktir. Bu maksatla arastirma 6rneklemi olarak
belirlenen belediye baskan adaylariin Instagram hesaplarindan kampanya
siireci boyunca yapmis olduklart paylasimlar incelenmis ve paylasim
igeriklerinden elde edilen nicel veriler tablolar halinde diizenlenerek,
yorumlanmustir.

2.1. Arastirma Y ontemi

Calismanin arastirma boliimiinde, Istanbul il secim ¢evresinden ilge
belediye bagkan aday1 olarak gosterilen toplam on belediye bagkan adaymin
kisisel Instagram hesaplarindan saymaca yontemiyle elde edilen veriler
tablolar halinde simiflandirilmaktadir. Yerel se¢imlerde iki farkli ittifak
listesinden aday gosterilen secili adaylarin kisisel hesaplar1 incelenmekte ve
toplam doksan giinlilk kampanya siirecinde adaylarin paylagimlardan elde
edilen veriler analiz edilmektedir.

Arastirma kapsaminda sdylem analizi teknigi kullanilmasi, 6rneklem
olarak belirlenen adaylarin kampanya dahilinde tercih ettikleri dilsel ya da
sOyleme dayali paylagim igeriklerinin anlagilmasina katkida bulunmaktadir
(Arkonag ve Paker, 2012, s. 106).

Diger yandan aragtirma neticesinde ortaya cikarilmasi amaglanan
adaylarin paylasim igeriklerinden elde edilen verilerin hangi saik ve
ideolojiyle olusturuldugudur. Bu maksatla adaylarin paylasim igeriklerini
belirleyen gorsel segimleriyle, bu gorselleri tamamlayacak sekilde
kurguladiklar1 agiklamalarda en gok kullanilan kelime ve tamlamalarin tespit
edilebilmesi maksadiyla hem post agiklamalari hem de post igerikleri dikkate
alinmistir. Bu sayede paylasilan gorsel retorik unsurlari ile en ¢ok tekrarlanan
kelime ve tamlamalar incelenmis ve yorumlanmustir.

2.2. Arastirma Evreni ve Orneklem

Calisma cergevesinde karsilikli incelemeye olanak verecek sekilde
daha fazla adayin incelenmesi amaglandigindan arastirmanin 6rneklem 6lgegi
biiyiik tutularak, Istanbul il se¢im gevresine bagh toplam on ilge belediye
bagkan adayi incelenmistir.
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Tablo 1. Arastirma Orneklemi Adaylara Ait Temel Bilgiler

Aday flge Ittifak Adres

Turan Hangerli Avcilar Millet ittifak @av.turanhancerli
Hakan Bahadir Bahgelievler Cumbhur Ittifak1 @drhakanbahadir
Riza Akpolat Besiktas Millet Ittifaki @rizaakpolat
Murat Aydm Beykoz Cumhur ittifaki ~ @murataydintr
Murat Calik Beylikdiizii Millet ittifaki @mmuratcalik
Haydar Ali Yildiz =~ Beyoglu Cumhur fttifaki ~ @haydaraliyildiz

K. Deniz Bozkurt Esenyurt Millet ittifak: @kemaldeniz.bozkurt
M. Ergiin Turan Fatih Cumbhur ittifaki ~ @mergun_turan

S. Dara Odabas1 Kadikoy Millet ittifak @serdildaraodabasi
Biinyamin Demir Giingoren Cumhur ttifaki ~ @bunyamindemirdr

3. BULGULAR

Arastirma neticesinde elde edilen bulgular iki agamada sunulmaktadir.
Buna gore, calismanin Arastirma Bulgular: baghig: altinda Cumhur ve Millet
ittifaklarina mensup adaylarin smiflandirilmis ve karsilikli analiz edilmis
paylagim igerikleri yer almaktadir. Diger yandan Cumhur ve Millet
ittifaklarina mensup adaylarin en ¢ok tekrarlanan kelime ve s6z 6bekleriyle
paylagimlarinda en c¢ok tercih edilen etiketlere ait siniflandirilmis icerikler
calismanin Degerlendirme ve Sonug bdlimiinde yer almaktadir. Bu boliimde
Cumhur ve Millet ittifaklarina mensup toplam on adayin kisisel Instagram
hesaplarindan elde edilen veriler tablolar halinde smiflandirilmig ve
yorumlanmustir.

Tablo 2. Millet ittifaki Adaylarinin Paylasimlarina Ait Nicel Veriler

Aday Video Tekli Resim Coklu Resim Genel Toplam
M *) (W CO R ) (%)

Murat Calik 114 %22 142 %27 266 %51 522

Turan Hangerli 98 %19 229 %44 198 %38 525

S. Dara Odabasi 81 %35 51 %22 100 %43 232

Riza Akpolat 78 %25 145 %47 82 %27 305

K. Deniz Bozkurt 32 %10 83 %27 189 %63 304

Tablo-2’de gosterilen Millet ittifakina mensup toplam bes (5) adayin
paylagimlarina ait nicel veriler incelendiginde; paylasim igeriklerinin daha
cok resim ya da ¢oklu resim seklinde gergeklestirildigi goriilmektedir. Avcilar
ilce belediye bagkan aday1 Turan Hangerli ile Beylikdiizii ilge belediye bagkan
aday1 Murat Calik’in giinde ortalama alt1 (6) tekil igerik paylagsmak suretiyle
uygulamay1 en yogun kullanan aday oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla
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Avcilar ilge belediye bagkan adayr ittifaka mensup adaylar arasinda
uygulamanin en aktif kullanicis1 olarak 6ne ¢ikarken; Kadikdy ilge belediye
bagkan aday1 S. Dara Odabasi’nin giinde yaklasik ti¢ (3) tekil paylagimla
uygulamay1 en az kullanan aday oldugu tespit edilmistir. Cumhur ittifakina
mensup adaylarin uygulamay1 daha ¢ok gorsel igerik paylasimi {izerinden
kullandigi, diger yandan kisa video uygulamasini gorece daha az kullandiklar
saptanmistir. Buna gore; paylasim toplamlar dikkate alindiginda Instagram
uygulamasinin kisa video paylasimina olanak taniyan algoritmasinin adaylar
tarafindan daha az kullanilmig oldugu soylenebilir. Kadikdy ilge belediye
bagkan aday1, toplam paylasim sayisina %35 oranla ittifaka mensup adaylar
arasinda oransal bakimdan en ¢ok video paylasan adaydir.

Tablo 2a. Cumhur ittifaki Adaylarinin Paylasimlarina Ait Nicel Veriler

Aday Video Tekli Resim Coklu Resim Genel Toplam
(n (%) (W CO R ) (%)

Haydar Ali Yildiz 129 %21 117 %19 371 %60 617

Biinyamin Demir 119 %9 278 %21 925 %70 1322

Murat Aydin 69 %l1 53 %9 466 %80 588

Hakan Bahadir 43 %10 87 %19 323 %71 453

M. Ergiin Turan 18 %8 82 %35 134 %57 234

Tablo-2a’da gosterilen Cumhur ittifakina mensup toplam bes (5) adayin
paylagimlarina ait nicel veriler incelendiginde; paylasim igeriklerinin goklu
resim ya da resim seklinde gerceklestirildigi goriilmektedir. Avcilar ilge
belediye baskan aday1 Turan Hangerli ile Beylikdiizii ilge belediye baskan
aday1 Murat Calik’in giinde ortalama alt1 (6) tekil igerik paylagsmak suretiyle
uygulamay1 en yogun kullanan aday oldugu goriilmektedir. Avcilar ilge
belediye baskan adayi ittifaka mensup adaylar arasinda uygulamanin en aktif
kullanicist olarak 6ne ¢ikarken; Kadikoy ilge belediye baskan aday:r S. Dara
Odabasi’nin giinde yaklasik ii¢ (3) tekil paylagimla uygulamayi en az kullanan
aday oldugu tespit edilmistir. Cumhur ittifakina mensup adaylarin uygulamay1
daha ¢ok gorsel igerik paylasimi tizerinden kullandigi, diger yandan kisa video
uygulamasini gorece daha az kullandiklar1 saptanmigtir. Buna gore; paylagim
toplamlar1 dikkate alindifinda Instagram uygulamasmmin kisa video
paylastmina olanak taniyan algoritmasinin adaylar tarafindan daha az
kullanilmig oldugu soylenebilir. Kadikdy ilge belediye baskan aday1 S. Dara
Odabasi’nin kampanya boyunca toplam paylasim sayisinin %35’i ile ittifaka
mensup adaylar arasinda oransal bakimdan en ¢ok video paylasan adaydir.
Cumhur ve Millet ittifaklarina mensup adaylarin kigisel Instagram
hesaplarindan paylasilan “ziyaret ve mitingler, proje ve vaatler, anma ve
kutlamalar” seklinde smiflandirilan igerik tiirlerinden olusan paylagim
konularina iliskin nicel veriler Tablo-3 ve Tablo-3a’da yer almaktadir.
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Tablo 3. Millet ittifaki Adaylarimin Paylasim Konularina Ait Nicel Veriler

Aday Ziyaret ve Mitingler Proje ve Vaatler Anma ve Kutlamalar
(n) (%) (n) (%) (n) (%)
Turan Hangerli 188 %36 23 %5 20 %4
Riza Akpolat 88 %29 80 %26 29 %10
Murat Calik 92 %18 54 %10 58 %11
K. Deniz Bozkurt 184 %61 35 %12 14 %5
S. Dara Odabasi 108 %47 42 %18 19 %8

Tablo-3’te gosterilen Millet ittifakina mensup adaylarin paylasim
konularma iligkin nicel veriler incelendiginde; adaylara ait paylagimlarin
“ziyaret ve mitingler” baglig1 altinda yogunlastig1 goriilmektedir. Buna gore,
yerel se¢imin ruhuna uygun olarak dernek, vakif, spor kuliibii, esnaf birlikleri
ile taksi soforleri basta olmak iizere segmenlere yonelik ziyaretleri igeriklerine
dahil ettikleri goriilmektedir. Diger yandan basta ev kadinlar1 olmak {izere
genglerle ozellikle temas etmeye 6zen gosteren adaylarin ilgelerinin merkez
meydanlarinda se¢menleriyle ayakiistii goriismelerine iliskin fotograf ve
videolar1 da paylasmiglardir. Adaylar, genellikle ziyaret ve mitingler konulu
paylasim igeriklerinin agiklamalarinda se¢gmen gruplarina yonelik proje ve
vaatlerine yer vermislerdir. Kampanya siiresince bassagligi, kutlama, anma ya
da iyi dilek mesajlarimi yapmis olduklar1 paylasimlara dahil ettikleri
goriilmistiir. Bu minvalde Avcilar aday1 Turan Hangerli ile Esenyurt aday1 M.
Kemal Bozkurt’un ziyaret ve miting konulu, Besiktas aday1 Riza Akpolat ile
Beylikdiizii aday1 Murat Calik’1n proje ve vaatler yani sira anma ve kutlamalar
konulu paylasimlarinin toplam igerik sayisina oranla daha yiiksek oldugu
gOrilmiistiir.

Tablo 3a. Cumhur ittifaki Adaylarinin Paylasim Konularina Ait Nicel Veriler

Aday Ziyaret ve Mitingler Proje ve Vaatler Anma ve Kutlamalar
(n) (%) (n) (%) (n) (%)
Haydar Ali Yildiz 188 %36 23 %5 20 %4
Biinyamin Demir 88 %29 80 %26 29 %10
Murat Aydin 92 %18 54 %10 58 %11
Hakan Bahadir 184 %61 35 %12 14 %5
M. Ergiin Turan 108 %47 42 %18 19 %8

Tablo-3a’da gosterilen Cumhur ittifakina mensup adaylarin paylasim
konularina iliskin nicel veriler incelendiginde; adaylara ait paylagimlarin tipki
Millet ittifakina mensup adaylarda oldugu gibi “ziyaret ve mitingler” baslig
altinda yogunlastigi goriilmektedir. Buna gore, Cumhur ittifakina mensup
adaylar esnaf ziyaretleri basta olmak iizere se¢menlere yonelik ziyaretleri
yogun olarak iceriklerine déhil ettikleri goriilmektedir. Diger yandan cumhur

709



Dijital Retorik: Sosyal Paylasim Aglarindan I:cra Edilen Siyasal
Lletisim Faaliyetlerine Iliskin Bir Inceleme

ittifakina mensup adaylarin anma ve kutlama bagligi altindaki paylasimlarinin
daha ¢ok kandil ve cuma giinlerinin kutlanmasi ile esnafa yonelik iyi dilek
mesajlarindan olustugu goriilmiistiir. Bu minvalde Cumhur ittifaki adaylarinin
asagl yukar1 ayni oranda olmalar1 dikkat cekicidir. Ancak Fatih adayr M.
Ergiin Turan ile Giingdren aday1 Blinyamin Demir’in ziyaret ve miting konulu
paylagimlarinin toplam igerik sayisina oranla diger adaylardan daha yiiksek
oldugu goriilmektedir. Her iki ittifaka mensup adaylarin Instagram
hesaplarindan yapilan paylasimlarda “goriiniirliiklerine” iliskin nicel veriler
Tablo-4 ve Tablo-4a’da gosterilmektedir.

Tablo 4. Millet ittifaki Adaylarimin Gériiniirliigiine Ait Nicel Veriler

Aday Aday Gortilityor Aday Goriilmiiyor

(m (%) (n) (%)
K. Deniz Bozkurt 270 %89 34 %11
Murat Calik 460 %88 62 %12
S. Dara Odabast 200 %86 32 %14
Turan Hangerli 412 %79 113 %22
Riza Akpolat 191 %62 114 %38

Tablo-4’te  gosterilen  Millet ittifakina mensup  adaylarin
paylagimlarinda  goriiliip,  goriilmediklerine  iliskin  nicel  veriler
incelendiginde; paylagim gorsellerinde adaylarin bizzat yer aldiklan
goriilmektedir. Buna gore, adaylar tarafindan paylasilan gorsel igeriklerin
toplam paylasimlarina oranlar1 dikkate alindiginda K. Deniz Bozkurt, Murat
Calik ve . Dara Odabasi’nin paylastig1 bes gorselin dordiinde yer aldiklar1 ve
se¢im kampanyalarinin odaginda yer aldiklar1 goriilmektedir. Yerel
secimlerin partiden ziyade aday odakli olmasi dolayisiyla Millet ittifakina
mensup adaylarin se¢gmenle dogrudan bag kurma ¢abasinda olduklar
sOylenebilir. Yerel segcimlerin ruhuna uygun olarak adaylarin dernek, vakif,
spor kuliibii, esnaf ve taksi soforleri basta olmak lizere segmenle insa etmeye
calistiklar1 etkilesimin gostergeleri olarak paylastiklar gorsellerin odaginda
olmalar1 ve aday merkezli kampanya iletisimi tercih etmeleri dikkat ¢ekicidir.

Tablo 4a. Cumhur ittifaki Adaylarinin Gériiniirliigiine Ait Veriler

Aday Aday Goriiliiyor Aday Goriilmiiyor

(n) (%) (n) (%)
Biinyamin Demir 1211 %91 111 %9
Hakan Bahadir 414 %90 39 %10
Murat Aydin 513 %388 75 %12
M. Ergiin Turan 197 %84 37 %16
H. Ali Yildiz 495 %80 122 %20
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Tablo-4a’da  gosterilen Cumhur ittifakina mensup adaylarin
paylagimlarinda  goriiliip,  goriilmediklerine  iliskin  nicel  veriler
incelendiginde; paylasim gorsellerinde adaylarin genel olarak yer aldiklan
goriilmektedir. Buna gore, adaylar tarafindan paylasilan gorsel igeriklerin
toplam paylasimlarina oranlar1 dikkate alindiginda basta Bilinyamin Demir,
Hakan Bahadir ve Murat Aydin olmak iizere adaylar tarafindan paylasilan on
gorselin dokuzunda bizzat yer almak suretiyle secim kampanyalarinin odagina
yerlesmis olduklar1 goriilmektedir. Yerel secimlerin partiden ziyade aday
odakli olmasi dolayistyla Cumhur ittifakina mensup adaylarin segmenle
dogrudan bag kurma ¢abasinda olduklari istekli davrandiklar1 sdylenebilir.
Dolayisiyla yerel se¢imlerin ruhuna uygun olarak adaylarin dernek, vakif,
spor kuliibii, esnaf birlikleri ile taksi soforleri basta olmak iizere segmenle insa
etmeye caligtiklar etkilesimin birer gostergesi olarak paylastiklar gorsellerin
odaginda yer almalar ve aday merkezli kampanya iletisim tercihleri oldukga
dikkat ¢ekicidir. Cumhur ve Millet ittifaklarina mensup adaylarin Instagram
hesaplarindan yapilan paylasimlarda aile fertlerinin goriiniirliiklerine iliskin
nicel veriler Tablo-5 ve Tablo-5a’da gosterilmektedir.

Tablo 5. Millet ittifaki Aday Ailelerinin Gériiniirliigiine Ait Veriler

Aday Aile Goriiliiyor Aile Goriilmiiyor
(n) (%) (n) (%)
Riza Akpolat 46 %15 259 %85
Murat Calik 35 %7 487 %93
K. Deniz Bozkurt 20 %7 284 %93
S. Dara Odabas1 15 %6 217 %93.5
Turan Hangerli 3 %0,5 522 %99,5

Tablo-5’te gosterilen Millet ittifakina mensup aday ailelerinin
paylagimlarinda  goriiliip,  goriilmediklerine  iligkin  nicel  veriler
incelendiginde; paylagim gorsellerinde adaylarin aile fertleriyle birlikte
gorsellerde yer alma konusunda isteksiz davrandiklart sOylenebilir. Buna
gore, adaylar tarafindan paylasilan gorsel igeriklerin toplam paylagimlarina
oranlar1 dikkate alindiginda Riza Akpolat’in kismen de olsa aile fertleriyle
birlikte oldugu kirk alt1 (46) gorselle toplam paylagimlarina orani %15, Murat
Calik otuz bes (35) gorselle %7, K. Deniz Bozkurt yirmi (20) gorselle %7
seviyesinde kaldigi goriilmektedir. Diger yandan adaylardan Turan Hangerli
iic (3) gorselle toplam paylagimlarina orani %0.5 seviyesinde kalarak,
kampanya iletisimine aile fertlerini en az dahil eden aday olmustur. Yerel
secimlerin partiden ziyade aday odakli olmasi, se¢menlerin adaylar aile
fertleri ve yasam tarzlariyla bir biitiin olarak kavrama egiliminde olmalar
dolayisiyla Riza Akpolat disinda kalan Millet ittifakina mensup adaylarin
beklentileri kargilamaktan uzak olduklari séylenebilir.
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Tablo 5a. Cumhur ittifaki Aday Ailelerinin Gériiniirliigiine Ait Veriler

Aday Aile Goriliiyor Aile Goriilmiiyor
(n) (%) (n) (%)
H. Ali Yildiz 85 %14 532 %86
Murat Aydin 5 %1 583 %99
M. Ergiin Turan 0 %0 234 %100
Biinyamin Demir 0 %0 1211 %100
Hakan Bahadir 0 %0 453 %100

Tablo-5a’da gosterilen Cumhur ittifakina mensup aday ailelerinin
paylagimlarinda  goriiliip,  goriilmediklerine  iliskin  nicel  veriler
incelendiginde; paylasim gorsellerinde adaylarin aile fertleriyle birlikte
gorsellerde yer alma konusunda oldukga isteksiz olduklari sdylenebilir. Buna
gore, adaylar tarafindan paylasilan gorsel igeriklerin toplam paylagimlarina
oranlar1 dikkate alindiginda H. Ali Yildiz’in kismen de olsa aile fertleriyle
birlikte oldugu seksen bes (85) gorselle toplam paylasimlarina orant %14,
Murat Aydin bes (5) gorselle %1 seviyesinde kaldigi goriilmektedir. Diger
adaylar M. Ergiin Turan, Biinyamin Demir ve Hakan Bahadir’in ise aile
fertleriyle birlikte goriildiikleri hi¢bir gorsel paylasmamuslardir. Partiden
ziyade aday odakli yerel segimlerde Cumhur ittifakina mensup Riza Akpolat
disinda kalan adaylarin se¢gmen beklentilerini karsilamaktan uzak olduklari
soylenebilir. Cumhur ve Millet ittifaklarina mensup adaylarin Instagram
hesaplarindan yapilan paylagimlarda parti liderlerinin goriintirliiklerine iliskin
nicel veriler Tablo-6 ve Tablo-6a’da gosterilmektedir.

Tablo 6. Parti Liderlerinin Gériiniirliigiine Ait Veriler

Aday Parti Lideri Goriiliiyor Parti Lideri Goriilmiiyor
(n) (%) (n) (%)
Riza Akpolat 21 %7 284 %93
S. Dara Odabag1 15 %6 217 %94
K. Deniz Bozkurt 10 %3 295 %97
Murat Calik 9 %2 512 %98
Turan Hangerli 4 %1 521 %99

Tablo-6’da  gosterilen ~ Millet ittifakina  mensup  adaylarin
paylasimlarinda mensubu olduklar parti liderinin ya da biiyliksehir adaymin
goriiliip, goriilmediklerine iligkin nicel veriler incelendiginde; paylasim
gorsellerinde adaylarin liderleriyle birlikte gorsellerde yer alma konusunda
dengeli bir tutum igerisinde olduklari sdylenebilir. Buna gore, adaylar
tarafindan paylasilan gorsel igeriklerin toplam paylagimlarina oranlari dikkate
almdiginda Riza Akpolat ve S. Dara Odabasi basta olmak iizere yirmi bir (21)
ve on bes (15) gorselde parti lideriyle birlikte goriilmektedirler. Diger yandan
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adaylardan Turan Hangerli dort (4) gorselle toplam paylasimlarina orani %1
seviyesinde olacak sekilde kampanya iletisimine parti liderini en az dahil eden
aday olmustur. Bu ¢ercevede yerel segcimlerin parti ve parti liderinden ziyade
aday odakli olmas1 ve se¢cmenlerin daha ¢ok adaylar1 tamima egiliminde
olmalar1 dolayisiyla Millet ittifakina mensup adaylarin bu dogrultuda
davrandiklar1 sdylenebilir.

Tablo 6a. Parti Liderlerinin Goriiniirliigiine Ait Veriler

Aday Parti Lideri Goriiliiyor Parti Lideri Gorillmiiyor
(m (%) (m (%)
Biinyamin Demir 120 %10 1202 %90
Hakan Bahadir 86 %19 367 %81
H. Ali Yildiz 83 %13 534 %87
Murat Aydin 68 %12 520 %88
M. Ergiin Turan 27 %12 207 %388

Tablo-6a’da gosterilen Cumhur ittifakina mensup adaylarin
paylasimlarinda mensubu olduklari parti liderinin goriiliip, goriilmedigine dair
nicel veriler incelendiginde; paylasim gorsellerinde adaylarin liderleriyle
birlikte gorsellerde yer alma konusunda olduk¢a istekli olduklar
gorlilmektedir. Buna gore, adaylar tarafindan paylasilan gorsellerin toplam
paylasimlarina oranlart1 %10’un altina diismeyecek sekilde parti lideriyle
birlikte ¢ekilen fotograflardan olusmaktadir. Bu ¢ercevede adaylardan
Biinyamin Demir yiiz yirmi (120) gorselle, Hakan Bahadir ise toplam
paylasimlarina oranm1 %19 seviyesinde olacak sekilde kampanya iletisimine
parti liderini dahil etme konusundaki tercihleriyle 6ne ¢ikmaktadir. Diger
yandan yerel se¢imlerin partiden ziyade aday odakli olmasi, segmenlerin
adaylar1 tanima egiliminde olmalarina karsin Cumbhur ittifakina mensup
adaylarin Millet ittifakina mensup adaylardan parti lideriyle goriilme
konusunda daha istekli olduklar1 s6ylenebilir. Cumhur ve Millet ittifaklarina
mensup adaylarin Instagram hesaplarindan yapilan paylagimlarda parti
sembollerinin goriiniirliiklerine iliskin nicel veriler Tablo-7 ve Tablo-7a’da
gosterilmektedir.

Tablo 7. Parti Sembollerine Ait Veriler

Aday Parti Sembolleri Goriiliiyor Parti Sembolleri Goriilmiiyor
Q) (%) (n) (%)

Murat Calik 297 %57 225 %43

Riza Akpolat 162 %53 143 %47

K. Deniz Bozkurt 143 %47 161 %53

S. Dara Odabag1 96 %41 135 %59

Turan Hangerli 42 %8 181 %92
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Tablo-7’da gosterilen Millet ittifakina mensup adaylarin mensubu
olduklar parti sembollerinin goriiliip, goriilmediklerine iligkin nicel veriler
incelendiginde; paylasim gorsellerinde adaylarin  parti  sembollerini
gorsellerde kullanma konusunda istekli olduklari sdylenebilir. Buna gore,
adaylar tarafindan paylasilan igeriklerin toplam paylagimlarina oranlar
dikkate alindiginda, Murat Calik, Riza Akpolat ve K. Deniz Bozkurt basta
olmak iizere adaylarin her iki gorselden birinde parti sembollerini
kullandiklar1 goriilmektedirler. Adaylardan Turan Hangerli kirk iki (42)
gorselle %8 seviyesinde kalacak sekilde parti sembollerini paylagimlarma en
az dahil eden aday olmustur.

Tablo 7a. Parti Sembollerine Ait Veriler

Aday Parti Sembolleri Goriiliiyor Parti Sembolleri Goriilmiiyor
Q) (%) (n) (%)

H. Ali Yildiz 413 %67 204 %33

Biinyamin Demir 405 %31 917 %69

Hakan Bahadir 178 %39 275 %61

Murat Aydin 173 %30 415 %70

M. Ergiin Turan 128 %55 106 %45

Tablo-7a’daki Cumhur ittifakina mensup adaylarin paylasimlarinda
parti sembollerinin  goriiliip, goriilmediklerine iligkin nicel veriler
incelendiginde; adaylarin parti sembollerini gorsellerde kullanma konusunda
Cumhur ittifakina mensup adaylar kadar istekli olduklar1 soylenebilir. Adaylar
tarafindan paylasilan gorsellerin  toplam paylasima oranlar1  dikkate
alindiginda, her iki gorselden birinde parti sembollerinin Kkullanildig:
gorlilmektedirler. Buna gore, adaylardan Murat Aydin yiiz yetmis ii¢ (173)
gorsel ve toplam paylasimlarima oran1 %30 seviyesinde kampanya iletisimine
parti sembollerini en az dahil eden aday olmustur. Arastirmanin
degerlendirme ve sonug¢ bolimiinde 2019 yerel segimlerinde Millet ittifaki
listelerinden aday gosterilen bes (5) aday ile Cumhur ittifaki listelerinden aday
gosterilen bes (5) aday odaga alinmig ve incelenmistir. Millet ittifaki
listelerinden aday gosterilen bes (5) adayin kisisel Instagram hesaplarindan
siyasal iletisim maksadiyla en ¢ok tekrarlamis olduklari toplam on (10) kelime
ya da kelime Obegi tespit edilerek, saymaca yontemiyle elde edilen veriler
Tablo-8’de gosterilmistir. Adaylarin paylasimlari incelendiginde belediye,
proje, kardeslik, kadin, diirtistliik, yolsuzluk, demokrasi, seffaf yonetim, adalet
ve ozgiirliik kelimelerinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

Avcilar ilgesi belediye bagkan adayr Turan Hangerli’nin kampanya
siiresince yaptigi toplam bes yliz yirmi beg (525) tekil paylasimin %32’lik
boliimiinli demokrasi, adalet ve zgiirliik seklinde siralanan soyut kavramlar
olusturmaktadir. Adaym paylastigi her ii¢ igerikten birinde lilke yonetimine
iliskin genel beklentilerin ifade edildigi ve bunun paylasim etiketlerine
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#acilardegilavcilarkazanacak (514) ve #martinsonubahar (260)” yansidigi
sOylenebilir.

Tablo 8. Millet ittifaki Adaylarinca Tekrarlanan ifadelere Ait Nicel Veriler

Aday  Turan Hangerli Riza Murat Calik Deniz Serdil Dara

ifade Akpolat Bozkurt Odabas1
m % M @ M % O % O (%)
Belediye 105 %20 73 %24 117 %23 51 %17 60 %26
Proje 75 %14 61 %20 68 %13 40 %14 56 %24
Kardeslik 67 %13 37 %12 65 %12 32 %11 37 %16
Kadin 60 %12 31 %10 56 %11 30 %10 24 %10
Diiriistliik 55 %10 25 %8 51 %9 29 %10 16 %7
Yolsuzluk 22 %4 25 %8 32 %6 28 %10 15 %6
Demokrasi 54 %10 21 %7 50 %9 27 %8 9 %4

Seffaf Yonetim 42 %8 18 %5 41 %8 26 %8 6 %3

Adalet 27 %5 9 %4 34 %7 25 %7 5 %2
Ozgiirlitk 18 %4 6 %2 11 %2 16 %5 4 %2
Genel Toplam 525 %100 305 %100 522 %100 304 %100 232 %100

Adayin tekil paylasimlarinin %48’lik bolimiinii belediye, proje,
diiriistliik ve yolsuzluk seklinde siralanan yerel yonetime iliskin beklentilerin
ifade edildigi kelimelerden olustugu goriilmektedir. Dolayisiyla adayin
yapmis oldugu her iki paylasimdan birinde nasi/ bir yerel yonetim vaadinde
bulundugu soylenebilir. Adayin kadin se¢gmenleri odaga aldigi %12’°lik
paylasiminda kimlik politikas1 yapmak suretiyle kadin se¢menlerin
hedeflendigi sOylenebilir. Adayin bu tutumu, kadinlara yonelik proje ve
vaatlerin anlatildig1 iceriklerde, ilgedeki okullardan smif annelerinin ziyaret
edildigi paylasimlarda ve kadinlar giinii kutlamalarinda somutlagmaktadir.
Adaym dernek, esnaf ve ev ziyaretlerine iliskin paylasimlarinda daha ¢ok
kardeslik vurgusu yapmasi ve se¢im ya da segmen kelimelerini nispeten daha
az kullanmasi, kendisini se¢gmenle hemserilik hukuku dahilinde
konumlandirma ve halkin i¢inden geldiginin altin1 ¢izme konusundaki
hassasiyetinden kaynaklandigi sdylenebilir.

Diger yandan adayin ¢ocuklar ve genglere yonelik sevgisini her firsatta
gostermesi ve ilgede faaliyet gosteren hemseri dernekleriyle yakin iliskileri
paylagmis oldugu diger igerikler arasindan 6ne ¢ikmaktadir. Besiktas ilcesi
belediye baskan aday1 Riza Akpolat’in kampanya siiresince yaptigi toplam ii¢
yiiz bes (305) tekil paylasimin %25°lik bolimiinii kardeslik, demokrasi, adalet
ve ozgiirliik seklinde siralanan soyut kavramlar olusturmaktadir. Bu minvalde
adayin paylastig1 her dort icerikten birinde yerel secimler araciligiyla iilke
yonetimine iligkin genel beklentilerin ifade edildigi goriilmektedir. Ancak bu
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durumun aday tarafindan tercih edilen paylasim etiketlerine
#baskabesiktasyok (212), #besiktasasahipgik (159), #sahip¢ikacagiz (132),
#ozledigimizbesiktas (58) yansimadigi goriilmektedir. Adaym tekil
paylasimlarinin %65’ ik bolimiinii belediye, proje, diiriistliik, yolsuzluk ve
seffaf yonetim seklinde siralanan yerel yonetime iliskin beklentilerin ifade
edildigi kelimelerden olustugu goriilmektedir. Dolayisiyla adaym yapmis
oldugu her ii¢ paylasimdan ikisinde nasil bir yerel yonetim vaadinde
bulundugu sdylenebilir.

Besiktas ilcesi belediye baskan aday1 Riza Akpolat’in kadin segmenleri
odaga aldig1 %10’luk paylasimda kimlik politikas1 yapmak suretiyle kadin
secmenleri hedefledigi sdylenebilir. Adaym kadmlarin toplumsal konumuyla
ilgili galigmalarin tizerine diistiigii ve gesitli konularda kadinlarla ilgili proje
gerceklestirmeyi amacladigi soylenebilir. Bu ¢ercevede sokaklarda kadinlara
cicek verdigi, kadin istihdamini arttirmaya yonelik projeler miijdeledigi ve bir
kadin siiriicliniin  kullandig1 taksiyle ilge turuna c¢iktigi paylasim
aciklamasinda “erkeklerin yapabildigi her isi kadinlar da yapabilir, gii¢lii ve
ozgiir kadinlarin semti Begsiktag” ifadelerini kullanmasi adaym kadinlara
yonelik tutumunu kanitlamaktadir.

Beylikdiizii ilgesi belediye bagkan adayir Murat Calik’in kampanya
stiresince yaptig1 toplam bes yiiz yirmi iki (522) tekil paylagimin %30’ luk
bolimiini kardeslik, demokrasi, adalet ve ozgiirliik seklinde siralanan soyut
gondermeler olusturmaktadir. Bu minvalde adayin paylastig1 yaklasik her {i¢
icerikten birinde yerel segimler araciligiyla {iilke yOnetimine iliskin
beklentilerin ifade edildigi goriilmektedir. Ancak bu durumun aday tarafindan
tercih edilen paylasim etiketlerine #chp (502), #beylikduzuhedefbuyutuyor
(492) ve #martinsonubahar (260) yansimadigi goriilmektedir. Adayin tekil
paylasimlarinin %59’luk bolimiinii belediye, proje, diiriistliik, yolsuzluk ve
seffaf yonetim seklinde siralanan yerel yonetime iliskin beklentilerin ifade
edildigi kelimelerden olustugu goriilmektedir.

Beylikdiizii il¢esi belediye bagkan adayr Murat Calik’in kampanya
stiresince yapmis oldugu her {i¢ paylasimdan ikisinde nasil bir yerel yonetim
vaadinde bulundugu soylenebilir. Diger yandan adaymn kadin se¢menleri
odaga aldig1 %11°lik paylasimda kimlik politikas1 yapmak suretiyle kadin
secmenleri hedefledigi sGylenebilir.

Esenyurt ilgesi belediye baskan aday1 K. Deniz Bozkurt’un kampanya
siiresince yaptig1 toplam bes yiiz yirmi iki (304) tekil paylasimin %31°lik
bolimiini kardeslik, demokrasi, adalet ve ozgiirliik seklinde siralanan soyut
gondermeler olusturmaktadir. Bu minvalde adaym paylastig1 yaklasik her iic
icerikten birinde yerel segimler araciligiyla {ilke yoOnetimine iliskin
beklentilerin ifade edildigi goriilmektedir. Ancak bu durumun aday tarafindan
tercih  edilen paylasim  etiketlerine  #martinsonubahar  (115),
#birliktedahagiizeliz (59), #esenyurtuneviad: (88), #birlikteyonetecegiz (58),
Humudunsehriesenyurt (86), Hesenyurtkazanacak (36) ve
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#esenyurttakardeglikzamani (37) yansimadig1 ve daha c¢ok yerel mesajlarin
one ¢iktig1 sdylenebilir.

Esenyurt ilgesi belediye baskan adayi K. Deniz Bozkurt’un yapmis
oldugu tekil paylasimlarinin %59’luk bolimiinii beledive, proje, diiriistliik,
yolsuzluk ve gseffaf yonetim seklinde siralanan yerel yonetime iligkin
beklentilerin ifade edildigi kelimelerden olustugu goriilmektedir. Dolayisiyla
adayin yapmis oldugu her ii¢ paylasimdan ikisinde nasil bir yerel yonetim
vaadinde bulundugu soylenebilir. Diger yandan adayin kadin se¢menleri
odaga aldig1 %10’luk bolimde kimlik politikas1 yapmak suretiyle kadin
se¢menleri hedefledigi sylenebilir.

Kadikoy ilgesi belediye bagkan aday1 S. Dara Odabasi’nin kampanya
stiresince yaptig1 toplam iki yiiz otuz iki (232) tekil paylagimin %24’liik
boliimiinii kardeslik, demokrasi, adalet ve 6zgiirliik seklinde siralanan soyut
gondermeler olugturmaktadir. Bu minvalde adayin paylastig1 yaklasik her ii¢
icerikten birinde yerel secimler aracilifiyla iilke yonetimine iliskin
beklentilerin ifade edildigi goriillmektedir.

Kadikoy ilgesi belediye baskan aday1 S. Dara Odabasi tarafindan tercih
edilen paylasim etiketlerine #chp (192), #dahagokkadikéy (178) ve
#martinsonubahar (122) yansimadig1 ve daha ¢ok yerel mesajlarin 6ne ¢iktigi
sOylenebilir. Adayin paylasimlarinda en ¢ok Kadikoy ya da Kadikoyliiler gibi
ilcesini temsil eden kelimelere agirlik verdigi goriilmektedir. Adayin tekil
paylagimlarinin %66’lik boliimiinii belediye, proje, diiriistliik, yolsuzluk ve
seffaf yonetim seklinde siralanan yerel yonetime iliskin beklentilerin ifade
edildigi kelimelerden olustugu goriilmektedir. Dolayisiyla adaym yapmis
oldugu her ¢ paylasimdan ikisinde nasil bir yerel yonetim vaadinde
bulundugu sdylenebilir.

Aragtirmanin bu kisminda 2019 yerel se¢imlerinde Cumbhur ittifaki
listelerinden aday gosterilen toplam bes (5) aday odaga alinmus ve segili
adaylarin kisisel Instagram hesaplar1 incelenmistir. Buna gore, adaylarin
kisisel Instagram hesaplarindan siyasal iletisim maksadiyla en ¢ok tekrarlamig
olduklari toplam on (10) kelime ya da kelime 6begi tespit edilerek, saymaca
yontemiyle elde edilen veriler Tablo-8a’da gosterilmistir. Cumhur ittifakina
mensup adaylarin paylasimlar1 incelendiginde belediye, cumhur, hemsgeri,
kardeslik, vatan sevgisi, goniil, kucaklasma, demokrasi, o6zgiirliik ve seffaf
yonetim kelimeleri odaga alinmigtir.

Bu c¢er¢evede Bahgelievler ilgesi belediye baskan adayr Hakan
Bahadir’in kampanya siiresince yaptig1 toplam dort yiiz elli ii¢ (453) tekil
paylasimin %51°lik boliimiini kardeslik, hemseri, vatan sevgisi, goniil,
kucaklasma, demokrasi, ozgiirliik ve seffaf yonetim seklinde siralanan soyut
kavramlar olusturmaktadir. Bu minvalde adaym paylastig1 her iki icerikten
birinde yerel segimler yerine adayin vatanseverligi ya da se¢menle
kucaklagma beklentilerinin 6ne ¢iktigi goriilmektedir.
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Tablo 8a. Millet ittifakina Adaylarinca Tekrarlanan ifadelere Ait Nicel Veriler
Aday  Hakan Bahadir Murat Aydin Haydar Ali  Ergiin Turan Biinyamin

Yildiz Demir
ifade m M *) m @ M % " (%)
Belediye 105 %20 73 %24 117 %23 51 @ %17 60 %26
Proje 75 %14 61 %20 68 %13 40 %14 56 %24
Hemgeri 67 %13 37 %12 65 %12 32 %11 37 %16
Kardeslik 60 %12 31 %10 56 %11 30 %10 24 %10
Vatan Sevgisi 55 %10 25 %8 51 %9 29 %10 16 %7
Goniil 22 %4 25 %8 32 %6 28 %10 15 %6
Kucaklagsma 54 %10 21 %7 50 %9 27 %8 9 %4
Demokrasi 42 %8 18 %5 41 %8 26 %8 6 %3
Ozgiirliik 27 %5 9 %4 34 %7 25 %7 5 %2
Seffaf Yonetim 18 %4 6 %2 11 %2 16 %5 4 %2
Genel Toplam 453 %100 588 %100 617 %100 234 %100 1322 %100

Adaylarin demokrasi, ozgiirliik ve seffaflik gibi soyut gondermelerin
%3 gibi diisiik seviyede kalmasi ve yolsuzluk gondermesi iceren
paylagimlarin olmamasi dikkat ¢ekicidir. Bu durumun adayin tercih ettigi
paylasim etiketlerine #bahgelievlerbenimsevdam (137), #memleketisigoniilisi
(87), #tevazusamimiyetgayret (54), #mahalle baskani (27) ve #Cuma (13) de
yansidig1 soylenebilir. Adayin tekil paylasimlarimin %49’luk bolimiini
belediye ve proje seklinde siralanan yerel yonetime iligskin beklentilerin ifade
edildigi kelimelerden olustugu goriilmektedir. Dolayisiyla adaym yapmis
oldugu her iki paylasimdan birinde nasi bir yerel yonetim vaadinde
bulundugu sdylenebilir. Se¢men ziyaretleri konulu igeriklerin adayin
paylagimlarinda oldukca yiiksek seviyede oldugu ve kampanya siirecinde
adayin katildig1 diigiinler ile cesitli derneklerin etkinlikleri konulu igeriklerin
cokca paylasildigi soylenebilir. Adayin se¢menle kurdugu etkilesim
baglaminda agik hava toplantilarindan ziyade birebir iletisim kurmayi tercih
ettigi ve bu maksatla 6zellikle Cuma namazlar1 sonrasi sohbet toplantilarina
iliskin ¢cok sayida igerik paylastigi goriilmektedir.

Beykoz ilgesi belediye baskan adayr Murat Aydin’in kampanya
siiresince yaptigi toplam bes yiiz seksen sekiz (588) tekil paylasimin %29°lik
bolimiint vatan sevgisi, goniil, kucaklagma, demokrasi, ozgiirliik ve seffaf
yonetim seklinde siralanan soyut kavramlar olusturmaktadir. Bu minvalde
adayin paylastigi her ii¢ igerikten birinde yerel se¢imler yerine adayin
vatanseverligi ya da se¢cmenle kucaklagma beklentilerinin 6ne c¢iktig
goriilmektedir. Diger yandan demokrasi, ozgiirliik ve seffaflik gibi soyut
gondermelerin %2 gibi diisiik seviyede kalmasi, yolsuzluk gondermesi igeren
paylasimlara ise hi¢ yer verilmemesi dikkat ¢ekicidir. Bu durumun adaymn
tercih ettigi paylasim etiketlerine #hayalinikurdugunuzbeykozigin (245),
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#5yudalSydlikhizmet (239), #beykoztekyiirek (229), #belediyeisigoniilisi
(209), #memleketisigoniilisi (206), #sozsizde (116), #demokrasisoleni (87) ve
#birliktebasaracagiz (82) de yansidigi ve bunlarin daha ¢ok yerel mesajlar
seklinde siralandig1 goriilmektedir.

Beykoz belediye baskan adaymin tekil paylasimlarinin %40’k
bolimiinii belediye ve proje seklinde siralanan yerel yonetime iliskin
beklentilerin ifade edildigi kelimelerden olustugu ve mensubu oldugu ittifakin
biiyiiksehir belediye baskan adayimna yonelik goniil belediyeciligi sdylemiyle
destek verdigi goriilmektedir. Dolayisiyla adaym yapmis oldugu her iki
paylasimdan birinde nasi/ bir yerel yonetim vaadinde bulundugu sdylenebilir.
Adaym paylasim iceriklerinde Ozellikle esnaf ziyaretleri One ¢ikarken,
muhtemelen daha samimi bir ifade oldugundan halk, vatandas ya da segmen
seklinde hitap etmek yerine komsu seklinde hitap etmeyi tercih ettigi ve bu
minvalde tevazu, samimiyet, gayret ifadesini sik¢a kullandig1 goriilmektedir.

Beyoglu ilcesi belediye baskan adayr H. Ali Yildiz’im kampanya
stiresince yaptigl toplam alt1 yiiz on yedi (617) tekil paylasimin %36’lik
boliimiinii vatan sevgisi, goniil, kucaklasma, demokrasi, ozgiirliik ve seffaf
yonetim seklinde siralanan soyut kavramlar olusturmaktadir. Bu minvalde
adayin paylastigi her ii¢ icerikten birinde yerel segimler yerine adayin
vatanseverligi ya da segmenle kucaklagma beklentilerinin 6ne ¢iktigi
goriilmektedir. Diger yandan demokrasi, ozgiirliik ve seffaflik gibi soyut
gondermelerin %2 gibi diisiik seviyede kalmasi, yolsuzluk gondermesi igeren
paylagimlara ise hi¢ yer verilmemesi dikkat ¢ekicidir. Bu durumun adayin
tercih  ettigi  paylasim  etiketlerine  #gdniildenprojeler — (448),
#memleketisigoniilisi (426), #tevazusamimiyetgayret (392) ve
#belediyegoniilisi (342) de yansidig1 ve etiketlerin daha ¢ok ittifakin soyut
belediyecilik anlayigina iligkin ifadelerden olustugu goriilmektedir. Adayin
tekil paylagimlarinin %45°lik boliimiini belediye ve proje seklinde siralanan
yerel yonetimlere iligkin beklentilerin ifade edildigi kelimelerden olustugu
goriilmektedir. Dolayisiyla adayin yapmis oldugu her iki paylasimdan birinde
nasil bir yerel yonetim vaadinde bulundugu sdylenebilir. Aday, kampanya
siirecinde giinde yaklasik olarak bes (5) igerik paylastig1 ve igeriklerde esnaf
ve segmen ziyaretlerinin O6n planda oldugu soOylenebilir. Adaym
paylagimlarinda mensubu oldugu ittifak partilerine yonelik igerikler
paylasmaya Ozen gosterdigi ancak mensubu oldugu parti ve parti liderine
yonelik bagliligimi vurgulamayi ihmal etmedigi goriilmektedir.

Fatih ilgesi belediye baskan aday1 Ergiin Turan’in kampanya siiresince
yaptig1 toplam iki yiiz otuz dort (234) tekil paylasimin %28’lik bolimiini
vatan sevgisi, goniil, kucaklasma, demokrasi, ozgiirliik ve seffaf yonetim
seklinde siralanan soyut kavramlar olusturmaktadir. Bu minvalde adaym
paylastig1 her {i¢ icerikten birinde yerel secimler yerine adayin vatanseverligi
ya da se¢menle kucaklagsma beklentilerinin 6ne ¢iktigi goriilmektedir. Diger
yandan demokrasi, ozgiirliik ve seffaflik gibi soyut gondermelerin %2 gibi
diisiik seviyede kalmasi, yolsuzluk gondermesi igeren paylasimlara ise hic yer
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verilmemesi dikkat cekicidir. Bu durumun adayin tercih ettigi paylasim
etiketlerine #tevazusamimiyetgayret (112), #belediyegoniilisi (98) ve
#memleketisigoniilisi (83) de yansidig1 ve etiketlerin daha ¢ok ittifakin soyut
belediyecilik anlayisina iliskin ifadelerden olustugu goriilmektedir. Adayin
tekil paylagimlarinin %45°lik bélimiinii belediye ve proje seklinde siralanan
yerel yonetimlere iligkin beklentilerin ifade edildigi kelimelerden olustugu
gorlilmektedir. Dolayistyla adayin yapmis oldugu her iki paylasimdan birinde
nasil bir yerel yonetim vaadinde bulundugu soylenebilir. Adayin kampanya
siirecinde yapmis oldugu paylagimlar icerik konulara gore incelediginde
bliyiik bir boliimiiniin se¢cmen ziyaretleri (ev, hasta, taziye, dernek/vakif,
esnaf/pazar, spor kuliipleri, mahalle, okul, cami, muhtar, tiirbe ve saglik ocagi
ziyaretleri) oldugu goriilmektedir.

Glingoren ilgesi belediye bagkan aday1 Biinyamin Demir’in kampanya
stiresince yaptig1 toplam bin ii¢ yiiz yirmi iki (1322) tekil paylasimin %35°lik
bolimiini vatan sevgisi, goniil, kucaklasma, demokrasi, ozgiirliik ve seffaf
yonetim seklinde siralanan soyut kavramlar olusturmaktadir. Bu minvalde
adayin paylastigi her ii¢ igerikten birinde yerel segimler yerine adayin
vatanseverligi ya da segmenle kucaklagma beklentilerinin 6ne ¢iktigi
goriilmektedir. Biinyamin Demir’in kampanya siiresince demokrasi, ozgiirliik
ve seffaflik gibi soyut gondermelerin %2 gibi diisiik seviyede kalmasi,
yolsuzluk gondermesi igeren paylagimlara ise hi¢ yer verilmemesi dikkat
cekicidir.

Bu durumun adayin paylasim etiketlerine #belediyegoniilisi (310),
#birliktedahagiizel (184), #Htevazusamimiyetgayret (136),
#ooniillerkazanmayageldik (121) ve #oncemilletoncememleket (54) yansidigi
ve etiketlerin daha ¢ok mensubu oldugu ittifakin soyut belediyecilik
anlayisina iliskin ifadelerden olustugu goriilmektedir.

Giingoren ilgesi belediye bagkan aday1 Biinyamin Demir’in kampanya
stiresince yaptig1 tekil paylagimlariin %38’lik boliimiinii belediye ve proje
seklinde siralanan yerel yonetimlere iliskin beklentilerin ifade edildigi
kelimelerden olustugu goriilmektedir. Adayin kampanya siirecinde yapmis
oldugu paylasimlar igerik konulara gore incelediginde; adayin daha ¢ok 6zel
giinleri anmaya ve kutlamaya 6zen gostermis oldugu goriilmektedir. Diger
yandan adaym Trabzon il ve il¢e derneklerine yapmis oldugu ziyaretlere
fazlaca yer verdigi, bir araya geldigi gen¢ secmenlerle gecirdigi vakitleri
icerik haline getirerek, paylastig1 goriilmektedir.

Glingoren ilgesi belediye bagkan adayir Biinyamin Demir’in 6zellikle
Mart 2019 ayindan itibaren basta esnaf olmak iizere se¢im bdlgesinde faaliyet
gosteren dernek ve vakif ziyaretlerinde gozle goriiliir artis oldugu tespit
edilmistir. Bu minvalde aday tarafindan paylasilan igerikler arasinda proje ve
vaatlere iliskin paylagimlar yerine daha ¢ok se¢cmenlerin duygularina hitap
eden retorik kullanmay: tercih ettigi, bu baglamda paylagimlarinin etkisini
arttirmak maksadiyla ¢ok miktarda gorsel kullandigi goriilmiistiir.
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Sonug¢

Yaklagik yirmi bes asirlik uzun gegmisiyle giiniimiize evrimleserek
gelen retorik kavraminin kullanimi, siire¢ igerisinde bir dizi degisiklige
ugramistir. Bu minvalde giincele uyarlanan hemen her kavramda oldugu gibi
giindelik hayatin isleyisi ve toplumsal kullanimda yasanan gelismeler
dogrultusunda bir dizi yeni durumu karsilamistir. Dolayisiyla farkli
doénemlerden gegerken kamusal alanlarda yapilan hitabet baglamindaki bildik
tanimi genisleyerek, okul siralarindan sosyal aglara yerlesmis ve zamanla her
alanda goriilmeye baslanmistir. Diger yandan retorik kavrami araciligryla
klasik donemde ikna amaglanirken, modern diinyada giindelik hayat
pratiklerinin kendisi baglaminda kavranmustir. Ozellikle internetin kullanima
girmesiyle retorik konusuna iliskin tartismalar, dijital alam1 da kapsayacak
sekilde genislemis, giindelik hayatin hemen her alaninda hissedilen
dijitallesme baglaminda retorik kavrami da bir tir dijital igerik kazanmistir.
Dogal olarak bu minvalde giintimiizde se¢im kampanyalarinin basat iletigim
bigimi de doniismektedir. Buna gore son yillarda, dijital iletisim
teknolojilerdeki gelismelere bagli olarak iletisim ortamindaki degisiklikler bir
yandan siyasi aktorlerin dijital mecralardaki profesyonellesme ihtiyaglarini
aci1ga cikarirken, taraflar arasindaki iletisim siireclerini hizlandirmaktadir. Bu
cergevede siyasal aktorlerin dijital iletisim platformlarina uyum saglamalari
bir zorunluluk haline gelirken, retorigin siyasallastigi yeni bir anlam diizlemi
olusturmaktadir. Boylece sosyal paylasim platformlari, siyasi aktorler ile
takipeileri arasindaki etkilesim olugmasina imkan taniyan yapilarina bagh
olarak, politik tercihler ya da bizzat politik kimlikler hakkinda bilgilerin
paylasildig1 se¢im kampanyalarinda giderek daha etkin bir rol oynamaktadir.
Siyasal partilerin ya da adaylarin ozellikle se¢im siireglerinde, se¢men
kitleleriyle kurduklar iletisim siirecleri lizerinde biiyiik bir etki yaratan kisisel
sosyal medya hesaplari  olusturmalar1 O6nemli oranda  avantaj
saglayabilmektedir. Kisisel hesaplar araciligiyla her tirli bilgi
paylasilabilmekte ve segmenler zaman ve mekandan bagimsiz olarak
bilgilendirilebilmekte, c¢esitli meselelerde kamuoyu olusumu igin ortam
yaratilmaktadir.

Netice olarak sosyal paylasim aglari, geleneksel kitle iletigsim araglarina
nazaran siyasal aktorlere ¢ok daha az maliyetle ve ¢ok daha hizli bir sekilde
secmenle etkilesim kurma olanagi sunmaktadir. Bu minvalde kampanya
stireglerinde siyasal aktorler tarafindan, sosyal paylasim platformlart aktif
olarak kullanilmaktadir. Sosyal paylasim aglar1 sayesinde siyasal aktorler
segmenleriyle aralarinda kurulmasini arzu ettikleri etkilesimin yonii ve
yogunlugunu tayin edebilmektedirler. Gilinlimiizde yerelden ulusala siyaset
iireten aktorlerin pek ¢ogu, sosyal paylasim aglarinin gii¢lii birer arag oldugu
ve se¢menlerle kurulmasi arzu edilen etkilesim baglaminda bu araglardan
faydalanilmas1 gerektiginin farkina varmis goriinmektedir. Dahasi ilerleyen
yillarda se¢men tercihlerinin belirlenmesi bakimindan bu aglarin geleneksel
kitle iletisim araglarinda daha yiiksek diizeyde kullanilmas1 beklenmektedir.
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Extended Abstract

As a result of the developments in microelectronics, computer science,
and telecom technologies since the last quarter of the twentieth century, the
use of internet infrastructure in digital communication channels has changed,
as has the practice of political communication between political actors and
voters. Digital communication platforms are a relatively new political
communication experience as they promise direct interaction between
political actors and voters. It is observed that political communication
activities have shifted from traditional mass communication channels to
digital mass communication platforms, and the messages shared by political
actors on these platforms have been transformed in terms of both form and
content due to the interaction potential arising from large masses being online
on social network platforms at an unprecedented rate in history. Regarding the
political communication practice between the political actor and the voter, the
most crucial paradigm change that digital communication platforms are
subject to is that the traditional verbal-based political communication practice
is constructed through image-based interaction. Therefore, personal accounts
of political actors who share their pictures on digital communication platforms
expand their areas of activity as mediators of interaction with voters and thus
offer easier, uninterrupted, and much stronger interaction opportunities.
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The development of digital mass media and social network platforms
and the increase in users have revealed the necessity of including these
channels in political communication. As social network platforms establish
dominance in a wide range of areas, from fashion to education, health to
beauty, corporate communication to political communication, these channels
have become mandatory in countless fields of activity. Social network
platforms represent tools, services, and applications where users can stay
online and communicate mutually through telecom technologies (Boyd,
2008). Social network platforms are relatively new and idealized
communication experiences in which the ability to share instantly, exchange
ideas, and interact in the desired style and manner without the limitation of
time and space. It is a new media system centered on mobile technologies that
allow multi-directional and simultaneous information sharing instead of the
single-directional flow of information utilized in traditional mass media.
Users interacting through their posts on digital-based channels constitutes the
essence of social network platforms.

The study's primary purpose is to analyze, through selected examples,
the new communication practice that has emerged due to the use of digital
mass media and social network platforms, where more users are online every
day for political communication purposes, as well as traditional mass media.
For this purpose, the personal Instagram accounts of ten district mayoral
candidates from the Istanbul provincial election area were selected via
purposive sampling method, and the political communication activities carried
out on the Instagram accounts of these candidates within the scope of the local
elections held on March 31, 2019, were comparatively examined.

Instagram is among the most preferred political communication
channels in election campaigns carried out by political actors due to its
algorithm, which allows short videos and photos to be shared, and its
popularity among young voters. Therefore, it was used as a live political
communication channel during the election campaign processes organized by
the selected candidates within the scope of the local elections. For this reason,
the study focused on the personal Instagram accounts of five district mayoral
candidates from the Nation Alliance and five district mayoral candidates from
the People's Alliance within the scope of local elections. Political
communication activities carried out through selected accounts are examined
as a political communication practice based on images, and the quantitative
data obtained from the posts made throughout their campaigns are arranged in
tables and subjected to qualitative analysis. In this context, the main purpose
of the study is to analyze the communication practice that emerges as a result
of the use of traditional mass media as well as digital mass media and social
networking sites, where more and more users are online every day, for
political communication purposes, through selected examples.

As aresult of the study, the following conclusions were reached. Social
network platforms allow political actors to interact with voters faster than
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traditional mass media at a much lower cost. In this regard, political actors
actively use social network platforms during campaign processes. Thanks to
social network platforms, political actors can determine the direction and
intensity of their interaction with voters. Today, many political actors, from
local to national, seem to have realized that social network platforms are
powerful tools and should be used in the context of the desired interaction with
voters. Moreover, these networks are expected to be used at a higher level than
traditional mass media to determine voter preferences in the coming years.
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