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Abstract

Symbols have been used with different meanings and purposes from the past to the present by adapting to the
conditions of their society. Various propaganda campaigns and advertising designs have been effective in guiding
the audience toward a desired thought and creating perceptions. In this study, the impact of symbols used in some
popular TV series and movie content that have become widespread with the extensive use of media in society has
been examined. These symbols, consciously designed in TV series or movies, and even becoming the logo of the
production, have been scrutinized in the context of semiotics, sociology, and psychology to understand their effects
on individuals and their transformation into an industrial product. In this qualitative study, limited to popular Turkish
and foreign TV series aired between 2017 and 2022, symbols found in the TV series 'Squid Game," 'Atiye," and
'Cukur' have been analyzed, and their place in the industrial market has been revealed. Popular culture products,
which become widespread through the media, enable identification by communicating with the consumer in a
psychological and sociological context. Media-delivered symbolic products, even if they contain elements of
violence, have found their place in the industrial market, transforming into tools for self-presentation. Since this
transformation also includes elements of violence, it has been considered worth investigating for the sake of public
health. In this research, it has been observed that TV series and films containing violence have reinforced their
impact through symbols, and viewers unconsciously turned violence into a lasting image and were able to translate
it into action or the legitimization of violence was observed.
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GORSEL MEDYADA KULLANILAN SEMBOLLERIN TUKETiICi DAVRANISLARINA OLAN

ETKISI
Ozet

Semboller, igcerisinde bulunduklari toplumun sartlarina uyum saglayarak gecmisten ginimize kadar farkli
anlamlarda ve amaglarda kullaniimiglardir. Cesitli propaganda calismalari ya da reklam tasarimlari izleyiciyi
istenilen bir disinceye ydnlendirme ve algl yaratmada etkili olmustur. Bu arastirmada medyanin yaygin
kullanimiyla populer hale gelen bazi dizi ve film iceriklerinde kullanilan sembollerin, toplum Uzerindeki etkisi
incelenmistir. Dizi veya filmlerde bilingli olarak tasarlanmis, hatta o yapimin logosu haline gelen bu sembollerin
birey Uzerindeki etkileri ve endustriyel bir Griine dénismesi godstergebilim, sosyoloji ve psikoloji baglaminda
irdelenmeye calisiimistir. Turkiye'de 2017 ve 2022 yillari arasinda yayinlanan, yerli ve yabanci populerlesmis
diziler ile sinirlandirilan bu nitel galismada; Squid Game, Atiye ve Cukur dizilerinde bulunan semboller incelenmis
ve endustriyel pazardaki yeri ortaya konmustur. Medya araciligi ile yayginlasan popduler kiltir trinleri, tiketici ile
psikolojik ve sosyolojik baglamda bir iletisimde bulunarak 6zdesimi mimkun kilmaktadir. Medyanin sundugu,
iceriginde siddete 6zendirme dahi olsa endustriyel pazarda yerini alan sembolik trlnler, birer benlik sunum aracina
doénlismektedir. Bu donlsiim, siddet unsurlarini da igerdiginden toplum saghgi agisindan zararlari arastiriimaya
deger gorulmustir. Arastirmada, iceriginde siddet unsuru barindiran dizi ve filmlerin, sembol kullanimiyla etki

! Bu makale Simge Tung’un “Gérsel iletisim tasariminda Sembollerin Gérsel Algiya Olan Etkisi ve Siddet iliskisi” (2023) isimli
YL tezinden Uretilmistir.
2 Sorumlu Yazar E-mail: bkinam@ogu.edu.tr / Doi: 10.22252/ijca.1388184

121


mailto:bkinam@ogu.edu.tr

Tung¢ & Kinam Inonu University Journal of Culture and Art / IJCA

glclnu kuvvetlendirdigi ve izleyicinin biling diginda siddeti kalici birimgeye dénustirerek, eyleme aktarabildigi ya
da siddetin mesrulastirildigi gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sembol, Gérsel iletisim Tasarimi, Algi, Géstergebilim, Psikoloji
1.Girig

insanin en eski izleri arasinda sayilan Altamira Magarasi’ndaki hayvan ve figiir cizimleri, bulundugu giinden bu
yana pek ¢ok farkh bilim dalinda tartisiimis ve savlar ortaya atilmigtir. Bu iddialar her ne kadar birbirinden baska
olsa da magara resimlerinin varhdindaki temel fikir insanin, biyolojik bir dirtii olarak kendini ve g¢evresini
anlamlandirma gereksinimi sonucu ortaya ¢ikmaktadir (Cigek, 2023, s. 71). Bu durumun insanin yaratiligi geregi
sosyal bir yapiya sahip olmasindan kaynakh oldugu da dusinulebilmektedir. Tarih boyunca insanin gelecege farkl
yollarla iz birakma durtist ya da iletisim kurma gereksinimi, sanayi devrimi sonrasi ivme kazanarak yukselmesi
ve teknolojinin gelismesiyle sanat hareketleri degiskenlik gdstermigstir. Ardi ardina ortaya ¢ikan avangard sanat
hareketleri ve fotograf makinasinin icadi, bilgisayar teknolojisinin gelismesi ile yeni gérme bigimlerini olusmustur.

Berger’in (2019, s. 7-15), gérme eylemini s6zclklerden Ustin tutmasi, imgelerin 6nemini vurgulamaktadir. Goérsel
hafizanin igitsel hafizadan daha kuvvetli oldugu distnildiginde, etkili ve akilda kalici olmasi amaclanarak
Uretilen bicimsel anlamlarin gorsel algiya daha genis gercevede hitap ettigi gérilmektedir. Gorsel iletisim, etkileyici
ve akilda kalici yanlariyla, anlatiyi glglendirirken, teknolojinin getirisiyle daha genis alanlara yayilma firsati
bulmustur. Kitle iletisim araci olan televizyon ve milenyum ¢agi ile tim dinyay! saran internet agi, milyonlarca
insanin ayni goéruntlyt es zamanli izlemesini saglamistir. 20. ytzyilin en populer kuramcilarindan olan McLuhan’a
(1968) gore, sanayi devrimi sonrasi diinya kugllmus ve her yeri gorintiler sarmis; kitle igin medyadan kaginmak
imkansiz hale gelmistir. Bu durumu “kuresel kdy” terimiyle tanimlayan McLuhan, global bir kéyde her seyin hizla
tiketilip, ayni anda yok oldugunu savunmaktadir. Dolayisiyla McLuhan’in teorisi toplumun, tliketim toplumuna
evrilmesinin ilk adimlarindan biri olarak goérilebilir. Kiresel Kby Teorisi’'ne gore, uzay arastirmalarinin, savaslarin,
buyuk topluluklari etkileyen politik kararlarin zaman farkina ugramadan, mesafe goézetmeksizin insanlara
ulasabilmesini saglayan teknoloji ve medya, dinyayi iletisim bakimindan, herkesin birbirinden haberdar oldugu
kicik bir kdye cevirmistir (Celik Varol & Varol, 2019, s. 144). Bilgi ve haberlerin hizla yayildigi kiresel bir kdyde,
kaynagin dogrulugunu sorgulamanin zorlasacagi gibi, icerigin harekete gecirici yoninin de artabilecegdi g6z
o6nlinde bulundurulmalidir. Kiresel bir kdye birakilan enformasyonun, kitlesel bir davranis sekline donustigu
g6zlemlenmektedir.

Televizyon, sinema, basin vb. araclarla belirli bir kitleyi hedef alarak kurulan iletisim sekline “kitle iletisimi” denmigtir
(Erdogdan, 2004, s. 9). Kitle iletisiminde kullanilan araclara “kitle iletisim araclan” ismi verilirken, kitle iletisim
aracglarinin yayginlasmasiyla imge, sembol ve iletilerin kullaniminin da arttigi sdylenebilir. Yapilan arastirmalar
gorsel iletisim tasarimlarinin toplum algisini ve hareketlerini yonetmekte etkili oldugunu ortaya gikarmistir
(Adorno’dan akt. Geger, 2019: 416). Bu baglamda iktidar medyanin toplumu istenilen disinceye ve dolayli olarak
eyleme yodnlendirmede buyuk bir glict ve etkisi oldugu soylenebilir. Medyanin izleyiciyi etkisi altina alan glicu
“hipodermik igne” modeli Gzerinden agiklanmistir (Caki, 2019, s. 296). Harold Lasswell'in hipodermik igne
modeline gbre toplum medyadan gelen mesaji pasif bir sekilde algilar ve dogrudan kabul eder. Baskin gligten
gelen mesaj, biling ile degerlendirmeyip dogrudan, s6z gelimi deri altina enjekte edilen bir siringa gibi kabul
edildiginden “hipodermik igne” ismini tagimaktadir. Ayni zamanda etki giicinin bayuklugunin gdstergesi oldugu
dustnulerek bu model; “sihirli mermi, uyarici tepki, propaganda modeli” gibi isimlerle de bilinmektedir. Ozellikle
ikinci Diinya Savasi dusunildiginde, medyanin bir propaganda araci olarak etkili bir sekilde kullanimi tarihi bir
ornek olusturmaktadir. Radyolarda liderlerin konusmalarinin yayinlanmasiyla milliyetciligin ve savasa olan
baghhgin tesvik edildigi sdylenebilir. Gazetelerin gorsel algiya da hitap edebilmesiyle, isgalcilerin perspektifleri
yayinlanmakta, uretilen filmlerde belli taraflar disman ve kotu olarak gosterilerek toplumun biling kaliplarini
etkilemenin hedeflendigi distnilebilir. Diger bir yandan Kérfez Savaslari ele alindiginda, tim diinyaya ayni anda
savasg goruntilerinin izletiimesiyle, savasin her eve girdigi, mekan ve zamanin yikildigi ve izleyicinin olayin
icerisine birebir dahil oldugu goérilmektedir. Bu durum ayni zamanda, savasi gundelik bir olaymis gibi
yansittigindan ve izleyiciye savasa yani siddete dahil olma firsati sundugundan dolayl savas algisini
mesrulastirmaktadir. GUinimuzde sosyal mecralarin artisi ile izleyici gerceklesen olay hakkinda aninda tepki
verebilmekte, gecmiste etkilenen konumundayken, simdi etkileyen statiisiine de ulastiyi gézlemlenmektedir.
Ornegin, medyanin etkisinin gérilmeye basladigi dénemde sadece iktidar, baskin dislncelerini topluma
aktariyorken, ginuimizde iktidari destekleyen fanlarin da yaptiklari yorumlar ve paylagimlar ile etki gucu
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genislemektedir. Diger bir yandan karsit gruplarin sanal ortam Uzerinden mecazi bir savas yuruttikleri sdylenebilir.
Bu durumda bilingsiz tiketici hangi kanal ve gruplara maruz kaliyorsa onlarin yaydigi disinceye yonelmesi
muhtemeldir. McLuhan (2020), insanlarin hayatina dogrudan etki giici bulunan medyayi, sadece haberler ile sinirli
tutmayip, kiltir ve insan davraniglari (izerinde harekete gegirici yoniini de vurgulamistir. Ornegin 2023 yilinda
Gazze'nin israil tarafindan bombalandigi gérintileri medyada yer almaya bagladiginda, halk israil
Konsolosluklarina akin ederek, bu durumu protesto etmistir. Tim bu 6rnekler medya igeriginin izleyiciyi ne denli
etkiledigini hatta ve eyleme gecirdigini gostermektedir.

2. Amag ve Onem

Kitle iletisim araglarindan yayilan, gergek ve kurgusal olaylarin taklidiyle artan sug¢ oranlari bu ¢alismanin gikis
noktasini olusturmaktadir. Bu arastirmada kitleleri kontrol etme glicii ylksek olan televizyon ve medya araciligiyla
yayilan igeriklerdeki su¢ unsurlarinin 6zendirici yaklagimlari ve izleyicinin psikolojik etkilesimi arasindaki bag
incelenmektedir. Medyadan etkilenen bireylerin, taklit yontemi ile gergek hayatta bu suclari isleyebilecegdi 6ne
surdlmektedir. Bu baglamda, medya igeriginde yer alan sembollerin taklidi kolaylastirdigina dikkat gekilerek, bu
durumun farkindaligini artirmak amaclanmaktadir. Bu ¢alisma ayni zamanda, insanin bilingalti Gzerinde etkili
olabilecegi dusunilen sembollerin, yayinlanmadan once etik bir denetime tabi tutulmasi gerektigi onerisini
sunmaktadir. Ayrica, gorsel iletisim tasarimi, sinema ve televizyon, grafik tasarim gibi egitim veren Universitelerde
psikoloji derslerinin mufredata dahil edilmesi gerekliligini vurgulamaktadir.

2.1. Medya, Semboller ve Kullanici iligkisi

Kitle iletisim araglarindan yayinlanan mesaijlarin igerigi, alicinin sosyo ekonomik durumu, kiltirel degerleri,
psikolojik algisiyla etkilesime girmektedir. Dolayisiyla medyanin, toplum Uzerindeki etkisi sadece siyasi ya da
kiltirel boyutta degildir. Bireysel baglamda psikolojik ve sosyolojik unsurlari da barindirmaktadir. Ozellikle
teknolojik atihmlari takip eden reklam sektériintin gelisimiyle, medyanin bir pazar haline dénistigu gorilmektedir.
Ornegin yilin son glinleri pek cok ticari firma, raflarinda yeni Uriinlere yer agmak amaciyla ellerindeki riinleri
satma gayesi tasimaktadir. Bu dogrultuda ortaya ¢ikan, bliylk oranda indirimlerle satisa sunulan, orijinal ismi
“Black Friday” olan; Turkgesi ‘Kara Cuma’ olarak gegen satis stratejisi, tilkemizde ve tim diinyada bir akim haline
gelmigtir. Kalabaligin, birbirilerinin guvenligini hice sayarak indirimli bir Grine ulagsmak igin yaptiklari bu
alisveriglerde yaralanan hatta 6len insanlar dahi olmustur (Sirzad, 2023, s. 915). Kiresel Kdy Teorisi'ne 6rnek
olarak, ABD’de ortaya ¢ikan bu terim, pek ¢ok ulke gibi Turkiye’de de indirim glnlerinin reklam slogani haline
gelmistir. “Kara Cuma” gibi unsurlarin populer kultire dahil olarak toplumun farkli kesimlerine yayildigi
gorulebilmektedir.

Medya araciligi ile yayginlagan populer kultdr Grtnleri, tiketici ile psikolojik ve sosyolojik baglamda bir iletisim
kurarak 6zdesime yol agmaktadir. Tuketim nesneleri gercek yasamda sadece somut bir varlik degil; ayni zamanda
bir ideoloji ya da kurgusal bir karakterin kendisi olabilmektedir. izleyicinin, televizyonda yayinlanan igeriklerin
karakterleriyle butlinlesen ylUzuk, parfum, kolye, gbézlik gibi Urtnleri almalariyla, o karakterle 6zdeslesme
egiliminde olduklari gézlemlenmistir (Genig, 2021, s. 556). Ornegin, yerel medyada yayinlanan Ask-1 Memnu
dizisinin ana kurgusal karakteri Bihter, dizinin yayinlandigi dénemde sevilen bir figir haline gelmistir. Medyanin
popller bir karakteri haline dénusturilen Bihter, pazarda “Bihter Parfumu” ile yerini almistir. TUketicinin kokusunu
dahi bilmedigi bir GriinU satin almaya ydnlendirilmesi aslinda bir parfimu degil; dizide sunulan kurgusal karakterin
glzelligini, cekiciligini, zenginligini, kisacasi onun hayatinin satisa ¢ikarildigini géstermektedir. Bu baglamda
medya igeriginde populer hale gelen karakterin 6zellikleri bir pazar nesnesine donismektedir. Pazarda sunulan
ise karakterin soyut ézellikleridir. ideolojik baglamda disiinildiginde bu durum toplum saghidi agisindan tehlikeler
dogurabilmektedir. Ornegin 1994 yilinda yayinlanan, tim diinyada sevilerek izlenen, IMDb puani 8.5/10 olan ve
en iyi 250 film arasindan yer alan “Leon” filmi bir katilin hikayesini anlatmaktadir. Ancak katilin sempatik gosterimi,
verdigimiz érnekte Ask-1 Memnu’nun Bihter’i gibi taklit edilen bir figlr haline gelmesini saglamistir. Filmin bagarisi
ve en iyi filmler arasinda yer almasiyla populerlesmesi, endistrinin géztinden kagmamis olmalidir ki; filmin basrol
oyuncusunun taktigr gozlik, sapka gibi esyalarinin replikalari pazarda yer almaya baslamistir. Bu durum goéz
onlinde bulunduruldugunda taklit edilen, karakterin glicli, zekasi veya cesareti olabilir. Ancak siddete ve oldirme
yetisine yatkinligi da sorgulanmalidir.

Gorsel bir anlati sunan televizyon, gergekligin yani sira kurgusal olaylari da izleyiciye sunmaktadir. Gerek diinyayi
algilama bigimlerini gOstererek gerek ise, izleyiciye belli tutum ve davranislari drnekleyerek televizyonun bir
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“Ogretici gorevi” gordigu soylenebilir. Neil Postman (Akt. Adak, 2004: 33), en blylik 6grenme sistemi okulun rakibi
olarak televizyonu gérmekte, televizyon ve dolayli olarak medyanin birincil mufredat olacagini savunmaktadir.
Ozellikle geng yastaki izleyiciler géz 6niine alindiginda, medya igerigi taklit unsurunu tetikleyebilmektedir. Sosyall
o6grenme teorisine gore c¢ocuklarin taklit ederek 6grendigi dusindldiginde, medyada yayinlanan igerigin taklit
unsuruna dénismesi kaginilimazdir. Medyanin egitmen rollnin yani sira, maneviyat Uzerinden igledigi kurgu ile
izleyici duygusal bir bag kurmaktadir. Aristoteles’in mimesis ve katarsis kavramlari ele alindiginda, medyanin bir
benlik sunum araci oldugu séylenebilir. izleyici kurgusal karakteri taklit ederek, gergek hayatta ona dykiinmektedir.
Ornegin bir daha ulasip ulasamayacagini bile bilmedigi babasina ait olan saati bileginden hig gikarmayan kurgusal
karakterin sadakati ve 6zlemi saat objesi Gzerinden sembollestirilebilmektedir. Saat tasariminin bir kopyasini
edinen izleyici, saati zamani gésterme araci olarak degil, babasina olan baglihgini ve hasretini sembolize etme
araci olarak kullanmaktadir. Saati bir obje olarak kolunda tasimayi, dévmesini yaptirmayi ya da saat gorselinin
Uzerine basildigi bir bardad ginlik hayatinda kullanmayi secebilmektedir. Semboller bu baglamda taklidi
saglayan unsurlardir. Dolayisiyla taklidin gerceklestigi uzam medya olsa da nesnesi sembollerdir. Ozdesim
kurulan kurgusal karakterler her zaman pozitif mesajlar icermeyebilir. Adalet saglayici olarak tanimlanan bir
kurgusal karakterinin silahsiz, siddetsiz tek bir bélim gegirmedigi dizi ve film érnekleri mevcuttur. insanin sosyal
bir canl oldugu ve kendini ifade etmede toplum tarafindan taninan sembolleri kullanmay pratik bir ¢ézim yolu
olarak uyguladigi dusuandlirse, taklit ettigi “siddet”, “adalet” sanrisi tzerinden benimsenmis, normallestiriimis
olabilecektir. Sembolik Etkilesim Teorisine gore insanlar bu semboller Uzerinden iletisim kurabilmektedirler
(Gokulu, 2019, s. 181).

3.Yontem

Simge Tung'un “Gérsel iletisim Tasariminda Sembollerin Gérsel Algiya Olan Etkisi ve Siddet iligkisi” adli yiiksek
lisans tezi kapsaminda yapilan arastirma zengin bir literatlir taramasi ile ortaya konmustur. Nitel arastirma
yontemiyle desenlendirilen g¢alisma, Turkiye'de 2017 ve 2022 yillari arasinda yayinlanan, yerli ve yabanci
popilerlesmis diziler ile sinirlandiriimistir. Orneklem olarak Squid Game, Atiye ve Cukur dizilerinde bulunan
semboller incelenmis ve endustriyel pazarda yeri ortaya konmustur. Arastirmanin evreni sembol igeren diziler ile
sinirlandiriimistir. Yerli ve yabanci dizi 6rneklerinden bahsedilmistir. “Cukur” dizisinin her sezonundan rastgele bir
bélim alinarak bahsi gegen “gukur semboli” niin hangi amagla, hangi sahnelerde goriintilendigi, tekrar sayisi ve
ardindan siddet sahnesi gelip gelmedigi kayit altina alinmigtir.

Arastirma betimsel analiz ile yorumlanmis ve gorsel igerik analizi ve yapay zekad Yolov7 mimarisi kullanilarak
gelistiriimis nesne tanima modeli kullaniimistir. Sembollin yayinlanan dizi bélimi boyunca ka¢ defa hangi
sahnelerde tekrar ettigini kayda almak adina gelistirilen yapay zek& nesne tanima modeli, sembolin gérindtgu
kareleri saptamistir. Toplamda doért sezondan olusan dizinin her sezonundan segilen bir bélimU érneklem olarak
belirlenmistir.

4. Semboller ve Benlik Sunumlari

insanin temel iletisim dirtiisii anlasiima ve anlama gabasindan ileri gelmektedir (Umung, 2022, s. 90). Bu duirti
nedeniyle insanoglu, atesten yikselen dumanlari haberlegsme igin kullanmayi 6grenmistir. Ates gibi gostergeler
zamanla gesitlenmis, anlatimi kolaylastirici ve guglendirici sekillere dontismuslerdir. Magara resimlerinden daha
sonra gorilmeye baslanan resimli figurler, yazi olarak kullanilarak sembolik bir dil gelismistir. Kafatasi resminin
Olimu ya da tehlikeyi sembolize etmesi gibi, isitsel veya s6zel bir uyariya muhta¢ olmadan anlatim mimkin
kilinmistir. Simgeler, soyut ya da somut fark etmeksizin bir varligin, anlam butinliginin temsili olarak
tanimlanmaktadir (Zeyrek, 2016, s. 197).

Dunyanin en eski sembollerinden biri kabul edilen giines sembolu, Cin kiltlru ile 6zdeslesen “Yinyang” veya yerel
kultirimizde nazar boncugu aksesuar olarak sik kullanilan sembol érnekleridir (Irmak, 2022, s. 1379). Cassirer
(2011), insanin belli degerleri, fikirleri ve anlamlari sembollestiren bir varlik oldugunu éne sturmustir. Bireyler
sembolleri sosyal bir topluluga bagl olduklarini géstermek amaciyla da kullanabilirler. inanglari, kimlikleri, kigilikleri
hakkinda bilgi veren bu sembolleri giinliik kullanim esyalari Gizerinde tagsimaktadirlar. Kuipe, bileklik, sapka, ¢anta
veya bardak vb. gibi esyalarin Gizerinde gorulebilen semboller ddvme gibi bedenle bitiinlesen bir belirtke olarak
da tasinabilmektedir. Dini motifler, bayraklarin tGzerinde gorilen sekiller, bur¢ sembolleri gibi yaygin belirtkeler
populer kiltirin araci olarak islev gormeye basladiginda, ayni zamanda bireylerin kimliklerini ortaya koyabildikleri
birer benlik sunum aracina da dénismektedirler (Atasagun, 1997, s. 374).
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Poptler dizi ve filmlerde kahramanlasan karakterlerle 6zdeslesmis sembollerin, insanlar tarafindan benlik
sunumlarina hizmet etmesi endustriyel pazarin dikkatinden kagmamistir. Kimi semboller kendisi disinda bir
anlama hizmet etmek amaciyla tasarlanmislardir (Kizil, 2018, s. 1308). Hello Kitty tokalari, Lord Of The Rings
filminin yizigu, Matriks filminde Leo’nun gézligu, Anime Naruto anahtarhigi, Squid Game giysileri gibi sembolik
anlam taglyan unsurlar, medyada gérilen kurgusal égelerdir. Ornegin Netflix platformunda yayinlanan ve diinyaca
¢ok izlenen dizi Squid Game’de yer alan oyuncu kostimleri e-ticaret platformlarinda ve yerel pazarlarda satisa
cilkmis ve cok satanlar arasinda gérilmistiir. Ulkemizde kullanilan basat e-ticaret mecralarindan Trendyol'da
“Squid Game” baglikli bir arama yapildiginda 40187 adet Uriin listelenmektedir.

"squid game" aramasi i¢in 40187 sonug listeleniyor

A Hizli Teslimat yapilan Urlnleri goster. ®

R

KARGO
Mashotrend Kare Squid Game Parti Kirtasiye Ucgen Squid Game
Kostim + Oyuncak Tifek - Asker... Maske Squid Game Oyuncu Maskesi

Sekil 1. Trendyol Squid Game Arama Sonuglari, (URL 1, 2023)

Sembollerin, dizilerde yer alan kurgusal karakterler ile izleyici arasindaki bagdi guglendirdidi ve kurguyu daha kolay
taklit edilebilir hale getirdiginin farkina varilmasiyla, medya iceriklerinde sembol kullaniminin arttigi
g6zlemlenmigstir. Ulkemizde, Atiye ve Cukur dizilerinde kullanilan semboller en popliler érnekler arasinda
gOsterilebilir.

5. Bulgular ve Yorum
5.1.Atiye ve Gukur Dizilerinin Sembolleri

internet lizerinden seyir imkani sunan platform Netflix, 2019-2021 yillari arasinda “The Gift”, Tlrkge ismiyle “Atiye”
dizisini yayinlamigtir. Dizinin ilk bélimu yayinlanmadan o6nceki reklamlarinda, gizemli tutulan bir sembol
vurgulanmigtir. Semboliin izleyicinin ilgisini cekecedine duyulan guiven nedeniyle tanitim afiglerinde dizinin ismine
dahi yer verilmemis, sadece bu sembol kullaniimigtir.
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Sekil 2. Atiye (The Gift) Dizisinin Tanitim Afisi, (URL 2, 2023)

Reklam stratejilerinden biri olan tlketicinin ilgisini gekme eyleminin basariyla kullanildigi Atiye semboll, dizi
yayinlanmadan 6nce tanitim posterlerinde, billboardlarda, toplu tasima duraklarinda, hatta Netflix tarafindan
kiralanan ¢ok kath binalarin giydirmelerinde sergilenmistir. Sembolin anlamini bilmeyen kisiler igin (ki dizi
yayinlanmadan 6nce sembol sergilendiginden semboliin anlamini bilmek mimkdin degildir) bir merak 6gesi haline
gelmistir. Ozellikle biiyiik binalarin tizerinde sergilenen bu sembolii gdrmezden gelmenin pekgok Kisi icin miimkiin
olmadigi sdylenebilir. Yoldan gegerken bu sembole rastlayan biri o an durup dikkatlice bakmamis olsa bile, sembol
belleginde yer edebilir ve boylelikle bir sonraki kargilasmada (reklam panolari gibi) taninirlik ilkesi tetiklenebilir hale
gelmistir. Bu reklamda acikg¢a algisal bir mesaj yurituldigu gorilmektedir. Tiketiciye tanidik gelecek bu sembol
merak 6gesini daha da arttirarak etkilesime gegme c¢agrisinda bulunmaktadir. Sembol bu haliyle dizinin logosu
haline gelmis; yani bir kimlik kazanmistir. Dizinin igerigindeki kurgusal karakter Atiye, sebebini bilemedigi bir durti
ile bu semboll tuvallerine yapmaktadir. Bu dirtliniin pesine diserek semboliin anlamini arar ve hayati degisir.
(Ege, 2023, s. 185). Semboliin anlami dizide net olarak verilmemis ancak siklikla kullaniimistir. Kurgusal karakterin
kesfini, kendi benligi ile 6zdeslestiren izleyici, bunu ifade etmek amaciyla Atiye sembolinin kullanildig
aksesuarlari satin alma davranisina yonelmektedir. Ayni zamanda aksesuar, Uzerinde bulunan semboli taniyan
diger bireylerle etkilesime ge¢mek yani sosyallesmek icin de bir ara¢ olarak kullanilabilir (Cift¢i, 2020, s. 181).
Gorsel 3’te Atiye sembolinin endustriyel Uriinler Gzerinde kullanimina 6rnek verilmistir. Bu érnekler e-ticaret satis
sitelerinden alinmistir.

\

Sekil 3. Atiye Endustriyel Uriinler, (URL 3, 2023)
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Ulkemizde 2017-2021 yillari arasinda yayinlanan bir diger televizyon dizi olarak “Cukur’ sembol kullanimina ve
semboliin populer kiltir 6gesine dénlserek ticarilesmesine iyi bir diger érnektir. Dizide, Cukur semboll adeta
mabhallenin logosu, kimlidi olarak kullaniimaktadir. Anlatida yer alan sembol sayesinde ayni mahallede yani
Cukur'da yasayan kisiler birbirini tanir ve disaridaki tehlikelere karsi birbirini korur. Dizide sembol ile mahallenin
birbirilerine bagliig temsil edilmektedir. Mahallede yasayan gencler bu semboli dévme olarak vucutlarinda
sergilemektedir. Tipki Atiye Dizisi 6rnedinde oldugu gibi Cukur Dizisi'nde de sembol siklikla kullaniimistir. Simge
Tung’un (2023) “Gorsel lletisim Tasariminda Sembollerin Gérsel Algiya Olan Etkisi ve Siddet iliskisi” baslikli
yuksek lisans tezinde yaptigi gorsel igerik analizine gore dizinin her boélimiinde gukur sembolil defalarca kez tekrar
etmekte ve neredeyse her sembol gosteriminin ardindan gelen sahne fiziksel ya da psikolojik siddet icermektedir.
Bu durum siddeti mesrulastirdigi gibi, kurguyu rol model olarak alan izleyici igin siddeti hayatin bir pargasi ya da
karsilasilan bir zorlukta uygulanabilecek bir eylem haline getirmektedir. Ustelik aile, diiriistliik, korumacilik, baglihk
gibi olumlu duygular Gzerinden 6zdesim kurulmasini saglayarak siddeti iyilik i¢in ya da adalet igin basvurulacak bir
yol haline getirmektedir. Dolayisiyla her yastan izleyici icin hem bireysel hem de toplumsal olarak sakincalidir.
RTUK bu tiir durumlara énlem amaciyla 2006 yilinda “Akilli isaretler” uygulamasini aktif etmistir (RTUKisaretler,
2006). Akilli isaretler, yayin igeriginden dnce gdsterilen bir dizi karma sistemi barindirmaktadir. Siddet, cinsellik,
madde kullanimi gibi zararl igerikleri siniflandiran ve hangi izleyici yas grubuna uygun oldugunu belirten isaretler,
icerik yayinindan énce izleyici bilgilendirme amaciyla ekranda gésterilir. Dolayisiyla RTUK gibi bir devlet kurumu
tarafindan énlem alinmasi, izleyicilerin medyadan etkilendigini ve korunmasi gerektigini kanitlar niteliktedir. Ancak
bu kurala uyulup uyulmadigi arastirma konusudur (Tung, 2023, s. 38-77). Dizinin yayinladigi dénemde popdilerlik
kazanan sembol tipki Squid Game ve Atiye 6rneklerinde oldugu gibi izleyiciler tarafindan taklit nesnesine
dénusmus, endustriyel pazarda yerini almistir. Dizinin temasiyla ve hikayesiyle bag kurarak 6zdesim saglayan
tketiciler, semtine ve ailesine bagl olduklarini, diger bir deyisle sadakatlerini bu semboli kullanarak géstermeye
baslamiglardir (Aymaz, 2019, s. 997). Turk mahalle yapisinda sosyal normlar dahilinde kabul géren sadakat,
aidiyet, baghlik gibi kavramlarin i¢sellestirildigi Cukur dizisinde, aksiyon ve su¢ unsurlari da yodun bigimde
kullanilmaktadir. Dolayli olarak kullanilan semboliin bir anlami da siddeti cagristirmaktadir. Oyleyse, taklit edilen
sadece sadakat, aile, gliven gibi kavramlar degil ayni zamanda siddetin kendisidir. Bu durum toplumsal agidan
sakincall olarak ele alinabilir.

Sekil 4. Cukur Simgeli Yuzuk, (URL 4, 2023)
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Sekil 5. Aligveris Sitelerinde Cukur Sembollii Uriinler, (Tung, 2023, s.92)

Popduler tiketimin hizla artisa gectigi bu gagda tlkemizden drnekler “Atiye” ve “Cukur” dizilerinde oldugu gibi, diziye
6zgu bigimde tasarlanan semboller, endustriyel marka is birlikleriyle birlikte satisa sunulan farkh Griinlerde
kullanilmigtir. Dizilerde kullanilan bu gizemli semboller, s6zslz bir anlagsma yolu olarak izleyici/tiketici tarafindan
giysilerde, takilarda veya aksesuarlarda taginmistir. Dizide olay 6rgustui iginde figurlerin davranislariyla 6zdeslesen
sembollere yiklenen anlamlar karakterlerin 6zelliklerini taklit etmeye yarayan bir ifade aracina déntismdustdr.

6.Sonug ve Oneriler

21. ylzyilda ivmesi ylkselen teknoloji ile gelisen Kkitle iletisim araglarindan yayilan yogun mesaijlarin izleyici
psikolojisi ve davranislar tzerinde buyuk bir etkisi bulunmaktadir. Televizyon ve sosyal medyanin yaydidi gesitli
mesajlar, toplumu belirli bir inanca ydnlendirmede, manipule etmede ve etkilemede gliinimizde en buyik gig
haline gelmistir. Medya, topluma iletmek istedigi ve belirli bir amag dogrultusunda ydnlendirmek istedigi mesaijlarla
daha fazla seyirci kitlesi kazanabilmek ve izlenme oranini (reyting) artirabilmek icin dikkat ¢ekici unsurlar ile
yontemler kullanmaktadir. Bu arastirma, érneklem olarak segilen bazi dizilerde siklikla kullanilan, dizinin amblemi
haline gelmis birtakim sembollerin toplum zerindeki olumlu ve olumsuz etkileriyle; endustriyel Griine dénlserek
pazara girmesi arasindaki iligkiyi irdelemistir. Ozellikle filmlerde ve dizilerde kullanilan sembollerden Uretilen
endustiyel Urtinler yeni bir tiketim pazarinin dogmasina neden olmustur.

Siddet icerikli dizilerde yer alan sembollerin toplumun bilingaltini etkiledigi ve bu baglamda disuncelerine yoén
vererek, eylemlere yonlendirdigi gézlemlenmistir. Gerbner'in ekme kuraminda bahsettigi tUzere, surekli siddet
icerikli programlarin yayinlanmasiyla, izleyici sirekli olarak siddet mesajina maruz kalmakta; bundan dolayi endise
hissine kapilmakta ve bu yénde tutumlar sergilemektedir. izleyici, mekan veya karakterde ilgisini geken bir seyle
karsilasmasi durumunda onu anlamlandirmaya calismakta ve sembollerle 6zdesim kurmaktadir. Ozellikle Cukur
isimli Turk dizisinde ailesel baglar ve aidiyeti temsil ettigi belirtilen sembol birinci bélimde 11, otuz dérdinci
bélimde 16, yetmis birinci bolimde 8 ve doksan dokuzuncu bélimde 11 defa tekrar etmistir. Sembol tekrarlarinin
bircogu karakterlerin kollarindaki dovmelerde ve dizi setindeki kurgusal mekanlarda yer almistir. Sembolin
izleyicinin dikkati cekilecek sekilde sunuldugu ve sembol gdsteriminin ardindan gelen sahnelerin genellikle siddet
icerdigi tespit edilmistir. Dolayisiyla dizinin fanlari, sosyal 6grenme teorisine dayali 6zdesim kurdugu karakterleri
taklit etme davranisinda bulundugunda semboll kullanmalari muhtemeldir. Cukur semboltiniin endistriyel trine
dénlismesiyle, Urtnlerin ilgi gorerek satiimasi, bahsedilen taklit davranigini kanitlar niteliktedir. Cukur dizisi
kurgusal bir yaratim olsa da sembollyle, gercek diinyada var olmaktadir. Ancak icerdigi siddet unsurlari g6z
6nlnde bulunduruldugunda, bu sembol ile karsilasan kisinin bilingaltinda siddet eylemi belirecegdi 6n géruilebilir.
Siddet hali hazirda, kahraman bas roller tarafindan guglu karakter imaji ya da adaleti saglayan bir unsur olarak
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gOsterilerek yuceltimekte; bu durum siddetin mesrulastiriimasina neden olmaktadir. Semboliin bu iletiyi 6zdesim
nesnesi olarak guglendirdigi ve izleyiciye dahil olabilecegi bir alan yarattigi sdylenebilir.

Medya psikolojisi alaninda son dénemde yapilan literatlr galigmalari, kitle iletisim araglari alaninda Uretim
yapan statlerin, izleyicinin ilgisini gekmek amaciyla dogrudan siddet goérintulerini ya da siddeti sembolize eden
simgeleri kullandigini géstermektedir. Toplumun bir pargasi veya iktidar glic olma istegiyle, izleyici populer olan
dizilerin sembollerini kullanma davraniginda bulunmaktadir. Simgeler vasitasiyla, sosyal-kdltirel rollerin beyani
olumlu bir mesaji tasiyabileceg@i gibi siddeti de benlik sunumuna dahil edebilmektedir. Bu durum toplum saghigi
acisindan zararh bulunmaktadir. Diger bir yandan sembollerin basit tasarimlari ve akilda kaliciliklariyla algi
yonetiminde etkili unsurlar olduklar didstnulmektedir. Toplumda artan siddet olaylari ve medyada yayinlanan
siddet iligkisi irdelendiginde, yayinlanacak igerigin bir denetimden gecirilmesi gerekliligi dogmaktadir. Ayni
zamanda medya alaninda egitim veren glizel sanatlar, sanat tasarimi ve iletisim fakdltesi gibi ilgili bolimlerin
mifredatlarina psikoloji derslerinin de eklenmesi 6nerilmektedir.
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