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Ozet

Bu calisma, siyasetin 20.ylizyilin ikinci yarisindan itibaren gegirdigi doniisiim sonucunda
medyanin siyasal kampanyalar ve kampanya igeriklerinin olusturulmasinda oynadigi agirlikli rolden
ve medya ile siyasal siiregler arasindaki karsiliklilik iligkisinden hareketle 2011 Milletvekili Genel
Secimlerine katilan ve birbirinden farkli ideolojik konumlara sahip siyasal partilerin “demokrasi”
sOylemlerini ve medyaya yansimalarini incelemek amacindadir. Bagka bir deyisle bu c¢alisma, siyasi
partilerin ve parti ileri gelenlerinin se¢im kampanyas: siirecinde demokrasi kavrayislarin1 hangi

anlamsal ¢ergeveler i¢cinde ve hangi dnceliklerle tanimlandiklarini ortaya koymayi amaclamaktadir.

Anahtar sozciikler: 2011 Genel Se¢imleri, se¢im kampanyalari, demokrasi, se¢im, medya.

A QUANTITATIVE ANALYSIS ON 2011 GENERAL ELECTIONS AND THE MEDIA
IN THE CONTEXT OF DISCUSSIONS OF DEMOCRACY

Abstract

With reference to the result of the transformation of politics that has been taking place from
the second half of the 20th century, media’s active role playing in the constituting of campaign
con'tents and political campaigns and the reciprocality relationship between media and political
processes this study aims to analyse the political parties’, that took part in the 2011 Parliement
Membership Elections and have different ideological positions, ‘democracy’ discourses and their
reflections to the media. In other words this study aims to set forth how political parties and party
high-ups define their democracy understanding and within which semantic frames and priorities
during election campaigns.
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Iletisimsel olan ile siyasal olanin birligine iliskin ilk ¢alismalar Aristoteles’e kadar geriye
gotiiriilebilir. Ancak siyasal iletigsimin sisteme dahil olmasi ve akademik bir alan olarak kabul gdrmesi
20. ylzyilin ikinci yarisindan itibaren gerceklesmistir. Bunda savas sonrasinda bireylerin siyasal
toplum icindeki goriislerine, s6z ve davranislarina 6nem verme isteginin rolii olmus (Mc Nair, 2003),
siyasal toplulugun diisiinme, inanma ve etkilenme tarzlarini ortaya koymak demokrasinin bir geregi
olarak kabul edilmistir. Katilimc1 ve ¢ogulcu demokrasinin diger demokrasiler kargisinda iistiinligiinii
ortaya koyabilmek, yurttaslar ile devlet arasindaki iliskinin yOntemlerini tanimlayabilmek ve
¢oziimleyebilmek siyasal iletisimin bir unsuru haline getirilmistir. Ozellikle se¢imler, demokrasinin
bir geregi ve partiler arasi rekabetin bir zorunlulugu olarak ele alinirken, siyasal iletisim de secim

kampanyalarina, oy verme davranislarina ve liderlere odaklanmustir.

Secimler iizerine odaklanan siyasal iletisim c¢alismalarinin ilk evresini olusturan ve
giinimiizde de kismen etkinligini koruyan liberal eksenli se¢gmen ikna paradigmasimnin sec¢im
kampanyalarin1 degerlendirirken temel aldig1 “tarafsiz bir gili¢ olarak medyanin se¢men ve partiler
arasinda arabuculuk islevini yerine getirdigi, yurttaglar1 se¢im siireci hakkinda bilgilendirerek oy
verme davranisina etkide bulundugu” gibi iddialar yirminci yiizyilin ikinci yarisindan itibaren rakip
paradigmalarca elestirilir hale gelmistir. Amerikanvarilegsmenin bir sonucu olarak se¢imlerin “izlence”
boyutunun one ¢iktigi, politika yapmanin kendisinin golenlestirildigi, politik sdziin medyada yer
alabilecek bigimde sunuldugu ve bdylece herkes tarafindan kabul gorebilecek, ortak-duyuya seslenen,
egemen-blogun degerleri ve kodlariyla uyumlu, tektiplestirilmis, sloganlagtirilmis yargilara
indirgendigi, uzmanlarin Onciiligiinde standartlastirilmis dilin kullanildigr gibi elestiriler se¢im
kampanyalarinin analizinde yeni bir ¢igir agmistir. Boylece siyasal iletisim ¢alismalarinin segimlere
yonelik ilgisi, segmenin nasil ikna oldugu iizerine yapilan arastirmalar yerine, siyasal iktidar ile medya
arasindaki ittifaki ve iktidar miicadelesini merkeze alan caligmalar aracilifiyla medyanin segim
kampanyalarindaki agirligi ile medyanin iktidar iligkileriyle ve kendisine bictigi temsili yerin

incelenmesi iizerinde yogunlagsmaya baslamistir (Koker vd. 2008) .

Tiirkiye’de de se¢imleri konu edinen siyasal iletisim analizleri hem secimleri siyasal yagamin
laboratuar1 olarak isaretleyen ve yurttaslarin ikna edilme siirecinde medyanin etkisi iizerinde duran
liberal eksenli segmen iknasi paradigmasi temelindeki ¢alisma Ornekleri, hem de medyanin diger
toplumsal gili¢ merkezleriyle birlikte siyasal karar alma ve bu kararlar1 sunmanin temel yapi

taglarindan biri haline geldigine yonelik tespitler ¢ergevesinde siirdiiriilmektedir.

“Demokrasinin Yeniden Yapilandirilmasi Tartigmalar1 Baglamida 2011 Milletvekili Genel
Secimleri ve Medya” baglikli caligma o6zellikle segmen ikna paradigmasina yoneltilen elestiriler
temelinde Tirkiye’de yapilan son secimleri degerlendirmek ihtiyacindan hareketle gelistirilmistir.

Calismanin amaci, 2011 Milletvekili Genel Segimlerine katilan ve birbirinden farkli ideolojik
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konumlara sahip siyasal partilerin ¢esitli sdylemlerini, kampanya etkinliklerini inceleyerek Tiirkiye’de

yapilan son se¢imleri demokrasi, siyaset ve siyasal iletisim acisindan degerlendirebilmektir.

Calismada oncelikle, siyasi partilerin ve parti ileri gelenlerinin se¢im kampanyasi siirecinde
demokrasi kavrayislarini hangi anlamsal c¢ergeveler iginde ve hangi Onceliklerle ortaya koyduklar
aragtirtlmig; devaminda medya ile siyasal etkinlik arasindaki karsiliklilik iligkisinden hareketle
medyanin se¢im siirecinde demokrasiyi nasil tanimladigi incelenmistir. Bu amagla siyasi partilerin
secim kampanyalar1 ve kampanya iceriklerinin anaakim medyada cergevelenme big¢imi ve siyasi
partilerin kampanya malzemeleri “demokrasi” temasinin kurulusu ve yayginlastirilmasi agisindan

degerlendirilmistir.

Calisgmanin temel iddiasi, demokrasinin duragan bir yapida ve sistemin islevsel kaygilari
baglaminda ele alindigidir. Bir diger iddia ise, siyasal segkinler tarafindan siyasetin yapisal sorunlari
ya da siyasal sistemin agmazlari odagina yerlestirilen demokrasi kavrayisinin demokratik katilim
taleplerine, diyalog ¢agrilarina kapali oldugu, yurttaslar agisindan demokrasinin tasidigi anlam

iizerinde durulmadigidir.

Arastirmanin,  Tiirkiye’de  se¢im  kampanyalarinin =~ “modernlesmesi” ya  da
“Amerikanvarilesmesi” saptamasi gergevesinde gerceklestirilen sinirli ¢alismanin olusturdugu yazina
katkida bulunacagi diisiiniilmektedir. Caligma sonucunda, se¢im dénemlerinde demokrasi s6yleminin
kamuoyunda yayginlasmasmi saglayan temalar kadar, siyasal seckinlerin demokrasiyle
iligkilendirdikleri temel kavramlarin da ortaya konulmasi beklenmektedir. Bir baska deyisle bu
calisma, secime katilan siyasi partilerin se¢im kampanyalarinda yer verdikleri tema ve sdylemlerin bir
dokiimiinii ve medyanin bu tema ve sdylemleri ¢ergevelendirme bigimlerini ortaya ¢gikarmasi agisindan
onemlidir. Boylelikle partilerin ve medyanin temel Oncelikleri ve bu oncelikle iginde demokrasinin

yeri saptanabilecektir.

Arastirmada 2011 Milletvekili Genel Secimlerinden 6nceki bir aylik donem odaga alinarak
siyasal partilerin kampanya trlinleri ve gazetelerin segimle ilgili haberleri demokrasi tema ve

sOylemlerin yayginlastirilmasi agisindan incelenmistir.

Arastirmanin kapsamina dahil edilen siyasi partiler, 2007 se¢imlerinin ardindan parlamentoda
temsil imkan1 bulmus gruplarla yani Adalet ve Kalkinma Parti (AK Parti), Cumhuriyet Halk Partisi
(CHP), Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ve Bagimsizlar® ile simirlandirilmistir. AK Parti, CHP, MHP
ve Bagimsizlarin ¢alismaya konu edinen kampanya malzemeleri (afis, el ilani, bilboard, insert, brosiir,

kitapcik, rozet vb) kampanyalarinin en yogun oldugu se¢im Oncesi iki aylik donem temel alinarak parti

2BDP’nin 2011 segimlerine “Emek, Demokrasi ve Ozgiirliik Blogu™yla katilmas1 nedeniyle bu blogun
one c¢ikarmis oldugu bagimsiz adaylarin siyasal kampanya etkinlikleri de arastirma konusu dahilinde
degerlendirilmistir.
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merkezleri ve secim biirolar1 basta olmak iizere ¢esitli kanallardan (parti mitingi, adaylarin kisisel

biirolart gibi) elde edilmistir.

Aragtirmanin bir bagka yoniinii olusturan basinda “demokrasi” sdyleminin yer alis bigimini
degerlendirebilmek igin ise tirajlar ve siyasal/ideolojik egilimler géz Oniinde bulundurularak bes

gazete Hiirriyet, Milliyet, Zaman, Cumhuriyet ve Birgiin secilmistir:

Anaakim medyanin 6nemli temsilcileri arasinda yer alan liberal ¢izgide bir yayin politikasi
siirdiiren Hiirriyet ve Milliyet gazetesi; hiikiimete yakin tavirlartyla dne ¢ikan Islami duyarhilig: yiiksek
sag muhafazakar toplumsal kesimlere seslenen Zaman gazetesi; hiikiimete karsit bir ¢izgide yayin
yapan ve cumhuriyetg¢i-laik toplumsal kesimleri hedefleyen Cumhuriyet gazetesi ve sol sosyalist
cevrelerce cikarilan ve hedef kitlesi Ozellikle sol perspektife sahip insanlardan olusan Birgiin

gazetesinin farkli ideolojik ¢ercevelerinin degerlendirilmesine olanak taniyacagi diistiniilmiistiir.

Calismada igerik analizi yonteminden yararlanilmistir. Ilk olarak siyasi partilerin kampanya
malzemeleri ve medya metinleri niceliksel icerik ¢oziimlemesine tabi tutulmustur. igerik analizinde
gazete haberleri, partilerin kampanya {liriinleri ve siyasal reklamlari i¢in {i¢ ayr1 kodlama yoOnergesi
kullanilmistir. Kodlama yonergeleri olusturulmadan 6nce yonergelerin islerligi 6n kodlama yoluyla
test edilmistir. Kodlama y&nergeleri iki ana boliimden olusturulmustur. ilk boliimde analize konu
edilecek malzemeler ile ilgili bilgiler sorulmus, daha sonra ise demokrasi temasiyla baglantili olan
metinlere ¢aligmanin arastirma sorulari temel alinarak olusturulan genel bagliklar halinde sorular

yoneltilmistir. Belirlenen genel basliklar sunlardir:

EE T3

“siyasal katilim”, yurttaslarin temel hak ve 6zgiirliikleri”, “Kiirt sorunu”, “kadin”, “yeni anayasa
tartismalar1”, “sivil toplum orgitleri”, “hukukun istlinligi ve yarg1”, “givenlik sektorii”,
“medya ve demokrasi”, “liderlik ve siyaset anlayis1”, “devlet birey/toplum”, “din-devlet ve

toplum”.

Icerik ¢oziimlemesi sonucu elde edilen veriler SPSS programi araciligiyla degerlendirilmistir.
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Secimlerle Ilgili Gazete Haberlerine iliskin icerik Analizi
Milletvekili Genel Secimlerinin Gazetelerde Haberlestirilmesi

12 Haziran 2011°de yapilan genel se¢cimlerden dnceki bir aylik donemde secilen bes gazetede
secimleri konu edinen toplam 1667 haber yayinlanmistir. Se¢im haberlerinin gazetelere gore dagilimi
degerlendirildiginde ilk sirada 471 haberle Hiirriyet gazetesinin yer aldigi goriilmektedir.® Secim
haberlerine iligkin siralamada Hiirriyet gazetesini, 397 haberle Zaman, 343 haberle Cumhuriyet, 394
haberle Milliyet ve 162 haberle Birgiin gazetesi takip etmistir.

Gazetelerin giindeme iliskin genel haberlerinin yani sira se¢im 6zel sayfalariyla okuyucularina
siireg hakkinda daha ayrintili bilgiler sunduklar1 da goriilmektedir. Ornegin gazetelerin izlenmeye
basladigr 12 Mayis tarihinden itibaren Zaman 14. ve 15. sayfalarim SECIM 2011 logosuyla segim
sirecine ayirmustir. Bunun yami sira Hiirriyet ve Cumhuriyet gazeteleri se¢menlerle yapilan
rOportajlara yer vermistir. Hiirriyet gazetesi 12 Mayis tarihinden itibaren 2. sayfasini se¢menlere
aywrarak “Hiirriyet Hakkimizdir Treni ‘Tiirkiye Ne Istiyor?”” temasiyla 12 Haziran secimleri
oncesinde kentleri gezerek halkla sohbet etmistir. Cumhuriyet gazetesi ise “se¢cmenin egilimini
yansitmak amactyla” 16 Mayis 2011 tarihinden baslayarak “Cumhuriyet se¢menin nabzini tutuyor”
bashgiyla se¢im sayfalarinda yazar ve muhabirlerinin il ziyaretlerine “Il il se¢ime dogru 20117

bashigiyla yer vermistir.

Gazeteler genel olarak incelendiginde segimlere dair haberlerin ancak % 16’smin birinci
sayfada, % 52’sinin ise se¢cim 0zel sayfalarina da yer verilen i¢ ve orta (16-20) sayfalarda yaymlandig
goriilmektedir. Liberal gazeteler olarak nitelenen Hiirriyet ve Milliyet gazetelerinin agirlikli olarak ilk
sayfalarin1 se¢im haberlerine ayirdigi, farkli ideolojik egilimlere sahip olan Zaman, Cumhuriyet ve
Birgiin gazetelerinin ise ilk sayfalarina oranla secim haberlerini i¢ ve orta sayfalarindan duyurdugu

tespit edilmistir.

Secim haberlerinin konulara gore dagilimina bakildiginda ise gazetelerin yaklasik %65°1ik bir
kisminin liderlerin ve parti ileri gelenlerinin mitinglerdeki, basin toplantilarindaki konusmalarina
ayrildigi goriilmektedir. Ayrintili bir oranla gazeteler haberlerinin %30°u liderlerin agiklamalar1 ve
vaatlerine, %20’si parti ileri gelenlerinin aciklamalarina, %20’si parti mitinglerine ayrilmigtir. Yurttas

goriislerinin gazetelere yansimasma olanak tamiyan yegane araclarindan olan se¢men profilleri,

%2007 Genel Segimleri 6ncesi bir aylik donemde en ¢ok satan ii¢ bityiik gazetede (Zaman, Hiirriyet ve Posta)
yayinlanan haberlerde Zaman gazetesinin se¢im haberlerinin diger iki gazeteye oranla daha yiiksek oldugu
saptanmustir (Bkz. Koker vd. 2008).
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roportajlart gibi kdse ve yazilara ise yalnizca %12’lik bir oranla karsimizda durmaktadir. Bunlarin

disinda kodlanan haberle ise;

- Secimler baglaminda giindeme gelen giincel haberler ve agiklamalar (dis basindan segime dair
izlenimlerin aktarilmasi, partiler arasi ¢ekismelerle ilgili haberler, sivil toplum kuruluslart —
Barolar Birligi, TUSIAD agiklamalari, Yiiksek Se¢im Kurulu’nun yénergeleri, secim

stirecindeki eylemlilikler vb) (%11)
- Parti kampanya etkinlikleri (% 6)
- Sec¢im takvimi, tarihi siiregleriyle ilgili bilgilendirme haberleri (%4)

- Parti ya da adaylara yonelik siddet (se¢im biirolarina yapilan saldirilar, mitingler esnasinda

yasanan gerilimler vb) (%4)

gibi iceriklerden olugmaktadir

Parti mitingi

Liderin
aciklamalari/vaatleri
Parti ileri gelenlerinin
aciklamalari

Partinin kampanya
etkinlikleri

Secmen
profilleri/roportajlari/izlenimler
Secim takvimi, tarihi,
surecleri

Partiye ya da adaylara
yonelik siddet

Diger (guindem, glincel
haber, STK agiklama)

00 @O0 O3 @

Sekil 1 Se¢im haberlerinin konulara gore dagilimi
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Sekil 1°deki oranlarda da agikca goriilebildigi gibi basin se¢im haberlerini agirlikli olarak lider
konugmalari etrafinda Ormiigtiir. Demokrasi krizinin; temsil sistemi modelinin kriziyle es zamanl
olarak bireylerin siyasal siirece katilimdan uzaklagsmalarinin {izerine yiikseldigi bir dénemde
kurumsallagmis siyasal partiler yerini kigisel figiirlere birakmistir. Siyasetin kisisellestirilmesi
bigciminde gelisen bu siireci en fazla goriiniir kilan olgu ise liderlik konumlari gergevesinde oriilen
kampanya temalaridir. Max Weber’in modern demokrasiler i¢in gelecekte ongordiigii karizmatik
otoriter niteliklere sahip lider tipi, kampanya uzmanlar1 kadar basin tarafindan da desteklenmis ve 6zel
alan ile politik alan arasindaki gri bolgeye yerlestirilmistir. Ulusal basin siyasal iligkileri ve siyasal
sOylemleri kisisellestirmis ve temalar1 liderler etrafinda kurmustur. Bu baglamda liderlerin 6zel
yasamlar1 ve arkadaslariyla iliskileri 6ne ¢ikarilmis, giindelik aligkanliklart siradanlastirilmig, gercek
deneyimler yerini bir temsile, goriintiiye ve imaja birakmustir. Secim haberlerinin konulara gore
dagilimina bakildiginda bu unsur agikca gdzlemlenebilmektedir. Lider agiklamalarini, parti ileri
gelenlerinin agiklamalar1 ve parti mitingleri izlemektedir. Ozetle lider ve onun etrafindakiler
cercevesinde Oriilmiis bir siyaset anlayismi one ¢ikarilmig, bu anlayis ise yurttaglarin sozlerinin

sinirlanmasina yol agmustir.

Yurttagin soziiniin ne kadar az Oonemsendigi meselesi bagli basina demokrasi kiiltiiriiniin
degerlendirilebilmesi i¢in bir veri sunmaktadir. Segimlere iliskin yurttag goriislerinin smirliligi ve
secimlere iligkin enformasyon aktariminin yetersizligi konusuna basinin demokrasi temasina yaklagimi

esnasinda yeniden doniilecektir.
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Sekil 2 Se¢im haberlerinin siyasal partilere gore dagilimi
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Secim haberlerinin siyasi partilere gore dagilimina bakildiginda, 1667 haberin 1331’inin dort
biiyiik partiye ayrildigi goriilmektedir. Haberlerin yaklasik %40 AK Parti’yi, %32’sinin CHP’yi,
yaklagik %19’ unun MHP’yi, yine yaklasik %11 inin ise Blok ya da bagimsizlar1 konu edinmistir (Bkz.
Sekil 2).

AK
.| CHP | MHP | Blok/Bagimsiz | Total
PARTI
Zaman 122 78 39 12 251
168 126 | 100 18 412
Hiirriyet
79 64 36 32 211
Milliyet
] 113 101 50 22 286
Cumbhuriyet
34 27 2 48 111
Birgiin
Total 516 396 | 227 132 1271

Sekil 3 Siyasal partilerle ilgili se¢im haberlerinin gazetelere gére dagilimi

Sekil 3’de de goriilebilecegi lizere liberal nitelikli Hiirriyet ve Milliyet gazeteleri 6zellikle iic
biiyiik partiye (AK Parti, CHP ve MHP) agirlik vermistir. Bu durum gazetelerin yayin politikalariyla
iligkilendirilerek agiklanabilir. Siyasi iktidar1 kontrol altinda tutan biirokratik ve askeri gevreler ile
kentli orta sinifin mevcut toplumsal diizeninin istikrarin1 6nceleyen, belli toplumsal-siyasal goriis ve
diisiinceleri temsil etmek yerine ulusal siyasi yelpazenin merkezine yerlesmis diisiinceleri temsil eden
(Koker vd, 2008: 33), bunun digindaki goriislere pek de yer vermeyen Hiirriyet ve Milliyet gazeteleri
merkez sag, merkez sol ve 1liml1 Islam olarak tanimlanabilecek Tiirkiye siyasetinin ii¢ biiyiik partisine
genis yer ayirirken siyasal yelpazenin disinda kalmus siyasal partileri goz ardi edebilmistir. Ornegin,
Hiirriyet gazetesi ii¢ biiylik partiyle ilgili 100’lin iizerinde haber yaparken, Blok/Bagimsizlarla ilgili
sadece 18 adet haber yapmustir.

Sol ya da sosyalist goriiglerle yaym hayatina baglayan Birgiin gazetesi se¢im haberlerinin
O6nemli bir kismimi Blok/Bagimsiz adaylara ayirmistir. Basgka bir sdyleyisle, se¢im siirecinde AK Parti

ve CHP’ye Blok/Bagimsizlara gore daha az yer ayiran tek gazete Birgiin olmustur.

Yenilik¢i Islamci siyasete dayanan goriislerinin temsiline agirlik veren Zaman gazetesi AK
Partiye neredeyse diger li¢ partiye ayrilan yerin toplami kadar bir yer ayirarak AK Parti’ye yakin

destegini gostermistir.
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Cumhuriyet gazetesi ise AK Parti’ye ve CHP’yi neredeyse ayni oranda haberlestirmistir.

Haberlerin igeriklerine dikkat edildiginde Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin adeta AK Parti
ve CHP’nin basin organi olarak islev yiiklendigi anlagilmaktadir. 30 giinliik inceleme tarama siirecinde
dikkat ¢eken yayin organlarinin takindiklari tavirlar gazetelerin incelenmesinin baglangi¢ tarihini

olusturan 12 Mayis 2011 tarihinden verilecek 6rneklerle aktarilabilir:

11 Mayis’ta Bagbakan Erdogan’in se¢im vaatleri arasinda yer alan Istanbul’'un Anadolu ve
Avrupa yakalarina birer milyon niifuslu “iki yeni sehir” projesinin duyurusunu Cumhuriyet gazetesi
“Kenti Katletme Projesi” (12.05.2011) basligryla mangetten duyururken; Zaman gazetesi siirmansetten
“Istanbul’un iki yakasina iki yeni sehir geliyor” (12.05.2011) bashgiyla duyurmustur. Yine 12 Mayis
tarihli iki gazete anayasa yapim siireciyle ilgili haberlerinde Cumhuriyet gazetesi Maltepe Universitesi
ogretim iiyesi Atilla Ozsever’in agiklamasim 1. sayfaya tasiyarak “AK Parti donemi ‘Haklar budand1’”
bashigin1 1 sayfada tasirken; Zaman gazetesi “Uluslararasi kongrede yeni anayasanin yol haritasi
ciziliyor” basligiyla olumlu bir sekilde sunmustur. 12 Mayis tarihli iki gazeteden verilebilecek bir
baska Ornek ise Basbakan Erdogan’in Trakya’da yaptigt se¢im konusmasinin verilis bigimidir.
Cumhuriyet gazetesi haberi “Erdogan MHP ve CHP’ye yasadigi yollarla elde edilip internette
yayimlanan goriintiilerle yiiklendi. Yine ‘kaset’e sarildi” (12 Mayis 2011, sayfa 4) seklinde
duyururken; Zaman gazetesi “Kaset skandallariin boéyle yorumladi: CHP de MHP de kendi ig

hesaplagmasinin bedelini 6diiyor” (12 Mayis 2011, s.15) seklinde basgliklandirmigtir.

Se¢im kampanyalarina dinamizm kazandiran liderler arasi atismalarin haberlestirilmesi
sirasinda Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinin adeta CHP ve AK Parti’nin yayin organiymiscasina laf
atigmalarmi haberlestirerek taraf tuttuklar1 goriilmektedir. Ornegin 13 Mayis 2011 tarihinde
gazetelerde Erdogan’in Balikesir mitingi ile Kiligdaroglu'nun Konya’da yaptig1 toplantidaki

konusmalarim birinci sayfadan duyururlarken Cumhuriyet gazetesi
“Kiligdaroglu: Erdogan, bazi bakan ve vekillerin yolsuzluga karistigin itiraf etti
‘O isimleri a¢ikla™ mansetini atarken

Zaman gazetesi ise

“Erdogan’dan Kiligdaroglu'na: SSK ’ya aldigin akrabalarini agikla”

mangetiyle iki liderin s6z diiellosunda cephe almislardir.

Diger gazetelerin yukarida aciklanan tavirlarina da 6rnek gostermek anlamli olacaktir. 12
Mayis tarihli Birgiin gazetesi 6. sayfanin tamamini1 Blok adaylartyla yaptig1 roportaja ayirarak Emek
Demokrasi ve Ozgiirliik Bloku’nun Destekledigi Bagimsiz Adaylar Konusuyor- AK Parti, CHP ve
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MHP’ye verilen oylar Bomba olarak halka doniiyor” (12 Mayis 2011, sayfa 6). haberiyle diger

gazetelerde sinirl bir sekilde yer bulan Blok adaylarina destegini sunmustur.

Liberal nitelikli Hiirriyet ve Milliyet gazeteleri ise, iktidar adayr her iki tarafa da esit

mesafeyle yaklasarak 11 Mayis’ta agiklanan Kanal istanbul Projesini
“Iki yakaya birer kent” (Hiirriyet, 12 Mayis 2011, 1. sayfa)

“Iki yeni sehir 2012’de basliyor” (Milliyet, 12 Mayis 2011, 1. sayfa)
yorumsuz bir sekilde sunmayi tercih etmistir.

Milliyet ve Hiirriyet gazetesinin se¢ime katilan partilere yonelik tavrini agiga ¢ikaracak bir
diger ornekte 15 Mayis tarihinde Milliyet gazetesinin birinci sayfasinda yer alan bir baska haberdir. 15
Maysis tarihinde “Se¢ime bir ay kala siyaset meydani gittikge 1sin1yor” basligiyla tamamu fotografl iic
haber yaymlanmistir. AK Parti’nin Rize mitingi, Kiligdaroglu'nun Cankir1 mitingi ve Devlet
Bahgeli’nin Konya mitinginin haberlestirildigi metinlerde basliklar liderlerin konusmalarindan yapilan

alintilar kullanilmistir. Haber metinlerinin tiimii ayn1 boyutta ve yan yana sunulmustur.
Secim Haberlerinde Demokrasi/Demokratiklesme Temalarinin Yer Alis Bicimi

12 Mayis- 12 Haziran 2011 tarihleri arasinda tespit edilen 1667 haberin %71 inde (1190
haberde) demokrasi temasina yer verilmemistir. Haberlerin yalnizca %29’luk bir kisminda (477 haber)

demokrasi/demokratiklesme temasiyla ilgilendirilebilecek 6gelere rast gelinmistir. *

H Vvar
E Yok

Sekil 4
Demokrasi
temasi igeren ve
icermeyen

haberlerin oram

* Secim haberlerinde demokrasi/demokratiklesme temasinin yer ahs bi¢imini incelemek i¢in hazirlanan kodlama
yonergesinde ¢oklu kodlama yapilmistir.
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Haberlerin yaklagik dortte birlik bir oranmin demokrasi temasiyla ilgili olmasi temsili
demokrasilerinin baglica araci olan sec¢im siireglerinin ulusal basin tarafindan demokrasi konusuyla
dogrudan bagdastirilmadigini, demokrasiyle ilgili haberlere pek de ragbet edilmedigini

gostermektedir.

Demokrasi temasi igeren parti odakli haberlerin siyasal partilere gore dagilimina bakildiginda
AK Parti’nin 154, CHP 125, MHP 68, Blok/Bagimsiz 78 habere konu edildigi goriilmektedir.
Gazetelerde yer alan demokrasi temasi iceren haberler daha ¢ok parti lideri ya da parti ileri

gelenlerinin konugmalarinda 6ne ¢ikan vurgular iizerinden olusturulmustur.

[l Siyasal katihm

o Temel hak ve
ozgurlukler

Guvenlik s&ktoru
[ Medya ve demokrasi

m Liderlik ve siyaset
anlayisi

[ Devlet-bireyftoplum
[ Din-devlet-tgplum

Sekil 5 Haberlerde demokrasi/demokratiklesme temasiyla iligskilendirilen konular

11
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Sekil 5°te de sunuldugu gibi siyasal katilim 18 habere (%3), temel hak ve ozgiirlikkler 93
habere (%16), Kiirt sorunu 200 habere (%34), kadin 28 habere (%5), yeni Anayasa tartigmalari 50
habere (%9), sivil toplum orgiitleri 4 habere (%1), hukukun iistiinliigii ve yargi 66 (%11), giivenlik
sektorii 21 haber (%4), medya ve demokrasi 16 haber (%3), liderlik ve siyaset anlayist 60 haber
(%10), devlet-birey-toplum 17 haber (%3), din-devlet-toplum 9 habere (%1) konu edilmistir.

Genel olarak bakildiginda demokrasi temasiyla iligkilendirilen haberlerin %50’sinin Kiirt
sorunu ve yurttaglarin temel hak ve 6zgiirliiklerine ayrildigi goriilmektedir. Tiirkiye’nin demokrasi
meselesiyle ilgili temel alanlarinin basliklandirildigr siyasal katilim, sivil toplum orgiitleri, giivenlik
sektorii, medya ve demokrasi, devlet-birey toplum ve din-devlet-toplum gibi temalara yonelik

haberlerin %5’in altinda bir degerle gazetelerde konu edilmistir.

sendikal haklar—

basin iletigsim 6zgiirligi—
anadilde egitim ve yayin— E]
azinlk haklar—

=]

adil yargilanma hakkr

haklarin kisitlanmasinin sinirlarr
ayrimcilik yasagr
drgutlenme 6zgurlugu —

ifade 6zgurligi —

6zel yagamin korunmasi—]

dustince, din ve vicdan 6zgarligu —
I | | I | |
0 5 10 15 20 25 30

Sekil 6 Gazetelerdeki demokrasi/demokratiklesme temalarinin tekrarlanma siklig

Haberler analiz edilirken demokrasi temasiyla iligkili goriilen igerikler olumlu ve olumsuz
olmak tizere iki ayr1 kodlamaya da tabi tutulmustur. Olumlu igerik, kodlama y6nergelerinde yer alan
demokrasi/demokratiklesme temasiyla ilgili (temel hak ve 6zgirlikler, Kiirt sorunu, devlet-toplum

iligkileri, siyasal katilim, kadin haklar1 vd.) basliklar hakkindaki gelismeleri duyaran, bu konularda

12



Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2014, 5(1), DOI:lO.1501/Sbeder_0000000061

yenilik talep eden ya da vaatlerde bulunan (Ornegin, kadimn adaylarin desteklenmesine yonelik haberler
gibi) metinler; olumsuz igerikle ise bu konulardaki geligmeleri engel olarak goren, parti onde
gelenlerinin belirlenen temalarla ilgili elestirel/olumsuz nitelikteki konusmalarin1 haberlestiren
metinlerdir. Boyle bir degerlendirme sonucu isaretlenen 477 haberin %59 unun (283 haber) olumlu,
%41’inin (194 haber) ise olumsuz igerige sahip oldugu goriilmiistiir. Bu oran, gazetelerin kamuya
yonelik hazirladiklar1 haber metinlerinde demokrasi/demokratiklesme mevzuunda oncii bir rol
oynamadigi, bu konuda elestirel bir tutum takinmadigi, olumsuz yargilar1 giiclendirdigi savinm

destekler niteliktedir.

Demokrasi temasiyla iliskilendirilen haberlerin gazetelere gore dagilimi degerlendirildiginde
ise en fazla Hiirriyet gazetesinin bu konuya yer verdigi anlasilmaktadir. Oranlar dikkate alindiginda
Hiirriyet gazetesini Milliyet, Cumhuriyet ve Birgiin gazetelerinin takip ettigi, Zaman gazetesinin ise
demokrasi temasina diger gazetelere gore daha az yer verdigi tespit edilmistir. Ozellikle hiikiimetin
uygulamalar1 ve hiikiimete yonelik elestiriler temelinde demokrasi temasinin haberlestirildigi
diisiiniildiigiinde hiikiimete destegiyle bilinen Zaman gazetesinin bu temay1 goz ardi etmesinin nedeni
aciklanabilir. Diger taraftan Cumhuriyet gazetesinin demokrasi temasin1 daha ¢ok CHP’ye yonelik
haberlerle, Birgiin gazetesinin ise Blok/Bagimsizlarla ilgili haberlerde 6ne ¢ikardigi anlasilmaktadir.
Ozetle demokrasi temasi yayin politikalarindan bagimsiz, “evrensel” bir ilke olarak degil, yayin

politikalartyla uyumlu bir sekilde gazetelerin siyasal tercihleriyle ilgili bir mesele olarak temsil

edilmistir.
50—
[l Siyasal katilim
= Temel hak ve
ozgurlukler
- O Kurt sorunu
] B Kadin
40— ;
[ Yeni anayasa
[l Sivil toplum orgutleri
o Hukukun ustunlugu ve
yargi
1 O Guvenlik sektoru
30— O Medya ve demokrasi
m Liderlik ve siyaset
_ anlayisi
O Devlet-birey-toplum
[ Din-devlet-toplum
20—
10—
O_Jl

Zaman Hurriyet Milliyet Cumbhuriyet Birgun

Sekil 7 Demokrasi temalarinin gazetelere dagilimi
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Zaman gazetesinin haberlerinde demokrasi temasi kapsamindaki igerikler Kiirt sorunu ve yeni
anayasa tartigmalari etrafinda yogunlagmistir. Ayn1 zamanda diger gazetelere oranla yeni anayasa
tartigmalarina en ¢ok yer ayiran gazete Zaman’dir. Gazetenin demokratiklesme baglaminda 6ne ¢ikan
haberleri genellikle AK Parti’nin izledigi politikalar1 olumlayan bir icerikle hazirlanmistir. Asagida

sunulan basliklar se¢ilmis bazi 6rneklerden olusmaktadir:

Tirkiye’de otekilikle miicadele kolay olmadi” (13 Mayis 2011, 3), “Se¢menin yiizde 73’1 yeni
anayasa istiyor” (14 Mayis 2011, 1), “Kiirt sorunu bir demokratiklesme sorunu, sivil anayasa ile
cozilir” (Bagimsiz aday Serefettin El¢i’ni acgiklamasi, 15 Mayis 2011, 14), “Partiler
tabanlarindan gelen yeni anayasa talebini gormeli” (16 Mayis 2011, 16), “Milletin anayasasini
yapmasini engellemek istiyorlar” (Erdogan, 19 Mayis 2011, 15), “Universiteler daha 6zerk
olacak” (Babacan, 20 Mayis 2011, 11), “Basbakan Erdogan: Kiirt meselesinde inkar ve
asimilasyon donemi bitti” (21 Mayis 2011,18), “Sivillesme, yeni anayasa ile tamamlanacak™ (2
Haziran 2011, 15), “Ahmet Davutoglu: Mazeretimiz yok, sivil anayasayr mutlak yapacagiz” (4
Haziran 2011, 17), “Istanbul’da sivil anayasa igin destek istedi” (6 Haziran 2011, 1), “Yeni
anayasa yapilirsa Tiirkiye’nin sirt1 yere gelmez” (8 Haziran 2011, 16), “13 HAZIRAN SABAHI
ICIN ORTAK TALEP: Birinci sinif demokrasi i¢in ¢agdas ve sivil anayasa” (11 Haziran 2011,
1), “Demokrasinin Bayrami” (12 Haziran 2011, 1)

Cumhuriyet gazetesi ise demokratiklesme temasi baglaminda temel hak ve 6zgtirliikler

konusunu AK Parti’ye yonelik elestiriler temelinde haberlestirmistir.

“Sosyal haklara tirpan” (12 Mayis 2011, 3), “Polise ortiiliiden gaz destegi” (16 Mayis 2011, 6),
“Atilan bombalarin ortagi AK Parti hitkiimeti” (19 Mayis 2011, 6), “CHP Roman yurttaglarla
bulustu” (23 May1s 2011, 4), “Adaletsiz kalkinan parti” (24 Mayis 2011, 5), “Bagbakan
Aleviligi yuhalatiyor” (25 Mayis 2011, 5), “Diisiince hala hapiste” (25 Mayis 2011, 7), “Hak
ihlalleri utang verici” (30 Mayis 2011, 5), “CHP- Mecliste ve kamuda kadin erkek esit olacak”
(2 Haziran 2011), “Insan Haklar1 Dernegi Tiirkiye Polis Devleti” (4 Haziran 2011, 6), “ileri
degil ucube demokrasi” (11 Haziran 2011, 4), “Kadin orgiitleri randevu alamadi” (11 Haziran

2011, 4)...
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Siyasal Partilerin Siyasal Reklam ve Kampanya Uriinlerine iliskin I¢erik Analizi

2011 Milletvekili Genel Segimlerinde AK Parti, CHP, MHP ve Blok/Bagimsizlar tarafindan
hazirlanmig/hazirlatilmig 290 adet siyasal reklam materyali (100 adet afis, 53 el ilan1, 123 gazete ilan
ve 14 adet TV reklami) ve 254 c¢esit kampanya malzemesi (se¢im bildirgesi beyannamesi, kitap,
kitapcik, parti gazetesi, brosiir, propaganda kaseti vb.) toplanilarak analiz edilmistir. Analize tabi
tutulan siyasal partilerin siyasal reklamlar1 ve kampanya {irlinlerine iliskin materyaller partilerin genel
merkezleri, secim biirolart ve Ankara’da diizenlenen mitinglerden temin edilmis, partilerin

yerelliklerde yayinlattigi reklam ve kampanya {iriinlerine ulasilamamastir.
Siyasal Reklamlara fliskin Icerik Analizi

2011 Milletvekili Genel Secimleri diger donemlere oranla televizyon reklamlar1 agisindan
onemli bir yenilige sahne olmustur. Siyasal partilerin yiiriittiili se¢cim kampanyalarinin énemli bir
pargasini olusturan, Tiirkiye’de ilk kez 1987 secimlerinde TRT 1 kanali araciligiyla se¢menle bulusan
siyasal reklam kampanyalari, 1991 Genel Secimlerinde 06zel televizyon kanallar1 araciligiyla
hareketlenmis ancak 1995 Genel Sec¢imlerinde Yiiksek Se¢im Kurulu'nun firsat esitligini ortadan
kaldirdig1 gerekgesiyle getirdigi bir diizenleme ile yasaklanmistir. Boylelikle 2011 yilina degin, geriye
sadece eskiden oldugu gibi siyasal partilerin TRT televizyonu ve radyo kanallar1 araciligiyla siyasal
propaganda konusmalari yapabilme, goriintiili malzemeyi ise ancak kendilerine TRT 1’de ayrilan
propaganda siiresi icerisinde kullanabilme imkani kalmigtir. Ancak 2011 segimleri dncesinde Radyo
Televizyon Ust Kurulu’nun aldig1 bir karar ile televizyonlarda yayinlanan siyasal reklamlara yonelik
yasak gecersiz hale getirilmistir. Birgok siyasal iletisim uzmaninin da vurguladigi gibi siyasal reklam
kampanyalart 2011 se¢im kampanyalarina damgasini1 vurmustur. Televizyonlarda Cumhuriyet Halk
Partisi’nin “Aile Sigortas1”, “Cocuk Biitgesi” reklamlariyla baslayan reklam yarigi, Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin “Bolu Tiineli” reklamiyla devam etmis; AK Parti Eskisehir-Ankara Hizli Treni,
TOKI, Karadeniz Sahil Yolu Projesi, yeni hava alanlar1 gibi gerceklestirilen icraatlar1 iktidar olmanin
da avantajiyla halktan kisilerin goziiyle ekrana tasirken ‘“hayaldi gercek oldu” sloganiyla

kampanyalarini stirdiirmiistir. .

Televizyon reklamlarinin yani sira diger Siyasal reklamlar1 %55°1ik bir oranla (159 reklam) en
stk kullanan partinin AK Parti oldugu goriilmektedir. AK Parti’yi %23’liikk bir oranla (67 reklam)
CHP, %]17’lik bir oranla MHP (47 reklam) ve %5 lik bir oranla (16 reklam) Blok/Bagimsiz adaylar
takip etmistir.
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100—

B AKP

BE CHP

O MHP

Il Blok/Bagimsiz
80—
60—

afis elilan gazete ilani tv reklami

Sekil 8 Siyasal Partilerin Tercih Ettikleri Siyasal Reklam Materyalleri

Siyasal partilerin hangi reklam tiirlerine agirlik verdigine goz atildiginda ¢ikan sonuglar
sunlardir. 2011 sec¢imlerinin galibi AK Parti, diger partilere gore acik ara bir fark ile en ¢ok gazete
siyasal reklamlarina bagvurmustur. CHP 22, MHP 13 adet gazete siyasal reklami yayimlarken AK Parti
secim slireci boyunca 88 gazete reklami yaymlatmistir. AK Parti ¢esitli boyutlarda ve tiirlerde 38 adet
afis, 27 adet el ilam1 yaymlatmistir. CHP se¢im boyunca 30 adet afis, 10 cesit el ilani; MHP 21 adet
afis, 11 el ilan1; Blok/Bagimsizlar 11 afis, 5 el ilan1 hazirlatmistir.

Siyasal partilerin siyasal reklam verirken hangi gazeteleri tercih ettikleri sorusu basin ve
siyasal partiler arasindaki iliskilerin analizi agisindan carpici sonuglar ¢ikartmaktadir. Ornegin Zaman
gazetesinin se¢im siireci boyunca yalnizca AK Parti’nin siyasal reklamlarina yer verdigi (29 reklam)
goriilmektedir. Buna karsin Cumhuriyet gazetesinde higbir AK Parti reklami yer etmemis, gazetede
yayinlanan 13 reklamin 12’sini CHP, 1 tanesini ise MHP vermistir. Milliyet ve Hiirriyet gazetelerinde

yayinlanan siyasal reklam adetlerinin birbirine olduk¢a yakin oldugu goériilmektedir.
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Milliyet’te 29 AK Parti , 3 CHP, 5 MHP
Hiirriyet'te ise 30 AK Parti, 5 CHP, 7 MHP
reklami yayinlamistir.

Birgiin’de ise 9 ve 10 Haziran 2011 tarihlerinde iki adet CHP reklamina yer verilmistir. Bunun diginda

Birgiin gazetesinde yayinlanmig baska siyasal reklam 6rnegi yoktur.

30—
| AKP
@ cHP
O MHP

25—

20—

15—

10

5_

0 T

Zaman Milliyet Harriyet Cumhuriyet Birgiin

Sekil 9 Partilerin siyasal reklamlarinin gazetelere gore dagilimi

Gazetelerde yayinlanan siyasal reklamlari %85°1 tam sayfa, %14’ii yarim sayfa, %11 ise yarim

sayfadan daha kii¢iik boyutlarda verilmistir.

17



Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2014, 5(1), DOI :10.lSOl/sbeder_OOOOOOOO61

Sekil 10 Siyasal reklamlarda demokrasinin temasinin agirligi

Siyasal reklamlarin %78’inde demokrasi temasiyla iliskili 6gelere yer verilmezken, yalnizca 9
afig, 7 el ilam, 41 gazete reklami ve 7 TV reklaminda olmak tizere toplam 64 siyasal reklamda
(%22’lik bir oranla) demokrasiyle ilgili 6gelere yer verilmistir.

AK Parti 159 siyasal reklam 6rnegi i¢inde 27, CHP 67 siyasal reklam 6rneginde 18, MHP 48
siyasal reklam Ornegi icinde 9, Blok/Bagimsizlar ise 16 siyasal reklam 6rnegi i¢inde 10 reklamla
demokrasi temasma yer vermistir. Bu degerlendirmelerden goriilecegi gibi Blok/Bagimsiz adaylar

siyasal reklamlarinin agirlikli bir kismini demokrasi temasina ayirmistir.
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B Siyasal katim

@ Temel hak ve
ozgurlukler

Sekil 11 Siyasal reklamlarda demokrasi temasi

Demokrasi temasi sekil 11°de de gosterildigi lizere Ozellikle temel hak ve 6zgiirliikler, kadin
haklari, Kiirt sorunu, hukukun {istiinliigli ve yargi, yeni anayasa, medya ve demokrasi meselesi

iizerinden siyasal reklamlara taginmustir.

AK Parti siyasal reklamlarinda temel hak ve ozgiirliiklerle ilgili meselelere deginirken, Kiirt
sorunuyla ilgili dogrudan bir reklam metni {iretmemistir. AK Parti’nin siyasal reklamlarinda temel hak

ve Ozgiirliikler meselesini yeni anayasa tartigmalar1 takip etmistir.

Genel olarak temel hak ve ozgiirliikkler meselesi siyasal reklamlarda hedef kitleler bazinda

diizenlenmis; gencler, kadinlar, cocuklar gibi toplum kesimlerine yonelik vaatler agirlik kazanmustir.

Siyasal reklamlar analiz edilirken, partilerin reklam materyallerinde demokrasinin temel
unsurunu tanimlarken hangi kavramlara gondermede bulunduklarina yoénelik sorular sorulmustur.
Demokrasi, laiklik, milliyetcilik, esitlik/firsat esitligi, 6zgiirliik, hukuk devleti, sosyal refah devleti,
cogulculuk, ulusal birlik ve biitiinliik, devlet yarari, farkliliklarla bir arada yasama, farkliliklarin

biitiinlestirilmesi, temel haklar ve 6zgiirliikkler, uzlagma, hosgorii ve tolerans, katilim, miizakere, ¢ok
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kiiltiirlilik, 6zyonetim gibi farkli demokrasi anlayiglarina gonderme yapan kavramlardan olusturulan

yonergeye gore siyasal partiler sekil 12°de de goriildiigii gibi su kavramlara agirlik vermisglerdir:

12— demokrasitanim
B demokrasi
E milliyetgilik
O esitlik/firsat esitligi
10— W 6zgurlik
[ hukuk devleti
[ sosyal refah devleti
O ulusal birlik ve bltinlik
8_
6_
4_ —
2_
0 J_I |_|

| | |
AKP CHP MHP Blok/Bagimsiz

Sekil 12 Siyasal partilerin siyasal reklamlarinda yer alan demokrasi tanimlart

“Demokrasi” kavramina en ¢ok yer verenler AK Parti ile Blok/Bagimsiz adaylar olmustur.
“Esitlik” ya da daha 6zelde “firsat esitligi” olarak kodlanan “demokrasi” kavrami AK Parti’den sonra
CHP’nin temel siar1 olmugtur. CHP’nin siyasal reklamlarmi “esitlik” vurgusu iizerinden kurdugu
bunun disindaki 6gelere pek yer vermedigi tablodan anlagilmaktadir. “Yeni anayasa ¢alismalari’ni
se¢cim kampanyasinin bir unsuru olarak kullanan AK Parti “hukuk devleti” ve “sosyal refah devleti”
kavramlarmma da reklamlarinda yer ayirmistir. MHP parti politikalarinin  bir uzantist olan
“milliyetgilik” ve “ulusal birlik ve biitlinlik™ ilkelerini siyasal reklamlarinda da one c¢ikarmigtir.

“Ozgiirliik” kavrami ise yalnizca Blok/Bagimsiz adaylarinin afis ve brosiirlerinde kullanilmustir.

Kodlama ydnergelerinde yer verilen bir diger soru ise siyasal partilerin siyasal reklamlarinda
demokrasinin ya da Tirkiye’nin demokratiklesmesinin Oniinde temel engel olarak neyi

gordiikleri/gosterdikleri konusudur.
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Iktidar partisi olan AK Parti’nin askeri vesayeti, ardindan egitimsizligi; CHP’nin yoksullugu,
MHP’nin ise azinliklarin talepleri, terdr ve yoksullugu demokrasinin oniindeki temel engel olarak

gordiikleri ya da gosterdikleri anlagilmaktadir.

Bir diger onemli soru ise Tiirkiye’nin demokratiklesmesi i¢in siyasal partilerin reklamlarinda

yer alan 6nerilerdir. Oneri rnekleri asagidaki tabloda yer almaktadir.

10— demokratiklesmecdzim
kodlanamiyor

yurttas katilimi

birlik ve beraberlik

yeni anayasa

temel hak ve &dzgurlukler
yoksullukla micadele
pozitif ayrimcilik

opoEODm

2‘ |

AKP CHP Blok/Bagimsiz

Sekil 13 Demokratiklesmeye dair ¢dziim 6nerileri

Buna goére AK Parti ve MHP birlik ve beraberlik vurgusunu 6ne ¢ikarirken, CHP temel hak ve
ozgiirliiklerin iyilestirilmesine ve gelistirilmesine, Blok/Bagimsizlar ise yurttag katiliminin 6nemine

isaret etmiglerdir. AK Parti digindaki diger partiler yeni anayasa tartigmalari tizerinde durmamuslardir.
Kampanya Uriinlerine iliskin icerik Analizi

2011 Genel Segimlerinde partiler tarafindan hazirlanan/hazirlatilan tanmitim {rilinlerine
bakildiginda daha onceki se¢imlerde de yaygin olarak kullanilan g¢esitlerin (gazete, brosiir, kitapgik
vb.) yani sira 6zellikle 1990’11 yillardan sonra kullanim alani genisleyen sarkilar, marslar, promosyon

malzemeleri, tanitim CD’leri gibi iirlinlere de yer verildigi goriilmiistiir.

Kampanya tiriinlerinin partilere gore dagilimina gére segimlere yeni bir lider ve vizyonla giren
CHP en fazla gesit ve iiriinle ilk siray1 almistir. CHP’yi MHP ve AK Parti izlemistir. Ozellikle siyasal
reklamlara yogunlagan AK Parti’nin kampanya {riinlerine ilgisinin diger partilere oranla az oldugu
tespit edilmistir. Blok/Bagimsiz adaylarin kampanya iriinlerinin azligi diger biiyiik partilere oranla

bagimsizlarin yerelliklere agirlik vermesinden kaynaklanmustir.

21



Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2014, 5(1), DOI :10.1501/sbeder_0000000061

Kampanya {irlinlerinde demokrasi kavram 6zgiirliik, insan haklari, katilim gibi genel igerigini
olugturan unsurlardan ziyade rekabet¢i piyasa toplumunda ve liberal devlette firsat esitligi,
milliyet¢ilik ve ulusal birlik/biitiinliik gibi unsurlar {izerinden tanimlanmistir. Laiklik, sosyal refah

devleti ise iirlinlerde en az iglenen konular olmustur.

demokrasitanim
B demokrasi

E laiklik

O milliyetgilik

B esitlik/firsat esitligi

[ sosyal refah devleti

[ ulusal birlik ve batinlik
O katihm

20—
10—

LIJ i1}

Sekil 14 Kampanya iiriinlerinde demokrasi tanimi

Siyasi partilerin kampanya iiriinlerinde demokratiklesme oniindeki en 6nemli engeller sirasiyla
yoksulluk, se¢im yasalar1 ve terdr olarak gosterilirken; darbeler ve siyasetgilerin niteligi sinirli sayida

da olsa isaret edilen engeller arasinda yerini almustir.
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104 demokratiklesmeengel
Il kodlanamiyor
B azinliklarin hak talepleri
B O ic ve dis digmanlar
B acilim projeleri
g— [ yoksulluk
H teror
O askeri vesayet
O egitimsizlik
O siyasetgilerin niteligi
6— _ Il secim yasalari
o demokrasi gegcmisi
darbeler
4— = _
2_
L] [ |

Sekil 15 Demokratiklesme 6niindeki engeller

Demokratiklesme oOniindeki bu engellerin ortadan kaldirilabilmesi i¢in ise kampanya
iiriinlerinde birlik ve beraberlik temasi temel ¢oziim Onerisi olarak gosterilmistir. Bu 6neriyi yurttag
katilim1 ve temel hak ve ozgiirliikklerin genisletilmesi izlemistir. Burada da yeni anayasa ya da sivil

toplumun gelistirilmesi dncelikli bir ¢6ziim dnerisi olarak sunulmamustir.

Sonug¢

Calisma kapsaminda 2011 Milletvekili Genel Secimlerinden Onceki bir aylik donemde en g¢ok
okunan/satilan bes gazeteye, parlamentoda sandalyesi bulunan siyasi partilerin reklam ve kampanya
iiriinlerine odaklanilmigtir. Caligmada Oncelikle, siyasal partilerin ve parti 6nde gelenlerinin se¢im
kampanya siirecinde demokrasi kavrayiglarin1 hangi anlamsal ¢ergeveler i¢inde ve hangi dnceliklerle
tanimlandiklarina bakilmig, devaminda medya ile siyasal etkinlik arasindaki karsiliklilik iligkisinden
hareketle medyanin bu siirecte demokrasiyi nasil ele aldig1 incelenmistir. Calismadaki temel iddia,
demokrasinin duragan bir yapida ve sistemin islevsel kaygilar1 baglaminda ele alindigidir. Siyasal

seckinler tarafindan ele alman boyle bir demokrasi kavrayisinin ise yeni demokratik katilim
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taleplerine, diyalog cagrilarina kapali oldugu, yurttaslar acisindan demokrasinin tasidigi anlam

tizerinde ise fazla durulmadigi kabul edilmistir. Calismanin sonuglari sdyle siralanabilir:

1.

2.

4.

Inceleme kapsaminda ele alinan gazetelerin ancak %29°nda, siyasal reklamlarin %22’nde
demokrasi/demokratiklesme temasit yer alirken, bu oran kampanya iriinlerinde %25
civarindadir. Genel olarak bakildiginda biitlin mecralarda ve malzemelerde demokrasi
temastyla ilgili olarak en ¢ok Kiirt sorunu ve yurttaglarin temel hak ve Ozgiirliikleri
iligkilendirilmistir. Buna karsilik 6rnegin siyasal katilim ya da sivil toplum orgiitleri en az ilgi

gbérmiis temalar olmustur.

Mecralardaki farkli materyallerin incelenmesi sonucunda demokrasi 6niindeki en 6nemli engel
sirastyla askeri vesayet, yoksulluk, azinlik talepleri ve terdr olarak gdsterilmistir. AK Parti
askeri vesayet lizerinde yogunlasirken, MHP azinlik talepleri ve terér, CHP ise yoksullugu ve
egitimsizligi demokrasi Oniindeki temel engel olarak saptamigtir. Buna karsilik

Blok/Bagimsizlar temel hak ve 6zgiirliiklerin sinirliligini giindeme getirmislerdir.

Demokrasi kavramina en ¢ok yer verenler AK Parti ile Blok/Bagimsiz adaylar olmustur. Bu
baglamda Ornegin yeni anayasa Onerisi en fazla AK Parti tarafindan kullanilmigtir. AK Parti
yeni anayasa ¢aligmalarini hukuk devleti ve sosyal refah devleti baglaminda degerlendirirken,
MHP milliyetcilik ve ulusal birlik ve biitiinliik ilkelerini 6ne ¢ikarmig, 6zgiirliik vurgusu ise
yalnizca Blok/Bagimsiz adaylarda goriilmiistiir. Demokratiklesmenin gergeklesmesi igin birlik
ve beraberligin gerekliligine yonelik vurgu AK Parti ve MHP’den gelmistir. CHP, temel hak
ve Ozgilirliikklerin iyilestirilmesine ve gelistirilmesine, Blok/Bagimsizlar ise yurttas katiliminin
Onemine isaret etmislerdir. Demokrasinin gergeklesebilmesinin bir yontemi olarak
benimsenen ve Ozellikle AK Parti ile MHP nin kullandigi birlik ve ulusal biitiinliik vurgusu bu

secimde de resmi/modernist milliyetcilik sdyleminin kullanildigini géstermistir.

En fazla Hiirriyet ve Zaman gazeteleri se¢ime iliskin haberler verirken, bu haberler igerisinde
demokrasi/demokratiklesmeye dair temalar1 en ¢cok Hiirriyet gazetesi stitunlarina yansitmistir.
Secim haberlerinin siyasi partilere gore dagilimi, se¢im sonrasi parlamento aritmetigine de
uygun gerceklestirilmistir. Dolayisiyla AK Parti, CHP, MHP, Blok/Bagimsizlar seklinde
siralanmistir. Zaman gazetesi demokrasi temasina diger gazetelere gore daha az yer verirken,
Cumhuriyet gazetesi demokrasi temasini daha cok CHP’ye yonelik haberlerle, Birgiin gazetesi
ise Blok/Bagimsizlarla iliskilendirmistir. Gazeteler temel hak ve Ozgiirliikkler tartismasini
Kiirtler, Aleviler ve engelliler iizerinden dile getirmislerdir. Kiirt sorunuyla ilgili séylemler
ozerklik talebi, Kiirtlerin temsilcileriyle goriisme, Kiirt kimligi, anadilde egitim ve yayn ile

giivenlik politikalari ¢ercevesinde ifade edilmistir.
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5. Siyasal reklamlar1 en fazla AK Parti, en az Blok/Bagimsiz adaylar kullanmistir. Siyasal
partilerin siyasal reklam verirken tercih ettikleri gazeteler, basin ve siyasal partiler arasindaki
iligkilerin analizi agisindan g¢arpicidir. Zaman gazetesi se¢im siireci boyunca yalnizca AK
Parti’nin siyasal reklamlarina yer verirken, Cumhuriyet gazetesinde hicbir AK Parti reklami
yayimlanmamis, Milliyet ve Hiirriyet gazetelerinde ise yaymlanan siyasal reklam adetleri
birbirine oldukga yakin olmustur. Siyasal reklamlarda demokrasi temas: temel hak ve
ozgiirliikler ile Kiirt sorunu etrafinda islenmistir. Gazetelerdeki se¢im haberlerinden farkli

olarak burada kadin haklar1 ile medya ve demokrasi sorunsali da ele alinmustir.

6. Kampanya iiriinlerinin partilere gére dagilimina bakildiginda ise CHP’nin en fazla g¢esit ve
iriinle ilk siray1 aldigi goriilmiistir. CHP’yi MHP, AK Parti ve Blok/Bagimsiz adaylar
izlemistir. Kampanya {irlinlerinde demokrasi kavrami daha ¢ok genel kavrayis, esitlik/firsat
esitligi, milliyetcilik ve ulusal birlik/biitiinliik gibi unsurlar etrafinda ele alinmistir.
Demokratiklesme Oniindeki engellerin ortadan kaldirilabilmesi i¢in de birlik ve beraberlik
temast ¢Oziim Onerisi olarak sunulurken, bu Oneriyi yurttas katilimi ve temel hak ve

Ozgiirliiklerin genisletilmesi izlemistir.

Siyasetin diizenli olarak yinelenen se¢imlere indirgendigi, temsili modelin isleyisi i¢inde siyasetin
seckinlerin denetimi ve egemenligi altinda bilimsellestigi, medyatiklestigi gliniimiizde modern
demokrasilerin krizi siirmektedir. 2011 Se¢imleri de bu ¢ergevede siyaseti temsil sisteminin baglica
kurumlar1 baglamina yerlestirmis, bu kurumlar diginda siyasal katilimin yayginlastirilmasina ve
yurttaglarin ortak yasamlarini ilgilendiren konularda s6z sahibi olabilmesine olanaklar sunamamuistir.
Secimler, giintimiiz Tirkiye’sinde demokrasiye iliskin egemen kavrayisin temelinde bigimsel

demokrasi yaklagimi oldugunu gostermistir.
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