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Postmodernizm, son yillarda pek cok disiplin tarafindan sikga tartigilan ve farkli bakis agilariyla
tanimlanmaya calisilan bir kavramdir. Bazi arastirmacilara gore postmodernizm, modernizmin
sonrasini, ondan kopusu ifade ederken, bazi arastirmacilara gére modernizmin degisen yizind,
onun devamini ve kapitalizmin Uriintnd ifade etmektedir. Postmodern dénem, geleneksel deger-
lerin ve normlarin zayifladigi, bireyselligin 6n plana ¢iktigi ve strekli degisimin hakim oldugu bir
donem olarak nitelendirilebilir. Bu donemde tiketim kiltird, geleneksel tiketim aligskanliklarin-
dan farkli olarak birgok yeni boyut kazanmis ve tliketim kiltlirinde dnemli dedisimlere yol agmis-
tir. Postmodern dénemde tlketim, artik sadece temel ihtiyaglari karsilamaktan 6te, bir yasam
tarzini ifade etme ve kimlik olusturma araci haline gelmistir. Bu donemde tiketici kiltirinin olu-
sumunda iletigsimin énemli bir rolt oldugunu ifade etmek mimkindir. Reklam, pazarlama, dijital
medya ve sosyal aglar gibi iletisim araglari, tiiketicilerin algilarini etkileyerek markalarin ve trlinle-
rin tercih edilmesini saglamaktadir. Postmodern donemde, tiiketici davraniglari giderek daha kar-
mastk hale gelirken iletisim stratejileri de bu dedisime ayak uydurmustur. Geleneksel reklamcilik
yerine duygusal baglar kurma, hikaye anlatimi, etkilesim ve kisisellestirme gibi stratejiler 6Gnem
kazanmistir. Bu calismada toplumdaki tiketim kdltlrindn insasinda iletisimin stratejik roltntn
ortaya koyulmasi amaglanmaktadir. Calisma, postmodernizm ve tlketim kultlrl arasindaki ilig-
kiyi iletisim boyutuyla ele almasi nedeniyle 6zgunlik saglamaktadir. Tiketim kiltlrinin postmo-
dern donemde nasil sekillendigi, tiketici davranislarinin nasil degistigi ve iletisim stratejilerinin
tlketiciler Uzerindeki etkisi gibi konular, ¢alismanin énemli odak noktalarini olusturmaktadir.
Bu kapsamda iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte ihtiya¢ kavraminin degistigi,
tlketim kultird ve aliskanliklarinin hizla topluma yayildigi, bireylerin toplumsal stattlerinin isaret
degeri ylksek tliiketim mallari ile olusturuldugu gortlmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim kiiltiir(i, modernizm, postmodernizm, stratejik iletisim

ABSTRACT

In recent years, postmodernism has been a topic of regular discussion across various disci-
plines, with several definitions being attempted. Postmodernism, according to some academics,
expresses the aftermath of modernism, the break from it, whereas postmodernism, in the eyes of
others, expresses modernism’s evolving face, its continuity, and its manifestation as a capitalist
commodity. The postmodern period can be characterized as a period in which traditional val-
ues and norms are weakened, individuality comes to the fore, and constant change is dominant.
Consumption culture has undergone substantial modifications over this time due to the addition
of numerous new features that set it apart from conventional consumption patterns. Instead of
only providing for fundamental requirements, consumerism has evolved in the postmodern era
into a way to express a way of life and build identity. It is possible to state that communication
has an important role in the formation of consumer culture in this period. Advertising, market-
ing, social networks, and other communication methods shape consumers’ perspectives and
guarantee that certain brands and goods are chosen. In the postmodern era, consumer behav-
ior has become increasingly complex and communication strategies have kept pace with this
change. Strategies like emotional connection, storytelling, interactivity, and personalization have
become more significant than conventional advertising. This study aims to reveal the strategic
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role of communication in the construction of consumer culture in society. The study is distinctive in that it examines the inter-
action between consumer culture, postmodernism, and communication. The major emphasis points of the study include how
consumption culture is shaped in the postmodern age, how consumer behavior has changed, and the impact of communication
tactics on consumers. In this context, it can be seen that the concept of need has evolved as communication technologies have
advanced, consumer culture and habits have swiftly expanded throughout society, and individuals’ social status is formed through

the consumption products with high symbol value.

Keywords: Consumption culture, modernism, postmodernism, strategic communication

Girig

GUnuUmizde, postmodernizm kavrami hem yerli hem de ulus-
lararasi dlizeyde cesitli akademik disiplinlerde giderek artan
bir ilgiyle ele alinmaktadir. Bu kavram, modernizmi elestirel
bir bakis agisiyla ele alarak, farkli tanimlamalar ve yaklagim-
larla genis bir literatlrde yer bulmustur. Postmodernizm,
sadece yeni bir diinya gorisini ve hayat tarzini degil, ayni
zamanda bilimsellik, estetik, toplumsal yapi, kiltir, teknoloji,
siyaset ve ekonomi gibi ¢ok gesitli alanlardaki degdisimlere de
odaklanmaktadir.

Postmodernizm kavrami, literatiirde cesitli bakis acilarina gére
ele alinmaktadir. Bu bakis agilarindan biri, postmodernizmin
kiltirel cesitliligi ve farkhhgr vurgulayarak, bilimsellik, elestirel
distince ve birey 6zglrligu gibi dederleri destekledigini savun-
maktadir. Diger bir bakis agisina gore ise postmodernizm, kapi-
talist sistemin daha i¢sel yonlerini ele alarak, tliketim toplumunu
olusturma, marka ve imaj kiltirtni insa etme, estetik ve moda
kavramlarini sekillendirme, kitle iletisim araglari araciligiyla sem-
bolik tiiketimi tesvik etme gibi ekonomik ve toplumsal dontiglim
slireclerine odaklanmaktadir.

Bu baglamda, postmodernizm ile estetik anlayisi, modaya
uygunluk arayisi, toplumsal statl gostergeleri, tiketilen Grin-
ler ve egyalar arasinda kurulan iligki, ekonomik ve toplumsal
yonleri bir araya getirerek bir tliketim kiltlrl olusturma gabasi
icinde gorUlmektedir. Bu kdltir, bireyleri tiketmeye yonlen-
direrek, tiketim eylemi araciligiyla toplumsal kimlik ve stati
olusturmaktadir. Tliketim kiltlrG kitle iletisim araglarinin etkin
kullanimiyla hizla yayilmis ve toplumun her kesimine nifuz
etmistir.

Bu calisma, postmodernizmin elestirel boyutunu olusturan
tlketim kiltlrdntn olusum surecindeki kitle iletisim araglarinin
onemine odaklanmaktadir. Literatliriin incelenmesi sonucunda,
postmodernizm ve tiketim kiltlrd arasindaki iligkiyi iletisim
baglaminda ele alan calismalarin sinirli oldugu gortlmekte-
dir. Bu noktada galismayla birlikte belirtilen eksende daha kap-
saml ve doyurucu bilgiler sunarak literatiire katki saglanmasi
beklenmektedir.

Calismanin yapisi ¢ bdliimden olusmaktadir. ilk bdlimde,
modernizm ve postmodernizm kavramlari detayli bir sekilde
tanimlanacak ve aralarindaki farklar ele alinacaktir. ikinci
bolimde, postmodernizm ile kiiltlr arasindaki iliski, farkli boyut-
lariyla incelenecektir. Son bolimde ise, postmodern dénemde
tlketim kdltlrindn nasil olustugu ve yayildigina odaklanilacak,
ozellikle iletisim araglarinin bu strecgteki stratejik dnemi vur-
gulanacaktir. Bu sekilde, galisma postmodernizm, tiketim kdl-
tlrd ve iletisim araclarinin etkilesimini derinlemesine anlamay!
amaclamaktadir.
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Modernizm ve Postmodernizm Kavramlarina
Genel Bir Bakig

Modernizm ve postmodernizm tartismalarinin yerel sinirlari
asarak kiresel bir boyut kazandigi gorilmektedir. Bu iki kavrami
birbirinden bagimsiz bir sekilde tanimlamak pek mimkun goriin-
memektedir (Moghaddam & Rahman, 2012, s. 6643). Gunlik
yasam ve kultlirde, modaya uygun olan tutum ve davraniglara
modern adi verilmektedir. Modernligin 18. ylizyllda Ronesans ile
ortaya ¢iktigi kabul edilmekte olup, kokli bir degisiklikle ortaya
¢ikan yeni bir durumu ifade ettigi savunulmaktadir. Bu baglamda
modernligin sosyal, siyasal, iktisadi, kiltlrel ve teknolojik alanda
bir takim yenilik ve degisimleri beraberinde getirdigine vurgu
yapilmaktadir (Sisman, 1996, s. 451). Bu degisiklik aslinda tim
toplumsal stireglerde ve giinliik yasamda yavas yavas ortaya gikan
dontstmleri ifade etmektedir. Modernizmin etkisi, toplumun
farkli katmanlarini derinden etkilemis, yagsam bicimlerini, dlsiince
tarzlarini ve degerleri dontstlrmustir.

Modernlesme kavrami ise geleneksel tarimsal tretim ve el zana-
atina dayali statik bir yapidan sanayilesmis, kentlesmis ve iletisim
araclarinin gelistigi dinamik yapiya gegisi ifade etmektedir (Aslan
& Yilmaz, 2001, s. 94). Bir bagka deyisle modernlesme yeni tek-
nolojik ilerlemeler ve sanayideki gelismeler, kentlesme ve yurttas
hareketleriyle birlikte ortaya ¢ikan toplumsal degisim ve donu-
stimlerin bltlntdir (Sisman, 1996, s. 451). Modernite kavrami ise
daha ¢ok gagda iligkin, geleneksel olmayan anlamlarda kullanildigi
gorulmektedir (Eryigit, 2001, s. 2).

Bu aciklamalar 1siginda modernizm, yeni yasam tarzi ve dinya
goristnlG ve kiltlrel alanda kokli degisimleri anlatmaktadir.
Aslinda modernizm, Orta Cag dlstince diinyasina ve yasam kalip-
larina bir tepkinin trtinl (Yildirim, 2010, s. 704) olarak resim, sanat,
mizik, edebiyat, tiyatro ve dans alanlarinda ¢gagdas ve estetik bir
bakis acisi ve hareketi olarak ifade edilmektedir (Dunn, 1998, s.
235). Bu agidan modern insan, yenilikgi ve gagdas, sosyal duyarli-
g1 ylksek, idealist, yurttas sorumlulugu ve bilincine sahip diinya
vatandasidir (Demir ve ark. 2008, s. 79). Harvey (2006, s. 39)e
gore toplumsal, psikolojik, teknolojik, drglitsel ve siyasal sorunlara
¢0zUm bulmak modernist hareketlerin ortaya gikmasina zemin
hazirlamistir. Bu baglamda modernizme iligkin yapilan agiklama-
larin dislin diinyasinda ve yagsam tarzinda ortaya ¢ikan yeni bakis
agilarini ifade ettigi gortlmektedir. Kavrama slipheci agidan yak-
lagildiginda ise modernizmin, emperyalizm ¢agina gegisle derin
bir baglantiya sahip oldugu ifade edilmektedir (LeRoy & Beitz,
1974, s. 1158). Bu acgidan kavram, iktisadi temelli olarak Grlnlerin
pazarlanmasi ve satin alinma isteginin olusturulmasi bakimindan
toplumlari derinden etkileyen bir yapiya sahiptir.

Postmodernizm terimi ingilizce “post” 6n ekiyle “sonra” anlamina
gelmektedir. Yine Ingilizcede “cagdas” anlamina gelen modern
kelimesinin birlesimiyle olusturularak “modernizm sonrasli,
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“modernizm Gtesi” anlamlarinda kullanilmaktadir (Bayram, 2007,
s.1). Postmodernizm teriminin modernizmin sonu, devami, gelig-
mis hali, inkéri ve reddi anlamlarinda da kullanildigi gorilmekte-
dir. Buradan anlagihyor ki postmodernizmin icerigi ve anlamina
yonelik henlz bir gorus birligine varilamamistir (Giriz, 2011, s. 97).

Terim 1940 ve 1950’li yillarla birlikte mimari ve siirde yeni yakla-
simlari belirtmek igin kullaniimistir (Best & Kellner, 2011, s. 24).
Kavram ilk defa 1960’1 yillarda New Yorklu sanatgi ve elestirmence
kullanilmaya baslanmis, 1970’lerde ise Avrupa’da kullanilip gelis-
tirilmistir (Sarup, 2010, s. 186). Lyotard’a gore postmodernizm
sanayi sonrasi toplumun ortaya ¢ikmaslyla yeserip Ust anlatilara
duyulan glvenin sarsilmasiyla kendine yer bulmustur (Ander-
son, 2011, s. 40-41). Relativizmi temel alan bu hareket aydin-
lanma dustincesine, rasyonalizme, pozitivizme ve bunlarin Grini
kabul edilen modernizme kargl ¢ikmakta, onlari reddetmektedir
(Guriz, 2011, s. 87). Bu kapsamda postmodern s6zcligu statiikoyu
anlatmak veya ona boyun egmekten ziyade ona bagkaldiriyr ifade
etmektedir (ilter, 20086, s. 7). Bu kullanim aslinda terime yonelik
olumlu yaklagimlarin temelini olusturmaktadir. Postmodernizm
toplumsal, politik, iktisadi ve kiltlrel hayatta ortaya ¢ikan birta-
kim degisiklikleri modernizme elestiriler yonelterek agiklayan bir
paradigmadir (Caglar, 2008, s. 370). Ayrica postmodernizm farkli-
lida, heterojenlige, geligkiye, bilgi gesitliligine dncelik vererek yeni
bir adil yapi dnermektedir (Turner, 2003, s. 30).

Postmodernizm kisaca modernist anlayisa karsi ¢gikisi anlatmak-
tadir. Postmodernizmm mutlak bir dogruyu savunmaz, bir oneri
sunmagz, higbir seyi mutlaklagtirmaz, sorgulayici bir yaklagimla
modernizmin yanliglarini ortaya koyarak kendine bir yer bul-
maya caligir (Ugan, 2009, s. 2291). Postmodernizmde toplumun
mikemmel bir yapi olusturdugu distincesi reddedilerek, mutlak
hakikatlerin bulunamayisi hem kisinin varligini hem de toplumsal
dizenin bitlnlik ve kesinliginin sorgulanir hale gelmesine neden
olmustur (Murphy, 2000, s. 50-51).

Postmodernizm modernitenin yarattigi dar goruslilige ve top-
lumsal acilara kars! bir protesto, bagkaldiri ve 6zglrlesme arzusu
olarak nitelendirilir (Vergin, 2010, s. 299). Modernizme yonelti-
len elestirileri iceren bir tepki, onunla hesaplagsma ve baskaldiri
olarak ortaya ¢ikar (Odabasi, 2012, s. 23). Bu bakimdan yalnizca
catismaya, karisikliga, farklihga ve ¢ozimsizlige dikkat gcekerek
genel geger dogrulari, yazilani, okunani sorguya ceker, elestirir
ve reddeder (Ugan, 2009, s. 2291). Bu yaklagsimla, blyik anla-
tilarin ¢oktligl distincesini ileri siiren postmodernizm, gesitli
yerel, etnik, kimlik, ideolojik ve dinsel kliglk anlatilari dne ¢ikarir
(Heller & Feher, 1993, s. 12).

Bu baglamda, giinimizde postmodern tartigmalar farklilik ve
otekilige odaklanmistir. Bu tanimlamalar, aslinda terimin moder-
nizmden bir kopusu, farklilik ve baskaldiriyl ifade etme arayisini
yansitarak olumlu ve yeni bir kavram oldugunu vurgular. Post-
modernizm, tim buyulk ve evrensel anlatilari reddederek, ger-
¢ekligin birden fazla yorumlamaya ve bakis agisina agik oldugunu
ileri stirer. Bu yaklagim, kilturel gesitliligi, bireysel deneyimleri ve
toplumsal farkliliklari vurgular. Postmodernizmin amaci, normlara
ve kurallara karsi bir bagkaldirdir ve farklihidin, goklugun ve karma-
sikligin kabul edilmesini savunur.

Postmodernizme yonelik bir diger goris ise onun kapitalizmin bir
parcasl olarak gorilmesidir. Bu baglamda Bauman’a gore post-
modernizm, yurttaslara daha fazla s6z hakki ya da politik stireg-
lere katiimlarinda bir 6zglrlik saglamamisg, sadece bireyleri siyasi
yurttastan piyasa tuketicisine dontstirmdistuir (Bauman, 2000,

s.88). Postmodernizmi modernizmin bir uzantisi olarak degerlen-
diren Bell, postmodernizmi kitlesel tiiketim ¢aginda kapitalizm
klltlrinln bir pargasi olarak gormektedir. Benzer bir yaklagimla
Scott Lash postmodernlikle “blytk 6lglide sanayi sonrasi hale
gelmis bir kapitalist ekonomi” arasindaki uzlasabilirlik iligkisinden
s0z etmektedir. Yine Jameson postmodernizmi kapitalizmin belli
bir agsamasinin, “ge¢ kapitalizm”in kiltlrl olarak gormektedir.
Bu baglamda postmodernizm, toplumsal diizenin yeniden ingasi
degil kapitalizmin baska bir i¢ degisikliginin yansimasi ve dogal
sonucu olarak gorilmektedir (Kumar, 2013, s. 139-141). Jameson
(2005)a gore postmodernizm, kiltlirde ortaya gikan degisim,
sanayi sonrasi veya tiketim toplumu, medya veya gosteri top-
lumu ya da ¢okuluslu kapitalizm olarak adlandirilan yeni bir top-
lumsal yapiyr ve ekonomik diizeni donemlestirici bir kavramdir
(s. 15). Boylelikle postmodern séylem tarih, toplum, ekonomik,
kilttr ve distnsel alandaki degisimleri betimleyen donemles-
tirme terimlerini icermektedir (Best & Kellner, 2011, s. 47). Bu
gorise gore postmodernizm, modernizmin devami olarak kabul
edilirken, Uretimin taleple bulusabilmesi igin gerekli olan illiz-
yonlarin gergeklestiriime sanatini ifade etmektedir. Yani, post-
modernizm, modernizmi tamamlamaya galisirken ayni zamanda
tlketim kiltlrd ve gosteri toplumu ile iligkilendirilen illlizyonlari
ve sembollerini kullanma egilimindedir.

Postmodernizm ve Kiilttir

Baumann (2006)a gore kiiltdr, ulusal, etnik veya dinsel olarak bire-
yin olusturdugu ve devamli olarak yenileme ve bigimlendirmeye
ihtiyagc duydugu bir seyden ziyade kisinin sahip ve Uyesi oldugu
yapidir (s. 85). Postmodernist bakis agisiyla kiiltir, degisen, kendi
0z gecmisleri ile anladiklari bir verme-almayi icermektedir (Balci,
2003, s. 69). Bir bagka tanima gore kiltlr, belirli bir toprak pargasi
Uzerinde yasayan, ayri bir dili ve tarihi gecmisi paylasan ve belli bir
soydan gelen cemaattir (Kymlicka, 1998, s. 49).

Baumann bireyselligin ¢cikmazinin bir 6z kimlik sorunu olduguna
isaret ederek, modernite ve postmodernite yaklagimlarinda yurt-
tas kendi benliklerini ingsa etme arzusunda oldugunu belirtmis-
tir. Bu bakimdan yurttaglar artik soylari, kastlari ya da siniflari
yoluyla degil, kendi insa ettigi ve yarattigi kimlikle toplumda yer
edinecektir (Warde, 1994, s. 881). Bu perspektife gore, kiltdr, bir
toplumdaki bireyler tarafindan popller olarak insa edilen ve belli
araliklarla degisime ugrayan yasam stili ve hayat tarzidir. Bireyler,
modern ve postmodern toplumlarda 6zgtin kimliklerini olustur-
mak igin daha fazla 6zgurlik ve segeneklere sahip olmuslardir. Bu,
toplumsal statilerin ve kimliklerin sekillenme bigimini de 6nemli
oOlclide etkilemistir.

Modernlesmeyle birlikte bilginin merkezilestigi ve belli tlkelerin
diger Ulkeler Gzerinde bir kiltir hegemonyasi kurmasi sonucunu
dogurmustur (Sisman, 1996, s. 456). Postmodernizm ise toplum-
sal yapida onemli degisiklikler getirerek saygi ve hosgori temelli
bolinmUsligl ve pargalanmiglidr yani gokkiltirli bir yapi olus-
turmaya galismistir (Tekinalp, 2005, s. 78). Buradaki gok kiltdrlu-
|Uk kavrami, bazi nedenlerden otirl egemen yapidan diglanmig
veya sosyal yapinin digina itilmis etnik olmayan birgok sosyal
grubu icine alacak bicimde genigletilmistir. Kavram engelliler,
sokak gocuklari, kadinlar, isci sinifi, translar gibi gruplarin toplum-
sal yapidan diglanmigliklarini ortadan kaldirmaya yonelik cabala-
rint anlatmak igin kullaniimistir (Kymlicka, 1998, s. 48).

Postmodernizmin ozellikle Gzerinde durdugu husus kilttrin pli-
rallesmesidir. Kiltlrel gogulculuk diinyanin gergek postmodern-
lesmesinin batili deneyimidir. Bu daha dnce dayatilan asimilasyon
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ya da kiltlr hiyerarsisi politikalarindan yoksun, kilttrel hege-
monyadan arindirilmig, homojen olmayan bir diinyanin etnikles-
tirilmesidir (Friedman, 1988, s. 459). Bu agidan postmodernite;
heterojenlige, cogulluga ve farkliliga vurgu yapmaktadir. Kolek-
tif kimliklerin yerine daha ¢ogulculasmis ve 6zellesmis kimlikler
ortaya gikarak ulusal kimlik ve kiltlre karsi gok etnikli ve ¢ok kil-
tUrld toplumlarin olusturulmasindan yana bir tavir alarak fark-
lihk politikalarini desteklemektedir. Postmodernizm aslinda bu
farkhhklari bir zenginlik olarak gérmektedir (Kumar, 2013, s. 148).
Farklilik, bolinmuslik, parcalanmiglik, cogulluk ve heterojenlige
verdikleri dnemle postmodernistler, baskici oldugu gerekgesiyle
rasyonellik, konsensus, cogunluk ve kolektif miicadeleye karsi ¢ik-
maktadirlar (Best & Keller, 2011, s. 268).

Gegmis ve gelecekle ilgilenen ideolojilerin yerini genel agiklama-
larda bulunmayan, anlik ve dedisken sosyal hareketleri agiklamaya
calisan yeni pargali ideolojik yapilar ortaya ¢ikmistir. Bu agidan
ideolojilerin son buldugu distincesinin aksine evrensel agikla-
malarda bulunmayan kiiglik parcali pek gok yeni ideolojiler ortaya
ctkmistir (Ors, 2009, s. 10).

Belirtmek gerekir ki kiltlr kavrami postmodern donemde ¢ok
farkli boyutlarda ele alinmakla beraber tiiketim kiltlrl bir yagam
bicimi olarak tarif edilmektedir. Postmodern dénemde tlketi-
min bitln yasam alanlarini kusattigi, tim etkinliklerin birlesti-
rici 0zelligi oldugu belirtilmektedir. Tiketim kiltlri aslinda tim
toplumsal hayati kusatarak moda, reklam, aligveris merkezleri,
kredi kartlari, fuarlar tiiketim kiltiriinin glindelik hayattaki araci
roliinii Ustlenmistir (Ozbolat, 2012, s. 119). Bugiin kiiresellesme ve
bas dondulrici bir dijitallesmeyle tiketim kiltlrindn tim top-
lumsal katmanlara hizla yayildigini, 6zellikle de Y ve Z kusagi Uze-
rinde derin etkiler yarattigini sdylemek mimkuinddir.

Tiiketim Kiiltlirtiniin ingasinda iletigimin Stratejik Onemi

Son yillarda iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler bireyle-
rin galisma, iletisim kurma, 6grenme ve yasam bigimlerini dnemli
Olglide degistirmistir (Eleodinmuo, 2021, s. 60). Kiresellesmeyle
birlikte bu yasam bicimi tlketim kaliplarini degistirerek yeni
kiresel kimligin ortaya gitkmasina neden olmustur. Bireyler artik
metalarin yansittigi yeni hayat bigimi sayesinde kimligini ortaya
koyabilmekte, toplum tlketimle tanimlanabilir hale gelmektedir
(Ugurlu, 2009, s. 282). Bu stliregte postmodernizm, tretim kuil-
tlrdnden tuketim kiltirtne, Grin kdltdrinden marka ve imaj
kiltrine, fonksiyonel tliketimden gosteri ve sembolik tiketime
gegisin adi seklinde bir tanimlamaya dontsmustir (Odabasgl,
2009, s. 96). Postmodern donemde tiketim kiltird on plana
ciktigi gibi tiiketimin igeriginde de 6nemli degisimlerin yasandigi
gorilmektedir. Bu degisim sonucunda maddi nesnelerin tike-
timi yerini, imajlarin ve markalarin tiiketimine birakmigtir (Ozcan,
2007, s.268). Bu durum kitle iletisim araglariyla desteklendiginde,
popller hale gelen tiiketim nesnelerinin bireyler tarafindan daha
cok tercih edildigi gortlmektedir.

Bu degisimlerle birlikte tliketim sadece ihtiyaglara yonelik degil
daha ¢ok arzulara dayanan bir olguya dontigsmektedir. Satin alinan
giysiler, otomobiller, telefonlar, ayakkabilar, aksesuarlar ve mobil-
yalar araciliiyla bireyler belli bir kisilik kalibina girebilme arzusu
icindedir (Ugurlu, 2009, s. 279). Bu baglamda tiketim kdlttrintn
temel niteligi, bireylerin toplumsal statiistinl egitim, kariyer, mes-
lek gibi sayginlik gostergeleri dedil, bireyin kullanmis oldugu sem-
bol bir deder atfedilen araglarla belirlenmektedir (Nar, 2015, s. 949).

Zamanla tiketim toplumunda kimlik; mesleki roller ve statiler-
den ziyade tuketim kaliplariyla sekillenmektedir. Bireyin giyimi,
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konusmasl, zamanini dederlendirme sekli, yemek tercihleri, evi,
arabasi, cocugunu gonderdigi okul, tatil segenegi bir yagsam tarzi
olarak kisinin toplumsal stattistinii olusturmaktadir. Bu tir top-
lumlarda bireyler gelir diizeylerine gore degil, olmak istediklerine
gore tiiketmektedir. Oyle ki tiiketim ekonomik bir olgu olmaktan
Ote toplumsal, psikolojik, sosyolojik ve kilttirel bir olgu haline
dondsmustdr (Ertirk, 2011, s. 173). Bir baska ifadeyle tiketim
kalturd, tuketiciye yeni bir hayat tarzi ve yeni bir biling sunmakla
beraber isaret degeri yiksek olan mallarin tiketilmesiyle bireyi
toplumsal hiyerarsinin en tepesine ylkseltmektedir. Bireyin iti-
bari, kimligi ve durusu isaret dederine gore satin alinan tiiketim
mallariyla sekillenmeye baslanmistir (Demirzen, 2010, s. 103-
104). Oyle ki bu durum &zellikle sosyal medya platformlarinin
populer hale gelmesiyle birlikte daha ¢ok hissedilir bir hal almistir.

Baudrillard’a gore ortaya g¢ikan bu tiketim toplumu, bireylerin
kimliklerini ve farklliklarini dogrulama arayisinda olduklari ve
paylasilan bir isaret sisteminin satin alinmasi ya da tiketilme-
sinden zevk alan bir toplumu ifade eder hale gelmistir (Smith,
2001, s. 296). Bu durum bireylerin satin alacagi tiuketim malla-
riyla mutlulugu, huzuru, statiyt ve kimligi elde edecegini zannet-
melerine neden olmustur. Ancak her yeni alinan tiketim mali bir
sonrakine bu mutlulugu havale ederek bireylerin pesinde strlk-
lendigi bir kisir déngliye donisecektir (Demirzen, 2010, s. 104).
Boylelikle tiketimin slrekliligi ve devamliligi farkinda olmadan
saglanacaktir.

Bu agiklamalar isiginda tiketim, bireyler arasi ekonomik farklilk-
lar vurgulamaktan ziyade, sosyal gruplar arasindaki farklliklari
olusturmaya calisan sosyal ve kilttirel uygulamalardir (Bocock,
2009, s. 71). Benzer bir bakis agisiyla Saribay (2022, s. 136-137),
postmodern dénemde tliketimin ekonomik olgudan ¢ok sos-
yo-kiltlrel alanina dikkat cekmistir. Bu baglamda dislncelerin,
imgelerin ve anlamlarin bir meta gibi tiiketilmesiyle bireylerin kim
olduklari bu tiiketim kaliplarina iliskin sembollerle agiklanacagini
belirtmektedir. Bireylerin tiiketimleriyle sosyal konumlarinin ytk-
selecegi veya pekisecedi vurgulanmaktadir. Bu agidan tiketim
artik kullanim dederlerinden uzaklasarak gésterge degerine indir-
genmistir (Ozcan, 2007, s. 269).

Tam da bu noktada postmodern dénemle birlikte degisen tiike-
tim anlayisi, toplumlarda bir tiiketim kiltlrinin ortaya gikma-
sina neden olmustur. Bu tlketim kidltlrlinlin ortaya gikmasi ve
gelisiminde hig sliphesiz radyo, televizyon, dergi, gazete, internet
gibi iletisim araglarinin 6nemi yadsinamaz. Benzer bir gorisle
Utma (2020, s. 488), postmodern donemle kitle iletisim arag-
larinin destegiyle yeni gereksinimler yaratilarak bireylerin tike-
time yonlendirildigini vurgulamaktadir. Bu agidan giinimuzde
bireylerin gergek istek ve gereksinimlerinin yerini kitle iletisim
araglariyla reklam ajanslarinin olusturdugu yapay istek ve gerek-
sinimler almistir. Kitle iletisim araclarinin belirledigi yapay istek
ve gereksinimleri karsilayan tiketim nesneleri zamanla belli bir
hayat tarzini, statlyl ve glcl ifade eder olmustur. Boylelikle
bireyler tiketim nesnelerini istek ve ihtiyaclarini karsilamaktan
uzak, yalnizca kendilerine sagladigi isaret dederi bakimindan ter-
cih etmeye baslamiglardir (Demirzen, 2010, s. 103). Modaya konu
olan metalarin hizli deg@isimleri televizyon, reklamcilik ve med-
yanin topluma benzersiz bir sekilde niifuz etmesiyle yeni tarzda
tlketim tiplerinin ortaya ¢iktigi gorilmektedir (Jameson, 2005,
s. 30). Tuketim kultirinin toplumlarda yerlesimlerine iliskin
ozellikle televizyonun 6nemli etkisinin oldugu vurgulanmakta-
dir. Bati menseli sinema ve dizilerde sunulan yasam tarzi tike-
tim ahskanliklarini olusturmada bireylere rehberlik etmektedir
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(Bohtrler, 1992'den aktaran Cinar & Cubukcu, 2009, s. 279).
Ayrica son ylzyilda iletigsim teknolojilerinde yagsanan gelismeler
klltUrler arasi yeni etkilesim araglarini ortaya gikararak tiketim
kiltlrinin daha hizli yayilmasina neden olmustur.

Kitle iletisim araglari bilgi, imge satarak toplumun motivasyon
potansiyelini ydnlendirmeye caligirlar. izleyiciler farkinda olma-
dan, kitle iletisim araclarindan yayilan bilgilerle baska toplum-
larin, kiltUrlerin hayat standartlari, yasam bicimleri, davranis ve
tlketim kaliplariyla donatilirlar (Rigel, 1994, s. 220). Bu kapsamda
internet, cep telefonu ve sosyal medya platformlari bireyleri
kiresel bir alan igerisine gekerek artan Urln gesitliligi, bireyle-
rin kiresel 6lgekte degisen kultirel bellekleri tliketim kaliplarini
sekillendirmektedir. Moda, marka, estetik, imaj, reklam, 6zel glin-
ler ile bireylerin tiketim davraniglari yapay ihtiyacglarla (Nar, 2015,
s. 952) donatilirken iletisim araglariyla sekillendirilmektedir.

Hem kitle iletisim araclarinin gelisimiyle toplumlarin kiltirel
olarak birbirlerinden etkilenmesi hem de iletisim ve ulagimdaki
gelismelerle hiz kazanan kiresellesme, piyasalarin diinya gapinda
bitinlesmesini sadlayarak mal ve hizmetlerin gesitlilik ve mik-
tar bakimindan artmasina yol agmistir. iletisim teknolojisindeki
gelismeler Uretim igin ihtiyag duyulan bilgi akigini kolaylastirirken
diger yandan zaman ve mekan kullaniminda avantajlar saglayarak
Uretimde etkinligi ve verimliligi artirmaktadir (Ertlrk, 2011, s. 176).
Ayrica bu teknolojik gelismelerle birlikte tiiketicilerin bu Grinlere
ulasmasi kolaylasirken, tiketimi 6zendirmeye yonelik yapilan rek-
lamlarla birey, toplumda sosyal bir konum elde etme amaciyla
tlketime 6zendirilmektedir.

Sosyal medya platformlarinin toplumsal yasami énemli dere-
cede donUstirdtgini ifade eden Gezgin ve Kirik (2018, s. 24), bu
platformlarin bireylerin tiketim davranis ve kaliplarini da etkile-
digini belirtmislerdir. Sosyal medyanin genis kullanici adiyla bir-
likte Urlnlere ylklenen sembolik anlamlar, kullanicilara prestij ve
statli saglamakla birlikte tiketim kdltirtnin yerlesmesine neden
olmustur. Bu baglamda kitle iletisim araclari tlketim kdltlrd-
nin ortaya ¢ikmasinda ve tiiketimin genis kitlelere yayilmasinda
oldukga etkili oldugu ifade edilmektedir.

Sonug ve Oneriler

Postmodernizm, modernizmin ardindan gelen ve moderniz-
min temel prensiplerine meydan okuyan bir kavram olarak kul-
laniimaktadir. Modernizmin bilimsellik, evrensellik, nesnellik ve
genel-gecer dogruluk kabullerine karsi bir tepki olarak ortaya
cikmistir. Bu baglamda, postmodernizm farkliliklari, pargaliligy,
bolinmUslligu ve otekiligi ele alir. Postmodernizmin temelinde,
bilginin kesinlesmemesi ve gegici olmasi, “bugin var yarin yok”
anlayigina dayanir.

Postmodernizm, kdiltlirel alanda c¢okkulturltlige odaklanarak
dikkat geker. Farkhliklarin, pargaliigin, yerelliklerin ve otekiligin
vurgulanmasi nedeniyle, gesitli kultdrleri, uluslar ve etnik kim-
likleri icinde barindirir. Bu sekilde, dezavantajli gruplarin seslerini
daha iyi duyurabilecekleri bir alan yaratilir ve gesitli kiltlrlerin
toplumda gelismesine olanak tanir.

Postmodernizm, kiltiirel alanda birgok degisimi de beraberinde
getirmistir. Mizik, moda, resim, mimari gibi alanlarda yasanan
gelismeler ve aile yapisindaki degisiklikler, postmodern yaklagi-
min kiltdr Gzerindeki etkisini gosteren belirgin isaretlerdir. Post-
modernizmle birlikte yeni bir tiiketim kiltlrl olugsmus, bireyler
artik sadece ihtiyacglarina degil arzularina, hazlarina odaklanmig-
tir. Insanlarin siirekli daha fazlasini istedigi, tiiketimle biitiinlesen

bir toplumsal yapi olusmustur. insanlar gereksinimlerinden daha
gok kendilerini bir Ust sinifa koyabilecek isaret dederi yiksek
drtnler satin almaya yonelmisglerdir. Postmodernizmin yaratmig
oldugu bu tlketim kdltlrd, iletisim stratejileri aracilidiyla kire-
sel bir boyuta taginmigtir. Kitle iletisim araclari ve 6zellikle sosyal
medya, bu tiketim kiltlrind yaymak ve bireylerin tiketim alig-
kanliklarini sekillendirmek icin etkili bir platform haline gelmistir.
Geleneksel medya ve sosyal medya aracilidiyla suni gereksinimler,
haz ve statl olusturma baskisi bireylerin tlketim aliskanhklarini
etkilemektedir.
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