TURKOPHONE

Tiirkge Konusurlann Akademik Dergisi

www.turkophone.net

ISSN: 2148-6808

Deyimlerin ve Kaliplasmis Sozlerin Reklamlar Yolu ile Yabanci Dil Olarak
Tiirkce Ogretiminde Kullanimi
Yrd. Dog. Dr. Elif KIR

Istanbul Medeniyet Universitesi, Egitim Bilimleri Fakiiltesi, Yabanci Diller Egitimi Boliimii,
elifk@medeniyet.edu.tr

Ars. Gor. Cansu CANDEMIR OZKAN

Istanbul Medeniyet Universitesi, Egitim Bilimleri Fakiiltesi, Yabanci Diller Egitimi Boliimii,
cansu.candemir@medeniyet.edu.tr

OZET

Yabanct dil Ogretiminde 06zgilin (otantik) materyallerin kullanimi &grencilerin dil gelisimlerine ve kiiltiir
edinimlerine katki saglamaktadir. Brosiirler, filmler, reklamlar, ilanlar gibi giinliik hayatta kullanilan ve
teknolojinin gelisimi ile sayilar siirekli artan her tiirlii yazili ve gorsel kaynaklar 6zgiin materyallerin i¢inde yer
almakta ve yabanci dil 6gretiminde egitsel amagli kullanilmaktadir. Bu ¢alismanin konusu reklamlar araciligi ile
deyimlerin ve kaliplasmis s6zlerin yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde kullamilmasidir. Calisma, televizyon
reklamlart ile sinirlandirilmistir. Bu amagla, giinliik dili daha iyi yansitmasi ve giincelligi korumak agisindan
2000 sonrasinda yayimlanan reklamlar belirli bagliklar altinda siniflandirilmigtir. Segilen her reklam igin 6n
etkinlik, uygulama ve son etkinligin yer aldig1 ders planlari hazirlanmistir. Bu planlardan bazilari Istanbul
Medeniyet Universitesinde dgrenim géren yabanci uyruklu lisans ve lisansiistii dgrenciler ile “Tiirkce Destek
Dersleri” kapsaminda uygulanacaktir. Caligmanin amaci, Tiirk¢eyi yabanc dil olarak 6grenen 6grencilerin gorsel
materyaller aracilig1 ile deyimleri ve kaliplagmis s6zleri kolay ve akilda kalict sekilde 6grenmelerini saglamak ve
6grencilere anlamli bir baglam sunarak giinliik hayatta bu deyimleri ve s6zleri kullanmalarina yardimei olmaktir.
Bu aragtirmada, “Deyimler ve kaliplagmis sozler, yabanci dil olarak Tiirk¢e d6gretim siirecinde reklamlar araciligi
ile nasil Ogretilebilir?” sorusuna cevap aranmaya ¢aligilacaktir. Caligmada, yabanci dil olarak Tiirkge
Ogretiminde deyimleri ve kaliplagsmis sozleri Ogretirken reklamlarin 6nemi ele alimacak ve bu reklamlarin
derlenmesi yoluyla model olusturulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yabanci Dil Olarak Tiirkge Ogretimi, deyimler ve kaliplagmug sézler, reklamlar.

1. GIRIS
1.1 Arastirmanin Amaci

Calismanin amaci, Tiirkgeyi yabanct dil olarak 6grenen dgrencilerin gorsel materyaller araciligr ile
deyimleri ve kaliplasmis sozleri kolay ve akilda kalict sekilde 6grenmelerini saglamak ve dgrencilere
anlamli bir baglamlar sunarak giinliik hayatta bu deyimleri ve sozleri kullanmalarina yardimci
olmaktir.
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1.2 Deyimlerin ve Kahplasmis Sozlerin Ogretimi

Tirk Dil Kurumu deyimi, «genellikle gercek anlamindan az ¢ok ayri, ilgi c¢ekici bir anlam tasiyan
kaliplagmis s6z 6begi, tabir » olarak tanimlamaktadir.

Parlatir’a gore (2007, s. 1) deyim, “en az iki s6z varlifindan olusan ve gercek anlamlari diginda
mecazi anlam ile pekistirilmis bulunan kaliplasmis s6z 6begi ya da deyis” olarak ifade edilirken,
Korkmaz (2007: 66) deyimi “gercek anlamindan farkli bir anlam tasiyan ve ¢ekici bir anlatim
ozelligine sahip olan kelime veya kelime grubu” (aktaran Ozbay & Akdag, 2013, s. 50) olarak
nitelendirmektedir.

Deyimler bir kimligin, bir fotografin, bir yasam tarzinin, bir toplumun betimlenmesinin, tasvir
edilmesinin en 6nemli gostergesidir. (Bulut, 2013, s. 560)

Ozbay & Akdag (2013, s. 54) kalip sdzleri Tiirk milletinin caglar boyunca olusturarak nesilden nesle
dil vasitastyla aktardigi duygu ve diisiince Kkiiltiiriiniin {iriinleri olarak ifade etmektedir. Oyleyse
deyimlerin ve kaliplasmig s6zlerin kiiltiirel 6gelerin aktariminda ve karsilikli iletisimin saglanmasinda
en 6nemli unsurlardan biri oldugunu belirtmek gerekir.

Tiirkcede hangi kalip sozlerin Ogretilecegi belirlenirken Ogrencilerin ihtiyaglar1 ve kalip sozlerin
giinliik hayatta kullanim siklig1 g6z 6niinde bulundurulmalidir. (Yilmaz & Ertiirk Senden, 2014, s. 61)

2. YONTEM

Aragtirmada nitel arastirma yontemi kullanilmis olup O6grencilerin reklamlara yonelik algilarini
gormek ic¢in 6n anket formu verilmis, her deyim / kaliplagmis sz igin reklamlar izletilmis ve anketler
verilmis, en sonunda ise bir degerlendirme yapilmustir.

Universitemizden aldigimz bilgilere gore 2016-2017 akademik yilinda kayitli 200 yabanci 8grencimiz
bulunmaktadir. Calismanin evrenini Tiirkiye’de yasayan yabanci uyruklu 6grenciler, drneklemini ise
Istanbul Medeniyet Universitesi’nde farkli boliimlerde 6grenim goren ve farkli iilkelerden gelen 4
ogrenci (1 Afganistan, 2 Suriye, 1 Filistin) olusturmaktadir. Calisma kapsaminda 20 deyim /
kaliplagmis s6z 4 haftalik bir uygulama siirecinde 6grenciler ile birlikte incelenmistir.

2.1 Verilerin Analizi

Ogrencilere dncelikle kisisel bilgilerinin ve reklamlara iliskin diisiincelerinin yer aldigi bir 6n anket
formu verilmistir. Bu formdaki sorular asagida siralanmigtir:

- Tiirkge 6grenme siirecinde sizce reklamlar faydali oluyor mu? Evet ise sizce reklamlarin ne tiir
faydalar1 var?

- Hangi reklamlar seviyorsunuz?

- Tiirkiye’de en hosunuza giden reklam hangisi/hangileri?

- Aklinizda kalan/unutamadiginiz reklamlar nelerdir?

- Televizyonda ya da internette izlediginiz reklamlari ne kadar anladiginmiz1 diisiiniiyorsunuz?

- Reklamlar yolu ile yeni bir seyler Ogrendiginizi diislinliyor musunuz? Evet ise neler
Ogreniyorsunuz?

- Tiirkge dgrenirken derslerde reklamlar kullanildi mi1? Kullanild1 ise nasil kullanilmigt1?

37 TURKOPHONE



Deyimlerin ve Kaliplagsmis S6zlerin Reklamlar Yolu ile Yabanci Dil Olarak...

Ayrica, bu sorular disinda 6grenciler asagidaki sorulari da “katiliyorum, kararsizim, katilmiyorum”
seklinde yanitlamistir.

Tablo 1: On Anket Formu

Katihyorum  Kararsizim Katilmiyorum

Reklamlarin Tiirkce 6grenmeme katki sagladigini
diisiiniiyorum.

Reklamlarin  yeni kelimeler Ogrenmeme katki
sagladigini diistiniiyorum.

Reklamlar yeni deyimler 6grenmeme imkan sagliyor.
Reklamlar kalip sozleri 0grenmeme (ge¢mis olsun
gibi) katki sagliyor.

Reklamlarin  telaffuzuma  katki sagladigini
diisiiniiyorum.

Reklamlar yolu ile Tiirk kiiltiirii hakkinda daha fazla
bilgi sahibi oluyorum.

Reklamlarin dinledigimi anlamama katki sagladigini
diisiiniiyorum.

Reklamlar okuma becerime katki sagliyor.
Reklamlar1 eglenceli buluyorum.

Reklamlarin anlagilmasinin zor oldugunu
diisiiniiyorum.

2.2 Uygulama / Anket sorulari

20 deyim / kaliplasmig soziin yer aldigi 20 farkli reklam 6grencilere internetten izlettirilmistir.
Ogrencilere reklam, reklam bashig1 ve igerigi ile ilgili sorular sorulmustur. Asagida érnek olarak
“Turkcell-Hayata baglanmak- https://www.youtube.com/watch?v=WJWTH5J0f2I” reklami ig¢in
sorular verilmektedir:

* Reklamin basligindan ne anliyorsunuz?

* Tiirkiye’de bildiginiz bu tiir tirtinler var m1? Neler?

* Sizin genelde tercih ettiginiz tirlin hangisi?

* “Hayata baglanmak” ifadesi sizin i¢in ne anlama geliyor?

* Buifade Tiirkiye’de hangi durumlarda kullanilir?

*  Bu ifadeyi siz de kullaniyor musunuz? Evet ise nasil ve hangi durumlarda?
» Sizin ana dilinizde de buna benzer ifade/ler var mi1? Varsa neler?

* Reklamm begendiniz mi? Reklamin igeriginden ve reklamin verdigi mesajdan kisaca
bahsediniz.

*  S6z konusu deyimi / ifadeyi reklam sayesinde daha iyi 6grendiginizi diisiiniiyor musunuz?
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2.3 Reklamlarin belirlenmesi ve secilen reklamlari simiflandirilmasi

Reklamlarin se¢imi gilincellik goz 6niinde bulundurularak yapilmis ve 2000 yili sonrasi reklamlar
secilmistir. Buna istinaden konu ve tiirler 6nceden siniflandirilmadan video paylasim sitesi “Youtube”
izerinden deyim ve kaliplagmis s6zlerin bulundugu reklamlar gelisigiizel seyredilmistir.

Izlendikten sonra segilen reklamlar tiirlerine gore ayrilmis ve yiyecek, banka/kart, operatdr sirketi,
temizlik, otomotiv, elektronik ve lastik olmak tizere 7 kategoride toplanmustir. En ¢ok deyim /
kaliplagsmis s6ze 8 adet ile yiyecek kategorisinde rastlanirken, bunu 4 adet ile banka/kart reklamlari ve
2 adet ile operator sirketleri ile temizlik iiriinleri izlemistir. En eski reklam 2003 yilina, en yeni reklam
ise 2017 yilina aittir. En ¢cok 2014 yilindan reklam secilmistir (4 reklam), bunu 3 reklam ile 2017 ve
2006 yillar1, 2 reklam ile 2009 ve 2015 yillarina ait reklamlar takip etmektedir.

Tablo 2: Reklamlarin Siniflandirilmasi

Reklam Tiirii Reklam Adedi  Kullanmilan deyim/kalip so6z ve reklamin yili

Yiyecek (Nazar sakiz, 8 Nazar etmek (2015)
Tikvesli, Kinder, Lays, Eti, Ulker) Kaymagini yemek, okulu kirmak (2003)
Ayda bir (2014)
Tadin1 ¢ikarmak (2017)
Etekleri zil ¢calmak (2013)
Iple gekmek (2014)
Beti benzi atmak, yiizii kireg gibi olmak (2014)
Acligini yatistirmak (2006)

Banka/kart (QNB Finansbank, 4 Giicii yetmek (2017)
Card Finans, Mastercard, Bonus Goniil/ gonliinii almak (2017)
Kart) Paha bigilemez (2009)2
Kollar1 kopmak (2015)
Operator sirketi (Tirk Telekom, 2 Goziin/iiz aydin (2008)
Turkeell) Hayata baglanmak (2006/2009)
Temizlik (Selpak, Domestos) 2 Cok gektin ya (2014)
Rahat vermemek (2016)
Otomotiv (Ford Otosan) 1 Eline/elinize saglik (2017)
Elektronik (Beko) 1 G0z ag1p kapayincaya kadar (2016)
Lastik (Lassa) 1 Saglam basmak (2013)
Sigorta (Axa Sigorta) 1 Goziinde biiylitmek (2015)

2.4 Degerlendirme sorulari

Reklamlar izletildikten ve deyim / kaliplasmis sozlere iliskin uygulamalar yapildiktan sonra dgrenilen
tim deyim ve kaliplagmis sozleri iceren bir degerlendirme yapildi. Degerlendirmede diyaloglardan
olusan 8 c¢oktan se¢meli soru, her soruda en az 2 deyim/kaliplasmis s6z bulunmaktadir. Bir
degerlendirme Ornegi:
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A: Duygu, Baris’in babaannesi rahatsizdi, kanser oldugunu duymustum, ne oldu acaba, haberin var

mi?

D: Evet, kanseri atlatmis, onun tekrardan .................. duyunca ¢ok sevindim. Gergekten de
babaannesi bu hastaliktan ................

A: Oh, cok stikiir, iyilesmesine ben de ¢ok sevindim!

a) Hayata kiistiigiinii / cok korktu

b) Hayata baglandigini / ¢cok ¢ekti

¢) Hayattan koptugunu / ¢ok tizdii
3. BULGULAR

Uygulama oncesi ogrencilere verilen on anket formuna gore,

4 6grenciden 3’ii reklamlari faydali bulmaktadir.

Ogrenciler genelde moda, film ve dizi reklamlarin1 sevdiklerini belirtmislerdir.

Ogrenciler genelde reklamlarin %60’ 11 anladiklarim ifade etmislerdir.

4 6grenciden 3’ii reklamlar ile yeni bir sey 6grenmedigini ifade ederken, 1 6grenci deyimleri
ogrendigini dile getirmistir.

4 6grenciden 3’1 Tirkge dgrenirken reklamlar1 kullanilmadigini, 1’1 ise konusma derslerinde

reklamlarin kullanildigini ifade etmistir.

Ogrencilere gore reklamlar yeni deyim ve kaliplasmis sozlerin dgrenilmesine imkan
saglamaktadir.

Ogrencilerin cogu reklamlarim telaffuza katki sagladig1 konusunda kararsizdir.
Ogrencilerin cogu reklamlarm Tiirk kiiltiirii hakkinda bilgi sagladigini diisiinmektedir.
Ogrencilerin yarisi reklamlarin yeni kelimeler 6grenmelerine katki sagladigini diisiinmektedir.

Ogrencilerin yarisi reklamlarin dinledigini anlama ve okudugunu anlama becerilerine katki
sagladigi konusunda kararsizdir.

Ogrencilerin yaris1 reklamlar1 eglenceli bulmakta ve reklamlarm anlasilmasinin zor oldugunu
diisiinmektedirler.

Deyim ve kaliplasmuis sozlerin yer aldigi reklamlara iligkin uygulamalara gore ise,

«Bu ifade sizin icin ne anlama geliyor?» ve «Bu ifade Tiirkiye’de hangi durumlarda
kullanilir?» sorulara genelde s6z konusu deyim / ifadenin anlamini veren yanitlar verildi ve
dogru tahminlerde bulunuldu.

«Bu ifadeyi siz de kullantyor musunuz? Evet ise hangi durumlarda?» sorusuna 6grenciler 7
deyim/ifadeyi bazen kullandiklarini, 8 deyim/ifadeyi kullanmadiklarini, 5 deyim/ifadeyi ise
kullandiklarini ifade etti.

«Sizin ana dilinizde de buna benzer ifade/ler var mi1? Varsa neler?» sorusuna &grenciler 17
deyim/ifade i¢in benzer ifadeler oldugunu dile getirdiler.
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* Tiim 6grenciler sd6z konusu ifadeyi /deyimi reklam sayesinde daha iyi 6grendiklerini ifade
etmislerdir.

4. SONUC

Giunliik hayati yansitan reklamlar gorsel ve isitsel anlamda yabanci 6grencilerin Tiirkge 6grenimine
katki saglamakta, sozlii iletisimi ve yazili anlatimi kolaylastirmakta ve zenginlestirmektedir.

Duygu ve diisiincelerin ifadesinde deyim ve kaliplasmis sozlerin kullanimi énemli yer tutar.Yabanci
bir dili 6grenen birey, deyim ve kaliplagmig sozlerin sayesinde o iilkenin kiiltiirii hakkinda da bilgi
sahibi olur. Bu da dil ve kiiltiirel gelisimlerine katki saglar. Unsal’in (2013, s. 1386) ifade ettigi gibi
kalip sozler, dilde iletisim kolaylig1 saglar. Dilin s6z varligin1 zenginlestirir ve dil kullanicilarina sozlii
ve yazili iletisimde ¢ok ¢esitli anlatim olanaklar1 saglar.

Kalip sozler ayr1 bir ders olarak degil egitim siirecine yayilarak birbirini tamamlayici etkinliklerle bir
beceri olarak bireylere kazandirilmalidir. (Yilmaz & Ertiirk Senden, 2014, s. 61) Bu amagla, reklamlar
hem ilgi ¢ekici hem de Ogrencilerin motivasyonlarini arttirici gorsel ve isitsel materyaller olarak
diisiiniilebilir ve reklamlar birer egitsel, kiiltiirel ve dilsel etkinliklere doniistiiriilebilir.

Bu c¢alismada az sayida Ogrencinin katilimi c¢alismanin sinirliligini - olusturmaktadir. Bu
nedenle,calisma ornek bir pilot calisma olarak diisiiniilebilir. Deyimlerin ve kaliplagmis sozlerin
reklamlar yoluyla yabanci dil 6gretiminde kullanimi iizerine yapilan ¢alismalar daha fazla sayida
ogrencinin katilimi ile gergeklestirilebilir ve bu sekilde daha fazla veriye ulagilarak genellemeler
yapilabilir.
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