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Analysing The Election Posters of Candidate for Nomination of Representative in Elazig in
The Context of June 7th. 2015 General Election
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Politik iletisim modernizmin getirdigi ciddi bir doniisiimiin etkisi altindadir. Bu doniigiimiin politik
iletisimdeki etkilerinin goézlenebildigi iki alan gorsel kiiltiiriin yiikselisi ve kisisellesmedir. Politik iletigimin
geldigi bu yeni ortamda segim afisleri de 6nemli bir role sahiptir. Ozellikle yerel adaylarin kullandig1 segim
afisleri hem gorsel hem yazili igerikleriyle bu anlamda onemli 6zelliklere sahiptir. Bu afislerin sehirde
sergilendigi mekanlarin gesitliligi bu nedenle olduk¢a onemlidir. Ciinkii bdylelikle bu afisler yurttaglarin
giinliik hayat deneyimi igerisinde énemli bir role sahip olmaktadir. Ayrica bu afislerin igerikleri politikadaki
kisisellesme egilimini de destekleyebilmektedir. Bu kapsamda bu ¢alismada 7 Haziran 2015 tarihinde yapilan
Milletvekili Genel Segimleri dncesinde, Elaz1g’daki milletvekilleri aday adaylarmin se¢im afisleri nicel ve
nitel igerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Calisma kapsaminda iki temel soruya cevap aranmustir: 1-
Posterler sehirde mekansal olarak nasil dagitilmistir? 2- Posterlerin igerikleri kisisellesme egilimlerini
yansitmakta midir? Sonugta yerel diizeyde hem gorsel kiiltiiriin hakim olmaya baglamasi hem de bir
kisisellesme egiliminden bahsedilebilecegi ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Secim kampanyalari, kisisellesme, Elazi1g, i¢erik Analizi
ABSTRACT

Modernism has big affects on political communication. There is a big visualization and personalization
tendency in political communication. Election posters are very important tools in this new era. Especially
promoting the local candidates, campaign posters have an active role in internalization of the campaign
statement as well as keeping the leadership statement with their visual and written content. These mentioned
campaign posters used by local candidates deserve more attention in terms of the sites they are places in the
city because campaign posters can be placed in many places in the cities thanks to their structure. This
situation may enable the posters to be effective on people’s political experiences. In this scope, the campaign
posters of local candidates in Elaz1 during June 7", 2015 national elections in Turkey were examined. In the
research, answers for two main questions were searched: 1- What is the diversity of the sites and their scopes
where the posters are placed in the city? 2 — Does the content of the posters reflect the personalized? This
study employing qualitative and quantitative content analysis to answer these questions. In the end an
important trend of personalization and the rising of visual culture was made clear in the end the local level.

Keywords: Political Campaigns, personalization, Elazig, Content Analysis

GIRIS

Siyasal iletisim yOneten ve yonetilenler arasindaki iletisimin temelini olusturmaktadir ve bu
genislik onu demokratik siirecin kalbine yerlestirmektedir (Rawnsley, 2005). Ciinkii politik iletisim
demokrasinin gerektirdigi ilkeler 1s18inda gelistirilirse, bu durum yurttag- politika arasindaki
iligkilerin de son derece seffaf ve dogru bir bigimde yiiriitiilebilmesini saglayacaktir. Diger yandan
politik iletisim kitlelerin politikadan uzaklagtirilmasina yonelik teknik ve eylemlerin hayata
gecirilmesinde bir ara¢ olarak kullanilirsa ortaya problemli bir demokratik yapi ¢ikacaktir. Bu
anlamda politik iletisim demokratik sistem igerisindeki en hayati iligki bicimlerinin igerigini
belirlemektedir.
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Politik iletisimin demokratik yapinin isleyisi tizerindeki bu potansiyel etkisi, onun ciddi bir
doniisiime tabii olmasini da beraberinde getirmektedir. Yani toplumsal yasami etkileyen her tiirlii
degisim aslinda politik iletisim alanini da etkileyebilmektedir. Béyle bir ¢erceve igerisinde, geg-
modern kosullarin toplumsal ve siyasal hayatta ortaya ¢ikarmis oldugu genis ¢apli doniisiim siyasal
iletisimde 6nemli bir degisim yaratmigtir.

Pek ¢ok modern toplum agisindan bahsettigimiz bu genis ¢apli doniisiimii agiklayan en temel
iki anahtar kavram “parcalanma” ve ‘“kisisellesme”dir (Bennett ve Segerberg, 2012: 743).
Pargalanma, aslinda modern toplumun geldigi yeni post- endiistriyel asamada geleneksel
baglarim/bagliliklarn kopmaya basladig1 bir asamay1 ima etmektedir. Kisisellesme ise bu yeni
ortamda baglarm yitirerek bir anlamda merkezsizlesen bireyin adeta kendi evreninin merkezi
olmaya c¢alistig1 bir siireci ifade etmektedir (Bennett, 2012: 22). Bu anlamda kisisellesme tiim
toplumsal yapi igerisinde tiiketim aliskanliklarindan, medya kullanimina; iletisim bigimlerinden,
toplumsal hareketlilige kadar ¢ok genis ¢apli bir donilisiim yaratmakla birlikte 6zellikle politika
iizerinde ciddi etkiler dogurmustur.

Politikada kisisellesme olarak anilabilecek olan bu siireg, siyasette belli konular veya siyasi
parti gibi biiyiik yapilardan ziyade politik figiirlerin 6ne gegmesi gibi bir siireci isaret etmektedir.
Politikada bu durumun takip edilebilecegi en Onemli alanlardan birisi se¢cim kampanyalari
siirecidir. Kisisellesme egilimleriyle birlikte secim kampanyalarmin bigimsel araglari siirekli bir
doniisim gostermekte, gorsel kiiltiirliin  yarattigi etkiler ise bu doniisime bir Olg¢iide yon
vermektedir. Burada kastettigimiz artitk se¢im kampanyalarinda gorsel metinlerin ciddi bir
egemenlik sahibi oldugudur. Bir bagka ifadeyle se¢cim kampanyalarinin 6nemli bir kismi artik proje
ve politikalarin yurttaglara yazili ve sozlii olarak anlatilmasindansa, daha ¢ok gorsel Ogelerin
yayginlagtirilmas1 ve medya yoluyla dagitimina yonelmistir.

Se¢im kampanyalarmin geleneksel kampanyaciliktan bu yana 6nemli bigimsel araglarindan
biri olmasima karsin siyasal iletisim c¢aligmalarinda gorece olarak ihmal edilmis bulunan se¢im
afigleri bu doniistimiin gozlenebilecegi dnemli bir aractir. Yukarida bahsettigimiz doniisiimler hem
afiglerin iceriginin kisisellesmeye dayali bigimde degismesine yol agmis, hem de afislerin mekansal
yayilimin siirekli olarak arttirmistir. Hem afislerin igerigindeki kisisellesme egilimleri, hem de
kampanya TUriinlerinin mekansal dagilimi genelde ulusal diizeyde diisiiniilmiis ve incelenmis
olmasina ragmen, bu calismada kisisellesme egilimlerinin yerel diizeydeki yansimalari analiz
edilmeye calisilmaktadir. Bu kapsamda c¢alismanin temel amaci, Tiirkiye’de siyasal kampanya
siireglerinde afis kullaniminin yerel diizeyde ne Ol¢lide kisisellesme egilimi iginde oldugunun
Elazig ili 6rneginde ortaya ¢ikarilmasidir.

Boyle bir ¢ergeve igerisinde bu ¢alismada Tiirkiye’de 7 Haziran 2015 Genel Se¢im’i genel
secim kampanyas1 doneminde siyasi partilerce hazirlanan ve ulusal ¢capta dagitimi amaglanan segim
afisleri degil, siyasi partilerin milletvekili listelerinde yer alma yarig1 i¢erisinde bulunan milletvekili
aday adaylarmin hazirlamis olduklari yerel diizeyde paylasilan afisler incelenecektir. Bunun nedeni
yerel diizeyde gorsel kiiltiir ve kisisellesmenin etkilerinin, ulusal kampanya materyali olarak
hazirlanmamis bu bigimsel araglarda daha net olarak ortaya konulabileceginin diigliniilmesidir. Bu
baglamda 7 Haziran 2015 tarihli milletvekili genel se¢imleri dncesinde Elazig’dan milletvekili
adayr olmak icin yarisan aday adaylarin, kampanya afisleri incelenecektir. Incelemede bu
malzemenin segilmesindeki temel amag ilk olarak Tirkiye’de siyasal iletisim calismalarinda
nerdeyse unutulmus bulunan bu kampanya araglarmin siyasal iletisimin ¢aligma alani igerisine
dahil edilmesi ve aym zamanda yukarida bahsettigimiz siyasal iletisimdeki doniisiimiin yerel
diizeyde nasil sonuglar dogurdugunun okunabilmesidir.

1- Siyasal iletisimin Déniigiimii

Liberal demokrasinin dogas1 geregi secimlere yiikledigi anlam, siyasal kampanyalar1 da devlet-
yurttas arasi tiim iligkileri konu edinen siyasal iletisimin ¢ok 6zgiil bir alan1 haline getirmektedir.
Secimlerin iktidari ele gecirme veya elde tutma cabasi igerisinde olan politik elitler agisindan
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oynadigi temel rol se¢im kampanyalarin1 geleneksel bigimde siyasi hayatin merkezine
yerlestirmektedir. Ancak bununla birlikte 6zellikle modernlesmenin getirdigi sosyal karmasiklik ve
bunun sonucunda medya, siyasi partiler gibi kurumlarin geleneksel islevlerinden siyrilmaya
baslamalar1 segim kampanyalarini da baska bir boyuta tasmmgtir. Geleneksel kurumlarin iglevlerini
yitirmeye basladigi bu yeni ortamda, bireyler politik alanda artik sadece kendilerini referans alarak
kararlarin1 vermeye baslamislardir (Mazzoleni ve Schulz, 1999). Béyle bir doniisiim tablosu
icerisinde modernlesmenin yarattigi genis ¢apli donilisimiin getirmis oldugu temel politik
etkilerden birisi bireysel politik figiirlerin giiclenmesidir. Bu durum yurttaslarin politik partiler gibi
geleneksel yapilar yerine bireysel politikacilarin etrafinda birlesme egilimi olarak agiklanabilir
(Mancini ve Swanson, 1996: 10). Bunun temel sonug¢larindan birisi artik politikanin daha g¢ok
medya merkezli bir konuma yonelmesi ve politikada projelerden ziyade politik figiirlerin kigisel
ozellikleri ve aile yasantilarinin giindeme alinmasidir. (Kaase, 1994; Langer, 2007; Wrind ve Ward,
2010).

Politikadaki kisisellesme egiliminin se¢im kampanyalarindaki sonucu ise artik kampanya
stireclerinin medya araciligiyla ger¢eklesmeye baglamasi ve medyada bunun karsilig1 olarak politik
figlirlerin 6ne ¢ikmasidir. Medyanin siyasette ¢ok temel bir rol oynamaya baglamasi, siyasetin
uzmanlik bilgisine dayal bir siirece doniismesine yol agmis ve profesyonellesme denilen bir yapiy1
ortaya ¢ikarmistir. Uzmanlarin artan rolii modern politika ve medya ortaminda sofistike metotlarin
ciddi bir bi¢cimde ele alinmasimi saglamig (Mancini ve Swanson, 1996: 15) ve siyasette
bilimsellesme denilen siireci desteklemistir. Bunu soyle aciklayabilirizz medya ve politikada
bireyleri etkilemeye yonelik igerigin ve tekniklerin giderek artmasi, Jurgen Habermas’mn (2004:91)
belirttigi anlamda siyasette giderek bir bilimsellesmenin 6ne ¢ikmasi sonucunu dogurmustur. Bu
siirecin sonucunda 6zellikle kamuoyu aragtirmalarinin artan etkisi politikacinin kararlarmi alirken
kamu denen soyut bir kitlenin beklentilerine cevap verme firsatini yakalamasim saglayarak
“eylemin akilcilastirilmasi” ni1 beraberinde getirmektedir (Champagne, 1995: 146-147). Bu durum
kamuoyunun beklentilerinin siyasetin merkezine yerlestigi bir yapiy1 beraberinde getirmistir. Yani
artik politik alanda yiriitillen faaliyet kamuoyunun beklentilerine uygunsa ortaya ¢ikmakta, bu
beklentiler igerisinde yer almayan ve giindemi isgal etmeyen konular ise siyasi faaliyetin diginda
kalmaktadir.

Kamuoyu goriisiiniin politika tizerindeki bu somut etkileri, var olan bireysel oya dayali secim
sistemini degistirmemistir. Yani yurttaglar eskiden oldugu gibi halen bireysel olarak oylarim
kullanmakta ve bu yolla iktidar elinde tutacak partileri belirlemektedir. Durum bdyleyken iktidara
talip olanlar bakimindan yurttaglarin oylarinin alinmasi halen temel bir 6nemdedir ki bu yeni
ortamda yurttag artik geleneksel kurumsal bagliliklar1 ¢ergevesinde bir etkilenmeye eskisi kadar
acik degildir. Ancak ortaya ¢ikan yeni donemde oylarin alinmasi igin segmen hedeflenirken, tek bir
oy olarak degil daha genis bir kamunun parcasi olarak degerlendirilmektedir. Bu durum birey-
yurttaga yonelik ve medya dolayimiyla gergeklesen etkileme faaliyetlerinin giderek artmasini
gerektirmektedir. Ciinkii sayilar1 giin gegtikge artan ve devasa bir biiyiiklik meydana getiren
milyonlarca segcmenin artik tek tek ikna edilerek belli bir partiye oy vermeye yoneltilmesi eskisi
kadar kolay degildir. Ancak kamuoyu aragtirmalariyla belirlenen toplumsal beklenti ve egilimlerin
medya araglar1 dolayimiyla kitlelere ulastiriimasi ve kitlesel bir onay alinmasi ¢ok daha kolay ve
etkili bir yol ortaya ¢ikmaktadir.

Bireylerin bu sekilde kamular olarak hedeflenmesi ihtiyaci, iletigsimin stratejik kullanimi olarak
adlandirilan bir siirecin ortaya ¢ikmasina yol agmigtir. W. Lance Bennett ve Jarol B. Mannheim’in
(2004) “neopluralism” (¢ogulculuk o6tesi) olarak isimlendirdikleri bu siireg, liberalizmin
demokrasiyi ¢ogul cikar gruplarmin arasindaki bir miicadele olarak tamimladigi bir siirecten,
cikarlarin gorece bireysel olarak siirdiiriildiigii ve etkilemenin yeni iletisim teknik ve teknolojileri
sayesinde hedef gruplara doniik olarak gerceklestirilebildigi bir yapryr dogurmustur (281- 284).

Se¢im kampanyalar1 agisindan bu siirece baktigimizda, politikaciyla segmen arasindaki fiziksel
kargilagsma temeli iizerinden sekillenen kampanya siirecinin (Enli ve Skogerbo, 2013: 759) medya
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dolayimiyla gergeklesen bir faaliyete doniistiiriilmesi ve bireyin sahsen ancak bir kamunun bir
parcasi olarak hedeflenebilecegi teknik ve stratejilerin bu siirece dahil edilmesi goriilebilmektedir.
Politikanin profesyonellestigi ve bireyleri etkilemeye yonelik tekniklerin giderek gelistigi bu
stirecin, se¢im afisleri incelendiginde de goriilebilmesi miimkiin goériinmektedir. Belki de en eski ve
geleneksel segim kampanyasi araci olarak degerlendirilebilecek se¢im afigleri, artik mekansal
olarak son derece kitlesel bir sekilde dagitilmaya baslamistir. Buradaki amag¢ kuskusuz ¢ok fazla
bireye ulasarak bir kamu yaratma ya da belli kamularin destegini alabilme ihtiyacidir. Ikinci olarak
ise afigler icerikleri bakimindan kisisellesen politikayla uyumlu hale getirilmislerdir. Yani aynen
televizyon veya gazetede oldugu gibi afislerin iceriklerinde de bir doniisiim yasanmus, ¢ok daha
fazla gorsel ve imajin etkin oldugu ve konunun uzmanlarmca kontrol edilen yeni bir igerik bigimi
afisler i¢in de s6z konusu olmustur.

2-Siyasal iletisimin Doniisiim Caginda Secim Afisleri

Politik gergekligin politik dil araciligiyla olusturulmaya baslandigi ve bu anlamda politikaya
iligkin tartisma programlarindan se¢im afislerine kadar pek ¢ok mecranin da bu gergekligi yaratmak
adina hizmet verdigine dair ciddi argiimanlar bulunmaktadir (Edelman, 1985, 1988; Nimmo ve
Combs, 1993). Bu tartismalarin odaklandigi temel nokta bireylerin politika denilen ve son derece
genis bir etkililik alanina sahip bulunan ¢ok genis bir yapiy1 anlamlandirmaya c¢alisirken, medya
tarafindan yayilan bir gerceklik algis1 icerisinde hareket ettikleridir. Bir baska ifadeyle politik alan
bir anlamda medyanin yarattigi igerik tarafindan belirlenmektedir. Medyanin burada adeta
tiyatrolastirma tekniklerinden yararlanarak medya igeriklerini hazirladigi Thomas Meyer (2002)
tarafindan ortaya konulmus ve bu anlamda su an icinde yasadigimiz yeni dénem ‘“medya
demokrasisi” olarak adlandirilmistir. Bu tammlamanin anlami politik olaylarin medya igerigine
doniistiiriiliirken seyircinin ilgisini ¢ekmek adma ciddi bir kurgulama ve dramatiklestirme
tekniklerine konu oldugu ve bu durumun politik yapiy1 da etkiledigi yoniindedir.

Politik olan medya araciligiyla insa edilen bir sey haline geldiginde, se¢im kampanyalar1 da
adeta birer ritiiel drama haline gelmektedir’ (Nimmo ve Combs, 1983: 49). Bu ifadeyi biraz
genislettigimizde gordiigiimiiz sey, medya iriinlerinde bir araya getirilen ritiieller ve drama
arasindaki iligkinin bir anlamda se¢cim kampanyas1 materyalinde de kullanilmakta oldugudur. Yani
secim kampanyalarinda kullanilan her materyal se¢imi iilkenin kaderi a¢isindan ¢ok &nemli bir
donemeg olarak isaretlemekte, segcimlere katilan adaylar da bu anlamda ulusun kaderini belirleyen
birer nefer olarak kendilerini sunabilmektedir.

Boyle bir bakis acis1 igerisinde se¢im afisleri de politik manzaray1 doniistiirmeye ¢alisan bir
secim atmosferi yaratilmasinda olduk¢a 6nemli araglar olarak goriilebilir. Ciinkii afisler bu yeni
ortamda eskiden oldugu gibi dogrudan oy isteyen niteliklerinden siyrilmis; parti logosu, adayimn
resmi gibi gorsel 0geler ve gelecek segimin dramatik giindemini belirleyici yazili ifadeleri igeren
bir ara¢ halini almistir (Vliengenthart, 2012: 139). Bu durum se¢im kampanyalarmin ge¢misi belki
de en uzun olan geleneksel bir aracinin da, medya demokrasileri igerisinde roliiniin ve islevinin
degistigini gosterebilmektedir.

Se¢im afislerinin bu yeni kampanyacilik ortamindaki bir diger 6nemli 6zelligi ise sehrin en
merkezi glizergahlar lizerindeki kritik noktalarda konumlandirilabilmeleri ve bu anlamda giindelik
hayat icerisinde ciddi bir goriiniirliige sahip olmalaridir (Faurie, 2008: 223). Ayrica afislerin
ekonomik agidan sinirsiz denebilecek sayilarda kopyalanabilmesi miimkiin gériinmektedir. Boylece
afigler kentsel mekan igerisinde oldukca fazla yere asilabilmekte ve bu da kitleler agisindan
goriiniirliiglinii iyice arttrmaktadir. Jan Van Den Bulck’un (1993: 475) belirttigi gibi, politik

2 Burada bir iletisim araci olarak televizyonun segim kampanyalarinin birer ritiiel drama olarak sunulmasi agisindan ciddi
onemde oldugu ifade edilebilir. Ayn1 zamanda bu durum televizyon aracini ciddi bir siyasi miicadele araci haline de
getirmigtir (ilaslan, 2014; 2016). Ancak sunu belirtmemiz gerekir ki televizyonun yaratilmasinda biiyiik bir role sahip
oldugu bu etki, diger araglara yayillmig ve bir siire sonra adeta yapinin temel belirleyicisi olmustur. Bu nedenle bu
calismada se¢im afisleri de boyle bir mantik icerisinde analiz edilmektedir.
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iletisim mesajlarinin  goriiniir, duyulur ya da okunur olmasmin biligsel etkiler yaratmamasi
miimkiin degildir. Bu biligsel etki politik ger¢ceklerin kisa siireli imajlara doniistiiriilmesi ve bdylece
hafizalara kazinmasi (Gurevitch ve Kavoori, 1992: 417) acisindan kullanilmakta; politik
gerceklerdense gelecege iliskin tasavvur kurulmasina dair mesajlar araglarin igerigini
olusturmaktadir. Afislerin kolay kopyalanabilir ve mekansal olarak kolayca yayginlastirilmaya
uygun yapisi bu potansiyeli destekleyebilmektedir.

Yukarida anlatilanlar1 kisaca tekrar etmek gerekirse ¢ok biiyilk miktarlarda kopyalanarak,
mekénsal olarak yayginlastirilabilmesi; imajlarla politik gerceklige yon verilmesi siirecinde se¢im
afiglerine 6zel bir dnem vermemizi gerektirmektedir. Bu yayginlik ve ulasilabilirlik Jonathan Lewis
ve Brian J. Masshardt (2002) tarafindan se¢im afiglerinin adeta kitle medyasina rakip olarak
goriilmesine yol agmustir (374). Ciinkii televizyon, gazete gibi geleneksel araglarda yer bulabilmek
oldukca pahali ve zordur. Kaldi ki bu mecralarda olusturulan se¢cim materyalinin siirekli olarak
tekrarlanabilmesi de miimkiin degildir. Oysa ki se¢im afigleri yurttagin giindelik hayatin1 yogun
olarak gegirdigi hemen her yerde sergilenebilmekte, bir kisi tarafindan giin igerisinde sayisiz defa
goriilebilmektedir. Bu durum se¢im afislerine siyasal iletisim alani igerisinde &zel bir yer
verilmesini de zorunlu kilmaktadir.

3- 7 Haziran 2015 Milletvekili Genel Secimlerinde Afis Kullanimi

7 Haziran 2015 Milletvekili genel segimleri Tiirkiye’de kampanyacilik agisindan oldukca
yogun gegen bir donem olarak isaretlenebilir. Secimde iktidar yarisina giren partiler ciddi bir
rekabete girmislerdir. iktidar partisi 13 yillik iktidar1 boyunca gerceklestirdigi faaliyetleri ve
gelecek projeleri esas alan yogun bir kampanya yiiriitiirken, muhalefet partileri de toplumdaki
sorunlar1 ve bu konularla ilgili ¢6ziim Onerilerini 6ne ¢ikaran kampanyalar gergeklestirmislerdir.
Se¢im oOncesindeki siyasi giindemin yogun i¢ ve dis meseleler nedeniyle yogun olmasi, seg¢im
boyunca hazirlanan kampanya materyalinin de olduk¢a yogun olmasina sebep olmustur.

Secim kampanyasi kapsaminda tiim ulusal gapli siyasi partiler kampanyalarinda yeni medya
gibi giincel uygulamalardan yararlandiklari gibi, ayn1 zamanda daha geleneksel bi¢imsel araglara
da kampanyalarinda yer vermislerdir. Ancak partilerin bdylesine yogun gecen ulusal
kampanyalarindan oOnce, segimlerde parti listelerine girerek milletvekili adayi olmak isteyen
siyasetcilerin kampanyalar1 yerel diizeyde baslamistir. Siyasi partiler Subat ve Mart 2015 tarihleri
arasinda milletvekili olmak isteyen aday adaylarmin 6n basvurularini almiglar, 7 Nisan tarihinde
ise Yiiksek Se¢im Kurulu’na siyasi partiler tarafindan milletvekili aday listelerine iliskin kesin
sonuglar bildirilmistir. Bu nedenle &zellikle partilerin kesin milletvekili listelerini agiklamadan
onceki 2015 Mart ay1 ve Nisan aymin ilk haftasi, aday adaylarin kampanyalarim yiiriittiikleri
donem olmustur.

Calisma kapsaminda incelenen Elazig ilinde, tiim siyasi partileri kapsayacak bigimde
soyledigimizde, toplamda 63 milletvekili aday adayr® milletvekilligi basvurusu yapmustir. Bu
adaylarin bir kismi basta afis ve billboardlar olmak iizere cesitli kampanya araglarindan
yararlanmistir. Hatta bunun yaninda giin boyu sehir igerisinde sesli ve goriintiilii mesajlar tagiyan
araclar, ozellikle kalabalik alanlarda aday adaylarin kampanya gorsellerini yansitan dev ekranlar
gibi pek ¢ok teknikten yararlamlmistir. Normalde adaylarmm kampanya boyunca yaptiklari tim
caligmalar sadece yerel segmenlerine ulasmak ic¢in sahsi birer stratejinin parcast degil, ayni
zamanda merkezi parti kampanyasinin da bir pargasidir. Ancak aday adaylarin belirlenmesi
siirecinde bu durumun biraz daha farkli gelistigini sdylemek miimkiindiir. Ciinkii heniiz merkezi
kampanya stratejileri belirlenmedigi gibi, kimin aday olacagi da en azindan resmi olarak
duyurulmamustir. Su an tiim bilgiler kulis bilgisi ve karsilikli verilen sézler diizeyindedir ki, bu da
asla tam bir netlik olarak diigiiniilemez. Bu a¢idan yapilan tiim caligmalar aslinda halen yerel
diizeydedir. Dolayisiyla eldeki materyal, kisisellesmenin ne 6l¢iide sindirildiginin ve pazarm bir

3 Bilgi http://www.el-aziz.com/elazig_aday adaylari_tam_liste_haber9590.html adresinden, 08.03.2016 saat 17.00 saati
itibariyle edinilmistir.
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dayatmas1 olarak kisisellesmenin yerel siyasetin dinamiklerine ne olglide sirayet ettiginin
anlasilmasi agisindan da 6nem arz etmektedir.

Genel se¢im kampanyalar1 kapsaminda gergeklestirilen yerel faaliyetlerle aradaki bir diger
farklilik da biitgeye iliskindir. Ulusal kampanyalardaki dev biit¢eler siyasi partiler i¢in ulusal
kanallarda yayimlanan reklamlardan, el ilanlarina kadar son derece genis bir kampanya yiiriitmeyi
olanakli kilmaktadir. Oysaki yerel anlamdaki kampanyalarin biitceleri bununla kiyaslandiginda son
derece kisithidir. Bu nedenle ¢alismamizda inceledigimiz aday adaylarin yogun olarak afis gibi
gorece ekonomik ve en ¢ok kitleye ulasacagi diistiniilen araglardan birini segtigini sOylemek yanlis
olmayacaktir. Bu nedenle caliymada Elazig ilindeki milletvekili aday adaylarinin kampanya
materyali se¢im afisleri 6rneginde incelenmistir.

4- Yontem ve Kapsam

Calismada 7 Haziran 2015 Milletvekili Genel Secimleri’nde Elazig ilindeki milletvekili aday
adaylarmin se¢im afigleri incelenmektedir. Afislerin kullanilmasindaki amag¢ kuskusuz sehrin en
yaygin ve kalabalik yerlerine afisleri asarak kamusal alandaki goriiniirliigli ve bilinirligi
arttirmaktir. Ancak bunu yaparken aday adaylarin bu afislerde ne 6l¢iide kendini 6ne ¢ikardig1 ve
ne Glglide kendini partinin bir bileseni olarak sundugunun anlagilmasi da son derece 6nemlidir. Bu
kapsamda ¢alismada ilk olarak se¢im afislerinin sehir i¢indeki mekansal dagilimi incelenecektir.
Calismada boylece afislerin mekansal olarak yerlestirilmesi de 6nemli kabul edilmekte ve bu
dagilimin belli kategorilere indirgenip indirgenemeyecegi ortaya konulmaya ¢alisilmaktadir. Ikinci
olarak afislerin igerigi, politikadaki kigisellesme egilimlerinin anlasilmasi agisindan analiz
edilmeye c¢aligilacaktir. Bu yolla siyasal iletisimdeki kisisellesme egiliminin yerel diizeyde ne
boyutlarda gergeklestigi afis ornekleri lizerinden ortaya konulmaya g¢alisilacaktir. Hem afiglerin
mekénsal dagilimi hem de afislerin igeriklerinin incelenmesinde bir tutarlilik olup olmadiginin
ortaya konulabilmesi i¢in nicel igerik analizi yonteminden yararlanilacaktir. Ayn1 zamanda ortaya
konulmaya caligilan siirekliliklerin, kopus ya da yokluklarin yorumlanabilmesi agisindan ¢alismada
nitel analiz teknigi de kullamlacaktir.

Calisma kapsaminda siyasette genel bir egilim olarak kisisellesmenin se¢im afislerindeki
yansimasit konu edildiginden, c¢aliymada siyasi goriis ya da parti ayrimina gidilmemistir. Bu
kapsamda siyasi parti ayrimi yapilmaksizin Elazig sehir merkezinde insan hareketliliginin yogun
oldugu cesitli yerlere asilmis bulunan ve de oldukca islek bir trafige sahip oldugu diisiiniilen
havaalan1 yolu lizerindeki afisler caligmada kullanilmistir. Aday adaylarin kampanya afisleri
makale yazari tarafindan fotograflanmistir. Calismada milletvekili aday adaylarina ait 15 farkl
afise ulagilmis ve bunlar tizerinden icerik analizi gerceklestirilmistir. Cekilen fotograflar arasindan
arastirmaci tarafindan secilen 8 fotograf ise ¢aligma icerisinde gorsel olarak kullanilmistir.

Calisma kapsaminda afislerdeki bireysellesmis politikaya iligkin bulgularin incelenmesi
acisindan toplamda yedi soruya cevap aranmustir. Sorularin belirlenmesinde Rens Vliegenthart
(2012) tarafindan gergeklestirilen Hollanda se¢im afislerine dair analiz ¢aligmasinda kullanilan soru
formu ile Jonathan Lewis ve Brian J. Masshardt (2002) tarafindan Japonya’daki se¢im afislerini
inceleyen calismalardan biiylik oranda yararlamlmistir. Bu kapsamda afisler incelenirken su
sorulara cevap aranmustir:

1- Afiglerin mekansal dagilimindaki temel nitelikler nelerdir?

2- Afigler parti logosu igermekte mi?

3- Posterde oy vermeye dair agik bir mesaj var mi?

4- Metinde somut politikalara iligkin bilgi mevcut mu?

5- Metinde aday adayin mesleki kimligi basta olmak iizere kisisel bilgilerine iliskin bilgi var
mi?

6- Afiglerde slogan kullaniliyor mu? Kullaniliyorsa buradaki anahtar kelimelerde bir ortaklik
var m1?
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5) Arastirma

5.1. 7 Haziran 2015 Genel Secimleri Elazig Milletvekili Aday Adaylarimn Sec¢im
Afislerinin Mekénsal Dagilimi

Calisma kapsaminda inceledigimiz 7 Haziran 2015 Milletvekili Genel Segimleri’'nde Elazig
milletvekili aday adaylarmin se¢im afislerinin sehir icindeki mekansal kullanimina bakildiginda,
afiglerin yurttaglara ulagsmak agisindan yerel diizeydeki 6nemi daha net anlasilabilmektedir. Afisler
kent icerisinde giindelik hayatin énemli bir parcasim olusturacak sekilde farkli mekanlarda ve sayi
olarak ciddi bir rakama ulasacak sekilde fazla miktarda sergilenmektedir. Bu anlamda her bir aday
adayin kendini diger tiim adaylardan ayirarak kamu nezdinde one ¢ikabilmesi i¢in uygulanan temel
stratejilerden birinin tek bir afigin onlarca kopyasinin islek caddeler iizerinde yan yana siralanmasi
91dugu sOylenebilir.

BULUT

Metin

Fotograf 1. Atatiirk Bulvar1 Elaz1§ Fotograf 2. Atatiirk Bulvar1 Elaz1§

Fotograf 1. ve 2.’deki orneklere bakildiginda yiiriiyiis yolu olarak da kullanilan genis bir
kaldirmmin kenarma siralanacak sekilde iki farkli adayin aym afisinin onlarcasmin yan yana
siralandigr goriilmektedir. Afislerin bu denli uzun bir alan1 kaplayacak sekilde siralanmasinin ilk
maddi sonucu yurttaglarm yiirtiidiikleri uzun bir siire boyunca siirekli olarak ayni afisle gorsel temas
kurmalaridir. Kuskusuz bu durum afisin i¢erisindeki adayin toplumsal bilinirligini arttiracak énemli
bir yoldur. Afisler bu sekilde yayginlastirilarak yurttaglar agisindan goriiniirliigiin arttirilmasi
amaglanirken, bir yandan da milletvekili aday adaymin topluma yetkinligini gosterme g¢abasi
icerisinde oldugu iddia edilebilir. Ciinkii afislerin bdylesine genis alanlara yerlestirilebilmesi
ekonomik bir gii¢ gerektirdigi gibi, bu yontemlerden yararlanmayan aday adaylar karsisinda belli
bir simgesel istiinliikk elde edilmesini saglayabilecektir. Kaldi ki goriiniirligiin bu derece
arttirtlmast ve yayginlastirilmasi, insanlarin segici algis1 diisliniildiigiinde aday adaym diger
kampanya materyalinin de daha dikkatli sekilde gdzlenmesini saglayabilecektir.

Afislerin yerlestirilmesinde one ¢ikan bir diger mekansal 6zellik, islek caddeler lizerindeki
binalarm dev afislerle giydirilmesi veya binalarin iizerine bu afiglerin yerlestirilmesidir. Afiglerin
bu sekilde yerlestirildigi binalarin mutlaka caddeyi paralel olarak kestikleri ya da capraz olarak
yolu goren bir ozellik tasidiklari gozlenmektedir. Bu durum hem sehrin en islek caddesinde
kampanya materyalinin goriiniirliigiinii arttrma konusunda bir garanti saglarken, bir yandan da
kentteki giinlik yasamun bir parcasi olarak aday adaylarin varlik bulmasini saglayabilmektedir.
Binalarin lizerine yerlestirilen afiglerin devasa boyutlar1 da bu amaclara hizmet edebilmektedir.
Ozellikle bu afislerde zemin rengi olarak mavi, turuncu ve kirmmzi gibi uzaktan bile dikkat
cekebilecek nitelikteki renklerin segilmesi, dikkatin en azindan bir siire afiglerin tizerinde
tutulmasini garantiye alabilecek 6nemli tekniklerden biri olarak gozlenmektedir. En goriiniir ve en
merkezi olan mekanlara se¢im afiglerinin yerlestirilmesi yoluyla kent adeta bir secim meydani
havasina biirlinmekte, se¢menlerin bu atmosfer igerisinde giinliikk yasamlarini siirdiirmeleri
saglanmaktadir.
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Fotograf 3. Hiirriyet Caddesi Elazig Fotograf 4. Gazi Caddesi Elazig

Fotograf 3. ve 4.’de goriilen ti¢ milletvekili aday adayinin afiglerinin ortak 6zelligi boyutlarinin
bliylikligidiir. 3. fotografta goriilen iki afis sekiz katli bir binanin 6n cephesinin biiyiik bir kismin
kaplayacak buyiikliiktedir. 4. fotograftaki afis ise 4 katli bir binanin yarisindan ¢ogunu kaplamistir.
Bu boyutlardaki afislerin o yolun yakinindan gegen hemen herkes tarafindan fark edilmemesi
mimkiin degildir. Ayn1 zamanda giindelik hayat icerisindeki nerdeyse diger tiim nesnelerden
biiyiik olan bu afislerin insanlar tarafindan giinliikk hayat igerisinde onemli bir fenomen olarak
algilanmamas1 da miimkiin goriinmemektedir. Afislerin yerlestigi iki bina da yolu tam olarak
kesmekte ve konumlar1 geregi pek ¢ok acgidan fark edilebilecek bir mekan olusturmaktadir. Bdylece
afiglerin gorsel olarak ¢cok daha fazla sayida insana ulastirilmas1 hedeflenmis olmaktadir.

Afislerin yerlestirilmesinde gozlenen bir diger 6nemli mekansal dagitim, 6zellikle araba trafigi
acisindan yogun olan noktalarda yol iizerinde dev billboardlarm yerlestirilmesidir. Bu durumun
ozellikle arag igerisinde seyahat eden yurttaglarm ilgisini ¢ekmeyi amagladigr agiktir. Boylece ne
amagla olursa olsun sehirdeki yollardan aragla gegen yurttaslar da se¢im havasinin igerisine
yerlestirilmektedir.

Fotograf 5. Havaalam Yolu Elazig Fotograf 6. Havaalan: Yolu Elazig

Fotograf 5. ve 6.’da goriilebilecegi gibi yol giizergahlarinda sergilenen afislerin de ortak
ozelligi kuskusuz devasa boyutlaridir. Boylece oOzellikle belli bir hiz igerisinde seyahat eden
insanlarin dikkatlerinin ¢ekilmesi amaglandigi gibi, ¢ok uzak mesafeden bile afigin segilebilmesi
saglanmaktadir. Boylece soforler kadar, yolcular da afislerin tiiketicisi olabilmektedir. Afislerde
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yine kullanilan 6nemli bir &zellik afislerin koyu mavi zemin olarak tasarlanmis olmasidir.
Boylelikle afisler asfaltin gri rengiyle kontrast olusturarak c¢ok daha uzak noktalardan fark
edilebilmektedir. Bu durum afislerin gilinlik hayatin 6nemli bir kismimi olusturan ulagim
alanlarinda da belli bir hakimiyet kurmak istediklerini diigiindiirebilmektedir.

Afislerin mekansal yerlestirilmesindeki iiglincli bir 6rnek, afislerin giindelik hayatta siirekli
olarak yanindan gectigimiz siradan seylerin {izerine yerlestirilmesi ya da sticker formatinda
yapistiritlmasidir. Bu anlamda farkli boyutlardaki ilan ve afisler, sokaklardaki elektrik panolari,
tabelalar, otobiis duraklar: gibi glindelik hayat igerisinde anlamli olan yerlere yerlestirilmektedir.

| —md

Fotograf 7. Cumhuriyet Caddesi Elaz1g Fotograf 8. Schit Krg. H. Sayin Bulvarn Elazi

Fotograf 7. ve 8.’de goriildiigii gibi sokakta yer alan bir tabelanin arkasi ya da bir otobiis
duragr afigler icin birer mekan olarak kullanilabilmektedir. Fotograf 7’de bir tabelanin afis i¢in
mecra olarak kullanilmasi kuskusuz ekonomik agidan biitge kisitliliklartyla iligkilendirilebilir.
Ancak bunun aksine Fotograf 8.’de goriilen otobiis duragina afislerin yerlestirilmesi belediyeden
satin alinan bir hizmettir; ancak yine de otobiis duraklarmin alternatif bir mecra olarak diisiiniilmesi
miimkiindiir. Ciinkii diger mekanlarda oldugu gibi yiiksek goriiniirliige sahip olmadig: gibi, boyut
acisindan da olduk¢a kiiglik kalmaktadir. Burada her iki afisin mekdni agisindan da giindelik
hayatin her aninda yer bulma c¢abasinin etkili oldugu diisiiniilebilir. Bu alternatif mekanlarmn
kullanimmin secimlerin ve aday adaylarin varliklarimi giindelik hayatin igerisinde sokma
konusunda biiyiik etkileri oldugu kesindir. Ciinkii kaldirimdan yiiriiyen bir insanin tabela
iizerindeki renkli bir afis sticker’1 fark etmemesi miimkiin degildir. Bu durum hem dikkati ¢ekerek
bilinirligi arttirma agisindan 6nemli bir firsat sunmakta, ayn1 zamanda aday adaym giindelik
hayatin bir parcasi olarak varligin1 daha da pekistirmektedir.

Yukarida kisaca iizerinde durmaya g¢alistigimiz aday adaylarin se¢im afislerinin bu son derece
genis mekansal dagiliminin, modern hayatin getirmis oldugu gorsel olanin yiikselisi acisindan
onemli anlamlar tagidigi sOylenebilir. Ciinkii secimlerde oy kullanacak olan yurttaglar bu yolla
secim silirecinin pargasi olmakta, gilindelik hayatlarinda bu konuya onemli bir yer ayirmis
bulunmaktadirlar. Bu durumun kamuoyunun fikirlerinin olusumunda &nemli sonuglari
dogurabilecegini diisiinmek yanlis olmayacaktir. Ciinkii daha 6nce de vurguladigimiz gibi her tiirlii
iletisim aract mutlaka biligsel sonuglar dogurmaktadir (Den Bulck, 1993: 475). Bu durum aday
adaylarin hem aday olabilmelerinde parti yonetimleri iizerinde kamuoyundaki sayginliklari ve
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bilinirliklerini arttirmak i¢in ¢aba gosterdikleri, hem de sahsi imajlar1 lizerinde Gnemli etkileri
olacak bir ¢abaya imza attiklar1 seklinde yorumlanabilir. Afislerin mekansal dagilimindaki
ozellikler kisaca incelendikten sonra, afiglerin igeriklerinin de incelenmesi gerekmektedir.

5.2. 7 Haziran 2015 Genel Secimleri Elazig Milletvekili Aday Adaylarimn Sec¢im
Afislerinin Iceriklerinin Analizi

Afiglerin mekansal dagilimi goriiniirliigi maksimum noktaya tasirken, igerikleri de 6nemli
anlamlar tagimaktadir. Ciinkii yurttaglarin ilgisine sunulan ve siyasi amaglar agisindan kullanilacak
olan veri kuskusuz afiglerin icerisindedir. Calisma kapsaminda inceledigimiz kisisellesmeye
yonelik verilerin de afislerin igeriginde bulunabilecegi agiktir. Bu kapsamda asagida Elazig
milletvekili aday adaylarinin se¢im afiglerinin igerikleri iki ana kategori igerisinde incelenecektir:
Ik olarak afislerde adaylarm kimliklerine dair bilgilere bakilacaktir. Ikinci bir kategori olarak ise
afiglerde kullanilan yazili mesajlara iligkin bir inceleme yapilacaktir. Bu analizin modern
kosullarda ortaya ¢ikmis bulunan goriintiiniin hakimiyeti ile birlikte, kisisellesmenin de yerel
diizeyde ne 6lgilide olustugu hakkinda belli bir bilgi saglayabilecegi diisiiniilmektedir.

5.2.1. Afislerde Adaylarin Kisisel Kimliklerinin Yer Almasi

Afislere baktigimizda ilk karsimiza ¢ikan veri tiim afislerde milletvekili aday adaylarinin tam
isimlerinin yer almasidir. Oysa ki parti liderleri ulusal kampanyalarinin bir pargasit olarak
kullandiklar1 afislerde isimlerini ¢ogu zaman kullanmamakta ya da kimi zaman afiglerde imza, logo
gibi kendilerini sembolize edecek cesitli isaretlerden yararlanabilmektedirler. Bu durum aday
adaylarin ¢alisma kapsaminda incelemis oldugumuz se¢im afislerini hazirlarken ilk amaglariin
kitlelere isimlerini tanitmak oldugunu diisiindiirmektedir. Bir diger ifadeyle aday adaylarin segcim
afiglerinin temel amaci yerel kamuoyu nezdinde bilinirlik kazanmaktir. Bu durum ilk kez
milletvekili aday1 olmak isteyenler i¢in taninma agisindan temel énemde oldugu gibi, daha once
aday gosterilmis ya da se¢ilmis isimler acisindan da imajlarmi ve kamuoyu nezdindeki
bilinirliklerini pekistirme agisindan oldukg¢a anlamlidir.

Tablo 1. Aday Adaylarin Afislerinde Yer Alan Temel Bilgilere ligkin Tablo

) Afiste Adi ve Soyadi | Afiste Mesleki/Akademik | Afiste Parti Logosu Yer Aliyor
Incelenen Aday Adayin | Yer Aliyor mu? Unvanlara Yer verilmis mi? mu?

Ismi Evet Hayir Evet Hayir Evet Hayir

Cevdet Kesen X

ibrahim Kiitiik X

Mehmet Karaca

Selahattin Cobanoglu

itk

Ejder Acikkap

Omer Deniz

Cihan Telo

Hasbi Soylu

X R PR <

Ahmet Sara¢

Metin Bulut

~

~

Omer Serdar

Mehmet Efe Yilmaz

Sadettin ince

Ahmet Ozkaynak

Gazi Alatag

P B B B B P S S S S T S i

N P E P P P P P I S e e e P P

00 [ 4[4 [ 4| <

TOPLAM 0 7 5 0

Afislerde aday adaylarin kamuoyuna kendilerini tanitma ya da imajlarim1 pekistirme adina
uyguladiklart 6nemli yontemlerden biri, ¢ogu aday adaymnin isimlerinin Oniine unvanlarmi
eklemeleridir Afisleri ayrintili olarak inceledigimizde, toplam 15 farkli afis igerisinde yarisina
yakininda (toplam 7 kisi) aday adayin kisisel kimliginin bir parcasi olarak mesleki/akademik
kimlige dair bilgi verilirken, diger grubun afislerde sadece adin1 kullandig1 goriilmektedir. Burada
ulagilmak istenen amacin kisisel unvanlarin afiglerde kullanilmasi yoluyla isimlerin
gOrlinlirliigliniin ve saygmligmin arttirtlmasi oldugu diisiiniilebilir. Aday adaylarin afislerdeki
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mesleki nitelendirmelerine bakildiginda Dr (doktor) ve Av. (avukat) sifatlarinin yogun olarak
kullanildig1 goériillmektedir. Bunun disinda sadece bir kisi tarafindan Prof. Dr. akademik sifatinin
afigslerde kullanildig1 goriilmiistiir. Bu durum o6zellikle toplumda sayginligi bulunan mesleklerin
afiglerde vurgulanmasinin belli bir anlamu oldugunu diisiindiirmektedir. Ciinkii milletvekili aday1
adayr olmus bir kisinin meslegi olmadig1 diisiiniilemeyecegine gore, afislerde mesleklerin
vurgulanmasinda 6zellikle zor kazanilan ve Onemli bir ¢aba sonucunda elde edilen unvanlarin
kullanildig1 s6ylenilebilir. En nihayetinde afislerdeki amacin aday adaylarin kendilerini halka daha
yakindan tanitmak ve iyi bir imaj sergilemek oldugu diistiniildiigiinde, kullanilan mesleki/akademik
unvanlarmn da belli bir toplumsal sayginligin isaretlenmesi ¢abasindan kaynaklandig diisiiniilebilir.

Afiglerde kisisel kimligin vurgulanmasinda goze carpan bir diger ozellik tiim afislerde
milletvekili olunmak istenilen parti logosunun var olmasidir. Adaylarin tamammin afislerde isim ve
soyadlarini kullandiklar1 da disiiniildiigiinde, bu durumun adayin hem taninirligini arttirmak; ama
ayn1 zamanda aday olmak istedigi partiyle de halk nezdinde bir 6zdeslik kurma istegi olarak
tanimlanmas1 miimkiin olabilir. Aday adaym kamuoyu nezdinde aday olmak istedigi partiyle
0zdeslestirilmesi, adaylarin kim olacagma iliskin karar asamasinda ya da zaman zaman yapilan
egilim yoklamalarinda aday adayin lehine sonu¢ dogurabilecektir.

5.2.2. Afislerdeki Metinlerin Analizi

Afislerde yer alan kisisel bilgiler, kendi basma siyasetteki kigisellesme egiliminin sadece
ulusal kampanya araglarinda degil aynm1 zamanda yerel alanda da belirli karsiliklar buldugunu
diisiindiirebilmektedir. Ancak burada ortaya konulmasi gereken bir diger nokta, adaylarin
afiglerinde kullandiklar1 gorsel/yazili metinlerde, milletvekili aday1 olmalar1 igin belli bir politika
vaadinde bulunup bulunmadiklar1 ya da halka en azindan igerisinde faaliyet gosterdikleri yerel
diizeydeki belli sorunlari isaret edip etmedikleridir.

Tablo 2 Afislerin igerigindeki Sloganlar ve Oy Verme Cagrisina Iligkin Tablo

Afiste Oy Vermeye Yonelik

Incelenen Aday Adayin

Afiste Kullanilan Slogan

Bir Davet/Cagri var mi?

Ismi EVET HAYIR
Cevdet Kesen Yeni Tiirkiye Hayirl: Siyaset X
Ibrahim Kiitiik Sevdamiz Elaz1g X
Mehmet Karaca Daha Yeter X
Selahattin Cobanoglu | Gecmisten Gelecege Hep Birlikte Yeni Tiirkiye X
Ejder Acikkap Birlik ve Beraberlik I¢in Elaz1g’in Segimi X
Omer Deniz Degisim Baslasin X
Cihan Telo Istekli, Yetenekli, Caliskan ve Hazir X
Hasbi Soylu Degisim Sart! Giiglii Elazig Biiyiik Tiirkiye X
Hedef 2023
Ahmet Sarag Yeni Tiirkiye I¢in Enerjini Verimli Kullan X
Metin Bulut Elaz1g’in Ak Yiizii X
Omer Serdar Elaz13’1n Serdar’1 X
Mehmet Efe Yilmaz Yeni Tiirkiye Yeni Elazig Icin X
Sadettin Ince (Slogan Kullamlmamis) X
Ahmet Ozkaynak Dogru Diiriist Hizmet icin X
Gazi Alatas Yeni Gii¢ Yeni Elazig X

Calisma kapsaminda yer alan se¢im afislerine bakildiginda daha ¢ok aday adaylarin

resimlerinin afiglerin biiyiikk kismini kapladigi goriilmektedir. Bu durumun nedeninin adayin
ismiyle birlikte sahsi goriintiisii acisindan da bir bilinirlik yaratma arzusu oldugu iddia edilebilir.
Ancak afislerde kullanilan bir diger énemli unsur, aday adaylarin kullanmig olduklar1 kisa yazili
metinlerdir. Heniiz milletvekili aday adaylar1 bir partinin resmi olarak aday1 olmadiklarindan, aday
olduklarini partinin sloganlarim1 kullanmamakta; aksine kendilerini tanitict kisa metinlerden
yararlanmaktadirlar. Bunlarin yapilarindaki ses uyumu ve kafiye gibi ozelliklere bakildiginda
bunlarin aday adaylarin tanitimu i¢in {iretilmis 6zel sloganlar oldugu iddia edilebilir. Bu sloganlarin
icerigi, calisma kapsaminda inceledigimiz kisisellesme egilimlerinin saptanabilmesinde biiyiik
onem arz etmektedir.
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Afislerde kullanilan sloganlara bakildiginda, aday adaylar tarafindan milletvekili olduklarinda
yapacaklar1 politikalara iligkin higbir somut iddiada ya da herhangi bir projeyi isaret edecek bir
imada bulunmadiklar1 goériilebilmektedir. Afislerdeki sloganlarin i¢erigine bakildiginda adeta ulusal
kampanya icerisinde yer almig bir se¢cim afisine benzeyen ve kulaga hos gelen belli mesajlarin
kullamldig1 gozlenebilmektedir. Bu durum afislerde kullamilan sloganlarin temel amacinin afise
kars1 bir dikkat ve akilda kaliciligi saglamak oldugunu diisiindiirmektedir. Afislerde yer alan
gorseli yazili olarak desteklemek afislerde kullanilan sloganlarm bir diger amaci olarak
diisiiniilebilir. Ornegin afislerde milletvekili aday adayr Omer Serdar’m kullanmis oldugu
“Elaz1g’in Serdar’1” slogani bunun &nemli 6rneklerinden birini olusturmaktadir. Bir diger 6rnek
Metin Bulut’un kullanmis oldugu “Elaz1g’mn AK Yiizii” sloganidir. Burada yazili metin milletvekili
aday adaymnin gorsel olarak sunmus oldugu anlamu pekistirmeyi amaglamakta, afiste kullanilan
isimle kamuoyunun zihninde diiriistligli bagdastirmay1 amaglamaktadir.

Afiglerde kullanilan sloganlarin igeriginde goriilen bir diger strateji ise, aday adaylarin
temsilcisi olduklar1 Elaz1g ilini Tiirkiye’nin gidisatinda énemli bir ugrak olarak isaretlemeleridir.
Sloganlarm oOnemli bir kisminda goriilen Elazig kelimesinin vurgulanmas: bu yargiy1
desteklemektedir. Ornegin milletvekili aday adayr Mehmet Efe Yilmaz’in “Yeni Tiirkiye Yeni
Elazig i¢in” slogam1 bunun dnemli &rneklerinden biridir. Milletvekili aday adayr bu yolla hem
Elaz1g’1 Yeni Tiirkiye’nin onemli bir pargasi olarak konumlandirmis hem de bu hedefte kendisini
onemli bir figiir olarak halk nezdinde kabul ettirmeyi amaglamustir.

Yerel afislerin kisisellesmis ulusal kampanyalarla benzesen bir diger yonii, sloganlarin ima
ettigi genel degisim vaadiyle birlikte, aday adaylarin halktan aday olmalar1 durumunda oy ya da
aday olmalar1 i¢in herhangi bir destek istediklerine dair bir mesajin afislerde var olmamasidir. Bu
durum aday adaylarm kullandiklar1 bu afislerin, imaj olusturma c¢abalarinin énemli bir parcasi
oldugunu gostermektedir. Boyle bakildiginda aday adaylar tarafindan kullanilan afiglerin amaci
birer siyasi figiir olarak kamuoyu 6niinde kendini konumlandirmak ve belli bir sayginlik kazanmak
olarak diisiiniilebilir.

SONUC

Bu ¢alismada siyasal iletisimin 6nemli bir unsuru olan se¢im afigleri konusu ele alinmistir.
Ancak se¢im afigleri ¢alisma kapsaminda ulusal diizeyde onemli araglar olarak kabul edilmekle
birlikte, yerel diizeyde de toplumsal doniisiimii yansitma ag¢isindan onemli mesajlar verebilecek
birer arag olarak ele alinmistir. Bu kapsamda c¢alismada Tirkiye’deki siyasal iletigim
caligmalarinda ihmal edilmis bulunan milletvekili aday adaylarmin se¢im afigleri analiz birimi
olarak belirlenmistir.

Calisma kapsaminda Elazig milletvekili aday adaylarmin se¢im afigleri 6rnegi iizerinden,
modern yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelmis bulunan goriintiiniin egemenligi ve politikadaki
kisisellesme egilimlerinin yerel diizeydeki yansimalari analiz edilmistir. Bu kapsamda Elaz1g sehir
merkezinde ve havaalani yolunda fotograflanan toplam 15 farkli milletvekili aday adayina ait secim
afisi nicel ve nitel igerik analizi yontemiyle incelenmistir.

Calismada yapilan analiz sonucunda afislerin mekansal dagiliminda goriilen yayginlik ve
afiglerin sergilendigi mecralarm ¢esitliligi se¢im kampanyalarinda gorselligin kullaniminin yerel
diizeyde de olduk¢a 6nemli oldugunu gostermistir. Afislerin sergilenmesinde kalabalik alanlarda
dogrudan gorsel istiinliik saglayabilmek agisindan merkezi yerlerdeki merkezi konumda bulunan
binalardan, sokak tabelalarna kadar ¢ok cesitli mecralarm kullanilmig olmasi, segimlerdeki
adaylarin popiilerlesmesinde gorselligin 6nemini ayrica ortaya koyabilmektedir.

Calisma kapsaminda incelenen afiglerin igerigi ise, siyasal iletisimin énemli bir boyutu haline
gelmis bulunan kisisellesmenin yerel diizeyde de gdzlenebildigini ortaya koymaktadir. Ozellikle
afiglerde kisisel bilgilerle birlikte mesleki/akademik unvanlarin kullanilma egilimi ve parti logosu
kullanimi yoluyla aday adaymin kendini partiyle 6zdeslestirme cabalari, politikada kisisel figiir
olarak yer bulabilmenin yerel diizeyde de dnemli bir unsur oldugunu gosterebilmektedir. Ayn
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sekilde afislerde kullanilan metinlerin daha ¢ok adaym imajini gelistirmeye yonelik sloganvari bir
goriiniimde olmasi, ancak afislerde herhangi somut bir politika vaadine iligkin bilgi verilmemis
olmasi, yerel diizeyde de secim kampanyalarinda kisisellesmenin gergek bir olgu haline gelmis
oldugunu diisiindiirebilmektedir.

Sonugta ortaya konulan bu bilginin yerel diizeyde politika ve se¢im kampanyalar1 {izerine
yogunlasan arastirmalara bir katki olusturmasi beklenmektedir. Ciinkii ulusal diizeyde sec¢im
kampanyalar1 arastirmalarinin gérece yayginligina ragmen, yerel diizeydeki aragtirmalar Tiirkiye
siyasal iletisim yazininda halen sinirli bir yer kaplamaktadir. Bu agidan gelecek ¢aligmalarin yerel
siyasetin ne 6l¢iide modern kampanya unsurlarimi ve giincel degisimleri tagidigi veya alternatifler
iirettiginin ortaya koymasi 6nemlidir.
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