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Dijitallesme, medya endiistrisinde 0Odemeleri, iirlinleri ve
hizmetleri hizla dontstiirmiistiir. Dijital medyadaki déniisiim
ile icerik ireticileri, alternatif gelir modelleri ile emeklerini,
zamanlarini, sosyal, kiltiirel ve simgesel sermayelerini
ekonomik sermayeye doniistiirebilmektedir. Geleneksel gelir
modellerinden farkli olarak cevrimici kitlesel fonlama, dijital
medyada farkli projelerin gelistirilmesi ve kaynak yaratmada
alternatif bir fonlama tiirtidiir. Dijital ekonominin ytikselisi,
cevrimici  Kkitlesel fonlama platformlariyla birlestiginde,
geleneksel gelir modellerine baghlik azalarak medya
kullanicilariyla baglanti kurulur. Amerika merkezli Patreon,
kiiltiirel icerik treticileri icin abonelige dayal kitlesel fonlama
platformlarinin en biyigidir. Bagiscilar sevdikleri icerik
treticilerini desteklerken o6zel tiiyelik avantajlar1 hak eder
(Patreon, 2023). Calismada Tiirkiye’de Patreon gelir modeli
ile kendini finanse eden dijital kiltiirel icerik tireticilerinden
Evrim Agaci ve Fularsiz Entellik érnek olayinda ekonomi-
politik bagimsizlik ve stirdiiriilebilirlik temalar1 sorgulanmistir.
Kitlesel fonlama davranisini ac¢iklamada Bourdrieu’'nun
sermaye teorilerinden hareketle Patreon modelinin Tiirkiye’'de
stirdiiriilebilirligi ~ve medya ekonomisindeki etkileri
arastirllmistir. Kesfedici arastirma stratejisinde Fularsiz Entellik
ve Evrim Agac’'nin dijital medyadaki konumlari, dokiiman
analizi, katihmc1 gézlem yapilandirilmis ve yar1 yapilandirilmis
goriismeden alinan yanitlar igerik analiziyle karsilastirilmistir.
Orneklemdeki icerik iireticilerinin kendilerini énemli élciide
finanse edebildikleri, hedeflerinin biiytikliigii dogrultusunda
gelir modellerini ¢esitlendirmeyi planladiklar1 anlasilmistir.
Icerik ireticilerinin iliskisel emekle baglanti kurdugu
destekgilerin, iilke sartlarinin 6zgiin yapisinda bir¢ok psikolojik
ve toplumsal, ekonomi-politik motivasyon saptanmistir.
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ABSTRACT

Digitalization has rapidly transformed payments, products,
and services in the media industry. The transformation in
digital media allows content creators to convert their efforts,
time, social, cultural, and symbolic capital into economic capital
through alternative revenue models. Online crowdfunding,
unlike traditional revenue models, is an alternative funding
method in developing and resourcing various projects in
digital media. The rise of the digital economy, combined with
online crowdfunding platforms, diminishes dependence on
traditional revenue models, establishing a connection with
media users. Patreon, based in the United States, is the largest
subscription-based crowdfunding platform for cultural
content creators. Donors support their favorite content
creators and earn exclusive membership benefits (Patreon,
2023). This study examines the themes of economic-political
independence and sustainability in the example case of digital
cultural content creators in Turkey, financed through the
Patreon revenue model, focusing on Evrim Agaci and Fularsiz
Entellik. Investigating the sustainability of the Patreon model in
Turkey and its effects on media economics were explored using
Bourdieu’s capital theories to explain crowdfunding behavior.
Employing an exploratory research strategy, the digital media
positions of Fularsiz Entellik and Evrim Agac1 were compared
through document analysis, participant observation, and
content analysis of responses obtained from structured and
semi-structured interviews. It was found that the content
creators in the sample were able to significantly self-finance,
and they planned to diversify their revenue models in line
with the magnitude of their goals. Supporters with whom
content creators established relational labor exhibited various
psychological, social, economic-political motivations unique to
the country’s specific context.

Keywords: Digital Media, Cultural Content Production, Crowd
Funding, Revenue Model, Patreon.
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GIRIS

Dijital medya platformlari, bagimsiz kiltii-
rel icerik treticilerine firsatlar sunar. Dijital
medyada tretilen icerik ve degerler, Bourd-
rieu’nun sosyal, kiiltiirel ve simgesel sermaye
olarak adlandirdig1 kavramlarla baglantilidir.
Kullanicilar dijital medyada sosyal serma-
ye (toplumsal iligkiler birikimi) ve kiiltiirel
sermayeye (nitelik, egitim ve bilgi birikimi)
ulasma c¢abasi icindedir(Bourdrieu, 2015).
Kullanicilarin sermaye tiirlerini edinmek i¢in
harcadigi zaman ile dijital emek sahibi kiltt-
rel icerik treticilerinin trettigi degerler me-
talasarak ekonomik sermayeye donitistr.

Dijital medyadaki asir1 bolluk igerik tireticile-
rinin 6zgiinleserek farklilasmanin 6nemini ar-
tirmistir. Rekabetin yogun oldugu ekosistem-
de 6ne cikmakicin lireticiler, kiiltiirel ve sosyal
sermayelerini medya alaninda (Bourdrieu,
2010) kullanmaldir. Dijital kitlesel fonlamaya
yonelimdeki amag¢ ise ekonomik sermaye
edinmenin yani sira bagimsizliktir. Bagimsiz-
lik arayisinda, simgesel sermayeyi biriktirme
ve kontrol etme ¢abalar1 gézardi edilmeme-
lidir. Platformlar ekonomik sermaye dont-
sumiini desteklerken mali politikalar, teknik
algoritmalar belirlemekte, platform ekonomi-
si kapsaminda hizmet karsiligi komisyon al-
maktadir. Bu nedenle igerik tireticileri, dijital
ekosistemin dinamiklerini ve platformlarin
etkisini dikkate almak zorundadir.

Esneklik, kayit disilik ve hizl kaynak yaratma
avantajlarina sahip kitlesel fonlama, hizla ve
stirekli gelisen bir gelir modelidir. Ladson ve
Lee (2017)’ye gore basarili bir dijital yayin
stratejisi, kiicik ama sadik bir grup insana
inisiyatif vermeyi hedeflemelidir. Bu yontemi
izleyen dijital medya kiiltiirel icerik tireticile-
ri, yayinlarinda bagiscilar ile organik bir bagin
kurulmasina 6zen gostermislerdir. Kurulmaya
calisilan organik baga ve etkilesimi odaklayan
emege iliskisel emek denmektedir. Iliskisel
emekle Ureticilerle bagiscilar arasinda daha
zengin ve 0zel kamusal iletisim mimkiin

kilinmustir. iliskisel emek, birkac dijital plat-
formda kitle iletisimi, grup diizeyi ya da ikili
etkilesimle gerceklesebilir. Nitekim bazi tire-
ticiler, bagiscilarin daha yakin olmak istedik-
leri varsayimindan hareketle Discord’da 6zel
bir topluluk (Hair vd., 2022) insa etmistir. Bu
sekilde icerik ureticisiyle bagiscilar arasinda
yakinlik gelistirilen iliskiler kurulmustur
(Nucciarelli vd.,2017; Craig ve Cunningham,
2019 ; Hair, 2021). Tim finansal islemlerin
sosyal anlam tasidigin1 savunanlarin (Zeli-
zer, 2005, 2011) yam sira iliskisel emegin
ekonomik beklenti iceren dogasi geregi “fay-
dact” oldugu da ileri siiriilmektedir (Baym,
2018). Icerik iireticilerinin ekonomik-politik
bagimsizlik arayisinda verdikleri bir diger
emek tliri platform emegidir. Ustalik ve et-
kilesim gerektiren platform emegi ile igerik
olusturucular, tek bir platforma giivenmenin
belirsizligine karsi koruma saglar (Craig ve
Cunningham, 2019; Nieborg ve Poell, 2018;
Scolere, 2019). icerik iireticilerinin bugiin
dijital platformlarda verdigi iliskisel emek,
ekonomik sermayeye ulasma bakimindan
degerlidir. Platform emegi harcanan zaman
ve ustaligl nitelerken, yakinlik ve bag
kurmay1 dnceleyen iliskisel emek bir siirectir.
lliskisel emek, 6zgiinlesmeyi ve farklilasmay:
saglayan sosyal ve kiiltlirel sermayeye sahip
olmay1 zorunlu kilar. Iliskisel emek sosyal
sermayenin merkez kavrami olan giivenin
destekcilerde olusturulmasi kapsaminda da
kullanilmaktadir. Bu izlekte gerek dijital med-
ya teknolojileri araciliginda iliskisel emek,
gerekse platform emegi icerik lreticilerinin
ekonomik sermaye edinmede kiiltiirel ve sos-
yal sermayelerini kullandig1 ¢alisma bicimleri
ve slirecleridir. Bourdieu'nun sermaye kav-
ramlar1 timbu emek bigimlerini kapsamakta-
dir. Kiiltiirel ve yaratici projelerinde bliyiime
ivmesi gosteren Kitlesel fonlama platformla-
rin dinamiklerini incelemek i¢in zengin bir
literatiir bulunmaktadir (Barzilay vd., 2018;
Mollick, 2014; Agrawal vd.2014; James vd.
2020). “baglantili hayatlar” disiince okulu
teorisi, aslinda tiim finansal islemlerin sos-



yal anlam tasidigin1 savunur (Zelizer, 2005,
2011). Bu baglamda sermaye dontisumleri-
nin dijital kitlesel fonlamadaki karsiig1 ise
bugiin dijital himayedir. Dijital patronaj ya da
dijital himaye, bir igerik olusturucuya calis-
malarini takdir etmenin bir bigimi olarak sii-
rekli mali destegi ifade eder; finansal alisve-
risi destekleyen sosyoteknik sistemler icinde
gerceklesir (Wohn vd., 2019). Basaril dijital
himaye, uzun vadelj, istikrarl finansal destek
yaninda sosyal ve duygusal destek sunmaya
istekli sadik bagisc¢ilara dayanir. Dijital hima-
ye motivasyonlar: arasinda gliven, akran et-
kisi, baskalarina yardim etmekten zevk alma
ve baglanma gilicii bulunurken, treticilerle
himayeciler arasinda sinir, yakinlik, baglan-
tililik, mahremiyet sorunlari tespit edilmistir.
(Davidson ve Poor, 2015; Guarriello, 2019;
Raun, 2018; Arvidsson vd. 2015; Berryman
ve Kavka, 2018; Marwick ve Boyd, 2011; Du-
guay, 2019; Dekavalla, 2020; Jerslev, 2016;
Garcia-Rapp ve Roca-Cuberes, 2017).

Dijital himaye, reklama dayali is modeli-
nin yerini almistir Kiltlrel ireticilerin
platformlarda destekgilerle finansal iligki-
lerini gelistirdigi bir gelir modelidir. Kitlesel
fonlama platformlari, yeni bir is ve gelir mo-
delidir. Ana akim medyaya gore piyasaya gi-
risin kolaylig1 nedeniyle tercih edilmektedir.
Diger yandan dijital himaye, tarihsel patronaj
modellerinden farklidir ve ekonomi-politik
bagimsizlik icin daha elveriglidir. Ancak kitle-
sel fonlama Tiirkiye yayincilik alaninda heniiz
merkezi gelir modeli olarak goriilmemekte-
dir (Demir, 2019) ve kurumsal olmayan kiil-
tirel icerik ureticiliginde ekonomik kaygilar
devam etmektedir. Bourdieu’'nun kavramlari,
dijital platformlarin is modeli, gelir modeli,
kullanic1 etkilesimi ve {retici-fonlayic ilis-
kilerini analiz etmek ve sosyal alanlardaki
glic ve ekonomik etkilesimleri anlamak igin
uygundur. Bu baglamda ¢alismada abonelige
dayali kitlesel fonlama platformu Patreon’un
gelir kaynagi olarak istikrar ve siirdiriilebi-
lirligi sermaye dontisiimleri ve tretici-des-

tekei iliskisi merkezinde incelenmistir. Farkh
ekonomik gelismislik diizeylerine sahip iil-
keler, kiiciik ve biiylik yerel pazarlar ve ce-
sitli ulusal kiiltiirel ortamlar, fonlama davra-
nisini etkileyebilir (Shneor vd., 2021, Zheng
vd., 2014). Patreon’u kullanan kiiltiirel igerik
Ureticisi ve destekcilerinin katki diizeyleri
ve motivasyonlari farkli ekonomi, politika ve
kiltir dizeylerinde farkli teorilerle deger-
lendirilmelidir. Bu nedenle ¢alismanin amaci
Tiirkiye’de kitlesel fonlama platformlarindan
Patreon’un siirdirilebilir bir gelir modeli
olma olasiligin1 sorgulamak, tireticilerin eko-
nomi politik bagimsizlig tizerindeki etkisini
belirlemek ve icerik lreticileriyle destekgiler
arasindaki iligkilerde sermaye dontisiimiinii
kesfetmektir. Calismanin akisinda 6nce kit-
lesel fonlamanin tarihsel siirecte gelisimi ve
modellerine yer verilerek platform ekono-
misini olusturan kitlesel fonlama platform-
larinin yapisal sartlarinin igerik treticilerine
etkileri ele alinmistir. Ardindan Kkitlesel fon-
lamada kilttirel icerik iireticisi ve destekei
iliski dinamikleri ve motivasyonlarina yer ve-
rilmistir. Arastirmadan c¢ikan bulgulara gore
ureticilerin ekonomik siirdiiriilebilirlik ve
politik bagimsizlik beklentilerinin ne 6l¢giide
karsilandigi, destekci motivasyonlary, iliski ve
etkilesimleri icerik analiziyle incelenmistir.

1.Kitlesel Fonlamanin Gelisimi ve Model-
leri

2008 yilinda kiiresel finansal krizin ardindan,
ureticilerin geleneksel fonlama kaynaklarina
erisimde zorluklar yasamasi, onlari dijital alt-
yapida gelisen Kkitlesel fonlamaya yonlendir-
mistir (Ballell, 2017, s.1). Kitlesel fonlamanin
hizli gelisimi dijital teknolojik ilerlemelerin
hizina yetisemeyen diizenleyici yasal cerceve-
lerle iligkilidir (Cuesta vd., 2015). Tiirkiye’'de
bagis ve 6dul tabanl model 2017°de (Vural ve
Dogan, 2019), hisse tabanli model 2019'da,
bor¢lanmaya dayali model ise 2021’de hukuki
cercevede tanimlanmistir (resmigazete.gov.tr).
Sosyal ag ekosisteminin buytikligi ve dijital-
lesme ile tiim diinyaya yayilan (Agrawal vd.,
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2011) fonlama pazarinin 2027 yilinda 25,93
milyar dolara ulasmasi 6ngoriilmektedir.!

Kitlesel fonlama, alternatif bir dis kaynak fi-
nansman modelidir. Modeller, destekcilerin
katkilarinin karsiliginda ne kazandigina bagh
olarak belirlenmistir (Ahlers vd., 2015; Mitra,
2012; Griffin, 2012; Lehner, 2013). Genel ola-
rak, bagis, 6diil, 6z sermaye ve bor¢ verme te-
melinde siniflandirilmistir (The World Bank,
2013, s.20). Odiil modelinde i¢sel bir moti-
vasyonla bagis yapmaya egilimli olan kiltiirel
destekgiler(Fang, 2022) kiiltiirel sermaye ih-
tiyaci ile hareket etmektedir. Popiilerligi ar-
tan sembolik ddiiller genellikle bir tesekkiir
mesajl ya da destek¢inin adinin medyada du-
yurulmasidir (Gulati, 2014; Kuppuswamy ve
Bayus, 2013; Beeuf vd., 2014, Al Sanyoura ve
Anderson 2022). Odiil sayilan iletisim mesaj-
lari, (Craig ve Cunningham, 2019) sermaye
dontisimleri noktasinda 6nemlidir. Bagis mo-
deli, herhangi bir zorunluluk duymadan 6zge-
ci bir sekilde gerceklestirilen destekleri ifade
etmektedir. (Rothler ve Wenzlaff, 2011, s. 12).
Arastirma orneklemindeki iki kiiltiirel icerik
lireticisi de o6diil ve bagis temelli modelleri
hibrit bir sekilde kullanmaktadir.

Tim kitlesel fonlama modellerinde kaynak,
internet tabanlh uygulamalarda herkese yapi-
lan agik bir davetle saglanir (Da Cruz, 2018,
s.4). Acik cagri konusu bir makale, film ya da
girisim olabilir. (Gutiérrez vd., 2010, s.13).
Platformlar, girisimcilerle daginik yapida-
ki destekgilerin bulusmasini kolaylastirir
(Nielsen ve Ganter, 2018). Kitlesel fonlama-
y1 benzersiz kilan sey, projeleri hayata gegir-
mek icin gerekli ekonomik sermayeyi (Bur-
kett, 2011) ve projelerin kalitesini artirmak
icin gerekli bilgiyi (Gerber ve Hui, 2013) sag-
lamasidir.

Kitlesel fonlama sisteminin etkinligi sosyal
sermaye ile yakindan iligkilidir. Sosyal ser-
maye, grup aidiyetleri, sosyal iliskiler, giiven
ve isbirligi gibi unsurlar: iceren bir kaynak

olarak degerlendirilir. Girisimcilik kultur,
ekonomik kosullar, toplumsal katilim diize-
yi, teknolojiye erisim ve kullanim diizeyi gibi
faktorler sosyal sermayenin olusumunu etki-
ler. Duizenleyici kurumlar, toplumsal katilimi
artiran girisimcileri ve yatirimcilari bir araya
getiren “kulucka ve hizlandirici merkezler”
gibi yapilar1 destekleyerek sosyal sermayenin
etkinligini artirabilir?. Kitlesel fonlama siste-
mi, sosyal sermayenin etkilesimiyle birlikte
girisimcilik faaliyetlerinin biiylimesini tesvik
ederek daha fazla kaynak saglar. Fon akisi,
sosyal aglarda ekonomik sermaye arayan tire-
ticinin verdigi sozleri yerine getirmesiyle ve-
rimli hale gelir (Onur ve Degirmenci, 2015).
Giiven, icerik lireticisi ve destekgi arasindaki
iliskide 6nemli bir faktordiir ve dijital medya
platformlarinda  Bourdiewnun sermaye
kavramlarinin doéntisiimiiyle gelistirilmeye
calisilmaktadir.

Etkili bir kitlesel fonlama sisteminde, proje-
nin degerini fonlayicilara iletmek uzun va-
deli ¢abalar gerektirir (Manning ve Bajara-
no,2017). Basarili projelerde, Aristoteles’in
U¢ ikna araci kullanilarak retorik c¢agrilarda
bulunulur (Mitra ve Gilbert, 2014; Tirdatov,
2014). Basari, cevrimici sosyal sermaye, is
birligini kolaylastiran aglar, karsilikli fayda
icin esglidiim, normlar ve sosyal giivenle ya-
kindan iliskilidir(Putnam, 1995, s. 1; Buttice
vd., 2017; Mollick, 2014; Zheng vd., 2014).
Kar amaci giitmeyen projelerin daha genis
bir ilgi alanina hitap etmesi, projenin kalitesi-
ne odaklanilmasi ve sosyal faydanin getirdigi
motivasyon (Belleflamme vd., 2014; Liao vd.,
2015) ile hedefe daha kolay ulasilmaktadir.
Kitlesel fonlama gelir modelinin yayginlas-
masina Bourdieu’'nun sermaye kavramlariy-
la bakildiginda girisimcilerin ekonomik ser-
maye elde etmek, destekcilerin ise simgesel
sermayelerini artirmak ve sosyal sermaye
aglarini genisletmek amaciyla projelere kat-
kida bulundugu gortliir. Ayn1 zamanda, Kkit-
lesel fonlama firsatlarina erisim ve projelerin

'Crowdfunding Market: Global Industry Trends, Share, Size, Growth, Opportunity and Forecast 2022-2027

*Crowdfunding’s Potential for the Developing World, The Word Bank.



basarisi da sosyal ve Kkiiltiirel sermaye ile
iliskilidir. Ureticilerin ve destekgilerin Kit-
lesel fonlamay1 benimsemeleri, kisinin
sermayelerini nasil kullandigini ve sosyal
diinyada nasil konumlandigini etkileyen
habitusu sekillendirir. Kitlesel fonlama, sos-
yal aglar, normlar ve glivenin bir araya gel-
digi bir mekanizmadir. Uretici ve destekciler,
kitlesel fonlamay1 benimseyerek, ekonomik
sermayelerini (para), sosyal sermayelerini
(destek¢i aglar1), kiiltiirel sermayelerini
(varatic fikirler ve yetenekler) ve sembolik
sermayelerini (toplumda itibar) birlestirirler.
Bu sekilde habitus, kitlesel fonlamanin sosyal
ve ekonomik dinamiklerini kullanarak
konumlarini ve basarilarini etkiler.

2.Platform Ekonomisinde Kitlesel Fon-
la ve Ekonomi Politik Bagimsizlik Ilis-
kisi

Dijital platformlarda hayatin her alanini ige-
ren ¢ok cesitli sosyal ve ekonomik faaliyet ayni
zamanda e-ticaretin 6nemli bir bolimini
temsil etmektedir (Hesse vd., 2021; Mitten-
dorfvd., 2019 ; Zimmermann vd., 2018 ). Pat-
reon, Kickstarter, GoFundMe, Indiegogo kit-
le finansmani; PeerBerry, Zopa, Ratesetter,
Funding Circle, Auxmoney kitle kredisi veren
dijital platformlardir (Dann vd., 2022). Plat-
formlarin sayis1 farkl tlkelerde farkl biiyii-
me oranlar1 gostermis, farkli ulusal modeller
gelistirilmistir (Dushnitsky vd., 2016).

Cevrimici kitlesel fonlama platformlarinin ge-
nel isleyisi is modeli ve gelir modeli arasinda
bir yerdedir. Cevrimici pazarda platformlar,
bagis toplamak isteyenlerle fonlayicilar ara-
sindaki araciliktan ve islemlerden pay almak-
tadir (Burkett, 2011; Koch veC heng, 2016).
Platform sirketleri, arama motorlarini yonet-
me, hukuki gereklilikleri kontrol etme, ¢evri-
mici 6deme mekanizmalar1 saglama ve pro-
jelerin kalitesini filtrelemeyi amaglayan 6n
tarama hizmetleri sunar. (Léher, 2017). Plat-
formlar, liretici ve tiiketicilere proje hakkin-
da bilgi verir, es zamanl etkilesim saglar ve

koordinasyon maliyetlerini azaltir. (Garcia ve
Estellés-Arolas, 2015; Gulati, 2014; Agrawal
vd.2014; Crosetto ve Regner, 2014). Fonla-
yicilar stirecin ilerleyisiyle ilgili geri bildi-
rim ve Onerilerle bilgilendilir. Platformlarda
tretici ve bagisci Kkriterleri, secim ve 6deme
sekilleri ise degiskenlik gosterir (De Buysere
vd., 2012, s.14). Sirketler, sosyal ve ekonomik
sermayeyi bir araya getirerek giic iliskileri ve
ekonomik etkilesimlerin bir 6rnegini olustu-
rurlar. Uretici ve fonlayicilarin, platformlarin
belirledigi kurallar dogrultusunda davranis-
larini sekillendirmeleri ve uyum saglamalari
ise habitus demektir.

Platform sirketlerinin basarisi, bir ihtiyacin
kesfedilmesi, ihtiyaca yonelik {iriinlin ve pa-
zarda bilinirlik saglama stratejisinin gelisti-
rilmesi, fonlayic1 ve treticiler arasinda rahat
erisim ve islem kolaylig1 sunarak baglantiy1
kolaylastirmasi, ilgi ve deger liretimini des-
tekleyen akisi saglamasiyla iliskilidir (Bon-
check ve Choudary, 2013). Sirketler yeni is
modeliyle deger liretmeseler de aracilik is-
lem ve kesintileriyle kiiresel medya ekono-
misinde dengeleri belirleyen bir konumda-
dir. Farkl sektorlerde faaliyette bulunan ¢ok
biiytik kiiresel teknoloji sirketleri ile onlarin
internet altyapisinin kullanarak sirketlere
bagiml tek bir alanda faaliyet gosteren sek-
torel platformlardaki iki bolimli gortniim,
platformlar1 kiiresel degerler zincirinin en
tepesine yerlestirmektedir (Van Dijck, 2018).

Platformlar giiven odakl aracilik hizmetle-
rinde teknolojik altyaps, veri analitigini sagla-
ma ve platform Kkitlesine ulasimda ¢ok cesitli
mekanizmalar ve o0zelliklerden yararlanir
(Hesse vd.,2020). Ureticiler, gelir saglama,
algoritmik sistem ve lretici verilerinin yone-
timi hakkinda tek tarafli kararlarlar alan plat-
formlarin karsisinda ekonomik politik 6zerk-
lik sorunu yasamaktadir (Hair vd., 2022).
Platformlar, algoritma ve tasarim segimle-
riyle sembolik sermaye olusturarak sosyal
ve ekonomik etkilesimleri yonlendirmekte,
uretici-tiiketici dinamiklerini belirlemekte,
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tiretilen degeri etkilemektedir. Platformlarin
stratejik agirliginin 6n plana ¢ikmasi, giic ilis-
kilerinin hakim oldugu medya alaninda tre-
ticilerin sinirlamalara tabii oldugunu kanitla-
maktadir.

Kiiltiirel treticilerin farklilasan is ve gelir mo-
dellerini birlikte kullanmalarinin 6ziinde eko-
nomi politik bagimsizlik ve giivence arayisi
bulunmaktadir (McRobbie, 2002). Coklu plat-
form uygulamalarinda tek bir platformun gii-
vencesizligine karsi geliri korumak amaglanir
( Craig ve Cunningham, 2019 ; Hesmondhalgh,
2021; Nieborg ve Poell, 2018 ; Scolere, 2019).
Piyasanin ve platformlarin sinirlayici dayat-
malarina karsin gelistirilen ¢o6ztimlerden biri-
si YouTube’da iicretsiz igerik iiretmeye devam
etmektir. Bu sekilde kullanicilarin kitlesel
fonlama platformuyla bulusmasi ve destekgi-
ye doniismesi hedeflenir.

Icerik iireticileri i¢in her bir platform igin
ayr1 ayri emek zaman harcanmasi, birbirine
baglantili platformlarda kendi medya ekolo-
jisini olusturmasi demektir (Scolere, 2019 ).
Coklu platformlarda ¢ekirdek takipgiler ve
destekciler bulmak, topluluk olusturmak,
bir ortaklik duygusu gelistirmek, gelir mo-
delinin strekliligi icin video, gorsel ve yazili
duyurularla iletisim kurmak projenin dikkate
deger oldugu gostermek icindir (Vachelard
vd., 2016, s.3). Ciinkii coklu platformlarda
treticiye karsi olumlu duygular besleyen
kullanicinin Patreomla bagis yapma olasiligi-
nin daha yiiksek ¢iktig1 goriilmistir (David-
son ve Poor, 2015). Tiim bu ¢abalarda tretici-
lerin hedefi ekonomik sermayeye ulasmaktir.

Icerik tireticilerinin birden fazla dijital plat-
formda verdigi platform emegi, platformla-
rin teknik, yasal ve algoritmik o6zelliklerini
bilmeyi, estetik ve kiiltiirel normlarina ilis-
kin farkindalig1 (Luka, 2012; Scolere, 2019)
ve Ureticinin yeni platformlar1 kendi medya
ekolojisine entegre etme yetenegini gerek-
tirir( Duffy, 2020). Platform emegi Ureticiler
icin belli bir kiiltiirel sermayeye ve sosyal ser-
mayeye sahip olmay1 zorunlu kilar. Arastirma

orneklemindeki Evrim Agaci ¢oklu platform
uygulamalarini yogun olarak kullanmaktadir.
Ancak platform ¢alismalarina harcanan emek
zaman, ¢cogu goniilli biiyilik bir uzman ekiple
hareket etmeyi zorunlu kilar. Elbette zorunlu
is bolimi ve uzmanlasma projenin finans-
man ihtiyaci ve hedefini de biiyiiterek ekono-
mik sermaye ihtiyacini artirmaktadir.

Arastirmanin diger 6rneklemi olan Fularsiz
Entellik bir podcast tireticisidir ve yayinlari-
nin icerigini begenenler tarafindan fonlan-
maktadir. Ancak cogu podcast lreticisinin
diizenli geliri yoktur (Knepper, 2017; Regner,
2021). Sonug olarak, bugiin ¢ogu icerik olus-
turucusu ekonomik anlamda rahat bir yasam
surdiuremediginden giris maliyeti diisiik olan
kitlesel fonlama sirketlerine yonelmekte sir-
ketlerin kurallarina ve sartlarina uymaktadir.

3.Kitlesel Fonlamada Dijital Kiilttirel
Icerik Ureticileri ve Tiiketici Dinamik-
leri

Sosyal aglarda icerik liretimi, yeni baglantilar
ve topluluklar olusturarak iletisim ve kiiltii-
ri dontstirmektedir. (Manovich, 2001, s. 6,
Hoskins, 2009, s. 30). Yeni iletisim formunda
retici ile tiiketici, ticari olanla olmayan ayri-
m1 belirsizlesmistir. Sosyal aglarda arkadas-
lar, baglantilar, takipgiler birbirinin sermaye-
si haline gelmistir. Internette harcanan emek
zaman ve yaratilan deger, tiiketici ve turetici
dontistimlic  profil olusturmustur (Fuchs,
2015). Belirli bir sosyal ve kiiltlirel sermaye-
ye sahip kullanicilar, girisimci icerik treticile-
rine dontstiigiinde medya ekolojisinde yeni
is glicli piyasasi gelismektedir.

Is ve yasam farkinin bulaniklasmasiyla(Hardt
ve Negri, 2008) dijital emege dayanan yeni
sermaye bicimleri dijital kiiltiir tiretmektedir.
Dijital medyada iiretilen ve tiiketilen dijital
kiltir dijital sermayeye (Park, 2017) yol ag-
maktadir. Kiiltiiriin sosyal medya platformla-
rinda bedelinin 6denerek dagitilmasi ve kul-
lanicilarin kendi urettigi icerikleri tiiketime



acma hedefi, kiltiirel tiretim isleyisinin yapi-
sin1 kokten degistirmistir (Ritzer ve Jurgen-
son, 2010; Caplan ve Gillespie 2020). Insanlar,
topluluklar, kurumlar ve endiistriler arasin-
daki kiiltiirel ve ekonomik geciskenlikler,
tretilen dijital kiltirin finansallastirilmasi
ve platformlasmasiyla sonuclanmistir. Oyle
ki 2022’de OnlyFans ayda 57 milyon {tizeri,
Discord yaklasik 44,6 milyon, Shopify yakla-
sik 23,3 milyon, OpenSea, 6,6 milyon, Patreon
web siteleri ise 6,5 milyon kisi tarafindan zi-
yaret edilmistir®. Bu baglamda arastirma de-
seni kiiltiirtin finansallastirildig: bir platform
olan Patreon’dur. Patreon ayni zamanda kiil-
tirel tiretim alaninda himaye aglarim diizen-
leyen kiiltiirel tirtinlerin kiirasyonuna, degeri-
ne, uretimine ve tiikketimine katkida bulunan
bir aracidir (Barnett ve Cavanagh, 1995).

igerik ureticileri, finansal destegin artirilma-
s1icin ¢oklu platform topluluklarinda diizenli
iletisim ve etkilesim i¢cin emek verirler. Uretici
ve destekgilerin sosyal ve duygusal yatirnmda
bulunduklar1 uzun vadeli iliskiler ticari amag-
lar tizerine kuruludur(Baym, 2018). Tiiketici
kiiltiirel destekgilerle “ekonomik yakinhk”
iligkileri gelistirilerek hedeflenen baglhlikta
(Zelizer, 2005) motivasyonlar 6nemli bir rol
oynamaktadir. Destekci motivasyonlari gesitli
faktorlere bagh olarak sekillenmektedir. Or-
negin; 6dul ve hisse tabanl kitlesel fonlama-
da, hayirseverlik, topluluga aidiyet duygusu,
sosyal taninma, ekonomik ddiiller ve resmi
sozlesmelerin saglanmasi gibi bes ana moti-
vasyon belirlenmistir (Gerber ve Hui, 2013;
Agrawal vd., 2014). Bagisa dayali modelde
temel rol oynayan oOzgecilik ve hayirsever-
lik, memnuniyet duygulariyla baglantihidir
(Hemer, 2011; Agrawal vd., 2014; Zheng
vd.,2014). Topluluk etkilesimlerindeki hayir-
severlikte temel motivasyon i¢sel bir dogaya
sahipken (Fang, 2022), kiiltiir, sanat, tasarim,
bilim ve habercilikte cogunlukla takdir etme
motivasyonuyla hareket edilmektedir (Reg-
ner, 2021). Destek¢i motivasyonunu artiran

sosyal konumu iyilestirme, itibar kazanimi
(Burtch vd., 2016), sosyal taninma(Agrawal
vd.,2014) ve kimlikle uyumlu sosyal amacglar
(Gerber ve Hui, 2013) simgesel sermayeyi isa-
ret etmektedir. Kiiltiirel destekcilerin bagisi
uzun siire siirdiirmesi Kkitlesel kisisel iletisim
modeline uygun dijital teknolojileri iceren bi-
reysel, grupsal ve kitlesel iletisim pratigine
baglidir (Q’Sullivan ve Carr, 2018). Ttketici ve
fonlayic1 arasindaki geciskenlik proje, fikir ya
da amacin c¢evrimici aglarda duyurulmasiyla
saglanmaktadir (Li vd., 2022). Tim bu moti-
vasyonlar ve cabalari iceren sosyal ve simge-
sel sermaye kavrami kiiltiirel icerik tireticileri
ve destekgileri arasindaki etkilesimde 6nemli
rol oynamaktadir.

Sonug olarak dijital medyada sermaye kav-
ramlari, ¢cevrimici ve ¢evrimdisi tiretilen kiil-
tiirel iceriklerle tiiketenler arasinda karsilikli
ve etkilesimli bir sekilde doniismektedir. ice-
rik tireticileri ekonomik sermayeye dontismek
tizere Kkiiltiirel ve sosyal sermayelerini sentez-
leyerek bir araya getirir. Tliketici tercihlerinde
ise sosyal, kiiltiirel ve simgesel sermayelerini
artirma motivasyonu etkilidir. Bourdieu’'nun
sinifsal ayrimlardaki olciitlerine gore insan-
lar, begeni ve tercihlerini yansitan kiiltiirel
icerik treticilerine ekonomik sermayelerini
yonlendirme egilimindedir. Aslinda durum
sinifsal ayrimlarin belirledigi icerik tiiketi-
minin sosyal ve kiiltlirel sermaye tiretiminde
kullanilmasidir.

4 Kiiltiirel icerik Ureticilerinin Kullan-
dig1 Kitlesel Fonlama Modeli Patreon

Girisimciler, sanatcilar, podcast iireticileri,
video olusturucular, yazar ve gazeteciler ile
sosyal projelere yogunlasanlar icin 6énemli bir
finansman kanali olan Patreon, yaratici sek-
torlerde en biiytik kitlesel fonlama platformu-
dur. 2023’teki sektor dagilimlarina gore yara-
tic1 profesyoneller icin Patreon en iyi kitlesel
fonlama platformu olarak degerlendirilmis-
tir (investopedia.com)._Patreon, nis alt kil-

*https://www.statista.com/statistics/1357882/creator-economy-company-website-traffic/
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tiirler icin 6zel bir destek¢i tabani olusturan
«kulucka makinesi» ya da sanat temelli bir
tiyelik platformu olarak tanimlanmaktadir
(Manjoo, 2017; Bonifacio ve Wohn, 2020).
2013 yilinda YouTube miizisyeni Jack Conte ve
Sam Yam tarafindan ABD’de kurulan sirkette
bugiline kadar 250.000’den fazla igerik olus-
turucusu 3,5 milyar dolarlik fon toplamistir.
Patreon, kiiltiir, sanat ve yaratici endustrideki
icerik ureticileri tarafindan “kullanimi kolay”
olarak nitelenmistir. Clinkii Twitch ve You-
Tube’un ortakhk politikalarinin aksine he-
sap olusturmak ve az sayidaki takipgiyle bile
gelir edinmek kolaydir (Manjoo, 2017). Is ve
gelir modeli igerik olusturucularla, iceriklere
deger veren Kisileri bir araya getirme tlizerine
kuruludur. Finansman modeli aylik ve siirek-
lidir. Uzun vadeli ve istikrarh destek, icerikten
uzun siire keyif alan takipcilere baghdir. Plat-
formun ekosistemi icerik tretici ve destekgi-
lerin Google veya Facebook hesabi ile Patre-
on’a kaydi ile baslamaktadir. Istedigi zaman
destegi kesebilen destekcilere ayda bir dolar-
dan binlerce dolara kadar farkli abonelik se-
cenekleri sunulmaktadir (Patreon, 2023).
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Abonelige dayali kitlesel fonlamada baskala-
rinin katkilar1 hakkindaki bilgi, diger bagis-
cilarin faaliyetleri lizerinde olumlu bir etkiye
sahiptir (McKenzie vd., 2019). Bu nedenle
web sayfasinda, igerik tireticiye yaptig is icin
odeme yapilmasi gerektigi vurgulanir. Yarati-
c1 icerik tireticileri fonlanmadiginda diinyada
baz1 kiiltiirlerin ve kiiltiirel iiretimlerin yok
olacagi vurgulanarak kiigtik ve diizenli katki-
larin kiltiirti kahia kilacagr ileri siirtilmekte-
dir (Miiller, 2021).

Patreon’un 223 binin lzerinde yaratici icerik
ureticisi bulunmaktadir. 29 Subat 2016’da
25 bin 231 olan rakam tim zamanlarda
yluzde 783,3 artmistir. Son bir ay ve bir yil
degerlendirmelerinde goriildigi tzere hem
bireysel taahhiitlerini hem de tahmin edilen
ayllk odemeleri yiikselmistir(graphtreon.
com). Aylik aboneliklerde “Lite” plan1 %5,
“Pro” seviyesi %8 ve “Premium” planm1 %12
kesinti alir. Basta Vimeo, MailChimp olmak
lzere bircok yazilim entegrasyonu kullanir.
Ayrica sirket, 6deme basina %2,9 islem iic-
reti ve 0,30 ABD dolar1 almaktadir. (Patreon,
2023).

223.080

e&n az 1 kullamici il

Yaratic: Sayisi

Patreon Creators
Patrean Daiky

Zgom M 3m Sm YTD 1y A

|
JWOpY pREWEET

ke Ao

Indssidu al Fla dges

13, Feb 20 Feb

= Bireysel Taahhutier = Tahmini Aylik Odemeler

14.183.973 25.496.119 5

%05 +5el,1

Sekil 1. Patreon Verileri (graphtreon.com)



Social

Social Traffic
Mov 2022- Jan 2023 ) Worldwide & Deskiop
100%
N i
@ youtube ¥ Twitte @ pinterest

Social makes up 22.29% of website traffic

Sekil 2. Patreon Web Sitesi Trafigi

Bu nedenle Patreon kendini bir tiyelik platfor-
mu olarak tanimlamaktadir (Conte, 2017).

Patreon web sitesi aylik 94.18 M kisi, Kasim
2022 ile Ocak 2023 tarihleri arasinda ise
282,5M kisi tarafindan ziyaret edilmistir. Zi-
yaretlerin %59,05’i masaiistii, %40,9'u mo-
bil cihazlarla gerceklestirilmistir. Siteye en
cok giris ABD, Ingiltere, Kanada, Almanya ve
Avustralya’dadir. Diinyada 483, ABD’de 325
ve Kkitlesel fonlama endiistrisinde 26. sirada
en cok ziyaret edilen sitedir. Pazarlamada Pat-
reon’a ulasim direk site aramasi, sosyal med-
ya, organik arama ve yonlendirilme ile ger-
ceklestirilmistir. En cok linktr.ee sitesinden
yonlendirme almaktadir. Patreon’'un sosyal
medya trafiginde ise %61,9 YouTube, ardin-
dan %20,23 ile Twitter(X) gelmektedir(simi-
liarweb.com).

insanlarin giinliik hayatlarinda 6deme ve ilis-
ki tiirii arasinda “iyi eslesmeler” olusturarak
iliskisel baglar1 yonetmesi baglaminda (Zeli-
zer, 2005, 2011) Patreon fonlamasi, kosulsuz

“https://blog.patreon.com/patreon-Kickstarter-indiegogo

bagis ile alinan hizmetler icin yapilan 6deme
arasinda bir yerde konumlanmaktadir (Wohn
vd.,2019).Bir¢ok kultiirel alanda, sosyal ser-
maye yoksunlugu ceken tretici ¢esitliligine
sahiptir. Her ay gelecek diizenli destegi bilen
icerik Ureticileri i¢in yeni hedefler i¢in ¢aba-
lamak ve planlama yapmak kolaylasir.* icerik
treticilerinin belirledigi avantajlar destekgi-
lere bir tiir 6dil olarak sunulur.(Wohn, vd.,
2019).

Patreon, icerik treticilere Google Analytics ile
entegre verilerle destekcileri hakkinda bilgi
saglayarak, uzun vadeli proje yonetimine yar-
dima olur. Icerik olusturucular, destekgilere
otomatik hatirlatici takip sistemini kullana-
bilir. Destekgiler, Patreon mesajlariyla yeni
icerikler hakkinda bilgi almaktadir. Patreon
Mercegi lireticilerin ‘sahne arkasi’ icerigi des-
tekcilere sunmalarina yardimci olurken, Dis-
cord, WordPress Entegrasyonu, Crowdcast ile
tiretici ve destekei iliskisi desteklenir (Patre-
on, 2023).
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5.Arastirmanin Amaci ve Konusu

Arastirmanin amaci; Bourdrieu’'nun sermaye
kavramlar1 donlisiimiinden hareketle dijital
medyada, bagimsiz kiiltiirel igerik treticileri-
nin kullandig1 alternatif gelir modellerinden
Patreon modelinin strdirilebilirligini, med-
ya ekonomisinde kalic1 doniisiim ve degisim-
lere yol acip agmayacagini sorgulamaktir. Di-
ger bir amac¢ da Patreon modelinin kurumsal
olmayan igerik ireticiliginde destek¢i moti-
vasyonlarinin ekonomi-politik bagimsizliga
etkilerini kesfetmektir. Bu ¢alismanin temel
olgular1 ekonomik siirdiirebilirlik ve ekono-
mi-politik bagimsizliktir. Calismanin odagin-
da dijital medya araglarini kiilttirel icerik tire-
timinde kullanan Fularsiz Entellik ve Evrim
Agaci bulunmaktadir. Calismada asagidaki
sorular1 yanitlamak amag¢lanmistir.

-Dijital medyada kiiltiirel icerik tiretiminde
Patreon, alternatif bir gelir modeli olabilir mi?

-Orneklemdeki dijital medya Kkiiltiirel icerik
ureticileri neden kitlesel fonlamaya ihtiyac
duyuyor?

-Patreon gelir ve is modeli igerik treticileri
tarafindan nasil kullaniliyor?

-Destekgiler neden bu modeli tercih ediyor?
-Destekgilerin motivasyonlari nelerdir?

-Destek¢i motivasyonlar1 iilke sartlarinda
ekonomi politik anlamda strdiriilebilir mi-
dir?

-Patreon, dijital medyada kiilttirel icerik tire-
ticilerinin ekonomi politik bagimsizligini ve
stirdiiriilebilirligini nasil etkileyebilir?

6.Arastirma Yontemi

Arastirmada sosyal bir durum, olay, rol, grup
veya etkilesimi anlama yodntemi olan nitel
arastirma yontemi kullanilmistir (Creswell,
2021) Calisma, teori ve arastirmanin sorun-
salina iliskin olarak kesfedici arastirma kap-
samina girmektedir. Kesfedici arastirmalar,
tzerinde az ¢alisilmis konular1 aydinlatma-

da kullanish ve yararlidir (Neuman, 2012).
Kesfedici arastirma derin ve yogun ve ayrin-
til1 bir analizi gerektirir. Pek ¢cok nicel ve ni-
tel arastirmada durum calismalarinda nasil
ve neden sorulari, arastirma konusu ve ol-
gunun arastirma nesnesi olarak ¢oziimlen-
mesinde en uygun sorulardir. Bu baglamda
icerik treticilerinin Patreon’u nasil gordiik-
leri, neden gelir modeli olarak kullandiklary;
fonlayicilarin ise neden fonlamay1 sectikle-
ri ve nasil bir motivasyonla hareket ettik-
leri arastirilmistir. Calismanin tekli durum
arastirma deseni, kurumsal olmayan dijital
medya Kkiiltiirel igerik treticilerinin gelir
modeli olarak kullandig1 Patreon’dur. Durum
arastirmasi genellikle bir konuyu 6rneklen-
dirmek i¢in arastirmacinin bu durumun or-
tamina dair detayll bir betimleme sunmasi
nedeniyle tercih edilmistir (Creswell, 2013).
Durum arastirmasinda orneklemin biiytikli-
gu degil, niteligi 6nemlidir. Arastirma sinirli-
lig1 kapsaminda 6rneklem olarak Tiirkiye'de
kiiltiirel icerik liretiminde Patreon gelir mo-
delini uzun yillardir kullanan bilimsel kate-
goride ele alinabilecek igerikleri yayinlayarak
Tiirkiye’'nin en biytik icerik platformlarindan
biri olan Evrimagaci ve Podcast yayinciligiyla
kiltlirel icerik liretiminde bulunan Fularsiz
Entellik se¢ilmistir. Arastirmada biri biiyiik
digeri kiiciik iki dijital medya kultiirel icerik
lireticisinden veriler elde edilmistir. Arastir-
mada once Patreon ve igerik tireticilerine ilis-
kin dokiiman analizi yapilmistir. Patreon bir
araclt model oldugundan veri toplama teknigi
olarak; icerik ireticileri ile yapilandirilmis
gorisme gerceklestirilirken, fonlayicilarla ise
katilimci gozlem, yar1 yapilandirilmis goris-
me arastirma teknigi birlikte kullanilmistir.
Ciinkli durum arastirmasinda ¢oklu veri top-
lama yontemlerinin kullanilmasi, veri tabani
olusturma ve kanit zincirini stirdiirme 6nemli
ilkelerdir (Yin, 2003).

Icerik analizi metinlerden teorik sonuclar
cikarilmasina elverisli bir arastirma teknigi-
dir(Cohen vd., 2007). Birbirlerine benzeyen



verileri, belirli kavramlar ve temalar cerge-
vesinde bir araya getirerek dijital medyada
kultirel icerik treticiliginde alternatif bir
gelir modelinin nasil uygulandiginin detayli
c¢oziimlenebilmesine ve ¢ikarimlarda bulu-
nulmasina elverisli bir analiz tiirti olmasi ne-
deniyle tercih edilmistir (Fraenkel vd., 2012;
Biiyiikoztiirk vd., 2018). Iki icerik iireticisinin
dijital medyadaki konumlaryi, icerik analiziyle
karsilastirilarak arastirma problemiyle ilgi-
li 6rneklemin abone ve takipgi sayilari, web
site trafikleri, Patreon desteklerinin niteligi,
bagiscilarin kitlesel fonlamayr se¢cim moti-
vasyonlar1 ve gorusleri detayll bir sekilde
coziimlenmistir. Ureticilerin sosyal medya
platformlarindaki igerik tiretimi ve tye iliski-
si 2022 Aralik- Mart 2023 tarihleri arasinda
incelenmistir. Ote yandan icerik iireticilerinin
sermaye doniisimiinde etkin olarak kullandi-
g1 coklu platform uygulamasi Discord’da iire-
ticilerin kanali ne kadar etkin kullandiklar ve
iliskisel emek stirecleri gozlemlenmistir.

Cevrimi¢ci grubun katihmc gozlenme-
si, arastirmaciya olaylar1 ve tartismalari
aninda gozlemleme olanag verdiginden
kayitlandiginda daha sonra ¢oziimlemede
kullanilabilir (Kleinman, 2004, s. 50-60). Bu
baglamda calisma ve arastirma kapsaminda
her iki icerik iireticisi, Patreon’la desteklene-
rek fonlanmisg, anlik mesajlasma ve iletisimin
gerceklestigi dijital bir platform olan Discord
ile her iki icerik lireticisinin topluluklarina ka-
tilim saglanmistir. Discord’a 2023 Aralik-Ni-
san aylarinda 5 ay stireyle katilmc gozlemci
olunmustur. icerik iireticilerini Patreon gelir
modelini kullanarak destekleyenlerin bir bo-
limiintn bulundugu Discord’da her iki icerik
lireticisinin fonlayicilariyla iletisime gecilmis-
tir.

Kleinman, ¢evrimigi arastirmada etik sorum-
luluk konusuna vurgu yaparak, grup iiyele-
rinin izninin alinmasina ve anonimliklerinin
korunmasina 6nem verilmesine vurgu yap-
maktadir(Kleinman, 2004). Dijital medya
calismalarinda arastirmacinin katilimcilari

mimkiin oldugunca bilgilendirerek rizala-
rin1 almasi ayrica 6nemli ve gereklidir. Bu
baglamda destekcilere arastirma konusu ve
amaci aciklanarak arastirma sorular1 sorul-
mustur. Discord’un gerek dijital oyun gerekse
iletisim ve paylasimda yogun olarak kullanil-
masindan dolay1 anket formu hazirlanmamis-
tir. Patreon destekgilerinden 19'u arastirma
sorularina yanit vermistir. Gerceklesen yari
yapilandirilmis goriismede alinan yanitlarin
ortak kodlar1 olusturmada yeterli oldugu go-
rildiikten sonra arastirma ana temalar1 olus-
turulmustur. Destekcilere Patreon modelini
tercih ve bagis motivasyonunu anlamak ve
anlamlandirmak tizere sorular sorulmustur.
Modelin siirdiiriilebilirligini ekonomik politik
acidan degerlendirmek i¢in sorulan sorular
sunlardir:

Orneklemdeki icerik {ireticisini neden
destekliyorsunuz?
-Icerikleri flicretsiz erisebilirken neden

Patreon’la destekliyorsunuz?

-Patreon destekgisi olma motivasyonunuz ne-
dir?

-Patreon destekcisi olarak beklentileriniz ne-
dir?

-Pateron destegini devam ettirmeyi diisiinii-
yor musunuz?

-Patreon ile desteklediginiz baska igerik tire-
ticileri de var mi1?

-Reklam ve sponsorluk modeli sizin destegi-
nizin devamini ne sekilde ve nasil etkiler?

-Hangi sart ve durumlarda destegi kesmeyi
diistiniirstiniiz?

-Desteginizi sirdirmek veya sonlandirmak
noktasinda iceriklerin 6nemi nedir?

-Turkiye ekonomik sartlarinda hangi gelisme-
ler gergeklesirse desteginizi kesersiniz?

-Gozlem ve alinan yanitlarin igerik analizi
ile destekgilerin motivasyonlar1 belirlene-
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rek kodlanmistir. Bu sekilde veri tabani te-
malara ayrilarak organize edilmis ve veriler
sayisallastirilmistir.  Arastirma 6rneklemin-
deki igerik tireticileri ise arastirma amac ve
kapsamindaki yapilandirilmis sorulara mail
lizerinden yamit vermistir. Ureticilere Tiirk
medya ekonomisinde Patreon’un stirdiiriile-
bilir bir gelir modeli olup olmadigini1 anlamak
lizere sorulan sorular asagidadir:

-Dijital medya kiiltiirel icerik ireticileri ne-
den kitlesel fonlamaya ihtiya¢ duymaktadir?

-Patreon modeli dijital medyada kiiltiirel ice-
rik treticilerinin bagimsizligin1 ne kadar ve
nasil etkileyebilir?

-Sizce Patreon alternatif bir gelir modeli ola-
bilir mi?

-Patreon modelini stirdiiriilebilir bir gelir mo-
deli olarak goriiyor musunuz?

-Patreon destegi fonlamada istikrar saglaya-
bilir mi?

-Patreon destekgilerinin motivasyonu sizce
nedir?

-Destekcilerin ortalama katkisi ka¢ dolar?

Arastirmanin sadece iki kiiltiirel icerik tlireti-
cisini ele almas1 ve bazi bilgilerin Patreon’da
gizlenmesi nedeniyle son verilerin dikkate
alinmasi arastirmanin simirliligin1 olustur-
mustur.  Arastirmanin diger bir smirhligi
2023 Aralik-Nisan tarihleri arasinda sadece
Discord lizerindeki aktif destekgilerle ileti-
sime gecilebilmesidir. Online c¢evrimici Dis-
cord’daki Patreon destekci sayisinin 5 ay sii-
reyle ortalama 30-40 kisi arasinda degistigi
saptanmistir. Sorulara yanit veren 19 destek-
cinin bazi sorular birlikte yanitlamasi diger
bir smirlihgr olusturmustur. Calisma, kesfe-
dici arastirma yapisina uygun sekilde Turki-
ye’de kilttirel icerik tireticisi ve destekcilerin
Patreon modelini kullanma neden ve moti-
vasyonlarini anlamayi1 ayrica arastirma temel
olgularini aydinlatmaya yarayacak sonuglara

ulasmay1 saglamistir.
7.Arastirma Bulgulari

Kiiltiirel Uretici Evrim Agac1 ve Fularsiz Entel-
lik’in Sosyal Medya ve Patreon iliskisi Analizi

Orneklemdeki iki icerik {ireticisinden
Evrimagacr'nin 2020 Agustos tarihinden
itibaren verilerini gizlenmesi talebi nedeniyle
her iki Ureticinin son giincel bilgileri asagida
sunulmustur.

5 Kasim 2010’da Cagr1i Mert Bakirc
onciliginde kurulan Evrim Agaci, tamamen
Ucretsiz ve Tiirkce bilim igerikleri yayinla-
maktadir. 23 Subat 2018 itibariyle ABD’de
“Tree of Evolution” markasi ve firmasi olarak
calismalarini siirdiirmektedir. Fonlama ve tek
meslek olgusu temel alinarak emek-zaman ve
gelir iliskisi kurulu bir séylem kullanmakta-
dir. Kitlesel fonlamaya duyulan ihtiya¢ video
ve metinlerle sikca dile getirilmektedir. 2022
Aralik ay1 itibariyle kotlilesen ekonomik at-
mosferin bagiscilar Uzerindeki etkilerine
dikkat cekilerek editoryal kaliteyi bozmaya-
cak reklam ve sponsorluk ilkelerine uygun
teklifleri kabul edeceklerini aciklamislardir.
2017 yilindan beri Patreon destegi alan Ev-
rim Agaci, bagiscilarin TL 6deme yapabilme-
si icin 2019’da kendi kitlesel fonlama sistemi
Kreosus’u gelistirdi. Hedeflerin yiizde 22’sini
gerceklestirebildikleri belirtilerek ayhk 2,
5 ve 15 dolarlik diizenli 6deme secenekleri
sunmaktadir. Kanalin bugiine kadar agikla-
nan 1881 Kreosus, 772 Patreon ve YouTube
lizerinden 4331 bagiscis1 bulunmaktadir(ev-
rimagaci.org).

Evrimagaci Patreon’a 2 Kasim 2014’de vi-
deo fireticisi olarak katilmistir. izlenme ora-
ni ile 673. siradadir. Patreon istatistikleri 19
Agustos 2020’de gizli olarak ayarlandigindan
2017-2020 yillan verileri islenmistir ve en
diisiik Patron sayis1t Temmuz 2017°de 280, en
yliksek destekei sayis1 2018 Ocak’ta 974’tlr.
En son Agustos 2020 tarihindeki destekgi sa-
yis1 ise 722 olarak belirtilmistir. Tim Patreon
icerik olusturuculari arasinda 2010. siradadir.
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Fularsiz Entellik’in kurucusu eksi sozlik ve
Safsata Ansiklopedileri yazari “Immanuel
Tolstoyevski” nickini kullanan anonim bir
kimliktir. Tolstoyevski, Patreon gelirleri ile sa-
dece icerik tiretmeyi hedefledigini belirtmis-
tir. Youtube’a 2 Temmuz 2009 tarihinde katil-
mis, podcast uygulamasina ise 2019 tarihinde
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baslamistir. Fularsiz Entellik, YouTube’da en
son igerigi 2021’de yayinlamistir. Daha ¢ok
podcast lrettigi bilinen iretici, farkli konu-
larda hazirladig1 mini serilerle 2020’de Spo-
tify’da en cok dinlenen ilk 5 podcastten biri
olmustur. YouTube ve web sitesinde “Halk
icin halka ragmen entellik” seklinde ironik bir
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fade ile yayin felsefesini 6zetlemistir(fularsi-
zentellik.com).

Fularsiz Entellik, 10 Agustos 2019°da Patre-
on’a katilmis, 19 Agustos 2019’'da 4 Patronla
lretimine baslamistir. Ocak 2023 tarihi iti-
bariyle 353 destekcisi bulunmaktadir. Pod-
cast icerik ureticisi kategorisinde 887. sira-
dadir. Siralamada 543 ile en yiiksek seviyeyi
Mart 2021'de yakalamistir. Tim Patreon
icerik olusturucular1 arasinda 7027.sirada
yer almaktadir. Destekei sayis1 son bir yilda
azalirken, son 3ayda ytizde 2,9, son bir ayda
1,7 artmustir. Uretici, son {i¢ ayda gelir alt li-
mitini 30 Dolar, podcast siralamasini 24, Pat-
reon derecesini 111, destekgi sayisin1 14 kisi
artirmistir. Aylik 2 dolardan bin dolara kadar
9 destek seviyesi bulunmaktadir. Son olarak
aylik 999-2000 dolar arasinda destek gor-
mektedir. En poptler destek seviyesi 2,71 do-
lar olan Euler seviyesidir.

2022 Aralik ay1 ve Mart 2023 tarihleri ara-
sinda genel olarak her iki igerik Ureticisinin
de sosyal medyada iiye ve igerik tretimini
artirdigl ortaya ¢ikmistir. Tiirkiye 6zelinde 6
Subat 2023 Kahramanmaras merkezli biiyiik
depreminin neden oldugu etkiyle rakamla-
rin ve icerik iiretiminin arttigi géz onilinde
bulundurulmalidir. Bu dénemde Evrimagaci
YouTube’da yaptig1 ortaklasa yayinlarla abo-
ne sayisini yaklasik 1,6 milyon kisi artirmistir.
Dikkat ¢ceken bir nokta da instagram’da hesap
degisikligi nedeniyle rakamin asir diismesi,
resmi site, evrimagaci TV, Evrimagac1 Azer-

baycan ve evrim adam adiyla bir¢ok hesabin
bulunmasidir.

Evrim Agaci Ug yonetici, ti¢ proje koordinato-
ri, 8 moderator, 13 editor, 17 kidemli yazar,
105 yazar ve 55 onursal yazarin ¢alismasiyla
icerik hazirlamaktadir. Fularsiz Entellik ise
tek basina iiretim yapmaktadir. Iki icerik
tireticisi de tiim iceriklerini sosyal medyada
Ucretsiz yayinlamaktadir. Bagiscilara des-
teklerinin seviyesine gore erken erisim, 6zel
videolar vb. birtakim avantajlar mail yoluy-
la bildirilmektedir. Patreon’da hesabi olan
YouTuber’larin daha sik video ytkledigini ve
daha fazla abonesi olan YouTube kanallarinin
daha fazla iiyelik platformu geliri elde etti-
gi savi (Ciechan vd.2020) Evrim Agacr'nda
abone sayis1 ve izlenme orani ile dogrulan-
mustir. Oyle ki 19 Subat 2023’te son 28 giin-
de 100 bin abone daha kanala eklendigini
duyurmustur. Iki iiretici de iletisimsel emek
kapsaminda herkese ac¢ik bir topluluk olan
Discord’u kullanmakta Patronlar farkli haklar
kazanmaktadir. 2 bin Patreon destekgi sayi-
sin1 hedefleyen Evrim Agaci’'nin Discord’da
20 bin 913 tyesi bulunurken, Fularsiz Entel-
lik'in 2 bin 580 tyesi vardir. Fularsiz Entel-
lik'te Patrona 6zel duyuru, yazi, ses bolimi
bulunmaktadir. Yaz1 yazma, soru sorma, 6zel
belirlenen tarihlerde konusma avantajlari
saglanmistir. Evrim Agaci topluluk iletisimi-
ni ve coklu platformlardaki yayinlarindaki
geciskenligi Discord’da siklikla kullanmakta-
dir. Discord’da YouTube ya da Kreosus diger

YouTube Twitter Podcast instagram Discord
Fularsiz 206 B 145.1K 31.L1B 2586
Entellik 29.9B 1573 K 100 32.3B 2580
Abone Takipei 108 Followers Uye
Evrim 2,24 Mn 9256 K 352 1.3 M 19 bin 666
Agaciofficial 2.4 Mn 980.1K 358 73.8B 20 bin 913
Abone Takipei Followers Uye

Sekil 5. Evrim Agaci ve Fularsiz Entellik Platform Karsilastirma Tablosu

13



gelir modeli destekgileri de sagda nickleriyle
gosterilmektedir. Bagisci olmayan iiyeler ise
cevrimici olarak siniflandirilmistir. Ayrica
Evrimagaci, Twitch ve YouTube {izerinden
yaptig1 7-12 Subat tarihleri arasinda deprem
ozel canli yayinlarinda farkli bilim platform-
lariyla is birligi icerisinde topluluk motivas-
yonunu desteklemistir. Bir milyondan fazla
kisinin izledigi canli yayinlarda 655 bin 463
dolar bagis toplanmistir. Coklu platformlar-
da desteklenen yayinlar iliskisel emekle or-
taya konulan topluluk ve dayanisma ruhunu
yansitirken, Evrimagaci’'nin habitatinin ve
sosyal sermayesinin biiytikliigline, bilimsel
yayincilik ekosistemindeki baglantilarinin
gliciine isaret etmektedir. Fularsiz Entellik
ise 0zel deprem podcast icerigiyle destek-
cileriyle elestirel bir soylemle bag kurmaya
calismistir.

Tabloda goriildigi tizere Evrimagac'nin
YouTube’u Fularsiz Entellik ise Twitter’1 sos-
yal medya trafiginde ilk sirada kullanmakta-
dir. iki igerik iireticisinden Fularsiz Entellik
organik aramada %42,49, Evrimagaci ise
<%1 oram ile ucretli aramada ondedir. Fu-
larsiz Entellik, Inmanuel Tolstoyevski adiy-
la paylasimda bulunan ve Eksisozliik cikish
anonim bir icerik ureticisidir. Bu dogrultuda
Fularsiz Entellik’in en ¢ok yonlendirildigi
site Patreon’un ardindan Eksisozliik olmus-

Social

Social Traffic
o 3B 5

MNov 2022 - Jan 2023 Woarldwide Desktap

B fularsizentelliccom [l evrimagaci.org

tur. % 63.64 ile Eksisozlik Evrimagaci’inin
da en ¢ok yonlendirdigi web sitesidir.

Web site analizinde Kasim 2022 ve Ocak 2023
tarihleri arasi diinya siralamasinda Evrima-
gac1 22,329, Fularsiz Entellik 876,607. sirada
yer almistir. Gegcen bir ayda Fularsiz Entellik
57.9 bin, Evrimagaci, 3,8 milyon Kkisi tarafin-
dan ziyaret edilmistir. Ulke siralamasinda
Fularsiz Entellik 30,239, Evrimagaci ise 444.
siradadir. Medya endistrisinde web sitesi
grafiginde Fularsiz Entellik 37,538, Evrim
Agac 2,260. siradadir. Ayrica Fularsiz Entel-
lik %71, Evrimagaci %77 oraninda mobil ci-
hazlarla ziyaret edilmistir. Aylik site ziyareti
Fularsiz Entellik’te 55,826, Evrimagaci’'nda
3.886 milyondur(similarweb.com)

8.Destekci Motivasyonlari ve Siirdurtilebi-
lirliginin Analizi

Discord’da katilimci gézlemci seklinde yapi-
lan ¢alismada destekcilerin motivasyonlari
hakkinda veriler elde edilmistir. Bagis mo-
delinde destekgileri harekete geciren katki-
nin i¢sel bir dogaya sahip oldugu ve Bourd-
rieu'nun sermaye dontisiimleri teorisinden
hareketle psikolojik ve toplumsal ana moti-
vasyonlar belirlenmistir. Motivasyon ve bek-
lentileriyle ilgili verilen yanitlar, psikolojik
ve toplumsal nedenler, ekonomik politik ba-
gimsizlik ve siirdiirtlebilirlik temalarini

® fularsizentelik. com s in the lead with 9.63% social traffic Il

Sekil 6. 2022 Aralik-2023 Ocak Sosyal Medya Grafigi (similarweb.com)
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& fularsizentellic.com & gvrimagaci. org
Manthly visits 55.826 3.886M

Sekil 7. Evrimagac ve Fularsiz Entellik Web Sitesi Analiz Grafigi(similarweb.com)

ortaya ¢ikarmistir. Ekonomi politik motivas-
yonlar, bagimsizlik ve siirdiriilebilirlik tema-
lar1 destekcilerin verdikleri yanitlar, diisiince
ve yorumlarindan yola c¢ikilarak olusturul-
mustur.

Psikolojik nedenler ve beklentiler daha ¢ok
icerik tizerinedir. icerikleri begenmek ve vefa
her iki icerik ireticisi icin en yiiksek oran-
dir. “Destekg¢i oldugum zaman bana sunulan
avantajlar hem daha 6zel hissettiriyor hem de
erken erismek kullanish oluyor, bazen birisi-
ne bak ben destek oluyorum, iyi bir insanim
demek bile motivasyon olabiliyor.” 6rneginde
oldugu gibi bircok destek¢i motivasyonlari-
n1 birka¢ baslikta ifade etmistir Evrim Agaci
destekgileri, bilime ilgi ve bilimsel icerikler-
le bilgilenme ihtiyacini karsilamak, icerikleri
begenmekle ilgili yanitlar vermistir. Evrima-
gac1 destekgisi bir kisi “Evrim Agaci, bilimi
herkesin anlayabilecegi bir dile indirgerken,
bilgi verdigi konunun temellerinden uzak-

lasmayan bir mecra. Hem kendim siki takip-
cisiyim hem de egitim sistemimizde olmasi
gereken icerikleri itinayla olusturup paylas-
masl nedeniyle, hem kendim bir seyler daha
ogrenmekten keyif aldigim i¢in hem de dolay-
Ii olarak tiilkemdekilerin bilgilenmesi/6gre-
nebilmesi adina destek oluyorum.” sozleriyle
bireysel kiiltiirel sermaye ihtiyacina isaret
ederken toplumsal fayda ve motivasyona da
isaret etmektedir. Bilime cok ilgisi oldugunu
ve Evrimagaci’'nin ¢ok giizel seyler ogrettigi-
ni sdyleyen destekei de ayni ihtiyagla hareket
etmektedir. Fularsiz Entellik destekcilerin-
de sirasiyla en ¢ok icerikleri begenme, vefa,
takdir ve tesekkiir, erken erisim ve toplum-
sal motivasyon gelmektedir. Bloglarin1 uzun
sire once takip ettigi icerik Ureticisini ilk
destekleyenlerden oldugunu belirten bir des-
tekgi, “Iceriklerin devamlihgini istedigim ve
calismasin sadece bizeicerik iiretsin istedigim
icin desteklemeye basladim. Bir siire isim
okunmasi gaza getirmisti. Fark eden arkadas-
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larimla muhabbet sebebi oluyordu. Simdi sa-
dece ilk motivasyonuma geri donmiis halde-
yim.” seklindeki ifadeyle bir¢ok motivasyonu
ve ardindan onceliklerin degiskenligini bir
arada belirtmistir. Blog glinlerinden beri ta-
kip ettigi uretici icin diger bir destekc¢i de
“Cok fazla icerigini tiikettim. Kendimce bir
vefa gosteriyorum diyebilirim.” sozleriyle
blog ve posdcast yayinciligi dahil olmak tizere
iceriklere olan begenisini dile getirmistir. Pat-
ronlugun sagladig1 avantajlarin kendini 6zel
hissettirdigini sdyleyen destekci sayis1 3 iken
iceriklere erken erisimi 6nemseyen 7 kisi bu-
lunmaktadir. Destekgilerin kitlesel fonlamada
sembolik 6diil olan tesekkiir mesaji ve adlari-
nin duyurulmasi ayrica kimlik sunumunu da
icerdiginden ayr1 bashkta igeriklendirilmistir.

Patronlarin desteginde bir diger ana motivas-
yon ise icerik ireticisinin ekonomik politik
bagimsizligina katkida bulunmaktir. “Ben gi-
biler maddi destek olduk¢a Evrim Agaci daha
cok gelisir umudu ile destekliyorum.” sozle-
rinde oldugu gibi destekgilerin cogu, treti-
cilerin bagimsiz ve 6zgiirce yayin yapmaya
devam etmesini 6nemsedikleri icin destekte
bulunduklarini belirtmistir. Genel olarak tire-

ticilerin gelismesi icin geleneksel gelir mo-
dellerinin igerik treticilerinin bagimsizligini
olumsuz etkileyebilecegine iliskin endiseler
goze carpsa da sadece 3 Kkisi reklam ve spon-
sorlugun yayin politikasini olumsuz yonde
etkilememesi i¢in katkida bulundugunu séy-
lemistir. Bir kisi geleneksel medya biitcesini
Patreon’a aktardigini vurgulayarak igerikle-
rin se¢imini kendi yapmak ve treticiye giiven
Olglistinde zamanin 6nemine dikkat ¢ekmis-
tir. 4 kisi ise yayin politikasi, icerik kalitesi ve

niteligi etkilenmedikce icerik Treticisinin
reklam ve sponsorluk almasinin kendisi i¢in
sorun olmayacagini ifade etmistir.

Gorisilen tim Patreon bagiscilart destegi
siirdiirmeyi diisiindiiklerini belirtmistir. ile-
tisime gecilen 19 Patrondan 10’unun farkh
icerik ureticilerini de Patreon ya da Youtube
uzerinden destekledigi ortaya ¢ikmistir. Bir
destek¢i 7 farkli Patreon igerik iireticisine
destek verdigini belirtmistir. Bir destekgi ise
orneklemdeki iki icerik tUreticisini de destek-
lemektedir. Bu ifadeler Patreon’un kurumsal
anlamda destekciler lizerindeki etkisini ve
glvenini gostermektedir. Destekcilerden biri
de Patreon olmasa YouTube iizerinden des-
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Sekil 8. Destekcilerin Psikolojik ve Toplumsal Motivasyonlari
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Sekil 9. Destekci Ekonomi Politik Motivasyonu

tekleyecegini ifade etmistir. Bir destekcinin ise
Patreon’da hesabinin olmasi nedeniyle motive
oldugunu belirtmesi dikkat ¢ekmistir.

Ureticilere verilen fonlamanin desteginin hangi
durumlarda ve hangi nedenlerle Kkesilebile-
cegine iliskin sorulara verilen yanitlara gore
destegin kesilmesinde en 6nemli gerekce ice-
rik ureticisinin ekonomi-politik bagimsizligini
kaybetmesi seklinde gosterilmistir. Ilk sirada

yer alan bagimsizlik temas1 icerik kalitesi,
konusu, yayin politikas1 temalarin1 etkileme
ve degistirme acisindan da énemlidir. icerik
Ureticisinin politik durusu, destekg¢inin politik
aidiyetini belirlediginden yayin politikasi icine
dahil edilmistir. Yayin politikasi ayn1 zamanda
iceriklerin kalitesini ve dolayisiyla psikolojik
ve toplumsal begeniler ve motivasyonu etki-
lediginden bireysel ve toplumsal i¢ ice gecen
karsihikli etkilesimler séz konusudur. Icerik
sikliginin azalmasi durumunda 3 kisi, rek-
lam ya da sponsorluk uygulamasinin yayin
politikasini etkilemesi durumunda 4 kisi, ice-
rik konularinin degismesi durumunda 2 Kkisi,
iceriklerin kalitesi azaldiginda 6 Kkisi, politik
durus farkhilastiginda 1 kisi desteklemeyi bi-

rakmay1 dusunebilecegini belirtmistir. Bir kisi
icerik konularina ilgisini kaybettigi icin des-
tegi kesmedigini ancak seviyeyi diistirdiiglinii
ifade etmistir. Gortuisiilen destekcilerden tgtl
icerikler zorunlu olarak tcretlendirildiginde
samimiyetin zarar gorecegi, kalitenin diisecegi
endisesi, toplumsal bilgilenme ve kamusal fay-
daya katkinin azalacagindan hareketle destegi
birakacagini aciklamistir.

Goriistlen destekcilerin tamami Patreon des-
tegini devam ettirmeyi diisiindiiklerini belirt-
mistir. Icerikler disinda hangi ekonomik-politik
durum ve sartlarda destegi kesecekleri sorul-
dugunda ise 1 Kkisi tilke ekonomisinin temel ih-
tiyaclarin karsilanmasini da zorlamasi halinde,
2 kisi issiz kalma durumunda, bir kisi de {re-
ticinin politik durusu degisirse desteklemeyi
birakabilecegini ifade etmistir.

9.Evrim Agaci ve Fularsiz Entellik Patre-
on Modelini Degerlendirmesi

Arastirma konusu hakkinda iletisime gecilen
iki icerik treticisi sorular1 mail tizerinden ya-
nitlamistir. Evrim Agaci, dijital medyada kiil-
tiirel icerik liretiminde Patreon sisteminin an-
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EKONOMI  ICERIK SIKLIGI  YAYIN ZORUNLU ICERIK ICERIK ISSIZLIK OLKE

POLITIK POLITIKASI  (OCRETLILIK  KONUSU KALITESI EKONOMISI
BAGIMSIZLIK

m Temalar

Sekil 10. Destek Siirekliligi Temalar1

cak orta bliyiikliige erismis igerik tireticileri fonlama desteklerinin is modelinin kendisiyle
icin alternatif bir gelir modeli olabilecegini ayn1 hiz ve orantida 6lgeklenmemesi sorunu
belirtmistir. Kiiclik tireticilerin kendilerini ile karsilasacagina dikkat cekmistir. Dijital
destekleyecek bir kitleye sahip olmamalari, medya Kkiiltiirel icerik iireticilerinin neden
biiytik Ureticilerin ise Patreon gibi kitlesel kitlesel fonlamaya ihtiya¢ duydugu sorusunu

Bakircy, igerik liretmenin emek ve zaman alan

Issiz kalmadigim
takdirde
1% Temel ihtiyaglar
_kargilanamaz hale
gelmedikce
5%

__Politik durus
degismedikce
5%

Her sartta
destekleyecegim
79%

Sekil 11.Destek¢i Devamliliginda Ekonomi Politik Sartlar
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bir deger iiretimi oldugunu belirterek yanit-
lamistir. Patreon’un harcanan zaman ve eme-
gin urettigi degerin motivasyonuna olumlu
katkisini vurgulamistir. Blytik bir igerik tire-
ticisi olma noktasina gelene kadar iireticile-
rin kendi kaynaklarini kullanmalar1 ve/veya
kitlesel fonlamaya bagvurmalar1 disinda fazla
bir yontem olmadigina dikkat ¢eken Bakirci,
icerik iiretiminin bir is ve gelir modeli oldu-
guna isaret etmistir.

Patronlarin 6zel goriisme, 6zel paylasimlar,
anketler, direkt mesajlasma imkani vs. gibi
cesitli ayricaliklara deginen Bakirci, destek-
cilerin ¢ogunlukla sevdikleri igerik tretici-
lerinin bu ise devam edebilmesini saglamak,
onlara yardimci olmak ve daha biiytik bir aile-
nin pargasi oldugunu hissetmek vb. sosyal ve
psikolojik unsurlarin agirligindan séz etmis-
tir. Patron diinya ortalamasinin 12 dolar oldu-
gunu belirten Bakirci, Tiirkiye’de ise ortalama
1-2 dolar seviyesinde destegin daha ¢ok ter-
cih edildigini sdylemistir.

Patreon modelinin dijital medyada Kkiiltiirel
icerik ireticilerinin bagimsizligini ne kadar
ve nasil etkileyebilecegi sorusu Tiirkiye'nin
ekonomik sartlar1 ve durumu goz 6ntine ali-
narak yanitlanmistir. Bakirci, “Ttirkiye’de pek
etkileyemez, ¢linkl Tiirkiye’de stabil bir do-
lar ekonomisi yok. Kimse Ingilizce bir siteye
dolarla para 6demek istemiyor. Bu nedenle
biz Kreosus'u kurduk ve Tiirkce bir sitede
Tirk Lirasi ile destegi sagladik.” diyerek ya-
nitlamistir. Patreon modelinin siirdiriilebilir
bir gelir modeli olup olmadig1 sorusunu ige-
rik tireticisinin hedefinin buyiikligiini temel
alarak yanitlayan Bakirci, icerik tireticilerinin
cogu icin uzun yillar boyunca siirduriilebilir
oldugunu ifade etmistir. Fonlamada istikrarin
ve artisl icin umutlu olan Bakirci, takipgilere
destegin hatirlatilmasinin, tesvik, ayricaliklar
saglamanin ve essiz icerikler yaratmanin 6ne-
mine dikkat cekmistir.

Fularsiz Entellik, gelirinin yiizde 50’sinden
fazlasini yillardir alternatif bir gelir modeli

olan Patreon’dan geldigini, kitlesel fonlama-
nin dijital medyada kiiltiirel igerik treticili-
ginde uzun zamandir ana akim bir gelir mo-
deli oldugunu ifade etmistir. Patreon’u tercih
etmesinin nedenlerinden birini reklam gelir-
lerinin tutarsiz seyretmesi ve “reklamcilarla
ugrasmanin” cok zaman almasi seklinde agik-
lamistir. Diger nedenler ise kaliteli igerik icin
motivasyon, icerigi biraz romantize edip onun
“saf” kalmasini saglamaktir. Ancak hibrit fi-
nans modelleri kullandigindan bunun ken-
disi icin tam olarak gecerli olmadigini belirt-
mistir. Destekgilerin bagis seviyelerinin orta
seviye olmasini tercih eden Fularsiz Entellik,
yiiksek rakamlarla destek veren patronlarin
beklentisinin ¢ok yiiksek olabilecegini isaret
etmistir. Uretici destekgilerin finansman mo-
tivasyonunu sahibiyet duygusu, komiinite his-
si, yaptig1 yardimin ise yaradigini gérmek ola-
rak aciklamistir. Patreon modelinin kiiltiirel
icerik tiretimin bagimsizligini reklamcilardan
daha fazla etkiledigini vurgulayan Fularsiz
Entellik, “Her seyin bir etkisi var. Reklamci-
nin etkisinden daha fazla ¢iinkii birebir kimin
verdigini goriiyorum, benim icin insan onlar,
rakam degil. Ama bu etki belli bir yonde ol-
muyor.” diyerek patronlarin igerigin sikligina
veya kalitesini artima seklinde olumlu etkile-
rine deginmistir. Ote yandan az sayida bagisg
olmasi durumunda hangi konunun nasil isle-
necegi konusunda da bir etki olusturabilecek-
lerini vurgulamistir.

Patreon gelir modelinin siirdiiriilebilir bir
gelir modeli olup olmadigi konusunda Fu-
larsiz Entellik, bunun zaman 6l¢iisiine gore
degistigine dikkat ¢ekmistir. U¢ senedir Pat-
reon modelini kullandigini bir ti¢ sene daha
devam edebilecegini diislinen liretici, 10 sene
daha devam edip etmeyecegini ise bilemedi-
gini beyan etmistir. Ayrica Patron destekle-
rinin bir sene dnce zirve noktasina ulastigini
belirterek, desteklerin Tiirkiye’nin ekonomik
sartlarindan olumsuz etkilendigine dikkat
cekmistir. “Sonra hem destekgi sayisi diisme-
ye basladi hem ben kur krizi yiliziinden destek
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seviyelerini diisiirdiim, hem de dolar bazinda
enflasyon artti. Yani 3 koldan birden darbe
yedik. Bir istikrar oldugunu sdyleyemem.”
seklinde konusarak Patreon modeli fonlama-
nin istikrara ulasilip ulasilamayacaginin diin-
ya istatistikleri incelenerek ortaya konulabi-
lecegine isaret etmistir.

SONUC VE TARTISMA

Arastirmada Fularsiz Entellik ve Evrim Aga-
cr’'nin dijital ve sosyal medyadaki konumlari,
dokiiman analizi, i¢erik iireticileriyle yapilan-
dirilmis goriisme; destekgilerle ise katilimci
gozlem ve yar1 yapilandirilmis goriismeden
alinan yanitlar igerik analiziyle karsilastirila-
rak 6zglin sonuglara ulasilmistir. Evrim Agaci,
13 yil icinde biiytik bir ekiple igerik tiretirken
Fularsiz Entellik sadece bir kisinin her asa-
mada rol aldig bir igerik ireticisidir. Bu an-
lamda Evrim Agacini biyiik, Fularsiz Entel-
lik’i ise kiictik kiiltiirel icerik tireticisi olarak
tanimlayabiliriz. Evrimagaci, Discord, Twitch
ve YouTube canli yayinlarinda topluluk ruhu-
nu ve dayanismayi canli tutmaktadir. Coklu
platform emegi ile destekgilerin kiiltiirel ve
sosyal sermayelerine katkiy1 artirmaya dontik
islevsellikte basarili oldugu soylenebilir. Pod-
cast yayinciligi ile popiiler olan Fularsiz En-
tellik ¢oklu platformlarda yogun bir iligkisel
emek sergilememektedir. Calisma, daha 6nce
farkli sosyal aglarda kendini ispatlamis kiigiik
icerik Ureticilerinin Patreon gelir modeliyle
fonlamada yeterli olabilecegi kanisini giiclen-
dirmektedir.

Patreon’'un sagladig1 algoritmik analiz, alt-
yap1 ve coklu platform desteginin yaninda
komisyon kesintisinin ytliksekligi icerik tire-
ticilerini arayislara yoneltmistir. Evrim Agaci
kendi kitlesel fonlama sistemini kurarak Pat-
reon’a bagimhligini sinirlamaya ¢alismistir.
Orneklemdeki icerik iireticilerinin Patreon
kullanmaya devam edecekleri, kendilerini
onemli Ol¢iide finanse edebildikleri, hedef-
lerinin biyukligi ve niteligi dogrultusunda
gelir modellerini cesitlendirmeyi planladik-

lar1 anlasilmistir. Ulke ekonomik sartlarindan
etkilenmeleri ve destek seviyeleri diistirmeyi
tercih etme ya da onceleri tercih edilmeyen
sponsorluk uygulamasina basladiklar1 gortl-
mustur.

Dijital himayede temel motivasyonun
icerikleri begenmek, geleneksel medyada
bulamadiklarin1  distindiikleri  kiltiirel
sermaye ihtiyac1 karsilamak oldugu ortaya
cikmistir. Bagimsiz iiretimin devamina katki-
da bulunmak, vefa, destek, yardim etmek giic-
li 6zgecil psikolojik motivasyonlardir. Top-
lumsal fayda, dayanisma ve kimlik sunumu
da dikkat ¢eken toplumsal motivasyonlardir.
Arastirmanin teorisi olan sermaye doniisiim-
lerinin gerek icerik iireticisi gerekse de ba-
giscilar agisindan biiylik oranda karsilandigi
sonucuna varimistir. Kullanicilar sosyal, kiil-
tiirel ve simgesel sermayelerini artirmak i¢in
bu arayislari ve ihtiyaglari tatmin eden igerik
tireticilerine ekonomik sermayelerini yonlen-
dirmektedir. Destekgilerin tlilkenin ekonomik
sartlarini da goz 6niinde bulundurarak igerik
ureticilerini fonlamaya devam edeceklerini
belirtmesi sadik kitle kavrami ile uyum igin-
dedir. Ekonomik krizlere ragmen destegin
stirdiirilmesi noktasindaki destekei stabilite-
si uluslararasi destekgi sartlariyla kiyaslandi-
ginda daha degerli goriilmelidir. Desteklerin
sturdirilebilirligi temasinda igerik treticisi-
nin ekonomi-politik bagimsizligini1 korumas;,
icerik kalitesi, siklig1, konusu, yayin politikasi
basliklar1 ¢ikmistir. Destekcilerin daha c¢ok
teknoloji aracili alternatif kamusal alanlarda
icerik treticilerine ulastigi, kimlik olarak tek-
nolojik ve aragsal yeterlilige sahip kullanicilar
oldugu ortaya ¢ikmistir. Patreon’'un Tirkiye
6zelinde kurumsal giiveni kullanicilara verdi-
gi arastirmadaki bir¢ok destek¢inin 6rneklem
disindaki bircok farkl treticiye verdigi des-
tekten anlasilabilir. Kiilttirel ve sosyal ser-
maye ihtiyacindaki destekgiler icin Patreon
bilinen ve faydalanilan bir platform olarak
kendini kabul ettirmistir. Literatiirde onceki
calismalarda bulunan iliskisel emek kavra-
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mini ve baglantili hayatlar teorisini destekle-
yen sonuclara ulasilmistir. Her iki icerik tre-
ticisi de iliskisel emegin uygulandig1 platform
zenginliginden yararlanarak topluluk duygusu
yaratmis ve ekonomik-sosyal yakinliklar kur-
mustur. Evrim Agaci’'nin YouTube’ta paylasti-
g1 iceriklerle destekgi sayis1 arasinda olumlu
iliskiler kanitlanmistir. Arastirmada YouTu-
be’un igerik treticileri i¢cin ekonomik gelir
modeli gelistirmede ‘esik asma veya zemin bir
platform’ oldugu kanisi gliclenmistir. YouTu-
be yayinciliginda aktif goriinmeyen Fularsiz
Entellik, destekgileri daha ¢ok Eksi S6zliik ta-
kipcilerinden saglamaktadir. Bu durum ¢oklu
platformlardan gelen destekgi sayisini azalt-
makta sosyal sermayesini genisletmeyi yavas-
latmaktadir.

Patreon, iilke egemen medya sektoriiniin
ekonomi politik yapisinin kendine o6zgiili-
gl nedeniyle bagimsiz igerik treticilerinin is
ve gelir modelini gelistirmelerine yardimci
olmaktadir. icerik iireticisi ve bagiscilardan
elde edilen verilere gore Tirkiye’'de kiltiirel
icerik treticiliginde Patreon gelir modelinin
medyadaki gelir modellerinin dontisimiinde
etkili oldugu anlasilmaktadir. Alternatif bir
gelir modeli uygulanmasinin sonucu olarak
iceriklerin ve dreticilerin ekonomi-politik
bagimsizlik ve stirdiiriilebilirlik temalar1 umut
vermektedir. icerik iireticilerinin sadik kiiciik
bir kitleyi farkli mecralarda olusturduktan
sonra Kkitlesel fonlamaya ge¢mesi, ekonomi
politik bagimsizlig1 strdiiriilebilirligine katki
sunacak gelir modellerini cesitlendirmesi
ve c¢oklu platformlarda iliskisel emek
vermesi, icerik {reticilerinin alternatif
kitlesel fonlamadan yararlanma olasiligini
artirabilecektir. Ozellikle kiiciik kiiltiirel icerik
ureticilerinin fonlamayi stirduriilebilir kilmak
ve fonlama yolculuk siirecine ikna etmek i¢in
gliven vermesi, c¢coklu platformlarda uzun
sire emek ve zaman harcayarak kaliteli ve
tatmin edici igerikleri diizenli olarak tiretmesi
farkli kanallarda etkilesimi yiiksek iliskiler
kurabilmesi son derece 6nemli olmaktadir.
Turkiye’de kullanicilarin ihtiyaglarini, taleple-

rini iyi analiz edilerek kaliteli icerikler tiretil-
mesi kitlesel fonlamada basariy: artiracaktir.

Yaratici endiistri ve platform ekonomisini bir-
lestiren uluslararasi dijital Kitlesel fonlama
sirketleri, kullanici, tiiketici ve fonlayici ara-
sindaki geciskenligi saglarken aldig1 komisyon
ve kesintilerle yeni bir is ve gelir modeli uy-
gulamaktadir. Igerik treticilerinin, kiiltiirel ve
sosyal sermayelerinin ekonomik sermayeye
doniisimiinde pay alan Kkiiresel sirketler,
farkli bir kategoride ve katmanda olustur-
duklar: aracilik diizeni ile dijital emek somii-
risiinii akla getirmektedir. Kitlesel fonlama
modellerinde komisyon Tcretlerinin ytiksek-
ligi ureticilerin gelirini azaltirken, tekellesme
olgusu ireticilerin kendi kitlesel fonlama sis-
temlerini kurmasi gibi ¢6ziim arayislariyla
sonug¢lanabilmektedir. Dijital yayinciliktaki te-
kellesme sonucu kullanici-tireticilerin yerel ya
da ulusal fonlama pratiklerine duydugu ihtiyac
ve arayislar ekonomik politik ¢oziimlemeyi
gerektirmektedir. Bu baglamda ozellikle ki-
clik ya da nis igerik tireticileri, platform emegi
kapsaminda ¢alismalarini artirmali ve ¢oklu
platformlarda igsel motivasyonlari fonlamaya
dontstirecek iliskiler kurmalar tavsiye edi-
lebilir. Ozellikle ¢ekirdek bir destekci grubuna
ulastiktan sonra gii¢lenen, stirdirulebilir ve
strekli gelismesi hedeflenen bir giiven iliskisi
olusturmaya calisilmalidir.

Tirkiye’de Kkitlesel fonlama film finansmani(-
Tekeoglu, 2015), kitlesel fonlama projeleri
(Livberber, 2020), kitlesel fonlama platformla-
rinin kiiltiirel aracilik alanindaki rolt( Sankir,
2022), podcast haberciliginde kitlesel fonlama
(Budak, 2021), bilim anlaticilig1 platformlarin-
da kitlesel fonlama(Bedir, 2020)’y1 ele alan ca-
lismalarda kitle fonlamasinin treticilik ve ba-
gimsizlik icin 6nemine ve potansiyeline dikkat
cekilmistir. Ozellikle son dénemlerde dijital
medyada gazetecilik, alternatif medya ve ha-
bercilik uygulamalari ile kitlesel fonlama ilis-
kisinin etki, neden ve sonuglarini ele alan ¢ok
sayida calisma bulunmaktadir (Yildiz, 2018;
Demir, 2019; Duran ve Yeniceler, 2019; Ince,
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2020 ; Uzunoglu ve Uyar, 2021; Ferik ve Ince
2022; Sirvanh ve Dagtas, 2022; Bakar ve Ka-
raduman 2023; Colak ve Zinderen, 2023). Bu
arastirma orneklemindeki kanaat 6nderi ya
da etkileyiciler olarak gazeteciler dijital med-
ya platformlarinda bagis ve destek c¢agrisi
yapmaktadir. YouTuber’lara ise ikinci bir gelir
modeli olarak Patreon tavsiye edilmistir(Me-
nekse, 2019). Tim bu c¢alismalar arastirma
sonuglari ile 6rtiismektedir. Kitlesel fonlama-
nin potansiyeli olmasina ragmen dijital med-
yada merkez gelir modeli degildir ve hibrit ge-
lir modelleri tercih edilmektedir. Ote yandan
daha onceki ¢alismalarin arastirma nesnesi,
Patreon degildir. Patreon alternatif gelir ve
kitle fonlamasi1 modellerinden biri olarak ele
alinmistir. Arastirmalarda icerik {reticileri,
haberci, gazeteci, YouTuber ya da diger etki-
leyicilerin, destekg¢i ve takipgilerinin fonla-
ma ve bagis motivasyonu ile ilgili bulgulara
rastlanmamistir. Bu baglamda arastirmanin
bulgulari, medya endiistrisi ekosistemindeki
kiltiirel icerik treticileri ve Kitlesel fonlama
platformlarindaki destekgi rolliniin daha iyi
anlasilmasina katkida bulunabilecektir. Bu
calismanin farkl kiiltiirel ve ekonomik di-
zeylerdeki toplumlarda ve farkl teorilerle an-
lamlandirilacak iretici ve destekgi iligkisin-
deki dinamiklerin incelenmesine olan ihtiyaci
karsilayacagl umulmaktadir. Ancak arastirma
Tirkiye’de dijital medyada iki kiilttirel icerik
ureticisi ile sinirlidir. Bu nedenle, habercilik,
sanat, kultir ve bilim kategorilerinde icerik
treticileri 6rnekleminin genisletilmesi, goz-
lem ve veri toplama sliresinin uzatilmasi ve
coklu karsilastirmalar yapilmasi literatiire
katkiy1 artiracaktir. Uzun siireli ¢calismalarda
elde edilen daha fazla veri ve verinin takibi,
icerik treticilerinin kitlesel fonlamada ba-
gimsizlik ve stirdiirtlebilirlik, destekgi tercih-
lerinde ise stireklilik ve degiskenlik faktorle-
rinin belirlenmesi a¢isindan 6nemli olgulara
ulasilmasina yardimci olacaktir. Medya eko-
nomisi ve kiiltiirel hayattaki sosyal gercekle-
rin kavranmasinda dijital himayenin merkez
model olabilme olanaklarinin sorgulanacagi,

treticilerin Kkitlesel fonlama modelini mev-
cut is akislarina nasil entegre edebilecegini
anlamak i¢in arastirmalar strdiirilmelidir.
Ayrica, egemen siyasi ve ekonomik anlayisin
dayattig1 geleneksel medyanin yani sira hizla
tekellesen platform yayinciligina da alternatif
bagimsiz medya igeriklerinin tretilmesi i¢in
verilen cabalar demokratik cogulculuk agisin-
dan 6nem tasimaktadir.

Arastirma ve Yayin Etigi Beyani: Makalenin
hazirlanmasinda bilimsel arastirma ve yayin
etigi kurallarina uygun hareket edilmistir.

Cikar Catismasi: Calisma ile ilgili, yazarlar
arasinda Kkisisel ve finansal cikar catismasi
yoktur.

Katki Orani Beyani: Makalenin hazirlanma-
sinda, gelistirilmesinde ve yayinlanmasinda
yazarlarin esit oranda katkis1 bulunmaktadir.
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