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Nostalji markalagmasinda post-modern pazarlama 6rnegi: Retro miizik
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Tiirkiye’ye 6zgii olan, oryantalizmin iginde bulundurdugu bir halk miizigi tirii olan arabesk, duygusal, isyankar,
karsiliksiz ask, umutsuzluk ve basarisizliklarla dolu olan bir hayatin miizige aktarildigi, enstiiriimantal degerleri
de i¢inde barmdirdig bir sanat dali olmaktadir. Arabesk kiiltiiriinii, daha sonra Anglo-Amerikan rock 'n' roll miizik
tarziyla birlestiren arabeskgiler, Orhan Gencebay, Azer Biilbiil, Miisliim Giirses, Ibrahim Tathses, Selami Sahin,
Ferdi Tayfur gibi sesler, yeni bir arabesk kiiltiiriin dogmasina sebep olmuglar ve ortaya Tiirk motifleri tasiyan
oryantalizmi iginde barmdwrdigi bir Anglo-Amerikan rock ‘n’ roll miizigi ¢ikmistir. Calismamizda ozellikle Orhan
Gencebay arabeskine yer verilmis oldugundan, Orhan Gencebay arabeskinin ¢ikis nedenlerinden bahsetmek iste-
rim. Orhan Gencebay arabeskinin ortaya ¢ikis nedenlerinden en énemlisi, devlet miidahalesidir. Cumhuriyet’in
ilaniyla birlikte Osmanl Imparatorlugu ’yla olan tiim baglarimn kopmasini istemesi ve daha ¢ok batililasma ¢abast
icinde olmasindan gelmektedir. 1930°lu yillarda radyo ve televizyonlarda yayin yasaklarimin olusmasi, seslerin
duyurulmak istenmesi, bir isyan, diisiincenin ézgiirce ifade edilememesi arabeskin ortaya ¢ikmasinda en biiyiik
etkenlerden olmaktadir. Giiniimiizde nostaljiye duyulan ézlemin, miizik basta olmak tizere nasil sanati etkiledigi de
4P ve pazarlama karmasi ¢ercevesinde incelenmistir.

Anahtar sozciikler: Modern toplumda aydinlanma, post-modern toplum, nostalji, retro miizik, Orhan Gencebay
Arabeski.

Abstract

Which is native to Turkey, arabesque, a folk music genre which contain in Orientalism, emotional, rebellious,
unrequited love, despair and is transferred to the music of a life filled with failure, it is an art form that incorporates
the enstiirtimantal values. Arabesque culture, then Anglo-American rock 'n' Arabesk combines the roles of music
styles, Orhan Gencebay Bully Muslum Gurses, Ibrahim Tatlises, Selami Sahin sounds like Ferdi Tayfur, have led
to the emergence of a new arabesque culture and forth with Turkish motifs Anglo-American rock that incorporates
orientalism 'n' roll music has emerged. Because our study focuses especially on Orhan Gencebay arabesque, 1
would like to mention the reason that of Orhan Gencebay arabesque exit. The most important reasons arabesque
that of Orhan Gencebay emergence of state intervention. It wants to break all ties with the Ottoman Empire with
the proclamation of the Republic and more westernized effort comes from being in it. The formation of the ban on
radio and television broadcasts in the 1930s, wishes to announce voice, a rebellion, the emergence of the idea of
freedom can not be expressed in the arabesque is the most important factor. The longing for nostalgia heard today,
it has been examined in the framework of the 4P marketing mix as it affects art and especially music.

Keywords: Enlightenment of modern society, the post-modern society, nostalgia, Retro music, Orhan Gencebay
arabesque.

1. Giris

Bat1 Avrupa’daki feodalizmin ¢6kmesi, modern toplum denen bir toplum bi¢imini ortaya ¢1-

karmigtir. Ortaya ¢ikan bu “modern toplum” ise, arkasinda biraktig1 gegmise, gelenek ve gore-
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neklerine, tutum, hal ve davraniglarina 6zlem duymustur. Duydugu bu 6zlem duygusu ise; gele-
neksel topluma yani eski nostalji toplumuna duydugu duygudur. Aslinda, sdyle diyebiliriz ki;
modern toplumun ortaya ¢iktig1 an itibari ile gegmise duyulan 6zlem duygusu da beraberinde
gelmistir.

Post- modern donemin gelmesiyle birlikte yasanilan degisimler ve gelisimler, sanata, mima-
riye, sanatgtya ve toplumun her tabakasina kendini entegre etmis ve her yerde etkisini ve degisi-
mini gostermistir. Ortamin degismesiyle birlikte, televizyon programlar: ve dizileri de degismis,
halkin dinledigi miizik tiiri de farklilagan siireglerden biri olmustur. Statiikodan memnun olma-
y1p, hep gecmise duyulan bir 6zlem olmasina karsin, gelecege dair de herhangi bir yatirim yapil-
mamistir. Post-modernitenin en biiylik getirilerinden biri de nostaljiye duyulan 6zlemin arz ve
talep dogrultusunda artarak, ilerlemesi ve her platformda 6nem arz etmesidir. Modadan, mima-
riye, sanattan, miizige kadar nostalji yani retro etkisi goriilmektedir.

Geleneksel toplumdan, modern topluma ge¢is “aydinlanma donemi” ile birlikte ortaya ¢ikmis-
tir. Modernlesebilmek i¢in, ayn1 zamanda bireyin diisiince yapisinda bu yolda gelismesi ve degis-
mesi yani modernlesmesi gerekmektedir. Modernlesme siireci, toplumlarin ayni zamanda gittikce
farklilagtiklar1 ve merkezilestikleri bir siirectir (Mardin, 2004:25). Sanayilesme, siyasi haklarin
verilmesi ve yayilmasiyla beraber burjuvazinin gelismesi ve feodalizmin ¢6kmesi, modernlesme
siirecinin evrelerindendir (Mardin, 2004:25).

17. ve 18. ylizyilda meydana ¢ikan “Aydinlanma Dénemi”, 6znellik, tekillik, cogulluk, farkli-
lasmalik (Cevizei’ 2007: 19), akil ve diisiince ile elde edilen bilgiye ulagma stireclerini kapsayan
ve arkasinda destekgilerini bulma dénemidir (Deveci, 2007: 19). Darinda Outram (2007: 17), ki-
tabinda aydinlanma dénemini; insan aklinin heniiz kullanima a¢ilmamis, evresini tamamlamamais
ve herkesten edinecegi bilgiler dogrultusunda bu evrenin tamamlanacagini belirten bir egitim sii-
reci oldugundan bahsetmektedir. Aydinlanma diisiiniirlerinin, aydinlanma dénemine “akil ¢ag1”
ve “aydinlanma ¢ag1” demelerinin sebebi, mistik (Demir, 2011: 22) etki yaratan karanlik ve dog-
matik diisiincelerinin yerini, aklin ve bilimin 15181n1n, aydinliginin almasidir (Cevizei, 2007: 11).

Huns Robert, modern kelimesinin Latince “tam simdi” anlamina gelen “modo” sézciigiinden
tiiretildigini savunmustur ( Babacan ve Onat: 11). Birkdk ise; ilgili kitabinda modern kelimesinin
“modernus” sozciigiinden geldigini savunmaktadir. Ve fakat, ilgili kitabinda modern kelimesinin
ilk kez V. Yiizyilda Hiristiyan olan toplumun, Romali ve Paganin ge¢misten ayirmak i¢in kulla-
nildigini sdéylemektedir (Birkok, 1998: 11). Giiniimiizde ise; modern kelimesi eskiyi yeniden ayir-
mak icin kullaniliyor.

2. Post-modern toplumun ortaya cikisi

Post-modernizm, post 6n ekiyle modernizm sonrasi veya dtesi olarak kullanilmaktadir. Fried-
rich Nietzsche, Martin Heidegger, Jean-Frangois Lyotard, Michel Foucalt ve Jacques Derrida gibi
diisiiniirler post-modernitenin savunucularindan olup, 1970 yilindan giiniimiize kadar modernlik-
ten post-modernlige gecisi savunmuslardir. 1979 yilinda Jean — Frangois Lyotard’in “Post-Mo-
dern” adli kitabinda yer alan postmodernizm, daha 6nceleri mimari ve sanatsal yapitlarda deney-
sel varyasyonlar1 kontrol etmek i¢in kullanilmaktaydi (Babacan ve Onat: 12). Modernizm ve Post-
modernizm kavramlarini hem tanimlayan hem de karsilagtiran metalar1 asagidaki gibi gosterebi-
liriz (Brown, 1993: 22) :
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Tablo 1. Modernizm ve post-modernizm

Modernizm Post-M odernizm
Diizen Diizensizlik
Kesinlik Belirsizlik
Fordizm Post-Fordizm
Derinlik Yiizeysellik
Yarm Bugiin
Homojenlik Heterojenlik
Hiyerarsi Esitlik/Anarsi
Uygunluk Uygunsuziuk
Kapal Acik

Amag Oyun
Romantisizm Sembolizm
Tasar Sans

Uzaklik Katiim

Proses Performans
Biitiinleme Yeniden Yapilanma
Varlk Yokluk

Sec¢im Kombinasyon
Cestt Smir

Anlamsal Retorik

Kaynak Sebep
Metafizik Ironi

Insaniistii Her Yerde Olan
Ifade Edilen Ifade Eden

Modern kentin aktivizasyonunu yani dinamigini, enerjisini saglayan metalar, o kentin daha
dogrusu o iilkenin mimari, mithendisleri, sosyal bilimcileri, doktorlar1 ve sarkicilaridir. ost-mo-
dernite de ise; durum birazcik modernitenin 6tesinde yer almaktadir. Modern toplumdaki disiplin,
cesitlilik, sinir ve uygunluk maddeleri, post-modern toplumda yerini diizensizlik, sinirlilik ve uy-
gunsuzluga birakir. Yani; ciddiyeti de sakayi da, alt-iist sinif kavramlarini da ayn1 heves ve ihti-
samla kargilamaktadir (Babacan ve Onat, 2010, 12).

3. Modernite ve post-modernitede tiiketici davranislari

Modernizmdeki, giivenilir, akilci, niteliksel ve sabit diisiinceye sahip pazarlama anlayis1 ve
tilketici kesim i¢in “bilin¢li satin alma” ifadesi, post-modernite de tam tersi sekilde cereyan et-
mistir. Post-modern pazarlamada, tiiketiciye glivenmek yerine, bir dedigi digerini tutmayan, sik
sik fikir degistiren, aligveriskolik bir pazarlama anlayis1 ve tiikketimi yer almaktadir (Babacan ve
Onat: 14). Post-modernizmin maddelerini siralarken yer verdigimiz, esitlik, ifade eden, her yerde
olan, katilimci, yeniden yapilandirma ilkeleri, post-modern toplumun “birey olma, kisisellestirme,
bireysellestirme” ¢abalarini ortaya koyarken siraladigr maddelerin sonucu olmustur.

Bu maddelerin siralanisinda ¢ikan sonug, beraberinde bir “kimlik” yaratmistir. Yavuz Odabasi
post-modern tiiketiciyi, (tipki Brown’imn modern / post-modern karsilastirmasinda yaptig1 gibi)
glinliik yasayan, giinliik tiiketen, giinliik mutluluk ve haz pesinde kosan, yasadig1 duygularda an-
lik heyecan ve heves almak isteyen, ihtiya¢c duysun veya duymasin “ona” sahip olmak isteyen,

Copyright © 2015 by IJSSER
ISSN: 2149-5939



702

Giilay, B. (2015). Example of the post-modern nostalgia in branding marketing: Retro music. International
Journal of Social Sciences and Education Research, 1 (3), 699-707.

gelecegi diislinmeden simdiyi yasayan ve dolayistyla da herhangi bir yatirim yapmaktan kaginan
bir birey seklinde tanimlamistir (Odabasi, 2012: 133-135).

Post-modern kavraminin diger maddelerinden biri olan “yeniden yapilandirma” ifadesi, I.
Diinya Savasi sonrasi olusan “diizensizligin”, yeniden yapilanarak “diizen” olusturacag: inancina
sahip kisiler tarafindan ortaya atilmistir. Fakat, II: Diinya Savasi’nin ortaya ¢ikmasiyla birlikte
“yeniden yapilanma” ve “diizen” kelimeleri yerini “bugiine”, “belirsizlige”, “diizensizlige”,
“sembolizme” ve “retorik” kelimelerine birakmistir. Bu da su demektir ki; aslinda Halkin veya
bireyin, [.Dilinya Savasi sonrasi “ge¢cmise 6zenme”, “ge¢misi geri kazanma” ve “gecmiste ya-
sama” fikirlerinin ortaya ¢ikisi, nostaljinin de ortaya ¢ikis sebebidir.

4. Pazarlama stratejisinde post-modern olusumlar

Klasik pazarlama yonetiminde yani modern pazarlamada, 4P dedigimiz elemanlar, post-mo-
dern pazarlamada + 2P elemanlarini da ekleyerek, modernitenin &tesindeki toplumu, yeni pazar-
lama elemanlariyla tanistirmistir. 4P denilen yapi; tutundurma (Promotion), fiyat (Price), dagitim
(Place) ve iiriin (Product) (bkz: http://www.makalemarketi.com/is-dunyasi/pazarlama/1908-pa-
zarlama-karmasi.html) yanina 2P yani kamuoyu (Public) ve politika (Politics) alarak 6P’lik bir
pazarlama karmasini olusturmuslardir (Giilay, 2012: 39). Bu 6P’lik pazarlama karmasi da, tiike-
ticinin satin alma davranigini etkileyecektir.

Post-modern pazarlamada 4P + 2P’den sonra ortaya atilan bir baska kavram ise; 4C pazarlama
tilketici karmasidir (bkz: http://www.tedariksistemi.com). Bu tiiketici karmasini; miisteri degeri
(customer value), miisteriye maaliyeti (cost to the customer), miisteriye sagladig1 kolaylik (con-
venience to the customer) ve iletisim (communication) seklinde siralayabiliriz. Bu yeni tiiketici
karmasi elemanlar1 sayesinde hedef kitleye “tiiketicinin goziinden” bakmay1 ve degerlendirmeyi
hedeflemistir.

Bu baglamda, sunu diyebiliriz ki; modern pazarlama karmasini tutturabilmek i¢in, post-mo-
dern toplumda ortaya ¢ikan bu 4C tiiketici karmasini da 6nemle uygulamamiz gerekmektedir.
Post-modern tiiketim toplumu ile beraber, tiiketiciye “teklik”, “en biiylik hazi duyma”, “sadece
ben de var” duygularini yasatmak amag edinilmistir. Bu duygular alinan bir esyada, yapilan ve

yapilacak olan mimari yapilarda da, miizik ve sanatta da yerini almistir.

Modern toplumun sahip oldugu pazarlama iletisimin yani sira, post-modern toplum daha
farkli, daha degisken, an1 yasatacak ve en biiyiik hazi verecek olan “pazarlama iletisimini” tercih
etmek istiyor. Dolayisiyla, pazarlanacak iiriin ayni bile olsa, tiiketiciye begendirebilmek i¢in ayni
iiriiniin degisik varyasyonlari ¢ikariliyor veya degistirilmis gibi yapiliyor. Bu da post-modern tii-
keticide bir “yenilenme”, “degisme” algis1 yaratiyor ve tiiketiciyi satin almaya itiyor.

Modern diinyanin “masals1 kavrami1”, uzun siire pazarda kendine yer etme, kendine tiiketici-
sine kabul ettirme ve begenme, mutlu olma duygularini birlikte yasamistir. Bununla beraber;
kontrolii ele alarak, basibosluk, vurdumduymazlik, mistik metalarin birlikte olmasini saglamistir.
Ozellikle satin alma giicii orta smif olan tiiketiciler igin “modern peri masali pazar1” , 6zlem,
tutku, biiylilenme ve nostaljik duygular yaratan bir ortam olmustur (Featherstone, 1996: 52).

Post-modern toplumun “peri masals1” pazar kavrami ise; mistisizmi kontrolsiiz bir sekilde ya-
sayacak ve yasatacak tematik diisler, egzotik ve mistik cer¢eveye dayali yeni mimari eserler, riiya
ve hayal alemleri yaratmak ve burada yasamak hissiyatinin yasanmak istemesidir. Tiim bunlarin
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yapilmasi, falcilarin ve biiyiiciilerin artmasina, endiistri {irtinleri — reklam ve grafik tasarimecilari-
nin artmasina ve tiim bunlarin bir meslek dahilinde istihdam edilerek aktarilmasina firsat vermistir
(Featherstone, 1996: 53).

Post-modernite ile bir tematiklesme yani konulasma s6z konu olmustur. Yapilacak bir caminin
post-modern 6l¢iilere uygun halde yapilmasi, aligveris magazalarinin tematik bir isleve gore de-
kore edilmesi ve iiriinlerin satilmasi, hatta piyasaya siiriilecek olan albiimlerin bile post-modern
kiiltiirtin dinamizmini tasryarak ¢ikartilmasi, post-modern diisiincenin her alanda yer edindiginin
gostergesi olmustur.

4.1. Kitle iletisim araglarinda retro ve nostalji riizgari

Televizyon dizilerinin temalarina baktigimizda, genellikle eski donem dizileri oldugunu gorii-
yoruz. “Hatirla Sevgili”, “80’ler”, “Karaday1”, “Oyle Bir Geger Zaman Ki” diziler, giiniimiiz post-
modern toplumunda revag gormiis, izlenme rekorlar1 kiran donem dizilerindendir. Bu dizilerin
izlenme rekorlar1 kirmasindaki en 6nemli sebep ise, hedef kitle lizerinde yarattig1 gecmis 6zlemi-
dir. Seyirci bu dizileri izlerken, gecmise duydugu 6zlemi, ¢ocukluk yillarini, genglik yillarmni,
iiniversitede donemlerini, asklarini, hasretlerini, belki parasizliklarini, sagliklarini v.b. anilarini
hatirliyorlar. Dolayisiyla da, nostaljiye, eskiye hep 6zlem hissediyorlar ve bu 6zlemi de yiizle-
rinde kocaman bir tebessiimle karsiliyorlar. Bu baglamda, yasanilan bu nostaljik duygular, tiike-
ticide ge¢mise duyulan 6zlemi ve istegi gosteriyor.

Tiim bunlarla beraber, miizik sektoriinde de Retro miizik anlayist s6z konusudur. Miizik; kisi-
nin duygularini, diislincelerini, hissiyatlarin1 konusarak anlatamadigi, ifade edemedigi, yliziine
s0yleyemedigi durumlarda sarkiyla ifade edebilmek icin ortaya ¢ikmis ve lizerine sozler insa edil-
mis bir sanat dalidir.

Miizik piyasasinda ise, bir ¢cok radyo kanalinin ayni isim altinda bir¢ok miizik tiiriine verdigi
onem dikkatimizi ¢ekiyor. Ornegin, Power Grup’a ait, “Power” baghg altinda birgok radyo fre-
kans1 var. Bunlari su sekilde siralayabiliriz:

e  Power Lounge: Salon miizikleri ¢alan pargalardan olusmaktadir.
e  Power Turk : Tiirk¢e pop sarkilardan olusan radyo frekansidir.
e Power FM : Yabanci parcalarin ¢aldigi radyo frekansidir.

e Power Love: Bu frekansta ise Tiirk¢e ve yapanci ask pargalari ¢alan miizik yayimni yapil-
maktadir.

Miizikte nostaljilesme; “Post modern tiiketici duygusallik, tutku ve sosyal bir bag arayisiyla
‘eski giizel giinleri tekrar yasatacak’ titkketim deneyimlerini degerlendirmek isteyecektir. (Demir,
Pazarlamanin Nostaljik Oyunu: Retro Markalama)” duygusunu yasatmak i¢in; hislerin yogun ol-
dugu dénemde yazilmis ve dinlenmis olan sarkilarin ya da miiziklerin giiniimiize gelindiginde
tekrar dinlendigi zaman, eskiye gotiiren (sarkilarin yazildig: doneme goétiiren), o zamanki duygu-
larimizi, yagantilarimizi, hisselerimizi hatirlatan bir donemi anlatmaktadir. O donemi kalicilagti-
ran bir evredir. Yani hafizamizda yer etmesi, “o an1” tekrardan yasatmasi, bize bu duyguyu uyan-
diran parganin veya sarkinin “markalagmis” oldugunu gostermektedir.
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Power Grup’un ve buna benzer diger radyo gruplarinin yapmak istedigi bu duygular1 yeni
nesile 6gretmek ve eski nesile de nostalji yaptirarak, post-modern dénemde tekrardan bu duygu-
lar1 yasatmak istemesidir. Post-modern donemde, sarkilarin eski yani ilk hallerini kaybetmeden,
glinlimiiz melodilerini ve ses sistemlerini kullanarak tekrar uyarlanmasi, o sarkinin veya sarkilarin
gliniimiizde hala dinlendigini ve talep edildigini gostermektedir. Sark: iizerine yapilmis olan re-
vizyonlar dahilinde, sarkinin eski etkisini hala gdstermesi ise; o sarkisinin halk arasinda bir
“marka” etkisi gosterdiginin, sarkinin bir “marka” oldugunun en iyi ifade edilis hali olmaktadir.

Gilintimiizde bir¢ok sanatci ve sarkici bu revizyona ve bu modaya ayak uydurmaktadir. Isin
Karaca’nin gecen senelerde ¢ikarmis oldugu arabesk albiimii; ibrahim Tatlises — Orhan Gencebay
- Selami Sahin gibi birgok sanat¢inin bundan seneler dnce ¢ikarmig olduklart albiimlerin ve o
albiimlerde yer alan, halk tizerinde etkisini gdstermis olan sarkilar1 derleyip, kendi alblimiine gii-
niimiiz ses efektlerini kullanarak seslendirmesi, post-modern dénemdeki miizik anlayisinin nos-
taljiye hala deger verdiginin ve nostalji doneminde yasamanin verdigi mutlulugun gostergesi ol-
maktadir.

Keza, 2012 yilinda piyasaya ¢ikan “Orhan Gencebay ile Bir Omiir” albiimiinde, buna benzer
bir durum s6z konusu olmustur. Orhan Gencebay’1n eski alblimlerinde kullanilan ve milyonlarin
hafizalarinda hala yer alan Orhan Gencebay sarkilari, gliniimiiz “pop sarkicilar1” tarafindan ses-
lendirilerek, yeni neslinde fantezi-arabesk ve nostaljiye olan 6zlemin etkisi altina girdiginin kaniti
olmaktadir. Daha bir¢ok geng sarkicinin da alblimlerinde eski sarkilara yer vermesi, retro miizik
ve retro miizik kiiltiiriiniin ne kadar deger kazandiginin gostergesi olmustur.

5. Sonug

Aydinlanma doéneminde yapilan projeler, modern donemin bitip, yeni bir donemin acildig1 ve
bunun da adinin post-modern dénem oldugunu goéstermektedir. Teknolojinin, bilimin ve sanatin
da degisime ve gelisime ugramasi, bireyin hem bu dénemde yasama hem de ge¢cmise 6zlem
duyma bdoylelikle nostaljiyi yasama duygusunu da beraberinde getirmistir. Modern akimdan Post-
modern akima gegtikten sonra, bireyler 6zerinde olusan “ge¢mise baglanma, gegmisi mutlulukla
ve glizel anilarla yagama” istegi, sadece birey iizerinde degil, her sektorde yer almaktadir.

Pazarlama, satig, miisteri memnuniyetini saglama gibi halkla iliskilerin olmazsa olmazlari, he-
def kitlenin ilgisini ¢ekmek i¢in nostaljiye bagvurmak durumunda kalmaktadir. Post-bireyler {ize-
rinde olusan bu “ge¢mis demek mutluluk demek™ hissiyati, pazarlama, satig ve markalama {ize-
rinde de etkisini gostermektedir.
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Extended abstract in English

Summary of the Enlightenment, modern society; modern society, changes and developments
experienced in the transition to post-modern society has brought many innovations and aspirations
with him. While these changes, the art to the art scene is reflected in the architecture of each stage.
That consumers expect from a post-modern culture and how these expectations are reflected in
the arts, has examined how an impression on the audience. The architecture and the period range
from pop music, with examples of changes in each category as Retro music by integrating the
present, where nostalgia and tried to explain the importance in our lives. Which is native to Tur-
key, arabesque, a folk music genre which contain in Orientalism, emotional, rebellious, unre-
quited love, despair and is transferred to the music of a life filled with failure, it is an art form that
incorporates the enstiiriimantal values. Arabesque culture, then Anglo-American rock 'n' Arabesk
combines the roles of music styles, Orhan Gencebay Bully Muslum Gurses, Ibrahim Tatlises,
Selami Sahin sounds like Ferdi Tayfur, have led to the emergence of a new arabesque culture and
forth with Turkish motifs Anglo-American rock that incorporates orientalism 'n' roll music has
emerged.

The longing for nostalgia, along with the post - is observed that led to the creation of modern
music. Orhan Gencebay, Muslum Gurses of Ibrahim Tatlises, Selami Sahin, arabesque repre-
sented by Ferdi Tayfur - fancy nostalgia, the place left to the present day, though the infrastructure
system; g in our place that, but history has left a mark Razor - suggests that we abandon the
rebellion against the culture for us. A more preferred sub-culture of ethics ago, mostly listened to
a music genre in rural areas by the arabesque, to rest today by many segments and are performed
by pop singers today.

Notorious 1980s pop culture and pop culture influences from Europe takes its place in our
country. However, influenced by the culture that came before him and revealed arabesque ara-
besque - a pop music branch has emerged. When the bride 2000s, arabesque - the popularity of
pop culture and pop left arabesque - is continuing to push its place under the executive branch of
pop fantasy. Fantasy music, Turkish classical music (TSM) is a musical style that influenced.

Because our study focuses especially on Orhan Gencebay arabesque, I would like to mention
the reason that of Orhan Gencebay arabesque exit. The most important reasons arabesque that of
Orhan Gencebay emergence of state intervention. It wants to break all ties with the Ottoman Em-
pire with the proclamation of the Republic and more westernized effort comes from being in it.
The formation of the ban on radio and television broadcasts in the 1930s (Ozbek, 2012: 138),
wishes to announce voice, a rebellion, the emergence of the idea of freedom can not be expressed
in the arabesque is the most important factor.

When the bride 1960; past and longing is felt starting from the break with the traditions and
customs of the past, old in current conditions it is also said I shot. Arabesque music, Orhan
Gencebay who perform music influenced by the Egyptian Arab music in the 1930s and actually
made it stand a few refusals, in fact has emerged from the research is influenced by the music of
Egyptian music in Turkey. Therefore; Orhan GENCEBAY not actually Arab music has concluded
his Turkish music. In this context, Orhan Gencebay arabesque, in the framework of the rules of
Turkish music is a music genre to the Turkish music performers (Uzbek, 2012: 163).
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If we talk about the features of Orhan Gencebay arabesque; Use the form is given. Gencebay
uses a hybrid format arabesque in philosophy. If we speak of the hybrid forms of property; Turk-
ish Classical Music Turkish Folk Music both need and where there are signs Oriental, is a style
rhythm field of Western music. Turkish music in tune and words allowed, importance, mostly in
Western music are important infrastructures and music (Uzbek, 2012: 174). Orhan Gencebay,
well we master instrument, composition writing, organizing, managing and says that. Therefore,
many professions can be moved to separate itself from the market in arabesque. Orhan Gencebay,
is also an artist who loves his country. Therefore, work done for the country and has received
many awards.

It came in the middle of Istanbul from 1960s and felt that he wanted to share arabesque culture
of Istanbul. Taking the stage at many casinos, arabesque understanding we share with the audi-
ence. Also it reflects the listener's understanding that philanthropy combine them with the city
and it's impact on the public. Rebellion and failure is based arabesque culture, Orhan Gencebay
arabesque that of being born again and takes the place hosting a musical style based on love
feelings. Reflecting the ebb of the human inner world, reflecting the period of transformation and
change of place, love, love, love and to be loved the thought leaves. Therefore, this change is a
pioneer in modernizing the structure, symbolically located in urban industrial culture is popular
culture producers (Uzbek, 2012: 177).

All the way from those described in this basis, given the short post-modern society and modern
society, mentioned what happened in post-modernity and post-consumer society - were intended
to be addressed to modern society's attitudes. Consumption talking about the community, the
place given to the marketing communication elements, the post-modern society - has been re-
quested of the marketing mix is what passes for modern society to examine the changes. 6P 4P's
of marketing was how? And most important of these advances in the music industry, audience
and artist, has explored how that sense of nostalgic effect. The longing for nostalgia heard today,
it has been examined in the framework of the 4P marketing mix as it affects art and especially
music.
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