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Bir Star Olarak Cuineyt Arkin’in Reklam Filmlerine
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Ozet

Reklam pazarinda énemli bir paya sahip olan televizyon reklamlari, ¢zellikle dnlt
isimleri kullanarak hedef kitle Gzerinde etkili bir yontem izlemeye calismakta-
dir. Star imgesi, sinema sektérinde reklamin kendisi olarak yorumlanmaktadir.
Reklamin kendisi olan starin edinmis oldugu imajin, televizyon reklamlarina yan-
simasl, hedef kitleyi Grtndn satin alinmasiyla ilgili olumlu yénde etkilemektedir.
Bu baglamda dusunuldugunde; reklamlarin, sinema filmlerindeki star oyunculari
kullanarak hedef kitleyi etkilemeye galismasi olduk¢a dnemli unsur teskil etmek-
tedir. Arastirmanin sinirliidi; Tark sinemasinda yasayan ve aktif olarak sinema ve
reklam filmlerinde rol alan en eski jonlerimizden biri olan Clneyt Arkin’a odak-
lanmaktadir. Arkin’in arastirmanin merkezine alinmasinin éncelikli nedenlerinden
biri, soyadini marka olarak kullanan ilk sanat¢i olmasidir. Bununla birlikte oyun-
culugunu yapmis oldugu filmlerde canlandirdigi karakterler ile televizyon reklam
filmlerinde canlandirmig oldugu karakterler arasinda paralellik de bulunmak-
tadir. Bu baglamda arastirma; Clneyt Arkin'in oynamis oldugu tarihi kostiime
avantdr filmleri ve yine oynamis oldugu televizyon reklamlarini karsilastirarak,
sinemada edinmis oldugu imajin reklam sektérine nasil yansidigini ortaya ¢i-
karmayl amaglamaktadir. Film ve reklamlar metinlerarasilik yontemi kullanilarak
¢6zUmlenmigstir. Sonug olarak; Cuneyt Arkin’in rol aldigi tarihi kostime avantur
filmleri ile oynamis oldu@u televizyon reklamlarinda Urtinua tanitirken, beyazper-
dede edinmis oldugu star imajini yansittigini séylemek mimkan gérunmektedir.
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An Image Reflected in Ciineyt Arkin's Commercial

Films as a Star

Abstract

Television advertising, which has a significant share in the advertising market,
is trying to follow an effective method on the target audience, especially by
using famous names. Star image is interpreted as advertising itself in the cine-
ma sector. The image of the star, which is the ad itself, is reflected on television
advertisements, and affects the target audience positively on the purchase of
the product. When considered in this context; it is very important for advertisers
to try to influence the target audience using star players in motion pictures. The
limited scope of the research focuses on Cuneyt Arkin, one of the oldest plays
of Turkish cinema and actively involved in cinema and commercial films. One
of the primary reasons for Arkin being taken to the center of the research is
that it is the first artist to use his surname as a brand. Along with that, there are
parallelisms between the characters he plays and the characters he plays in
television commercials. In this context, this study aims to reveal Clneyt Arkin's
image in the advertising industry by comparing historical adventure films played
by Arkin and television advertisements that he has played. Films and adverti-
sements have been analyzed using the intertextuality method. As a result; it is
possible to say that by introducing the product in TV commercials and historical
adventure films played by himself, Clneyt Arkin reflects the star image that he
had acquired at the white screen.
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1. Giris

Bir pazar alani olarak guncelligini koruyan televizyon reklamlari, gesitli stratejiler
uygulayarak hedef kitleyi kendisine ¢ekebilmektedir. Televizyon reklamlarinin
drin pazarlama politikalarn baglaminda belirledigi stratejilerden biri, star kullani-
midir. Kulttr endUstrisi kavraminin ortaya ¢ikmasiyla, sinema sektérd elestirel bir
boyut kazanmistir. Kaltir endUstrisinin égelerinden olan sinema, dergi, gazete,
radyo ve reklam gibi mecralar yine kultir endUstrisinin olusturdugu starlar ta-
rafindan bir araya getirilmektedir. Ayrica star imgesi kullanilarak, her bir mecra
arasinda etkilesim saglanmaktadir.

Star imgesinin olusumu enduUstrilesen sinema sektérlyle ortaya ¢ikmistir. Sine-
ma, Hollywood adi altinda Uretilen filmlerle bir fabrika haline gelmistir. Endustri-
yel sinema, belli kaliplar igerisinde filmler Uretmektedir. Bdylece daha kisa sure-
de ve seri halde filmler Ureten Hollywood, hem populer kultlrt olusturmus hem
de starlar yaratarak ¢evrilen filmleri pazarlamaya baslamistir. Halk film izlemeye,
oyuncularin reklam ytzua gibi kullaniimaslyla tesvik edilmistir. 1960’larda starlar,
filmin tasiyicisi durumundadir. Bu dénemde filmlerde oynayan starlara bakarak,
filmlerin ne hakkinda oldugunun tahmin edilebildigi bir endustrilesme sz ko-
nusu olmustur (Kirel, 2005, s.198). Turkiye'de, sinemanin bir bakima endustri
olarak gorulmesi, tarihsel bir baglama oturtuldugunda, ilk olarak Yesilcam do-
neminde ortaya ¢ikmistir. Bu dénemde filmlerde oynayan oyunculardan bazilari
starlastinlarak, filmin daha ¢cok gise yapmasini saglayan bir reklam araci hali-
ne getirilmistir. Tarkiye'de televizyon reklami yayinlarina gecilmesiyle beraber,
Yesilcam sinemasindaki starlarin sadece beyaz perdede degil, ayni zamanda
televizyon ekraninda da boy gb&stermesi bir pazarlama stratejisi olarak goérul-
mektedir.

Calismanin konusu; sinema sektdérinde reklamin kendisi olan starin, kendi ima-
jini koruyarak, televizyon reklamlarinda boy goésterip baska bir markayi nasil
temsil ettigini agiklamaya galismaktir. Arastirmanin sinirliligr kapsaminda; kendi
soyadinin Turkiye’de marka olmasli yolunda ilk adimi atan sanatc¢i olarak, CuU-
neyt Arkin'in oynamis oldugu reklam filmleri ve star imajinin bu reklam filmlerine
nasil yansidigi ortaya cikarilmaktadir. Arastirmada, Arkin’in Yesilcam filmlerinde
edinmis oldugu star imajini yansittigi; Kara Murat Devler Savasiyor (1978), Kara
Murat Fatih>in Fermani (1973) ve Murat: Fatih-in Fedaisi (1972) filmleri merkeze
alinarak, Uran tanitimi yaptigi televizyon reklamlarindan; Terctman reklam filmi,
Kalkavan film reklami, Alo deterjan reklam filmi, Coca Cola reklam filmi, Turkcell
reklam filmi metinlerarasilik yéntemi ile incelenmektedir.

Aragtirmanin Amaci

Bu ¢alisma; Urlin tanitiminda baska bir deyisle reklamlarda, sinemada starlasan
kisilerin kullanilarak, drinun sunuldugu varsayimi ¢ergevesinde olusturulmus-
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tur. Hipotez: ¢alismanin sinirliidi kapsaminda; Yesilcam’da bir star olan Clineyt
Arkin’in, televizyon reklamlarinda almis oldugu rol, star imgesini destekleyici ni-
teliktedir.

Arastirmanin amaci dogrultusunda; Hollywood’da star olgusunun nasil sekil-
lendigi ve kaliplarinin ne oldugu agiklanarak, kultir endustrisi igindeki yerine
deginilmistir. Béylece stari meydana getiren unsurlar ortaya konarak, star olu-
sumunun neleri kapsadigi ve starlarin pazarlama stratejisinde ne gibi etkilerinin
oldugu agiklanmaya c¢alisiimistir. Bununla birlikte, arastirmanin sinirlihdi kapsa-
minda, Yesilgam’'da star olgusuna deginilerek, Turk sinemasinda starlarin nasil
ortaya ciktigiyla ilgili enformasyon verilmistir. Starlarin sadece beyaz perdede
degil; diger kitle iletisim araglarinda da yer aldigina deg@inilmistir.

Arastirmanin evreni; Yesilcam sinemasinda star olan kisilerin, ayni zamanda kul-
tUr endUstrisi UrtnU olarak, bu endUstrinin égelerinden biri olan reklam sektérin-
de de yer almasiyla, starigini devam ettiren kisilerdir. Orneklem ise; Yesilgcam
déneminde tarihi kostime avantdr filmleri ile star olan Clneyt Arkin'dir. Calis-
manin amaci; ¢rnekleme alinan ClUneyt Arkin'in star olarak dncelikle Yesilcam
sinemasinda hangi belirgin &zelliklere sahip olduguna deginilip, Arkin’in star
imajinin televizyon reklamlarina nasil yansitildigini agiklamaktir. Bu baglamda
Arkin’in oynadidi filmler ile televizyon reklamlari arasinda metinlerarasi okuma
yapilarak onun star imajinin beyaz perdeden, reklama nasil yansidigi ortaya ¢iI-
karilimaya ¢alisiimaktadir.

Aragtirmanin Yoéntemi

Arastirmada metinlerarasilik yénteminin tercih edilmesinin nedeni; farkli iki sek-
tér olan reklam ve sinemanin kendi alanlarinda Urettikleri film ve televizyon rek-
lamlarinin arasindaki képrdyU kuran unsurlardan biri olan starin, imajini nasill
yansitiginin karsilastirmali okumasini yapmaktir. Metinlerarasilik yontemini GU-
nay soyle aciklamaktadir:

Bir metin diger tim anlamlardan yalitiimis, onlardan soyutlanmis bir
sey degildir. Bir metin tek basina yazilmamistir, tek basina degildir
ve tek basina okunmaz. Bu metnin baska metinlerle iliskisine goére
bir anlami vardir. Metinlerarasi kavrami; kulttrel ortam, alintilar, su
ya da bu bicimde génderimde bulunulan metinler ve metin turleri ile
ilgili bir kavramdir. Metinlerarasilik kavrami, bir metin ya da metinler
grubunun baska metinlerle olan acik ya da gizli iligkilerini belirtir.
Her metin genis bir baglam géz 6nunde tutularak yazilir, yine her
metin kendisinden énce yazilmis ve bicem, izlek ya da bir baska
acidan az ya da ¢ok etkilenmis olup bu metinlerle dogrudan ya da
dolayli bir bicimde etkilesim halindedir (Gidnay, 2007, s. 211).
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Metinlerarasi ¢6zUmleme yéntemlerinde iki ana baglik ortaya ¢ikmaktadir. Bun-
lar: iki veya daha ¢ok metin arasinda kurulan ortak “birliktelik iliskisi”’ne dayanan
metinlerarasi iliskiler ve “turev iligkisi’ne dayanan metinlerarasi iliskilerdir. Farkli
metinlerarasi yontemler acik ve kapall olmak Uzere iki bicimde incelenmekte-
dir. “Alinti, gbnderge, acik; gizli alinti ve anistirma, kapali metinlerarasi iliskiler;
yanilsama (parodi), alayci dénustirim (travestissement burlesque), dykinme
(pastig) ise turev iliskisine dayanan agik metinler arasi bigimler sayilirlar” (Aktu-
lum, 2000, s. 93-94).

1.1. Star Olgusunun Gelisimi Uzerine

Star kavrami pek ¢ok kaynakta “BUyUk Un kazanmis sinema, sahne ya da ses
sanatcisi seklinde tanimlanmaktadir. Star olma ve starlasma hakkinda yapilan
calismalar kisit olmakla birlikte, starlasma mekanizmasinin nasil isledigini de
¢cok az kuramci ele almistir. Star olgusunun ortaya ¢iktigi ilk zamanlarda ge-
nellikle rastlanti sonucu star olunurken, glinUmuzde star konumuna pazarlama
yoluyla ulagiimaktadir (Aktaran: Kocabas ve Elden, 1997, s. 125).

Pazarlama en ¢ok reklam sektériinde kullanilan bir terim olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. Bu nedenledir ki pazarlama stratejilerinden biri olan star kullanimini
aciklamadan dnce reklamin tanimini yapmak gerekmektedir. Reklamin birgok
tanimi mevcuttur. Arastirmanin konusu geregdi star imajinin, reklamin ikna etme
islevi Uzerinde etkili olmasi g6z 6nidne alindiginda, Arens’in reklam tanimini ak-
tarmak ¢alisma igin 6nem arz etmektedir. Reklam: genellikle bir bedel ddenerek,
kimin gerceklestirdigi belli olacak bir bigimde, ¢esitli medyalarda bulunan ve
cogunlukla Urtnler hakkinda ikna amaci guden, kisisel olmayan iletisime iliskin
bir bilgidir (Elden, 2013, s. 137).

Reklami olusturan butun unsurlar hem kendi icinde hem de bir butdn olarak
paray! gekebilecek bicimde duzenlenmektedir. Reklam yapimi sirasinda yeni bir
dlnya insa edilmektedir. Bu dinyanin baslangici ve sonu parasal kazanca bagli
olarak sekillendiriimektedir. Reklam igin geligtirilen; sira disi duslnce, yazilan
metin, oyuncu, karakter ve renk gibi unsurlar temelde parasal kazang elde etme
Uzerine kurulmaktadir. Daha ¢ok satin aldirmak ve hedef kitleye hitap etmek icin
reklamlarda Unlu isimlerin kullanildigini gérmek mumkudndur. Reklam, hem Ureti-
ci hem de reklam sanatcisi tarafindan gelir kapisi olarak goraldugtnden, “para-
nin sesli, yazili veya goérunttld bigimde anlatimi anlamina gelmektedir” (Cereci,
2004, s. 93-94).

Bununla birlikte; reklam, sinema ve televizyon sektoérd kultdr endustrisini olus-
turan temel dgelerindendir. Kulttr endUstrisini olusturan her bir 6ge, hem kendi
icinde hem de kendi aralarinda iletisime acik bir 6zellik sergilemektedir. Birinde
taninan bir ylz, artik kulttr endUstrisinin ydzd olmustur. Ayni zamanda da kaltar
endustrisinin herhangi bir dalinda kullaniimaya hak kazanmistir. Bu nedenledir
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ki; cagimizda kultdr her seye benzerlik bulastirmaktadir. Benzerligin nedeni de
belli bir sistem dogrultusunda sinema, radyo ve dergide Urtnlerin ortaya ¢cikma-
sidir. Boylece filmler, radyo ve dergiler de belli bir sistem meydana getirmekte-
dir. Bu alanlarin her biri, kendi icinde ve diger alanlarla birlikte bir gérts ortaya
koymaktadir (Adorno, 2013, s. 47).

Sektorler arasinda ortaya konan biricik gorus, tuketicilerin bog zamanlarinda
dahi kendilerini dretimin birligine uydurma zorunlulugu duymasina neden olmak-
tadir. Kant; insan ruhunda dolaysiz verileri, saf aklin sistemine oturacak bicimde
onceden hazirlayan, gizli bir sistemin oldugunu agiklamaktadir (Adorno, 2013,
s. 53). Aciga cikan bu duzenegin kultlr endustrisi tarafindan planlandigr dtsu-
nllse de toplum iktidar tarafindan endUstriye dayatiimaktadir. Sistem, Gretimin
sematizmi tarafindan énceden siniflandirildidi igin, tdketiciye siniflandirabilece-
gi bir sey birakmamaktadir. “Hit sarkilardan, yildizlardan, pembe dizilerden ¢i-
kan tipler yalnizca bir ddngunun kati sabitleri olmakla kalmaz, bu oyunun ézgul
icerigi, yani gérunuste degisenin kendisi bile bu sabitlerden ¢ikarilir. Ayrintilar
birbirlerinin yerine gecebilen dgelere déntstr” (Adorno, 2013, s. 53-54). Kultur
endUstrisinin ¢calismasi sistemlidir ve bir makineye benzemektedir. Bu makine,
tUketirken ayni zamanda Ureten bir makinedir. Kirel, endustrinin “hem eskisine
benzemeyen hem de eskisi gibi olan seyler” Uretmesi gerektigini aktarmaktadir.
Bu sdylemini yine kaltdr endustrisinin isleme sistemine dayatmaktadir. Sistemde
denenmemis olan her sey risk teskil etmektedir (Kirel, 2012, s. 351). Adorno; se-
may! tamamlamak igin gerceklesen olaylar ‘hazir klise’ olarak degerlendirmekte
ve bunlarin her zaman semada kendilerine disen amagla tanimlanmis olduk-
larini belirtmektedir. Hazir kliselere; erkek kahramanin guling duruma dustugu
zamanlarda saka kaldiran biri olarak tanimlanmasi, j6ntn sevdigi kadina tokat
atmasl, yasamin simarttigr mirasyedi kadina erkegin soguk ve kaba davranip
ylUz vermemesi olarak 6rnek vermek mimkidndur. Bagka bir drnek ise; populer
olan “her filmin bagindan nasil bitecegi, kimin ¢dullendirilip kimin cezalandirila-
cagl ya da unutulacaginin anlagiimasidir” (Adorno, 2013, s. 53-54).

Kultur endustrisi ¢rneklerinden biri olan Hollywood, dus Ureten bir sinemadir.
Bu nedenledir ki Hollywood'un asil amaci gergegi dustndtrmemektir. EndUst-
riyel sinemanin kesfiyle, yeni bir irk olan starlar ortaya ¢ikmis ve sanayi ¢aginin
buydld masallari anlatimaya baslanmistir (Seguela, 1991, s. 55). Bu masallar,
Adorno’nun bahsetmis oldugu belli kaliplara yani ‘hazir kliselere’ gére Uretilen
filmleri kapsamaktadir.

Adorno’nun Kditdr Enddstrisi kitabini ele alarak, sinema ve kultir endustrisi ara-
sindaki iligkiyi aciklayan Kirel: Uretilen filmlerin dénemlerine gore, belli bir stresi
oldugu hakkinda yazili ya da s6zIU olmayan bir uzlasmanin var olabilecegini
aktarmaktadir. Bu baglamda; kultdr endustrisi Grdnt olan filmlerin, uzmanlara
ve standartlasmis Urlnlere ihtiyaci oldugunu séylemek mimkinduar. Uzmanlarin
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Uretmis olduklari bir kdltdr endustrisi géz énune alindiginda; “standartlasma ve
onceden kestirilebilirlik olarak dézetlenebilecek bir benzerligin varligi tartismasiz
hale gelir.” Bu bilgiler dogrultusunda; muzik, film ya da kisa éyku gibi kulttr en-
dUstrisine ait drtnlerin, uzmanlar tarafindan belirlenen kurallara uyarak hesap-
lanmasi ve Uretilmesiyle, kultdr endUstrisinin varligi ve ruhu tarif edilebilir duruma
gelmektedir (Kirel, 2012, s. 345).

Kaltur endustrisi icinde star olabilmenin de belli kurallari oldugunu yadsimamak
gerekmektedir. Star olgusunu kultir endustrisinin kalbi olarak dusinmek mim-
kunddur. Star olma ve imaj yaratma pazarlama ile pazarlama iletisimi calismalari
sonucunda gergeklesmektedir. Ayni zamanda UrUn, hizmet ya da kuruma yo-
nelik olumlu imaj yaratma, kimlik olusturma ve hedef kitle belirleme gibi satin
almaya yonelik amaglarla gerceklesen pazarlama iletisiminde de starlasan kisi-
ler ya da kisiliklerden yararlaniimaktadir. “Pazarlama iletisimcileri bunu gergek-
lestirirken Grin veya markalarina bir kisilik, dahasi star bir kisilik kazandirmaya
calismaktadirlar.” Star stratejisi olarak adlandirilan bu teknik, markayi star yapa-
bilmek icin, star haline gelmis bir kisi ya da kisiligi pazarlanacak Urun ile 6zdes-
lestirerek, markanin kisa strede star haline gelmesini amacglamaktadir (Kocabas
ve Elden, 1997, s. 129).

Sinemada starlar, var olan sistem icindeki belirli kurallara uygun formda insan-
lardan tercih edilmektedir. Seguela, starlari yari insan ve yari tanri olarak nite-
lendirmektedir. Bununla birlikte; ttketim kulttrandn yetkin drinu olan starin, sa-
dece kisileri canlandiran bir aktdér olmadigini, canlandirdidi kisiyle birlikte somut
bir kimlige burindugunu aktarmaktadir. Bir kisinin star olabilmesi i¢in dncelikle
inandirici olmasli, zamana meydan okumasi ve ¢ekici olmasi gerekmektedir. Bu
dogrultuda dusunuldagunde, tipki kaltdr endUstrisinde profesyonellerin belirle-
digi kaliplar ve kurallarin olmasi gibi stari, star yapan belirli kaliplasmis dzellikle-
rin bulundugunu sdylemek mdmkundur (Seguela, 1991, s. 55-57).

Starlarin karakteristik 6zelliklerini 6zet olarak: Un, yetenek ve ¢ekicilik seklinde si-
ralamak mumkundur. Bu 6zellikler stari inanilir yapan dzelliklerdir. TUm bu 6zel-
likler g6z dnune alindiginda, stara hedef kitlenin inanmasi, reklamda tanitilacak
aranun de inanilirh@r icin blydk énem arz etmektedir. Hedef kitle, artnle ilgili
alanda UnlU kisiyi uzman olarak kabul etmekte ve soyledikleri hakkinda dirust
olduguna inanmaktadir. Unlt kisi ne kadar ¢ok inanilir olursa, Uriinin o kadar
¢ok pazarlanma olasiligr artmaktadir. Pazarlama iletisiminde toplumun givenini
kazanmig, taninan ve sevilen tnltlerin kullaniimasi olumlu sonuglar vermektedir
(Kocabas ve Elden, 1997, s. 136).

Starin inandirici olmasi, onun dogal bir ¢zelligi olarak gérilmektedir. New York
—Miami’de almis oldugu rolle Clark Gable, ekranda ilk defa atletsiz géranmustur.
Bununla birlikte; o dénemde hizli bir sekilde atlet, tisdrt ve gémlek fiyatlarinin
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dustigu gozlemlenmektedir. Tuhafiyeciler sendikasl bu durumdan zararl ¢ik-
mistir bu nedenle de Gable'in atletsiz sahnelerinin sanstrlenmesini istemistir.
SansuUrlenen géruntilerden sonra satislarin yeniden arttigr gdézlemlenmistir. Sta-
rn var olma nedeni, satin aldirmasidir ve “star tek mutlak maldir’. Starin film
endUstrisi icinde; oyunculugu, gérintusu, sesi ve yasamina kadar sahip oldugu
her seyi paraya gevirmek, baska bir deyisle satmak mUmkunddr. Star, diger ya-
sayanlar gibi degildir, 6lumsUz bir varlik olarak gértiimektedir. O, ayni zamanda
gekicidir ve seyircilerin géztnde arzu nesnesi olarak konumlanmaktadir. Segue-
la’nin, star sistemin endUstrilesmesi baglaminda, bir starin nasil olusturulduguna
dair vermis oldugu bu tarif, star sisteminin kaliplastigini géstermektedir. Siradan
bir insani star yapmak i¢in onun kisiliginde var olan; fizik, karakter ve stili olaga-
nustl kilmak gerekmektedir (Seguela, 1991, s. 55-57).

Star’'in belki de en énemli 6zelligi 6limsizIUk oldugundan, reklam verenler tara-
findan yasamayan starlar pazarlama iletisiminde sikga kullaniimaktadir. Starlar
6lumsUzdur. Onlarnn fotograf ve film arsivleri ile isim, imza ve seslerinin iletisim
kampanyalarinda kullaniimasi i¢in lisans verilmesi énemli bir is kolu haline gel-
mistir. Bugln yasamayan 45 stari temsil eden bir ajansin sahibi olan Roger Ri-
chman: “Yasayan Unllleri kullanarak bazi kampanyalar bekleneni vermedi. Mike
Tyson ve Madonna’yr kullanan Pepsi'nin basinin nasil agrnidigini ve kampanya-
lara nasil hemen son vermek zorunda kaldigini herkes biliyor. Ancak artik yasa-
mayan Unluler icin boyle bir risk yok. Onlar adlarini tarihe yazdirmis durumdalar”
diyerek yasamayan UnlUlerin star olarak kullaniminin kolayligi ve bu is koluyla
ilgili Gnemli bir tespiti aktarmaktadir (Aktaran Kocabas ve Elden, 1997, s. 145).

Starin 6lumsizItgu, sinema sektorinde reklamda oldugundan daha farkl bir
bakis acisi ile algilanmaktadir. CUnkd sinema endUstrisi gundelik algr dunya-
sinin bir yansimasini meydana getirmeyi amaclamaktadir. Bir dénemin starini
seneler sonra ayni fizikte gérmek yahut 1950’lerden bir filmi 2000’lerde yeniden
gbsterime sokarak stari hayata donddrmek mumkin degildir. Bu filmi yeniden
pazarlayabilmek icin filmin tekrar ¢evrilmesi gerekmektedir. Sinemada star, ya-
samis oldugu dénemle birlikte anilarak 8lumsUz kiinmigtir. Kaltur endustrisinin
en 6nemli nesnelerinden biri olan filmler; kavranmalari hizli, gézlem gucu ve
beceri gerektirecek, fakat bununla birlikte dus kurmayi engelleyecek sekilde ta-
sarlanmaktadir (Adorno, 2013, s. 55-56).

Kultdr endustrisinin bir pargasi olarak Hollywood sinemasinin geligsiminin hem
gecmistekine benzemeyen hem de gecmisteki gibi olan &zelliklerine érnek ver-
mek mumkundir. 1920’lerde sinema sektérinde yasanan gelismelerle film Gre-
ticileri rekabet pesinden kosarken bir yandan ¢arpici yeni konular arayisindadir,
bir yandan da toplumun begendigi filmlere benzer filmler cekmektedir. Sinanan
ve begenilecedi daha énceki filmlerden garanti edilen, ne eski ne de yeni olan
filmlerle Amerikan sinemasinin alttUrleri ve tdrleri sekillenerek, Hollywood sine-
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masinda tlrler meydana gelmistir (Abisel, 1995, s. 42). Bu gelisme de, Ador-
no’nun kultdr endustrisini tanimlarken bahsettigi kliselesmis ve kaliplasmis olma-
nin dtesine gidilemedigini acikca ortaya koymaktadir. Hollywood sinemasinda
risk almadan yeni filmlerin cekilmesi, birbirine benzeyen filmlerin Uretilmesine ve
belirli kaliplarin olusmasina zemin hazirlamistir.

Star sisteminin, s6zde ‘halkin istedi’ disincesinden yola ¢ikarak star Uretmesi
endustrilestiginin kanitidir. Halkin benimsedigi ya da alkis tutup starlastirdiklari,
kendi sisteminin icinde bir potada eritilip sekillendirilmektedir. Ornegin; Clark
Gable ilk rolu icin kamera karsisina gectiginde fizigi begenilmemistir. Gable,
Metro Goldwyn Mayer'in estetik servisine génderilir ve geri déndigunde kendi-
sini bir star olarak dogmaya hazir hissetmektedir (Seguela, 1991, s. 59). Ancak
belli bir stile sahip olan ve izleyeni kendisine asik etmesi dtstnulen film starla-
nnin; her an, bir filmde izleyenin karsisina cikabileceginden, kendi kendilerinin
kopyalari haline geldiklerini de s¢ylemek mdmkundur (Adorno, 2013, s. 73).

Adorno’ya goére filmlerde oynayarak en fazla Ucreti alan starlar, adi olmayan
markalarin reklam fotograflarina benzemektedir (Adorno, 2013, s.93). Popdler
sinema ve reklam ayni bilesenleri icinde bulunduran, endustrilesmis sistemler
olarak tanimlanmaktadir (Seguela, 1991, s. 59). Starlar, genellikle reklam model-
leri icinden secilmektedir. Begeni olusturulurken ideal olan, reklamdan -baska
bir deyisle ‘ticari guzellikten’- yararlanmaktir. “Sinemada bir blttn olarak kulttr
tréstinun reklami, radyodaysa kulttr drtnlerini maddi olarak var eden metalarin
cigirtkanh@gr” yapiimaktadir. Kisi, az miktar karsiliginda milyonlara mal olmus bir
filmi gorebilmekte, yahut daha aziyla bir sakiz satin alarak var olan servetine
yenisini ekleyebilmektedir (Adorno, 2013 s. 93-94).

Sinema endustrisinde halk, fikirleri degil insanlari secmektedir. Bu baglamda
dusunuldtgunde; fizik olarak yetersiz olan bir star adayinin ne kadar yetenekli
olursa olsun, ileride star olmasi imkansiz olarak belirtiimektedir. Gegmiste si-
yasi liderler, dusunur olarak goértlmekteyken gunimuzde siyasi liderlerin ayni
zamanda aktor oldugunu sdylemek mumkdndur. Eskiden markalar alani isgal
etmekle yetiniyorken, bu dénemde markalarin sahneyi tutmalari, varliklarini de-
vam ettirmesi i¢in temel zorunluluklardan biri olmustur. Bu nedenle markalar,
tarzina 6zen gostererek; gosterisli, olay yaratici ve uyumlu olmak igin ¢aba sarf
etmektedir (Seguela, 1991, s. 112).

Kaltdr endUstrisi starlari géstermek icin; yasam 6ykusU ve baska masallardan
faydalanarak, sagcma bir olay 6rglsu ortaya cikarip, bunlari birbirine yamamak-
tadir. Ornegin; filmlerdeki dplsme sahneleri, bir boksériin ya da populer sarki
yazarinin sinemada yuceltiimekte olan kariyerine olumlu bir etki saglamaktadir.
Bu nedenle; “kultdr endustrisinin aldaticihgl, bos bir eglence sunmasindan de-
gil, keyif diye bir sey birakmamasindan” kaynaklanmaktadir.
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Kdltar endustrisi, insani bir tdr varligi olarak gerceklestirir. Herkes
bir bagkasinin yerine gecebilecegdi yonleriyle var olabilir; herkes bir
yedektir, ya da yalnizca tartn bir érnegi. Herkes, birey olarak, yeri
kesinlikle doldurulabilir, salt bir hig¢liktir ve bunu zamanla o ben-
zerligi kaybettiginde iyice hissetmeye baglar. Boylelikle insanlarin
siki sikiya bagli kaldiklari basari dininin i¢sel yapisi degismis olur.
Yoksunluk ve caba gerektiren, zorluklardan yildizlara [per aspera
ad astra\ giden yolun yerini, giderek artan 6lgide 6dul almaktadir,
Hangi sarkinin hit olacagina, hangi figiranin kadin kahraman olarak
ise yarayacagina iliskin rutinlesmis karar verme sureglerindeki kor-
lUk unsuru, ideoloji tarafindan géklere cikarilir. Filmler, rastlantinin
altini gizer durur. Kétd adamlarin disinda filmde goérdtgdmuz tim
karakterlere ¢zsel bir esitlik dayatilir ve bu tutum, kimsenin “hello
sister” [selam bacim] diye hitap etmeyi aklina bile getirmeyecegi
Garbo’nunki gibi mevcut anlayisa ters disen ¢ehrelerin diglanma-
sina kadar vardirilir. Gergi bu da izleyicilerin hayatini ilk anda kolay-
lastiran bir seydir. izleyiciler, olduklarindan baska kimseler olmak
zorunda olmadiklarina ve yapamayacaklarini bildikleri seyleri yap-
madan da basarill olabileceklerine inandirilirlar (Adorno, 2013, s.

76-80).

Hollywood’un heyecan verici olan dinyasinda, elli yilda, elli bin figlranin i¢cinden
sadece ellisi star kimligini kazanmistir. Dlnya en fazla ylz star marka tanimak-
tadir. Starlar sadece sinemadan degil ayni zamanda televizyon, radyo, gazete,
dergi gibi mecralardan da olusturulmaktadir. Batun markalarin ayni yasaya bo-
yun egmesinin sebebi onlarin yazgilarini secen reklamcilardan ileri gelmektedir.
Reklam verenler markalari bir yerden digerine surukleyerek, markanin kendisini
taninan biri hatta bir star yapmakta zorluk gekmemektedir. Seguela, star olustu-
rulurken belirlenen ortak yasada bir starin karakterini belirleyen unsurlari; temel,
ilk 6rnek, ictenlik ve simgesellik olarak dért maddede 6zetlemektedir. Sinemada
western kalibinin ortaya ¢ikmasini saglayan en ¢énemli starlardan biri John Way-
ne’dir. Bu baglamda, karakterinden 6din vermeyen ve her zaman karakterinin
arkasinda olan Wayne, birden fazla western filminde rol alarak, hem filmin ka-
liplarini hem de kendi star kimligini olusturmasi agisindan, westernin temelini
atmisgtir. Bununla birlikte John Wayne, ilk ¢érnek olmasi bakimindan da populer
sinemada 6énemli bir yere sahip olmustur. ikinci olarak Star-markanin basarili
olmasi ve surekKliligi saglamasi icin icten olmasi gerekmektedir. Starin karakte-
rini olusturan diger bir 6ge de simgeselliktir. Star sistemi; sistem i¢cinde meyda-
na getirdigi starlarinin hayatlarini genellestirmektedir. Ayni zamanda bu sistem;
starlarin, yaptiklari igler ve aldiklari rollerle orijinalligini korumasini saglayarak,
tipki birer simge gibi var etmektedir (Seguela, 1991, s. 101- 107).

Siradan insanlar star olamadiklari icin var olan starlara 6zenip, onlar gibi olmaya
calismakta ve boylece kendilerini 6zel hissetmek istemektedir. Bu baglamda,
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6zendirme ve animsamanin etkisi kullanilarak, reklamlarda star kullanimi uzun
ylllardan sUre gelen bir reklam stratejisi anilmaktadir. 1920’lerden itibaren bir
drdnun kabul gérmesi icin dzellikle kadin film starlar kullanilmaya baslanmistir.
Bu dénemde, tim dunyada, Hollywood Unlulerine benzemeye galismak siradan
insanlarin en buyudk ¢abalarindan biri olmustur. Filmlerde olusturulan ideal dun-
yalar ve bu diinyada yer alan starlar, seyirciyi gercek yasamin sinirlarinin étesine
taslyarak, bir gergeklik algisi yaratmakta ve hedef kitleyi star kisi ya da kisilerin
tanitmis olduklari Urind satin almaya 6zendirmektedir (Aktaran: Kocabas ve El-
den, 1997, s. 125).

1.2. Yesilcam ve Star Sistemi

Turk sinemasinin tarihini aktaran yeterli yazili ve goértinttlu materyal bulunma-
maktadir. TUrk sinemasinin, deneme yanilma ydéntemiyle bigimlenmesi, elestirel
ve kuramsal destekten yoksun olmasi nedeniyle, ginimuzde yapilan bazi yo-
rumlar yetersiz kalmaktadir. Ozellikle Yesilcam’da, bircok sey farkinda olmadan,
tesadufen gerceklesmistir. Yesilcam filmlerine, yabanci filmler tarih boyunca
kaynak olmustur. Bu nedenle, ginimuzde Yesilcam sinemasini ‘taklit¢ci’ olarak
tanimlayanlar bulunmaktadir. Yesilgcam déneminde, sinemacilar yabanci yénet-
menleri taklit ettiklerini gizlemeyerek filmler cevirmistir. Fakat Yesilcam, taklit
etme 6zelligini asarak, her zaman i¢inde yeserdigi dénemin ¢zelliklerini filmleri-
ne yansitmistir. Bu baglamda dustunulduginde Yesilcam, Turk toplumunun si-
nemasidir ve onun kultUrel mirasini icinde tagimaktadir (Ayca, 1996, s. 129-133).

Turk sinema tarihinde, 6zellikle 60’1 yillara gelindiginde, film yapiminda bir artis
oldugu gozlemlenmektedir. Bu dénemde gunimuzden farkli olarak, televizyonla
bulusmayan izleyiciler, yani sinemaya a¢ olan izleyiciler var olmus ve sinema
bir sektdr haline gelmistir. Sektére yeni yénetmenler, yapimcilar ve oyuncular
adlarini yazdirmigtir. Tim bu gelismeler yasanmasina ragmen, sinema ekonomik
anlamda yeterli bir alt yapiya sahip olmadidi igin, sektér disindan para kazan-
mak isteyen kimseler, yapimci sifatini almistir (Kirel, 2005, s. 39).

Esen, Turk sinemasinda 1950’lerin baslarindan 60’lara dogru giden sureci style
Ozetlemektedir:

50’lerin basinda ¢ok sayida film sirketi aciimig, bu sirketler izleyici
ile iliski kurabilmek igin, dncelikle onun sevdigi ve kolayca anladigi
piyasa romanlarindan uyarlamalar yapmislardir. Magazin dergileri
araciligiyla yarattiklar starlari, melodramlarda, guldtrilerde, yasa-
nan asklarin kahramanlari olarak sunmakta, bu guzel ve yakisikli
genclerle 6zdeslesme yaratmayl amaclamaktadirlar. Gergekten
halk da film sirketlerinin bu ¢agrilarina i¢tenlikle yanit vermektedir.
1950’lerden 1960’lara, giderek artan bir iliski gelismektedir sinema
ve izleyici arasinda. Turk sinema anlatisinda, Bat’'nin ‘star sinema-
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si'nin kliselesmis yapisi Turk halkinin yapisindan da tonlar edinerek,
6zgUn bir Yesilgcam filmi’ klisesi olusmustur (Esen, 2010, s. 126-
127).

Yesilcam filmleri; endUstriyel anlamda sinemanin gelisimine katki sagladigr igin,
film Uretecek bir sonraki kusagin ekonomik alanda alt yapisini olusturarak, ih-
tiyaclarini ciddi 6lcide gidermistir. 1950’lerde Turkiye'de klgUk tlccarlar film
yapmak igin, Yesilcam’in yuvasi olan istanbul’a akin etmistir. Yesilcam, ideolojik
bir alt yapisi olan Hollywood filmleriyle kiyaslandiginda, ézellikle 50’lerde halkin
begenilerine hitap ederek, ortaya c¢ikardigr Grdnind en iyi sekilde pazarlamayi
hedefleyen tlccarlarin elindedir (Hakan, 2012, s.223). Bu baglamda; Yesilcam
filmlerini, o ddénemin uzun soluklu reklamlarina benzetmek mumkanddr. Filmin
cevrilmesindeki amag; tamamen halkin begenisine hitap ederek, ortaya ¢ika-
rilan Urtnu daha genis kitlelere pazarlamaktir. Yesilcam filmlerinin kaliplar be-
lirginlestikge, oyuncularin da énemi artmaya baslamistir. Filmlerde oynayacak
olan esas kadin ve erkek isimleri kesinlesince, o role giren oyuncular canlandir-
diklari tiplerin gercek yasamda birer yansimasi olarak beyaz perdede yasayan
uzantilar olmustur. Basoyuncularin énemi, geleneksel halk kahramanlari ve Ye-
silcam’in kahramanlarinin batlnlesmesi ile artar (Ayca, 1996, s. 141).

Yesilcam déneminde pazarlanan tek Urtn film degildir. Cevrilen filmlerle, filmleri
var eden oyuncular starlastirilarak satiimaktadir. Tark sinema tarihinde, dzellik-
le 60’larda, sinemanin gunlik yasantinin en énemli 6gelerinden biri olmaslyla,
starlar da davraniglari, stili, ¢cekiciligi ile gunluk yasamin i¢ine girmistir. Bu do-
nemde starlar, sadece sinemada degildir. GUndelik hayatta star gibi konusan,
giyinen, davranis sergileyen bircok taklit ortaya ¢ikmistir. Siradan insanlarin,
artistlerin hayatlarina ¢zenerek onlar gibi olmak istemesi, Yesilcam filmlerinde
verilen pembe dustn bir yansimasidir. 60’larda gelismekte olan sinema sektérd,
aynl zamanda yeni starlara ihtiyac duydugundan, bu dénemde dergilerde bir-
cok artist yarismasi gindemi mesgul etmistir. Star olarak belirlenen kisiler, ya-
pimcilarla anlasma yaparak hemen film ¢ekimlerine alinmistir. Dénemin sinema
sektérinde yetenekten ¢ok guzellik 6n plandadir (Kirel, 2005, s. 69).

1960'l yillarin Kara kizi olarak anilan Turkan Soray’ o dénemin imgesidir. 60’lar
déneminde ne kentli ne de tasrall olan bir grup insan, ‘kendisi gibi olan kimse-
lere’ sinemada rastlamaktadir. Soray, bu kusagin karsisina ¢ikarilan en énemli
imgelerden biridir (Aktaran Hakan, 2012, s. 235). Populer sinemanin sektorles-
meye basladigi 60'lar ddneminde, sinema ile ilgili dergi Uretimi de buna pa-
ralel olarak artmaktadir. Esen’in de dedigi gibi “populerligin dorugunda olan
Turk sinemasi magazin basiniyla el eledir”. 60’'larda ¢ikarilan magazin dergileri,
Unldlerin yasamlari hakkinda bilgi vermekte ve fotograflariyla starlari yeniden
pazarlamaktadir. Ses mecmuasl gibi bazi aktlel haber dergileri de sinemayla
ilgili gelismelere yer vererek; Artist Yarismalari, Yilin Yesilcam Kral ve Kraligesi'ni

Journal of Medeniyet Art | 115



segmektedir (Esen, 2010, s. 77).

60’lar star sisteminin yogun olarak yasandigi yillardir. Bu dénemde star olgusu
ile ilgili gelismeleri Kirel sdyle aktarmaktadir:

Yildizcilik ya da star sistemi altmigh yillarin en dnemli olgularindan
biridir. BuyUyen ve gelisen film yapimi ortaminda kar etmeye de-
vam etmek icin film sektdériindn yildizlarina sahip ¢ikmasi gereklidir.
Yeni yildizlar bulunmali ve/veya yaratimalidir. Halkin sinemaya ilgi-
sini surekli kilmak igin onlarin begendigi, sevdigi, gérmek istedigi
yildizlarin oynadigi filmler Uretilmelidir. Aslinda, hangi yildizin se-
yirci tarafindan ne kadar sureyle istenecegi, bulundugu yerde ne
kadar kalacadi ve nasil bir varlik gésterecedi film Uretenler icin de,
yildizlar icin de belirsizdir (Kirel, 2005, s. 69-70).

Kaltur endustrisi icinde bulunan reklam, dergi, gazete, sinema, televizyon gibi
iletisim araclarinin hem kendi basina hem de digerleriile bir uyum icinde oldugu
daha &nce de agiklanmistir. 60’larda guzellige, stile ve ¢ekicilige dayali olan star
olgusu, sadece dergilerde degdil gazetelerde, afislerde ve sinemada da ken-
disini gostererek, farkli mecralar icindeki bir aradaligini saglamlastirmistir. Bu
baglamda dusunuldugunde stari; kulttr endustrisini meydana getiren égelerin
ortak noktasi olarak tanimlamak mumkundur.

1963’te Ses dergisinde birinci segilerek, star olma yolunda ilk adimini atan Ajda
Pekkan, ginimuzde sdylemis oldugu sarkilarla super star olarak anilmaktadir.
O, star olarak sadece beyaz perdede degil, ayni zamanda gazete, dergi, te-
levizyon ve reklamlarda da boy gdéstermistir. Bir Une ulasan kisi, herhangi bir
Grine kendi adini verdiginde bazi sorunlar yasamaktadir. Urinin basarisizli-
g1, ona ismini veren starin da imajini zedeleyebileceginden, UnlU Kisi risk altina
girmektedir. Bu durumla ilgili garpici bir érnegdi Ajda Pekkan Uzerinden vermek
muUmkundur:

Ajda Pekkan carsaflarl piyasaya ¢iktigi sirada, Paloma Picasso’da
bodyle garsaflar, nevresimler ¢ikartmisti. Ondan mi esinlenmisti bi-
linmez. Oysa ¢ogu zaman muttefiki olan kadinlar kocalarinin Ajda
Pekkan c¢arsafinin Ustine uzanmasini, Ajda Pekkan nevresimini &r-
tinmesini kabul etmedi. Onlar Ajda Pekkan’i seviyorlardi ama koca-
lari ile onu paylasmak istemiyorlardi. Ayni sey Paloma’nin da basina
geldi. Yani yanilan yalniz Ajda degildi (Aktaran Kocabas ve Elden,
1997, s. 130).

Unlulerin isimlerinin marka olarak kullanilimasinda, dikkat edilmesi gereken en
6nemli noktalardan biri, kisilerin olusturduklari kisisel 6zellikler ve imajin, Urunle
arasinda baglantisinin bulunmasidir (Kocabas ve Elden, 1997, s. 131). Starin
reklam stratejisi baglaminda kullanildigl, kisisel 6zellikleri ve imajinin Urtnle bag-
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lantill oldugu reklamlardan birine érnek ise; Turkan Soray’in bir kozmetik firma-
sinin afisinde kullanilan 40 yil éncesine ait fotografidir. Bu reklam, hem Soray’in
guzelligine ulasmak isteyen hedef kitlesini etkilemekte hem de starin yaslanma-
masina ve 6limsuzligune vurgu yapmaktadir (Sabah, 2015).

1.3. Bir Star: Ciineyt Arkin

Gercgek adi Fahrettin Cuareklibatir olan Cuneyt Arkin’in sinemayla tanismasi, Halit
Refig’in Safak Bekgileri filminin ¢cekimleri sirasinda gergeklesmistir. Refig, Hava
Kuvvetleri’nde doktor olarak yedek subayligini yapan Arkin’'i kesfetmis ve ona
filminde rol vermek istese de imkéanlar yuzunden bu istegi gergeklesememis-
tir. Daha sonra CUneyt Arkin’la Refig, Gurbet Kuslari filminde birlikte ¢calismaya
baslamistir. Gurbet Kuslari filminin yapimcisi olan Recep Ekicigil, filmin ses ge-
tirmesi icin sahip oldugu sinema dergisinde hem filmin hem de Cuneyt Arkin’in
reklamini yaparak taninmasini saglamistir. Clneyt Arkin ismi, yapimci tarafindan
ona verilmistir. Clneyt Gokger'in Clneyt'ini, kitapgi Ramazan Arkin’'in da Arkin’i-
ni alarak Fahrettin Clreklibatir o ginden sonra Cuneyt Arkin adiyla anilmaya
baslanmistir (Cuneyt Arkin, t.y.).

Adini Unutan Adam adli kitabinda Cuneyt Arkin, kendi adinin, baska bir deyisle
kendisinin yok olusunu su sekilde ifade etmektedir: “Bir yerlerde Steve Arkin,
diger yerde George Arkin, baska bir yerde Fahrettin, cok uzaklarda Lee Arkin,
yakinda Cuneyt Arkin... Benim ‘adim’ bile yok. Aslinda beni éldurduler, ben de
kendimi 6lddrdim; hem de sinekler kadar ¢cogalarak...”(Arkin, 2001, s.13).

Cuneyt Arkin, Fakir Gencin Hikayesi adl kitabinin girisinde de yasam hikayesini
style 6zetlemektedir:

Cuneyt Arkin 1937’de dogdu. Bes yil sonra bozkirda babasinin ya-
ninda coban oldu. Okstiz kuzulari sevdi, képegini esegini. Gines-
ten, soguktan bagn yanik kara, kuru, yoksul ama sonsuz hir bir
cocuklugu oldu. Gencliginde hicbir kizin elini tutmadi ve bir gin
doktor oldu. Sonra artiz. Malin géztydu artik. Nice kadinlar sev-
di hi¢biri yoktu, ¢Unkd onlart 6pmduyor, karate yapiyordu. YUzlerce
film, o kadar kofte. Hayati boyunca nayir nolamaz dedi. Gecenler-
de 6ldu, reklam filmi cekerken (Arkin, 2014, s. 5).

Cuneyt Arkin; yasamini anlatirken, aslinda 6lumunun reklam filmlerinde rol alma-
slyla gerceklestigini sdylemesi ironidir. Arkin, Yesilgam’dan sonra ¢esitli film ve
dizilerde oynayarak kariyerine devam etse de onun bir star olarak parlamasini
saglayan ‘Kara Murat’ ve ‘Malkogoglu’ karakterleridir. GUndmuzde starin, bu ka-
rakterleri oynamis oldugu reklamlarda yeniden canlandirmasi, star ¢zelliginin
simgesellesmis boyutunun gdstergesidir. Bu durum da 6lumden ziyade, starin
6lumsutzlugline génderme yapmaktadir.
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70’lerde seks filmlerinin ortaya ¢ikmasi ve bu dénemde nitelikli filmlerin daha
az gevrilmeye baslamasiyla, sinema salonlarini klasik izleyiciler terk etmistir. Bu
dénemde kadinlardan ¢ok erkekleri sinemaya tesvik etmek amacl ¢evrilen film
thrlerinden biri ‘tarihi kostlime avantr’ filmleridir ve bu turdn star oyuncusu Cu-
neyt Arkin’dir. Filmler, tarihsel fantazya filmleridir ve konularini da destanlardan
almaktadir. ‘Battal Gazi’, ‘Kara Murat’, ‘Malkogoglu’ gibi tarihi kostime avantUr
filmleri 70’lerde populerlik kazanmistir (Esen, 2010, s. 161).

Arkin’'in cevirdigi tarihi filmler; Alpaslan’in Fedaisi Alpago (1967), Altay'dan Ge-
len Yigit (1977), Battal Gazi Destani (1971), Battal Gazi Geliyor (1973), Battal
Gazi'nin intikami (1972), Battal Gazi'nin Oglu (1974), Goék Bayrak (1968), Haci
Murat (1967), Haci Murat Geliyor (1968), Hakanlar Carpisiyor (1977), Harem-
de Dort Kadin (1965), Horasan’dan Gelen Bahadir (1965), Horasan'in Uc Atlisi
(1965), Kanije Kalesi (1982), Kara Murat Denizler Hakimi (1977), Kara Murat
Devler Savasiyor (1978), Kara Murat Fatih’in Fermani (1973), Kara Murat Kara
Sévalyeye Karsi (1975), Kara Murat Olum Emri (1974), Kara Murat Seyh Gaffar’a
Karsl (1976), Kara Murat: Fatih’'in Fedaisi (1972), Kilig Aslan (1975), Kolsuz Kah-
raman (1966), Korkusuz Cengaver (1976), Malkocoglu (Avrupay! Titreten TUrk)
(1966), Malkocoglu Akincilar Geliyor (1969), Malkocoglu Cem Sultan (1969),
Malkocoglu Kara Korsan (1968), Malkogoglu Krallara Karsi (1967), Malkogoglu
Oltim Fedaileri (1971), Meliksah (1969), Osmanli Kartali (1969), Pranga Mahku-
mu (1967), Selahattin Eyyubi (1970), Silahll Pasazade (1967), Son Akin (1982),
Yusuf ile Zuleyha / Hazreti Yusuf (1970) (Clneyt Arkin filmografi, t.y.)

70’lerde kahramanlik, Turkluk, Muslimanlik, tarihsellik gibi konularin én planda
olmasinin nedeni sdyle agiklanmaktadir:

Kibris sorununun, kita sahanh@i ve karasularin genigligine iliskin
calismalarin yasandigi komsumuz Yunanistan, 'dost ve muttefik’
oldugunu sdéyleyen ABD ve NATO Ulkelerinin silah ambargolari ve
ardindan ekonomik ambargolari, Ulkenin iginde yasanan sorunlarla
birlesince Turk vatandaslarinin kendilerini ¢aresiz, ¢ézumsuz his-
setmelerine yol agmaktadir. Gerceklerle basa gikamayacagini du-
stnen Kitlelerin siginma mekanlari riyalar ya da benzeri olan dus-
sel filmlerin sagladigi rahatlama ortamlaridir. Gergekten de populer
‘tarihi kostime avantur® filmlerinin icerikleri, bizi ge¢cmise, Turk ve
Yunanlilarin atalarinin dénemine, Bizans-Osmanli déneminin fan-
tezisine gotlrmekte, arindirarak rahatlatmaktadir (Aktaran: Esen,
2010, s.161-162).

Kostlime avantdr film tarinde kahramanlar erkektir ve bu filmler “vurdulu kirdi-
Il erkek filmleri” olarak tabir edilmektedir. Film kahramani gevresinde disman
olarak belirledigi kimselerle sUrekli olarak bir savas icerisindedir. Bu nedenle
kahraman olarak benimsenmis erkek karakter, olaganUstUu bir glice sahip, ylce
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bir varlik konumundadir” (iri, 2012, s. 77). Cuineyt Arkin, kostime avantir film
tarundn starlarindan biridir. Onu star yapan filmlerde almis oldugu roldur. Arkin;
Malkocoglu, Kara Murat gibi destansi karakterleri canlandirarak olagantsta bir
gUce sahip olup starlasmistir. Seguela’nin da (1991, s. 55-57) belirttigi gibi star
olmak icin, siradan insandan farkli olarak, kisinin olaganusti 6zelliklere sahip ol-
masi gerekmektedir. Arkin, bu baglamda,; fizik olarak olagandstidur, siradan in-
sanin atlayamayacag yukseklikte yerlerden atlamaktadir, tek basina bir orduyu
yenebilecek savasma yetenegine sahiptir ve en énemlisi de seyirciler tarafindan
begenilen yakisikli bir jondur.

Kostime avantur filmlerde kahraman, Ulkesi ugruna kendisini adamaktadir. O
bir emir eridir ve amaci ne olursa olsun kendisine verilen gérevi yerine getirmek-
tir. Kendisini bir misyon ugruna adamakta, yasaminin merkezine intikam duy-
gusunu oturtmakta ve 6¢ almak i¢cin yasamaktadir. Bu baglamda kahramanin
yUklendigi gdrevin toplumcu bir yani oldugunu sdylemek mUmkinduar, ¢unku
kahraman sadece Ulkesi igin var olmustur ve onun refahi icin kendi hayatini ada-
mistir (Iri, 2012, s. 77-78). Seguela’nin (1991, s. 55-57) belirttigi tizere kisiliginin
olaganustu olmasi durumu, stari star yapan bir diger olgu olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. Arkin’in kostime avantdr filmlerinde canlandirmis oldugu karakterle-
re baktigimizda, siradan olanin disinda bir kisilige sahip olduklarini séylemek
muamkandur. Arkin; Malkogoglu, Kara Murat, Kéroglu da olsa amaci her zaman
kendisine verilen gorevi yerine getirmek, Ulkesine ya da sevdiklerine zarar veren
kimselerden 6¢ almaktir. Bu ugurda kendi yasamini yok sayarak bir¢cok tehlikeye
atlamaktadir.

Sinema endustrisinin kendi gergegini yeniden yarattigi ve gercekmisgibilik
kaygislyla olusturdugu gerceklik kostime avantur filmlerinde de milliyet¢i bir
styleme eklemlenmektedir. Arkin’in kostime avanttr film tdrinde canlandirmis
oldugu karakterler Turklik duygusu en Ust seviyede olan karakterlerdir. Filmler-
de milliyetci sdylemlerle karsilasmak ve Turk olmayani, dtekilestirmek kostime
avantdr filmlerinin temel yapi tasini olusturmaktadir (iri, 2012, s. 75-76).

Cuneyt Arkin, sadece kostlime avanttr filmlerinde rol almamustir, kendisini star-
lastiran bir 6zellik olan olaganUstu fiziksel glicu sayesinde aksiyon igeren filmler-
de de oynamistir. Seyirciler, onun gibi olmak isteyerek, Arkin’i birer arzu nesnesi-
ne dénustdrmustur. Clneyt Arkin’in fiziksel anlamda begdenilmesi, bu baglamda,
ask filmlerinde de rol almasini saglamistir. Arkin'in star olmasi ve siradandan
farkl olarak sahip oldugu olaganustu &zellikler, onun birgok film tlrinde adin-
dan s6z ettirmesine olanak tanimistir. Arslan, Clneyt Arkin’in sadece kostime
avantur filmlerinde degil ayni zamanda rol aldigi pek ¢ok filmde de milliyetgilik
ve halkcihgin semboll oldugunu, Bu Kabuslar Neden Cemil adl eserinde acikla-
maktadir. Ornegin; Arkin’in halktan biri olma, halkin yaninda olma 6zelligi Cemil
(1975) filminde soyle aktariimaktadir:
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Cemil'in s6zlerinde halki haksiz yere cezalandiran Yasa, gorintide
ise Cemil'in penceresinden, onun bakigindan gérinen halk vardir.
Cemil, bu gerilimi giderecek 'Adil Babadir'. Halksa, Cemil’in disin-
da, Cemil'in bakisina muhtag¢ olandir. Eklenen sahneyle halk, halk-
tan-olmayanlar karsithgi bir kez daha kurulur. Halkin polisi Cemil ve
halkin ardindan, sahnede yine halktan-olmayanlar vardir. Karanlik
bir odada, Amerikalinin fabrikada grevlerin hala surddgunt soyle-
mesine karsilik Vehbi Tok, 'Hareket, hareket ve sertlik demistiniz,’
der ve ona, bir depoda yuzleri kanlar iginde kalmis isci temsilcilerini
gosterir. Amerikalinin 'This is very good, thank you’ sézleriyle bu
sahne biter (Arslan, 2004, 159).

Scognomillo, (2010, s. 283) Arkin'in kostime avantur filmlerinde rol alarak izle-
yici sayisini arttirmaya bagladigini ve diger yandan da ‘marka’ haline geldigini
vurgulamaktadir. Bu baglamda, sanat¢inin yenilikgi ve girisimci oldugunu séyle-
mek mumkudndur. Arkin, sadece oyunculuk yapmamis ayni zamanda senaristlik,
yonetmenlik ve yapimciliga da soyunarak Malkog film sirketini kurmustur.

Cuneyt Arkin, Turkiye'de soyadini bir marka olarak kullanan ilk sanatci olmasi
baglaminda tarihe adini yazdirmistir. Koton'da tisértleri piyasaya ¢ikan Arkin, so-
yadinin marka olarak tescillenmesi talebinde bulunarak Turk Patent Enstitlisi’ne
basvurmustur. Birgok Urinde izinsiz fotografi kullanilan star bu durumun 6ntne
gecmek icin, Turkiye'de bir ilk baglatarak soyadini markalastirmistir. Bununla bir-
likte Arkin; Arkin Dizayn isimli firma yoluyla, icinde Cuneyt Arkin’'in drunleri olan
cesitli biblolari, yaptigi resimleri, film dvd’lerini ve Arkin baskili giysileri satmaya
baslamistir. (Sinematik Yesilcam, 2013). Tasarlanan internet sitesinde Grlnlerini
satan Arkin, Etkilesimli Pazarlama Zirvesi'nde Onur 6dUline layik gortimustar
(CUneyt Arkin, 2006).

2. Bulgular ve Yorum

Arastirmanin bu bélumuinde; daha dnce acgiklanmis olan dinyada ve Turkiye'de
star olgusu ve calismanin sinirlih@r dahilinde tarihi kostime avantur filmlerde
starlasan Cuneyt Arkin’in, oynamis oldugu televizyon reklamlar ve filmler ara-
sindaki iliski metinlerarasilik yontemi ile incelenecektir.

Arkin'i starlastiran oynamis oldugu tarihi kostime avanttr filmleridir. Bu filmler;
Turklugu, Turk milletinin ytceligini ve Turk tarihindeki gictnu aktarmaktadir. Ati-
na binen ve tek basina dev bir orduyu deviren Cuneyt Arkin, Tdrk glcdnin ve
TUrk’un adeta bir semboll gibidir. Oynamis oldugu tarihi kostime avantur film-
lerinde de genellikle bu tarz rollerle yer almaktadir. Belirli kaliplarla olusturulan
bu tarihi filmlerde Arkin, tek tip rolU alarak her zaman Turk milletinin kurtaricisi
olmustur. Bu baglamda arastirmada; kultGr endustrisinin Grina olan, ayni tur
filmlerin icinden Kara Murat Devler Savasiyor (1978), Kara Murat Fatih’in Ferma-
n1 (1973) ve Murat: Fatih’in Fedaisi (1972), filmleri 6rnekleme alinarak; yine Ar-
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kin’in oynamis oldugu bes reklam filmi ile sinirlandirilarak, film ve reklam filmleri
arasindaki iliski metinlerarasilik yontemiyle ¢cézUmlenmigtir.

2.1. Reklam Filmleri

2.1.1. Terciman Reklam Filmi

Stre: 3.04 dakika

Urtin: Gazete

Oyuncu: CUneyt Arkin

Hedef Kitle: Alimanya’da yasayan TUrk vatandaslar
Slogan: TercUman Sizin Gazeteniz

Ozet: Reklam, manzara gorintist ile baslamaktadir. Daha sonra Terciiman Ga-
zetesi'nin binasi gosterilir ve burada gazete basimi gerceklesmektedir. Clineyt
Arkin, bir ofistedir ve burada Terciman Gazetesi'ni Almanya’da yasayan gurbet-
cilere dnermektedir. Blroda baslayan konusmasina gazete binasinin bahgesin-
de, fabrikanin icinde ve calisanlarin odalarinda devam etmektedir.

CozUmleme:

Almanya’da basilan Turk gazetesinin ylizU olarak Cuneyt Arkin’in kullaniimasi
tesadUf degildir. Arkin; oynadidi filmlerde Tarklaga, Turkin glcdnU temsil etti-
ginden ve ¢ogu zaman “kendi Ulkesinden uzakta” yabancilarin arasinda yasa-
digindan, reklam filmini gurbette olan kimseler izlediginde kendisiyle kolay bir
sekilde dzdeslesme yasayabilmektedir. Ornegin; Kara Murat: Fatih’in Fedaisifil-
minde Ulkesinden ¢ikip Bizans topraklarinda kimligini gizleyerek yasayan Murat,
Ulkesinde neler olup bittiginden habersiz bir sekilde, yabanci topraklarda haya-
tini sUrddrmektedir. Bunu yapmasindaki amag, Ulkesinin refahini saglamak ve
Ulkesini Bizans tehlikesinden korumaktir. Hedef kitlenin karsisina; Clineyt Arkin
cikariimistir. Arkin rol aldigi filmlerde genellikle gurbette olan “Ulkesinden uzakta
yasayan karakterleri canlandirmaktadir.

Arkin’in filmlerinde verilen Turkluk ve MUslimanlik sdylemlerine benzer mesajlar,
reklam filminde de gérilmektedir. Ornegin; reklam filminde Arkin, “Terciiman
yurt disinda yayinlanan ilk Turk gazetesi” diyerek milliyetci bir sdylem gercek-
lestirmektedir ve yurt disinda da ‘Turk gazetesi’ basildigina vurgu yapmakta-
dir. Arkin; kostime avantur filmlerde almis oldugu rollerde de vatani icin canini
feda edecek yigit bir delikanlidir. Kara Murat filminde, kendisine verilen goreve;
serefini, onurunu ve inancini da katarak gergeklestirmek icin, tum varligiyla sa-
vagmaktadir. Terciman Gazete’si reklaminda yalnizca iki haber ekranda gos-
teriimektedir. ilk gosterilen gazetenin mansetinde “Yunan Zulmu Avrupa Kon-

Journal of Medeniyet Art | 121



seyi’nde” haberi yer almaktadir. Bu haber baghginin secilmis olmasi, tesaduf
degildir. Arkin’in rol almis oldugu kostime avantdr filmlerde, Ttrk milletine zullim
eden ve Turk milletinin bas dusmani olarak gosterilen, 6teki konumunda, bir
Bizans imparatorlugu var olmustur. Yunan’in zulmi o dénemde de kendisinden
s6z ettirmektedir. Bu baglamda Terciman Gazete’si reklaminda; gurbetcilerin,
sadece Ulkesi hakkinda haber alinmasi saglanmamis, ayni zamanda milliyetgi
bir bakis agisiyla Avrupa’da neler oldugu ile ilgili de haberlere de yer verilmistir.

Gazete reklaminda Arkin, yaratmis oldugu star imgesinin sahip oldugu 6zellik-
lere paralel 6zellikte olan Terciman Gazete'sini style tanitmaktadir: “Gazeteniz
TercUman; milletini, vatanini seven, inangh orf ve adetlerine bagl siz yiz bin-
lerce isci kardeslerimize hitap eden, basaril ve ciddi bir kurulustur. Terciman,
hizmete basladigi ginden buglne kadar dogru bildigi yoldan ayrilmamis; dev-
let, millet ve siz gurbetci kardeslerimizin izinde, daima ve hizla yaramusttr”. Bu
sdylemle Seguela’nin bahsetmis oldugu, starin karakterinin olaganustaligu, rek-
lami yapilan Griine aktanlmistir. iri'nin (2012, s. 77) “vurdulu kirdili erkek filmleri”
olarak tanimladigi kostiime avanttr filmlerinin en énemli 6zelligi bir kahraman
yaratmasidir. Bu tUr filmlerde kahraman; vatani ve milleti ugruna canini vermeye
hazir, belirli bir misyonun yahut emrin pesinden giden bir karakter cizmektedir.
Reklam Urunu olarak tanitilan Terciman Gazete'si de devletine ve milletine sa-
dik, dogru bildigi yoldan sasmayan bir ¢zellikte karakterize edilmistir. Sonug ola-
rak; TercUman Gazete'si reklaminda CUneyt Arkin’in star olarak kullaniimasiyla,
drun ve star arasinda icerik ve karakteristik baglamda benzerlik bulundugunu
sdylemek mumkun gérinmektedir.

2.1.2. Kalkavan Film Reklami

Sure: 01:18 dakika

Urtin: Videokaset

Oyuncu. Cuneyt Arkin

Hedef Kitle: Turkiye disinda yasayan Turkler
Slogan: Kalkavan Film Zeki Kalkavan

Ozet: Reklamda Arkin; Avrupa’da Turk filmlerinin gésterime girmesini saglayan
Kalkavan Film'in, artik evde televizyon karsisinda izlenebilecek videokasetler
drettigini aciklar. Beyaz perdeyle ayni kalitede olan bu kasetleri gurbetgilerin
evlerinde rahatlikla izleyebileceklerini dile getirir.

Cozumleme:

Reklam filmlerinde UrGnUn satmasi i¢in gerekli olan en énemli unsur, inanilir
olmasidir. Bu baglamda, Kalkavan Film reklaminda kullanilan star imgesi kilit
bir noktayi isaret etmektedir. Zira Kalkavan Film; yurt disinda yasayan Turklere,
cevrilen TUrk filmlerini videokaset formatina getirerek, evlerinde izleme imkanini
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sunmaktadir. Reklamda pazarlanan Grdn, Turk filmi videokasetidir. Terciman
Gazete'sinin reklam filminde oldugu gibi, Kalkavan Film reklaminda da hedef
kitle yurt disinda yasayan, gurbet¢i vatandaslardir. Filmlerinde milliyetgilik duy-
gusunu halkina asilayan Arkin, Turkiye'den uzakta yasayan vatandaslarina Turk
filmlerini 6nerecek dogru bir isim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Reklamda rol
almasi tercih edilen starin dzellikleri ile tanitimi yapilan Grinun 6zellikleri para-
lellik gdstermektedir. Bu olgu da daha 6nce bahsettigimiz Uzere, Urlnun satin
alinmasini arttiracak bir pazarlama ydntemi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Arkin star olarak guvenilir bir gizgide ilerlemistir. Siradan insan, bagka bir deyisle
halk, starin dnerilerini dikkate almakta ve dnerisi dogrultusunda hareket etmekte-
dir. Yildinm, Arkin’in filmlerini toplumsal bir terapi olarak nitelendirmekle birlikte,
rol aldigi kostume avantur filmlerdeki karakterleri de “genel olarak Turk insaninin
kolektif bilingdisindaki arketipleri ile 6zdeslestirmeyi” basardigini aktarmaktadir:

Arkin’'in, Salt Milliyetci Narsizm olarak nitelendirebilecegimiz Mal-
kocoglu, Battal Gazi, Kara Murat ve diger kostime avantUrleri bir
noktadan sonra kesip yerine Polis Cemil gibi sanatginin ifadesiyle
'Modern Malkogoglu' karakterlerini canlandirmasi Arkinli kostume
avantUrlerin toplum i¢in terapiye benzer bir stre¢ oldugunu soyle-
memizi desteklemektedir (Yildinm, 2011, s.71-81).

Bu baglamda dusunutldigunde yurdundan uzakta kalan kimsenin, kendisine ya-
kin gbrecedi ve onu en iyi anlayan karakterin, Arkin’in canlandirdigi karakterler
oldugunu sdylemek mimkdndur. Clneyt Arkin'in star olarak var olmasini sagla-
yan; Turkldk, vatan sevgisi ve Muslumanlik gibi unsurlar yurt disinda yabancilik
¢ceken gurbetgiler icin 6zdeslesme kaynadi olmustur. Rol aldigi bir¢cok filmde,
vatanindan uzakta yasamasina ragmen, en zor durumda oldugu zamanlarda da
dogru bildigi yoldan sasmayan Arkin, Kalkavan Film videokasetlerinin, gurbetci-
lerin vatan 6zlemini giderecegini aktarmakta ve evlerinde Turk filmlerini istedik-
leri gibi izleyeceklerini vaat etmektedir:

Bu kez Kalkavan Film ayni hizmeti sizlere evinizin kdsesinde sun-
mak icin, bu filmleri Avrupa’nin en buyuk stidyolarinda videokaset
haline getirdi. Bundan bdyle hem benim hem diger sanatci arka-
daslarimin en iyi filmlerini, evinizdeki televizyonlardan zevkle sey-
redeceksiniz. Ben bir Turk olarak kendi filmlerimi gurbetteki televiz-
yonlarda seyretmekten iftihar duydum.”

Rol aldigi ve ¢izdigi star imajinda da oldugu gibi Arkin, Turklugu bu reklamda da
on plana ¢cikarmakta ve ayni zamanda kendi star imajini da Urlne aktarmaktadir.
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2.1.3. Alo Deterjan Reklam Filmi

Sure: 29 saniye

Urtin: Deterjan

Oyuncu: Clneyt Arkin

Hedef Kitle: Ev Hanimlar
Slogan: Evde Alo var, su da var

Ozet: Reklamda Cuineyt Arkin sette gérintilenmektedir. Bir film cekimi sirasinda
dusmaniyla dévasur, iki arabanin arasinda akrobatik hareketler sergiler ve yere
yuvarlanir Uzerindeki beyaz gémlegi kirlenir. Bunun Uzerine gémlegin atilacak
hale geldigini sdyleyen Ust sese karsilik olarak Arkin, “evde Alo var, su da var”
der.

Cozumleme:

Hedef kitlesi ev hanimlari olan Alo deterjan reklaminda Clneyt Arkin’in kullanil-
masi, ilging bir pazarlama teknigi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gerek Hollywo-
od’da gerekse Yesilcam déneminde, starlar olusturulurken en énemli kriter ¢eki-
cilik olarak gérinmektedir. Bir kisi ne kadar yetenekli olursa olsun, eger yakisikli
yahut glzel degilse star olmasi imkansizdir. Clineyt Arkin kosttime avantur film-
lerinde; fiziksel anlamda guclu, kuvvetli ve bir orduyu bile yenebilecek karakter-
leri canlandirmaktadir. Onun bu fiziksel glcu ve cekiciligi, izleyenler tarafindan
arzu nesnesine donusturdlmesine neden olmaktadir.

Alo, “kirlenmek glizeldir” sloganini bu reklamda da alt metninde uygulamaktadir.
Arkin'in gémlegi temizlenemeyecek kadar kirli olsa da sadece Alo ve su ile yika-
narak yeni gibi olacagi vaat edilmektedir. Rol aldigi filmlerde yuksek yerlerden
atlayan, tehlikeli durumlarin iginde bulunan Arkin, tim hagl ordusuyla savas-
makta, dismanlara karsi kilic sallayarak hayatta kalmaya calismaktadir. Uzerin-
deki kostUmler bu sebeple kolayca kirlenmektedir. Ev hanimlarina set arkasinda
nelerin yasandigi gosterilerek, aksiyonun icinde olan kisinin Uzerindeki kiyafetler
ne kadar kirlense de filmde bir sonraki sahnede nasil yeni gibi kaldigi konusun-
da bir bilgi sunulmaktadir. “Béylece giysileriniz ne kadar kirlenirse kirlensin dert
etmeyin. Biraz su ve Alo ile temizlenebilir’ mesaji, Arkin’in rol aldigi filmlerdeki
karakterler Uzerinden sunulmaktadir. Bu sunus da karakterin set ortaminda UrU-
nd tanitmasi ile rdndn inanilirh@ini ve gavenilirligini arttirmaktadir.

SuUphesiz ki sevgililerin birbirine kavusmak i¢in ¢caba sarf ettigi klasik Turk film-
lerinin set arkasinda, starin énerecedi Alo deterjanindan daha etkili, inanilirhig
yuksek bir pazarlama teknigi benimsenmistir. Yerde yuvarlanan, dismanlari
ile savasan ve kimsenin atlayamayacagi yukseklikten atlayan, olaganustt bir
karakterin kiyafeti kirlense de bu sorun degildir. Sadece su ve Alo kullanilarak
cikacagi vaat edilmektedir.
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Kalkavan Film ve Terciman Gazete’si reklamlarindan farkli olarak, bu reklamda
starin karakteristik ¢zelliklerinin Grine aktariimasi yerine, Arkin’in gekiciligi trine
aktanlmistir. Beyaz gémlekte adeta bir disman olarak gérinen leke, en guglu
deterjan olan Alo ile ¢cikmaktadir.

2.1.4. Coca Cola Reklam Filmi

Sdre: 33 saniye

Urtin: Kola

Oyuncu: CUneyt Arkin

Hedef Kitle: Aile

Slogan. Sen de ac¢ birrrrr gibi bir Coca Cola

Ozet: Arkin, atinin Ustline market sepetini kapip Coca Cola’nin oldugu dolaba
dogru yonelir. Sepetin igine ailesindeki her bir kisi icin kola alir. En son kendisi
icin aldigi kolayr acip iger ve “buirrrrr” der.

CozUmleme:

Coca Cola reklaminda oynayan Arkin, bu reklamda artik kostime avantur filmle-
rinde oldugu gibi dogada ata binmemektedir. Arkin, bir marketin igcindedir. Miza-
hi bir bakis acisi ile ¢ekilen reklam filminde, TUrk tarihinin olmazsa olmaz hayvani
at, modern mekanin i¢cinde kendisine bir yer edinmistir. TUrkler, atlari evcillestirip
ulasim, savas ya da yuUk tasima gibi durumlarda yardimci olarak kullanmistir.
Eski zamanlarda Turklerin vazge¢cemedigi U¢ seyin: at, avrat ve silah oldugu dile
getiriimektedir. Bu baglamda Turklugun simgesi haline gelen Arkin’in, olustur-
mus oldugu star imajina bakildiginda, mutlaka ati, silahi ve sevdigi bir kadini var-
dir. At evcillestiren ilk kavim TUrkler oldugu igin atin TUrkligu temsilindeki rolu
oldukca buyuktar. Arkin, Kara Murat: Fatih'in Fedaisi filminde, dismanlarini tek
basina atinin Ustlinde yapmis oldugu numaralarla alt etmeyi basarmistir. Kara
Murat: Fatih’in Fermani filminde de esirleri kurtarmak i¢in ddsmanla bir anlasma
yapar. Disman, eger at Ustindeyken Murat’i vurabilirse esirlere istedigini yapa-
caktir, ama vuramazsa esirler serbest kalacaktir. Arkin, at Gstindeki hidnerlerini
bu sahnede gb6stererek, Turkler igin atin 6nemini bir kez daha aktarmaktadir. Ar-
kin, Coca Cola reklaminda marketin igine atiyla girmistir. Arkin’in canlandirdig,
tarihi kostime avantur filmlerindeki karakterlerin neredeyse hepsi at Ustiindedir.
At, Arkin’'in star imajinin, bagska bir deyisle stilinin, olusmasinda en énemli et-
kenlerden biridir. Onun reklamda ata binerek markette alisveris yapmasi, adeta
Modern bir Kara Murat’i, Malkogoglu'nu ya da Battal Gazi'yi animsatmaktadir.
Bununla birlikte at imgesi ile Turkluk ve Milliyet¢ilik kavramlarina génderme ya-
pilmaktadir. Arkin, eline market sepeti alarak, iceceklerin oldugu reyona dogru
atini surer. Market sepetine Coca Cola’lari doldururken sunlari séyler: “Bu, ba-
bam i¢in. Bu, sicaktan bunalan anam i¢in. Bu, cayir cayir yanan yavuklum icin.
Bu da benim icin”. Bu stylem daha énce Arkin’in oynadidi filmlerde kullaniimig-
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tir. Kara Murat: Fatih’in Fermani filminde Murat: “Bu, anam i¢in. Bu, Kabasakal
ve Nihal i¢in. Bu da 6éldardtgdn butin Muslimanlar icin”.

Bir metni tdrev iliskisine baglayan agik metinlerarasi yéntemlerden biri parodidir.
Aktulum’a gére parodi: Bir metni bagka bir amacla kullanarak ona yeni bir anlam
yUklemek demektir. Bunu yaparken yazar cogunlukla soylu bir metnin bicemini
hicbir kahramanlik olayl anlatmayan siradan bir konuya uyarlamaktadir (Aktu-
lum, 2000, s. 117-118). Bu baglamda, Coca Cola reklaminda daha énce Arkin’in
oynadigi filmlerde dtsmani éldurdrken sarf ettigi ctmlenin kullaniimasi parodi
yontemine érnek olarak gosterilebilir. Boylece eski film, mizah yoluyla reklamda
yeniden animsatiimaktadir.

2.1.5. Turkcell Reklam Filmi

Sdre: 1:14 dakika

Urtin: internet paketi

Oyuncu: Cuneyt Arkin, Murat Arkin, Kaan Cureklibatir

Hedef Kitle: internet kullanicilar

Slogan: internet tarihini bastan yazan en yeni teknoloji Turkcell'de. Turkcell...
birlikte her gin daha iyiye

Ozet: Kara Murat Devler Savasiyor filmini tabletten izlemeye calisan Cineyt Ar-
kin, internet yavas oldugundan goértntl duraksayarak ilerlemektedir. Reklam fil-
mi icinde izlenen bu filmde, internetin yavas olmasiyla ilgili esprili sdylemlerde
bulunulur. internet tarihini bastan yazan teknolojinin Turkcell'de oldugu vurgula-
nir. Arkin ve ogullari filmi tabletten izlemeye devam eder.

CozUmleme:

Turkcell, reklam filminde, Grinunu tanitacak olan stari Clineyt Arkin ve ogullar
olarak belirlemistir. Arkin; Terciman, Kalkavan Film ve Coca Cola reklamlarinda
oldugu gibi érnekleme alinan bu reklam filminde de Turklik ve Milliyetciligin
simgesi olarak ele alinmaktadir. Diger reklam filmlerinden farkli olarak, Turkcell
reklam filminde, Kara Murat Devier Savasiyor filminin bir sahnesi, parodi ve UrU-
nU tanitma amaciyla ikinci defa gekilmigtir.

Arkin'in Tarkltk ve Milliyetgilik simgesi olarak var olmasiyla, Turk kelimesi reklam
filminde marka olan Turkcell'in etkisini ikiye katlamakta ve star simgesi Grinin
markasini ¢cagristiracak sekilde kullaniimaktadir. Bagka bir deyisle stari simgele-
yen olgu, tanitimi yapilan Urtne aktariimistir.

Turkcell reklaminda locadan esir alinanlara seslenen kral “Hanginiz Kara Murat
konusun yoksa hepinizi kaziga oturturum” der. Filmde ise: “iginizde Kara Murat
kimse ortaya c¢iksin. Eger onu bize teslim etmezseniz hepinizi kaziga oturtaca-
gim”, denilmektedir. Hem reklamda hem de filmde diyalog, mekan ve karakter-
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ler benzerlik gdstermektedir. Fakat reklam filminde Kara Murat esir alinmigken,
yaninda sadece yarisi gérunen bir karakter bulunmaktadir. Filmde ise esir alinan
birgok kisi asagida iken Kara Murat locada olan biteni izlemektedir.

Reklam filmi, Kara Murat Devler Savasiyor filmine mizahi bir dille yaklasarak,
internetin yavas oldugu i¢in “Kara Murat benim!” diye seslenecek kimsenin ol-
madigini: “internette bir sikinti var film yavas yUkleniyor daha kimse inmedi” s¢z-
leriyle dile getirir. Kara Murat’in “alcak internet” demesi mesajin aslinda komedi
yoluyla olusturulmasini saglamaktadir.

Reklamin slogani: “internet tarihini bastan yazan en yeni teknoloji Turkcell'de.
Turkcell... Birlikte her gun daha iyiye...”dir. Bu baglamda reklamin slogani, Ar-
kin'in star imaji ile birlikte disuntldtginde, Turk halkinin birlikte ve ayakta ka-
labilmesi igin savasan bir kahraman ile; birlikte her giin daha iyiye gidecegini
soyleyen bir marka ile kargl karslya kalinmaktadir. Star imajinin vermis oldugu
birliktelik mesaji, markanin da vermek istedigi mesajdir. Bu baglamda starin, star
olmasini saglayan karakterinin reklam filminde Grindn slogani olarak verildigini
aktarmak mumkudn gértinmektedir. Reklam filminin vaat ettigi hizli internet, daha
sonra aciklanarak, filmde olmasi gereken “Kara Murat benim!” repligi duyulur.
Arkin’m reklam filminde Kara Murat’i canlandiran oglunun babasina “Olur mu
baba Kara Murat benim!” demesi de reklama gédnderme niteligi tagimaktadir.

3. Sonuc¢

Kultdr endustrisi 6gelerinden sinema ve reklam filmleri arasindaki iligkinin ince-
lendigi bu arastirmada; 6ncelikle sinema, reklam filmi, televizyon ve dergi gibi
mecralarda birbirleri ile donisimlU ve kendi icinde tekrar tekrar kullanilan star
imgesinin ne olduguna, pazarlama stratejisi olarak nasil kullanildigina deginil-
mistir. Star; kUltdr endUstrisinin ayakta durmasini saglayan ve tuketirken kendi-
sini yeniden Ureten bir kavram olarak tanimlamak mdmkundur. Kulttr endustrisi
ogelerinden reklam ve sinema arasindaki bag star olgusu ile guclenmektedir.
Sinemada kullanilan starin reklamlarda kullanimi Gréinin daha basarili bir sekil-
de pazarlanmasini saglamaktadir; cinku izleyici stara inanmaktadir, onu drinle
ilgili uzman bir kisi olarak gérmektedir.

1960’larda gelisen film enduUstrisi ile birlikte dogan star sistemi, birbirinin kopyasi
kaliplasmis oyunculuklari ortaya koysa da kultir endUstrisinin hizla gelismesine
katkida bulunmustur. Starlari bu baglamda halkin beyaz perdede gérmek icin
can attigl, zaman zaman starin oynadigl karakterin blyusune kapilarak ézdes-
lesme yasadiQl ya da starin kendisi olmak istedigi bir arzu nesnesine doénustur-
mek istedigi, olaganustu kimseler olarak tanimlamak miUmkdndur. Bununla bir-
likte star, sadece sinema oyuncularina degil reklam, televizyon gibi mecralarda
on planda olan kisiye denmektedir.
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Arastirmada Seguela’nin siradan bir insani star yapabilmek igin gerekli olan
seyin; siradan insanin fizik, karakter ve stilini olaganustulestirmelidir, goérasu
aktanlmistir. Bu bilgi 1siginda fizigin ve stilin olaganudstilesmesi ile kisinin arzu
nesnesine dénustirtlmesi ve karakterin olaganusttlesmesi ile de devamlhligin
saglanacagi aktariimistir. Star olabilmek i¢in her seyden énce guzel bir fizige
sahip olunmalidir. CUnkU starlar yeteneklerinden ¢ok guzellikleri ile 6n plana
cikmistir.

Arastirmada dunyadan Clarck Gable, Greta Garbo gibi starlardan 6rnek veri-
lirken; Tarkiye’den ise Ajda Pekkan, Turkan Soray gibi star ¢rnekleri verilmistir.
Arastirmanin sinirliidr dahilinde bir star olan Ctneyt Arkin’'in yasami, kariyeri ve
Unund kazanmis oldugu kostime avantur filmleri hakkinda bilgiler verilmistir.

Kostlime avantUr filmler; Turk ulusunun Yunanistan ile yasadigi Kibris sorunu,
kita sahanligi ve karasularin genisligi ile ilgili anlagmazliklar ve ekonomik ambar-
golarin uygulandigi zor dénemlerden gectigi zamanlarda halka umut asilamak
icin cevrilmistir. Bu dénemde kostime avantdr filmlerin en blyUtk stari ve ilk 6r-
ne@i Clneyt Arkin olmustur.

Seguela’nin aciklamis oldugu, star 6zellikleri Clneyt Arkin’a uyarlandiginda da
Arkin’'in star olmasini saglayacak en énemli unsur olan inanilirlk kategorisine
gore; cekicilik, yetenek ve Un gibi ¢zelliklerinin oldugu tespit edilmistir. Ayni
zamanda sahip oldugu olaganustu fizik ve karakterle de star imgesi olma du-
rumunu daha da belirginlestirmektedir. Clneyt Arkin denilince akla ilk olarak:
TUrkligu 6n plana ¢ikarmasi, vatanini milletini korumasi, Mtslimanh@i 6n plana
almasi, at kullanmasi, dismanlarla savasmasi ve fiziksel glict gibi unsurlar gel-
mektedir. Bu unsurlar onun star olmasindaki basat gerekliliklerdir.

Arkin'in oynamis oldugu reklam filmleri arastirmada metinlerarasilik yontemi ile
incelenmistir. incelenen reklam filmleri; Terciman Gazete’si reklam filmi, Kalka-
van film reklami, Alo deterjan reklam filmi, Coca Cola reklam filmi, Turkcell rek-
lam filmidir. Bununla birlikte oynamis oldugu kostime avantur filmlerden 6rnek
olmasi baglaminda ele alinan eserler de Kara Murat Devler Savasiyor (1978),
Kara Murat Fatih’in Fermani (1973) ve Murat: Fatih’in Fedaisi (1972)'dir.

Arastirmada Arkin'in oynamis oldugu reklam filmlerinde de sinemadan edinmis
oldugu star kimligini birakmadigi saptanmistir. Ayrica edinmis oldugu star kim-
ligini, tanitimini yaptigi drtine de aktarmaktadir. Bu strateji de Elden ve Koca-
bas’'in(1997, s. 136) belirtmis oldugu reklamda inanilirh@r saglamak icin yapilan
bir pazarlama stratejisidir. Boylece starin sahip oldugu 6zelliklerin, tanittigi rek-
lam UrdnUne aktariimasiyla, starin inanilirh@i Urtne aktariimistir. Yani seyircinin
gbzunde inanilir ve guvenilir bir trtn olmustur.

Cuneyt Arkin’in bir star olarak inanilir olma 6zelligi disinda, karakter ve ¢ekici
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olma &zelliginin de reklam Urlnlerine aktarildigr gértlmektedir. Kalkavan Film,
Terciman Gazete'si, Coca Cola ve Turkcell reklamlarinda olaganusti karakteri-
nin ¢zellikleri tanitmis oldugu Urtnlere aktariimistir. Arkin, oynamis oldugu kostu-
me avantur filmlerde star imaji olarak TurklGgu 6n plana ¢ikarmakta ve bdylece
milliyet¢i bir séylem yakalamaktadir. Arkin bu sdylemini Grun tanitimi yaptigr Kal-
kavan Film, Terciman Gazete’si ve Turkcell reklamlarinda da gérmek mdmkin-
dur. Ornegin; Kalkavan Film ve Terciman Gazete’si reklam filmleri, hedef kitlesi
yurt disinda olan gurbetgilerdir. Onlarin 6zdeslesebilecedi bir kahraman olarak
Arkin, oynamis oldugu kostime avantdr filmlerde her zaman Ulkesinden uzakta
ve Ulkesinin refahi icin canini verecek bir karakterdir. Vatan hasreti cekmektedir.
Gurbetcilere ‘sizin gazeteniz’, ‘sizin yurdunuzun filmleri’ diyerek Urtine karsi bir
aidiyet hissi olusturmaktadir. incelenen gazete ve videokaset reklamlarinin alt
metninde ‘TUrk’ imaji ile dne surUlerek milliyetgi bir sdylemin yattigi tespit edil-
mistir. Turkcell ise hem marka adi olarak Arkin’in star imaji ile eslesmekte hem
de “birlikte her glin daha iyiye” slogani ile reklamda milliyetci bir sdyleme yer
vermektedir.

Coca Cola ve Alo deterjan reklamlarinda ise starin stilinden yararlanilarak trtn-
ler tanitilmistir. Alo reklaminda starin fiziksel gcintn gdsterildigi film sahnesi ile
Arkin’i starlastiran olaganudstd gucu izleyicilere sunulmaktadir. Stilini olusturan
beyaz gbmledin nasil beyaz kaldigini aciklayan Star, bir nevi ev hanimlarina
temizligin sirrini vermektedir. Bir miktar Alo ve su. Starin dismanlari yenmedeki
gucd, tanitilan Urdne aktariimistir. Alo ¢ikmasi imkansiz olan inatgi lekeleri yani
dusmanlarini kolayca yenebilecek glce sahiptir. Coca Cola reklaminda ise mo-
dern bir Kara Murat, Battal Gazi imajinin ¢izildigi gérdlmektedir. Bu reklamda da
Turklerin vazgecemedigi ¢ unsurdan biri olan at marketin icindedir. Blyuk us-
talikla ati kullanan Arkin’in imaji cevirmis oldugu filmlerdeki imaji ile aynidir. Her
iki mecrada da ayni olan imaji Adorno’nun kultir endustrisini meydana getiren
ogelerin birbirleri arasinda da devr-i daim yaptiginin gdstergesidir. Ayni kulla-
nim; Alo deterjan ve Turkcell reklamlarinda da gérilmektedir. Bu baglamda Ar-
kin'in bir star olarak Uretirken ayni zamanda tanitimini yaptigi drdnlerin tiketildi-
gini ve boylece sonsuz bir déngu icinde 6lumsuzlestigini séylemek mimkindur.

Sonug olarak; Cuneyt Arkin’in sinemada kazanmis oldugu star imajinin, oynamig
oldugu reklam filmlerinde Urdne yansitildigini séylemek mdmkundur. Bdylece
izleyici artn ile Arkin’in karakteri ve imaji hakkinda bag kurmaktadir. Bu da cev-
rilen reklam filmlerinin basar oranini arttirmaktadir.
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