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Ozet

Metaverse haberlesme teknolojisinin popiilaritesinin giin gectik¢e artmasiyla pek ¢ok
calismaya konu olmaya baslamasina ragmen bu alandaki olgek gelistirme
aragtirmalarinin - sayis1  son derece azdir. Ozellikle metaverse haberlesme
teknolojisinin organik tarim turizm uygulamalar1 arasindaki iligkisini ele alan bir
Olgek calismasina rastlanmamistir. Bu ¢aligma ile metaverse sanal evreninin organik
tarim diriinleri ve tarim turizmi etkilesiminin degerlendirmesi i¢in gegerli ve giivenilir
bir veri toplama aracinin gelistirilmesi sayesinde metaverse sanal evreninin organik
tarim turizm uygulamalar1 arasindaki iliskisini tespit edecek gegerli-giivenilir bir
Oleme araci ortaya koyarak bu konuda bir boslugu doldurmasi hedeflenmistir. Bu
dogrultuda arastirmanin ana materyalini anket yoluyla toplanan orijinal veriler
olustururken, c¢alismanin ikincil veri kaynaklarini makaleler ve tezler
olusturmaktadir. Metaverse haberlesme teknolojisinin organik tarim turizm
uygulamalar ile etkilesiminin tespit edilmesinde kullanilabilecek metaverse organik
tarrm  turizm  Slgeginin (MOTTO)  gelistirilmesinde madde havuzunun
olusturulmasindan sonra uzman goriisii, pilot ¢alisma, normallik, gecerlik ve
giivenirlik analizi asamalarindan olusan bir siire¢ izlenmistir. Verilerin analizi igin
SPSS 25.0 paket programindan yararlanilmistir. Bu veriler ile normallik, giivenilirlik
ve gegerlik, f ve %, bagimsiz 6rnek t, tek yonlii varyans, basit korelasyon ve ¢oklu
dogrusal regresyon analizleri yapilmistir. Olgme aracinin gegerlik ve giivenirligin
test edilmesi amaciyla 92’si kadin, 69°u erkek olmak iizere toplam 161 goniillii
katilimcidan elde edilen verilerle 30 maddeden olugan “Bilgi ve Tutum”, “Sosyo-
Psikolojik ve Cevresel Kosullar” ve “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” olarak
adlandirilan ii¢ faktorlii yapi belirlenmistir. Analiz sonuglarma gore Olgekten
alinabilecek minimum puanin 30, maksimum puanin 150, i¢ tutarlik kat sayisinin
0.979, Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degerinin 0.934, faktorlerinin agikladigi toplam
varyans oranin ise 70.863 oldugu tespit edilmistir. Yapilan c¢alisma neticesinde,
MOTTO’niin gegerli, giivenilir bir dlgme aract oldugu sonucuna ulasilmistir.
Gelistirilen 6lgegin, ii¢ boyutlu 30 maddeden olusan yapisi ile ilerleyen zamanlarda
metaverse sanal evreninin organik tarim {irlinleri ve tarim turizmi ile etkilesimini
belirlemeye ve Olgmeye yonelik yapilacak aragtirmalarda, onemli bir ihtiyaci
karsilayarak akademik anlamda katki saglayacag diisiiniilmektedir.
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Innovation in Organic Agriculture and the Future of Communication Technology

Keywords: Abstract

Metaverse, Although the Metaverse communication technology has become the subject of many
Inovation, studies with its increasing popularity, the number of scale development studies in
Communication, this field is extremely low. In particular, there is no scale research that deals with the
Organic farming, relationship between the metaverse virtual universe and organic agriculture tourism
Tourism, practices. This study aims to fill a gap in this field by developing a valid and reliable
Organic data collection tool for the evaluation of the interaction of the metaverse
agricultural communication technology with organic agricultural products and agrotourism, and
tourism by introducing a valid and reliable measurement tool to determine the relationship

between the metaverse virtual universe and organic agriculture tourism practices. In
this direction, the main material of the study consists of original data collected
through questionnaires, while the secondary data sources of the study consist of
articles and theses. In the development of the metaverse organic agricultural tourism
scale (MOTTO), which can be used to determine the interaction of the metaverse
communication technology with organic agricultural tourism practices, a process
consisting of expert opinion, pilot study, normality, validity and reliability analysis
stages was followed after the creation of the item pool. SPSS 25.0 package
programme was used for data analysis. Normality, reliability and validity, f and %,
independent sample t, one-way variance, simple correlation and multiple linear
regression analyses were performed with these data. In order to test the validity and
reliability of the measurement tool, a three-factor structure consisting of 30 items
called "Knowledge and Attitude”, "Socio-Psychological and Environmental
Conditions" and "Experience, Development and Awareness" was determined with
the data obtained from a total of 161 volunteer participants, 92 women and 69 men.
According to the results of the analyses, the minimum score that can be obtained
from the scale is 30, the maximum score is 150, the internal consistency coefficient
is 0.979, the Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) value is 0.934, and the total variance ratio
explained by the factors is 70.863. As a result of the study, it was concluded that
MOTTO is a valid and reliable measurement tool. It is thought that the developed
scale, with its three-dimensional structure consisting of 30 items, will contribute
academically by meeting an important need in future researches to determine and
measure the interaction of the metaverse virtual universe with organic agricultural
products and agritourism.

1 GIRIS

Organik tarim; sentetik giibre ve zirai ila¢ kullanilmadan iiretilen {iriinlerin kontrolii, kayit altina alinmast ve
izlenmesine dayanan insan ve gevre odakli bir tiretim yontemidir [1, pp. 1-4]. Cevresel etki agisindan en iyi iiretim
yontemlerinden biri olan organik tarim; ¢evre sorunlarina yanit olarak gelistirilen siirdiiriilebilir tarim yaklagimidir
[2, p. 181].

Organik tarimin temel prensipleri arasinda genetigi degistirilmemis tohum kullanimi, topraga ve dogaya zarar
veren kimyasal maddelerin kullanilmamasi, insan, hayvan, ¢evre ve dogal kaynaklari korunmaya yonelik
sertifikasyon ve etiketleme yer almaktadir [3, p. 123].

Diinya ¢apinda kiiresel ekolojik dengenin korunmasina ve sagliklt {iriin talebinin kargilanmasina dayali iiretim
stirecinin yapilandirilmasinda yeni bir donemin baglangici olan organik tarimda yasanan bu yapisal degisim siireci;
gelismis llkelerde saglikli yagam tarzina yonelik farkindaligin yiiksek olmasi sayesinde hizli sekilde
gergeklesirken, gelismekte olan iilkelerde ise organik tarim iriinlerine yonelik artan dis talep kargilanarak
gergeklestirilmistir [4, p. 158].

Pek ¢ok boyut ve tiire sahip olan turizm kavrami ise farkli sektorleri etkileyebilen hem de disiplinler arasi
caligmalar yapilarak bireysel ve toplumsal fayda iireten bir olgu olarak 6zetlenebilir [5, pp. 3-53]. Bu baglamda
turizm; eglence, rekreasyon, kiiltiir, egitim gibi aktiviteleri igermektedir [6, p. 167].
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Turizm, daimi ikamet olarak degil, gezip gérme, dinlenme, eglence, aligveris, aligveris, spor, kiiltiir, yeni-farkli
deneyimler yasama gibi ¢esitli amaglarla yapilan seyahat ve konaklamay1 igerir; Toplumlarin yakinlagmasina ve
dogayi, ekonomiyi ve kiiltiirii etkilemesine olanak taniyan olay ve iliskilerden olusur; Turizm de cografya gibi
paradigma degisimleri, ¢ok disiplinlilik, dinamik endiistri yapisi, onemi ve destegi agisindan farkli yerlerde farkli
sekillerde gelismistir. Diinyadaki teknolojik, ekonomik, sosyal ve politik gelismelerin turizm sektoriindeki
tiketim  kaliplarinda O6nemli  degisikliklere neden olmaktadir. Bu kapsamda birinci  kusak
turizminin; insanlarin eglence ve dinlenme ihtiyaglarini kargilayan deniz, kum ve giines turizmini, ikinci kusak
turizminin kiiltiirel ve tarihi alanlara gezileri kapsayan kiiltiir turizmini, ti¢iincii kusak turizminin ise deneyimsel
turizmi ifade etmektedir [7, pp. 408-409].

Tarim turizmi; 1800°li yillarin sonuna dogru ABD’nin North Dakota vilayetinde, 1900’li yillarda Kuzey
Amerika, Yeni Zelanda, Avustralya, Almanya, Filipinler, italya, Isvicre gibi iilkelerde, 1990’l1 yillarda
Polonya’da, 1990-2000’li yillara geldigimizde ise iilkemizde gelisme géstermistir [8, p. 188, 9, p. 82, 10, p. 17,
11, p. 118].

Organik tarim turizmi ise tarimsal ve organik friinlerin ekonomik, sosyo-kiiltiirel, ¢evresel faktorlerle
birlestirilmesinden olugmaktadir [12, p. 180].

Inovasyon; para kazandiran, ekonomiye deger katan bir yenilik olup sadece arastirma ve gelistirme ile ilgili degil
ayni zamanda sorunlarin daha etkin bir sekilde ¢6ziilmesini igeren bir kavramdir [13, pp. 175-180]. Kisaca
inovasyon; degerlere yeni degerler katma araci olarak ifade edilebilir. Sanayi ve tarim basta olmak {izere hayatin
her alaninda ve asamasinda varligini siirdiirmesi, diinya niifusunun siirekli bir biiylime trendi igerisinde olmasi,
tarim digindaki ekonomik sektdrlerde ¢alisan insan sayisinin ve tiiketici sayisinin artmasi gibi faktorlerden dolay1
tarimin gelismesi bazi yenilikleri ortaya koymustur. Modern toplumlarda tarimsal kalkinmanin 6n sarti olan
inovasyonlarin (yeniliklerin), tarimsal potansiyelin yani sira siirdiiriilebilir tiretim politikasi ger¢cevesinde hayata
gecirilmesi gerekmektedir. Tarimsal yeniliklerin iiretimin planl bir sekilde arttirilmasinin ve gelecekteki gida
giivenliginin karsilanmasindaki 6nemi nedeniyle egitimli, okuryazar geng iireticilerle yenilik¢i bir siire¢ takip
edilmelidir [14, pp. 476-477]. Bu da diireticilerin teknolojik gelismeler karsisinda tarimsal inovasyonlarla
kendilerini yenilemesi gerektigini ortaya koymustur.

Hizli degisim ve yenilikler ile birlikte rekabet avantaji elde etmenin her gegen giin zorlastig1 glinlimiiz kiiresel
stirecinde nihai tiriinden ziyade, {irlin ve hizmet deneyimi belirleyici faktor haline gelmektedir. Bu asamada taklit
edilmesi veya degistirilmesi zor olan hem de tiiketicilerin istegi ve beklentilerini karsilayabilecek deneyimsel
ortamlarin olusturulmasi rekabet avantaji agisindan kritik neme sahiptir. Iste bu noktada inovasyon uygulamalar
farklilik arama, yenileme gibi unsurlara odaklanilmasina katki saglamaktadir [15, p. 661].

Ayni zamanda inovasyon uygulamalari ulagim, iletisim gibi bir¢ok teknolojinin yer aldig1 kiiresel bir pazar haline
gelen diinyada; Bilgi ve iletisim teknolojilerinin, haberlerin, gorsellerin ve fikirlerin yogun kullanimi bireylerin
daha hizli hareket etmesini, yeni ve farkli kiiltiirlerin farkina varilmasini, bakis agilarinin gelistirilmesini zihinsel
ve fiziksel olarak farkl: yerleri ve iilkeleri ziyaret etmesini kolaylastirmaktadir [16, pp. 23-31].

[17] ¢alismasinda da belirtildigi tizere dijital yeniliklerin sundugu yeniliklerden birinin de metaverse haberlesme
teknolojisi oldugunun altinin ¢izilmesi gerekmektedir. [18]’in de ifade ettigi gibi metaverse haberlesme teknolojisi
dijitallesmenin getirdigi en giincel yeniliktir.

Neal Stephenson’un 1992°de yayimladigi “Snow Crash” adli romanindan tiiretilen meta (sanal ve soyut) verse
(evren) kavrami 2020'lerin paradigmasinin anahtar kelimesi olmustur. Bagka bir ifadeyle metaverse endiistrinin en
son biiylisii seklinde Ozetlenebilir. Bu baglamda arttirilmis gergeklik teknolojisine dayali yeni bir internet
uygulamasi olan metaverse haberlesme teknolojisi, sanal diinyay1 ve ger¢ek diinyayi ekonomik sistemle yakindan
birbirine baglayan 3 Boyutlu (3B) sanal gerceklik teknolojisi olarak tanimlanabilir. Buradan yola ¢ikarak
metaverse teknolojisinin dijital yasam ile ¢evrimigi yasamu birlestiren yeni bir sermaye yatirimi oldugu
soylenebilir [19, pp. 329-333].

Ug boyutlu radikal yenilikler diyebilecegimiz metaverse sanal evreni daha kaliteli ve verimli hizmet iiretimini
tesvik eden bir inovasyon ekosistemidir. Metaverse haberlesme teknolojisinin inovatif ekosistemiyle yenilik
yapma yetenegi sayesinde hizmetin veya iriiniin test edilmesi, iirlin ve hizmetlerin iiretilmesi i¢in dogru ortamin
saglanmasi, slireglerin uygulanmasi ve dogru kisilerin igse alinmasi gibi faktorlerin gergeklestirilmesi soz konusu
olabilecektir. Bununla birlikte metaverse inovasyon ekosistemi esitsizlik, gevre sorunlari gibi problemlerin ortadan
kaldirilmasina yardimei olabilecektir. Tim bu durumlarda hayatimiza pek g¢ok yenilik getirecek metaverse
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haberlesme teknolojisi, yenilik¢i (inovasyon) anlayisiyla yakindan iligkilidir. Ciinki saglhk, bilgi, sanat, egitim,
turizm, tarim vb. alanlarda biiyiik bir doniisiim gegirmesi beklenen metaverse sanal evreni gelecekte kullanilmasi
kaginilmaz olacak inovatif bir platformdur [20, pp. 1374-1394].

Metaverse’lin iletisim temelini 5G ve 6G haberlesme teknolojileri olugturmaktadir. Dolayistyla 5G yiiksek hiz, her
yerde bulunan aglar, diisiik gecikme siiresi ve diisiik enerji tiiketimi gibi ag avantajlar1 sunarak metaverse
haberlesme teknolojisinin ger¢eklesmesine olanak saglarken; 6G ise fiziksel diinyadaki insanlari, makineleri ve
nesneleri temsil eden, gergekligin simirlarini kiran, fiziksel ve sanal diinyalar arasindaki baglanti ve is birliginin
gerceklesmesine olanak saglayan metaverse aginin temelidir [21].

Metaverse teknolojisi ile 6n plana ¢ikan kavramlar NFT, IoT, Blok zincir, Kripto para, Yapay zeka, Artirilmis
gerceklik (AR), Sanal gergeklik (VR), Karma gerceklik (MR), Genisletilmis gerceklik (XR) seklinde
smiflandirilmgtir [22, pp. 129-130].

Bu nedenle dijital ikizler olusturmak amaciyla IoT tabanli cihazlar, u¢ bilgi islem sistemleri ve haberlesme
teknolojileri yogun olarak kullanilmaktadir. Nesnelerin interneti temel olarak fiziksel diinyadaki gomiilii
donanima sahip cihazlara veya nesnelere yerlestirilen sensorler ve aktiiatdrler gibi cihazlart kullanarak gercek
diinyadan veri toplayarak fiziksel geri bildirim gonderir. Bu bakimdan ¢esitli kablolu ve kablosuz cihazlar ve
haberlesme protokolleri araciligiyla merkeze iletildiginde alinan bilgilerle ¢esitli fonksiyonlarin verimli bir sekilde
gerceklestirilmesini miimkiin kilan bir kavram olarak diistiniilebilir [23, pp. 22-23].

[24]’e gore metaverse haberlesme teknolojisi iletisim, etkilesim, eglence gibi alanlarda hem avantajlar hem de
dezavantajlar sunmaktadir. Bu baglamda dijital degisimlerin metaverse teknolojisi lizerindeki etkisinin net olarak
belirlenemedigi bulgusuna ulasilmistir.

[25] arastirmasinda; Bilgi ve iletisim teknolojisinin gelismesiyle birlikte metaverse haberlesme teknolojisinin
farkli alanda kullanilmasi nedeniyle daha popiiler hale geldigi belirtilmistir.

[26]’nin ¢alismasinda; Turizm ve dijitallesmenin yakin bir iligki iginde oldugu bulgusuna ulagilmistir.

[27]’nin arastirmasinda metaverse sanal evreninin saglik, turizm gibi alanlarda kullaniminin psikolojik ve
sosyolojik anlamda etkin rol oynayabilecegi belirtilmistir.

Bu baglamda son yillarda dijital diinyanin sundugu firsat ve yeniliklerle birlikte organik tarim iiriinlerine, tarim
turizmine ve gevrimici teknolojilerine olan ilginin artmas: nedeniyle metaverse haberlesme teknolojisi ile organik
tarim turizmi uygulamalar1 arasindaki baglanti merak uyandirmaya baglamistir.

Dolayisiyla bu arastirmanin temel amact metaverse haberlesme teknolojisinin organik tarim triinleri ve tarim
turizmi ile etkilesimini tespit edecek gegerli ve giivenilir bir 6lglim aracimi gelistirmektir. Bu amag¢ dogrultusunda
bu aragtirmada metaverse sanal evrenin organik tarim turizm uygulamalar1 tizerindeki etkisi incelenecektir.
Dolayisiyla bu galisma metaverse teknolojisi ile organik tarim turizmi uygulamalar1 arasindaki etkilesiminin
arastirilmasi ve belirlenmesi agisindan 6nemlidir.

Bu caligmanin ilk ve 6zgiin bir aragtirma olmasi nedeniyle bu konuda c¢alisma yapacak olan arastirmacilara
rehberlik ederek akademik anlamda katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu kapsamda organik tarim, turizm,
organik tarim turizmi, inovasyon ve metaverse kavramlarina kisaca deginildikten sonra aragtirma kapsaminda elde
edilen bulgulara yer verilmistir.

2 MATERYAL VE METOT

Olgek gelistirme asamasina gegmeden once metaverse sanal evreni ile organik tarim turizmi uygulamalar
iligkilendirilip madde havuzu olusturulmustur. Olusturulan madde havuzuna iligskin uzman goriisii almak amaciyla
6lgek degerlendirme formu hazirlanmstir. “Madde hi¢ uygun degil”, “madde kismen uygun”, “madde uygun” ve
“eklemek istediginiz oneriniz var m1?” seklinde hazirlanan 6lgek degerlendirme formunun 2 Dog. Dr ve 3 Dr. Ogr.
Uyesi tarafindan degerlendirilmesi sonucu uzmanlar tarafindan gelen 6neriler dogrultusunda 6lgiim araci yeniden

diizenlenmistir.

Asil uygulamaya gegilmeden 6nce 23 kisi ile 6n test uygulamasi gerceklestirilmistir. On test sonunda elde edilen
veriler dogrultusunda normallik, gecerlik ve giivenirlik analizlerinin yapilmasindan sonra toplam 30 maddeden ve
3 alt boyuttan olusan 5’li Likert olgeginin (Kesinlikle katilmiyorum, katilmiyorum, kararsizim, katiliyorum,
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tamamen katilryorum) asil uygulamasina ge¢ilmistir. Bu ¢alismada “Yerel Etik Kurulu ilkelerine uyulmustur.” Bu
calismada yontem olarak oncelikle konu ile ilgili makaleler ve tezler taranmugtir. Nicel aragtirma modeli
benimsenerek gergeklestirilen anket formu telefon, e-posta ve yiliz yilize goériismeler ile toplam 161 gonillii
katilimerya gergeklestirilmistir.

Verilerin analizine gegmeden ilk olarak normallik testleri uygulanmis daha sonra sirastyla giivenilirlik ve gegerlik,
f ve %, bagimsiz 6rnek t, tek yonlii varyans, basit korelasyon ve ¢oklu dogrusal regresyon analizleri yapilmustir.
Arastirma sonuglar1 SPSS 25.0 paket programinda analiz edilerek raporlastirilmistir.

Metaverse haberlesme teknolojisinin yeni bir ¢evrimigi uygulamasi oldugundan g¢aligmanin sinirlamalart
bulunmaktadir. Dolayisiyla aragtirmanin sinirlihi@ini; metaverse teknolojisinin daha 6nce duyulmamasi veya
metaverse teknolojisi hakkinda fikir sahibi olunmamasindan dolayr arastirmanin 161 katilimcryla
gerceklestirilmesi olusturmaktadir.

Ornekleme sayisinin belirlenmesinde bazi yaklasimlar bulunmaktadir. Bu kapsamda 6rneklem sayisi belirleme
yaklagimina Sekil 1°de yer verilmistir.

* Hatcher (1994), Bryman ve Cramer (2001) ve
* Gorsuch (1983) ve Kline (1979) 100 kural: Kass ve Tinsley (1979), Floyd ve Widaman
* Hutcheson ve Sofroniou (1999)’un 150 kural: (1995) ve Gorsuch (1974)'in 5 kat1 kurali
* Guilford (1954)’un 200 kurali * Lawley ve Maxwell (1971)’in N>51 kural
* Cattell (1978)” in 250 kurali * Norusis (2005) ‘in 300 kurali

* Comrey ve Lee (1992)’in 500 kurali

1. Orneklem Sayis1 Yaklasimm

ORNEKLEM SAYISI BELIRLEME YAKLASIMI

2. Birey-Madde Orani Yaklasim
[Hair, Anderson, Tatham ve Black
(1995)]

* Orneklemin madde sayisinin 20 kati olmast: * Faktorde yer alan madde sayis1 en az 3 en
20/1 kural:

fazla 6 ise orneklem sayist madde sayisinin
* Her madde i¢in en az 10 &rneklem olmasti: 3-6 kat1 olmast: 3-6 kurali

10 kurall * Degisken sayisinin en az 2 kat1 6rnekleme
* Madde sayisinin 5 kati1 olmasi: 5 kurali sahip olmasi ve 100’den fazla olmas1 kural

Sekil 1. Orneklem saysi belirleme yaklagimi
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Olgek gelistirme galismalarinda arastirma grubundaki madde basina kisi sayisinin 5 kat1 kadar drnekleme dahil
edilmesinin giivenirligi arttirmak ve gecerliligi hesaplamak igin yeterli oldugu belirlenmistir [28, p. 396].
Dolayisiyla gelistirilen 30 maddelik metaverse organik tarim turizm 6l¢egi’nde madde sayisinin 5 katina (161 kisi)
ulagilmasiyla gerekli 6rneklem biiyiikliigiine ulagildig goriilmiistiir.

Konuyla ilgili bir baska ¢alismada dogrulayici faktdr analizinin, genellikle bir modelin dogrulanmasinda ve 6lgek
uyarlama ¢aligmalarinda kullanildig1 belirtilmistir [29, p. 67].

Bu baglamda [30] tarafindan gergeklestirilen arastirmada 6lgek gelistirme ¢alismalarinin g¢ogunlukla 100-349
kisilik 6rneklem gruplarina uygulandigi belirlenmistir. Arastirmacilar gelistirilen 6l¢eklerin genelinde agiklayici
faktor analizi ve dogrulayici faktor analizinin birlikte kullanilmadigi, yalnizca agiklayici faktor analizinin yapildig
bulgusuna ulagmiglardir.

Ayni sekilde [31] ¢alismasinin yap1 gegerliliginin belirlenmesinde yalnizca AFA kullanilmustir. Bir bagka 6lgek
gelistirme galigmasinin gegerlik analizinde yalnizca agiklayici faktor analizinin yapildig tespit edilmistir [32, pp.
1142-1144]. Elde edilen bu veriler dogrultusunda gelistirilen 30 maddelik metaverse organik tarim turizm
6lceginde aciklayici faktor analizi yapilmistir.

Sekil 1 [33, pp. 154-155, 31, pp. 714-725, 30, p. 434] ¢aligmalar1 uyarlanarak olugturulmustur
Belirlenen arastirmanin ana hipotezine bagl arastirma modeline Sekil 2°de yer yer verilmistir.
Sekil 2°de metaverse sanal evreninin organik tarim turizm uygulamalari ile etkilesimi agiklanmaya c¢alisilmistir.

Bununla birlikte 6lgekten alinabilecek minimum puan 30, maksimum puan ise 150°dir. Olgek puan araliklarinin
yiiksek olmasi metaverse organik tarim turizm diizeyinin yiiksek oldugunu géstermistir.

Metaverse

Tarim turizmi Organik tarim

Sekil 2. Aragtirma modeli
2.1 Normallik incelemeleri
Normallik incelemelerine iligkin arastirma sorusuna ve hipotezlerine Tablo 1°de yer verilmistir.

Tablo 1. Normallik incelemelerine iliskin arastirma sorusu ve hipotezi

Testler Arastirma Sorular: Hipotezler
Normallik Veriler normal dagilima sahip midir? Hia = %095 giivenle veriler normal dagilima sahiptir.
testleri Hin %95 giivenle veriler normal dagilima sahip degildir.

Normal dagilima karar vermek i¢in dort dnemli unsur vardir. Bu unsurlar agagidaki gibi siralanmaktadir [34, pp.
60-66, 35, p. 112].

e {1k 6nemli unsur histogram grafiklerinin incelenmesi,
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e ikinci 6nemli unsur kolmogorov-smirnov [N (Toplam katilimci) > 50] veya shapiro-wilk [N<50] testine
bakilmasi,

e Ugiincii énemli unsur X (aritmetik ortalama), Tepe deger (mod) ve Xon (medyan) birbirine yakin veya esit
degerler almast,

e Dordiincii onemli unsur ise garpiklik ve basiklik (-1; +1), (-1.96; +1.96), (-2; +2), (-3; +3) deger araliklarinda
olmasidir.

Bu bilgiler dogrultusunda oncelikle histogram grafiklerine bakilmigtir. Daha sonra veri sayisi 161 oldugu igin
kolmogorov-smirnov testi incelenmistir. [1, 34] arastirmalarinda histogram grafiklerinin ve kolmogorov-smirnov
veya shapiro-wilk testlerinin normal dagilim hakkinda karar vermek i¢in tek basina yeterli bir kriter olmadig
belirtilmistir. Dolayisiyla verilen bu bilgilerden yola ¢ikarak arastirmanin normalligi hakkinda kesin bilgilere
ulagmak i¢in betimleyici (tanimlayict) istatistik hesaplamalarini iceren testlere Tablo 2°de yer verilmistir.

Tablo 2. MOTTO’niin betimleyici (tanimlayici) istatistik sonuglart

N  Olgek ve Boyutlar MOTTO Bilgive Sosyo-Psikolojik ve Deneyim, Gelisim
Tutum  Cevresel Kosullar ve Farkindahk

S 1,067 1,100 1,087 1,147
6?2 1,137 1,209 1,182 1,316
X 2,332 2,332 2,261 2,255
Kort 2,000 2,000 2,000 2,000
Tepe deger 2,00 2,00 2,00 1,00

2 Carpikhik 470 ,510 ,558 ,543

1 Carpikhk/Std. Carpiklik Hatasi 2,461 2,671 2,922 2,843
Basikhik -,440 -,484 -, 417 -,605
Basiklik/Std. Basiklik Hatasi -1,158 -1,274 -1,097 -1,592
Aralik=max-Min 4,00 4,00 4,00 4,00
Alt Simir 1,00 1,00 1,00 1,00
Ust Siir 5,00 5,00 5,00 5,00

Tablo 2°de normallik incelemesinin {iglincii 6nemli unsuru olan X, Xon ve tepe degerin birbirine yakin deger
aldiklar1 belirlenmistir. Metaverse organik tarim turizm dlgegi i¢in ¢arpiklik ve basiklik katsayi degerlerinin sirast
ile 0,470 ile -,440 oldugu tespit edilmisti. MOTTO ayrmtili olarak incelendiginde carpiklik ve basiklik
katsayilarinin sirasi ile “Bilgi ve Tutum” alt boyutu i¢in 0,510 ile -,484; “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar”
alt boyutu igin 0,558 ile -0,417 son olarak “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” alt boyutu igin 0,543 ile -0,605
araliklarinda deger aldigi belirlenmistir. Ayn1 zamanda metaverse organik tarim turizm 6lgegi maddelerinin
carpiklik ve basiklik degerlerinin standart hata degerlerine boliinmesi sonucu veri setinin -3; +3 sinir1 igerisinde
deger aldig1 tespit edilmistir. Normallik incelemesinde ki dordiincii 6nemli unsur olan ¢arpiklik ve basiklik
katsayilarinin da normallik sartlarini sagladigi belirlenmistir. Biitiin bu sonuglar veri setinin %95 giivenle normal
dagilima sahip oldugunu géstermistir. Dolayisiyla Hia kabul Hip reddedilmistir.

2.2 Gecerlik ve giivenirlik

Metaverse organik tarim turizm 6lgeginin giivenilirlikleri Cronbach Alpha (o) giivenilirlik katsayisi ile gegerlikleri
ise faktor analizi ile hesaplanmigtir. Cronbach Alpha (o) giivenilirlik katsayisi; 0,00 < o < 0,40 Araliginda ise dlgek
giivenilir degildir; 0,40 < o < 0,60 Araliginda ise 6l¢ek disiik diizeyde giivenilirdir; 0,60 < o< 0,80 Araliginda ise
Olgek oldukga giivenilirdir; 0,80 < o < 1,00 Araliginda ise olgek yiiksek derecede giivenilirdir [35, p. 103].
Gegerlik ve giivenirliklere iliskin arastirma sorusuna ve hipotezlerine Tablo 3’te yer verilmistir.

Tablo 3. Gegerlik ve giivenirliklere iligskin aragtirma sorusu ve hipotezi

Testler Arastirma Sorusu Hipotezler
Gegerlik ve Olgek gecerli ve giivenilir midir? Hza  Olgek maddeleri gegerli ve giivenilirdir.
giivenilirlik Hzo  Olgek maddeleri gegerli ve giivenilir degildir.

Olgeklerin giivenilirlik degeri sonuglarina Tablo 4’te yer verilmistir.

Tablo 4’te goriildiigii gibi MOTTO’niin 6rneklem grubu 161 kisiden olusmaktadir. Toplam 30 sorudan olusan
metaverse organik tarim turizm &lgeginde herhangi bir kayip veri bulunmadig: tespit edilmistir. Olgegin 0.979
Cronbach Alpha (o) katsayisi ile yiiksek derecede giivenilir oldugu kabul edilmistir. Veri seti ayrintili olarak
incelendiginde 14 maddeden olusan “Bilgi ve Tutum” alt boyutunun 0.963; 7 maddeden olugan “Sosyo-Psikolojik
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ve Cevresel Kosullar” alt boyutunun 0.925 ve 9 maddeden olusan “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” alt
boyutunun ise 0.946 oldugu goriilmiistiir. Bu durum su ana kadar baktigimiz ifadelerde 6l¢eklerin yiiksek derecede
giivenilir oldugunu gostermistir. Giivenilirliklere iligkin madde-toplam puan korelasyonuna Tablo 5°te yer
verilmistir.

Tablo 4. Motto’niin giivenirlik degeri sonuglar

N % N % N %
Metaverse organik tarim turizm 6lcegi 161 1000% O 0,0 161 100,0% 979 30
(MOTTO)
Bilgi ve Tutum .963 14
Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar 925 7
Deneyim, Gelisim ve Farkindahk .946 9

Tablo 5. Giivenilirliklere iliskin madde-toplam puan korelasyonu

Degiskenler
Maddeler MOTTO 1 2 3
1. Metaverse food, siirdiirtilebilir tarimin gelecegini olumlu yonde etkiler 194 - - ,861
2. Metaverse sanal aleminde organik iiriinlerin iiretim aktivitelerine katilirim , 769 - - ,837
3. Metaverse sanal alemi, tilkenin tanitiminda 6nemli faktore sahiptir 713 - - 7128
4, Metaverse sanal aleminin ekonomik olarak olumlu etkisi vardir , 756 - - , 754
5. Metaverse sanal alemi vasitasiyla iklim krizi ¢6ziime kavusturulabilir. ,700 - - ,695
6. Metaverse sanal alemi, gida farkindaligina katki saglar ,795 - - ,822
7. Metaverse sanal turizm pazari, organik tarimsal tiriinlere yonelik farkindaligin arttirilmasinda ,7180 - - ,809
6nemli rol oynamaktadir
8. Metaverse sanal turizm pazari, organik tarim turizmi i¢in iyi bir firsattir ,830 ,819 - -
9. Metaverse alternatif sanal turizm pazari yeni bir seyler kesfedebilme siirecinde 6nemli rol ,814 - - ,818
oynamaktadir
10. Metaverse vasitasiyla organik tarim sektoriiniin iiretim kalitesi artar , 735 , 749 - -
11. Metaverse sanal aleminde tarim turizm giftliklerini seyahat ederim 729 , 753 - -
12. Metaverse vasitastyla farkli tilkelerdeki organik tarim ¢iftliklerini seyahat ederim ,759 ,7195 - -
13. Metaverse sanal turizm pazari, organik tarim turizmine olan ilginin arttirilmasima yardime1 ,7193 ,788 - -
olur
14. Metaverse sanal turizm pazari, organik tarim turizminin tanitiminda 6nemli bir yere sahiptir ,835 874 - -
15. Metaverse sanal turizm pazarinda gerceklestirilecek organik tarim turizm faaliyetlerine ,833 ,835 - -
katilirmm
16. Metaverse sanal aleminde gergeklestirilecek organik tiriin fuarlarina katilirrm ,825 ,841 - -
17. Metaverse sanal aleminde ziyaret ettigim organik tarim ¢iftliklerini gergek hayatta seyahat ,834 ,856 - -
ederim
18. Tarimsal etkinlikleri ilk basta metaverse sanal aleminde deneyimlerim ,809 - - 782
19. Metaverse alternatif sanal turizm pazari, ger¢ek hayattaki tatil yeri se¢imimde daha hizl ,806 ,7193 - -
karar vermeme yardimet olur
20. Alternatif turizm tiirii olan metaverse, organik tarim turizm taleplerini arttirir ,803 ,807 - -
21. Metaverse sanal alemi covid-19 kiiresel salginmi firsata ¢eviren alternatif sanal turizm ,740 717 - -
pazaridir
22. Metaverse sanal alemi organik tarim tirlinlerinin tanitiminda 6nemli faktore sahiptir ,668 - ,661 -
23. Metaverse sanal aleminde organik tarimsal arsa ve arazileri satin alirrm ,656 - , 749 -
24. Metaverse sanal aleminde organik tarim ¢iftliklerini satin alirim 713 - , 794 -
25. Metaverse sanal turizm pazari, organik iriinlere iliskin satin alma kararmnimn arttirilmasinda 714 7123 = =
olumlu bir etkiye sahiptir
26. Metaverse sanal aleminde gerceklestirilecek organik tarimsal etkinlikler sosyal, kiiltiirel ve 729 - 770 -
psikolojik agidan fayda saglar
27. Metaverse sanal aleminde gergeklestirilecek organik tarim turizm faaliyetleri, gevreye karsi ,801 - ,788 -
tutumu olumlu yonde etkiler
28. Metaverse sanal aleminde gerceklestirilecek organik tarim turizm faaliyetleri serbest ,835 - ,826 -
zamanda sikilma algisini olumlu yonde etkiler
29. Metaverse sanal aleminde gerceklestirilecek organik tarim turizm faaliyetleri, saglikli ,784 ,766 - -
yasam tarzinin olusturulmasina yardimer olur
30. Metaverse sanal aleminde gergeklestirilecek organik tarim turizm faaliyetleri, ruh sagligimnin ,766 - ,760 -

korunmasini olumlu yonde etkiler

Tablo 5’te yer alan Madde-Toplam Puan Korelasyonu sonucuna gére r= 0.656 ve r = 0.835 araliklarinda yer alan
MOTTO niin; “Bilgi ve Tutum” alt boyutunun r = 0.717 ile r= 0.874; “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” alt
boyutunun r = 0.661 ile r = 0.826; “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” alt boyutunun ise r = 0.695 ile r = 0.861
araliginda oldugu belirlenmistir. Béylece maddeler ile 6l¢ek toplami arasindaki iliskilerin pozitif oldugu tespit
edilmistir. Kisaca bu sonuclar veride ki her bir maddenin korelasyon katsayisinin 0.30 tizerinde deger alarak
6lgegin iyi maddelere sahip oldugunu yani verilerin problemsiz oldugunu gostermistir [36, p. 141].
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2.3 Faktor analizi

Metaverse organik tarim turizm Slgeginin yapi gegerliligini ve faktdr yapilarini tespit etmek amaciyla Agiklayici
Faktor Analizi (AFA) uygulanmistir. Veri analizinde Direct Oblimin (dogrudan egik dondiirme) ve Principal
components (temel bilesen) yontemleri tercih edilmistir [36, p. 126]. Bununla birlikte [29] ¢alismasinda belirttigi
iizere agiklayici faktor analizi, maddeler arasindaki boyut ve iliskinin tespit edilmesi i¢in kullanilir. Bu bilgiler
dogrultusunda KMO ve Barlett’s testi, agiklanan varyans degerleri ve faktor yiik degerlerine Tablo 6°da yer
verilmigtir.

Tablo 6. Faktor analizi sonuglari

Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliliginin Olgtimii .934
Barlett’in Kiiresellik Testi Barlett’in Kiiresellik Testi 5310,995
df 435
Sii. .000
Faktorler Aciklanan Varyans Degerleri Oz Degerleri
Faktor 1 62,231 18,669
Faktor 2 4,821 1,446
Faktor 3 3,810 1,143
Toplam 70,863

Sosyo-Psikolojik ve Cevresel M23
Kosullar M24 , 799
M26 ,520
M22 ,496
M27 ,493
M30 ,490
M28 ,458

M1

M6

M9

M3

M18

Tablo 6’da goriildigi gibi Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degerinin 0.60 iizerinde olmasi yapinin 6rneklem
biiytikliigiine uygun oldugunu ifade etmistir. Dolayisiyla 0.934 olarak hesaplanan 6rnekleme yeterliliginin 6l¢iimi
Olgegin milkemmel siniflamasina karsilik gelerek gerekli 6rneklem sayisina sahip oldugunu gostermistir [37, p.
92]. Barlett’s testine gore x%a3s) =5310,995, p<.05 dlgekteki ifadelerin anlamh bir iliskisi oldugu belirlenmistir. Bu
durum normallik ve agiklayici faktor analizlerinin varsayimlarini saglayarak verinin faktor analizi yapmaya uygun
oldugunu ifade etmistir [34, p. 48]. A¢iklanan varyans ve 6z degerleri, gecerliligi % 70,863 olarak bulunan veri
setinin 3 faktorli yapi oldugunu gostermistir. Toplam varyansin % 70,863 ’linii agiklayan bu 3 faktorlii yapiya 1.
faktoriin katkis1 %62,231, 2. Faktoriin katkist %4,821, 3.faktoriin katkisi ise %3,810°dur. Son olarak faktor yiik
degerleri > 0.30 oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglar 1. Faktor yiiklerinin 0.498-0.885 araliginda, 2. Faktor
yiiklerinin 0.458-0.843 araliginda, 3. Faktor yiiklerinin ise 0.469-0.895 deger araliginda yer alarak her bir
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maddenin faktorlere 6nemli bir katki sagladigimi gostermistir [34, p. 49]. Motto niin anti-imaj korelasyon matrisine
Tablo 7°de yer verilmistir.

Tablo 7. Mottd niin anti-imaj korelasyon matrisi
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Tablo 7°de goriildigii gibi her bir maddenin KMO katsayisini gosteren Measures of Sampling Adequacy (MSA)
degerinin 0.50 iizerinde olmas1 yapinin AFA’ya uygun oldugunu ifade etmistir [34, p. 48]. Bu baglamda Anti-imaj
Korelasyon Matrisi sonucuna gore en kiigilk MSA degeri 0.872 olarak hesaplanmistir. Bu sonug veride ki her bir
maddenin AFA’ya uygun oldugunu géstermistir

3

BULGULAR

Bu béliimde arastirma kapsaminda elde edilen bulgulara yer verilmistir.

3.1 Frekans ve yiizde analizleri

Cinsiyet

® Erkek
M Kadin

m18-25
M 26-35
M 36-45
446-55
1456 ve Ustii

Egitim Durumu

4 ilkokul
® Ortaokul

g = Lise

® Universite

H Lisansiistii

10

Sekil 3. Orneklemin demografik bilgilerine gore dagilimi

44.500 ve asagisi
®4.501-6.500
#6.501-10.000
=10.001- 20.000
220.001°den fazla
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Sekil 3’te goriildiigii iizere katilimcilarin %57,1’inin (92 kisi) kadmn, 42,9’unun (69 kisi) erkek oldugu
belirlenmistir. Bu durum ¢alismaya en fazla kadin katilimcilarin katildigini gostermistir. Arastirmaya katilanlarin
en fazla tiniversite (88 kisi; %54,7) ve lisansiistii (31 kisi; %19,3) egitim durumuna sahip oldugu goriilmiistiir.
Katilimeilarin en fazla 6.501-10.000 araliginda (55 kisi; %34,2) ve 20.001’den fazla (46 kisi; %28,6) gelire sahip
oldugu belirlenmistir. Ayni1 zamanda aragtirmaya en fazla 26-35 yas aras1 (69 kisi; %42,9), en az 36-45 yas arasi
(24 kisi; %14,9) katilimeilarin katildig: tespit edilmistir. Bu durum Metaverse teknolojisine en fazla {iniversite ve
lisansiistii egitim durumundaki genglerin ilgi gosterdigi seklinde yorumlanabilir

Metaverse kavrammum daha once Metaverse hakkinda fikriniz var m?
duydunuz mu?

64

mEvet duydum  ®Hayir duymadim m Fikrim var  ®Fikrim yok

Sekil 4. Katilimcilarin metaverse hakkindaki bilgilerine iligkin bulgular

Sekil 4°te goriildiigii gibi metaverse kavramini katilimeilarin %60,2’sinin (97 kisi) daha 6nce duydugu, %39,8’inin
(64 kisi) ise daha 6nce duymadigi tespit edilmistir. Ayni zamanda metaverse hakkinda katilimcilarin %53,4’liniin
(86 kisi) herhangi bir fikri olmadigi, %46,6’sinin (75 kisi) ise fikri oldugu belirlenmistir. Bu da Metaverse sanal
aleminin avantaj ve dezavantajlar1 hakkinda katilimcilarin yeterli bilgiye sahip olmadig: seklinde yorumlanmustir.
Bu durum metaverse teknolojisinin yeni bir kavram olmasindan kaynaklanabilir.

3.2 Bagimsiz érnek t testi
Arastirmaya katilan katilimcilarin cinsiyetine gore MOTTO’niin farklihk gdsterip gostermedigini bulmak igin
Bagimsiz Ornek T Testi kullanilmistir. Bagimsiz drnek t testine iliskin arastirma sorusuna ve hipotezlerine Tablo

8’de yer verilmistir.

Tablo 8. Bagimsiz 6rnek t testine iligkin aragtirma sorusu ve hipotezi

Test Arastirma Sorusu Hipotezler
Bagimsiz Cinsiyete gore MOTTO farklilasmakta midir? Hza Cinsiyete gore MOTTO anlamh diizeyde farklilastirma
ornek t testi olusturmaz.
Bagimsiz Degisken: Cinsiyet Hap Cinsiyete gore MOTTO anlamh diizeyde farklilastirma
olusturur.

Bagimh Degisken: MOTTO

Olgeklerin cinsiyet degiskenine gore grup istatistiklerine ve Bagimsiz Ornek T Testi sonuglarina Tablo 9da yer
verilmigtir.

MOTTO’ye iliskin Tablo 9’ta ki elde edilen sonuglar asagidaki raporda ayrmntili bir sekilde incelenmistir.
MOTTO niin cinsiyet degiskenine gére bagimsiz 6rneklem t testinin raporu: X xamn=2,245, X erek =2,449, S
Kadn=1,140, S gnek= 1,040 (tusey= -1,170, p>.05, GA [-0,550, 0,141 ]). “Bilgi ve tutum” faktdriiniin cinsiyet
tizerinde anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir. X kadn=2,207, X grkek =2,333, S kaan=1,105,
S Erkek=1,066 (ts9= -0,731, p>.05, GA [-0,469, 0,216]. “Sosyo-psikolojik ve ¢evresel kosullar’ faktoriiniin
cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadigi tespit edilmistir. X kasn= 2,109, X erek =2,449, S
kadn=1,209, S enek= 1,037(tusoy= -1,879, p>.05, GA [-0,699, 0,0174]. “Deneyim, gelisim ve farkindalik”
faktoriiniin cinsiyet tizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadig tespit edilmistir. Bu sonuglar cinsiyete
gore dlgeklerin anlaml diizeyde farklilastirma olusturmadigini gostermistir.

11
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Tablo 9. Mottd niin cinsiyet degiskenine gore bagimsiz 6rnek t testi sonuglart

Kadin 92 X 2,245 2,207 2,109
S 1,140 1,105 1,209

Std. Hata Ortalamasi ,119 ,115 126

X 2,449 2,333 2,449

Std. Hata Ortalamasi ,125 ,128 ,125
Ortalamalar Esitligi i¢in t-testi
Levene'nin Varyans (Farkin % 95
Esitligi Testi Giiven Aralig1)
MOTTO F Sig. t df Sig. Ortalama Std. Hata ~ Alt Ust
2 Kuyruklu Fark Fark1
Sosyo-Psikolojik ve V.e.v. ,133 , 715  -731 159 ,466 -,127 ,173 -469 216

Cevresel Kosullar

V.e.v: Varsayilan esit varyanslar

3.3 Tek yonlii varyans analizi

Tek yonlii varyans analizinde oncelikle varyanslarin homojen olup olmadigi incelenmistir. Daha sonra One-Way
Anova testinin (tek yonlii varyans analizi) incelenmesi ile de (p<.05) olup gruplar arasinda anlamli farklilik var
ise bu farkliligin hangi gruplar arasinda kaynaklandigini tespit edebilmek i¢in Post-Hoc testi yapilmistir. Bu
baglamda ilk olarak tek yonlii varyans analizine iligkin arastirma sorusuna ve hipotezlerine Tablo 10°da yer
verilmigtir.

Tablo 10. Tek yonlii varyans analizine iligkin arastirma sorusu ve hipotezi

Olgekteki ifadelerin yas degiskeni agisindan varyanslari
homojen degildir.
Hap Olgekteki ifadelerin yas degiskeni agisindan varyanslari
homojendir.

Olgekteki ifadelerin egitim durumu degiskeni agisindan
varyanslart homojen degildir.

Varyanslar homojen midir?

Olgekteki ifadelerin egitim durumu degiskeni agisindan
varyanslar1 homojendir.
Bagimh Degisken: “Bilgi ve Tutum” “Sosyo- Olgekteki ifadelerin ortalama aylik hanehalki gelir
Psikolojik ve Cevresel Kosullar”, “Deneyim, degiskeni agisindan varyanslari homojen degildir.
Gelisim ve Farkindalik” faktorleri Hep Olgekteki ifadelerin ortalama aylik hanehalki gelir
degiskeni acisindan varyanslart homojendir.
- Yas degiskenine gore MOTTO niin alt boyutlar1 anlamli
Yas degiskenine gore MOTTO farklilagmakta diizeyde farklilastirma olusturmaz.

midir? Hap Yas degiskenine gore MOTTO niin alt boyutlar1 anlamh
diizeyde farklilagtirma olusturur
Egitim durumu degiskenine gore MOTTO’niin alt
boyutlar1 anlamli diizeyde farklilastirma olusturmaz.
Egitim durumu degiskenine gére MOTTO’niin alt
boyutlar1 anlamli diizeyde farklilastirma olusturur
Ortalama aylk hanehalki gelir degiskenine gore
MOTTO’niin alt boyutlar1 anlamli diizeyde farklilastirma
olusturmaz.
Hgp Ortalama aylikk hanehalki gelir degiskenine gore
MOTTO’niin alt boyutlar1 anlamli diizeyde farklilastirma
olusturur

Homojenlik Testi

Bagimh Degisken: “Bilgi ve Tutum”
“Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar”,
“Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktorleri

Tek yonlii varyans analizi sonuglarina Tablo 11°de yer verilmistir.
Tablo 11°de goriildiigii iizere p degeri 0.05 tizerinde deger alarak yas, egitim ve gelir degiskenleri agisindan “Bilgi

ve Tutum”, “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” ve “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktorlerinin
varyanslarinin homojen oldugunu gdstermistir.
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Tablo 11. Tek yonlii varyans analizi sonuglari

Levene Istatistigi df2
Yas Egitim Gelir Yas Egitim  Gelir

1,948 163
1,977 164 ,930
1,977 164

156 156 156
156 156 156
146,489 151,833 143,818

2,361 ,191 156 156 156

Ortalamaya dayali 1,655 1,431 1,488 156 156 156
2. Medyan bazinda 1,222 715 1,040 156 156 156
Medyan bazinda ve ayarlanmig 1,222 715 1,040 144,013 151,737 135,341

df
Kirpilmis ortalamaya gore 1594 1,259 1,387
724 2,180 1,856
791 1431 1,628
791 1,431

156 156 156

156 156 156

156 156 156
144,535 148,461 147,522

769 1,977 156 156 156
df F
Egiin_coli | Yoy g Goli sy _cpiin

G.A. 7,805 2,222 11,149 4 4 4 1,951 556 2,787 1,169 ,453 2,385
156 156 156 [1,1907712261 1,169

Toplam 193,472 193472 193,472 160 160 160

4 4 4 |45 2221 3,045

G.I. 186,463 180,160 176,864 156 156 156 1,195 1,155 1,134

160 160 160 [T

G.A. 6,607 5,573 26,058 4 4 4 1,652 1,393 6,514 1,263 1,060 5,508 ,287 ,378 ,000

156 156 156 [11,3071,314771,183" ]

Toplam 210,559 210,559 210,559 160 160 160

G.A.: Gruplar Arasinda; G.1.: Gruplar i¢inde

|
540 1923 2,686 [L707.5109 11033
|

(I) Ortalama Aylik  (J) Ortalama Aylik Ortalama  Standart Hata Sig. %95 Giiven Araligi

Hanehalki Geliriniz ~ Hanehalki Geliriniz  pari)y11k (1)) Alt Sinir Ust Sinir

6.501-10.000 20.001°den fazla ,69407" ,21274 ,012 ,1069 1,2812

20.001°den fazla 6.501-10.000 -,69407" 21274 ,012 -1,2812 -,1069

Deneyim, Gelisim ve 6.501-10.000 20.001°den fazla ,93320" ,21729 ,000 ,3335 1,5329
Farkindalik 10.001- 20.000 20.001°den fazla ,80546" ,23672 ,007 ,1521 1,4588
6.501-10.000 -,93320" ,21729 ,000 -1,56329  -,3335

20.001°den fala 10.001- 20.000 -,80546" ,23672 ,007 -1,4588  -,1521

One-way anova testinde goriildiigii tizere F,156= 1,639, p>.05 olup yas degiskenine gore “Bilgi ve Tutum”
faktoriiniin anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadigi tespit edilmistir. F,156)= 0,453, p>.05 olup egitim
degiskenine gore “Bilgi ve Tutum” faktoriiniin anlamli diizeyde farklilagtirma olusturmadig: tespit edilmistir.
F,156= 2,385, p>.05 olup gelir degiskenine gore “Bilgi ve Tutum” faktoriiniin anlamh diizeyde farklilastirma
olusturmadigi tespit edilmistir.

F,156= 0,540, p>.05 olup yas degiskenine gore “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” faktoriiniin anlamli
diizeyde farklilastirma olusturmadig: tespit edilmistir. F,156= 1,923, p>.05 olup egitim degiskenine gore “Sosyo-
Psikolojik ve Cevresel Kosullar” faktoriiniin anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadigi tespit edilmistir.
F,156= 2,686, p<.05 olup gelir degiskenine gore “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” faktdriiniin anlamli
diizeyde farklilagtirma olusturdugu tespit edilmistir.

F,156= 1,263, p>.05 olup yas degiskenine gore “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktoriiniin anlamli diizeyde
farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir. Fis6= 1,060, p>.05 olup egitim degiskenine gore “Deneyim,
Geligim ve Farkindalik” faktoriiniin anlaml diizeyde farklilagtirma olusturmadigi tespit edilmistir. F 156= 5,508,
p<.05 olup gelir degiskenine gére “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktoriiniin anlamli diizeyde farklilagtirma
olusturdugu tespit edilmistir.

“Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” faktorii i¢in yapilan Post-Hoc Tukey testi sonucunda, 6.501-10.000 b ile
20.001 b tizeri gelir gruplarindan kaynakli bir farklilik oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla 20.001 b iizeri gelir
gruplarinim diger gelir gruplarina gére anlaml diizeyde yiiksek oldugu bir bagka ifade ile anlamli farklilik
gosterdigi tespit edilmistir. 4.500 b ve asagisi, 4.501-6.500 1 ve 10.001- 20.000 gelir gruplarinin arasinda ise
anlamli diizeyde farklilik olmadig: belirlenmistir. “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktorii i¢in yapilan Post-
Hoc Tukey testi sonucunda 6.501-10.000 1, 10.001- 20.000 b ile 20.001 b iizeri gelir gruplarindan kaynakli bir
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farklilik oldugu belirlenmistir. 6.501-10.000 % ile 10.001- 20.000 b gelir gruplarinda diger gelir gruplarina gore
anlamli diizeyde yiiksek oldugu (anlamli farklilik gosterdigi) belirlenmistir. 4.500 b ve asagist ve 4.501-6.500 b
gelir grubunda ise anlamli diizeyde farklilik olmadigi belirlenmistir.

3.4 Coklu regresyon analizi

Coklu regresyon analizine iligkin aragtirma sorusuna ve hipotezlerine Tablo 12°de yer verilmistir.

Tablo 12. Coklu regresyon analizine iligkin arastirma sorusu ve hipotezi

Basit
Korelasyon “Bilgi ve Tutum” faktorii ile degiskenler arasinda
anlamli iligki var midir?

“Bilgi ve Tutum” faktorii ile degiskenler arasinda anlaml
iligki yoktur.
“Bilgi ve Tutum” faktorii ile degiskenler arasinda anlamli
iligki vardir.

Coklu “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” ile “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar”, “Deneyim,
Dogrusal “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktorleri Gelisim ve Farkindalik” faktorleri ile Metaverse organik
Regresyon Metaverse organik tarim turizmine yonelik “Bilgi tarim turizmine yonelik “Bilgi ve Tutum” faktorii arasinda
Analizi ve Tutum” faktoriini etkiler mi? dogrusal bir iligki yoktur.

“Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar”, “Deneyim,
Gelisim ve Farkindalik” faktorleri ile Metaverse organik
tarim turizmine yonelik “Bilgi ve Tutum” faktorii arasinda
dogrusal bir iligki vardir

Yordanan, Tahmin Edilen: “Bilgi ve Tutum”

Tablo 13°te degiskenler arasindaki korelasyonlara, hiyerarsik regresyon analizinin sonucuna ve model 6zetine yer
verilmistir.

Regresyon modeli ise y=a+bix;+hoX,’dir.

Bilgi ve Tutum = 0,362 + 0,450* Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar + 0,422* Deneyim, Gelisim ve
Farkindalik

Tablo 13. Coklu Dogrusal Regresyon Analizi Sonuglari

1
[y

Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar 723 2,261 1,087

*

*
||
o
S
=

Asama 2

Sabit

w1
co
>

362 [0,126; 0,599]

Deneyim, Gelisim ve Farkindalik

422 [0,298; 0,546]

F 222,437 164,586 -

AF - 164,586 -

Istatistik Degisiklikleri

1 ,764% 583 ,581 712 ,583 222,437 1 159 ,000 1,811
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Tablo 13’te goriildiigi tizere “Bilgi ve Tutum” faktorii ile degiskenler arasinda anlamli iligki vardir. Bu durum
faktorler arasinda pozitif yonlii anlamli iligki oldugunu gostermistir. Degiskenlerin basit korelasyon ve
tanimlayici (betimsel) istatistik bulgulari: “Bilgi ve Tutum” faktoriiniin 2,332 + 1,100 ortalamaya sahip oldugu
tespit edilmistir. “Bilgi ve Tutum “ile “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” faktorleri arasinda r=.764
(p:0.000, p<.001) pozitif yonlii anlamli iliski vardir. “Bilgi ve Tutum” ile “Deneyim, Geligsim ve Farkindalik”
faktorleri arasinda r=.762 (p:0.000, p<.001) pozitif yonlii anlaml iliski vardir. “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel
Kosullar” faktoériiniin 2,261 + 1,087 ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir. “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel
Kosullar” ile “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktorleri arasinda r=.723 (p:0.000, p<.001) pozitif yonlii
anlamli iliski vardir. “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktoriiniin 2,255 + 1,147 ortalamaya sahip oldugu tespit
edilmistir. Biitiin bu sonuglar faktdrler arasinda pozitif yonlii anlamli iliski oldugunu gostermistir.

Ayn1 zamanda Tablo 13 hiyerarsik regresyon analizinin 2 agamali gerceklestigi gostermistir. Asama 1’de dahil
edilen “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” faktorii toplam varyansin %58,3’linii agiklamistir. Asama 2°de
dahil edilen “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktorii ise toplam varyansin %67,6’sm1 agiklamistir.
AF=164,586, AR?=0,676 ve (p: 0.000, p<.001)’dir. B (Sabit) 0,362 degerinin [0,126; 0,599] giiven aralig1 i¢inde
kaldig1, B (Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar) 0,450 degerinin [0,319; 0,581] giiven aralig1 i¢inde kaldigi, B
(Deneyim, Gelisim ve Farkindalik) 0,422 degerinin de [0,298; 0,546] giiven aralig: i¢inde kaldig: i¢in anlamli
farklilik vardir. Anlaml diizeyde yordacidir.

Son olarak model 6zetinde “Bilgi ve Tutum” ile “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” arasindaki iliskiyi Model
1, “Bilgi ve Tutum”, “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kogullar” ile “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” arasindaki
iliskiyi Model 2 gostermistir. Model 1’in R (Korelasyon katsayisi) 0,764 degerini alarak yiiksek bir korelasyona
sahip oldugu belirlenmistir. (R? (Belirlilik katsayis1): 0,583)’tiir. Buna gore “Bilgi ve Tutum” faktdriiniin
%58,3 liniin “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” faktorii ile agiklandigi, geri kalan %41,7°lik bdliimiin ise
diger degiskenler tarafindan aciklandig1 tespit edilmistir. Modelin tahmin giiciiniin %58,1 (Diizeltilmis R?) oldugu
belirlenmistir. DW: 1,811 degerini alarak anlamli bulunmustur. F(1,159): 222,437 ve (p: 0.000, p<.05) oldugu i¢in
regresyon modeli anlamlidir. = 0,764, t(61-1-1)= tse): 14,914 ve (p:0.00, p<.05) olup Hiia parametresi reddedilir.
Model 2°de dahil edilen “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktériindeki R= 0,822 degerini alarak modelin ¢ok
yiiksek bir korelasyona sahip oldugu belirlenmistir. Regresyon tablosu modelin %67,6’sin1 agiklamistir. Modelin
tahmin giiciiniin %67,2 (Diizeltilmis R?) oldugu belirlenmistir. DW: 1,749 oldugu i¢in modelde otokorelasyon
olmadig1 goriilmistiir yani Durbin-Watson 1,749 degerini alarak anlamli bulunmustur. F(21s8): 164,586 ve (p:
0.000, p<.05) oldugu i¢in regresyon modeli anlamlidir. f= 0,440, t(161-2-1)= tse): 6,714 ve (p:0.00, p<.05) olup Hi1a
parametresi reddedilir. Bu sonuglar “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar”, “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik”
faktorleri ile Metaverse organik tarim turizmine yonelik “Bilgi ve Tutum” faktorii arasinda dogrusal bir iligki
oldugunu gostermistir.

4 SONUCLAR

Diinya c¢apinda hiicresel aglar1 destekleyen besinci nesil kablosuz haberlesme teknoloji olan 5G, metaverse’iin
otomosyon sistemleri arasinda iletisim kurmak ve kullanicilar arasinda deneyim paylagimi gibi gorevleri
paylagmak i¢in gereken ag erisiminin saglanmasinda 6nemli rol {istlenmektedir [38, p. 23].

[39]°un aragtirmasinda metaverse haberlesme teknolojisinde iletisim giivenliginin 5G ve 6G ag ortaminda kuantum
iletisimiyle saglanmasinin; bilisim alanindaki inovasyonlarin insanlarin giinlitk yagsamlarinda kolayliklar sagladigi
gibi, insanlarin etkilesimini, iletigimini ve sosyal iligkilerini degistirip zenginlestirdigi ve giinliik bilgi islenmesini
hizlandirdigini belirtmistir. Bununla birlikte aragtirmacilar, son kullanici perspektifinden bakildiginda internetin,
kisisel bilgisayarlarin, ve mobil cihazlarin etrafinda odaklanan {i¢ ana teknolojik inovasyon dalgasinin
bulundugunu ve doérdiincii dalga bilgi islem inovasyonunun mekansal ve siiriikkleyici haberlesme teknolojileri
etrafinda gelistigini ifade etmiglerdir. Aym zamanda arastirmada; inovasyon dalgasimin her yerde bulunabilecek
yeni bir bilgi islem bi¢imi olan, internetin Gtesine uzanan, dijital evreninin metaverse paradigmasi ile ¢evrimigi
egitim, is, uzaktan ¢alisma ve eglenceyi doniistiirme potansiyelinin saglanmasmin beklendigine odaklanilmustir.

[40]1n g¢aligmasinda yasam 4.0 i¢in olusturulan metaverse haberlesme teknolojisinin; makineler arasi internette,
makine iletisiminde, siiriiciisiiz arabalarda/ugaklarda, birbiriyle etkilesime girip iletisim kuran nesne ve araglarda
kullanildig1 belirtilmistir. [41]’in arastirmasinda metaverse sanal evreninin depresyon ve anksiyetenin
azaltilmasinda son derece Onem tagiyan teknolojik yenilik oldugu belirtilmistir. [42]’nin ¢alismasinda ise
metaverse sanal evrenin yesil lojistik, yesil girisimcilik ve yesil pazarlama uygulamalar1 tizerindeki etkileri
arastirilmigtir. [22]’nin ¢alismasinda metaverse sanal evreni ile organik tarim baglantisi; “Sanal”, “Dijitallesme”,
“Entegrasyon”, “Tanitim”, “Gelisim”, “Farkindalik” ve “Cevre Bilinci” kodlar1 olusturularak aciklanmistir.
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Biitiin bu durumlar organik tarimin iilke ekonomisi a¢isindan da dneminin giderek arttigini, teknolojik ilerlemeler
sirasinda gelistirilen yeni iriinlerin organik tarimin ve organik tarim turizminin gelisimini destekledigini aym
zamanda organik tarimin rekabet giiciinii arttiric yenilik¢i uygulamalara ve metaverse haberlesme teknolojisine
biiyiik ihtiya¢ oldugunu gostermektedir [43, p. 81]. Bu bakimdan son yiizyildaki yasam kosullarimizi énemli
olglide iyilestiren teknoloji ve inovasyonlar siirdiiriilebilir gelecegin temelini olusturmaktadir [44].

Dolayisiyla [45] calismasinda da ifade edildigi tizere inovasyonlara ve haberlesme teknolojisinde yasanilan hizli
gelismelere ayak uydurulmasi 6nem arz etmektedir.

Bu ¢alismada metaverse haberlesme teknolojisi ile organik tarim turizm uygulamalari arasindaki iliskiyi ortaya
koyan gegerli-giivenilir bir dl¢lim araci gelistirilerek organik tarimda inovasyonun ve haberlesme teknolojisinin
gelecegi ortaya konulmaktadir.

Aragtirmada metaverse haberlesme teknolojisi ile organik tarim turizm uygulamalarinin etkilesiminin
degerlendirilmesi amaci ile toplam 30 maddeden ve 3 boyuttan (“Bilgi ve Tutum” 14 madde, “Sosyo-Psikolojik
ve Cevresel Kosullar” 7 madde, “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” ise 9 madde) olusan 5°li Likert dl¢egi
(kesinlikle katilmiyorum, katilmiyorum, kararsizim, katiliyorum, tamamen katiliyorum) gelistirilmistir.
Calismadan elde edilen veriler IBM SPSS Statistics 25 paket programinda analiz edilerek tablolar ve sekiller
halinde sunulmustur. Uygulama ¢alismasina gegilmeden 6nce uzman goriisii alinarak test yeniden diizenlenmistir.
23 kisi ile on test uygulamasi gergeklestirilmis, pilot ¢alismadan elde edilen veriler ¢aligmanin diger boliimlerinde
kullanilmamustir. Bu baglamda on teste iligskin sonuglar; grafik (Histogram, Normal Q-Q, Tespit Edilen Normal
Q-Q, Kutu, Govde Ve Yaprak Grafikleri), normallik ve tanimlayici istatistik testleri (kolmogorov-smirnov, x, tepe
deger, xort, ¢arpiklik, carpiklik/std. ¢arpiklik hatasi, basiklik, basiklik/std. basiklik hatasi...) sonucu veri setinin
normal dagilima sahip oldugu belirlenmistir. Veri setinin Cronbach Alpha (a) katsayisi ile yiiksek derecede
giivenilir oldugu, Barlett’s testi 6l¢ekteki ifadelerin anlamli iliskisi oldugu, Anti-imaj Korelasyon Matrisi ise dlgek
maddelerinin AFA’ya uygun oldugunu gostermektedir. Pilot ¢aligma sonunda elde edilen veriler dogrultusunda
normallik, gecerlik ve giivenirlik analizlerinin yapilmasindan sonra anket formunun son sekli verilerek
uygulamaya gecilmistir. Metaverse organik tarim turizm 6lgeginden elde edilen bulgular 6zetlendiginde ortaya
¢ikan sonuclar asagidaki gibi siralanabilir:

Verilerin analizine ge¢cmeden ilk olarak normallik testleri uygulanmistir. Normallik incelemesinde veri setinin
%095 giivenle normal dagilima sahip oldugu tespit edilmistir. Bu sonu¢ Hia parametresinin kabul, Hip
parametresinin ise reddedildigini gdstermistir. Cronbach Alpha (o) katsayisi veri setinin yiiksek derecede giivenilir
oldugunu, Madde-Toplam Puan Korelasyonu ise maddeler ile 6l¢ek toplamu arasindaki iligkilerin pozitif oldugunu
bir bagka ifade ile veri setinin problemsiz oldugunu soyleyebiliriz. KMO ve Barlett’s testi, aragtirmanin gerekli
orneklem biiyiikliigiine sahip oldugunu ve dlgekteki ifadelerin anlamli bir iliskisi oldugunu gostermistir. Biitiin bu
sonuglar Hza’nin kabul, Hzp’nin reddedilerek 6l¢ek maddelerinin gegerli ve giivenilir oldugunu ifade etmektedir.

Calismanin demografik bilgiler tablosunda arastirmaya en fazla kadin katilimcilarin katildigi belirlenmistir. Ayni
zamanda 26-35 yas arasi, Universite mezunu, 6.501-10.000 b araliginda gelire sahip katilimcilarin arastirmaya
daha fazla katildig1 tespit edilmistir. Bu durum Metaverse teknolojisinin genglerin daha fazla ilgisini gektigini
ayrica hane halki gelirlerinin daha diisiik oldugu faktoriide Metevarse teknolojisinin yeni is alanlari iiretilmesi
anlaminda baglilik oldugu yorumlanmistir. Katilimeilarin %60,2’sinin metaverse kavramini daha 6nce duymasina
ragmen, %53,4’linlin metaverse hakkinda herhangi bir fikri olmadigi sonucuna ulagilmistir. Bu durum Metaverse
teknolojisinin yeni bir kavram olmasindan dolay1 bireylerin Metaverse sanal alemi hakkinda yeterli bilgiye sahip
olmadigint gostermistir.

Bagimsiz drnek t testi kapsaminda 6lgeklerin cinsiyet degiskenine gore grup istatistiklerine ve Bagimsiz Ornek T
Testi sonuglarina goére; “Bilgi ve tutum”, “Sosyo-psikolojik ve ¢evresel kosullar”, “Deneyim, gelisim ve
farkindalik” faktorlerinin cinsiyet iizerinde anlamli diizeyde farklilastirma olusturmadigi tespit edilmistir. Bu
sonuglara gbre Hap hipotezi red, Hsa hipotezi kabul edilecektir. Tek yonlii varyans analizi (One-Way Anova)
kapsaminda incelenen varyanslarin homojenlik testi sonuclarina gore; yas, egitim ve gelir degiskenleri agisindan
“Bilgi ve Tutum”, “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” ve “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktorlerinin
varyanslarinin homojen oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla Han, Hsp, Hen parametreleri kabul, Haa, Hsa Hea
parametreleri reddedilecektir. Yas ve egitim durumu degiskenlerine gore MOTTO’niin alt boyutlarinin anlamli
diizeyde farklilagtirma olusturmadig: tespit edilmistir. Bu sonuglara gore H7a, Hga kaou, H7o, Hao reddedilecektir.
Ortalama aylik hanehalk: gelir degiskenine gore “Sosyo-Psikolojik ve Cevresel Kosullar” ve “Deneyim, Gelisim
ve Farkindalik” faktorlerinin anlamli diizeyde farklilastirma olusturdugu tespit edilmistir. Bu farkliligin hangi
gruplarindan kaynaklandigini tespit etmek amaci ile gergeklestirilen Post-Hoc Tukey testi sonucunda 20.001%
tizeri gelir gruplarmin diger gelir gruplarina gore anlaml diizeyde yiiksek oldugu bir baska ifade ile anlamh
farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Dolayisiyla Hgp kabul, Hea reddedilecektir. Basit Korelasyon analizinde Higp
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hipotezi kabul, Hia hipotezi reddedilerek, Bilgi ve Tutum” faktori ile degiskenler arasinda pozitif yonlii anlamli
iliski oldugu sonucuna varilmustir. Coklu Dogrusal Regresyon Analizi sonucuna gore “Sosyo-Psikolojik ve
Cevresel Kosullar”, “Deneyim, Gelisim ve Farkindalik” faktorleri ile “Bilgi ve Tutum” faktdrii arasinda dogrusal
bir iliski oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla Hii, parametresi kabul, Hiia parametresi ise reddedilecektir.
Arastirmada metaverse’in organik tarim ve tarim turizmi ile iligkisi bulundugu sonucuna ulagilmastir.

Arastirma sonucunda gegerliligi ve giivenirligi kanitlanmis 30 maddelik Metaverse organik tarim turizm 6lgegi
(MOTTO) elde edilmistir. Metaverse teknolojisinin sosyal mecralarda tanitiminin ve bilgilendirmesinin yapilmasi
Onerilmistir. Bununla birlikte bu konuda calisma yapmayr planlayan arastirmacilara yonelik; Aragtirma
kapsaminda gelistirilen 6lg¢egin farkli alanlarda uygulanarak giivenilirlik ve gecerliklerinin giincellenmesi,
arastirma konusuna farkli disiplinlerin dahil edildigi calismalarin gelistirilmesi, arastirma konusu ile ilgili nitel ve
karma arastirma yontemi ile ilgili ¢aligmalarin gergeklestirilmesi ve arastirma konusu ile ilgili daha genel bir
arastirmanin yapilmasi 6nerilmistir.
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