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Yapay zeka ve bilyliik veri kavramlari, son yillarda artan etkileri dolayisiyla farkli bilim dallarinda yaygin olarak
aragtirilmaktadir. Yapay zeka ve biiylik veri alanindaki ilerlemeler girisimcilere bir¢ok firsat sunarken diger yandan farkl
zorluklarla kars1 karsiya birakmistir. Bu teknolojik ilerlemeler is modellerini degistirmekte, girisimciligi dijital tabanli olarak
gelistirmekte ve farkli girigsimcilik tiirlerinin ortaya ¢ikmasina olanak saglamaktadir. Bu noktadan hareketle mevcut galisma
girisimcilikte yapay zeka ve biiyiik verinin etkisini anlamlandirabilmeyi, ¢aligsmalarin egilimini ve temel doniistimlerini ele
alarak alana dair derin bir i¢g6rii elde etmeyi amaglamaktadir. Bu amag dogrultusunda Web of Science veri tabaninda yer alan
ve arastirma konusunda (baslik, 6zet ve anahtar kelime) biiyiik veri-yapay zeka-girigimcilik terimleri bulunan 228 ¢alisma
aragtirmanin veri setini olusturmaktadir. Veri setinde bulunan c¢alismalar bibliyometrik analiz yontemiyle analiz edilmis, VOS
Viewer ve R Bibliometrix programlar ile ¢esitli analizler ve gorsellestirme teknikleri uygulanmustir. Yapay zeka, biiyiik veri
ve girisimcilik alaninda en fazla atif alan ¢alismalar, en fazla atif alan dergiler, yayinlarin {ilkelere gore dagilimi, yillara gére
yaym sayist gibi gesitli basliklar bibliyometrik gostergeler yardimiyla incelenmistir. Mevcut caligmanin girigsimeilik
disiplinindeki degisimleri ve gelisimleri ortaya ¢ikararak girisimcilik akademisyenleri, egitimcileri ve uygulayicilari i¢in yol

gosterici bir ¢aligma olmasi hedeflenmistir.
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THE IMPACT OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND BIG DATA ON ENTREPRENEURSHIP: A
BIBLIOMETRIC ANALYSIS

ABSTRACT

The concepts of artificial intelligence and big data have been widely researched in different disciplines due to their increasing
impact in recent years. Advances in artificial intelligence and big data have presented entrepreneurs with many opportunities,
but also different challenges. These technological developments are changing business models, developing digital-based
entrepreneurship and enabling the emergence of different types of entrepreneurship. From this point of view, this study aims to
make sense of the impact of artificial intelligence and big data in entrepreneurship and to gain a deep insight into the field by
addressing the tendency and fundamental transformations of studies. In line with this purpose, 228 studies in the Web of Science
database with artificial intelligence-big data-entrepreneurship terms in the research topic (title, abstract and keywords)
constitute the data set of the research. The studies in the data set analyzed by bibliometric analysis method and various analysis

and visualization techniques applied with the VOS Viewer and R Bibliometrix package programs. Various topics such as the
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most cited studies in the field of artificial intelligence, big data and entrepreneurship, the most cited journals, the distribution
of publications by countries, and the number of publications by year examined with the help of bibliometric indicators. This
study aims to guide study for entrepreneurship academics, educators and practitioners by revealing the changes and

developments in the entrepreneurship discipline.
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GIRIS

Girisimcilik bireyler tarafindan yeni ig fikirlerinin ortaya atilmasi ve hayata gegirilmesini ifade
etmektedir (de Reizabal ve Benito Gomez, 2020:354), 6ziinde veya odaginda bir isin kurulmasi ve
yiiriitiilmesi yer almaktadir (Kiigiik, 2021: 30). Girigimcilik kisilerin kendi kariyerlerinin iireticileri
olmalarimi saglayarak {ilkelerin ekonomik biiylimelerine ve istihdamina katki saglamaktadir (Shabbir
vd., 2022:1041). Girisimciler yenilikgi is fikirlerini iirlin veya hizmetlere doniistiirerek fayda ve karin
biiyiik boliimiine sahip olan kisilerdir (Veleva ve Bodkin, 2018:22). Girisimcileri harekete gegiren farkli
motivasyonlar bulunmaktadir. Bunlardan ilki yeni bir seyler yapmak, bir digeri is yapmanin verdigi haz
ve sonuncusu ise bagari giidiisii ve kisisel tatmindir (Sher vd., 2020:2; Pacut, 2020:4).

Gilinlimiizde yapay zeka, biiylilk veri ve nesnelerin interneti gibi bilgi ve iletisim teknolojilerinin
kullaniminin yayginlasmasi endiistrilerde biiyiik devrimler ortaya ¢ikarmistir (Zhang ve Lu, 2021:1).
Ozellikle yapay zeka ve biiyiik veri teknolojilerindeki gelismeler, geleneksel isletme modellerini ve
stratejilerini yeniden sekillendirmekte, dijital tabanli girisimciligin ve ilgili is modellerinin gelismesinde
onemli bir rol oynamaktadir (Upadhyay vd., 2022:1141; Nambisan, 2017:1033). Bu teknolojiler
girisimciligin geleneksel kaliplarin1 degistirmekte ve girisimciler igin yeni kesif olanaklarn
saglamaktadir (Troise vd., 2022:1129).

Yapay zeka ve biiyiik veri, artan veri birikimi ve bilgisayarlarin artan isleme kapasitesi dolayisiyla
gilinlimiiziin en 6nemli teknolojilerindendir (Lu vd., 2018:368; Xiao vd., 2023:176). Yapay zeka ve
biiylik veri girisimcilik riskinin azaltilmasi, isgiicii verimliliginin artirilmasi, daha etkili girisimecilik
modellerinin olusturulmasi ve yeni is talepleri yaratilmasinda girisimcilere destekler saglamaktadir
(Zhang ve Lu, 2021:5; Xiao vd., 2023:176). Yapay zeka ve biiyiik veri tekonolojileri yazilim, mobil
oyun, imalat, saglik hizmetleri, tedarik zinciri gibi bir¢ok yenilik¢i ve geleneksel endiistride firmalar
tarafindan kullanilmaktadir (Leone vd., 2021:850).

Girisimcilik temel olarak belirsizlik kosullarinda miicadele etmeye ve karar vermeye odaklanmaktadir.
Yapay zeka ve biiyiik veri teknolojilerindeki ilerlemeler belirsizligi azaltip etkin kararlar alinabilmesini
saglayarak girisimcilik teorisinin gelistirilmesi i¢in katkida bulunmaktadir (Van Burg ve Romme,
2014:398). Yapay zeka ve biiyiik veri teknolojileri islevsel olarak {istiin ve diisiik maliyetli araglar
sunarak modern isletmelere katki saglamaktadirlar (Townsend ve Hunt, 2019:2). Biiyiik ve ¢esitli
miktardaki veriler yapay zeké destekli makine ve sistemler sayesinde anlamli hale getirilerek stratejik

rekabet avantaj1 saglamaktadir (Arora ve Sharma, 2023:138).
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Bu noktadan hareketle ¢alismamiz girisimcilik alanyazininda yapay zeka ve biiyiik verinin etkisini
anlamlandirabilmek ve alana dair genel bir bakis saglamak adma bibliyometrik analiz ydntemini
kullanmaktadir. Alandaki entelektiiel gelisimi Ozetleyebilmek, temel arastirma temalarin1 ortaya
koyabilmek ve arastirmacilara giincel ¢calisma firsat ve alanlarini belirleyebilmek i¢in bu ¢alisma yapay
zeka ve biiytik veri teknolojilerinin girisimcilik disiplinindeki etkilerini bibliyometrik analiz yontemiyle
incelemektedir.

Yapay zeka veya biiylik verinin girisimcilik alanyazinindaki etkisi konusunda, iki teknolojiyi tek basina
ele alan ¢esitli calismalar yapilmis olsa da (6rn, Xiao vd., 2023; Li vd., 2022; Giuggioli ve Pellegrini,
2023) iki teknolojinin bir arada girisimcilik {izerindeki etkisini ele alan calisma yapilmamistir. Bu
boslugu doldurabilmek ve Chalmers vd., (2021) ve Obschonka ve Audretsch, (2020) tarafindan belirtilen
yapay zeka-biiyiikk veri-girisimcilik arasindaki kesigimlerin ortaya konmasi igin yapilan c¢aligma
cagrisina katki yapabilmek ¢aligmamizin temel ¢ikis noktasidir.

Makalenin geri kalam1 su sekilde yapilandirilmistir; yapay zeka ve biiyiik veri teknolojilerinin
gelisiminin 6zeti ve girisimcilik alanyazimi iizerindeki etkisi bir sonraki boliimde agiklanmaktadir.
Ardindan metodolojik olarak arastirmada kullanilan analiz yontem ve tiirleri agiklanmaktadir. Daha
sonra arasgtirmanin bulgular1 ve tartisma Ozetlenmektedir. Arastirmanin son boliimiinde ise
arastirmamizin sonuglarini, sinirlamalarint ve gelecekteki aragtirmacilar igin onerileri igermektedir.

1- YAPAY ZEKA, BUYUK VERI VE GIRiSIMCILIiK

Yapay zeka terimi ilk kez 1956 yilinda John McCarthy tarafindan Dartmouth Universitesi’nde
diizenlenen bir konferansta ortaya konmustur. Yapay zeka, makine 6grenimini, duygu tanimayi, veri
depolamay1 ve karar vermeyi entegre eden ¢ok disiplinli bir teknolojidir (Lu, 2019:2; Zhang ve Lu,
2021:2). Yapay zeka algoritmalar aracilifiyla verileri yorumlar, yorumladig:1 verilerden O6grenir ve
sampiyonu- 1997'de IBM'in Deep Blue bilgisayarina yenilmesi insanligin yapay zekaya ilgisini
uyandirmistir (Hsu, 2002:235). Kasparov’un saniyede {i¢ satran¢ pozisyonu karsisinda Deep Blue’nin
200 milyon pozisyonu degerlendirebilmesi, yapay zeka teknolojisinin hizim1 ve etkinligini ortaya
koymaktadir (Nilsson, 2009:32).

Yapay zekanm bu sasirtict giicii dolayisiyla bazi arastirmacilar yapay zekanin gelisimine sliphe ile
yaklagmislardir (Townsend ve Hunt, 2019:3). Yapay zekanin hem ¢agri merkezleri gibi nispeten kolay
hizmet tabanli isleri hem de finansal hizmetler gibi profesyonel hizmetleri tehdit ettigi (Chalmers vd.,
2021:1028), yakin gelecekte kitlesel issizlik ve artan esitsizlik seviyelerine yol agabilecegi ifade
edilmektedir (Korinek ve Stiglitz, 2018:378; Susskind ve Susskind, 2015:211).

Yapay zekanin sundugu firsatlarin yaninda bazi noktalarda belirsizlik ve riskleri de barindirmasi hem
olumlu hem de olumsuz sonuglar sunma potansiyeline sahip oldugunu oOzetlemektedir. Burada,
girisimcilerin yapay zeka ve biiyiik veri teknolojilerini kullanma bigimleri 6nemli bir rol oynayacaktir

(Giuggioli ve Pellegrini, 2023:820). Literatiirde yer alan caligmalar yapay zekd ve biiylik veri
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teknolojilerinin insanlarin yeteneklerini gelistirdigi ve tamamladigi bir “gliglendirme modeli” etrafinda
birlesmektedir (Townsend ve Hunt, 2019:3). Brynjolfsson ve McAfee, (2017, s:20) yapay zeka icin
"oniimiizdeki on yil icinde yapay zeka yoneticilerin yerini almayacak, ancak yapay zeka kullanan
yoneticiler kullanmayanlarin yerini alacaktir" belirtmislerdir. Stephen Hawking ise yapay zeka icin
“insanligin basina gelen ya en iyi ya da en kotii sey olacak, hangisi oldugunu heniiz bilmiyoruz” diyerek
yapay zekanin bir teknolojik ara¢ oldugunu, insanoglunun ve girisimcilerin onu kullanim sekil ve
niyetlerinin insanlik {izerindeki etkilerini belirleyecegini ifade etmislerdir (Shepherd ve Majchrzak,
2022:2).

Biiyiik veri ise, biiyiik miktarda ve cesitli sekillerde olan karmasik veri kiimelerini ifade etmektedir
(Sagiroglu ve Sinang, 2013:42). Biiylik veri teknolojisi biiylik miktardaki veri kiimelerinin kullanilmasi
ve yonetilmesi igin gerekli olan arag ve uygulamalar1 igermektedir (Arora ve Sharma, 2023:127). Bu
biiyilk miktardaki veri sosyal medya platformlarindan, akilli telefonlardan, sensoérlerden ve akilli
cihazlar gibi dijital objelerden sensor verileri, metin verileri ve video verileri gibi gesitli sekillerde
olusturulan veri tiirlerini igermektedir.

Yapay zeka ve biiylik veri teknolojileri birbirlerinin tamamlayicilaridir ve giiniimiizde firmalarin
stratejik rekabet avantaj kaynaklarindandir. Biiyiik veri yapay zekanin egitimi ve dogrulugunun artmasi
icin bir 6n kosuldur (Zhang ve Lu, 2021:2). Biiylik veri yapay zeka icin yakit yani “yeni petrol”
niteligindedir (Agrawal vd., 2018:93). Yapay zeka “makineler diisiinebilir mi?” sorusuna yanit bulma
cabasi (Arora ve Sharma, 2023:132), biiyiik veri ise bu makinelerin diisiinebilmesi i¢in gerekli olan
temel hammaddedir. Yapay zeka teknolojilerinin basaris1 yapilandirilmis ve iyi entegre edilmis biiylik
verilerin varligina baghdir.

Biiyiik veri ve yapay zeka teknolojileri i¢ icedir ve giiniimiizde dijital doniisiimiin temel itici gii¢leridir
(Obschonka ve Audretsch, 2020:530). Bu dijital doniisiim “ilk makine ¢ag1” yani Sanayi Devirimi’nden
sonra “ikinci makine ¢ag1” olarak adlandirilmaktadir (Brynjolfsson ve McAfee, 2014). Dijital ¢cag olan
ikinci makine ¢agir komiir ve buhar yerine, biiyiik veri ve yapay zeka tarafindan idame ettirilmektedir
(Obschonka ve Audretsch, 2020:530).

Yapay zeka ve biiyiik veri teknolojilerinin girigsimciler i¢in yikic etkileri olmus, geleneksel is modelleri
yerine dijital i modellerini ortaya ¢ikarmistir. Bu kapsamda birgok sektorde bu teknolojiler kullanilarak
yenilik¢i start-up’lar ortaya ¢ikmustir (Spender vd., 2017:5). Firmalar yapay zeka ve biiylk veri
sayesinde miisteri istek ve ihtiyag¢larina dair i¢gorii elde edebilecek ve bu dogrultuda etkin is modelleri
olusturabilecektir (O'Leary, 2013:98). Ornegin yapay zekd ve biiyiik veri teknolojileri miisteri
hizmetlerinde sohbet robotlar1 kullanilmasi, mesajlarin  kigisellestirilmesi ve hizmetlerin
Ozellestirilmesine olanak saglamigtir. Saglik hizmetleri sektoriinde ise yapay zekad ve biiyiik veriler
sayesinde kisilere 6zel teshis, tedavi onerileri ve tedavi sonug¢ tahminleri yapilabilmektedir (Shepherd
ve Majchrzak, 2022:4). Netflix, Facebook, Amazon, Spotify, Instagram ve Twitter gibi girisimler, yapay

zeka ve biiyiikk veri teknolojilerini kullanarak misteri aligkanliklarini daha iyi analiz edebilmis,
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kisisellestirilmis pazarlama planlar1 olusturmus ve dogru iirlin/hizmet Onerileriyle marka sadakati
yaratmislardir.

2- METODOLOJi

Mevcut calisma yapay zeka, biiylik veri ve girisimcilik kesisiminde ortaya c¢ikan temalari, gilincel
gelismeleri ve diisiince ekollerini ortaya koymayi amacglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda
calismamizda yontem olarak bibliyometrik analiz kullanilmistir. Bibliyometrik analiz akademik bir
disiplini incelemek i¢in alandaki dokiimanlarin nicel olarak incelenmesidir (Kim vd., 2021:553). Bu
nicel analiz atif ve ortak atif analizlerini i¢ermektedir (Diodato, 1994:26; Ramos-Rodriguez ve Ruiz-
Navarro, 2004:983). Ortak atif analizi alandaki etkin ¢aligsmalar1 ve birbirleriyle iliskilerini tanimlayarak
alanin evrimine yonelik i¢gorii (Kim ve McMillan, 2008:100) ve alanin enteklektiiel yapisina dair genel
bir bakis saglar (Shafique, 2013:62).
Caligmanin veri setini elde etmek i¢in 15.000’den fazla dergiyi ve 90 milyondan fazla belgeyi kapsayan,
bu nedenle bibliyometrik analiz verisi i¢in en uygun veri tabani olan Web of Science veri taban
secilmistir (Forliano vd., 2021:3). WoS veri tabanindan veri setini elde etmek i¢in “konu” alaninda
asagidaki arama soziikleri kullanilmigtir:
((TS=("entrepreneur*" OR "digital entrepreneur*" OR "*start up*" OR "*startup*" OR "*start ups*"
OR "*startups*" OR "*venture*")) AND (TS=("artificial intelligence" OR "AI" OR "machine Learning"
OR "deep learning" OR "natural language processing" OR "text mining")) AND (TS=("big data" OR
"BIG DATA" OR "data science" OR "big data analytics")))
Belge konusunda yapilan arama arastirmalarin 6zetinde, basliginda veya anahtar kelimelenerinde
belirlenen arama soziiklerinin bulunmasi gerekliligini ifade eder. Yapilan arama sonucunda WoS veri
tabaninda yer alan, 2014 - 2023 Aralik arasinda ele alinan toplam 228 ¢aligma elde edilmistir. Veri setinin
istatistiksel analiz ve gorsellestirme ¢aligmalar siirecinde VOSviewer (Van Eck ve Waltman, 2010:523)
ve Rstudio Bibliometrix (Aria ve Cuccurullo, 2017:959) paket programi kullanilmistr.

3- BULGULAR VE TARTIRSMA
3.1. Yaymnlarin Yillara Gore Dagilimi
Girisimcilik, yapay zekd ve biyik veri kesigsiminde ilk yaym sasirtici sekilde 2014 yilinda
yayimlanmistir. Girisimcilik ve biiylik veri aragtirmalarinda ilk yayin 1993 yilinda (Xiao vd., 2023:178)
girisimcilik ve yapay zeka arastirmalarinda ise ilk yayin 1987 yilinda ele alinmistir (Giuggioli ve
Pellegrini, 2023:819). Bu iki teknolojinin girisimcilik disiplininde birlikte ele alinmas1 biraz gec olsa da
yaymn sayisinin Ozellikle 2016 yilindan sonra artis gdstermesi, alana olan ilginin arttigini

kanitlamaktadir.
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Sekil 1. Yaymn/Y1l Dagilimi
3.2. Yaymnlarin Tiirlere Gore Dagilim

Veri setinde yer alan yayinlarin dagilim grafigine bakildinda (Sekil 2) alandaki yayinlarin yaklasik

olarak %79 unun makale oldugu anlasilmaktadir.

m Makale = Bildiri = Kitap Bolimu Diger (erken erisim, editor yazisi vb.)

Sekil 2. Yayin/Tiir Dagilim
3.3. Yaymnlarin Ulkelere Gore Dagilhimi

Yaymlarn {ilkelere gore dagilim grafigine gore (Sekil 3) en fazla yayin siralamasinda ABD birinci, Cin

ise ikinci sirada yer almaktadir. Bunun nedeni bu iilkelerdeki yapay zeka ve biiyiik veri teknolojilerine
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verilen onem ve yatinmlarin biyiikliiglinden kaynaklanabilir. Bir baska neden ise bu iilkelerde
girisimcilik bilincinin ve girisimcilige verilen 6nemin yiiksek olmasidir. Ayni zamanda yayinlarin birden

fazla bolgeden yapilmasi, akademinin alana dair ilgisinin yiliksek oldugunu gostermektedir.
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Sekil 3. Yayn/Ulke Dagilimi
3.4. En Fazla Atif Alan Dergiler

Girisimcilik, yapay zeka ve biiyiik veri kesisiminde en fazla atif alan dergiler Tablo 1°de siralanmaktadir.
Teknolojik baslikli dergilerin yani sira tarimsal sistem ve pazarlama dergilerinin de listede yer almasi
alanin etkisinin genisligini belirtmektedir. Tablo 1°de goriildigii gibi en fazla atif alan dergi
“Agricultural Systems Journal”dir.

Tablo 1. Dergi/Atif Sayis1

Dergi Ad1 Atif Sayis1
Agricultural Systems Journal 1057
Futures Journal 487
Artificial Intelligence Review 274
International Journal of Production Economics 238
Small Business Economics 212
Technological Forecasting and Social Change 129
Machine Learning and Knowledge Extraction, CD-MAKE, 2018 125
Europan Journal of Operational Research 120
Journal of Marketing Management 114
Journal of Intellectual Capital 99

3.5. En Fazla Atif Alan Yayinlar

Girisimcilik, yapay zekd ve biiyiikk veri kesisiminde en fazla atif alan yayinlar Tablo 2’de
siralanmaktadir. Listenin ilk sirasinda akilli tarimda biiylik verinin kullanimini anlatan Wolfert vd.,

(2017) tarafindan ele alinan ¢alisma yer almaktadir. Bu da yapay zeka ve biiyiik veri sistemlerinin farkli
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sektorlerdeki girigsimciler ig¢in Onemini ifade etmektedir. Ayrica makine 6grenimi ve derin 6grenme gibi

yapay zekanin alt dallarinin girisimcilik i¢in 6nemi tablodan anlagilabilmektedir.

Tablo 2. Yaym/Atif Sayisi

Calismanin Adi Yil Yazar(lar) Atif Sayist (Web of
Science)
Big Data in Smart Farming - A review 2017 Wolfert, S., Ge, L., 1057
Verdouw, C.,
Bogaardt, M. J.
The forthcoming Artificial Intelligence 2017 Makridakis, S. 487
(AI) revolution: Its impact on society
and firms
Machine Learning and Deep Learning 2019 Nguyen, G., 266
frameworks and libraries for large- Dlugolinsky, S.,
scale data mining: a survey Bobak, M., Tran, V.,
Lopez Garcia, A.,
Heredia, I., Hluchy,
L.
Big data analytics and artificial 2020 Dubey, R., 210
intelligence pathway to operational Gunasekaran, A.,
performance under the effects of Childe, S. J., Bryde,
entrepreneurial orientation and D. J., Giannakis, M.,
environmental dynamism: A study of Foropon, C., Hazen,
manufacturing organisations B.T.
Current Advances, Trends and 2018 Holzinger, A., 125
Challenges of Machine Learning and Kieseberg, P., Weippl,
Knowledge Extraction: From Machine E., Tjoa, A. M.
Learning to Explainable Al
Deep learning in business analytics 2020 Kraus, M., 120
and operations research: Models, Feuerriegel, S.,
applications and managerial Oztekin, A.
implications
Unlocking value from machines: 2017 Ehret, M., Wirtz, J. 114
business models and the industrial
internet of things
Human capital and Al in industry 4.0. 2020 Popkova, E. G,, 99
Convergence and divergence in social Sergi, B. S.
entrepreneurship in Russia
Artificial intelligence and big data in 2020 Obschonka, M., 79
entrepreneurship: a new era has begun Audretsch, D. B.
Big Data-Savvy Teams' Skills, Big 2019 Akhtar, P., Frynas, J. 74
Data-Driven Actions and Business G., Mellahi, K., Ullah,
Performance S.

3.6. En Fazla Yayin Yapan Yazarlar

Girisimcilik, yapay zekd ve biiyiik veri kesisiminde en fazla yayin yapan yazarlar Sekil 4’de

belirtilmektedir. Buna gére Obschonka M ve Huang Y iiger yayinla listenin ilk siralarinda yer almaktadir.
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Sekil 4. Yazar/Yayin Sayisi

3.7. Anahtar Kelime Analizi

Caligmamizda yapilan analizlerden digeri anahtar kelime analizidir. Anahtar kelime analizi veri setinde
yer alan 228 ¢aligmada kullanilan anahtar kelimelerin yogunlugunun ve birbirleriyle iliskilerinin analiz
edilmesidir. Anahtar kelime analizi ve gorsellestirmesi VOSviewer programiyla yapilmistir ve Sekil 5’te
gosterilmektedir. Yapilan analizler sonucunda anahtar kelimelerin kullanim siklig1 sirasiyla; biiyiik veri,

yapay zeka, makine 6grenmesi, girisimcilik ve metin madenciligi olarak siralanmaktadir.
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Caligmamizda yapilan anahtar kelime analizlerinden bir digeri anahtar kelimelerin yillara gore degisen
kullanim yogunlugunun belirlenmesidir. Veri setinde bulunan yaymlarin anahtar kelimelerinin yillara
gore degisiminin ag haritasi Sekil 6’da gosterilmektedir. Bu analiz sonucunda 2022 yili ve sonrasinda
dijital girisimcilik, sosyal inovasyon, nesnelerin interneti, is modeli anahtar kelimelerinin giincel olarak

yogunlukta kullanildigi sonucu elde edilmistir.
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Sekil 6. Anahtar Kelimelerin Yillara Gore Degisimi
3.8. Tematik Degisim Analizleri

Alana dair daha derin i¢gérii elde edilebilmesi i¢in Rstudio Bibliometrix paket programi kullanilarak
tematik degisim haritalari elde edilmistir. Tematik degisim i¢in alandaki yayinlarin yogunluguna gore
bir kesme noktasi (2020 yil1) belirlenmistir. Tematik haritalarda X ekseni merkezilik, Y ekseni ise
yogunluk eksenidir, temalar ise dort farkli alanda siniflandirilmaktadir. Motor temalar (sag iist) yiiksek
merkezilik ve yogunluga sahip olan arastirma alanindaki en etkin temalardir. Temel temalar (sag alt)
ylksek merkezlilige sahip olan -diger konular1 etkileme giicii olan- fakat diisiik yogunluga sahip
temalardir. Yeni ortaya konan veya kaybolan temalar (sol alt) diisitk merkezlilik ve yogunluga sahip
temalardir. Son olarak nis temalar (sol iist) yliksek yogunluga sahip fakat diger temalar etkileyemeyen
-diisiik merkezlilige sahip- temalar icermektedir (Forliano vd., 2021:9; Xiao vd., 2023:185).

Sekil 7 ve Sekil 8’de belirtilen tematik haritalar incelendiginde biiyiik veri temasinin iki donemde de
motor temalar igerisinde oldugu yani alani en ¢ok etkileyen ve yonlendiren tema oldugu anlagilmaktadir.
Yapay zeka temasinin 2014-2020 yillar1 arasinda motor temalar arasinda oldugu fakat 2021-2023 yillar

arasinda bu etkinligini kaybettigi anlasilmaktadir. Girisimcilik temasinin ise 2014-2020 yillar1 arasinda
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motor temalar arasinda yokken 2021-2023 yillar1 arasinda motor temalar arasinda yerlestigi

anlagilmaktadir.
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Sekil 9 alanin tematik evrimini gostermektedir. Tematik evrimden de anlasilacagi {izere

akademisyenlerin “biiyiik veri” temasina olan ilgileri yiiksek olmustur. Fakat yapay zeka temas1 yillar
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gectikce biiyiik veri ve girisimcilik temasina doniismiistiir. I1lk zaman diliminde girisimcilik temasi

yokken, ikinci zaman diliminde girisimcilik temasi alanin 6nemli temalarindan birisi haline gelmistir.
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Sekil 9. Tematik Degisim

SONUC

Calismamiz girisimcilik alanyazininda yapay zeka ve bilyiik veri teknolojilerinin etkisini incelemek
amaciyla bibliyometrik analiz yontemiyle ilgili literatiirii incelemektedir. Bu dogrultuda WoS veri
tabaninda bulunan 228 c¢alisma segilmistir. Alandaki yayinlarin yillara gore dagilimi, yayinlarin iilkelere
gore dagilimi, en fazla atif alan dergiler, alandaki en etkin yazarlar, anahtar kelime analizleri ve tematik
harita-tematik degisim analizleri gibi bibliyometrik analizler gerceklestirilmistir.

Bu analizler sonucunda girisimcilik alanyazininda yapay zeka ve biiyiik veri teknolojilerinin birlikte ele
alindigi calismalar 2014 yilinda baglamaktadir ve bu kesisim alani1 olduke¢a yeni bir arastirma alanidir.
Bu kesisim alanina arastirmacilarin gosterdigi ilgi artmis ve 2017 yilindan sonra 6zellikle alandaki yayin
sayist artig gostermistir. Bu kesisim alaninda mevcut literatiir halen emekleme asamasinda ve dagimiktir
(Troise vd., 2022:1130). Chalmers vd., (2021) ve Obschonka ve Audretsch, (2020) tarafindan yapilan
yapay zeka-biiylik veri-girisimcilik kesisimine yayin katkist dnciiliigiinde gelecekteki aragtirmacilarin
bu kesisime ve yaratabilecegi firsatlara odaklanabilecekleri ¢ikarimi yapilabilmektedir.

Yapay zeka ve biiyiik veri teknolojilerini girisimcilik siireciyle birlestirmek, sonuglarda daha fazla
cesitlilik ve etkinlik saglayabilir (Shepherd ve Majchrzak, 2022:5). Son yillarda iiretilen veri miktarinin
boyutunun yiiksek hacmi ve bu dogrultuda yapay zekd uygulamalarinin artan dogrulugu, gelecekteki

aragtirmacilara firmalarim biiyiik veri analiz yeteneklerini ve yapay zeka uygulama yeneklerini arastirma
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firsati saglamaktadir. Sekil 8’de gosterilen 2021-2023 arasindaki g¢aligmalarin tematik haritasinda
“yetenek’” temasinin motor temalar arasinda yer almasi bu firsati desteklemektedir.

Girisimcilik, yapay zeka ve biiyiik veri kesisimi disiplinler arasidir ve sosyal bilimler, miithendislik, tip,
tarim gibi diger arastirma alanlarim1i da kapsamaktadir. Tematik haritalar ve tematik evrim,
arastirmacilarin odaklandig1 temalar1, bu temalarin popiilerligini ve evrim siirecini gostermektedir.
Yapay zeka temasinin yillar gegtikce dneminin azalmasina karsin biiyiik veri temasinin motor temalar
arasinda bulunmasi, biiyiik veri teknolojisinin 6neminin arttigim1 ve girisimcilik i¢in kilit faktor
oldugunu gostermektedir.

Calismamizda yapilan anahtar kelime analizleri sonucunda anahtar kelimelerin yillara gore kullanim
yogunluklari elde edilmistir. Bu dogrultuda 2022 yili ve sonrasinda kullanim yogunlugu artan dijital
girisimcilik, sosyal inovasyon, nesnelerin interneti, i modeli anahtar kelimelerine gelecekteki
aragtirmacilar odaklanabileceklerdir. Girisimcilik, yapay zeka ve biiylik veri kesisimi literatiiriiniin
biiyiik ¢ogunlugu (Sekil 3) gelismis iilkelerde liretilmistir. Gelecekteki arastirmacilar igin bu kesisim
alanimi gelismekte olan iilkelerde test etmeleri onerilmektedir.

Caligmamizin en 6nemli kisit1 verilerin yalnizca Web of Science veri tabaninindan alinmasidir, bu da
alanla alakali 6nemli literatiiriin gdzden kagmasina neden olabilmektedir. Bu nedenle gelecekteki

aragtirmacilar Google Scholar ve Scopus gibi ek veri tabanlarini da dahil edebileceklerdir.
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