Tiirkiye ve Uciincii Yas Turizmi

Turkey and Third Age Tourism

ismail TUFAN™, Melike TAMER KOSE? F. Sila AYAN3

'Prof. Dr, Akdeniz Universitesi, Edebiyat Fakiltesi, Gerontoloji Blimii

2Akdeniz Universitesi, Tip Fakltesi Hastanesi

3Germencik Belediyesi Yasl Danisma ve Egitim Merkezi

Gelis Tarihi/Received: 04.07.2017
Kabul Tarihi/Accepted: 20.09.2017

ABSTRACT

Tourism has been seen as a luxury that
privileged segments have in history, but
recently it has created a service sector that
people of different classes and identities
can reach. On the other hand, the Turkish
tourism sector, which does not realize the
demographic aging globally and nationally,
can not direct the necessary investment in
this important area. The all-inclusive model,
which serves the younger and economically
more disadvantaged people, is more
popular than the 60 year-old and above,
which constitutes the majority of foreign
tourists coming to Turkey, from being
overlooked. However, this model does not
appeal to elderly tourists who are more
likely to contribute to tourism and who
demand cultural interaction and learning
opportunities that the all-inclusive service
model can not provide. As a result the
elimination of these deficiencies is of great
importance for development as well as for
the benefit of international recognition and
prestige.
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OzZET

Turizm, tarihte ayricalikli kesimlerin sahip oldugu
bir Itks olarak gorilse de yakin tarihte cesitli si-
nif ve kimliklerden kisilerin de ulasacabilecegi bir
hizmet sektort olusturmustur. Buna karsin kire-
sel ve ulusal kapsamda demografik yaslanmanin
farkina varamayan Turk turizm sektért bu 6nem-
li alana gereken yatinmi yénlendirememektedir.
Turkiye'ye gelen yabanci turistlerin blytk kismini
olusturan 60 yas ve Uzeri hedef kitlenin gdzden
kacirlmasi gérece daha genc ve ekonomik agi-
dan daha dezavantajli kisilere hizmet veren her
sey dahil modelini daha popdler kilmistir. Ancak
bu model turizme katki saglama olasiigi daha
yiksek olan ve her sey dahil hizmet modelinin
saglayamayacagd kilttrel etkilesim ve 6grenme
imkani talep eden yasli turistlere hitap etmemek-
tedir. Bu eksikligin giderilmesinin kalkinma adina
biyuk bir 5nem arz etmenin yaninda uluslararasi
taninirlik ve prestij adina da énemli faydalar sag-
layabilecedi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar kelimeler
Yaslilik, Yaslanma, Turizm, Uclinci Yas Turizmi,
Serbest Zaman ve Regreaktif Aktiviteler.
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GiRiS

insanlar tarihin her déneminde, uzun
yolculuklara ¢ikmistir. 600.000 yil énce-
sine kadar uzanan bulgular bunu kanitla-
maktadir (Krempien, 2000).

Misir Krali Il. Menes’in 5000 yil énce,
buglnkl birlesik devletlere benzer bir
devleti kurduktan (Hug & Busley, 1975:
Krempien, 2000) sonra gemileriyle uzun
yolculuklara ¢iktigi bilinmektedir. Ama bu
Misir krall, su yolculuguna c¢ikan ilk insan
degildir, ¢tinkd insanlarin 10000 yil énce
su tasitlari ile uzun mesafeler kat ettikle-
ri de tespit edilmistir (Héckmann 1985:
Krempien 2000).

Ekonomik durumu elverisli ve zamani
bol olan insanlar, her dénemde uzak di-
varlara yolculuklara ¢ikmislardir. Bugln-
ki anlamiyla turizmin temelleri 19.ytzyil
ingiltere’sinde atilmistir. O dénemlerde
toplumun sadece ufak bir kesiminin sa-
hip oldugu imkanlardan biri olan seyahat,
buglin “sosyal yasam sekillerinden biri”
(Lanquar,1991) haline gelmistir.

Dilnya Turizm Organizasyonu (WTO),
turist sayisinin her yil ortalama %4 artigini
ve her 20 yilda bir ikiye katlandigini belirt-
mektedir. 1996 yilinda 600 milyon turist
kendi Ulkelerinin disinda tatil yapmistir.

1. TURK TURIZM SEKTORU

Uc yani denizlerle cevrili bir yarimada
olan Turkiye’nin, turizm Ulkeleri arasina
girmek icin attigi ilk adimlar 50°li yillara
rastlar. O dénemlerde turizme yapilan ya-
tinmlar kicuk capli ve tesisler bir gdsteris-
siz yapilardan olusmaktaydi.

Turizm Bakanhgrnin verileri incelen-
diginde Turkiye’yi 198T'de sadece 650 bin
yabancl turist ziyaret ettigi ve 1991de bu
rakamin dort kat artarak 2,4 milyona ulas-
tig1 gorilmektedir. 1997 yilinda ise bu ra-
kam 10 milyonu bulmus; ayni dénem icin-
de yerli turist sayisindan da artis olmustur.
1981 - 1997 dbéneminde yerli turist sayisi

3, yabanci turist sayisi 15 kat artmistir. Bu
rakamlarin icinde Yunan adalarindan gi-
nibirlik gelen turistler yer almamaktadir.
Bunlarin yaklasik %13 civarinda olduklari
tahmin edilmektedir. Bdylece Tirkiye tu-
rizmde dldnyanin en hizli gelisen Ulkele-
rinden biri oldugu sdéylenebilir (T.C. Turizm
Bakanligi, 2002).

Tarihi, kdltara ve dogal glzellikleriyle,
Asya ile Avrupa kitalarini birbirine bagla-
yan bir cografya Uzerinde yer alan Turkiye
en modern turistik tesislere Ulkelerden biri
haline gelmistir. Dinyanin en uzun sahil
seridine sahip olan Ulkeleri arasinda yer
alan TUrkiye’nin turizm potansiyeli kiresel
alanda dikkat ceken bir olgudur. Alman
Disisleri Bakani Joschka Fischer tarafindan
“Avrupa’nin Florida’s”” olarak tanimlanan
ve Turkiye’nin en ¢ok turist ceken kent-
lerinden birisi olan Antalya’nin yaninda
diger yorelerinde de (Fethiye, Bodrum,
Kusadasi, izmir vs.) benzer gelismeler ya-
sanmaktadir.

Turizmdeki basarisini bor¢lu oldugu
cografi konumu, Tlrkiye agisindan ayni
zamanda 6nemli bir risk olusturmaktadir.
Bolgenin cok karmasik siyasi ozellikleri
nedeniyle, Ulkenin en 6nemli gelir kay-
naklarindan biri haline gelen turizmin yara
almamasi icin Tarkiye’nin blydk dikkatle
sosyopolitik gelismeleri takip etmesi ge-
rektirmektedir. Tlrk turizminin kaygan bir
zemin Uzerinde ilerledigi, 2003’te Irak Sa-
vas! ve Istanbul’daki bombali terdr saldiri-
larinda da gdrulmastar. Her ne kadar turist
sayisina énemli etki yapmamis olsalar da,
Turkiye’nin bu olaylardan dolay! ugradigi
déviz kaybi birkac milyar dolardan fazla
olmustur (Tourism Today, Subat 2004).

Turkiye, turist sayisina bagli olarak tu-
rizm girdisinde de artis elde edebilmek icin
yatirmlara devam etmektedir. Tirkiye’nin
son 40 yil icersinde yaptigi yatirmlarin
gayri safi milli hasilaya orani %8,6 artarken,
ayni dénemde toplam yatirimlar icinde en
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yUksek payin %1,425 ile turizm sektoriine
ait oldugu tespit edilmistir. 1963’te toplam
yatinmlarin sadece %0,4’Un0 turizme ayi-
ran Turkiye, 2003 yilinda toplam yatirimla-
rinin %6,7’ni turizme ayirmistir. Tarkiye’'nin
son 40 yillik dénemde yaptigi yatirimlarin
gayri safi milli hasilaya orani %8,6 artarken,
toplam yatirmlar icersinde 6zel sektdrin
payl %5e ylkselmis ve kamunun payi
%11,6 azalmustir (T.C. Devlet Planlama Tes-
kilati, 2003).

Dogu Akdeniz ve Avrasya’nin en bU-
yik turizm ve seyahat fuari EMITT, 40
Ulkeden 800’0 yabanci 20 bin turizm
profesyonelini ve 100 bini askin ziyaretgi-
yi, 2004 yilinda sekizinci kez Istanbul’da
bulusturmustur. Tlrkiye’nin o dénemdeki
Turizm Bakani Erkan Mumcu, Ulkenin 4 yil
sonraki hedefinin 20 milyon turisti agirla-
mak oldugunu aciklamis, ama bu hedefe
2005'te erisirse, buna da sasirmamak ge-
rektigini belirtmistir (Tourism Today, Subat
2004). Bu agidan Ulkenin turizm sektérin-
deki gelismelere dair beklentinin oldukca
yiksek oldugu sdylenebilir. Bununla bir-
likte kiresel kapsamda gdzlemlenen de-
mografik dénisiim ve yasl oraninin genel
olarak artis| “l¢tncl yas turizm” kavrami-
nin dnem kazanmasini saglayan etkenler-
den birisi olarak gdzlemlenmektedir.

2. TURKIYE UCUNCU

YAS TURIZMINE YATIRIM

YAPMALI MI?

Tarkiye’nin U¢lncl yas turizmine ya-
tinm yapmasini  gerektiren gerekgeler,
daha ziyade Tlrkiye disinda meydana ge-
len demografik gelismelerle aciklanabilir.
Ozellikle endistri tlkelerinde yasanan bu
gelismelere 10 - 12 Mayis 2005 tarihleri
arasinda Antalya’da diizenlenen “Yaslanan
Toplum ve Yasli insan” basligi altinda di-
zenlenen Uluslararasi Gerontoloji Sempoz-
yumunda ilk defa dikkat cekilmistir (Ulus-
lararasi Gerontoloji Sempozyumu Sonug

Bildirgesi, 2015).

Sovyetler Birligi'nin  dagilmasindan
sonra Rus turistlerin sayisi hizla artmis olsa
da, Turkiye'ye turist génderen Ulkeler ilk
etapta Bati Avrupa’nin endustri Glkeleridir.
Basta Almanya olmak {zere Avrupa’nin
batdn dlkelerinden Turkiye'ye turist gel-
mektedir. Ancak Rus turist sayisinda hizli
artis, Rus ve Alman turist sayisinin esitlen-
mesiyle sonuclanmistir.

Turizm Bakanligrnin (2003) verdigi
rakamlara gore bu iki Ulkeden gelen 3’er
milyon turist, toplam yabanci turistlerin
%40’ni teskil etmektedir. Tirk turizmcile-
rinin ilk etapta bu iki turist grubunu ana
hedef gruplari olarak belirlemis olmasi, bu
yUzden normaldir.

Sekil 1. Uc Alman ve Rus turistler, Tirkiye'ye
gelen turistlerin %40’ni teskil ediyor
(T.C. Turizm Bakanligi, 2003).

a
Turist

60%

Yukarida konumu ortaya koyulmaya
calisilan her sey dahil (all inclusive) sis-
temi, genel olarak tatil sliresince parasal
islemleri en aza indirmek, tatil sliresince
para ile ilgili bazi kararlarin alinamamasi,
para harcamanin yaratabilecedi sikinti,
stres veya problemleri ortadan kaldirmak-
tir (Poon’dan aktaran, Uner, S6kme& Bir-
kan, 2006). Bu sistemin ilk uygulamalari
1930’lu yillarda Avrupa’daki tatil kampla-
rinda gortlmekle birlikte 1950’li yillarda
tatil kdylerine uyarlanmis ve giderek po-
pulerlesmistir. Kurumsal acisindan her sey
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dahil sistem sosyopolitik acidan olumsuz
gelismelerin gerceklesme olasihgr karsi-
sinda, maddi kayiplara ugramamak ve
kendilerini glvence altina alarak doluluk
oranlarini arttirabilmek amaciyla tur ope-
ratodrleriyle anlasarak her sey dahil siste-
mini uygulamaya baslamislardir (Kuleli;
Ekzen'den aktaran Uner, S6kme& Birkan,
2006). Bu avantaja karsin bu sistem ne
kadar kapsamli olursa olsun hizmet alan
herkesin memnuniyetini saglayamamakta
ve sistemin Ulke turizmine ve ekonomisine
katkist minimum diizeyde kalmakta; distk
gelir grubundaki konuklara uygulanan sis-
tem, israf noktasina ulasmaktadir (Yirik;
Demir&Demir'den aktaran Uner, SOkme&
Birkan, 2006).

Tarkiye’nin 1999 yilindan bu yana uy-
guladigr “All Inclusive” tatil modeli, turizm
alanindaki rekabetin yarattidi bir Grln olup,
son yillarda italya ve ispanya’nin da tekrar
bu modele geri dénis egilimi gbsterme-
lerine yol a¢sa da, uzun vadede basari
sansinin distk oldugu dustntlmektedir.
Turkiye'ye gelen turist sayisinda meydana
gelen artisin baslica sebebi olan bu tatil
modeli, ayni zamanda turizm sektorln-
den elde edilen gelirin distk kalmasinin
sebeplerinden biri olarak kabul edilebilir.

Bu durumdan turizmci kadar, turizmden
gelir elde etmeyi uman yan isletmeler ve
klictk esnafin da memnun olmadigi, basi-
na yansityan haberlerden bilinmektedir. Ya-
tinmlarin srekli olarak tesislere yapilmasi,
gelirin degdil, ama turist sayisinin artacagi
umudundan kaynaklanmaktadir.

Bati toplumlarinin yaslanmasina yol
acan demografik gelismeler genglerin
azalmasina, yaslarin ¢cogalmasina yol ag-
mistir (Klose, 1993). Bieberstein (1995)
niifus yapisinda meydana gelen bu degdi-
simlerin musterinin satin alma glcinde
de degisim vyarattigina dikkat cekerken,
“Ozellikle yaslilardaki ihtiyac artisini” vur-
gulamaktadir.

Bati toplumlarindaki demografik de-
gisimleri temsil etmesi bakimindan Avus-
turya’ya ait olan ve bu baglamdaki degi-
simleri tahmin eden asagdidaki grafik, Bati
toplumlarinin sadece yaslanmakla kalma-
yIp, aynl zamanda 75 yasin (zerindekile-
rin cogalmasiyla “asiri yaslanma” slrecine
girecekleri  gorilmektedir (Rosenmayr,
1976). Bu tahminin bugtin gercek oldugu
ise bilinmektedir.

Roth (1992) 90'li yillarin baslarinda
2000’li yillarin turist goérlntisind cizer-
ken, orta yasli ve yasli turistlerin sayisinda
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75 yagin Gzerindeki kesim gogaliyor

Sekil 2. EndUstri toplumlarinda asiri yaslanma olgusu (Rosenmayr, 1976).
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meydana gelecek artisin yani sira, turistin
egitim dlizeyinde de artis olacagi 6ngori-
sinden hareket etmektedir. Blyuk 6lctide
bunun da gerceklestigi gorllen bu tah-
minlere uygun organize edilmis bir turizm
sektdrinin Tarkiye'deki varligi ve etkin
olma dlzeyi bir tartisma konusudur.

Bati toplumlarinda vyasllarin artma-
s, emekKlilerin sayisinda da belirgin artis
meydana gelmesine yol acmaktadir. Ca-
lisma yasaminin sona ermesiyle birlikte
“zaman” kavraminin bu kesim icin anla-
mi da tamamen degismektedir. Emeklilik
oncesinde zaman kithgindan yakinan bu
insanlar, emekliligin baslamasiyla ortaya
cikan bol miktardaki zamani, en iyi deger-
lendirebilecekleri olanaklarin arayisi icine
girmektedir. Bu grubun blyUk yatirmlara
girmek istememelerinin nedeni, zaman
kavraminda meydana gelen degisimin de
bir gostergesidir.

Ayrica yaslliktaki pasifligin sebepleri-
nin ardinda sadece ekonomik gerekgelerin
yatmadigi, ayni zamanda egitim faktora-
nin de rol oynadidi belirlenmistir. Egitim
dizeyi dUstlkee, yashlarda pasifligin ¢o-
Galdigi bircok arastirmayla kanitlanmistir
(Rosenmayr,1976).

Bu ylzden Huber’e (1992) gore insan
vaslandik¢a pasif, kamusal alanda olan
aktvitelerden ziyade evde cereyan eden
etkinliklere ilgi gdstermektedir. Dolayisiyla
vaslilarin konut disindaki serbest zaman
etkinliklerine karsi ilgisinde bir azalma ol-
mas! gerekir. Ekonomik konum ve egitim
durumunun yani sira, saglik durumu da
vasliliktaki etkinliklere etki etmektedir. Bu
ylzden yaslilik ve pasiflik arasinda direkt
baglantilar kurarken, daha dikkatli olun-
masl! gerekmektedir.

GUnUmMaza yashsinin saghk durumu,
75 yasindan sonra belirgin sekilde bozul-
maktadir. Dolayisiyla eve kapanma yas,
giderek yasamin ge¢ ddénemlerine dogru

sarkmakta; bu da aktif yashlarin cogalma-
sina yol acmaktadir. Bu yasllarin énemli
Ozelliklerinden biri de gezmek, gdérmek ve
6grenmek istegine sahip oluslaridir (Tufan,
2002).

Orta yasin Uzerindeki kesimin tatilden
beklentilerinde de belirgin degdisimlerin
meydana geldigi soylenebilir; egitici tatil
ve yabanci kilttrleri tanima istegi, artan
bu kesimin genellikle ekonomik ve saglik
durumu da henlz bozulmamistir. (Lamp-
recht/Stamm, 1994).

Ekonomik ve saglik durumu iyi, zama-
ni bol olan bir tlketici grubunu meydana
getiren endustri Glkelerinin yashlarinin egi-
tim dlzeyi de, dnceki yasl kusaklara gore
daha yUksektir. Bu da 6grenme (Mayer,
1994) isteginin varligina isaret ederken,
Eggert (1997) sadece Almanya’daki yasli-
larin elinde tuttugu nakit paranin 1,25 Mil-
yar Euro’ya ulastigina dikkat cekmektedir.

Saglikli, ekonomik giicll yerinde, 6g-
renmek, eglenmek, yeni kiltirlerle tanis-
mak ihtiyacina sahip belli bir yasli kesimin
Bati toplumlarinda bulundugunu gdsteren
bu bulgulara ragmen, Tirkiye'de Gc¢ln-
cl yas turizmine simdiye dek 6zel bir ilgi
uyanmamasi, Tarkiye turizmi agisindan sa-
dece ekonomik bir kayip degildir. Turkiye
bu kaybi kaldirabilecek diger potansiyelle-
re sahiptir. Ote yandan Tirk toplumunun
kendisi de hizla yaslanmaktadir. Dolayisiyla
yaslanma olgusuyla daha yakindan ilgilen-
mesi, bu olgusunun farkli boyutlarini algila-
masl! ve bunlara uygun girisimlerde bulun-
masl gerekmektedir. Turizmde yapilacak
girisimler, bunlarin bir bolimadar ve elde
edilecek gelir ve tecrtbeler, Turkiye’nin
yaslisinin da yasam kosullarinda olumlu
degisimler yaratacaktir.
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3. TURKIYE’NIN UCUNCU

YAS TURIZMINDE

YASAYABILECEGI

PROBLEMLER

Turkiye’nin U¢lncl yas turizmine ya-
tinmlara girismemis olmasinin ardinda
yatan sebeplerden biri gerontoloji alanin-
daki eksikliklerdir. NGfusu henliz geng olan
ancak hizla yaslanan ve bir déntstime ug-
rayan Turk toplumunda yaslanma olgusu
Uzerine yUrUttlen tartismalar, bu ylzden
emeklilik yayasinda yapilacak degisiklik-
lerle sinirl kalmistir ya da Turk medyasi
yaslilari ele alirken, genellikle yasli kesimin
ekonomik problemleri Gzerinde durulmak-
tadur.

Uclincti yas turizmine yatirmi en-
gelleyen unsurlarin basinda, Turkiye’nin
demografik yapisi degil, fiziksel cevrenin
yaslilara uygun olmayisina dair kosulla-
rin. Yollariyla, kaldirmlariyla ve trafigiyle,
genclerin bile hareket yeteneklerini kisitla-
van fiziksel bir ¢cevre, Uglncl yas turizmi-
nin éntindeki bariyerlerden biridir.

Her ne kadar bugUnin yashsinin sag-
Ik durumunun iyi oldugu vurgulandiysa
da vyashlik, bugin de saglik kayiplarinin
ortaya c¢iktigi bir ddnemdir. Bircok yaslinin
diyet yapmasini gerektiren hastaliklara sa-
hip oldugu dikkate alinirsa (6rnegin: seker
hastaligi, kalp ve kan dolasimi hastaliklarr),
kalacaklari tesislerde énlerine konulan her
yemegdi yemeleri mimkin degildir, ama
¢cogu zaman Turkiye’nin en modern tesis-
lerinde bile egitimli bir diyet uzmani ve di-
yet yemekleri konusunda egitim almis bir
ascinin eksikligi gézlemlenmektedir.

Tesislerde daima bir doktorun bulun-
mas! da gerekir ve bunu tesislerin birco-
gunda gérmek mumkundir. Ancak saglik
hizmetleri, bir doktorun varligiyla sinirli de-
gildir. Bunun yani sira, bedensel engelli, has-
ta veya diyet yapan yaslilara, ginin belirli
saatlerinde veya 24-saat refakat edebilecek
egitimli personele de ihtiyag vardir.

Yaslilara sunulan hizmetlerin, genclere
sunulan hizmetlerle benzerlikleri oldugu
kadar, énemli 6lctde farkliliklari da bu-
lunmaktadir. Ornegin tesislerde saunalar,
Tark hamamlari, jimnastik salonlari da
vardir. Ancak bunlar, yashlar séz konu-
su olunca, dikkatli kullaniimasi gereken
ve daima egitimli bir kimsenin refakatini
gerektiren durumlarin ortaya c¢ikmasina
yol acabilmektedir. Turkiye’nin Ug¢lncl
yas turizminden 6nemli 6lctide gelir elde
etmesi mimkinddr, ama ilk dnce bu tar
olumsuzluklara ¢ézimler getirilmesi ge-
rekmektedir.

SONUCLAR VE TARTISMA

Disaridan bakildiginda “all inclusive”
tatil modelinin, ucuz ve kaliteli bir tatil icin
“tatil kdy” denilen tesisleri (temas ortami)
yeterli kabul ettigi izlenimi ortaya ¢ikmak-
tadir. Turizm sektértndn, bugindn turisti
icin cok 6nemli oldugu inkar edilemese de
bu agidan “all inclusive” modeliyle ¢alisan
tesislerin fonksiyonunu tam manasiyla ye-
rine getirdigi sdylenebilir.

Turkiye’de yeni Grin ve destinasyon-
lara ydnelmeyi tavsiye edenlerin giderek
cogalmasl, turizmin tesisle sinirll kalma-
masindan yana olanlarin ¢ogdaldigi anla-
mina gelmektedir. All inclusive tatil mode-
linin, genellikle genc ve orta yasli, ¢alisan
ve gelir dizeyi distk aileler icin iyi bir
tatil alternatifi oldugu dikkat cekmekte-
dir. Turkiye'yi tatil destinasyonu icin secen
turistlerin demografik yapisi, bunu ortaya
koymaktadir (T.C. Turizm Bakanligi 2003).

Bu tatil modelinin en belirgin 6zelligi
sinirli bir alanda (tatil kdy) turistlere sun-
dugu imkanlardir: Havuzlar, restoranlar,
cay bahgceleri, diskotekleri, animasyonlari,
turistik esya ve diger tiketim GrUnleri sa-
tan dukkanlariyla bu “modern koéyler”, bir
tatilcinin  beklentilerini belirli bir 6lclde
giderebilmektedir. Ozellikle yas ile birlik-
te gelen psikolojik, gelisimsel ve biyolojik
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degisimler uyarinca 6drenme, kultdrel
temaslarda bulunma ve Ulkeyi tanima ih-
tiyaci icinde olabilen yaslilarin talepleri
g6z ardi edilebilmektedir. Ayrica genel
olarak da personel, Tlrkiye’de otelcilik ve
gastronomi alaninda kalifiye degildir. Per-
sonelin ¢codu sezonluk isci olarak calistiril-
digindan bu alanda uzmanlasmayi da di-
stinmemektedir. Bu durum verilen hizmet
kalitesini ve istikrarini olumsuz bir yonde
etkilemektedir. Turist kitlesinin degisime
ugrayan demografik yapisindan étrd 50
yas ve Uzerindeki turistler giderek ¢ogal-
maktadir. Ozellikle 60 - 75 yas grubuna bu
baglamda dikkat etmek gerekmektedir.
Yasam tecribesi, biyografisi, hobile-
ri, yasama bakis tarzlariyla farkl bir grup
olan, bu ylUzden farkl tatil beklentilerine
sahip olan yasl turistlerin Turkiye’'de dik-
kate alinmamasi, turizmden elde edile-
bilecek gelirde 6énemli bir kayip olmakla
kalmamakta ayni zamanda Tirkiye’'nin AB
GOyeligi strecinde blydk ihtiya¢c duyacadi
bir potansiyelden yararlanamamasi anla-
mina da gelmektedir. Siyasiler tarafindan
kamuoyu ile paylasilan gtincel kimi sdylem
ve aciklamalardan anlasildigi kadariyla,
Tarkiye’nin AB’ye Uye olup olmayacagina,
AB toplumlarinin vatandaslari karar vere-
cektir. AB toplumlarinda en Uc¢li secmen
grubunun yasl kusak oldugu, nifustaki
oranlariyla sabittir ve bu glcleri gelecek
dénemlerde daha da artacaktir. Avrupali
vaslilarin Tarkiye'yi tanimalari, Turk kalta-
riyle temasa gecmeleri ve Turk insaniyla
oturup glncel konular Czerine sohbet
etmeleri, bilyilk dnem kazanmaktadir. ilk
etapta buglnki 50+ kusagd, ileri de refe-
randuma gidildiginde belirleyici olacaktir.
Her sey dahil modelinin gelen turistleri
daha ¢ok konaklanilan tesislerde zaman
gecirme ydnlinde motive eden konumu;
daha cok yeni kdltdrlerle tanismay! he-
defleyen yasl turistler tarafindan tercih
edilmemektedir. Bu durum vurgulanan

mevcut gostergeler 1siginda gelir getirme
ihtimali daha yiksek olan yasl turiste hi-
tap edebilme sansini azaltmaktadir. Bu
acidan Turkiye’nin su anda fonksiyonel bir
tatil modeli olmasina ragmen, turistlerin
Turkiye’yi tanimalarini engelleyen bir tatil
modeli olan “all inclusive” orta ve uzun va-
deli olarak ele alininca, zarari faydasindan
daha ¢ok olan bir alternatif olarak gorul-
mektedir. Tarkiye’nin buginden itibaren
sadece “dovize” degil, ozellikle “imaja”
ihtiyaci olacaktir.

Turizm, bir Ulkenin imaj tazelemesi
bakimindan en énemli araclardan biri ha-
line gelmistir. Her yil milyonlarca turistin
ziyaret ettigi Turkiye, modern tesislere
dayanan iyi bir imaj yaratabilmistir, ama
bu imajin AB’ye (yeligi icin yeterli olup
olmadigi; Turk turizmcisine bu baglamda
yeni gorevlerin distp dismedidi ayr bir
tartisma konusudur.

Turk turizmcisinin artik gelismelere
daha genis bir acidan bakabilmesi, Ust-
lendikleri sorumlulugun, turist sayisiyla
sinirll kalamayacagini, ulastiklari bugtnkd
konumda kendilerine sadece ekonomik
degil, ayni zamanda sosyal ve siyasi so-
rumluluklarin da disttgdnd algilamalari
gerekmektedir. CUnkl Tirkiye'de baska
hicbir yatinnmci kesim, bu kadar ¢ok ya-
banciyla temas kuramamakta ve bu kadar
cok yabanciyr tanimamaktadir. Bu énemli
Ozelliginden otard, Tark turizmcisi, Tarki-
ye’nin ekonomik ve sosyopolitik hedefle-
rine ulasmasinda énemli bir faktér haline
gelmektedir.
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