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OZET

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanilan gelismeler internet Uzerinde cesitli arama motorlarini ortaya gikmasina
olanak saglamistir. Arama motorlari igerisinde google arama motorunun dinyada oldukga sik kullaniimasi
arastirmacilara bu alanda arastirma yapma gereksinimini olusturmakla birlikte Google'un sunmus oldugu
kullanicilarin arama sorgulari hakkinda bilgiler veren Google Trends servisi de arastirmacilar i¢in oldukga dnemli
veriler saglamaktadir. Bu arastirmada, Tirkiye'de yogun ziyaretgiye sahip ilk bes haber sitesinin (hurriyet.com.tr,
milliyet. com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr) Google Trends sitesinden elde edilen veriler dahilinde
bes yillik (11.11.2018- 11.11.2023) siire igerisindeki kullanici arama etkinliklerini arastirmak ve internet haber
sitelerine iligkin belirli karsilastirmalar yapmak amagclanmistir. Bu amagla, internet haber sitelerine iliskin Google
Trends sitesi Uzerinde “Hurriyet”, “Milliyet”, “Mynet”, “Sozcu” ve “Sabah” anahtar kelimelerine “Turkiye- Son bes yil-
Haberler- Google Haberler Arama” seklinde filtre uygulanarak veriler elde edilmis ve karsilastiriimistir. Veri setinin
tarih araligi bes yillik olarak belirlenmis olup arastirmada betimsel arastirma yontemlerinden genel tarama modeli
kullanilmistir. Arastirmadan elde edilen bulgulara gore; bes internet haber sitesine iliskin hem kullanicilarin arama
sorgular hem de sorgularin sehirlere gore belirli farkliliklar gosterdigi belirlenmistir. internet haber sitelerine iligkin
belirli anahtar kelimelerde arama egilimi gosteren internet kullanicilari farkli haber sitelerine yonelik gesitli arama
egilimi de gostermistir. Ayrica Amasya, Mus, Batman, Kilis sehirlerinde bes internet haber sitesine yonelik herhangi
bir arama sorgusu verisine ulasilamamistir.
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Exploring user search queries associated with internet news sites:
Google Trends

ABSTRACT

Developments in information and communication technologies have enabled the emergence of various search
engines on the internet. In particular, the frequent use of Google search engine in the world creates the need for
researchers to conduct research in this field, and Google Trends service, which provides information about users'
search queries, provides very important data for researchers. This study aims to investigate the user search
activities of the top five news websites with high number of visitors in Turkey (hurriyet.com.tr, milliyet. com.tr,
mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr) within a period of five years (11.11.2018- 11.11.2023) within the data
obtained from Google Trends and to make certain comparisons regarding internet news websites. For this
purpose, data were obtained and compared by filtering the keywords "Hdrriyet", "Milliyet", "Mynet", "S6zci" and
"Sabah" as "Turkey - Last five years - News - Google News Search" on the Google Trends website for internet news
sites. The date range of the data set was determined as five years (11.11.2018 - 11.11.2023) and the general
survey model, one of the descriptive research methods, was used in the research. According to the findings
obtained from the research; it was determined that both users search queries and queries related to five online
news sites showed certain differences according to cities. Internet users who showed a tendency to search for
certain keywords related to internet news sites also showed a tendency to search for different news sites. In
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addition, no search query data could be found for the five online news sites in the cities of Amasya, Mus, Batman
and Kilis.
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Internet journalism, news, journalism, search engine, Google Trends.
Girig

1990'li yillardan itibaren gelismeye baslayan ve gundelik yasamin bir pargasi haline gelen
internet, tim alanlarda belirli degisim ve donustimlere neden oldugu gibi medya ozellikle de
gazetecilik alaninda da onemli degisimlerin yasanmasina neden olmustur. Gazete, radyo,
sinema ve televizyon gibi kitle iletisim araclarinin hem bireysel hem de toplumsal etkileri uzun
soluklu bir sureg igerisinde gerceklesirken, internet bu etkileri cok kisa bir strede daha etkili bir
bicimde gerceklestirmistir. Internetin bu etkileri geleneksel gazetecilik tanimlarinda ve
degerlerinde de birtakim degisikliklerin yasanmasinin onini agmistir. internetin alt yapisi

kullanilarak geleneksel gazetecilik pratiklerinin dijital ortama tasinmasi sonucunda yeni bir
gazetecilik alani olusmus ve internet gazeteciligi gindeme gelmeye baslamistir.

Internet gazeteciligiyle ilgili Gig evreden bahsedilebilir. Birinci evrede haber igeriklerinin geleneksel
gazetecilik kuruluslarr igin Uretilerek sadece gazetenin web sayfasiigin uyarlanmistir. ikinci evre,
gazetecilerin internet haber siteleri icin 0zgun haber icgerikleri Uretmeye basladiklart donemdir.
Uglincli  evrede ise, internet gazeteciligi icin dusinilen haber yapma pratikleriyle,
okuyucularin/izleyicilerin haber igerigine girebilmesinin ve gezinebilmesinin gergeklesmesi
Uzerinde durulmaktadir. Tum bunlar neticesinde gunumduzde internet gazeteciliginin her Gg
doneme yonelik gazetecilik pratiklerinin internet haber siteleri Uzerinde devam ettigi ve
gelistirildigi soylenebilmektedir (Tokgoz, 2003, s. 81-82).

Internet alt yapisinin sagladigi hiz, zaman ve mekan kavramlarinin sinirlari ortadan kaldirmasi ve
guncellenebilir olmasi gazetecilik alani igin birtakim olumlu olanaklar sunarken ayni zamanda
hizin  kendisi cesaretlendirici ve dinglestirici dogacglama bir yasantinin olanaklarini
sunabilecekken yalan ve/veya yanlis igeriklerin tespit edilemeyerek ve engellenemeyerek
yayllmasinin da olusmasina zemin hazirlamistir (Yasa ve Sen, 2024, s. 568). Dolayisiyla mevcut
alanyazini inceledigimizde internet gazeteciligiyle ilgili arastirmalarin her gegen gun artarak
devam ettigini ve farkli alanlarda konularda arastirmaya dahil edildikleri gorulmustdr. Bu alanlar
ve konular incelendiginde internet gazeteciligine iliskin internetin gazetecilere sundugu olanaklar
agisindan (Kilig, 2015); habere ulasim agisindan yer ve zaman sinirlarinin ortadan kalktigi (Yolcu,
2008; Ozbek, 2009; Caglak, 2013), haberleri farkli formatlarda (ses, goriinti ve video) okuyucuya
sunabilme (Kara, 2002; Turan, 2007; Giller, 2007; Ozbek, 2009; Cakir, 2009; Ozdemir, 2009;
Glrblz, 2010), baska kaynaklara erisimin kolaylagsmasi (Halici, 2003; Cakir, 2009), haberin
dinyanin herhangi bir yerinden hizli bir sekilde okuyucuya ulastirimasi (Giller, 2007; Ozbek,
2009; Cakir, 2009; Caglak, 2013), okurlarin, gazeteciler icin birer haber kaynagina donustugu
(Giller, 2007; Ozbek, 2009; Yolcu, 2008; Erdem, 2010) ve okurlara iliskin farkli ilgi alanlarina
yonelik spesifik iceriklerin sunulmasi (Giller, 2007; Yolcu, 2008; Cakir, 2009; Vural, 2013) gibi
olanaklar saglamistir. Ote yandan internet gazeteciligi, gazetecilere olumsuz birtakim
sorunlarinda ortaya clkmasina neden olmustur. Gazetecilik meslegine iliskin internet
ortamlarinin meslekle ilgili hak ve diizenlemelere yonelik sorunlarin artmasi (Giiller, 2007; Ozbek,
2009; Ozdemir, 2009; Caglak, 2013), internet ortaminin ekonomik getirisinden hareketle
gazetecilerin haberlerinde kendi yorumunu katmasi (Ozkan, 2019), teknoloji kullanim yetisi
olmayan gazetecilerin internet slrecine gegis asamasinda teknolojiye uyum saglayamamalari
ve boylece issiz kalma riski ile karsilasabilmeleri (Guller, 2007; Ozbek, 2009) gibi durumlar
internet gazeteciliginin olumsuz ¢iktilarini olusturmaktadir.

Internetin, gazete isletmelerine sundugu olanaklar agisindan (Kilig, 2015); haberin Gretimi,
dagitimi, arsivlenmesi ve gogaltiimasi gibi sireclerin daha ekonomik duruma gelmesi (Erol,
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2009; Ozdemir, 2009; Gurbiiz, 2010), geleneksel medyada yer verilmeyen igeriklere alternatif bir
platform sunmasi (Gdller, 2007; Turan, 2007; Mete, 2008; Taylan, 2012), internet haber sitesi
uzerinden haberlerin kag¢ kisi tarafindan okundugunun bilgisi, guncellik, ayrintili bilgi sunumu,
multimedya igeriklerinin kullanimi, arsivlere kolay erisim ve internet baglanti Ucreti disinda
haberlere Ucretsiz erisim sunmasi (Erol, 2009; Yolcu, 2008; Ozdemir, 2009; Glrbiiz, 2010), kagit
ve matbaa ihtiyacinin ortadan kalkmasi (Torenli, 2005) gibi olanaklar sunmaktadir. Bu
olanaklarin yani sira olumsuz durumlar da meydana gelmistir. Bunlar; internet ve online yayincilik
deneyimi olan gazetecilere ve tasarim, kurgu, editorltk gibi farkli isleri yapabilecek ¢ok yonlu
gazetecilere iliskin ihtiyacin artmasi, capraz tekellesme olarak orgutlenen ve haber yerine Urdn
uretir duruma gelen isletmelerin reklam ve ilan bagimhligini 6n planda tutmasi (Cakir, 2009;
Ozdemir, 2009; Abanoz, 2013; Guller, 2007; Ozbek, 2009; Ozkan, 2019) olumsuz durumlara
yonelik onem teskil etmektedir.

internetin, okurlar agisindan sundugu olanaklar ise (Kilig, 2015); haberlere erisimde zaman ve
mekan sinirlamasinin ortadan kalkmasi (Yolcu, 2008; Ozbek, 2009; Gaglak, 2013), haber igerikleri
tzerinde aktif rol oynamalari (Yolcu, 2008, Erdem, 2010), daha fazla habere ulasabilme ve maddi
durum agisindan kolaylik (Glrcan, 1999), haberi coklu ortamlarla istendigi zaman hizli ve giincel
bir sekilde ulasabilme (Sltgd, 2006; Cantek, 2007; Turan, 2007; Gakir, 2009; Abanoz, 2013;
Ceylan, 2013), cok cesitli haber kaynaklarinin yani sira farkli gorts ve dusincelerini ifade
edebilecekleri ortam sunarak aktif katilim saglayabilecekleri (Turan, 2007; Gdller, 2007; Yolcu,
2008; Ozbek, 2009; Cakir, 2009; Erdem, 2010; Cevikel, 2010) bir ortam sunmustur. Ote yandan
internet gazeteciligi okurlara yonelik olumlu olanaklar olusturmasinin yani sira olumsuz birtakim
durumlarin ortaya c¢ikmasina da zemin hazirlamistir. Bu durumlar; haber iceriklerindeki
cesitliligin azalmasi ve haberlerde tek tiplesme gorilmesi (Gurbiz, 2010; Abanoz, 2013),
haberlere iliskin telif sorunu, kopyala-yapistir, 6zgin olmama, belirsiz kaynaklar, hizliolmak adina
yetersiz bir editoryal slUrecten gecmesi, eksik veya yanlis haber icerigi sunumu, dogrulatma
sorunu, igerik bakimindan igerigin guncellenmemesi, medya sahipliginin ekonomik art niyetle
yuritilmesinden kaynakli ekonomik cikarlar (Gurkan, 2002; Ozdemir, 2009; Giirblz, 2010; Arasli,
2011; Bozkurt, 2012; Abanoz, 2013; Ceylan, 2013; Fidan, 2014), internet alt yapisinin sagladidi bir
sayfa ile bir baska sayfa arasindaki gecisi saglayan hiperbaglar, bir avantajmis gibi goztikse de
bazi durumlarda uygunsuz ve saldirgan igerik barinmasi (Birsen, 2005) okurlar agisindan internet
gazeteciliginin olumsuz durumlarini olusturabilmektedir.

Yapilan bu arastirmada, Turkiye'de en fazla ziyaretciye sahip ilk bes haber sitesinin
(hurriyet.com.tr, milliyet. com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr) Google Trends
sitesinin verileri dahilinde bes yillik (11.11.2018- 11.11.2023) stire igerisindeki kullanici arama
etkinliklerini arastirmak ve internet haber sitelerine iliskin belirli karsilastirmalar yapmak
amagclanmistir. Bu amagla, internet haber sitelerine iliskin Google Trends sitesi Uzerinde
“Hdrriyet”, "Milliyet”, “Mynet”, “Sozcu” ve “Sabah” anahtar kelimelerine “Turkiye- Son bes yil-
Haberler- Google Haberler Arama” seklinde filtre uygulanarak veriler elde edilmis ve
karsilastinlmistir. Ote yandan Google Trends verilerine dayall olarak farkli alanlarda farkl
calismalar mevcut oldugu gorilse de arastirma konusu 6zelinde dogrudan internet haber
sitelerine yonelik Google Trends verileri Uzerinden yapilan herhangi bir arastirmaya
rastlaniimamistir. Dolayisiyla bu arastirma basta iletisim bilimleri olmak tzere konuyla ilgili
arastirma yapacak arastirmacilara hem belirli rapor sunarak kaynaklik etmesi agisindan hem de
yol gosterici olmasi agisindan onem tasimaktadir.

Geleneksel/Konvansiyonel Gazetecilikten internet Gazeteciligine Doniigiim

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanilan gelismeler sonucunda ortaya gikan internet, geleneksel
turdeki gazetelerin yani sira “internet gazeteciligi/haberciligi” olarak veya “gazetecilik 2.0, “dijital
gazetecilik’, “elektronik gazetecilik”, “sanal gazetecilik’, “online gazetecilik/habercilik”, “ag
gazetecilik’, “net gazetecilik”, “cevrimici gazetecilik”, “multimedya gazeteciligi®, “siber gazetecilik’,
“network gazetecilik” gibi farkli isimlendirmelerle anilan yeni bir tdrin ortaya c¢ikmasini
saglamistir. internet gazeteciligi, bilgi ve elektronik teknolojiler aracigiyla ve farkli donanim,
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yazilim uygulamalariyla kullanicilara (izleyici/okuyucu) sunulan dijital haber pratiklerinin butina
olarak tanimlanabilir.

internetin gazeteciligini daha iyi anlayabilmek agisindan hem dinyada hem de Tirkiye'de
dogusuna ve gelisimine yonelik genel bilgilerin verilmesi yerinde olacaktir. ilk internet gazetecilik
sitesi, 1990’ yillarda ABD'nin Kuzey Carolina eyaletinde faaliyet gosteren “Nando” sitesi olarak
ortaya cikmistir. 1995 yilinda ise sadece gevrimici haber yayini yapan “salon.com” ve “slate.com”
internet haber siteleri kullanicilara sunulmustur. internet haberciliginin ilk niveleri "teletext
yayinlari olarak kabul edilse de 1995 yilinda ABD'de baslangicin gergeklestigi bilinmektedir.
Amerika'da sekiz blyuk gazetenin (The Washington Post, New York Times, Daily Mirror, Herald
Tribune gibi) yazili sayfalarini gevrimicgi aktarmak amaciyla Yeni Yuzyil Yayim Agi" adinda bir
sirket kurarak haber yayinciliginda ¢evrimici bir donemin baglamasina onculuk etmeleri, internet
haberciliginin baslangicini olusmasina zemin hazirlamistir (Glrcan, 1999, s. 32). Tirkiye'de ise
yazili basin igerigini internete taslyan ilk dergi Aktiel Dergisi olmustur (Temmuz 1995). Aktuel
dergisi Bogazigi Universitesi'nin sunuculari Gzerinden, ayni Universite de 6gdrenim goren
ogrenciler tarafindan guncellenerek dinyaya aciimistir. Akttel Dergisi'ni ayni yilin Ekim ayinda
yayina giren Leman Dergisi izlemistir. interneti ilk kesfeden geleneksel medya organi olan
Zaman Gazetesi, 2 Aralik 1995ten itibaren blnyesinde bulunan haberleri ve kose yazilarini
internet Uzerinden paylasmaya baslamistir. Ancak yazi ve haberlerinin timund internete
acmayarak sadece belirli yazilari ve haberleri kullanicilarina sunmustur. iceriklerinin tamamini
internete acan ilk gazete Milliyet gazetesi (27 Kasim 1996) olmustur. Bu tarihi takip eden stirecte
ise Hurriyet ve Sabah gazeteleri de Milliyet Gazetesi'ni izlemistir (1 Ocak 1997). Radikal Gazetesi
28 Mart 1998'de, 7 Mayis 1998'de ise Cumhuriyet Gazetesi internete aciimistir. 2000 yilinin nisan
ayinda Cumhuriyet Gazetesi okurlarina abonelik sistemi getirmis ve sadece abone olan
okurlarina o glinkd saylya erisebilme yetkisi vermistir (Yiksel, 2014, s.102). Turkiye 25 Ocak
1996'da yayin hayatina baslayan ilk dijital haber sitesi Eksen (XN) olmustur. XN cesitli
gazetelerde taranan secme haber ve kose yazilarina yer vermis ve ilerleyen surecte yayin
hayatina son vermistir. Turkiye'nin en buytk servis saglayicilarindan biri olan Superonline 17
Aralik 1997'de Net-Haber, Anadolu Ajansi ve Reuters'in haberlerini ziyaretcilerine erisim
sa@lamistir. Tlrkiye'de internet tzerinden bagimsiz yayin yapan ilk site ise “NetHaber"dir (2002).
Bagimsiz bir sekilde icerigi tamamen kendine 6zgu yayincilik yapan ilk site, gazeteci Ahmet
Tezcan'in  kurdugu “www.dorduncukuvvetmedya.com”dur (2003). 2000 vyilindan itibaren
badimsiz haber sitelerinin sayisinda artis yasanmis, “internet Haber”, “Habertirk” ve “Nethaber”
gibi siteler ortaya ¢ikmistir (Kalsin, 2016, s. 77-78; Kara, 2012, s. 441-442; Karaduman, 2002, s.
174; Karaduman, 2005, s. 146).

Pavlike gore (2001, s. 43) internet gazeteciligi U¢ asamada gelisim gostermistir. Birinci
asamada, internet gazeteleri baglh bulundugu kuruluslardan aldiklari haberleri yeniden yayinlar
ve internete 6zgu bir sekilde kullanirlar. Bu asamada, internet hentz yayginlasmadigi igin internet
haber sitelerinin sayisi oldukga azdir. Giderek ivme kazanan ve haber sitelerinin ¢ogunu
karakterize eden ikinci asamada, orijinal igerikler Uretilir. Bu igerikler diger web siteleriyle kopruler
(hyperlinks) yoluyla baglanarak zenginlestirilir. Uglincli asamada ise internet gazeteciligi yeni bir
iletisim araci olarak kabul edilmektedir. Bu asamada, web ortamina 6zel 6zgun haber igerikleri
dretilirken, internetin mesru bir haber dagitim araci olarak karakterize edilmektedir.

internet gazeteciligi, giincel igerigi basili yayin yoluyla yayinlamak yerine internet Gzerinden
dagitimi igerdiginden dolayi bu yeni gazetecilik bicimi teknolojik ozellikleri bakimindan farklilik
gostermekle birlikte alici ve verici arasindaki dogrusal tek yonlU anlayistan uzaklasarak anlik,
etkilesimli, aktif, rahat, verimli ve hizli bir iletisim anlayisina dogru bir yonelim gergeklestiginden
dolayl geleneksel gazetecilikten belirli farkliliklar gdstermektedir (Yasa & Birsen, 2024, s. 5;
Alemdar & Uzun, 2013, s. 222; Cevher & Yasa, 2022, s. 23).

Internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilikten farkli olarak kullanicilara (izleyici/okuyucu) anlik
ve hizli bir sekilde haber verebilme imkani sunabilmenin yani sira zaman ve mekan kavramlarinin
sinirlarini da agsmalarina olanak saglamistir. Geleneksel gazetecilik, gazete kagitlarini belirli bir
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fiziksel ortamda depolanmasini gerektirirken internet gazeteciligi, dijital haberlerini kiglk veri
depolama alanlarinda saklanabilmektedir. Boylece okuyucuya istenilen zaman ve yerde habere
hizli ve kolay bir sekilde erisilebilme imkani sunulmaktadir. Geleneksel gazetecilikte, haberin
yazisi ve fotografi okuyucuya sunulurken internet gazeteciliginin sunmus oldugu alt yapisal
multimedya 0zelligi sayesinde gerek hareketli gerekse hareketsiz yazi, fotograf, grafik,
animasyon, sekil, ses, slayt ve video gibi farkli formatlarda haberler okuyucuya veya izleyiciye
sunulabilmektedir. Boylelikle geleneksel gazetecilikte duragan olan gazete sayfalari internet
gazeteciligi sayesinde html alt yapisinin sagladigi multimedya ozellikleri sayesinde dinamik bir
haber olanagina kavusmustur. Geleneksel gazetecilikte, yayimlanan herhangi bir haber Gzerinde
duzeltme yapilmasi zaman gerektirirken internet gazeteciliginde haberde yapilan herhangi bir
yanlis aninda hizl bir sekilde guncellenebilmektedir. Geleneksel gazetecilikte, haberlere iliskin
okuyucu ile haber organlari arasindaki iletisim ¢ok kisitli imkanlar dahilinde gerceklestirilirken
internet gazeteciliginde bu iletisim zaman, yer ve hiz konusunda oldukga etkilesim duzeyini
arttirmistir. Okuyucular veya izleyiciler internet gazeteciliginde herhangi bir yerde ya da zamanda
hizli bir sekilde haber organlariyla haber unsurlari hakkinda iletisime gecerek karsilikli ve
etkilesimli bir iletisim sureci icerisinde geri dondt alabilme olanagina kavusmuslardir. Geleneksel
gazetecilikte, haberlere iliskin baska kaynaklar haber metni igerisinde ya da sonunda ¢ok fazla
verilmezken internet gazeteciliginin sunmus oldugu “hipermetin” adi verilen alt yapisal ozelligi
sayesinde kullanicilara (izleyici/okuyucu) haber ile bagdlantili farkli kaynaklardan derinlemesine
bilgiler aktarilabilmektedir. Boylece kullanicilar, ilgili oldugu haberle ilgili baska yazili, gorsel,
isitsel kaynaklara ulasarak o haber hakkinda ayrintili bilgi edinebilecegi gibi haberin dogrulugunu
da teyit edebilecegi baglantilara erisebilme imkanina sahip olmuslardir. Geleneksel gazetecilikte,
gazete sayfalarinda basilan haberlerin okuyucu tarafindan gin, ay, yil olarak kesin sekilde ne
kadar okundugu saptanamazken internet gazeteciliginde gerek anlik olarak gerekse istenilen
zaman dilimi icerisinde kullanicilarin hangi haberi kag kez okuduguna iliskin bilgileri gozetim
teknolojisi sayesinde site yoneticisi tarafindan elde edilebilmektedir. Goruldigu tzere internet
gazeteciliginin hem yayin organlarina hem de kullanicilara (okuyucu, izleyici) sagladigi birgok
olanak vardir. Ancak olumlu olanaklarin yani sira olumsuz birtakim sorunlar da ortaya
cikabilmektedir.

internet gazeteciliginin duruma iliskin olarak yapilan arastirmalar online bilginin kalitesindeki
dususe isaret etmektedir. Kullanicilari, tuzaklamak igin tasarlanan ve onlari tiklamaya tesvik
ederek gazetecilik degerlerini goz ardi eden bazi stratejiler bu duruma olumsuz ornek teskil
etmektedir. Ayrica bu tarz yaklasimlar gazetecikle reklam arasindaki sinirlari yok etmektedir. Ote
yandan internet gazeteciliginde hiz onemli bir degisken iken hizin yaratmis oldugu handikap
gazetecilik mesleginin gerekliligi olan teyit mekanizmasinin goz ardi edilmesine, bir haberin ¢ogu
haber sitesinde kopyala-yapistir yontemiyle ayni bicimde yayinlaniyor olmasi, kullanicilari haber
sitesinin disinda alakasiz baska bir siteye yonlendirmek ve nefret soylemlerinin kolay bir sekilde
kullanicilar arasinda yayllmasi internet gazeteciliginde ortaya ¢ikan etiksel sorunlardan birkaci
olarak sayilabilir (Garcia et al,, 2017, s. 1262-1263; Sabahgl, 2022, s. 24-25; Elliott, 2009, s. 38;
Birsen, 2010, s. 11; Yasa & Okstiz, s. 1383).

Geleneksel medya belirli bir butce gerektirdigi icin rekabet sinirli kalmaktaydi. Ancak internet
gazeteciligi az butge gerektirdiginden dolayl artan oranda internet haber siteleri aciimistir.
Boylece rekabet hem genis bir alana yayllmis hem de hizli haber iletme, tiklanma ugruna
gazetecilik igin guvenilirlik basta olmak Uzere etiksel birtakim sorunlar ortaya ¢ikmistir. Bu tarz
haberler ticari kaygilar gtdulerek yapildigindan dolayi kullanicilar internet haber sitesinde haberi
okumak icin tikladiginda ve site igerisinde kaldigi stre boyunca ¢esitli reklam firmalarindan kar
elde etmektedirler. Dolayisiyla kaynagl belli olmayan, dogrulugu veya guvenilirligi cesitli
mecralarda sorgulanmaya yanlis veya eksik haberler ya da bilgiler internet ortaminda hizl bir
sekilde yayilarak olumsuzluklarin olusmasinda etken rol oynamaktadir. Bu baglamda haber
organlarinin ve gazetecilerin, gazeteciligin birer kamu gorevi oldugunu ve kamuoyunu
bilgilendirmek oldugunu hatirlayarak drettigi haberlerin  dogrulugundan, guvenilirliginden,
tarafsizligindan, objektifliginden, kalitesinden taviz vermeden her zaman korumalari
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gerekmektedir. Internet gazeteciliginde haber (reten gazetecilerin web ortamlarina
uyumlulugunun saglanmasi igin belirli egitimlerin verilmesi ve haber okuyucu veya izleyicilerine
yonelik web okuryazarlidi egitimlerinin gelistirimesi bu noktada oldukga onem arz etmektedir.
Cunku internet gazeteciligi, her gegen gun giderek geleneksel gazeteciligin onuine gegmekte ve
bireylerin gundelik yasamlarindaki hemen hemen her seyi sekillendirmede git gide daha da
onemli bir rol oynar hale gelmektedir.

internet Arama Motorlari ve Google Trends

internet arama motorlar, internet tzerinde arastirma yapmak isteyen kullanicilarin belirlemis
oldugu anahtar kelime/cumle veya kelimeler/cimleler girildiginde bu sozcuklerle baglantili
olarak kendi veritabani icerisindeki bilgileri tarayarak, belirli bir uygunluk clcitine gore siralayan
aygitlardir (Symour et al,, 2011, s. 47). internet arama motorlarinin ilk érneklerine 1990 yilinda
sadece FTP Uzerinde calisan “Archie” ve “Gopher” gibi sorgulama yazilimlariyla baslarken
sonrasinda sirasiyla “Yahoo (www.yahoo.com)”, “AltaVista (www.altavista.com)’, “Raging Search
(raging.com)”, “Google (www.google.com)’,  “Hotbot (www.hotbot.com)” ve ‘Northern Light
(www.northernlight.com)” internet arama motoru hizmete acilimistir (Ward, 2002, s. 75). Bu
internet arama motorlar arasindan Google, ilk olarak 1995 yilinda Stanford Universitesi
ogrencisi olan Larry Page ve Sergey Brin tarafindan konusulmaya baslanmistir. iki 6grenci World
Wide Web'deki (www) bagimsiz sayfalarin énemini belirlemek igin baglantilar araciligiyla bir
arama olusturarak buna “Backrub” adini vermislerdir. Kisa siren bu sire¢ sonunda Backrub
isminden vazgecerek 1 rakami ve ardindan gelen 100 tane sifir iceren matematiksel ifadeyle
oynadiktan sonra isimlerini Google olarak degistirmislerdir. Silikon Vadisi yatinmcilarinin
dikkatini ¢ceken arama motoru Agustos 1998 yilinda Google Inc. olarak resmiyet kazanmistir
(Google, 2023). Google arama motoru aramayi ¢ogu internet kullanici igin sezgilestiren,
kolaylastiran kullanici araylzi olarak tek bir kutuya dayanmaktadir (Fuchs, 2016'dan aktaran
Duman, 2018, s. 263).

Google arama motoru, geleneksel gazetecilikten internet gazeteciligine donusen gazetecilik
pratikleri icin onemli bir yer tutmaktadir. Cunku Turkiye'de internet haber sitelerine yonelik hem
en fazla ziyaretgi trafiginin Google’dan (Kemp, 2023) geliyor olmasi hem de kullanicilarin
herhangi bir nesne, olay veya duruma iliskin Google arama motoru arama sonuglari neticesinde
davranis egilimlerinin ortaya ¢ikmasi agisindan onem tasimaktadir. Dolayisiyla internet haber
sitesi Uzerinde yayincilik faaliyeti strdurecek web siteleri Google arama moturunun internet
kullanici arama sonuglarinda on siralarda yer almak ve arama moturunun daha farkli
getirilerinden faydalanmak icin arama motoru optimizasyonu olan SEQ'yu (Search Engine
Optimization)' uygulamalari kendi yararlarina olacaktir. Herhangi bir kullanicinin belirli anahtar
kelimelere gore arama motoru Uzerinde arama gerceklestirerek internet haber sitelerine iliskin
verileri ilk sayfada gormesiyle ilk sayfa disindaki diger sayfalarda gormesi arasinda buytk bir
fark vardir. Cinku internet kullanicilari genel olarak ilgili oldugu aramalara yonelik ilk sayfada yer
alan siteleri ziyaret etmeye egilimlidir. Boylece SEQ'yu (Search Engine Optimization) etkili bir
sekilde gergeklestiren internet haber siteleri arama motorlarinda Ust sirada yer alarak ve arama
motorlarindan gelen kullanici trafigini kendilerine c¢ekerek onemli bir gelire donustirme
potansiyeli elde edeceklerdir.

SEO'nun internet haberciligi igin gucll yonleri oldugu kadar zayif yonleri de bulunmaktadir.
GuUnumuzde SEO mantigi ve ilkeleriyle hem Google' hem de okuyucuyu yaniltabilecek, haberin
degerini kaybetmesine yol acabilecek birgok etik disi girisim bulunmaktadir. Bunlar; haber
igeriklerinin arama motorlarinda ¢ok fazla gorinmesi icin yapilan icerik tekrar, internet haber
ortamlarinda haber yaziliminda 5N1K kurali yerine SEO'nun getirdiklerinden en Ust dlzeyde
yararlanmak icin haber kurallariyla uyusmayacak bicimde hareket etme, ¢esitli spam icerikleri
olusturma, haberin uzun veya ilgisiz basliklarda sunulmasi ve zaman kaybi gibi birtakim olumsuz

1 SEO (Search Engine Optimization), mimkin olan en iyi arama motoru siralamasini elde etmek igin web sitenin 6gelerini
Ozellestirme uygulamalaridir (Ledford, 2007, s. 18).
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durumlarin olusmasina da zemin hazirlamistir (Bulut, 2019, s. 1092; Duman, 2018, s. 276-277).
Ote yandan internet haber sitelerinde gorev alan SEO editorleri Google trendlerini takip ederek
kendi internet haber sitelerine ziyaretci trafigi cekmek icin en fazla arama yapilan konular
haberlestirmektedirler. Ancak kullanicilar tarafindan Google'da aranan her konu “haber degeri”
tasimamaktadir. Dolayislyla SEO editorleri liberal gazetecilik anlayisinda varsayildigi gibi “haber
faktorleri” yonelimli degil Google odakli bir yaklasim sergileyerek calistigi kurumun haberlerinin
Google arama motorunda ilk sayfada ve ilk siralarda yer almasi icin haber icerigi Urettigi
soylenebilir (Ozel & Deniz, 2018, s. 166). Bu baglamda hem SEO editorleri icin hem de bu alanda
arastirma yapmak isteyen arastirmacilar icin Google'un sunmus oldugu Google Trends
(trends.google.com) oldukga dnem teskil etmektedir. Google Trends, Google'da gerceklesen
arama isteklerinin orneklemine erisim saglayan bir hizmettir. Arama sorgularinda bireylerin
kisisel bilgilerinin gizli olmasi ve aramalarin konular bazinda siniflandiriimasi, bolgesel veya
kuresel ilgilerin izlenmesine olanak tanimaktadir. Google Trends verileri, kullanicilarin gunltk
Google aramalarini yansitarak, gun icerisinde gerceklestirilen milyonlarca arama sorgusu
uzerinden bir olay veya durumla ilgili hizli tahminler yapilabilmesini olanakli kilar. Boylece arama
verilerini normallestirerek terimlerin birbirleri arasinda kolay bir sekilde karsilastirma yapiimasina
olanak saglar. Her bir veri noktasi temsil ettigi cografya ve zaman araliginin toplam sorgu
miktarina bollUnerek standart bir forma getirilir ve boylece terimler arasinda belirli
karsilastirmalar kolaylastirir. Bu islemler sonrasinda bir konunun ttm konular icerisindeki tim
aramalara oranla 0-100 arasinda olacak sekilde bir deder almaktadir (Google Trends, 2023a).

Google Trends grafikleri Gzerinde belirli konulara yonelik artis ve azalmalari incelemenin yani sira
incelenen Ulkede, bolgede veya sehirde endeksleme yapma olanagi sunmaktadir. Elde edilen
veriler belirli bir lke, bolge veya sehiricin gegerli olup, genel internet aramalari igin farkli sonuglar
ortaya cikabilmektedir. Google Trends, kategorileri ve alt kategorileri otomatik olarak
siniflandiran bir motor kullanarak, icerdigi arama sorgularinin toplam indeksini saglamakla
birlikte bu veriler bircok alanda gelecege yonelik birtakim 6ngori saglayabilme noktasinda da
imkanlar yaratabilmektedir (Kocabliyik, Teker & Aksoy, 2020; Vosen & Schmidt, 2011; Choi &
Varian, 2012; Google Trends, 2023b). Ote yandan sadece Google Trends verilerini kullanarak
gelecekteki olay ya da durumlari tahmin etmek tek basina yeterli ve dogru bir yontem degildir.
Cunku kullanicilara iliskin cevrimici aramalarin motivasyonu kullanicilara yonelik i¢c ve dis
faktorlere bagl olarak degisebilir. Dolayisiyla da bu motivasyonun belirlenmesi zor olmaktadir.
Bu nedenle, bir kullanicinin Google'da bir konu aramasinin, ilgili hedefi ziyaret etmeyi amacladigi
anlamina gelmemekle birlikte ancak bu arama, kullanicinin konu veya olaya olan ilgisini
yansitabilir. Bu baglamda, arastirmacilarin  Google Trends'leri tahmin arastirmalarinda
kullanirken oldukga dikkatli olmalari gerekmektedir (Onder, 2017, s. 34).

Google Trends ile ilgili Alanyazin incelemesi

Google Trends verilerine dayali olarak yapilan hem uluslararasi hem de ulusal akademik
arastirmalanin farkl disiplinlerde ve konularda ele alindigi gorulmustur. Bu arastirmanin
konusuna yakinligr tespit edilen ulusal bir arastirmada (Koz & Isik, 2022) Google Trendler'in
gevrimigi haber Uretimine olan etkilerine odaklanimis ve ATA AOF ve POMEM anahtar
kelimelerine iligkin yapilan arama sorgular sonuglarindan elde edilen verilerle, Google
Trendler'in, cevrimici haber Uretiminde etkili oldugu ortaya koyulmustur.Diger ulusal
arastirmalardan bazilari incelendiginde; Kocablyik vd., (2020) arastirmalarinda Google Trends
aracihglyla elde edilen son bes (05.01.2014-30.12.2018) donemdeki aranma sayilari ayni
donemdeki dolar kurunun seyri arasindaki nedensellik incelenmislerdir. Toda-Yamamoto
nedensellik testiyle analiz edilen verilerle elde edilen analiz sonucunda dolar kuru ve aramalari
arasinda cift akigl bir nedensellik iliskisi oldugu tespit edilmistir. Cakar6z ve Civek'in (2021)
arastirmalarinda tuketici olan kullanicilarin online yemek siparis sitelerine yonelik ilgi
seviyelerinin belirlenmesi amaclanarak arastirmada orneklem olarak secilen Yemeksepeti ve
Getir Yemek ile ilgili 2019-2020 donemleri igin, Turkiye'deki online yemek siparigine yonelik
kelimelerin Google arama motorundaki arama sorgu sikligr kullaniimistir. Arastirmada Covid-19
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doneminde ve Covid-19 oncesinde tuketicilerin endiselerinin tercihlerine nasil yansidigr dair
sonuglara ulasilmistir. Yildinm'in (2020) arastirmasinda, Dinya genelinde Google Trends
“Bitcoin” aramalari ile Bitcoin/USD fiyatlarindaki degisim arasindaki iliski incelenmistir. inceleme
sonucunda Granger Testi kapsaminda Bitcoin google arama sayisi ile (Fiyat) Bitcoin/USD
arasinda tek yonlu bir iliskinin varligi belirlenmistir. Gileg vd., (2022) arastirmalarinda Akdeniz
bolgesindeki Adana, Antalya, Burdur, Hatay, Isparta, Kahramanmaras, Mersin ve Osmaniye
illerindeki gastronomik Urtnlerin Google Trends verileri dahilinde “zaman iginde gosterilen ilgi”
ve “alt bolgeye gore ilgi” alanlarini incelemislerdir. Arastirma sonucunda genellikle cografi isaret
alan Urtnler cografi isaret aldiklari illerde ilk sirada yer aldidi tespit edilmekle birlikte Osmaniye
Yer Fistiginin arama sorgularinda ¢ok fazla populer olmadidi tespit edilmistir. Sultanoglu ve
Ataoglu'nun (2022) arastirmalarinda Google Trends verileriyle Koronaviriis Hastaligi-2019
(COVID-19) pandemisi sirasinda romatizmal hastaliklara iligkin halkin ilgisi belirlenmis ve
degerlendirilmistir. Arastirma neticesinde pandemi oncesi ve pandemi doneminde en yuksek
arama hacmine sahip olan olan ilk bes hastalik (romatizmal hastaligin gut, fibromiyalji, ailevi
Akdeniz atesi, Behget hastali§i ve sistemik lupus eritematozus) belirlenmistir.

Google Trends verileri gergcevesinde ulusal alanyazindaki gtncel son yapilan arastirmalardan
bazilari incelenecek olursa; Satpathy et al. (2023) arastirmalarinda Google Trends verilerini
COVID-19 hakkinda aranan bilgileri Hindistan'daki test ve vaka sayilariyla iligkilendirmek igin
kullanmislardir. Arastirmada, Hindistan'da Google Trends verileri ile COVID-19 testleri/vakalari
arasinda gozlemlenen korelasyon, medyadaki meraktan ya da saglik aramaya iliskin meraktan
kaynaklanabilecegi ortaya gikmistir. Menzel et al. (2023) galismasinda COVID-19'un turizm
uzerindeki etkisini dogrulamak igin Google Trendler verileri incelenmistir. Arastirmada, Google
Trendler'in, COVID-19 gibi kiiresel dneme sahip dnemli olaylarin etkilerini izlemek ve dogrulamak
icin degerli bir arag oldugu sonucuna ulasiimistir. Bantis et al. (2023) arastirmalarinda gelismis
bir ekonomi (ABD) ve gelismekte olan bir piyasa ekonomisi (Brezilya) igin GSYiH blyumesinin
buglnu tahmin etmek acisindan Google Trendler arama verilerini incelemislerdir. Arastirmada,
ekonomik gostergelere ve Google “kategoriler” verilerine dayall faktor modellerine kiyasla bu
bilgileri hari¢c tutan modellere gore kazanc¢ sagladigi ortaya ¢ikmakla birlikte Google Trendler
verilerini kullanmanin yararlari Brezilya ve ABD icin buyuk olglde benzer gorindigu sonucuna
ulasiimistir. Mulero ve Garcia-Hiernaux'un (2023) arastirmasinda ise ispanya'daki issizligi
tahmin etmek icin Google Trendler'deki is arama sorgularini incelemisler ve Google Trends
araclyla elde edilen tahminlerden yola c¢ikarak dijital ucurum olarak adlandirilan etkiyi yasa ve
cinsiyete gore ele almislardir. Arastirma sonucunda, erkeklerle ilgili olarak en geng issizler lehine
bir dijital bollinme etkisine karsin kadin ve toplam issizlik icin elde edilen tahminler boyle bir etkiyi
acikga reddettigi sonucuna ulasilmistir.

Yontem

Bu arastirmanin amaci, Turkiye'de en fazla ziyaretgiye sahip ilk bes haber sitesinin
(hurriyet.com.tr, milliyet. com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr) Google Trends
sitesinin verileri dahilinde 5 yillik (11.11.2018- 11.11.2023) sure igerisindeki kullanici arama
etkinliklerini ve belirli karsilastirmalar yapmak amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda, internet
haber sitelerine iliskin “Hurriyet”, “Milliyet”, “Mynet”, “Sozcu” ve “Sabah” anahtar kelimelerine
“TUrkiye- Son bes yil- Haberler- Google Haberler Arama” seklinde filtre uygulanarak veriler
karsilastirmali olarak olgtlmustur. Dolayisiyla her arastirmada oldugu gibi bu arastirmada belirli
sinirhliklar dahilinde ylrGtilmdstir. Google Trends sitesinin sundugu bes yillik (11.11.2018-
11.11.2023) veriler de@erlendirmeye alinmis ve internet haber siteleriyle dogrudan iliskili olmasi
icin Google Trends alt modullerinden “Haberler” ve “Google Haberler Arama kriteri segilerek
kullanicilarin arama sorgularinaz iliskin veriler saptanmistir.

2 internet kullanicilarinin arama motorunda arama yapti§i metne “sorgu” denilebilir. Kullanicilar arama yapmayi diisiindiigi nesne,
konu, olay veya duruma iliskin bilgi sahibi olmak arama motorlarina birtakim Anahtar kelimeler/climleler yazar belirli “sorgular”
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Bu arastirmada, betimsel arastirma yontemlerinden genel tarama modeli kullaniimistir. Genel
tarama modeli, ok sayida elemandan olusan bir evrende, evrene iliskin genel bir kanlya varmak
amaclyla evrenin tumu ya da ondan alinacak bir grup, ornek veya orneklem Uzerinde yapilan
tarama dizenlemelerini iceren arastirma modelidir (Karasar, 1994, s. 79).

Google Trends verileri kullanilarak ¢ok farkli tlkelerden ve konumlardan gerek ilgili olunan
konuya yonelik gerekse farkli konularda ¢cok sayida verilere erisilebilir. Dolayisiyla arastirmalarda
belirli bir sinir gizilebilmesi i¢in evren ve orneklem belirleme bu noktada onem teskil eder. Bu
arastirmanin evrenini haber siteleri olustururken orneklemini ise amagsal ornekleme yontemiyle
segilen en fazla ziyaretgiye sahip ilk bes haber sitesi (hurriyet.com.tr, milliyet. com.tr, mynet.com,
sozcu.com.tr, sabah.com.tr) olusturmaktadir. Boylece arastirma sadece Turkiye'de bulunan
“hurriyet.com.tr, milliyet. com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr” internet haber
sitelerinin Google Trends verilerini incelenmistir.

Bulgular

Bu bolimde, “similarweb.com” web sitesine gore haberler ve medya yayincilari arasinda
TUrkiye'de en fazla ziyaretciye sahip ilk bes haber sitesi (hurriyet.com.tr, milliyet. com.tr,
mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr) Google Trends web sitesinden elde edilen veriler
cergevesinde karsilastirimis ve yorumlanmistir.

Kiiresel Siralama Ulke siralamasi ©
Agu 2023 - Ekim 2023 Diinya gapinda Agu 2023 - Ekim 2023 @ Tiirkiye

ihtisas Riitbe intisas Riitbe
M hurriyet.com.tr #316 [ hurriyet.com.tr #11
% milliyet.com.tr #357 % milliyet.com.tr #13
== mynet.com #525 &= mynet.com #16
M sozcu.com.tr #443 P sozcu.com.tr #15
@ sabah.com.tr #597 @ sabah.com.tr #17

Gorsel 1 Haber sitelerinin kiresel, llke, endUstri (haberler ve medya) siralamasi

Gorsel 1'de gorllecegi tzere “similarweb.com” web sitesinin verilerine gore Agustos-Ekim 2023
tarihleri arasinda en fazla ziyaretgiye sahip ilk bes haber sitesi kiresel, tlke ve endUstri (haberler
ve medya) olarak siralanmistir. Buna gore, kiiresel dlcekte sirasiyla en fazla ziyaret edilen haber
sitelerinin dagilimi su sekildedir; hurriyet.com.tr #316. sirada, milliyet.com.tr #357. sirada,
mynet.com #525. sirada, sozcu.com.tr #443. sirada oldugu gorulurken sabah.com.tr haber
sitesinin ise #597. sirada oldugu gorulmustur. TUrkiye'de ise en sik ziyaret edilen haber sitelerinin
dagihmi; hurriyet.com.tr #11. sirada, milliyet.com.tr #13. sirada, mynet.com #16. sirada,
sozcu.com.tr #15. sirada oldugu tespit edilirken sabah.com.tr haber sitesinin ise #17. sirada yer
aldigr sonucuna ulasiimistir. En sik ziyaret edilen internet haber sitelerinin tespitinden sonra
Google Trends verileri cercevesinde Turkiye genelinde yapilan sorgulamalarda 11.11.2018-
11.11.2023 zaman araliklarina ait 5 yillik veriler kullaniimistir. Bu baglamda Sekil 2'de gorulecegi
uzere 5 haber sitesine iliskin aramalara gosterilen ilgi degeri 0-100 olarak degiskenlik
gostermektedir.

Gorsel 2 Zaman igerisinde gosterilen ilgi

gerceklestirirler. Ornek vermek gerekirse; kullanicilar arama motorundan herhangi birisinin arama kismina “otobiis bileti” yazarak
ilgili arama moturunun veri tabanindan bilgi edinebilir.
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Gorsel 2'e bakildigi zaman 5 haber sitesinin Google aramalarindaki zaman igerisinde degisimi
gordlmektedir. Sekilde gorulecedi Uzere en fazla arama sorgusu gergeklestirilen anahtar
sozcuklerin renkleri sirasiyla; yesil renk “Sozcu”, mor renk “Sabah”, mavi renk “Hurriyet”, sari renk
‘Mynet” ve kirmizi renk “Milliyet” anahtar sozcugunud temsil etmektedir. Bes yillik zaman dilimi
icerisinde Google'da haberler kategorisinde en ¢ok aratilan anahtar kelimenin “Sozcu” oldugu
belirlenirken en az aratilan internet haber sitesinin ise Milliyet oldugu belirlenmistir. Bu baglamda
“similarweb.com” web sitesinin verilerine gore en sik ziyaret edilen internet haber siteleri sirasiyla
en fazla “hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr ve sabah.com.tr” oldugu
saptanirken Google'da Google Trends haberler kategorisindeki “Hurriyet”, “Milliyet”, “Mynet”,
“Sozcu” ve “Sabah” anahtar kelimelerine iligkin internet kullanicilarinin arama sorgularinin
verilerine gore ise siraslyla en fazla “sozcu.com.tr, sabah.com.tr, hurriyet.com.tr, mynet.com,
milliyet.com.tr” internet haber sitelerine kullanici trafigi olusturduklari saptanmistir. Bu durumun
“similarweb.com” sitesinin belirtilen donemler icerisindeki istatistiki sonuglariyla baglantili
olabilecedi veya internet haber sitelerinin Google arama motoru disinda baska bir sosyal medya
ortamlarindan (Instagram, Facebook, Twitter, YouTube vb.) ya da sanal ortamlardan haber
icerigi paylasarak siteye kullanici trafigi cektigi disinulmektedir.

Milliyet haber sitesi Mynet haber sitesine yonelik genel arama sorgulari oldukga birbirine yakin
seyretmistir. Bes internet haber sitesinin birbirlerine oranla yakin bir farkllik gosterse de 7-13
Nisan 2019 tarihleri arasinda Sozcu haber sitesinin ciddi oranda en sik sorgulanan haber sitesi
olarak on plana ciktigi gorilmektedir. Ote yandan sirasiyla internet haber sitelerinin en sik
sorgulandigi donemlere bakilacak olursa; Hurriyet haber sitesi 1-7 Kasim 2020 zaman diliminde,
Milliyet haber sitesi 4-14 Mart 2020 zaman diliminde, Mynet haber sitesi 27 Haziran- 3 Temmuz
20271 zaman diliminde ve Sabah haber sitesinin 7-13 Mayis 2023 zaman diliminde en sik
sorgulanan haber sitesi oldugu tespit edilmistir.

Tablo 1 Sozcl haber sitesiyle ilgili arama sorgulari

Hurriyet Milliyet Mynet Sozcu Sabah

1. Gimushane 1. Hakkari 1. Ordu 1. Tunceli 1. Ardahan
2. Sirnak 2. Bolu 2.1gdir 2. Bitlis 2. Agn

3. Artvin 3. Elazig 3. Bartin 3. Duzce 3. Cankir

4. Burdur 4. Kirikkale 4. Karaman 4. Erzurum 4. Osmaniye
5. Usak 5. Nevsehir 5. Bingadl 5. Karabuk 5. Aksaray

Tablo 1'de yer alan TUrkiye haritasindan da gorulecedi Uzere Google Trends verilerine gore
“Google Haberler” sekmesinde sehirler arasinda karsilastirma yapildiginda en fazla “Sozcu”
haber sitesine iliskin aramalar yapildigi saptanmistir. Tabloda 1'de haber sitesine iligskin arama
sorgularinin en sik gerceklestigi ilk bes sehir verilmistir. Bu baglamda “Gimushane, Sirnak,
Artvin, Burdur, Usak” sehirleri “Hurriyet” haber sitesiyle iliskili Google aramalari sonuglarina gore
diger sehirlere oranla daha on planda oldugu gordlurken “Milliyet” haber sitesiyle iliskili “Hakkari,
Bolu, Elazig, Kirikkale, Nevsehir” sehirlerinin diger sehirlere oranla daha on planda oldugu
gorulmustur. Ote yandan “Mynet” haber sitesiyle iliskili aramalarin “Ordu, Igdir, Bartin, Karaman,
Bingol” sehirlerinde 6n plana ¢ikarken Tunceli, Bitlis, Duzce, Erzurum, Karabtk” sehirlerinde de
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“Sozcl” haber sitesiyle iligkili aramalar daha gok on plana ¢ikmistir. “Sabah” haber sitesiyle iligkili
aramalar ise Turkiye'deki diger sehirlere oranla en fazla “Ardahan, Agri, Cankiri, Osmaniye,
Aksaray” sehirlerinde on planda olmustur. Ayrica Google Trends verilerine gore Amasya, Mus,
Batman, Kilis sehirlerinde bes haber sitesine yonelik herhangi bir arama sorgusu verisine
ulasilamamistir.

Turkiye'de en sik ziyaret edilen ilk bes haber sitesinin sirasiyla hangi anahtar kelimeleriyle Google
arama motorundaki “Google Haberler" sekmesinde sorgulandigi asagidaki tablolarda
aktariimaktadir. Tablolarda yer alan 0-100 arasindaki degerler sorgu metriklerini gostermektedir.
Baska bir deyisle haber sitelerinin anahtar kelime arama sorgulariyla iliskili sekilde en az 0, en
fazla 100 arasinda bir deger atanmaktadir. Bu deger internet kullanicilarinin hangi haber sitesine
hangi anahtar kelimeleriyle en az ve en fazla ilgi gosterdiginin tespit edilebilmesi agisindan onem
teskil etmektedir.

Tablo 2 Hiirriyet haber sitesiyle ilgili arama sorgulari

En Alakali Artis Gosteren

1. hirriyet 100 8. haberler hirriyet 4 1. hurriyet spor %200
2. hurriyet 61 9. hdrriyet yazarlarn 4 2. hdrriyet yazarlari %130
3. hiirriyet gazetesi 39 10. hdrriyet gazetesi oku 3

4. hirriyet haber 12 171, hdrriyet gazetesi bugiin 2

5. milliyet 9 12. hdrriyet spor 2

6. hirriyet kelebek 6 13. hurriyet spor 2

7. hurriyet gazetesi 5

Tablo 2'de gorulecegi Uzere “hurriyet.com.tr” haber sitesine iliskin “Google Haberler” sekmesinde
en alakall ve en fazla artis gosteren anahtar kelimeler gosterilmistir. En alakal kelimelerin
siraslyla "hirriyet” (100)", “hurriyet” (67), “hirriyet gazetesi” (39), “hiirriyet haber” (12), “‘milliyet”
(9), "hiirriyet kelebek” (6), “hirriyet gazetesi” (5), “haberler hirriyet” (4), “hirriyet yazarlar” (4),
"hirriyet gazetesi oku” (3), "hirriyet gazetesi bugin” (2), “hirriyet spor” (2), “hirriyet spor” (2)
oldugu belirlenirken son bes yillik (8.11.2018- 8.11.2023) zaman dilimi icerisinde en fazla artis
gosteren anahtar kelimelerin “hurriyet spor” (%200) ve “hlrriyet yazarlan” (%130) oldugu
belirlenmistir. Ote yandan internet kullanicilan tarafindan en alakall kategoride siniflandirilan
“Hurriyet” anahtar kelimesi Turkiye'de en fazla Gumdushane ilinde sorgulanmistir. Ayrica
“Hurriyet” kelimesini sorgulayan kullanicilar en alakall “Hurriyet/Gazete” ve “Milliyet/Gazete” gibi
anahtar kelimesini igeren konulari da sorguladiklari tespit edilmis olup ilgili anahtar kelimeye
yonelik en alakall “sozcu”, "milliyet”, “hurriyet emlak”, “hdrriyet gazetesi” ve "habertlrk” gibi
anahtar kelimelerini de “Google Haberler” kategorisinde sorguladiklari saptanmistir.

Tablo 3 Milliyet haber sitesiyle ilgili arama sorgular

En Alakali Artis Gosteren

1. milliyet 100 1. milliyet gazetesi oku %50
2. milliyet gazetesi 30

3. milliyet haber 14

4. hirriyet 8

5. haberturk 5

Milliyet.com.tr haber sitesine yonelik “Google Haberler” arama sorgusuna bakildiginda en alakall
kelimelerin sirasiyla “milliyet” (100), “milliyet gazetesi” (30), “milliyet haber” (14), “hirriyet” (8),
"habertlrk” (5) oldugu sonucuna ulasgiimakla birlikte haber sitesine yonelik 5 yillik zaman
icerisinde en fazla artis gosteren anahtar kelimenin “milliyet gazetesi oku” (%50) oldugu
sonucuna ulasilmistir. Ayrica “Milliyet.com.tr" haber sitesine iliskin internet kullanicilari
tarafindan en alakali kategoride siniflandirilan “milliyet” anahtar kelimesi Turkiye'de en fazla
Hakkari ilinde sorgulandi§l saptanmistir. En alakali ve en fazla sorgu gercgeklestirilen “Milliyet”
anahtar kelimesine iliskin internet kullanicilar en alakali “Milliyet-Gazete”, “Hurriyet/Gazete”,
“Sabah/Gazete”, “Fanatik/Gazete” ve “Posta/Gazete” gibi anahtar kelimesini igeren konulari da
sorguladiklar tespit edilirken ilgili anahtar kelimeye iliskin en alakall “hurriyet”, “haber milliyet”,
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“milliyet gazetesi”, “sabah” ve “fanatik” gibi anahtar kelimelerini de “Google Haberler” sekmesinde
arama yaptiklari tespit edilmistir.

Tablo 4 Mynet haber sitesiyle ilgili arama sorgulari

En Alakali Artis Gosteren

1. mynet 100 1. mynet borsa %200
2. mynet haber 50 2. maynet %100
3. mynet haberler 12

4. mynet borsa 8

5. mynet finans 7

6. maynet 3

7. my net haber 2

8. mynet finans borsa 1

Tablo 4'de aktarldigi lzere "Mynet.com” haber sitesine yonelik yapilan arama sorgular
sonucunda en alakall anahtar kelimelerin “mynet” (100), “mynet haber” (50), “mynet haberler”
(12), “mynet borsa” (8), “‘mynet finans” (7), “maynet” (3), “my net haber” (2), “mynet finans borsa”
(1) oldugu tespit edilmistir. Ote yandan haber sitesine iliskin son bes yillik (8.11.2018-8.11.2023)
zaman igerisinde en fazla artis gosteren anahtar kelimelerin ise “mynet borsa” (%200) ve
"maynet” (%100) oldudu saptanmistir. “Mynet.com” haber sitesine iliskin internet kullanicilari
tarafindan en fazla arama sorgusu yapilan “‘milliyet” anahtar kelimesi Turkiye'de en fazla Ordu
ilinde sorgulandigi sonucuna ulasilimistir. Ayrica en alakall ve en fazla arama sorgusu
gerceklestirilen “Mynet.com” anahtar kelimesiyle baglantili internet kullanicilari en alakali
“Mynet/internet sitesi” ve “Finans/calisma alani” gibi anahtar kelimesini igeren ilgili konulari da
sorguladiklar belirlenirken anahtar kelimeye yonelik en alakali “mynet haber”, “son dakika
mynet”, “mynet hava durumu’, “mynet haberler” ve “mynet altin” gibi anahtar kelimeleri de
“Google Haberler” sekmesinde arama sorgusu gerceklestirdikleri belirlenmistir.

Tablo 5 Sozcl haber sitesiyle ilgili arama sorgulari

En Alakali Artis Gosteren

1. s6zcu 100 13. sOzcl gazetesi manset T 1.elon musk twitter Buyuk
Cikigs

2. s6zcl gazetesi 22 14.yiimaz 6zdil s6zcl 1 2. sozcl gazetesi yazarlart %700

buglnku yazilari

3. sozcu 18  15.s0zcutv 1 3. s0zcu gazetesi manset %140

4.son 8 16. sOzcu son dakika haberleri 1 4. s6zcl 18 %100

5. son dakika sozcl 6 17. sbzcl gazetesi yazarlart 1 5. birgin %90

buglnkl yazilari

6. haberler sozcl 4 18. sozcl gazetesi bugln 1 6. son dakika sozcu %80

7. s6zcl haber 4 19. s6zci yazarlar 1 7.son %70

8. sozcl yazarlar 3 20. sdzcu 18 1

9. cumhuriyet 2 21. elon musk twitter 1

10. sOzcu gazetesi 2 22. birgln 1

yazarlari

11. sozcu gazetesi 2 23.124 1

12. sozcu gazetesi 2

oku

Sozcu.com.tr haber sitesine iliskin “Google Haberler” sekmesinde internet kullanici tarafindan
yapilan sorgular Tablo 5'de aktariimistir. Buna gore haber sitesine yonelik yapilan en alakall
anahtar kelime sorgulari sirasiyla “s6zct” (100), “sozcl gazetesi” (22), “sozcu” (18), “son” (8),
“son dakika sozcU” (6), “haberler sozci” (4), “sozcu haber” (4), “sozcl yazarlarl” (3), “cumhuriyet”
(2), “sozcl gazetesi yazarlarl” (2), “sozcu gazetesi” (2), “so6zci gazetesi oku” (2), “sozcl gazetesi
manset” (1), “yilmaz ozdil sozcd” (1), “sozci tv” (1), “sdzcl son dakika haberleri” (1), “sozcl
gazetesi yazarlari bugtnki yazilar” (1), “s6zcl gazetesi bugtin” (1), “sozcu yazarlar” (1), “sozcl
18" (1), “elon musk twitter” (1), “birgin” (1) ve 124" (1) oldugu sonucuna ulasirken son bes yillik
(8.11.2018- 8.11.2023) zaman icerisinde artis gosteren anahtar kelimelerin ise “elon must

3 Belirlenen zaman periyodu igerisinde arama sikliginda gozlemlenen yiiksek artig oranidir.
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twitter” (blydk c¢ikig), “sozcl gazetesi yazarlarl bugiinki yazilan” (%700), “sozcl gazetesi
manset” (%140), “sozcl 18" (%100), “birglin” (%90), “son dakika sozcl” (%80) ve “son” (%70)
kelimelerinin oldugu tespit edilmistir. Haber sitesine yonelik en fazla arama sorgusu
gerceklestirilen “sozcu” anahtar kelimesi en fazla Turkiye’'nin Tunceli ilinde sorgulama yapildig
tespit edilmistir. Ayrica en fazla ve en alakall “sozcl” anahtar kelimesini sorgulayan internet
kullanicilari en alakall “Sozci/Gazete”, “Gazete/Konu”, “Cumhuriyet/Gazete”, “OdaTV/Web sitesi”
ve “YenicaQg/Gazete” gibi anahtar kelimelerini iceren konularda arama yapma egilimi
gosterdikleri tespit edilirken “sozcu” anahtar kelimesiyle baglantili en alakali “sozcl gazetesi”,
‘cumbhuriyet”, “hirriyet”, “haber sozcl” ve “sozcl son dakika” gibi anahtar kelimelerini iceren
arama sorgulari da gerceklestirdikleri tespit edilmistir.

Tablo 6 Sabah haber sitesiyle ilgili arama sorgulari

En Alakali Artis Gosteren

1. sabah 100 5. son dakika haberleri 2 1. sabah gazetesi yazarlari %300
2. sabah gazetesi 36 6. sabah spor 1 2. sabah haberleri canli %200
3. sabah haber 7 7. sabah gazetesi yazarlar 1

4. hirriyet 3 8. sabah haberleri canli 1

Tablo 6'da goruldugu Uzere Sabah.com.tr haber sitesine yonelik “Google Haberler” sekmesinde
kullanicilar tarafindan yapilan arama sorgulari gosterilmistir. Bu baglamda en alakali anahtar
kelime sorgulari sirasiyla “sabah” (100), “sabah gazetesi” (22), “sabah haber” (18), "hirriyet” (3),
“son dakika haberleri” (2), “sabah spor” (2), “sabah gazetesi yazarlarl” (1) ve “sabah haberleri
canl” (1) oldugu tespit edilirken son bes yilda en fazla artis gosteren anahtar kelimelerin ise
“sabah gazetesi yazarlarn” (%300) ve “sabah haberleri canli” (%200) oldugu tespit edilmistir. Ote
yandan en fazla ve en alakall “sabah” anahtar kelimesini sorgulayan internet kullanicilar en
alakall “Sabah/Gazete”, “Sabah namazi/Dua”, “Namaz/Konu”, “Ezan/Konu” ve “Sabah/Konu” gibi
anahtar kelimelerini iceren konularda sorgulama vyaptiklari belirlenirken “s6zcl” anahtar
kelimesiyle iliskili en alakali “sabah namazi”, “sabah ezanl”, “sabah gazetesi”, “sabah ezani kagta”
ve “sabah ezani kagta okunuyor” gibi anahtar kelimelerini igeren arama sorgulari da yaptiklari
belirlenmistir.

Sonug ve Oneriler

Gelisen ve gelismeye devam eden bilgi ve iletisim teknolojileriyle birlikte internet kullanimi
bireyler ve toplumlar arasinda yaygin derece kullanilir duruma gelmistir. ilk zamanlar elektronigin
gelismesine bagli bilgisayarlarin ortaya ¢cikmasi ve ilerleyen surecte Web 1.0, Web 2.0, 3.0'la
birlikte internetin ve internet tabanli web sitelerinin gelistiriimesi ve daha sonrasinda ise Web 4.0,
5.0'la birlikte birey ve makine etkilesimine dayali internet tabanli akilli cihazlarin ortaya gikmasina
olanak saglamistir. Dolayisiyla bu internet tabanli akilli cihazlar sayesinde bireylerin internete
erisimi kolaylasarak daha da yayginlasmaktadir. internetin tim dinyada bu denli artan oranda
yayginlasmasinin en onemli nedenlerinden birisi de bireylerdeki herhangi bir nesne, konu veya
duruma yonelik merak duygusudur. Dolayisiyla bireylerin herhangi bir konuya yonelik fiziksel
olarak arastirma durumlarina kiyasla gelisen bilgi ve iletisim teknolojileri zaman ve mekan
unsurlarini da ortadan kaldirarak bireylere daha kolay ve hizli bir sekilde bilgiye erisme olanagi
yaratmistir. Bu baglamda, hem internet tabanl kullanicilara yonelik sunulan arama motorlari
hem de bireylerin bu arama motorlarindaki herhangi bir konuya yonelik eylemlerinin
sorgulanmasi onem arz etmektedir.

Bu arastirmada, Tlrkiye'de en fazla ziyaretgiye sahip ilk bes haber sitesinin (hurriyet.comdtr,
milliyet. com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr) Google Trends sitesindeki 5 yillik
(11.11.2018- 11.11.2023) stre igerisindeki internet kullanicilarinin arama etkinliklerinin
saptamasi yapilarak bu haber siteleri arasinda belirli karsilastirmalar yapmak amagclanmistir. Bu
dogrultuda, internet haber sitelerine iliskin “Hurriyet”, “Milliyet”, “Mynet”, “Sozci” ve “Sabah”
anahtar kelimelerine “TUrkiye- Son bes yil- Haberler- Google Haberler Arama” seklinde filtre
uygulanarak veriler karsilastirmali olarak degerlendirilmistir.
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Arastirma bulgularindan hareketle “similarweb.com” web sitesinin verilerine gore Agustos-Ekim
2023 tarihleri arasinda en fazla ziyaretciye sahip ilk bes haber sitesi “hurriyet.com.tr, milliyet.
com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr” olmakla birlikte kiresel olgekte bu bes haber
sitesi icerisinden en fazla ziyaret edilen haber sitesinin “hurriyet.com.tr” oldugu saptanmistir.
Ayrica Tdirkiye'de diger haber sitelerine (milliyet. com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr,
sabah.com.tr) kiyasla en sik ziyaret edilen haber sitesi “hurriyet.com.tr” oldugu sonucuna
ulasiimistir. Google’'un bes yillik zaman dilimi igerisindeki (11.11.2018- 11.11.2023) Google
Trends verilerine gore ise “Google Haberler” kategorisinde kullanicilar tarafindan en ¢ok arama
sorgusu yapilan internet haber sitesinin “sozcu.com.tr” oldugu tespit edilirken en az arama
sorgusu yapilan internet haber sitesinin ise “milliyet. com.tr" oldugu tespit edilmistir. Ayrica
“similarweb.com” web sitesinin internet haber sitelerine yonelik en fazla ziyaret edilen
kiyaslamasi Google Trends sonuclariyla belirli farkliliklar gostermektedir. Bu durum
“similarweb.com” sitesinin belirtilen donemler icerisindeki istatistiki sonuglariyla baglantili
olabilecegi gibi ayni zamanda internet haber sitelerinin Google arama motoru disinda baska bir
sosyal medya ortamlarinda (Instagram, Facebook, Twitter, YouTube vb.) haber icerigi
paylasarak sitelere kullanici trafigi gektikleri distnilmektedir. Ote yandan internet haber siteleri
icerisinde Milliyet ve Mynet haber sitelerinin arama sorgulari birbirine yakin seyrettigi
saptanmakla birlikte bes yillik zaman dilimi icerisindeki 7-13 Nisan 2019 tarihleri arasinda Sozcu
internet haber sitesi diger sitelere oranla kullanicilarin ¢ok ciddi bir arama sorgusu
gergeklestirdigi sonucuna ulasiimistir. Kullanicilarin internet haber sitelerine iliskin arama
sorgularindan yola ¢ikilarak Turkiye'deki sehirler arasinda karsilastirma yapildiginda en fazla
“Sozcu” haber sitesine iliskin arama sorgulari gergeklestirdigi belirlenirken “Hurriyet” internet
haber sitesiyle iliskili “GUmushane”, “Milliyet” Hakkari, “Mynet” Ordu, “Sozcu” Tunceli ve “Sabah”
internet haber sitesinin Ardahan ilinden ilgili haber sitesine yonelik en sik arama sorgulari
gerceklestirdigi saptanmistir. Ayrica Google Trends verilerine gore Amasya, Mus, Batman, Kilis
sehirlerinde bes internet haber sitesine yonelik herhangi bir arama sorgusu verisine
ulasilamamistir. Arastirma verilerinden hareketle internet haber sitelerine yonelik internet
kullanicilarinin arama sorgularinin Turkiye'deki bazi illerde diger illere kiyasla daha fazla oranda
cikmasi gerek ilde yasayan bireylerin genel hakim ideolojik dusunceleri gerekse ilgi duyulan konu
veya duruma yonelik haber sitelerinin ideolojik tavriyla baglantili sonuclarin yansimasi oldugu
disunulmektedir. Ote yandan internet haber sitelerine yonelik belirli anahtar kelimelerde arama
egilimi gosteren internet kullanicilari; “hirriyet” ile ilgili arama sonucunda “milliyet”, “milliyet” ile
ilgili arama sonucunda “hdrriyet” ve “haberturk”, “sozcu” ile ilgili arama sonucunda “birgin” ve
‘124", “sabah” ile ilgili arama sonucunda ise “hurriyet” anahtar kelimeleriyle de ilgili arama
sorgusu gergeklestirdikleri sonucuna ulasiimistir.

Nitekim Google Trends verilerine dayali olarak farkli alanlarda farkli ¢alismalar mevcuttur. Bu
arastirma basta iletisim bilimleri olmak Uuzere konuyla ilgili arastirma yapan baska
arastirmacilara hem belirli rapor sunarak kaynaklik etmesi agisindan hem de yol gosterici olmasi
acisindan onem tasimaktadir. Dolayisiyla arastirmadan elde edilen ¢iktilar dikkate alinarak yeni
stratejiler ve arastirmalar gelistirilebilir. Arastirmanin konusuyla iligkili ya da basgka bir arastirma
konusuna yonelik farkli tarihlerin verileri kullanilarak karsilastirmali analizler de yapilabilir. Ote
yandan gelecekte yapilacak arastirmalarda internet haber sitelerine yonelik gesitli potansiyellerin
kesfedilmesi icin farkli anahtar kelimeleri segilebilir.

Ayrica her arastirma belirli sinirliliklar dahilinde gerceklestirildiginden dolayl bu arastirmada
belirli sinirhliklar mevcuttur. Bu sinirliliklar; sadece internet kullanim olanagi bulunan kullanicilarin
degerlendiriimesi ve arama sorgusu gergeklestiren kullanicilarin demografik 6zelliklerinin tespit
edilememesidir. Ote yandan Google'un Tirkiye'de en cok tercih edilen arama moturu
oldugundan (Kemp, 2023) hareketle arastirilan konuya yonelik sadece Google Trens verileri
sunulmus olup bu verilerin Turkiye'yi temsil etmesi arastirmanin bir diger sinirhgni
olusturmaktadir.
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Yazar Katki Oranlan

GCalismaya 1. Yazar: %.100 oraninda katki saglamistir.

Cikar Catigsmasi Beyani

“Internet haber siteleriyle iliskili kullanici arama sorgularinin kesfi: Google Trends” baslikli
makalemin herhangi bir kurum, kurulus, kisi ile mali ¢ikar ¢atismasi yoktur.
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Extended Abstract

The internet, which has been developing since the 1990s and has become a part of our daily lives, has caused
significant changes and transformations in all areas of media, especially in the field of journalism. While the individual
and social effects of mass media such as newspapers, radio, cinema and television are realized over a long period of
time, the internet has realized these effects more effectively in a very short time. These effects of the Internet have
paved the way for some changes in the definitions and values of traditional journalism. As a result of the transfer of
traditional journalistic practices to the digital environment using the infrastructure of the Internet, a new field of
journalism has emerged, and Internet journalism has come to the fore.

The aim of this study is to analyze the user search activities of the top five news websites with the highest number
of visitors in Turkey (hurriyet.com.tr, milliyet. com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr) within a five-year period
(11.11.2018 - 11.11.2023) within the data of Google Trends website and to make certain comparisons. For this
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purpose, "Hurriyet", "Milliyet", "Mynet", "Mynet", "Sozci" and "Sabah" keywords related to internet news websites were
filtered as "Turkey - Last five years - News - Google News Search" and the data were measured comparatively.
Therefore, as in every research, this research was conducted within certain limitations. The five-year (11.11.2018 -
11.11.2023) data provided by the Google Trends site were evaluated and the data on users' search queries were
determined by selecting the "News" and "Google News Search' criteria from Google Trends sub-modules to be directly
related to internet news sites. In this study, the general survey model, one of the descriptive research methods, was
used.

Although it is seen that there are different studies in different fields based on Google Trends data, no research has
been conducted directly on internet news sites based on Google Trends data. Therefore, this research is important
for researchers who will conduct research on the subject, especially in communication sciences, both as a source by
providing a specific report and as a guide.

By using Google Trends data, a large amount of data can be accessed from many different countries and locations,
both on the topic of interest and on different topics. Therefore, determining the population and sampling is important
at this point in order to draw a certain boundary in research. While the population of this study consists of news
websites, the sample consists of the top five news websites with the highest number of visitors (hurriyet.com:tr,
milliyet.com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr) selected by purposive sampling method. Thus, the research
only analyzed the Google Trends data of "hurriyet.com.tr, milliyet. com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr"
internet news sites in Turkey. Based on the research findings, according to the data of the website "similarweb.com’,
the top five news websites with the highest number of visitors between August-October 2023 were "hurriyet.com.tr,
milliyet. com.tr, mynet.com, sozcu.com.tr, sabah.com.tr’, and it was determined that "hurriyet.com.tr" was the most
visited news website among these five news websites on a global scale. It was also concluded that "hurriyet.com.tr”
is the most frequently visited news site in Turkey compared to other news sites (milliyet.com.tr, mynet.com,
sozcu.com.tr, sabah.com.tr). According to Google Trends data for a five-year period (11.11.2018- 11.11.2023), it was
determined that the internet news site with the most search queries by users in the "Google News" category was
'sozcu.com.tr’, while the internet news site with the least search queries was "milliyet.com.tr". In addition, the most
visited comparison of "similarweb.com" website for online news sites shows certain differences with Google Trends
results.

This situation may be related to the statistical results of the "similarweb.com" website within the specified periods,
but it is also thought that internet news websites attract user traffic to their websites by sharing news content on
social media environments (Instagram, Facebook, Twitter, YouTube, etc.) other than the Google search engine. On
the other hand, although it was determined that the search queries of Milliyet and Mynet news sites were close to
each other among the internet news sites, it was concluded that users made a very serious search query on SozcU
internet news site between April 7-13, 2019 within a five-year period compared to other sites. Based on the users'
search queries related to online news websites, when a comparison was made between the cities in Turkey, it was
determined that users made the most search queries related to "S6zci" news website, while "Gimushane”, "Milliyet"
Hakkari, "Mynet" Ordu, "SozcU" Tunceli and "Sabah" internet news websites related to "Hurriyet" internet news website
made the most frequent search queries for the relevant news website from the province of Ardahan. In addition,
according to Google Trends data, no search query data could be found for five internet news websites in the cities of
Amasya, Mus, Batman and Kilis. Based on the research data, it is thought that the fact that internet users' search
queries for online news sites are higher in some provinces in Turkey compared to other provinces is a reflection of
the results related to both the general dominant ideological thoughts of the individuals living in the province and the
ideological attitude of the news sites towards the topic or situation of interest. On the other hand, it has been
concluded that internet users who tend to search for certain keywords for online news sites; "milliyet" as a result of a
search for "hirriyet", "hirriyet" and "habertlrk" as a result of a search for "milliyet", "birgtin" and "t24" as a result of a
search for "s6zcU', and "hirriyet" as a result of a search for "sabah".

As a matter of fact, there are different studies in different fields based on Google Trends data. This research is
important in terms of both providing a specific report and guiding other researchers conducting research on the
subject, especially in communication sciences. Therefore, new strategies and research can be developed by
considering the outputs obtained from the research. In addition, since every research is carried out within certain
limitations, there are certain limitations in this research. These limitations are the evaluation of only users who have
the opportunity to use the internet and the inability to determine the demographic characteristics of users who
perform search queries. On the other hand, since Google is the most preferred search engine in Turkey (Kemp, 2023),
only Google Trens data are presented for the subject under investigation and the fact that these data represent Turkey
constitutes another limitation of the research.
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