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Ozet

Bu makalede, teknolojik evrimin basili gazetelerin okunurlugu ve medya tiiketim
tercihleri iizerindeki etkileri arastiriimaktadwr. Calisma, bilimsel metodolojiye dayali
kapsaml bir anket ¢calismasindan elde edilen verilerle desteklenmistir. Aragtirmanin temel
amact, dijital medya ortamlarinin yiikselisinin basiuli gazete kullanimi iizerindeki etkilerini
kavramsallagtirmak ~ ve  bu  degisimin  sosyo-kiiltiirel — dinamiklerle — nasil
iligkilendirilebilecegini ortaya koymaktir. One siiriilen hipotez, dijital medya platformlarinin
artan popiilaritesi ile birlikte basili gazetelerin okunma oranlarmnin azaldigi ve bu azalmanin
belirli demografik degiskenlerle iliskili oldugudur. Analiz, nicel verilerin istatistiksel
metotlarla degerlendirilmesine dayanmaktadir. Bulgu ve sonuglar, medya tiiketim
aliskanliklarinda 6nemli bir doniisiimii yansitmakta ve bu doniigtimiin sosyal medya
platformlart ve diger dijital haber kaynaklarmmin yiikseligiyle siki bir baglanti icerisinde
oldugunu géstermektedir.
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PRINTED NEWSPAPERS TO DIGITAL PLATFORMS:
THE PARADIGM SHIFT IN MEDIA CONSUMPTION

Abstract

This study investigates the effects of technological evolution on the readability of
print newspapers and media consumption preferences. The research is supported by data
derived from a comprehensive survey based on scientific methodology. The primary aim of
the study is to conceptualize the impact of the rise of digital media environments on the usage
of print newspapers and to explore how this transformation is related to socio-cultural
dynamics. The hypothesis posits that the increasing popularity of digital media platforms
correlates with a decline in the readership of print newspapers, and this decline is associated
with specific demographic variables. The analysis is based on the statistical evaluation of
quantitative data. Findings and conclusions reflect a significant transformation in media
consumption habits, indicating a strong connection with the rise of social media platforms
and other digital news sources.

Keywords: Digital Media, Print Newspapers, Media Consumption Habits, Technological
Transformation

GIRIS

Teknolojinin hizla ilerlemesi, iletisim araclar1 ve medya tliketim
aligkanliklar1 tizerinde derin ve donistiiriicii etkiler yaratmigtir. Bunu
anlamak i¢in hem tarihsel bir perspektifi hem de mevcut teknolojik
gelismelerin  sosyal ve Kkiiltiirel baglamimi g6z Oniinde bulundurmak
gerekmektedir. Ozellikle dijitallesme siireci, basili medyanin roliinii ve
islevselligini temelden degistirmistir.

Son yillarda, dijital platformlarin yiikselisiyle beraber, basili
gazetelerin ve geleneksel medya kanallarinin yerini, daha dinamik,
etkilesimli ve erisilebilir dijital medya bi¢imleri almistir. Bu degisim,
toplumun bilgiye erisim sekillerini ve haber tiiketim aligkanliklarini 6nemli
Ol¢iide doniistiirmiistiir. Dijital medyanin kullaniminin artmasiyla birlikte,
geleneksel medya kanallarinin etkinliginin azaldig1 ve bu durumun toplumsal
iletisim dinamiklerini etkiledigi goriilmektedir.

Dolayisiyla, bu caligma, teknolojik gelismelerin basili gazeteler
tizerindeki etkisini ve medya tiikketim aligkanliklarindaki degisimleri analiz
etmeyi amaglamaktadir. Bu baglamda, teknolojik donilistimiin medya
tizerindeki etkilerini kavramsal olarak incelemek ve bu degisimin sosyo-
kiltiirel dinamiklerle iliskisini anlamak, giinlimiiz iletisim c¢alismalarinin
temel konularindan biri haline gelmistir.
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Zaman igerisinde medya araclari, temel iletisim kanallar1 olarak
hizmet verdikleri geleneksel rollerinden evrim gecirerek dijital ortamin
sundugu genis imkanlara dogru kaymistir. Televizyon, radyo, dergi ve gazete
gibi geleneksel medya formlari, internet teknolojisinin getirdigi yeniliklerin
etkisi altinda, bloglar, ¢evrimi¢i haber platformlari, e-6grenme siteleri ve
kullanict tarafindan yaratilan iceriklerle dolu forumlar gibi daha dinamik ve
etkilesimli mecralara doniismiistiir. Bu alanlarda, bireyler ve topluluklar, fikir
ve diislincelerini daha 6zgiir bir sekilde paylasabilirken, kiiresel bir etkilesim
ve bilgi aligverisi ag1 kurulmustur. Sosyal medya siteleri ve ¢esitli ¢evrimigi
platformlar, bilgiye erisimi demokratiklestirmis ve medyanin sinirlarini
genisletmistir. Bu doniisiim, medya tarihinin yeni bir sayfasini acarken,
geleneksel ve yeni medya arasindaki simirlart da yeniden ¢izmistir
(Bulunmaz, 2011: 28).

1. DiJITAL CAGIN iLETiSiM ARACLARI VE ETKIiLESIiM
BICIMLERI

Yeni medya, dijital teknolojiler kullanilarak gelistirilmis ve
geleneksel medya mecralarindan farkli islevsellikler gostermistir. Ses, metin
ve goriintiiyl biitlinsel bir yaklasimla entegre ederek, etkilesime dayali bir
iletisim siireci yaratir. Zaman ve mekan sinirlamalarini agsan yeni medya, her
yerden erisilebilirligi ve iki yonlii etkilesimi miimkiin kilar. Geleneksel
medya ile yeni medya arasindaki iligski, birbirini tamamlayici ve
zenginlestirici dogasiyla dikkat ¢eker; her iki medya tiirii de birbirlerinin
kapsamini ve etki alanin1 genisletir ve destekler (T6renli, 2005: 16).

Geleneksel medyanin karakteristigi, esas olarak emir-kipi bir iletisim
akigina dayanir. Gazeteler, dergiler, televizyon ve radyo gibi yayin araglari,
bilgiyi topluma aktarmada temel direkler olarak goriiliir ve bu siiregte
bireyler, etkilesimin sinirli oldugu bir ortamda genellikle alici konumundadir.
Bu yap1 igerisinde, toplum iiyeleri genellikle igerik {lizerinde s6z sahibi
olmayan ve sunulan bilgiyi yalnizca kabul eden ‘pasif alicilar’ olarak
tanimlanabilir (Polat, 2018: 1).

Dijitallesme siireci, bilgi ve iletisimin toplumsal yiizeyde yayilimin
doniistiiren yeni nesil araglarryla one ¢ikmaktadir. Interaktif oyunlar, akilli
telefonlar, kisisel dijital asistanlar ve diger gelismis teknolojiler, giinliik
hayatimiz1 koklii bir sekilde yeniden sekillendirmistir. Web 2.0, kullanicilarin
kendi igeriklerini olusturabilecekleri ve genis Kkitlelerle paylasabilecekleri
platformlar saglamakta, bu sayede bilgi aligverisi ve etkilesimi yeni bir
boyuta tasimaktadir (Aydogan, 2010: 185). Dijital ¢cagin araglari, herkes i¢in
erisilebilir ve kullanic1 odakli bir bilgi ag1 yaratmakta, bu da zaman ve mekan
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gibi fiziksel sinirlamalar1 agarak bireylerin bilgiye sinirsiz erisimini miimkiin
kilmaktadir.

Bu teknolojik atilim, oyun sistemlerinden tasmabilir medya
oynaticilara, iletisim cihazlarindan bilgi depolama birimlerine kadar ¢esitli
dijital araglarla ifade edilmekte, boylece bilginin hizli ve etkili bir sekilde
genis kitlelere dagitilmasi saglanmaktadir. Bunlar, toplumsal gerekliliklerin
bir sonucu olarak giderek daha fazla benimsenen ve yayginlasan
teknolojilerdir (Binark, 2007: 21). Ayrica, internet ve dzellikle World Wide
Web (www), bilginin sadece hizla yayilmasini degil, ayni zamanda her yerde
ve her an ulasilabilir olmasini saglayarak, bireylerin mekansal ve zamansal
bagimliliklarini ortadan kaldirmistir (Comu ve Binark, 2013: 199).

Geleneksel medya kurumlari, genis bir izleyici kitlesine ulagma
kapasitesine sahip olmalarina ragmen, yiiksek maliyetli yapilardir. Tek yonli
iletisim bicimi ve yiiksek ekonomik gereksinimler, bu medya tiiriiniin
sinirliliklarint ortaya koymaktadir. Gilinlimiizde, gorsel ve yazili basin
sektorleri, internet gazeteciligi gibi daha az maliyetli alternatiflere kiyasla
biiyiikk yatirrmlar gerektirir hale gelmistir. Internet gazeteciligi, diisiik
maliyeti ve genis erisilebilirligi ile medya diinyasinda yeni ve benzersiz bir
fenomen olarak kendini gostermektedir. Bu yenilikgi medya formu,
geleneksel gazetecilik anlayisinin yerini alarak, haberlere erisimi daha kolay
ve ekonomik olarak daha erisilebilir bir hale getirmistir. Geleneksel medya
tiketim aligkanliklarina sahip bircok kisi, teknolojik gelismelere ragmen,
gazete okuma aligkanliklarindan vazge¢cmeye direnirken, igeriklerine daha
kolay erisim saglayan ve maliyet agisindan daha uygun alternatifler arayan
yeni bir kullanici kitlesi ortaya ¢ikmigtir. Bu durum, medya ve gazetecilik
alaninda bir donilisiimiin gostergesi olarak degerlendirilebilir, ancak
geleneksel gazete okuyucularinin sadakati de bu siiregte devam etmekte ve
medyanin farkli yonlerinin bir arada var olabilecegini gostermektedir (Cakar,
2007).

2. YENI MEDYANIN GUNLUK YASAM UZERINDEKI
ETKILERI VE HABERIN EVRIMI

Insanlarin bos zamanlarinda yeni medya platformlarina ydnelmeleri,
modern yagsamin bir yansimasidir. Bu egilim, bazen giinliikk rutinleri
aksatacak derecede artarak, uyku ve yemek gibi temel ihtiyaclar i¢in ayrilan
zamanin bile yeni medya faaliyetlerine kaydirilmasina sebep olabilmektedir.
Yeni medya kullanicilari, aktif igerik olusturuculara doniismekte ve bu siirec,
onlarin medya igeriklerinden daha derinden etkilenmelerine neden
olmaktadir. Yeni medya, yazi, ses ve goOriinti gibi geleneksel medya
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Ozelliklerini entegre ederek, paylasim ve etkilesim odakli bir yapi
sunmaktadir. Bu yeni medya ortami, geleneksel medyanin kapsamini
genisleterek, kullanicilarina daha aktif ve katilimci bir deneyim
saglamaktadir (Aydogan, 2010: 18, 21).

Internet tabanl gazetecilik, dijital cagin yeni iletisim bigimlerinden
biri olarak ortaya ¢ikmis ve online, sanal, elektronik gibi gesitli isimlerle
anilmaktadir. Medya alanindaki bu déniisiimiin temelleri, 1980'lerin sonlarina
dogru America Online, Prodigy, CompuServe gibi platformlarda basili
gazetelerin elektronik siiriimlerinin yaymlanmasi ve Teletext gibi yenilikei
formatlarin kullanilmasiyla atilmigtir (Siapera ve Veglis, 2012). 1990'larin
baslarinda, yazili basin kuruluslarinin igeriklerini dijital ortama tasimasi,
internet gazeteciliginde yeni bir donemin baslangicini isaret etmistir. 1995
yilinda, The New York Times ve The Washington Times gibi dncii gazeteler,
igeriklerini internet lizerinden yayilamaya baglamis, bu trend Avrupa'da
International Herald Tribune ve Daily Mirror gibi yayinlarla devam etmistir.
Bu donem, gazetecilikte bir doniisimii temsil etmekte, internetin medya
diinyasinda nasil bir yenilik getirdiginin ve gazeteciligin dijital ortama nasil
adapte oldugunun somut 6rneklerini sunmaktadir.

Gliniimiizlin iletisim teknolojileriyle beraber, geleneksel medya
uygulamalarindan ayrilan ve kendine has ozellikler barindiran yeni medya
kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu yeni kavram, kitap, televizyon, gazete ve radyo
gibi geleneksel medya araglarinin aksine, dijital medya, interaktif medya,
internet aglar1 ve sosyal iletisim medyas1 gibi alanlar icermektedir. Yeni
medya, teknoloji ve bu teknolojilerin sosyal etkilesimdeki rollerini, iletisim
kapasitelerini gelistiren cihazlar1 ve bu cihazlarla iliskili etkilesim etkinlikleri
ve uygulamalarii kapsayan genis bir yelpazeyi ifade etmektedir (Binark,
2015: 15). Ornegin, insan viicuduyla biitiinlesen bir parca gibi islev géren
bilgisayarlar, internet ortami, mobil telefonlar ve oyun konsollar1 gibi dijital
teknolojiler, yeni medya ¢atisi altinda degerlendirilebilecek cihazlardir.

3. MEDYA EKOSISTEMLERINDE EVRIM: GELENEKSEL
MEDYADAN DIiJITAL MEDYAYA GECIiSIN DINAMIKLERI

Yirminci yiizyihn sonlarindan itibaren, medya ve habercilik
alanlarinda yasanan teknolojik devrim, geleneksel ve yeni medya arasinda
belirgin bir ayrim yaratmistir. Geleneksel medya, basili gazetelerden radyo
yaymlarina kadar uzanan, daha sabit ve tek yonlii bir iletisim modeline
dayanirken; yeni medya, internetin getirdigi interaktiflik, ¢ok yonliilik ve
erigilebilirlik gibi o6zelliklerle kendini gostermektedir. Bu iki medya tiirii
arasindaki farkliliklar, sadece teknolojik altyap1 ve erisim kolayligi ile sinirli
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kalmayip, igerik {iretimi, dagitim mekanizmalar1 ve kitle ile etkilesim
sekillerinde de kendini gostermektedir. Makalemiz kapsaminda geleneksel ve
yeni medya arasindaki bu temel farkliliklar1 daha ayrintili bir sekilde ele
alarak, her iki medya tiiriiniin habercilik pratikleri iizerindeki etkilerini
incelenmeye caligilmistir.

3.1. Yeni Medya Ve Geleneksel Medya Arasindaki Temel Farklar

Teknolojinin Rolii: Yeni medya, gelisen teknolojilerle sekillenen bir
alan olup, internetin giinliikk yasama dahil olmasiyla gelismistir. Geleneksel
medya ise daha statik teknolojilere dayalidir ve internetin yayginlasmasindan
onceki donemde sekillenmistir.

Haberin Giincellenme Hizi ve Erisilebilirligi: Yeni medya, haberlerin
aninda giincellenmesine ve genis bir kitleye hizla ulagmasina olanak tanur.
Geleneksel medya ise belirli zamanlarda yayinlanan haberlerle sinirhidir.

Interaktivite ve Kullanict Katilimi: Yeni medyada kullanicilar, igerik
olusturma ve paylasiminda aktif roller iistlenirken, geleneksel medyada
kullanicilar daha ¢ok pasif alict konumundadir.

Maliyet ve Erisim Kolayligi: Yeni medya diisiik maliyetli yapisiyla
herkesin igerik iireticisi olmasina imkan tanirken, geleneksel medya daha
yiiksek maliyetli ve erisimi sinirli olan bir yapidadir.

Coklu Ortam Kullanimi: Yeni medya, metin, ses, goriintii gibi ¢esitli
formatlar1 bir arada sunabilirken, geleneksel medya genellikle tek bir format
tizerine kuruludur (6rnegin, yazili basin veya televizyon).

Hipermetinsellik: Yeni medya, kullanicilarin farkli igeriklere kolayca
baglanmasini saglayan hiperlinklerle zenginlestirilmis bir yapiya sahiptir.
Geleneksel medyada ise boyle bir igeriklerarasi baglanti1 s6z konusu degildir.

Dinamik ve Giincel Igerik Uretimi: Yeni medya siirekli giincellenen
ve dinamik igerik tiretimine imkan tanirken, geleneksel medya daha statik ve
periyodik icerikler sunar.

Etkilesim ve Geribildirim Olanaklari: Yeni medya, kullanicilara
igerikler iizerine yorum yapma, paylasma ve etkilesimde bulunma imkani
verir. Geleneksel medyada ise bu tiir bir etkilesim sinirlidir.

Kiiresel Erisim ve Dagilim: Y eni medya, kiiresel 6l¢ekte hizli ve genis
erisim saglar. Geleneksel medya ise daha ¢ok lokal veya ulusal diizeyde
kalmaktadir.
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Haber Kaynagi Olarak Rol: Internet, yeni medyada haber kaynagi
olarak genis bir yelpazeye sahiptir ve kullanicilar dogrudan bilgiye
erisebilirler. Geleneksel medyada ise haber kaynaklar1 daha siirli ve
kurumsal bir yapiya sahiptir (Taskiran ve Kirik, 2016: 23; Pavlik, 2013;
Geray, 2003).

4. D_EMOGRAFiK FARKLILIKLAR “ISI(H}INDA MEDYA
TUKETIM ALISKANLIKLARI: CAGDAS TURKIYE'DE GAZETE
OKUMA EGILIMLERI ANKETI

Makalemizin arastirma boliimiinde yer alan "Yeni ve Geleneksel
Medya Tiiketim Aliskanliklari: Demografik Faktorlerin Etkileri” baslikli
analiz, 2023 yilinin Eyliil ve Aralik aylar arasinda yiiriitiilen genis ¢apli bir
anket ¢aligmasi ile gerceklestirilmistir. Anketin dagitimi, 6grenci ve d6gretim
gorevlisi topluluklarma yonelik okul mail adresleri, WhatsApp iletisim
gruplart ve gesitli sosyal medya platformlart gibi gesitlendirilmis iletisim
kanallar1 araciligtyla yapilmistir.

Bu aragtirmanin metodolojisi, katilimeilarin demografik 6zelliklerini
(egitim diizeyi, aylik gelir, cinsiyet, yas ve calisma durumu) ve medya
tiketim aligkanliklarint (gazete alma sikligi ve haber takip ydntemleri)
kapsamli bir sekilde ele alan nicel veri analizine dayanmaktadir. Arastirmanin
temel amaci, katilimcilarin medya tiiketim aligkanliklarinin demografik
ozelliklerine gore nasil degiskenlik gosterdigini gorsel ve istatistiksel
yontemlerle ortaya koymaktir. Bunun igin, 1s1 haritasi analizi gibi gorsel veri
sunum teknikleri kullanilarak, demografik gruplara gére medya tiiketim
aliskanliklarinin varyasyonlar1 detayli bir bicimde incelenmistir.

Bu ¢alismamizin arastirma bdliimiinde yiiriitiilen anket, toplamda 771
katilimciya ulasarak, istatistiksel agidan hem anlamli hem de giivenilir
verilere erigmistir. Elde edilen bu katilimer sayisi, demografik olarak genis
bir yelpazeyi kapsayarak genel popiilasyonun goriislerini yeterince temsil
etme kapasitesine sahiptir. Anket metodolojisi ve aragtirma tasarimi
alanlarinda, bdylesine bir katilimer sayisi, bulgularin giivenilirligi ve genel
gegcerliligi acisindan kritik bir 6neme sahiptir.

Gergeklestirilen bu  anket ¢alismasi, demografik olarak
cesitlendirilmis bir popiilasyonun goriislerine dayanarak, sonuglarin sadece
belirli bir 6rnekleme degil, daha genis bir kitleye uygulanabilir oldugunu
ortaya koymaktadir. Bu durum, arastirma sonuglarinin, medya tiikketim
aligkanliklarinin demografik 6zelliklerle olan iligskisine dair daha genis ¢aplt
ve kapsamli ¢ikarimlar yapilmasina imkan tanimaktadir.
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Anket, katilimcilardan yeni ve geleneksel medya tiiketim
aligkanliklari, bu aligkanliklarin demografik faktorlerle olan iliskisi ve medya
tercihleri lizerine cesitli sorular icermektedir. Bu sorular, katilimcilarin yas,
cinsiyet, egitim diizeyi ve mesleki ge¢mis gibi demografik bilgileriyle
birlikte, giinlilk medya tiiketim stireleri, tercih edilen medya tiirleri ve bu
tercihlerin altinda yatan nedenler hakkinda bilgi toplamay1 amaclamaktadir.

Ayrica, 771 katilimcidan elde edilen veri seti, istatistiksel analizler
icin yeterli bir veri zenginligi sunmaktadir. Bu sayede, cesitli istatistiksel
testler ve analitik yontemler kullanilarak, medya tiikketim aliskanliklarinin
demografik o6zelliklerle olan iliskisinin derinlemesine incelenmesi miimkiin
olmustur. Bu, aragtirmanin bulgularinin, hem niceliksel hem de niteliksel
olarak giiclii ve kapsamli bir temele oturdugunu gostermektedir. Bu nedenle,
makalemizde sunulan analiz ve sonuglar, yeni ve geleneksel medya tiiketim
aligkanliklar1 konusunda Onemli bir katki saglamakta ve bu alanda
gelecekteki aragtirmalara yol gosterici bir nitelik tagimaktadir.

4.1. istatistiksel Verilerin Gorsel Haritalanmasi: Grafikler Aracihgiyla
Derinlemesine Bir Bakis

Egitim Durumuna Gore Gazete Alma Sikhgi

200

iIkokul

175

- 150

Lise

- 100

Egitim Durumu
Onlisans

-75

Lisans

Lisans Ust{i

Ayda 1 Haftada 1 Her giin Hic almam
Gazete Alma Sikhgi

Grafik 1: Egitim Durumlarina Gére Gazete Alma Sikligi

Grafik, katilimcilarin egitim durumlarina gore gazete alma sikliklarini
gostermektedir. Grafik 'llkokul', 'Lise', 'Onlisans', 'Lisans' ve 'Lisans Ustii'
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olarak siralanan egitim seviyelerine karsilik, 'Hi¢ almam', 'Her giin', 'Haftada
1','Ayda 1' ve 'Yilda 1' gibi farkli gazete alma sikliklarini icermektedir.

Gazete Almama Trendi: Egitim seviyesi arttik¢a gazete almama
egilimi genel olarak artmaktadir. Ozellikle 'Lisans' ve 'Lisans Ustii'
seviyelerinde gazete alma sikliginin 'Hi¢ almam' kategorisinde yogunlastigi
goriilmektedir. Bu, yiiksek egitim seviyesine sahip bireylerin basili medyadan
ziyade dijital haber kaynaklarini tercih ettigini gostermektedir.

Diisiik Egitim Seviyelerinde Gazete Kullanimi: 'Tlkokul' ve 'Lise'
diizeyindeki katilimcilar arasinda, diger egitim seviyelerine gore gazete alma
egilimi nispeten daha yiiksektir. Bu, diisiik egitim seviyelerinde basil
medyanin hala bir dereceye kadar popiiler oldugunu gostermektedir.

Diizenli Gazete Okuma Alisgkanligi: Her egitim seviyesinde diizenli
olarak her gilin gazete alan kisi sayis1 azdir. Bu, genel olarak diizenli basili
gazete okuma aligkanliginin 6nemli 6l¢iide azaldigini géstermektedir.

Egitim ve Medya Tercihi: Egitim seviyesinin artmasi ile birlikte basili
medya yerine dijital haber kaynaklarmin tercih edildigi anlagilmaktadir. Bu
durum, yiiksek egitim seviyesine sahip bireylerin daha dijital odakli haber
tiiketim aligkanliklarina sahip oldugunu belirtmektedir.

Bu grafik, basili gazetelerin kullaniminda genel bir diisiis trendinin
oldugunu ve bu diisiisiin 6zellikle yiiksek egitim seviyelerinde daha belirgin
oldugunu gostermektedir. Basili medyanin dijital medya karsisinda azalan
popiilerligi, bu verilerle belirgin bir sekilde ortaya konmaktadir. Bu bulgular,
basili medyanin dijitallesen diinyada giderek azalan roliinii ve degisen medya
tilketim aliskanliklarin1 yansitmaktadir.
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Aylik Gelir Durumuna Gore Gazete Alma Sikhgi
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Grafik 2: Aylik Gelir ve Gazete Alma Sikiig

Aylik Gelir Seviyeleri: Aylik gelir seviyeleri arasinda gazete alma
sikliginda belirgin farkliliklar goriilmektedir. Daha yiiksek gelir gruplarinda
gazete aliminin daha az oldugu gortiliiyor. Bu, yliksek gelir seviyesine sahip
bireylerin basili medya yerine diger haber kaynaklarini tercih etme egiliminde
olabilecegini gdsteriyor.

Gazete Almama Egilimi: Tim gelir gruplarinda en yaygin segcenek
"Hi¢ almam" olup, bu, genel olarak basili gazetenin popiilerliginin azaldigim
gosteriyor.

Diizenli Gazete Okuma Aliskanligi: Diizenli olarak her giin gazete
alan kisilerin sayisi tiim gelir seviyelerinde diisliktlir, bu da giinliik basil
gazete okuma aligkanliginin genel olarak azaldigin1 gostermektedir.

Bu grafik, basili medyanin kullaniminda genel bir diisiis trendinin
oldugunu ve bu diisiisiin aylik gelir seviyesine gore degiskenlik gosterdigini
gostermektedir. Yine de tiim gelir gruplarinda basili medya kullaniminin az
oldugu goriiliiyor, bu da dijitallesme siirecinin tiim bu gruplar arasinda belli
bir sekilde ilerlemis oldugunu gostermektedir.
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Cinsiyete Gore Haber Takip Yontemleri
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Grafik 3: Cinsiyete Gore Haber Takip Yontemleri

Cinsiyet ve Haber Kaynaklari: Her iki cinsiyet i¢in de, dijital medya
haber takip yontemleri arasinda belirgin farkliliklar goriilityor. Bu, cinsiyetin
haber kaynagi tercihlerinde 6nemli bir faktor olabilecegini gostermektedir.

Dijital Platformlar: Erkek ve kadin katilimcilar arasinda dijital
platformlarin (Facebook, Instagram, X (eski adiyla Twitter)) yaygin olarak
kullanildig1 goriiliiyor. Bu, genel olarak haber takibinde dijital platformlarin
tercih edildigini gosteriyor.

Platform Tercihlerinde Cinsiyet Farki: Baz1 platformlarda cinsiyetlere
gore kullanim farkliliklar1 dikkat gekiyor. Ornegin, X (eski adiyla Twitter)
platformunun erkekler arasinda daha yaygin oldugu, Instagram'in ise kadinlar
arasinda daha popiiler oldugu goriiliiyor.

Bu analiz, haber takip tercihlerinde cinsiyetin 6nemli bir faktor
oldugunu ve dijital platformlarin her iki cinsiyet tarafindan yaygin olarak
kullanildigin1 gostermektedir.
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Yas Gruplarina Gore Haber Takip Yontemleri
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Grafik 4: Yas Gruplarina Géore Haber Takip Yontemleri

Yas Gruplar1 ve Medya Tercihleri: Farkli yas gruplari arasinda haber
kaynaklar1 tercihinde 6nemli farkliliklar goriilmektedir. 19-30, 31-45 ve 46-
60 yas gruplarinda internet haber portallarinin, Instagram ve X (eski adiyla
Twitter)’in daha yaygin kullanildig1 goriiliiyor.

Dijital Platformlarin Popiilaritesi: Geng ve orta yas gruplarinda dijital
platformlarin (6zellikle Instagram ve X (eski adiyla Twitter)) oldukga popiiler
oldugu gozlemleniyor. Bu, geng niifusun haberleri takip etmek i¢in daha ¢ok
dijital ortamlar tercih ettigini gdsteriyor.

Grafik, farkli yas gruplarinin haber takip tercihlerinde Onemli
kiimelenmeler oldugunu ve 6zellikle geng listii ve orta yas grubunun dijital
platformlar1 tercih ettigini gostermektedir. Bu da dijital medyanin haber
takibinde agirlik kazandigini gostermektedir.
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Grafik 5: Calisma Durumuna Gére Haber Takip Yontemleri

Calisma Durumu ve Medya Tercihleri: Hem calisanlar hem de
caligmayanlar arasinda, haberleri takip etmek icin dijital platformlarin yaygin
olarak kullanildig1 goriiliiyor. Bu, genel olarak haber takibinde dijital
platformlarin tercih edildigini gosteriyor. Ozellikle calisanlar arasinda
Internet Haber Portallarinin haber takibi icin kullanimmin oldukea yiiksek
oldugu dikkat ¢gekmektedir.

Dijital Platformlarin Yayginligi: Calisan ve ¢alismayan katilimeilar
arasinda internet haber portallari, X (eski adiyla Twitter) gibi platformlarin
popiiler oldugu goriilityor. Bu, her iki grubun da haberleri takip etmek i¢in
benzer dijital ortamlari tercih ettigini gosteriyor.

Calisma Durumu ve Medya Cesitliligi: Calisanlar ve ¢alismayanlar
arasinda haber kaynaklar: tercihinde 6nemli farkliliklar goriilmemekte. Her
iki grup da haberleri takip etmek i¢in benzer platformlar1 kullaniyor.
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Bu grafik, ¢calisma durumunun haber takip tercihlerinde belirgin bir
fark yaratmadigini gostermektedir. Her iki grup da haberleri takip etmek i¢in
benzer dijital platformlar: tercih etmektedir.

Cinsiyete Gore Gazete Alma Sikhig:

250

Diger

- 200

-150

Cinsiyet
Erkek

- 100

50

Kadin

Ayda 1 Haftada 1 Her giin
Gazete Alma Sikhgi

Grafik 6: Cinsiyete Gore Gazete Alma Siklig

Hic almam

Cinsiyet ve Gazete Alma Siklig1: Gorselden, her iki cinsiyet arasinda
gazete alma siklig1 agisindan belirgin farkliliklar oldugunu gorebiliriz.
Erkekler arasinda gazete almayanlarin orami kadinlara gore daha yiiksek
goriinmektedir.

Diizenli Gazete Okuma Aligkanligi: Her iki cinsiyet i¢in de, diizenli
olarak her gilin gazete alan kisilerin sayis1 oldukc¢a diisiik. Bu, genel olarak
diizenli basil1 gazete okuma aliskanli§inin azaldigini géstermektedir.

Gazete Alma Tercihleri: Her iki cinsiyette de, "Hi¢ almam"
seceneginin diger tiim segeneklere gore daha yaygin oldugu goriilmektedir.
Bu, basili medyanin popiilaritesinin her iki cinsiyet arasinda azaldigini
gosteriyor.

Cinsiyete Gore Medya Tiiketimi: Erkekler arasinda gazete alma
egiliminin daha diisiik oldugu goriiliiyor, bu da cinsiyetin basili medya
tilkketimi tercihlerinde bir faktor olabilecegini gosteriyor.
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Bu analiz, basili gazetelerin kullaniminda genel bir diisiis trendinin
oldugunu ve bu disiisiin cinsiyetlere gore degiskenlik gdsterdigini
gostermektedir. Ozellikle, erkekler arasinda basili medya kullaniminin daha
az oldugu goriiliiyor.
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Grafik 7: Yas Gruplarina Gore Gazete Alma Sikliig

Hi¢ almam

Yas Gruplar1 ve Gazete Alma: Gorsel, farkli yas gruplarinda gazete
alma sikliginin nasil degistigini gosteriyor. Geng yas gruplarinda (0-18 ve 19-
30), gazete almama egilimi daha yliksek goriinmektedir.

Diizenli Gazete Okuma Aligkanligi: Diizenli olarak her giin gazete
alanlarin sayisi, 6zellikle geng yas gruplarinda ¢ok diisiik. Bu, geng nesiller
arasinda basil1 gazete okuma aligkanliginin az oldugunu gosteriyor.

Yasli Gruplarda Gazete Alma: Yash yas gruplarinda (46-60 ve 60+),
gazete alma siklig1 biraz daha yiiksek olabilir, ancak bu gruplarda da 'Hig
almam' segenegi baskin durumda.

Yas ve Medya Tercihi: Yasin artmasiyla birlikte, basili medyaya
yonelik ilginin diger yas gruplarina gore arttig1 goriilebilir, ancak genel olarak
tim yas gruplarinda dijital medya kaynaklariin daha yaygin kullanildig:
anlasilmaktadir.
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Bu grafik, yas gruplarmin basili medya kullanim aligkanliklarinda
onemli farkliliklar oldugunu gdstermektedir. Geng nesiller arasinda basilt
medyanin popiilaritesinin diisiik oldugu, yaslt gruplarda ise bir miktar daha
yiiksek oldugu goriilmektedir, ancak genel olarak basili medya kullaniminin
azaldig1 anlagilmaktadir.
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Grafik 8: Calisma Durumuna Gére Gazete Alma Siklig

Calisma Durumu ve Gazete Alma: Calisanlar ve c¢alismayanlar
arasinda gazete alma siklig1 acisindan belirgin farkliliklar goriiliiyor.
Calisanlar arasinda gazete almama egilimi daha yiiksek goriinmektedir.

Diizenli Gazete Okuma Aliskanligi: Her iki grup i¢in de diizenli
olarak her gilin gazete alan kisilerin sayisi oldukga diisiik. Bu, genel olarak
diizenli basil1 gazete okuma aliskanliginin azaldigini géstermektedir.

Gazete Alma Tercihleri: Hem ¢alisanlar hem de ¢aligmayanlar igin,
"Hi¢ almam" segenegi diger tiim segeneklere gore daha yaygin. Bu, basili
medyanin popiilaritesinin her iki grup arasinda azaldigini1 gosteriyor.

Calisma Durumuna Goére Medya Tiiketimi: Calisma durumunun,
basili medya kullanim tercihleri iizerinde bir etkisinin olabilecegi
goriilmektedir. Ozellikle, ¢alisanlar arasinda basili medya kullaniminin daha
az oldugu goriilmektedir.
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Bu grafik, c¢alisma durumunun basili medya kullanim
aliskanliklarinda belirli bir etkisi oldugunu gdstermektedir. Ozellikle,
caligsanlar arasinda basili medya kullaniminin daha az oldugu anlasilmaktadir.
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Grafik 9: Gazete Alma Sikliklarina Gore Dijital Medya Kullanimi

Grafikte gosterilen veriler, basili gazete alma siklig1 ile dijital medya
kullanim1 arasinda belirgin bir iligskiyi ortaya koymaktadir. "Hi¢ almam"
kategorisindeki bireylerin dijital medya kaynaklarina yoneliminin en yiiksek
oldugu goriiliiyor. Bu, basili gazete okuma aliskanlig1 olmayanlarin haberleri
cevrimici ortamlardan takip etmeye daha meyilli oldugunu gosteriyor. Ote
yandan, "Her giin" gazete alanlar arasinda dijital medya kullanimi belirgin
sekilde daha diisiik. Bu, giinliik gazete okuma aligkanlig1 olan kullanicilarin
hala geleneksel medya kaynaklarina bir baghilik gosterdigini isaret ediyor.
Ancak, dijital medya kaynaklarinin kullanimi tamamen yok degil, bu da
geleneksel medya tiliketicilerinin de zamanla dijital medyaya entegre olmaya
basladigini diigiindiirebilir. "Haftada 1" ve "Ayda 1" gazete alanlar arasinda
ise dijital medya kullanim1 ortalama diizeyde. Bu kategoriler, gazete alma
sikligr azaldik¢a dijital medya kullanimmin arttigt genel bir egilimi
yansitiyor. Bu verilerin toplam analizi, medya tiiketimindeki genel doniigtimii
ve basil1 gazetelerin yerini dijital platformlarin nasil aldigin1 gostermektedir.
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Grafikler, medya tiikketim aligkanliklarinda meydana gelen
doniisiimiin somut bir tezahiirlinii sergilemektedir. Basili gazete alma siklig1
azaldikea, dijital medya platformlarina yonelimin arttig1 gézlemlenmektedir.
Bu durum, sosyal medya ve ¢evrimigi haber portallarinin, 6zellikle geng ve
egitimli demografik kesimlerde basili medyanin yerini almasinin altini
cizmektedir. Cesitli sosyo-ekonomik faktorlerin bu trend iizerinde etkili
oldugu ve gen¢ yas gruplarindan itibaren genis bir demografik yelpazede
gozlemlendigi anlasilmaktadir. Gazete okuma aliskanlig1 olmayan bireylerin
dijital medya kullaniminin belirgin bir sekilde yiiksek oldugu gosterilmistir.
Bu, basili gazete almayi tercih etmeyen bireylerin haberleri ¢evrimigci
platformlardan takip etme egiliminde olduklarinin giiglii bir kanitidir.
Ozellikle internet haber portallarmin ve sosyal medya platformlarinin bu
kategoride baskin oldugu goriilmektedir. Bu analizlerin biitiinii, cagimizda
medya tiikketim aligkanliklarinda gozle goriiliir bir doniisiimiin yasandigini
acikca ortaya koymaktadir. Basili gazetelerin popiilaritesindeki azalma,
cesitli demografik gruplar arasinda genis capta gézlemlenmektedir. Dijital
platformlarin ytiikselisi, haber tiiketimindeki bu degisimin temel itici giicli
olarak karsimiza ¢ikmakta, sosyal medya ve c¢evrimic¢i haber kaynaklari,
ozellikle geng ve egitimli niifus arasinda, geleneksel basili medyanin yerini
almaktadir.

Cinsiyet agisindan bakildiginda, erkeklerin basili gazete okuma
oraninin kadinlara gore daha diisiik oldugu goriilmektedir. Bu, erkeklerin
haber takibinde dijital platformlara daha fazla yoneldigini isaret
edebilmektedir. Yas gruplarina bakildiginda, geng nesillerin cogunlukla basili
medyadan uzak durdugu, yash niifusun ise bu aligkanligini bir miktar daha
korudugu goézlemlenmektedir. Ancak, genel egilim her yas grubunda dijital
medya kullaniminin artis yoniinde oldugunu gostermektedir. Calisma durumu
ve aylik gelir gibi ekonomik faktdrler de basili medya tiiketimi {izerinde
belirleyici rol oynamakta, ozellikle yiiksek gelir seviyelerinde ve g¢alisan
kesimde basili medyadan uzaklasma daha belirgin bir hal almaktadir. Egitim
seviyesi ylikseldikce, basilt medyanin yerini dijital platformlarin aldig1 acik¢a
goriilmektedir. Bu durum, egitimli bireylerin hizli ve g¢esitli bilgi
kaynaklarina erisim konusundaki tercihlerinin bir yansimasit olarak
degerlendirilebilmektedir.

Dijitallesme siireci, medya tiikketim aligkanliklarinda derin ve
doniistiiriicii etkilere sahiptir. Geleneksel basili medyanin yerini hizla dijital
platformlar almakta ve bu degisim tiim demografik kesimlerde kendini
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gostermektedir. Bu trendin gelecekte de devam etmesi beklenirken, basili
medyanin rolii giderek daha kiicik bir nis alanina sikismis gibi
goriinmektedir. Medya tiiketimi ve haber takip aligkanliklarindaki doniisiim,
sadece teknolojik ilerlemelerle sinirli degil, ayn1 zamanda sosyo-kiiltiirel ve
ekonomik faktorlerle de iligkilidir. Dijitallesme, sadece medya formatlarini
ve erigim yollarmi degistirmekle kalmiyor, ayn1 zamanda insanlarin bilgiye
nasil deger verdikleri, onu nasil isledikleri ve ona nasil tepki verdikleri
konusunda da temel degisimlere yol agmaktadir. Goriilmektedir ki, geng
nesillerin ve egitimli bireylerin hizli bilgi akisina ve ¢esitlilige olan talebinin,
basili medyanin daha statik ve sinirli formatini geride biraktigini
gostermektedir. Bunun yam sira, medya tiiketim aligkanliklarindaki bu
degisim, reklamcilik ve pazarlama stratejilerinden, siyasi kampanyalara ve
kamuoyu olusturma siire¢lerine kadar genis bir yelpazede etkiler
yaratmaktadir. Dijital medyanin yiikselisi, haber kaynaklarinin gesitlenmesi
ve kisisellestirilmesi ile birlikte, bireylerin kendi ilgi alanlarina ve goriislerine
daha yakin igeriklere kolaylikla erisebilmelerini saglamaktadir. Bu durum,
ayn1 zamanda bilgi alanlarinin olusumu ve yanlis bilgilendirmenin yayilmast
gibi riskleri de beraberinde getirmektedir.

Genel olarak bakildiginda, bu doniisiimiin medya okuryazarligi ve
kritik ~ diisinme  becerileri lizerindeki etkileri de g6z Oniinde
bulundurulmalidir. Dijital medya ortaminda, bilginin hizli bir sekilde
paylasilmasi ve ¢ogaltilmasi, bireylerin bilgiyi sorgulama ve degerlendirme
yeteneklerini daha da Onemli hale getirmektedir. Bu durum, egitim
sistemlerinin ve toplumsal bilinglendirme c¢abalarinin, dijital c¢agin
gerektirdigi becerileri gelistirmeye odaklanmasini zorunlu kilmaktadir.

Ozetlemek gerekirse, bu analizler medya ve haber tiiketimi alaninda
yasanan kokli degisikliklerin sadece teknolojik gelismelerle smirli
olmadigini, ayn1 zamanda sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve egitimle ilgili
boyutlari da icerdigini gdstermektedir. Bu degisim, toplumlarin bilgiye erisim
bigimlerini ve bu bilgiyle etkilesimlerini temelden etkilemekte ve bu siirecin
gelecekte de devam edecegi ongoriilmektedir.
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