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DESTINASYON PAZARLAMASINDA COGRAFI iSARETLI
URUNLER; GAZIANTEP ORNEGI
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Ozet
Turizm ve gastronomi destinasyonlar1 rekabet avantaji saglamak i¢in bir¢ok farkli
destinasyon pazarlama stratejileri uygulamaktadirlar. Yoresel {riinler bir gastronomi
destinasyonunu diger destinasyonlardan ayiran ozelliklerinden biridir. Cografi isaretle bu
iirlinlerin tescillenmesi ve destinasyon markalagsmasinda ve rekabette kullanilmasi ¢alismanin
¢ikis noktasini olusturmaktadir. Gastronomi turizminin giinlimiizde olduk¢a dikkat ¢eken ve
tercih edilen bir turizm kolu haline geldigi bilinmektedir. Gastronomi turizminin énemli bir
parcast olan cografi isaretli {irlinlerin destinasyon ¢ekicilik unsuru olarak kullanilabilmesi i¢in
dogru sekilde pazarlanmasi gerekmektedir. Bundan dolay1r tanitim materyallerinde cografi
isaretli liriinlere yer verilmesi hem yerel mutfagin tanitilmas1 hem de iilke ve bdlge turizminin
gelistirilmesi agisindan avantaj saglamaktadir. Arastirmada Gaziantep Kiiltiir ve Turizm
Miidiirliigii websitesi, Gaziantep Valiligi websitesi, Gaziantep Belediyesi websitesi, Gaziantep
Belediyesi sosyal medya hesaplari, Gaziantep Valiligi sosyal medya hesaplar1 ve Gaziantep
Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii sosyal medya hesaplarinda yer verilen Gaziantep iline ait cografi
isaretli yiyecek ve iceceklere ait veriler analiz edilmistir. Aragtirmanin sonucunda elde edilen

veriler analiz edilmis ve bulgular kisminda farkli temalarla tablolastirilmistir.
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Geographically Indicated Products In Destination Marketing; Gaziantep Example
Abstract

Tourism and gastronomy destinations apply many different destination marketing
strategies to gain competitive advantage. Local products are one of the features that distinguish
a gastronomy destination from other destinations. The starting point of the study is the
registration of these products with geographical indications and their use in destination branding
and competition. It is known that gastronomy tourism has become a very noticeable and
preferred branch of tourism today. Geographically indicated products, which are an important
part of gastronomy tourism, must be marketed correctly in order to be used as a destination
attraction element. Therefore, including geographically indicated products in promotional
materials provides advantages in terms of both promoting the local cuisine and developing
tourism in the country and region. In the research, data on geographically indicated food and
beverages of the Gaziantep province, which are available on the Gaziantep Culture and Tourism
Directorate website, Gaziantep Governorship website, Gaziantep Municipality website,
Gaziantep Municipality social media accounts, Gaziantep Governorship social media accounts
and Gaziantep Culture and Tourism Directorate social media accounts, were analyzed. . The
data obtained as a result of the research were analyzed and tabulated with different themes in

the findings section.
Keywords; Destination marketing, Geographical indication, Gastronomy Tourism
Jel Codes: M31, L81

Giris

Turizm ve gastronomi destinasyonlar1 rekabet avantaji saglamak i¢in bir¢ok farkll
destinasyon pazarlama stratejileri uygulamaktadirlar. Yoresel iriinler bir gastronomi
destinasyonunu diger destinasyonlardan ayiran dzelliklerinden biridir (Ozdemir, 2008). Cografi
isaretle bu {riinlerin tescillenmesi ve destinasyon markalasmasinda ve rekabette kullanilmasi

caligmanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir.

Cografi isaretli lirlinler destinasyon pazarlamasi agisindan; siirdiiriilebilirlik baglaminda
destinasyonda yasayan yerel halkin uzun vadeli refahinin arttirilmasina, tiriinlerin kendine has
ozelliklerinin korunarak gelecege aktarilmasina, destinasyondaki yerel isletmelerin ve

girisimlerin karlarinin arttirilmasina, farkindalik yaratilmasi, {irtin imajimin gelistirilmesi gibi
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amaclara da hizmet etmektedir (Acar, 2018: 163). Bu hizmetleri dolayisiyla cografi isaretli

iirtinler bir destinasyon i¢in olduk¢a 6nemli olan ¢ekicilik unsurlarindan biridir.

Cografi isaretli triinlerin destinasyon pazarlamasinda kullaniminin destinasyona
saglayacagi avantajlar; bilgi, pazarlama, koruma, kirsal kalkinma ve ekonomik denge olusturma
aract olmasi olarak siralanabilir (Argan, 2007). Cografi isaretli {iriinlerin destinasyon
pazarlamasinda kullanimina yonelik Gaziantep ilini ele alan bir arastirmaya rastlanmamaistir.

Bu nedenle arastirmanin ilgili literatiire katki saglayacagi diistiniilmektedir.

1. Kavramsal Cerceve
1.1. Destinasyon Pazarlamasi

Destinasyon girdilerin ve ¢iktilarin, toplumun, hizmetlerin ve i§ alanlarinin yer aldigi
bir sistem olarak degerlendirilmektedir (Ozdemir, 2008:4). Turizm bir destinasyonun gelisimini
etkileyen onemli ekonomik ve sosyal faaliyetlerden biridir. Turizm destinasyonu; turist
toplumunun yerel toplum i¢inde bulundugu cografi bir yer ya da bolge olarak tanimlanir
(Tinsley ve Lynch, 2001:370). Destinasyonlarin etkin bir sekilde yonetilmesi ve
pazarlanabilmesi, destinasyonlari olusturan unsurlarin ve bu unsurlar arasindaki iligkilerin ve

ozelliklerin anlagilmasina baghdir.

Destinasyonlar farkli sehirlerden, bolgelerden, iilkelerden ve kitalardan ziyaretgi
cekebilmek i¢in pazarlama faaliyetlerine ihtiyag duymaktadir. Bir yeri destinasyon olarak
pazarlamak; destinasyon yoOnetim Orgiitlerinin  hedeflerini  belirleyerck faaliyetlerini
gerceklestirmeleri ve turizm isletmelerinin bireysel olarak kendi liriinlerini pazarlamalar1 olarak
iki asama gerektirmektedir (Ozdemir, 2008: 76). Turizm destinasyon pazarlamasinda kullanilan
araglar; turizm fuarlari, dogrudan satis ve satis gelistirme c¢abalari, reklam, tanitim gezileri,
yayin ve brosiirler, web pazarlamasi, etkinlikler ve festivaller, dogrudan posta ve isbirlikci
program unsurlarindan olusmaktadir. Destinasyon pazarlama unsuru olarak konumlama, imaj
ve marka da dnemlidir. Destinasyon se¢iminde karar verme siirecinde ise reklam araci olarak

medya, internet ve websitelerden faydalanilmaktadir (Argan, 2007).

Bir turizm destinasyonu; yerel halk ve yerel yonetim, turizm ¢ekicilikleri, turizm
isletmelerinden olusan karmasik bir yapidir. Destinasyonlar kendi i¢cinde benzersiz olma

ozelligi tasimaktadir. Bu benzersizligin farkinda olmak ve degerini bilerek turizmin gelisimini
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ve planlamasimi gerceklestirmek dnemlidir (Ozdemir, 2008:3). Cekicilikler turizm endiistrisinin
temellerindendir. Turistik ¢ekicilikler; ziyaretgilerin eglenmesi, egitilmesi ve keyif almasi
amactyla yonetilen ve kontrol edilen kaynaklardir (Ozdemir, 2008:30). Turizm destinasyonlari
cekiciliklerini tarihi, kiiltiirel, sanatsal, eglence, aligveris ve sporla ilgili unsurlardan ve dogal
kaynaklardan saglamaktadir. Bir destinasyonun iiriin gruplari; konaklama, restoran, bar, tiyatro,
sinema ve gece kuliipleri, tagima sistemleri ve kumsal alan gibi pek ¢ok {irliniin toplam etkisinin

bir sonucudur (Argan, 2007: 433).

Turizm sektori, tiiketici tercihleri dogrultusunda Kkiiltiirel ve geleneksel degerleri
iilkelerin tanitiminda kullanmaktadir. Turizm faaliyetlerinde destinasyon ¢ekicilik unsurlar1 ve
kaynaklar1 olduk¢a oOnemlidir. Gastronomi de turizm destinasyonunun ¢ekicilik
unsurlarindandir. Gastronomi turizmi cazibe kaynaklarindan bazilari; tarimsal faaliyetler,
yemek yarigmalari, restoranlar, gastronomi miizeleri ve festivalleri, tadim turlari, yoresel

mutfaklar ve cografi isaretli tirlinler olarak siralanmaktadir (Usta ve Sengiil, 2021: 61).

1.2 Cografi Isaret

Zamanla farkli gida pazarlarinin ortaya ¢ikmasina ragmen yoresel pazarlarin tiiketici
tercihlerinde oncelikli olarak yer almasi ydresel ve geleneksel {iriin talebini arttirmaktadir
(Alyakut, 2016: 678). Genel olarak i¢ ve dis ticarette tiiketiciler, satin aldiklar1 gida tirtinlerinin
kokenine ve duyusal 6zelliklerine 6nem vererek cografi kokeni ve 6zgiinliigii sertifikalanmig
irlinler tercih etmekte ve bu nedenle lriinlere cografi isaret alinmasi énem arz etmektedir
(Cakar ve ark., 2011: 109).Cografi isaretleme, “Belirgin bir niteligi, {inii veya diger 6zellikleri
itibartyla kokenin bulundugu bir yore, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir iiriinii gosteren

isaretlerdir” seklinde tanimlanmistir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2022).

Cografi Isaretli iiriinler; Mense Adi, Mahreg Isareti ve Geleneksel Ozellikli Uriin olmak
iizere Ui¢ farkli sekilde tescillenmektedir.Mense Adi; cografi sinirlart belirlenen bir bolgeye
0zglin, esas niteligi belirlenen bolgeye has dogal ve beseri unsurlardan kaynaklanan, iiretim,
isleme ve diger asamalarin belirlenen bolge icinde yapilan iiriinlere verilen adlandirmadir
(Esen, 2016: 453). Belli bir cografi bolgede, belli teknik bilgilerin kullanilmas ile iiretilen,
islenen tiriinler menge ad1 altinda degerlendirilmektedir (Cebeci ve Sen 2020: 199). Malatya
kayisisi, Afyon Kaymagi Mense adi alan iirlinlere 6rnek olarak gosterilebilir. Menge isareti,

destinasyon agisindan degerlendirildiginde girisimcilik ve yerel ekonomik kalkinmada kaynak
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olarak kullanilabilmekte ve bolgenin iiriinleri i¢cin deger algisini olumlu etkilemektedir (Usta
ve Sengiil, 2021: 67). Mahre¢ Isareti; cografi sinirlar belirlenen bir bolgeye 6zgii, belirgin bir
niteligi belirlenen bolgeyle 6zdeslesmis, iiretim ve igsleme asamalarindan en az birinin
belirlenen bolge sinirlari iginde yapilan tiriinler i¢in kullanilan adlandirmadir (Esen, 2016: 453).
Cografi sartlarindan kaynakli fiziksel, duyusal, kimyasal ve mikrobiyolojik 06zellikleri
acisindan diger iriinlerden farklililk gosteren {riinler Mahre¢ isareti adi altinda
degerlendirilmektedir (Cebeci ve Sen 2020: 199). Geleneksel ozellikli iiriin; otuz yillik isim ve
kullanma ge¢misi olan ve geleneksel hammadde ve malzemelerin kullanimi sonrasinda
geleneksel yontemlerle iiretim ve isleme asamalarindan gegirilerek elde edilen nihai iiriinlerdir
(Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2022). Ulkemize ait Geleneksel Ozellikli Uriinler; Denizli
Tandir Kebabi, Sevketi Bostan(Aydin/Séke), Cakalli Menemeni(Samsun), Ezo Gelin
Corbasi(Gaziantep) ve Doner(Istanbul) olarak belirtilmistir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu,
2022). Mahreg isareti, mense adinin aksine cografi alan ile iliskisi daha esnek oldugu icin

mahreg isaretinin kullanim alanlar1 daha genistir.

Cografi isaretlemeye Avrupa Birligi {ilkelerinde sadece tarim iirlinleri dahil edilirken,
Tiurkiye’ de ise pek ¢ok farkli kategoride yer alan yiyecek-icecek, dogal taslar, dogal
giizellikler, zanaat triinleri, hayvan tiiri, hediyelik esya (hali-Kilim-battaniye vb.) ve tarim
iirinlerinin tescillenmesinde kullanilabilmektedir. Tescillemeye dahil edilen iiriinler ait oldugu
toplumun kiiltiiriinii yansitmakta ve bolgenin tanitim ve pazarlamasinda avantaj saglamaktadir
(Doganli, 2020: 532). Dogallik, siirdiiriilebilir kalite, bolgesel kalkinma, geleneksellik, diinya
pazarinda rekabet edebilme garantisi gibi 6zellikler cografi isaretlerin katma degerlerindendir

(Esen, 2016: 463).

Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun giincel verilerine gore Tiirkiye’nin toplam
tescillenmis {iriin sayis1 1242, islemleri devam eden tescil sayisi ise 688 olarak belirtilmistir.
Avrupa Birligi’'nde Tiirkiye’den 8 adet cografi isaretli {iriin tescillenmistir. Bunlar; Antep
Baklavasi, Aydin Inciri, Aydin Kestanesi, Bayrami¢ Beyazi, Malatya Kayisisi, Milas
Zeytinyagi, Taskoprii Sarimsagi ve Giresun Tombul Findigi olarak belirtilmektedir (Tiirk
Patent ve Marka Kurumu, 2022). Avrupa Birligi’nde tescillenen 8 iirlinden biri olan Antep

Baklavasi ise Gaziantep iline aittir.
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Tablo 1. Cografi isaretli Uriinlerin Bélgeleri Gére Dagihm

COGRAFi iSARETLI URUNLER
Bolgeler Mense Adi Mahrec isareti Toplam
Karadeniz Bolgesi 55 179 234
Gineydogu Anadolu Bolgesi 36 196 232
ic Anadolu Bélgesi 44 171 215
Ege Bolgesi 64 116 180
Dogu Anadolu Bolgesi 44 90 134
Akdeniz Bolgesi 41 79 120
Marmara Bolgesi 43 68 111

Tiirk Patent ve Marka Kurumu’'nun Cografi Isareti Uriinler Portali’ndan elde edilen
Kasim 2022 giincel verilerinden yararlanilarak olusturulan tabloya gore Karadeniz bolgesi
iilkemizde en fazla cografi isarete sahip bolgedir.Karadeniz bolgesinin devaminda ise sirasiyla
Giineydogu Anadolu bélgesi, I¢ Anadolu bélgesi, Ege bolgesi, Dogu Anadolu bdlgesi, Akdeniz

bolgesi ve Marmara bolgesigelmektedir.

Giincel verilere gore Karadeniz bolgesinin en fazla cografi isarete sahip illeri;
Kastamonu(28), Bolu(25), Samsun(15) ve Tokat(15) sehirleri olarak siralanmaktadir.
Gilineydogu Anadolu bolgesinin en fazla cografi isarete sahip illeri; Gaziantep(99),
Diyarbakir(48) ve Sanliurfa(42) olarak siralanmaktadir.i¢ Anadolu bdlgesinin en fazla cografi
isarete sahip illeri; Konya(63), Ankara(38) ve Kayseri(26) olarak siralanmaktadir.Ege Bolgesi
bélgesinin en fazla cografi isarete sahip illeri; Afyonkarahisar(41), izmir(35), Mugla(23) ve
Aydin(23) olarak siralanmaktadir.Dogu Anadolu bolgesinin en fazla cografi isarete sahip illeri;
Erzurum(35), Malatya(32) ve Van(16) olarak siralanmaktadir.Akdeniz bolgesinin en fazla
cografi isarete sahip illeri; Mersin(21), Kahramanmarag(20) ve Hatay(19) olarak
siralanmaktadir.Marmara bolgesinin en fazla cografi isarete sahip illeri; Bursa(23),

Balikesir(16) ve Sakarya(14) olarak siralanmaktadir.

Gilineydogu Anadolu Bolgesi cografi isaretli iirlin acisindan olduk¢a onemli olan

bolgelerden biridir. Karadeniz boélgesine kiyasla Giineydogu Anadolu bolgesinde daha az
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sayida sehir olmasina ragmen cografi igaretli iirlin sayis1 anlaminda fark yok denecek kadar
azdir. Ulkemizde tescillenen cografi isaretli iiriinlerin illere gore dagilimi goz oniinde
bulunduruldugunda ise Gaziantep(99), Konya(63), Diyarbakir(48) ve Sanliurfa(42) sehirleri
diger sehirlerden oldukca daha fazla tescilli iirline sahiptir. Gaziantep ili cografi isaret sayisi
bakimindan en fazla cografi isarete sahip sehir olarak diger illerden farklilik gostermektedir.
Bu nedenle ¢alismada destinasyon pazarlamasinda Gaziantep iline ait cografi isaretli tirlinler

ele alinmustir.

1.2.1. Gaziantep Cografi Isaretli Uriinler

Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun 2022 Kasim ay1 verilerine gore Gaziantep ilinde
tescillenmis 99 adet cografi isaretli liriin bulunmaktadir. Bunlardan 12 tanesi Mense Adi, 87
tanesi ise Mahreg Isareti olarak tescillenmistir. Yiyecek icecek olarak degerlendirilebilecek
tescilli iiriin sayis1 ise 94’tiir. Bunlardan 12 tanesi Mense Adi, 82 tanesi ise Mahreg Isareti

olarak tescillenmistir.

Tablo 2. Gaziantep Cografi Isaretli Yiyecek Icecek Uriinlerinin Uriin Gruplarina Gore

Dagilim
Gaziantep Cografi isaretli Yiyecek icecek Uriinleri
Uriin Gruplan Mense Adi | Mahregisareti | Toplam
Yemekler ve Corbalar - 48 48
Firincilik, Pastacilik Mamulleri, Hamur isleri, Tathlar - 17 17
islenmis islenmemis Meyve ve Sebze ile Mantarlar 7 6 13
Yiyecekler icin Cesni/ Lezzet Vericiler 1 4 5
Diger Uriinler 2 2 4
Alkolsiiz icecekler 1 1 2
Cikolata, Sekerleme ve Tiirevi Uriinler - 2 2
Ballar 1 - 1
Peynirler - 1 1
Tereyagi Dahil Kati ve Sivi Yaglar - 1 1
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Gaziantep iline ait yiyecek igecek iiriinleri: yemekler ve ¢orbalar; firincilik, pastacilik
mamulleri, hamur isleri, tatlilar; islenmis islenmemis meyve ve sebze ile mantarlar; yiyecekler
icin ¢esni/ lezzet vericiler; diger iriinler; alkolsiiz icecekler; ¢ikolata, sekerleme ve tiirevi
iirlinler; ballar; peynirler; tereyagi dahil kat1 ve siv1 yaglar iirlin gruplari altinda toplanmis ve

tescil sayisinin ¢ogunluguna gore siralanmuistir.

Yemekler ve Corbalar iirlin grubunda; Antep Yuvarlamasi, , Antep Siveydizi, Antep
Alt1 Ezmeli Kebap, Antep Eksili Kofte, Antep Yarim Tava, Antep Alenazigi, Antep Arap
Koftesi, Antep Buhara Pilavi, Antep Borek Corbasi, Antep Bork Asi, Antep Cagirtlak Kebabi,
Antep Damat Dolmasi, Gaziantep Dograma, Antep All1 Yesilli Dolma, Gaziantep Fasulyeli
Kabak Dolmasi, Gaziantep Haveydi Kofte, Gaziantep Haylan Kabag1 Dolmasi, Antep Beyrani
Gaziantep Kabaklama, Gaziantep Koruk Eksisi, Gaziantep Kiisleme Kebabi, Gaziantep
Lebeniye Corbasi, Gaziantep Malhital1 Koftesi, Gaziantep Mumbar Dolmasi, Gaziantep Nohut
Diirlimii, Gaziantep Omaci, Gaziantep Pirpirim Asi, Gaziantep Sarimsak Asi, Gaziantep
Sarimsak Kebabi, Gaziantep Simit Kebabi, Gaziantep Sini Koftesi, Gaziantep Siizek Yapmasi,
Gaziantep Tene Katmasi, Gaziantep Yaghh Kofte, Antep Yenidiinya Kebabi, Gaziantep
Yogurtlu Patates, Gaziantep Yogurtlu Taze Fasulye, Gaziantep Oz Corba, Gaziantep i¢li
Koftesi, Gaziantep Alaca Corba, Gaziantep Ayvali Eksili Taraklik, Gaziantep Erik Tavasi,
Gaziantep Firik Pilavi, Gaziantep Firikli Acur Dolmasi, Gaziantep Keme Kebabi, Gaziantep
Mas Piyazi, Gaziantep Mas Corbasi, Gaziantep Sebzeli Kebap, Gaziantep Cagla Asi
bulunmaktadir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2022).

Firincilik, Pastacilik Mamulleri, Hamur Isleri, Tatlilar iiriin grubunda; Antep Baklavasi,
Antep Katmeri, Antep Kurabiyesi, Antep Koy Kahkesi, Antep Kiibban Ekmegi, Antep
Lahmacunu, Antep Peynirli irmik Helvasi, Gaziantep Biilbiil Yuvasi, Antep Tirnakli Pidesi,
Gaziantep Dolangel Tatlis1, Gaziantep Kuymagi, Gaziantep Sebzeli Peynirli Boregi, Gaziantep
Siitlii Zerdesi, Gaziantep Yesil Zeytin Boregi, Gaziantep Sirin Tarhanasi, Gaziantep Sekerli

Peynirli Boregi ve Gaziantep Sobiyeti yer almaktadir.

Islenmis Islenmemis Meyve ve Sebze Ile Mantarlar iiriin grubunda; Antep Biber Salgast,
Antep Haylan Kabagi Kurusu, Antep Karas1 Kuru Uziimii, Antep Pekmezi, Antep Acur-Biber
Tursusu, Oguzeli Kurutmaligi, Antep Dolmalik Biber Kurusu, Antep Fistigi, Antep Kuruluk
Patlicani, Araban Sarimsagi, Gaziantep Oguzeli Nar1, Nizip Patlicani, ve Islahiye Biberi yer

almaktadir.
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Yiyecekler i¢in Cesni/ Lezzet Vericiler iiriin grubunda; Nizip Nanesi, Oguzeli Nar
Eksisi, Antep Sumagi, Gaziantep Muhammaras1 bulunmaktadir. Diger Uriinler iiriin grubunda;
Antep Firigi, Antep Bulguru, Antep Zahter Cay1 ve Antep Menengic Kahvesi yer almaktadir.
Alkolsiiz Igecekler iiriin grubunda; Antep Meyan Serbeti ve Antep Urmu Dut Surubu
bulunmaktadir. Cikolata, Sekerleme ve Tiirevi Uriinler iiriin grubunda; Antep Muskas1 ve
Antep Fistik Ezmesi bulunmaktadir. Ballar {iriin grubunda; Antep Zahter Bali bulunmaktadir.
Peynirler tiriin grubunda; Antep Peyniri bulunmaktadir. Tereyagi Dahil Kat1 ve Siv1 Yaglar

iirin grubunda; Nizip Zeytinyagi bulunmaktadir.

1.3.  Cografi isaretleme ile ilgili Akademik Calismalar

Alyakut (2016) calismasinda cografi isaretleme ve medya konusunun ulusal ve
uluslararasi1 diizeyde belirlenen farkli iilke dergilerine yansimalarini incelemistir. Calisma
sonucunda cografi isaretlemenin boyutlar1 olarak sosyo-kiiltiirel boyutu (kiiltiir, geleneksellik,
yerel, mese alma ve mahre¢ alma kodlar1), ekonomik boyutu (ticaret, kalkinma, rekabet, liretici,
tanitim ve Pazar kodlar1), yasal boyutu (yasa, diizenleme, tescil/patent, TTIP, TRIPS ve koruma
kodlar1) ve iirtinler boyutu ortaya ¢ikmistir. Analizlere dahil edilen dergilerde en ¢ok yansitilan
boyut “sosyo-ekonomik boyut” olarak belirtilirken en az deginilen boyut ise “iiriinler boyutu”

olarak belirtilmistir.

Esen, (2016) cografi isaretleri bir farklilagma stratejisi olarak ele aldig1 ¢alismasinda
cografi isaretleri bolgesel olarak incelemis ve ilgili bolgede cografi isaretleme kaynakli bir
farklilik olup olmadigini arastirmistir. Bahsedilen arastirmanin sonucunda kalkinmakta geri
kalmis bazi illerin ekonomisinde cografi isaretli liriinleri (Giimiishane Komesi) sayesinde
olumlu bir hareketlilik oldugu elde edilen verilerdendir. Buradan hareketle cografi isaretli
irlinlerin 1yi yOnetimi ve korunmasi saglanirsa lreticiler ve bolge icin ekonomik gelir

saglayacagi ¢ikarimina ulagilmaktadir.

Cebeci ve Sen (2020), Giresun ili Gorele ilgesinde iiretilen ve cografi tescil almis Gorele
dondurmasi iizerine yaptiklar1 ¢alisma sonucunda Gorele dondurmasinin 6zgiin bir lezzet
oldugu ortaya konmustur. Uziimcii, Polat, Alyakut ve Akpulat, (2017) Kocaeli iline ait cografi
isaretleme yapilabilecek gastronomik {iriinleri belirledikleri ¢alismaya gore Kocaeli ilinin
gastronomik potansiyelinin yiiksek fakat cografi isaretleme konusunda yetersiz oldugu

sonucuna ulagilmistir. Karayigit ve Nergiz, (2020) Adiyaman pestilini yoresel bir iiriin olarak
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cografi isaret kapsaminda degerlendirdikleri ¢alismada, iirlinlin korunmasi ve

stirdiiriilebilirliginin saglanmasinda tescilin etkili olacagindan bahsetmektedirler.

Lin, Pearson&Cai (2011)’nin, Tayvan’in turizm pazarlamasinda yerel gida kullanimin1
belirlemek amaciyla ¢alismalarinda; resmi turizm brosiirleri ve web sitelerindeki gidayla ilgili
bilgileri, i¢erik analizi yontemi ile incelemislerdir. Calismanin sonucunda yerel yiyecek
satiglarinda aperatiflerin 6n planda tutuldugu ve diger geleneksel yiyecek ve igeceklerin goz
ard1 edildigi tespit edilmistir. Silkes, Cai&Letho (2013)’nun, festivallerin, gastronomi turizmi
acisindan degerlendirdikleri ¢alismalarinda; festivallerde gastronomikunsurlara yer verilmesine

ragmen festival brosiirlerinde bu unsurlara yeterince yer verilmedigine ulasilmistir.

Okumus, Kock, Scantleburg ve Okumus (2013)’nin, Karayip’in Aruba, Dominik
Cumbhuriyeti, Jamaika ve Martinik adalarinin tanitiminda mutfaklar1 kullanma durumlarini ele
aldiklar1 ¢alismalarinda; adalarin enformasyon kaynaklari ve diger tanitim-reklam materyalleri
icerik analizi yontemi ile incelenmistir. Calisma sonucunda; Martinik Adasiin yiyecek ve
iceceklere yonelik bilgilerin bulundugu tanitim materyallerinin ve enformasyon kaynaklarinin
diger adalardan daha fazla oldugu, Aruba ve Jamaika’nin yoresel mutfaklarina iligkin yeterli
diizeyde metin ve goriintiiye yer verdigi; Dominik Cumhuriyeti’nin ise yerel gida tanitimina

odaklandig1 goriilmiistiir.

Okumus, Xiang&Hutchinson (2018)’un, Jinan, Qingdao ve Qufu kentlerinin
tanmitiminda yerel mutfagini kullanim durumlarim1 belirleme amaciyla yaptiklari ¢alismada;
Jinan ve Qingdaomutfaklar1 6n plana ¢ikarirken, Qufu mutfagi hakkinda smirli bilgi sundugu
tespit edilmistir. Okumus & Cetin (2018)’in, Istanbul mutfagmmn Tiirkiye tanitiminda
kullanilabilirligini ele aldiklar1 ¢alismada; Istanbul genisbir mutfak kiiltiiriine sahip olmasina
ragmen, enformasyon kaynaklarinda ve tanitim materyallerinde mutfak kiiltiirline sinirli sayida

yer verildigi sonucuna ulasilmistir.

Doganli, (2020) cografi isaret, markalagsma ve kirsal turizm arasindaki iliskiyi inceledigi
caligmasinda cografi isaretleme isleminin marka olusumunun temeli sayilabilecegi ve cografi
isaretli iriinlerle desteklenen kirsal turizm faaliyetlerinin turizmin gelisimine ve ekonomik
kalkinmaya katki saglayacagi sonucuna ulagsmistir. Saat¢i (2019: 369) calismasinda

destinasyonlarin cografi igaretli tirlinleri mevcut iken, destinasyon tanitiminda yeterince yer
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verilmedigi ve iiretici ve tiiketicilerin {riinlerin korunmasi1 hakkinda yeterince bilgi sahibi

olmadig1 sonucuna ulasilmistir.

Cografi isaretleme ile ilgili yapilan c¢aligmalar incelendiginde; iiriin bazli yapilan
caligmalar, sehir veya bolgesel bazli yapilan c¢alismalar, gastronomi turizmi ag¢isindan
degerlendiren ¢alismalar, gastronomi trendi olarak yer verilen ¢alismalar, destinasyon ¢ekicilik
unsuru olarak baz alan ¢aligmalar, bolgesel kalkinma araci olarak degerlendiren ¢alismalar ve
genel olarak degerlendiren calismalar literatiirde 6ne ¢ikmaktadir. Bolgesel ve iirlin bazli
yapilan ¢alismalar ¢ogunlukta olmakla birlikte bolgesel olan ¢alismalarda bolgenin cografi
isaretli iirlin potansiyelinden veya tescillenmis iiriinlerin bolgeye etkilerinden bahsedilmektedir.
Yapilan calismalarin sonuglarinin, pazarlamada yerel mutfak kullaniminin mevcut durumunu
belirleyerek gelistirilmesini saglamasi agisindan, bolgelerin yoresel mutfaklarinin ve yerel

lezzetlerinin pazarlanmasina ve tanitilmasina katkida bulundugu diistiniilmektedir.

2. Yontem

Aragtirmadestinasyon pazarlamasinda cografi isaretli liriinlerin kullanimini incelemek
amaciyla Gaziantep iline ait cografi isaretler kapsaminda hazirlanmistir. Calisma, Gaziantep’e
ait kurumsal websitelerde ve sosyal medya hesaplarinda yayinlanan yazi, video ve fotograflarda
cografi isaretli yiyecek igecek iirlinlerine yer verilmesi durumunu ele almaktadir. Cilinkii
sehirlere ait cografi isaretli iriinler ayn1 zamanda destinasyon ¢ekicilik unsuru olarak
degerlendirilmektedir. Bu nedenle cografi isaretli {iriinlerin destinasyon pazarlamasinda
kullanilma durumu 6nem teskil etmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda ¢alisma grubu Gaziantep

ili olarak smirlandirilmistir.

Gaziantep ilinin ¢aligma grubu olarak segilmesinin nedeni ise Tirkiye’de en fazla
cografi isarete sahip il olmasi, Avrupa Birligi’nde kabul goéren tescilli 8 iiriinden biri olan Antep
Baklavasinin bu ile ait olmasi, yoresel mutfak kiiltiiriiniin devam ettirilmesi, gastronomi temali
festivallerin yapiliyor olmasi, Emine Gogiis Mutfak Miizesi’nin bu sehirde bulunmasi ve

gastronomi dalinda UNESCO yaratici sehirler aginda yer almasi olarak belirtilebilir.

Calismada Gaziantep iline ait cografi isaretli yiyecek i¢ecek iirtinlerine Tiirk Patent ve
Marka Kurumu’nun 2022 yili Kasim ayina ait yayinladigi giincel verilerden ulasilmis ve
arastirmada tablolagtirilmistir. Arastirma verileri nitel arastirma tekniklerinden dokiiman

incelemesi yoluyla Gaziantep’e ait Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Belediye ve Valilige ait
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kurumsal websitelerden ve ilgili kurumlarin sosyal medya (Facebook, Twitter ve Instagram)
hesaplarindan toplanmistir. Dokiiman inceleme yOntemi; arastirmada hedeflenen olgu veya
olaylar hakkinda bilgi i¢eren yazili ve gorsel materyallerin analizini kapsayan bir yontemdir

(Ozdemir, 2010: 335).

Arastirmada elde edilen veriler veri analiz yontemlerinden igerik analizi ile
¢oziimlenmistir. Icerik analizi de agirlikli olarak yazili ve gorsel verilerin analiz edilmesinde
kullanilan bir yontem olmakla birlikte toplanan verileri agiklayabilecek kavramlara ve iligkilere
ulasmak amaciyla yapilmistir (Ozdemir, 2010: 335).Calismada olusturulan tablolar Okumus,
Xiang&Hutchinson (2018)’un, inceledikleri kentlere ait web sitelerinde, tanitim
materyallerinde ve enformasyon kaynaklarinda yer verilen gida ile ilgili bilgileri icerik analizi

yontemi ile inceledikleri ¢aligmalarindan uyarlanmustir.

3. Bulgular
Calismanin bu boliimiinde arastirmada incelenendokiimanlarin igerik analizi sonucu
elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Tablo 3. Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Websitesi’nde Yer Verilen Cografi
Isaretli Yiyecek Icecek Uriinleri

Gaziantep Kiiltir ve Turizm Midirligi Websitesi’nde Yer Verilen Cografi Isaretli
Yiyecek Igecek Urlinleri

Kaynak Kaynak

Metin Gorsel Toplam

Uriin Gruplart Uriinler

11

[N
~

Antep Yuvarlamasi

~
[EE
[EE

Antep Beyram

(o]

Antep Cagirtlak Kebabi

Antep Eksili Kofte

Antep I¢li Koftesi

RS (o) BN

Antep Erik Tavasi

Antep Alenazigi

Antep Firik Pilavi

Antep Pirpirim As1

Antep All1 Yesilli Dolmasi

Yemekler ve Corbalar Antep Malhital1 Kofte

Antep Alt1 Ezmeli Kebap

Antep Dograma

I TN TS A TSN T

Antep Keme Kebabi

Antep Sarimsak Kebabi

Antep Siveydizi

Antep Yogurtlu Patates

Antep Kiisleme Kebabi1

[ =Y

Antep Haylan Kabagi Dolmasi

Antep Firikli Acur Dolmast

NININ[Y [NWIWIWINININ|! WW(A BN A |O
NINDNNWWWWwWwwww|h(AidAlOO|O

Antep Omac1
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Antep Kabaklama

Antep Yeni Diinya Kebabi

Antep Lebeniye Corbasi

Antep Mag Corbast

Antep Oz Corba

Antep Alaca Corba

Antep Yagh Kofte

Antep Arap Koftesi

Antep Mas Piyazi

Antep Borek Corbasi

Antep Simit Kebabi

Antep Mumbar Dolmasi

Antep Cagla Asi

RPIRPFRPIFRPINININININININININ

Firincilik, Pastacilik Mamulleri,
Hamur Isleri, Tatlilar

Antep Baklavasi

Antep Katmeri

Antep Lahmacunu

Antep Sobiyeti

Antep Kahkesi

Antep Kurabiyesi

Antep Yesil Zeytin Boregi

Antep Sekerli Peynirli Borek

NWIANOCOOO|OIFRIFPIFPIFPININININININININ (-

Antep Kiibban Ekmegi

Antep Biilbiil Yuvasi

Antep Kuymagi

Antep Tirnakli Pidesi

I I LN IEN =)

Islenmis Islenmemis Meyve ve
Sebze Ile Mantarlar

Antep Fistig1

Antep Kuruluk Patlicani

Antep Dolmalik Biber Kurusu

el e
=N |w

Antep Acur-Biber Tursusu

N

Antep Oguzeli Nari

Antep Karas1 Kuru Uziimii

Yiyecekler i¢in Cesni/ Lezzet
Vericiler

Nizip Nanesi

Antep Muhammarasi

Antep Sumagi

Gaziantep Koruk Eksisi

Diger Uriinler

Antep Menengi¢ Kahvesi

N

Antep Zahter Cay1

G NN NN R

Antep Bulguru

Cikolata, Sekerleme ve Tiirevi
Uriinler

Antep Fistik Ezmesi

e

Antep Muskasi

Alkolsiiz Igecekler

Antep Meyan Serbeti

Peynirler

Antep Peyniri

I

Tereyag1 Dahil Kat1 ve Stvi
Yaglar

Nizip Zeytinyagi

1

N G LN NI NI R

Kaynak; Tablo, Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii’niin websitesinde yer alan yazili ve goérsel verilerden

yararlanilarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii websitesinde incelenen 40 ayr1 yazili ve gorsel
kaynakta yer verilen cografi igaretli yiyecek ve i¢ecek iirtinleri Tablo 4.1°de gosterilmektedir.
Yukaridaki tabloda yer alan bilgilere gore cografi isaretli iirlin gruplar: igerisinden sirastyla;
yemekler ve gorbalar (118), Firincilik, pastacilik mamulleri, hamur isleri, tathilar (77), islenmis

islenmemis meyve ve sebze ile mantarlar (40), Diger iiriinler (5), Cikolata, sekerleme ve tlirevi
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iirtinler (5), Yiyecekler i¢in ¢esni/ lezzet vericiler (4), Alkolsiiz igecekler (1), Peynirler (1),
Tereyagi dahil kat1 ve sivi yaglar (1) gruplarinda yer alan {irtinlere yer verilmistir. Ayrica Ballar

grubundan herhangi bir iiriine yer verilmemis olmasi da ¢alismada elde edilen sonuglardandir.

Tabloda 4.1°deki verilerden hareketle; Antep Baklavasi (26), Antep Yuvarlamasi (17),
Antep Katmeri(14), Antep Fistig1 (13), Antep Lahmacunu (12), Antep Kuruluk Patlicani (12),
Antep Beyrani (11), Antep Dolmalik Biber Kurusu (11) ve Antep Cagirtlak Kebabi (8) hem
gorsel hem de yazili kaynaklarda en fazla tekrar eden iiriinlerdir. Ozellikle Antep Baklavasi
diger triinlere gore daha fazla tekrar etmis ve yazili kaynaklarda sik sik adimin gectigi gibi

fotograflarda ve Gaziantep iline ait tanitim videosunda da gorseline yer verilmistir.

Calismanin devaminda ise Gaziantep i1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiine ait Instagram,
Facebook ve Twitter hesaplar1 analize tabi tutulmus ve elde edilen veriler tablolastirilmistir.
Instagram, Facebook ve Twitter sayfalarinda aymi igeriklerin paylasilmas: nedeniyle veriler
sosyal medya hesaplar1 basligi altinda birlestirilmistir. Sosyal medya hesaplarinda 25.11.2021

ve 25.11.2022 tarihleri arasinda paylasilan icerikler ele alinmistir.

Tablo 4. Gaziantep Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Sosyal Medya Hesaplarinda Yer
Verilen Cografi isaretli Yiyecek i¢cecek Uriinleri

Gaziantep 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Sosyal Medya Hesaplarinda (Instagram- Facebook-Twitter) Yer
Verilen Cografi Isaretli Yiyecek I¢ecek Uriinleri
Uriin Gruplari Uriinler Kaynak Metin | Kaynak Gérsel Toplam

Antep Yuvalamasi - 2 2
Antep Beyram - 1 1

Yemekler ve Corbalar Anteg Caglrtlak Kebabi - 1 1
Antep Firik Pilavi - 1 1
Antep Baklavasi - 2 2

Firincilik, Pastacilik Antep Tirnak Pidesi - 1 1

Mamulleri, Hamur sleri, Antep Koy Kahkesi - 1 1

Tatlilar Antep Kurabiyesi - 1 1
Antep Kiibban Ekmegi - 1 1

. . s . Antep Fisti§1 - 3 3

Islenmis Islenmemis Antep Dolmalik Biber

Meyve ve Sebze lle - 1 1

Mantarlar Kurusu
Antep Kuruluk Patlicani - 1 1

Diger Uriinler Antep Menengi¢ Kahvesi - 1 1

Kaynak; Tablo, Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi’ ne ait sosyal medya hesaplarinda yer alan yazih ve gorsel
verilerden yararlanmlarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 4.2°de yer alan bilgilere gore; Antep Fistigi(3), Antep Baklavasi (2) ve Antep

Yuvalamasi (2) iiriinlerine sosyal medya hesaplarinda diger iriinlere kiyasla daha fazla yer

250



ﬁ‘_; 04
\ Sinop Universitesi Boyabat Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi

O £ e-Dergisi
“E“y Cilt: 3 Say1. 2

verilmistir. Sosyal medya hesaplarinda cografli igaretli {iriinlere fotograflarda ve videolarda
yani sadece gorsel kaynaklarda yer verilmesi de ¢alismada ulasilan dikkat ¢ekici sonuglardan
biridir.

Kaynaklarda adi ge¢gmeyen cografi isaretli yiyecek iceceklere ait iiriin gruplari;

Yiyecekler i¢in ¢cesni/ lezzet vericiler, Alkolsiiz igecekler, Cikolata, sekerleme ve tiirevi iiriinler,

Ballar, Peynirler, tereyag: dahil kat1 ve siv1 yaglar tirlin gruplari olarak belirlenmistir.

Tablolardan hareketle Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Midiirliigiiniin websitelerinde ve
sosyal medya hesaplarinda yer alan yazili ve gorsel kaynaklarda Gaziantep iline ait cografi
isaretli yiyecek ve icecek iirtinlerine yer verdikleri anlagilmaktadir. Sosyal medya hesaplarina
kiyasla websitesinde daha detayli ve daha fazla cografi isaretli yiyecek igecek iirliniine yer
verildigi de arastirmada ulasilan sonuglardandir. Buradan hareketle cografi isaretli yiyecek
icecek iirtinlerinindestinasyonlar i¢in 6nemli oldugu ve Gaziantep ilinin tamitiminda ve

pazarlanmasinda kullanildig1 soylenebilir.

Tablo 5. Gaziantep Belediyesi Websitesi’nde Yer Verilen Cografi isaretli Yiyecek Icecek
Uriinleri

Gaziantep Belediyesi Websitesi’nde Yer Verilen Cografi IsaretliYiyecek Igecek Uriinleri
Uriin Gruplar Uriinler FETELR | SEpms Toplam
P Metin | Gorsel P
. - . . Antep Fistig1 3 1 4
Islenmis Islenmemis Meyve ve Sebze Ile Mantarlar Islahiye Biberi 1 . 1
Firincilik, Pastacilik Mamulleri, Hamur Isleri, Tathlar | Antep Baklavasi 1 - 1

Kaynak; Tablo, Gaziantep Belediyesi websitesi’nde yer alan yazili ve gorsel verilerden yararlanilarak yazarlar
tarafindan olusturulmustur.

Gaziantep Belediyesi websitesi’'nde bulunan 34 ayr1 kaynagin incelenmesi sonucu
Gaziantep iline ait sadece 3 adet cografi isaretli yiyecek ve icecek iirlinline yer verildigi
anlagilmistir. Bu triinlerden Antep Fistigina birden fazla yerde ve hem yazili hemde gorsel
kaynakta yer verilirken Antep Baklavasina ve Islahiye Biberine ise sadece yazili kaynaklarda

ve birer kez yer verilmesi de ¢alismada ulasilan dikkat ¢ekici unsurlardandir.

Tablo4.3’te Gaziantep Belediyesinin kurumsal internet sayfasinda; Islenmis islenmemis
meyve ve sebze ile mantarlar {iriin grubundan ve Firincilik, pastacilik mamulleri, hamur isleri,
tatlilar iirlin grubunda yer alan cografi isaretlere yazili ve gorsel kaynaklarda yer verilirken,

Yemekler ve ¢orbalar, Yiyecekler i¢in ¢esni/ lezzet vericiler, Diger iirtinler, Alkolsiiz igecekler,
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Cikolata, sekerleme ve tiirevi tirlinler, Ballar, Peynirler, Tereyag: dahil kat1 ve siv1 yaglar iiriin

gruplarindan herhangi bir iiriine yer verilmemis olmasi da ¢alismada ulasilan sonuglardandir.

Gaziantep belediyesine ait websitesinde yer verilen cografi isaretli yiyecek icecek
iiriinleri sirastyla Antep Fistig1 (4), Antep Baklavas ve Islahiye biberi olarak belirtilmektedir.

Bu {irtinlerle ilgili paylasimlarda tarim ve hasat ani ile ilgili konulardan s6z edilmistir.

Calismanin devaminda ise Gaziantep Belediyesine ait Instagram, Facebook ve Twitter
hesaplar1 analize tabi tutulmus ve elde edilen veriler tablolastirilmistir. Instagram, Facebook ve
Twitter sayfalarinda aym igeriklerin paylasilmasi nedeniyle veriler sosyal medya hesaplari
baslig1 altinda birlestirilmistir. Sosyal medya hesaplarinda 25.11.2021 ve 25.11.2022 tarihleri

arasinda paylasilan igerikler ele alinmigtir. Dipnot*

Tablo 6. Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplarinda Yer Verilen Cografi Isaretli
Yiyecek Icecek Uriinleri

Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplarinda (Instagram- Facebook-Twitter)Yer Verilen Cografi Isaretli
Yiyecek Igecek Uriinleri
Uriin Gruplari Uriinler Kaynak Metin | Kaynak Géorsel Toplam

Antep Yuvalamasi 1 3 4
Antep Beyrani - 3 3
Antep Malhital1 Kofte 1 2 3
Antep Cagirtlak Kebabi - 2 2
Antep Eksili Kofte - 2 2
Antep Arap Koftesi 2 2

Yemekler ve Corbalar Antep Siveydizi - > >
Antep All1 Yesilli Dolma - 1 1
Antep Icli Koftesi - 1 1
Antep Firik Pilavi - 1 1
Antep All1 Yesilli Dolma - 1 1
Antep Buhara Pilavi - 1 1
Antep Baklavasi - 6 6
Antep Koy Kahkesi 1 2 3
Antep Tirnak Pidesi - 2 2

Firincilik, Pastacilik Antep Katmeri - 2 2

Mamulleri, Hamur Isleri, Antep Siitlii Zerdesi 1 1 2

Tatlilar Antep Kiibban Ekmegi - 1 1
Antep Kurabiyesi - 1 1
Antep Sekerli Peynirli

N - 1 1

Borek

islenmis islenmenis Antep Fistig1 : 7 13 20

Meyve ve Sebze ile Antep Dolmalik Biber 3 9 12

Mantarlar Kurusu
Antep Kuruluk Patlican 3 8 11

125.11.2022 tarihinde Gaziantep belediyesi websitesinden kaynaklanan teknik sorunlar nedeniyle belediyesin
kurumsal internet sitesinde bulunan videolara ulasilamamis bu nedenle ¢alismaya dahil edilememistir.
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Antep Haylan Kabag:
- 2 2

Kurusu

Antep Araban Sarimsagi 1 1 2

Antep Acur- Biber Tursusu | - 1 1

Antep Islahiye Biberi - 1 1
\Lfgsgflsgifillrelr(iesnl/ Oguzeli Nar Eksisi - 1 1
Diger Uriinler Antep Menengi¢ Kahvesi 1 3 4
Alkolsiiz I¢ecekler Antep Meyan Serbeti 1 1 2
Cikolata, Sekerleme ve Antep Muskasi - 1 1
Tiirevi Uriinler Antep Fistik Ezmesi - 1 1

Kaynak; Tablo, Gaziantep Belediyesi sosyal medya hesaplarinda yer alan yazili ve gorsel verilerden yararlanilarak
yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Gaziantep Belediyesine ait sosyal medya hesaplarinda yer alan kaynaklarda siklikla
bahsedilen cografi isaretli yiyecek igecek tirlinleri sirasiyla; Antep Fistigi (20), Antep Dolmalik
Biber Kurusu (12), Antep Kuruluk Patlican1 (11), Antep Baklavasi (6), Antep Yuvalamasi(4)
ve Antep Menengic Kahvesi (4) olarak belirlenmistir. Ozellikle gorsel kaynaklarin yazili

kaynaklara gore daha fazla kullanildig1 da calismada ulasilan sonuglardandir.

Gaziantep Belediyesine ait sosyal medya hesaplarinda yer alan kaynaklarda adi
gecmeyen cografi isaretli iirlin gruplari; Ballar, Peynirler, Tereyagi dahil kat1 ve s1vi yaglar iirtin

gruplari olarak belirlenmistir.

Gaziantep Valiligi websitesinde9 ayri kaynagin analizi sonucunda cografi isaretli
herhangi bir yiyecek icecek iirliniine yazili veya gorsel olarak yer verilmedigi sonucuna
ulasilmistir. Calismanin devaminda ise Gaziantep Valiligine ait instagram, Facebook ve Twitter
hesaplar1 analize tabi tutulmus ve elde edilen veriler tablolastirilmistir. Instagram, Facebook ve
Twitter sayfalarinda ayni igeriklerin paylasilmasi nedeniyle veriler sosyal medya hesaplari
baslhigr altinda birlestirilmistir. Sosyal medya hesaplarinda 25.11.2021 ve 25.11.2022tarihleri

arasinda paylasilan icerikler ele alinmistir.

Tablo 7. Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplarinda Yer Verilen Cografi Isaretli
Yiyecek icecek Uriinleri

Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplarinda (Instagram- Facebook-Twitter)Yer Verilen Cografi Isaretli

Yiyecek Igecek Uriinleri
Uriin Gruplari Uriinler Kaynak Metin | Kaynak Gorsel Toplam
Antep Yuvalamasi - 5 5
Antep Firik Pilavi - 3 3
Antep Cagirtlak Kebabi - 2 2
Yemekler ve Corbalar Antep Beyrant - 5 5
Antep All1 Yesilli Dolma - 1 1
Antep I¢li Kéftesi - 1 1
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Antep Eksili Kofte

Firincilik, Pastacilik
Mamulleri, Hamur sleri,
Tathilar

Antep Baklavasi

Antep Tirnak Pidesi

Antep Koy Kahkesi

Antep Kurabiyesi

Antep Kiibban Ekmegi

Antep Sobiyeti

Islenmis Islenmemis
Meyve ve Sebze ile
Mantarlar

Antep Fistig1

Antep Araban Sarimsagi

Antep Dolmalik Biber
Kurusu

Antep Acur- Biber Tursusu

Antep Kuruluk Patlicani -

Antep Haylan Kabagi Kurusu | -

S N NN NI N
WkRR(kR & RN N o |-

Antep Firigi 2

Diger Uriinler Antep Menengi¢ Kahvesi 2 2

Kaynak; Tablo, Gaziantep Valiligi sosyal medya hesaplarinda yer alan yazili ve gorsel verilerden yararlanilarak
yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Gaziantep Valiligine ait sosyal medya hesaplarinda yer alan kaynaklarda siklikla
bahsedilen cografi isaretli yiyecek igecek lirtinleri sirasiyla; Antep Fistig1 (10), Antep Baklavasi
(6), Antep Yuvalamasi (4),Antep Araban Sarimsagi (4) ve Antep Dolmalik Biber Kurusu (4)
olarak yer verilmistir. Gaziantep Valiligine ait sosyal medya hesaplarinda gorsel kaynaklara

daha fazla yer verildigi de arastirmada ulasilan sonuglardandir.

Kaynaklarda ad1 gegmeyen cografi isaretli {iriin gruplari; Yiyecekler icin ¢esni/ lezzet
vericiler, Alkolsiiz igecekler, Cikolata, sekerleme ve tiirevi iiriinler, Ballar, Peynirler, Tereyagi

dahil kat1 ve siv1 yaglar iiriin gruplar1 olarak belirlenmistir.

Tablo 8. Gaziantep Yemekler ve Corbalar Grubu Cografi isaretli Uriinleri

Gaziantep Yemekler ve Corbalar Grubu Cografi Isaretli Uriinleri
Websiteler Kaynak Metin | Kaynak Gorsel Toplam

Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi 74 44 118
Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Sosyal

- 5 5
Medya Hesaplari
Gaziantep Belediyesi - - -
Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplari 2 21 23
Gaziantep Valiligi - - -
Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplari - 15 15

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.
Tablodaki bilgilerden hareketle Gaziantep iline ait cografi isaretli liriinlerden “yemekler
ve corbalar” iirlin grubuna ait {irlinlere ¢ogunluga gore sirasiyla; Gaziantep Kiiltlir ve Turizm

Midiirligii websitesinde, Gaziantep Belediyesi sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Valiligi
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sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii sosyal medya hesaplarinda
yer verildigi anlagilmaktadir. Fakat Gaziantep Belediyesi websitesinde ve Gaziantep Valiligi
websitesinde ise yemekler ve ¢orbalar {irlin grubuna ait cografi igaretli iiriinlere yer verilmedigi

de ¢alismada ulasilan sonuglardandir.

Gaziantep Kiiltlir ve Turizm Midiirliigii websitesinde cografi igaretli iirlinlere agirlikl
olarak kaynak metinlerde yer verilirken diger kurumsal websitelerde ve sosyal medya
hesaplarinda ise kaynak gorsel kullanimimin daha agirlikli oldugu anlasilmaktadir. Ayrica
“yemekler ve g¢orbalar” {iriin grubu diger cografi isaretli iiriin gruplarina kiyasla kaynak
metinlerde ve kaynak gorsellerde en fazla yer verilen iiriin grubu oldugu da ¢alismada ulagsilan

sonuglardandir.

Tablo 9. Gaziantep Firincihk, Pastaciik Mamulleri, Hamur Isleri, Tathlar Grubu Cografi
Isaretli Uriinleri

Gaziantep Firincilik, Pastacilik Mamulleri, Hamur Isleri, Tatlilar Grubu Cografi Isaretli Uriinleri
Websiteler Kaynak Metin | KaynakGorsel Toplam

Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi 40 37 77
Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Sosyal Medya ) 6 6
Hesaplari
Gaziantep Belediyesi 1 - 1
Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplari 2 16 18
Gaziantep Valiligi - - -
Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplari - 15 15

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablodaki bilgilerden hareketle Gaziantep iline ait cografi isaretli iirlinlerden
“Firmcilik, Pastacilik Mamulleri, Hamur Isleri, Tatlilar” {iriin grubuna ait iiriinlere ¢ogunluga
gore sirasiyla; Gaziantep Kiiltlir ve Turizm Midiirliigii websitesinde, Gaziantep Belediyesi
sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Valiligi sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Kiiltiir ve
Turizm Midirliigii sosyal medya hesaplarinda ve Gaziantep Belediyesi websitesinde yer
verildigi anlagilmaktadir. Fakat Gaziantep Valiligi websitesinde firincilik, pastacilik mamulleri,
hamur isleri, tathilar iiriin grubuna ait cografi isaretli liriinlere yer verilmedigi de ¢alismada

ulagilan sonuglardandir.

Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidirligii websitesinde cografi igaretli tiriinlere agirlikli
olarak kaynak metinlerde yer verilirken diger kurumsal websitelerde ve sosyal medya

hesaplarinda ise kaynak gorsel kullaniminin daha agirlikli oldugu anlasilmaktadir. Ayrica
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“firmcilik, pastacilik mamulleri, hamur isleri, tathlar” {iriin grubu diger cografi isaretli {iriin
gruplara kiyasla kaynak metinlerde ve kaynak gorsellerde “yemekler ve corbalar” iiriin

grubundan sonra en fazla yer verilen iiriin grubu oldugu da ¢alismada ulasilan sonug¢lardandir.

Tablo 10. Gaziantep Islenmis Islenmemis Meyve ve Sebze ile Mantarlar Grubu Cografi
Isaretli Uriinleri

Gaziantep Islenmis Islenmemis Meyve ve Sebze Ile Mantarlar Grubu Cografi Isaretli Uriinleri
Websiteler Kaynak Metin | KaynakGorsel Toplam

Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii 9 31 40
Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Sosyal Medya ) 5 5
Hesaplari
Gaziantep Belediyesi 4 1 5
Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplari 14 35 49
Gaziantep Valiligi - - -
Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplari 2 19 21

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablodaki bilgilere gdre Gaziantep iline ait cografi isaretli {iriinlerden “Islenmis
Islenmemis Meyve ve Sebze Ile Mantarlar” iiriin grubuna ait iiriinlere cogunluga gore sirasiyla;
Gaziantep Belediyesi sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Kiiltliir ve Turizm Miidiirligi
websitesinde, Gaziantep Valiligi sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Kiiltiir ve Turizm
Miidiirliigii sosyal medya hesaplarinda ve Gaziantep Belediyesi websitesinde yer verildigi
anlasilmaktadir. Gaziantep Valiligi websitesinde islenmis islenmemis meyve ve sebze ile
mantarlar {iriin grubuna ait cografi isaretli iiriinlere yer verilmedigi de calismada ulasilan

sonuglardandir.

Gaziantep iline ait kurumsal website ve sosyal medya hesaplarinda cografi isaretli
iriinlere agirlikli olarak kaynak gorsellerde yer verildigi anlasilmaktadir. Ayrica “islenmis
islenmemis meyve ve sebze ile mantarlar” iirlin grubu diger cografi isaretli {irlin gruplarina
kiyasla kaynak metinlerde ve kaynak gorsellerde “yemekler ve corbalar” ve “firincilik,
pastacilik mamulleri, hamur isleri, tatlilar” iirlin grubundan sonra en fazla yer verilen {iriin

grubu oldugu da calismada ulasilan sonuglardandir.

Tablo 11. GaziantepDiger Uriinler Grubu Cografi Isaretli Uriinleri

Gaziantep Diger Uriinler Grubu Cografi Isaretli Uriinleri

Websiteler

Kaynak Metin

KaynakGorsel

Toplam

Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi

2

3
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Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi Sosyal

Medya Hesaplari

Gaziantep Belediyesi

Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplari

Gaziantep Valiligi

Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplar
Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

1
[uy
-

Wl |w|!
IR EFN R
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Tablodaki bilgilere gore Gaziantep iline ait cografi isaretli iiriinlerden “Diger Uriinler”
iirlin grubuna ait iirlinlere cogunluga gore sirasiyla; Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Midirligi
websitesinde, Gaziantep Valiligi sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Belediyesi sosyal
medya hesaplarinda ve Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii sosyal medya hesaplarinda yer
verildigi anlagilmaktadir. Gaziantep Valiligi websitesinde ve Gaziantep Belediyesi
websitesinde Diger Uriinler iiriin grubuna ait cografi isaretli {iriinlere yer verilmedigi de

caligmada ulasilan sonuglardandir.

Gaziantep iline ait kurumsal website ve sosyal medya hesaplarinda cografi isaretli
irtinlere kaynak gorsellerde ve kaynak metinlerdebenzer oranlarda yer verildigi
anlasilmaktadir. Ayrica “diger triinler” liriin grubu diger cografi isaretli iiriin gruplarina kiyasla

3

kaynak metinlerde ve kaynak gorsellerde “yemekler ve corbalar”, “firincilik, pastacilik
mamulleri, hamur isleri, tatlilar” ve“islenmis islenmemis meyve ve sebze ile mantarlar” iirtin

grubundan sonra en fazla yer verilen iirin grubu oldugu da ¢aligmada ulasilan sonuglardandir.

Tablo 12. Gaziantep Cikolata, Sekerleme ve TiireviUriinler Grubu Cografi Isaretli
Uriinleri

Gaziantep Cikolata, Sekerleme ve Tiirevi Uriinler Grubu Cografi Isaretli Uriinleri

Websiteler Kaynak Metin Kaynak Gorsel Toplam
Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi 4 1 5
Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Sosyal
Medya Hesaplari
Gaziantep Belediyesi - - -
Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplari - 2 2
Gaziantep Valiligi - - -
Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplari - - -
Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablodaki bilgilere gore Gaziantep iline ait cografi isaretli iriinlerden “Cikolata,
Sekerleme ve Tiirevi” {irlin grubuna ait iirlinlere gogunluga gore sirasiyla; Gaziantep Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliigli websitesinde ve Gaziantep Belediyesi sosyal medya hesaplarinda yer
verildigi anlasilmaktadir. Gaziantep Valiligi sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Kiiltiir ve

Turizm Miidiirliigii sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Valiligi websitesinde ve Gaziantep
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Belediyesi websitesinde ¢ikolata, sekerleme ve tiireviliriin grubuna ait cografi isaretli iiriinlere

yer verilmedigi de ¢alismada ulasilan sonuglardandir.

Gaziantep iline ait kurumsal website ve sosyal medya hesaplarinda cografi isaretli
iriinlere kaynak gorsellerde ve kaynak metinlerde benzer oranlarda yer verildigi
anlasilmaktadir. Ayrica “gikolata, sekerleme ve tiirevi” iirlin grubu diger cografi isaretli {iriin
gruplarina kiyasla kaynak metinlerde ve kaynak gorsellerde “yemekler ve corbalar”, “firincilik,
pastacilik mamulleri, hamur isleri, tathilar”, “islenmis islenmemis meyve ve sebze ile mantarlar”

ve “diger tirtinler” iirlin grubundan sonra en fazla yer verilen {iriin grubu oldugu da calismada

ulasilan sonuglardandir.

Tablo 13. Gaziantep Yiyecekler icin Cesni/ Lezzet Vericiler Grubu Cografi Isaretli
Uriinleri

Gaziantep Yiyecekler igin Cesni/ Lezzet Vericiler Grubu Cografi Isaretli Uriinleri

Websiteler Kaynak Metin Kaynak Gorsel Toplam

Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi 4 - 4

Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi Sosyal
Medya Hesaplari

Gaziantep Belediyesi - - -
Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplari - 1 1
Gaziantep Valiligi - - -
Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplari - - -
Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablodaki bilgilere gére Gaziantep iline ait cografi isaretli iiriinlerden “Yiyecekler icin
Cesni/ Lezzet Vericiler” iirlin grubuna ait tirlinlere ¢ogunluga gore sirasiyla; Gaziantep Kiiltiir
ve Turizm Miidiirliigli websitesinde ve Gaziantep Belediyesi sosyal medya hesaplarinda yer
verildigi anlasilmaktadir. Gaziantep Valiligi sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Kiiltiir ve
Turizm Midiirliigii sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Valiligi websitesinde ve Gaziantep
Belediyesi websitesinde yiyecekler i¢in ¢esni/ lezzet vericileriiriin grubuna ait cografi isaretli

iirlinlere yer verilmedigi de ¢alismada ulasilan sonuclardandir.

Gaziantep iline ait kurumsal website ve sosyal medya hesaplarinda cografi isaretli
iiriinlere kaynak metinlerde kaynak gorsellere kiyasla daha fazla yer verildigi anlasiimaktadir.
Ayrica “yiyecekler i¢in ¢esni/ lezzet vericiler” {iriin grubu diger cografi isaretli iiriin gruplarina
kiyasla kaynak metinlerde ve kaynak gorsellerde “yemekler ve ¢orbalar”, “firincilik, pastacilik

9% ¢¢

mamulleri, hamur isleri, tathilar”, “islenmis islenmemis meyve ve sebze ile mantarlar”, “diger
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iiriinler” ve “cikolata, sekerleme ve tiirevi” {iriin grubundan sonra en fazla yer verilen {iriin

grubu oldugu da ¢alismada ulasilan sonuglardandir.

Tablo 14. Gaziantep Alkolsiiz icecekler Grubu Cografi Isaretli Uriinleri

Gaziantep Alkolsiiz Igecekler Grubu Cografi Isaretli Uriinleri

Websiteler Kaynak Metin Kaynak Gorsel Toplam
Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi 1 - 1
Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi Sosyal
Medya Hesaplari
Gaziantep Belediyesi - - -
Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplari 1 1 2
Gaziantep Valiligi - - -
Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplari - - -

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablodaki bilgilere gore Gaziantep iline ait cografi isaretli iirlinlerden ‘“Alkolsiiz
Igecekler” {iriin grubuna ait iiriinlere cogunluga gore sirastyla; Gaziantep Belediyesi sosyal
medya hesaplarinda ve Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii websitesinde yer verildigi
anlasilmaktadir. Gaziantep Valiligi sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Kiiltiir ve Turizm
Miidiirliigii sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Valiligi websitesinde ve Gaziantep
Belediyesi websitesinde yiyecekler i¢in ¢esni/ lezzet vericileriiriin grubuna ait cografi isaretli

iirlinlere yer verilmedigi de calismada ulasilan sonuglardandir.

Gaziantep iline ait kurumsal website ve sosyal medya hesaplarinda cografi isaretli
iirlinlere kaynak metinlerde kaynak gorsellere kiyasla daha fazla yer verildigi anlasilmaktadir.
Ayrica “alkolsiiz i¢ecekler” iirlin grubu diger cografi isaretli iirlin gruplarina kiyasla kaynak
metinlerde ve kaynak gorsellerde “yemekler ve ¢orbalar”, “firincilik, pastacilik mamulleri,
hamur isleri, tatlilar”, “islenmis islenmemis meyve ve sebze ile mantarlar”, “diger iriinler”,

“cikolata, sekerleme ve tiirevi” ve “yiyecekler i¢in ¢esni/ lezzet vericiler” iiriin grubundan sonra

en fazla yer verilen iiriin grubu oldugu da calismada ulasilan sonuglardandir.

Tablo 15. Gaziantep Peynirler Grubu Cografi isaretli Uriinleri

Gaziantep Peynirler Grubu Cografi Isaretli Uriinleri

Websiteler Kaynak Metin Kaynak Gorsel Toplam

Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi 1 - 1

Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Sosyal
Medya Hesaplar1

Gaziantep Belediyesi - - -

Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplari - - -

Gaziantep Valiligi - - -

Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplar - - -
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Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.
Tablodaki bilgilere gore Gaziantep iline ait cografi isaretli tiriinlerden “Peynirler” {iriin
grubuna ait lirlinlere sadece Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii websitesinde yer verildigi
anlagilmaktadir. Gaziantep Belediyesi sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Valiligi sosyal
medya hesaplarinda, Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii sosyal medya hesaplarinda,
Gaziantep Valiligi websitesinde ve Gaziantep Belediyesi websitesinde yiyecekler i¢in ¢esni/

lezzet vericilerliriin grubuna ait cografi isaretli liriinlere rastlanmamustir.

Gaziantep iline ait kurumsal website ve sosyal medya hesaplarinda cografi isaretli
iirlinlere kaynak metinlerde kaynak gorsellere kiyasla daha fazla yer verildigi anlagilmaktadir.
Ayrica “peynirler” iirlin grubu diger cografi isaretli iirlin gruplarina kiyasla kaynak metinlerde
ve kaynak gorsellerde “yemekler ve ¢orbalar”, “firincilik, pastacilik mamulleri, hamur isleri,
tathlar”, “islenmis islenmemis meyve ve sebze ile mantarlar”, “diger iirlinler”, “cikolata,

sekerleme ve tiirevi”, “yiyecekler icin ¢esni/ lezzet vericiler” ve “alkolsiiz igecekler” iirlin

grubundan sonra en fazla yer verilen iirin grubu oldugu da ¢aligmada ulasilan sonuglardandir.

Tablo 16. GaziantepTereyag Dahil Kati ve Sivi Yaglar Grubu Cografi Isaretli Uriinleri

Gaziantep Tereyag Dahil Kati ve S1v1 Yaglar Grubu Cografi Isaretli Uriinleri

Websiteler Kaynak Metin KaynakGorsel Toplam
Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi 1 - 1
Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Sosyal
Medya Hesaplari
Gaziantep Belediyesi - - -
Gaziantep Belediyesi Sosyal Medya Hesaplari - - -
Gaziantep Valiligi - - -
Gaziantep Valiligi Sosyal Medya Hesaplari - - -

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablodaki bilgilere gore Gaziantep iline ait cografi isaretli irlinlerden “Tereyag1 Dahil
Kat1 ve S1v1 Yaglar” {iriin grubuna ait {irlinlere sadece Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Midiirliigi
websitesinde yer verildigi anlasilmaktadir. Gaziantep Belediyesi sosyal medya hesaplarinda,
Gaziantep Valiligi sosyal medya hesaplarinda, Gaziantep Kiiltlir ve Turizm Midiirliigii sosyal
medya hesaplarinda, Gaziantep Valiligi websitesinde ve Gaziantep Belediyesi websitesinde

yiyecekler i¢in ¢esni/ lezzet vericileriiriin grubuna ait cografi isaretli lirlinlere rastlanmamustir.

Gaziantep iline ait kurumsal website ve sosyal medya hesaplarinda cografi isaretli
iriinlere kaynak metinlerde kaynak gorsellere kiyasla daha fazla yer verildigi anlasiimaktadir.

Ayrica “tereyagi dahil kat1 ve siv1 yaglar” {irlin grubu diger cografi isaretli iirlin gruplarma
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kiyasla kaynak metinlerde ve kaynak gorsellerde “yemekler ve ¢orbalar”, “firincilik, pastacilik

99 Ces

mamulleri, hamur isleri, tathilar”, “islenmis islenmemis meyve ve sebze ile mantarlar”, “diger
iriinler”, “cikolata, sekerleme ve tiirevi”, “yiyecekler i¢in ¢esni/ lezzet vericiler”, “alkolsiiz
icecekler” ve “peynirler” {irlin grubundan sonra en fazla yer verilen iiriin grubu oldugu da

caligmada ulasilan sonuglardandir.

4. Sonuc¢

Gastronomi turizminin gliniimiizde oldukga dikkat ¢eken ve tercih edilen bir turizm kolu
haline geldigi bilinmektedir. Gastronomi turizminin énemli bir pargasi olan cografi isaretli
iirlinlerin destinasyon ¢ekicilik unsuru olarak kullanilabilmesi i¢in dogru sekilde pazarlanmasi
gerekmektedir. Bundan dolay1 tanitim materyallerinde cografi isaretli {iriinlere yer verilmesi
hem yerel mutfagin tanitilmas1 hem de tilke ve bolge turizminin gelistirilmesi acisindan avantaj

saglamaktadir.

Arastirmada Gaziantep Kiiltiir ve Turizm Miidiirligli websitesi, Gaziantep Valiligi
websitesi, Gaziantep Belediyesi websitesi, Gaziantep Belediyesi sosyal medya hesaplari,
Gaziantep Valiligi sosyal medya hesaplar1 ve Gaziantep Kiiltlir ve Turizm Miidiirliigii sosyal
medya hesaplarinda yer verilen Gaziantep iline ait cografi isaretli yiyecek ve icecekler
arastirilmistir. Arastirmanin sonucunda elde edilen veriler analiz edilmis ve bulgular kisminda

farkli temalarla tablolastirilmistir.

Gaziantep Valiligi’nin websitesinde Gaziantep iline ait herhangi bir cografi isaretli
yiyecek ve igecege rastlanmamis olmasi da ¢alismada ulasilan dikkat ¢ekici sonuglardan biridir.
Ayrica websiteler ve sosyal medya hesaplar1 arasindaki dagilim durumlarindaki farklilikta
dikkat cekicidir. Gaiantep Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii websitesinde cografi isaretlere ait
kaynak metin ve kaynak gorsel olarak oldukca fazla bilgi yer alirken sosyal medya hesaplarinda
cok daha az bilgiye ulasilmistir. Gaziantep Valiliginin websitesindeherhangi bir bilgiye
ulagilamamigsken sosyal medya hesaplarinda ise oldukga aktif olduklar1 ve gdnderilerinde
cografi isaretli yiyecek icecek liriinlerine de yer verdikleri anlagilmaktadir. Ayrica sosyal medya
hesaplarinda gorsellerde ve videolarda yer verilen cografi isaretli yiyecek ve i¢ecek iiriinlerine
ait bir bilgiye yer verilmemis olmasi da ilgi ¢ekici sonuglardandir. Yoreye ve tiriinlere yabanci
olan kisilerin sadece gorsellere bakarak iiriin hakkinda bir bilgiye ulasamamas1 destinasyon

tamitiminda bir dezavantaj olabilir. Bir diger deyisle {iriin fotografinin altinda iirlinlin adi,
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icerigindeki malzemeler vb. gibi bilgilerin bulunmas1 kisilerin tirtin hakkinda bilgi sahibi

olmasi tiiketim istegini desteleyebilir.

Arastirma sonucunda Gaziantep iline ait kurumsal websitelerde ve sosyal medya
hesaplarinda cografi isaretli tirlinlere kaynak metinlere kiyasla kaynak gorsellerde daha fazla
yer verildigi anlagilmistir. Cografi isaretli iirlin gruplari ise sirastyla; “yemekler ve gorbalar”,

99 ¢¢

“firincilik, pastacilik mamulleri, hamur isleri, tathlar”, “islenmis islenmemis meyve ve sebze

9% ¢ 199 ¢c

ile mantarlar”, “diger tirtinler”, “¢ikolata, sekerleme ve tiirevi”, “yiyecekler i¢in ¢esni/ lezzet
vericiler”, “alkolsiiz i¢ecekler”, “peynirler” ve “tereyagi dahil kati ve sivi yaglar” olarak
siralanabilir. Bu gruplarda yer alan iirlinlerden 6zellikle Antep Fistigi, Antep Baklavasi, Antep
Yuvalamasi, Antep Dolmalik Biber Kurusu, Antep Kuruluk Patlican1 ve Antep Katmeri diger

iirlinlere kiyasla daha fazla yer verilen cografi isaretli tiriinlerdir.

Aragtirmada incelenen websiteler ve sosyal medya hesaplarinda Gaziantep iline ait
cografi isaretli yiyecek ve igeceklere 286 kez gorselde, 165 kez metinde yer verildigi
arastirmada ulasilan sonuglardandir. Son olarak incelenen kaynaklarda ulasilan verilerden
hareketle Gaziantep iline ait kurumsal websitelerde ve sosyal medya hesaplarinda toplamda 451
kez cografi isaretli yiyecek ve igecek iiriiniinden bahsedilmistir. Buradan hareketle cografi
isaretli tirlinlerin gastronomi destinasyonlarinda ¢ekicilik unsuru olarak tanitim ve pazarlamada
onemli oldugu ve siklikla gorsellerde ve metinlerde bu iiriinlere yer verildigi anlasiimaktadir.
Gaziantep iline ait cografi isaretlere sosyal medya hesaplarinda gorsel kaynak olarak yer

verilmesi turistler i¢in 6nemli bir bilgi kaynagi olarak degerlendirilebilir.

Akademik olarak bu ¢calismada Gaziantep ili ele alinmistir bu nedenle farkli iller i¢in de
calismalar yapilarak aradaki farkliliklara yonelik karsilastirmalar yapilabilir. Illere ait yazili ve
gorsel bilgi kaynaklarinda gastronomik iiriinlere yer verilmesi gastronomi turizmi amaciyla
gelmek isteyen ziyaretciler icin bir ¢ekicilik unsuru gorevi gorecektir. Bu nedenle ¢alismadan
hareketle destinasyon pazarlamasinda gastronomik 6gelerin 6zellikle cografi isaretli iiriinlerin
kullaniminda; sosyal medya hesaplariin giincel tutulmasi, kaynak gorsellerin kaynak
metinlerle desteklenmesi ve cografi isaretli tiriinlerin tanitimda daha fazla kullanilmasi 6nerileri

verilebilir.
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Go¢ kavrami, ¢esitli nedenlerle insanlarin bir bélgeden baska bir bolgeye hareket etmesi
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sonra yemek aliskanliklarinda cesitli degisiklikler yasamislardir. Ornegin, zeytinyagli ve sebze
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Food and Drink Culture of Bulgarian Immigrants and Changes In Nutritional Culture
After Migration

Abstract

The concept of migration is defined as the movement of people from one region to
another for various reasons. This article aims to culturally examine the changes in the food and
eating culture of Bulgarian immigrants and their post-migration dietary habits. Qualitative
research methods were employed in this study, and 25 Bulgarian immigrants were interviewed
either face-to-face or online. According to the findings, after migrating to Turkey, many
immigrants experienced various changes in their eating habits. For instance, they started
consuming more olive oil and vegetable-based dishes, while their meat consumption decreased.
Immigrants made efforts through various means to pass down their traditional dishes to future

generations.
KeyWords: Immigration, Immigrant, Cuisine, Culture.
Jel Codes: F22, Z13

Giris

GoO¢ kavrami ekonomik, siyasi, sosyal veya savas gibi c¢esitli nedenlerle bireylerin
yasadiklar1 bolgeleri terk ederek baska bolgelere yerlesmesi seklinde tanimlanabilmektedir
(Iskin, 2021: 259). Gogler, insan hayatinin derinden etkileyen sosyal olaylardir. Bu etkiler her
alanda kendini gosterdigi gibi beslenme kiiltiirii tizerinde de biiyiik degisimlere neden olmustur.
Beslenme, insanlarin yasamsal faaliyetlerinin siirdiiriilmesinin yani sira, kiiltiirel bir boyuta da
sahip olup insanlar arasinda iliskilerin olugsmasina ve bu Kkiiltiiriin gelecek nesillere

aktarilmasina katkida bulunur (Karyelioglu, 2021: 2-3).

Bu calismada goclerin beslenme kiiltiiriine olan etkileri kiiltiirel acidan ele alinmistir.
Bunun i¢in literatiir caligmasi yapilmis ve Bulgaristan gd¢gmeni bireylerle goriismeler yapilarak
Bulgaristan gd¢menlerinin yemek kiiltiiriindeki degisimler incelenmistir. Arastirmada nitel
arastirma yontemlerinden olgubilim yontemi kullanilmistir. 25 Bulgaristan gogmeni ile yari
yapilandirilmis goriigmeler yapilmistir. Konuyla ilgili taranan literatiire bakildiginda yapilan
caligmalarda (Kahraman, Giines ve Kahraman, 2017; Sar1 ve Tetik, 2019; Sali ve Mehmed,

2014) agirlikh olarak yemekler ve yemek tarifleri izerinde durulmustur.
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Glinlimiizde, Bulgaristan go¢menlerinin mutfak kiiltiirii, Tlirk mutfak kiiltiiriiniin bir alt
dali olarak kabul edilebilmektedir. Bu durum, kiiltiirel birlesme kuramina
dayandirilabilmektedir. Kiiltiirel birlesme kurami, diger kiiltiirlerin biiyiik bir kiiltiiriin ¢atist
altinda birlesmesi ve biiyiik kiiltiiriin birer alt kiiltiirii olarak varligim siirdiirmesi seklinde
kisaca tamimlanabilir (Aydin ve Erdal, 2013: 41). Bu c¢alismanin amaci Bulgaristan
goemenlerinin gé¢ sonrast beslenme diizenlerinde yasadiklari degisimlerin kiiltiirel agidan

incelemektir.

Bu calismanin birinci boliimiinde, gbé¢ olgusunun bireylerin beslenme kiiltiirti
iizerindeki etkilerini inceleyen dnceki ¢alismalara odaklanilmustir. Ikinci boliimde, goc kavrami
ve tarihsel silire¢ icerisinde Bulgaristan'dan iilkemize yapilan gocler detayli bir sekilde
tanimlanmistir. Ugiincii boliimde ise, bu ¢alismanin gergeklestirildigi goriismelerden elde
edilen bulgulara ayrintili bir sekilde yer verilmistir. Sonug¢ boliimiinde ise, elde edilen bulgular,
literatiirdeki ¢alismalarla karsilagtirilarak belirli sonuglar ortaya konmustur. Bu sonuglarin,
sosyologlar ve kiiltiir arastirmacilar1 i¢in gelecekteki ¢alismalara yonelik 6nemli bir referans

kaynag olabilecegi diistiniilmektedir.

1. Literatiir Taramasi

Kahraman, Giines ve Kahraman (2017) 1989 gogii sonras1 Bulgaristan gé¢menlerinin
yemek kiiltiiriindeki degisimleri tespit edebilmek amaciyla nitel bir arastirma yapmislardir. Bu
arastirmada Bulgaristan’in ¢esitli  bolgelerinden go¢ etmis olan gé¢menlere yemek
aligkanliklar1 ve yemek tarifleri ile ilgili sorular yoneltilmistir. 50 kisiyle yapilan goriismelerde
tiikketilen yemekler ve yeme aligkanliklar1 farkli bolgelerden go¢ etmis bireyler arasinda farklilik
gostermistir. Arastirmanin sonucunda Bulgaristan gogmenlerinin Tiirkiye’ye geldikten sonra da
malzemelerini bulabildikleri veya yapilmasi daha az zahmetli olan yiyeceklerin yapimini
stirdiirdiikleri gozlemlenmistir. Ayrica Tiirk beslenme kiiltiirliniin de etkileriyle beslenme

diizenlerine yeni tatlar eklendigi sonucuna ulasilmistir.

Sar1 ve Tetik (2019) yapmis olduklar1 ¢alismada Bulgaristan gd¢menlerinin yemek
kiiltiirlinli gastronomi turizmi kapsaminda incelemislerdir. Arastirmada nitel aragtirma yontemi
kullanilmis ve kartopu ornekleme yoluyla 23 Bulgaristan gé¢meni ile goriismeler yapilmistir.

Arastirmanin sonucunda geng neslin gogmen yemek kiiltlirii hakkinda yeterince bilgi sahibi
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olmadig1 ve gé¢men yemeklerinin bilinirliginin glinden giline azaldigi belirtilmistir. Ayrica
aragtirmaya katilan go¢menler Bulgaristan’da tiikettikleri yemeklerin aynilarint Tiirkiye’de
yapsalar dahi ayni lezzeti alamadiklarin1 Bulgaristan’da tiikettikleri halinin ¢ok daha lezzetli

oldugunu belirtmislerdir.

Sali ve Mehmed (2014) yapmis olduklar1 arastirmada Bulgaristan go¢menlerinin
kiiltiirlerarasi iletisimlerini incelemislerdir. Arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmis ve
10 kisi ile yar1 yapilandirilmis goriismeler yapilmistir. Arastirmanin sonucunda katilimcilar
Bulgaristan’daki yemek kiiltiiriiniin daha farkli oldugunu belirtmislerdir. Bulgaristan’da daha
et agirlikli bir beslenme oldugunu ve Tiirkiye’deki etlerin tadinin daha farkli oldugunu
belirtmiglerdir. Ayn1 zamanda Bulgaristan’daki yemeklerin daha lezzetli oldugu da

belirtilmistir.

Sagir ve Ulgen (2022) yapmis olduklar1 calismada goc¢menlerin kendi mutfak
kiiltiirlerinin ve kimliklerinin gog ettikleri bolgenin kiiltiiriiyle birlesmesi sonucu ortaya ¢ikan
melez mutfaklar kavramini incelemislerdir. Arastirmada melez mutfaklar kavrami Cerkez
mutfagi iizerinden incelenmis ve 10 Cerkez ile derinlemesine goriismeler yapilmistir.
Calismanin sonucunda 6zellikle yasca biiyiik olan Cerkezlerin degisime direnmeye ¢alistiklari
fakat degisimin kagcinmaz oldugu belirtilmistir. Ayrica yeni neslin gegmis kusak ile bagimin

zay1f olmasinin bu degisimi hizlandirdigina da deginilmistir.

Burns (2004) yapmis oldugu arastirmada Somali’den Avustralya’ya go¢ etmis bireylerin
gb¢ sonrasi gida aligkanliklarinda yasanan degisimleri arastirmistir. Arastirmada Somali’den
gb¢ etmis 45 kadin ile yapilandirilmis goriismeler yapilmistir. Arastirmanin sonucunda Somalili
kadmlarin beslenme aliskanliklarin1 biiylik Ol¢lide koruduklar1 gozlemlenmistir. Yalnizca
gelismis bir lilkede bulunmanin etkisi nedeniyle geleneksel yontemlerle iiretilen gidalar yerine

alternatif hazir gidalarin tiiketildigi belirtilmistir.

Akbaba ve Ozel (2020) yapmis olduklar1 ¢alismada Suriye’den gelen gogiin yerel
mutfak kiltiirii tizerindeki etkilerini incelemislerdir. Aragtirma Kilis ilinde 410 kisi ile anket
yapilarak gergeklestirilmistir. Katilimcilara Kilis mutfagi ve Suriye mutfagina ait yiyecekleri
yedikleri, begendikleri ve begenmediklerine iligkin ifadeler sorulmustur. Arastirmanin
sonucunda Kilis yemeklerinin bilinirlik diizeyinin yliksek oldugu fakat Suriye yemeklerinin

bilinirlik diizeyinin artmasinin bu duruma olumsuz etki edebilecegi belirtilmistir.
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Bulgaristan go¢menlerinin beslenme kiiltiirii ile ilgili yapilan ¢aligmalar incelendiginde
(Kahraman vd. 2017; Sar1 ve Tetik, 2019) bireylerin go¢ 6ncesindeki beslenme aliskanliklarinin
genellikle hamur isi ve et agirlikli oldugu gézlemlenmistir. Bireylerin kahvaltilarinda genellikle
hamur isleri ve corbalar tliketirken, aksam yemeklerinde ise genellikle et tlikettikleri
belirtilmistir. Ayrica siit ve siit iirlinleri, konserve gidalar, kompostolar ve tursularin da siklikla

tiketildigi belirtilmistir.

2. Kavramsal Cerceve

Go¢ kavrami kabaca insanlarin bir tilkeden bagka bir lilkeye giderek yeniden yerlesmesi
seklinde tanimlanabilmektedir (Bratram, Poros ve Monforte, 2017: 7). Gogler kiigiik topluluklar
halinde veya savas gibi durumlarda kitlesel olarak gerceklesebilmektedir. Daha detayli bir
tanima gore bireylerin daha iyi yasam kosullar1 bulmak amaciyla yasadiklar: {ilkeden ayrilip
baska iilkelere gecici veya kalic1 olarak yerlesmeleridir (Aksoy, 2012: 293). Gog, insan ve
insana iligskin pek ¢ok seyi etkileme potansiyeline sahip bir kavramdir (Ekici ve Tuncel, 2015:
20). Yasanan gocler ile birlikte bireylerin beslenme diizenlerinde ve kiiltiirlerinde de degisimler
meydana gelmektedir (Sukan ve Akbulut, 2022: 78). Kiiltiir insan1 diger canlilardan ayirip
hayatta kalmasin1 ve gelisebilmesini saglayan yegane unsurdur. Kiiltiir kavrami insanin doga
disinda yarattig1 ve ona ekledigi maddi ve manevi olgularin tiimii seklinde tanimlanabilir

(Aydin ve Erdal, 2013: 25).

Go¢ olgusu ayn1 zamanda bir kiiltiir aktarim araci olarak goriilebilmektedir. Go¢ eden
bireyler beraberinde kendi kiiltiirlerini de gittikleri bolgelere tasimaktadir. Getirilen bu kiiltiir
zamanla go¢ edilmis bolgenin kiiltiirtinde kendisine yer edinmeye baslamaktadir (Arabacioglu,
2018; 83). Gogmenler gog ettikleri yerlerde kimliklerini siirdiirebilmek i¢in kiiltiirlerini koruma
mecburiyeti hissedebilmektedirler (Sagir ve Ulgen, 2022: 126). Mutfak kiiltiirii ise korunmasi
gereken en onemli degerlerden birisidir. G6¢ eden bireylerin mutfak kiiltiirii yerel mutfak
kiiltiiri ile kaynasmasiyla daha zengin ve gii¢lii bir mutfak kiiltiiri ortaya ¢ikabilmektedir
(Iskin, 2021: 59-60). Bulgaristan Tiirklerinin gé¢ etmesiyle birlikte kiiltiirel biitiinlesmenin
ortaya c¢ikmasindan bahsetmek miimkiindiir. Kiiltiirel biitiinlesme kisaca diger kiiltiirlerin
biiyiik kiiltlir catis1 altinda biitiinlesmesi ve biiyiik kiiltiirtin birer alt-kiiltiirii olarak varligini
siirdiirmesi seklinde tanimlanabilmektedir. Go¢men mutfagi kavrammin Tirk mutfak
kiiltiirtiniin bir alt dali olarak kendine olarak kendine bir yer buldugunu sdylemek miimkiindiir

(Aydin ve Erdal, 2013: 41).
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Bulgaristan'dan Tiirkiye'ye gergeklesen ilk biiyiik go¢, 93 harbinin etkisiyle baslamistir.
93 harbi ve hemen sonrasindaki siiregte Bulgaristan’dan Tiirkiye’ye yaklasik 350 bin Tiirk gog
etmigstir. Bulgaristan’in bagimsizli§in1 kazanmasi ve Sovyetler Birligi’nin politikalarinin da
etkisiyle tilkedeki Tiirk niifusu tizerinde baski giderek artmaya baslamistir (Colak, 2013: 115-
121). 1945 yilinda Sovyetler Birliginin de etkisiyle Bulgaristan’da rejim degisikligi meydana
gelmistir. Bu rejim degisikliginden sonra Bulgaristan’dan Tiirkiye’ye pek cok kitlesel goc
dalgas1 yasanmistir. Rejim degisikliginden son ilk biiyiik gé¢ dalgasi 1950-1951 yillarinda
yasanmistir. Bu go¢ dalgasinda 154.393 Tiirk Bulgaristan’dan Tiirkiye’ye go¢ etmistir
(Korkmaz ve Oztiirk, 2017: 270). Bulgaristan'da Todor Jivkov déneminde 1980'lerde artan
asimilasyon calismalar1 ile birlikte iilkedeki Tiirkler cesitli zorluklar ve iskencelere maruz
kalmalarina neden olmustur. Ancak, 1989 yilinda Bulgaristan yonetimi, Tiirkleri zorla tutmanin
anlamsiz olduguna karar vermis ve Tiirkiye’nin Bulgaristan Tiirklerine smir kapilarini
acmastyla birlikte kitlesel bir go¢ hareketi baslamistir (Giindiiz, 2013: 2-4). Cesitli
asimilasyonlara maruz kalan 313.894 Bulgaristan Tiirk i 1989 yilinda Tiirkiye’ye go¢ etmistir
(Cetin, 2008; 56).

3. Arastirmanin Yontemi

Aragtirmada nitel aragtirma yontemi benimsenmistir. Arastirmanin evrenini mutfak
kiiltiiriindeki degisimleri daha iyi anlatabilecekleri diisiintildiigiinden Bulgaristan’da dogmus
ve go¢ olgusunu yasamis bireyler olusturmaktadir. Bu sebeple arastirmada olgubilim deseni
kullanilmigtir. Olgubilim aragtirmalarinda veri kaynaklar1 aragtirmanin odaklandiklar1 olguyu
yasayan ve bu olguyu yansitabilecek bireylerdir (Yildirim ve Simsek, 2016: 71). Ayn1 zamanda
arastirmada amagli 6rneklem yontemlerinden kartopu 6rnekleme yontemine basvurulmustur.
Arastirma kapsaminda 25 Bulgaristan go¢meni ile yiiz yiize veya cevrimici olarak yari
yapilandirilmig goériismeler yapilmistir. Bu goriismelerde katilimcilara Bulgaristan’dan go¢
ettikten sonra beslenme diizenlerinde gerceklesen degisiklikler, Tiirkiye’de yaptiklari
geleneksel yemeklerde kullandiklart malzemeler ve bu malzemelerin temininde yasadiklari
sikintilar ve mutfak kiiltlirlerini korumak amaciyla ne gibi uygulamalar gerceklestirdikleriyle
ilgili olarak yar1 yapilandirilmis 13 soru yoneltilmistir. Elde edilen veriler betimsel ve igerik

analizi yontemleri ile analiz edilmistir.
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4. Bulgular

Arastirmaya katilan katilimcilarin 13’1 kendilerinin veya ailelerinin 1989 yilinda gog
ettiklerini belirtmistir. 5 katilimc1 1978 yilinca, 3 katilimer 1994 yilinda, birer katilimer ise
1932, 1951, 1968 ve 1973 yillarinda gog ettiklerini belirtmislerdir. Katilimcilarin 10’u
Kircaali’den, 4’1 Silistre’den, 4’ii Haskovo’dan, 2’si Burgaz’dan, birer katilimei ise Dobrig,
Smolyan, Deliorman, Razgrad ve Kuzey Bolgesinden go¢ ettiklerini belirtmislerdir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin tamami hala Bulgaristan’a seyahat ettiklerini belirtmislerdir.

Arastirmaya katilan Bulgaristan gd¢gmenlerinin vermis olduklar1 yanitlar incelendiginde
cevap verenlerin biiylik kisminin (88%) Tiirkiye’ye goc ettikten sonra beslenme diizenlerinde
degisiklikler yasadiklarimi belirttikleri goriilmektedir. Sadece 3 kisi (12%) beslenmelerinde
fazla degisiklik olmadigini belirtmistir.

Beslenme kiiltiiriinde yasanan en onemli degisim 10 katilimcinin da (40%) belirtmis
oldugu go¢ sonrasi zeytinyagl gidalar ve sebze tiiketiminin artmasi olmustur. En ¢ok belirtilen
bir diger degisim ise 5 katilimcinin (20%) belirtmis oldugu gog¢ sonrast yemek cesitliligin
artmasidir. Katilimeilardan 5’1 (20%) Tiirk mutfak kiiltiiriine uyum sagladigini belirtirken 2

katilimei (8%) ise et tiikketiminin go¢ 6ncesine kiyasla azaldigini belirtmistir.

Tablo 1. Beslenme Kiiltiiriinde Yasanan Degisimler

Tema Frekans Yiizdelik Oran
Zeytinyagli ve sebze tliiketiminin artmasi 10 40%
Yemek cesitliliginin artmasi 5 20%
Tiirk mutfak kiiltlirline uyum saglanmasi 5 20%
Et tiiketiminin azalmasi 2 8%
Fazla degisiklik olmamasi 3 12%

Bulgaristan gogmenlerinin hala yaptiklar1 geleneksel yemekler arasinda en ¢ok belirtilen

yemek kapama olmustur. Goriisiilen 25 kisiden 19°u bu yemegi belirtmistir. Kapama, tavuk,
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kuzu veya hindi etinden yapilan ve firinda pisirilen bir yemektir. Kapamayi, 8 kisinin
belirttigi su boregi takip etmektedir. Su boregi, hamur isi olarak bilinen ve peynirli veya
kiymal1 olarak yapilan bir yemektir. Ayni sekilde, 6 kisinin belirttigi pide de Bulgaristan hem
de Tiirkiye’de yapilan ve farkli i¢ malzemelerle hazirlanan bir hamur isidir. Ayrica, 5 kisinin
belirttigi keskek de hem Bulgaristan hem de Tiirkiye’de yapilan ve diigiinlerde, bayramlarda
veya Ozel giinlerde servis edilen bir yemektir. Keskek, bugday veya arpa ile etin birlikte
pisirilmesiyle elde edilen bir yemektir. Diger yaygin yemekler arasinda “Sopska salata” ve
“Siitlii ¢orba” (her ikisi de 3 kisi) bulunmaktadir. “Musakka”, “Gulas”, “Kifla” ve
“Tarhana” her biri 2 kisi tarafindan belirtilmistir. Geri kalan yemekler ise her biri birer kisi
tarafindan belirtilmistir. Bu yemekler arasinda cesitli corbalar, salatalar, borekler, tatlilar ve

diger geleneksel Bulgar yemekleri bulunmaktadir.

Aragtirmaya katilan katilimcilarin %52°s1 (K2, K3, K4, K8, K10, K11, K12, K16, K17,
K18, K19, K22, K25) yapmak istedikleri geleneksel yemekler konusunda ¢ok fazla sorun
yasamadiginmi belirtmistir. Katilimcilarin %40°1 (K1, K5, K6, K7, K13, K14, K15, K20, K23,
K24) ise baz1 yemekleri yaparken ¢esitli sorunlar yasadiklarini belirtmislerdir. En ¢ok belirtilen
yemekler kuzu ¢evirme ve baklava olmustur. Her biri iki katilimer tarafindan belirtilmistir.
Yapiminda sorun yasanildig belirtilen diger yemekler ise papara, su boregi, kacamak, manti,
anali kizl1 ve et yemekleri olup her biri bir katilimei tarafindan belirtilmistir. 2 katilimer ise (K9,

K21) yemek yapimiyla ilgilenmediklerini veya sevmediklerini belirtmislerdir.

Yapiminda sorun yasanildigi belirtilen yemeklerin yapilamama sebepleri asagidaki gibi

siniflandirilabilmektedir.

Maliyet: Kuzu c¢evirme gibi yemekler, et agirlikli ve maliyetli yemeklerdir. Bu
yemekleri yapamama sebebi, etin pahaliligi, gelir diizeyinin diistikliigii, biitce kisitliligi, zaman
ve mekan sikintisi gibi nedenler olabilir. K1, K6 ve K15 kodlu katilimcilar bu sebebi

belirtmistir.

“Bizim oralarin belirli etkinliklerde kuzu ¢evirmemiz meghurdur. Ama Tiirkiye’ye
geldikten sonra su andaki parasal durumlar agisindan yiiksek maliyetler nedeniyle bunlar
gergeklestiremiyoruz.  Baska kapamalarimiz  vardir.  Onlari  ev mutfagi icerisinde

gerceklestirebiliyoruz en azindan.” (K1)
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Malzeme Sikintisi: Bireyler Bulgaristan’dan gog¢ ettikten sonra eskiden yapmis
olduklar1 yemekleri yaparken malzeme temininde bazi sikintilar yasamislardir. K7 ve K13

kodlu katilimcilar yemek yaparken malzeme sikintilar1 yasadiklarini belirtmislerdir.

“Iri ¢ekilmis muisir unu bulmakta giicliik ¢ekiyorum., Bulgaristan'a gidince kaskaval,

beyaz peynir ve sucuk getiriyoruz.” (K13)

Yapimi Zor Yemekler: Baklava, su boregi, kagamak, mant1 ve anali kizli gibi yemekler
nispeten yapimi daha zor ve belirli bir el yatkinlig1 isteyen yemekler olmasi sebebiyle bazi
katilimcilar tarafindan gé¢ sonrasinda yapilamadig: belirtilmistir. K5, K14, K20, K23 ve K24

kodlu katilimcilar bu sebep tizerinde durmuslardir.
“Baklava, yufka agmay1 annemden 6grenemedim” (K14)
“Kagamak. Karistiracak giicli bulamiyorum kendimde, babam yapardi.” (K23)
“Var, mesela baklava. Yufka agmak zor geliyor” (K24)

Bulgaristan gd¢menleri yapmis olduklar1 geleneksel yemeklerde en ¢ok hayvansal
gidalar kullandiklarini belirtmislerdir. 17 katilimce1 (K1, K2, K3, K5, K7, K9, K11, K12, K13,
K14, K16, K17, K18, K20, K22, K23 ve K24) geleneksel yemeklerini yaparken hayvansal
gidalar kullandiklarin1 séylemislerdir. 11 katilimec1 (K4, K9, K11, K13, K15, K17, K19, K21,
K23, K24 ve K25) ise tahil tiriinlerini kullandiklarini belirtmislerdir. 5 katilimer (K3, K10, K11,
K13 ve K25) ise geleneksel yemeklerinde sebzeleri kullandiklarini belirtmislerdir. Son olarak
5 kullanic1 (K1, K2, K3, K6 ve K8) ise geleneksel yemeklerinde baharatlar kullandiklarini

belirtmislerdir.

Tahillar ve tahil iirlinleri arasinda katilimcilarin en fazla kullandiklarini belirttikleri tiriin
piring olmustur. Tahil {riinleri kullandiklarini belirten katilimcilarin %42°si  geleneksel
yemeklerini yaparken piring kullandiklarini belirtmislerdir. Geleneksel yemeklerinde hayvansal
gidalar kullandiginmi belirten katilimeilarin en fazla belirttigi {iriin ise et olmustur. Bu temay1
belirten katilimcilarin %36°s1 yemeklerinde et kullandiklarini ifade etmislerdir. Sebzeler

arasinda %44 ile en fazla patates kullanilirken gubristsa ise %50 ile en fazla belirtilen baharattir.
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Tablo 2. Geleneksel Yemeklerde En Cok Kullanilan Malzemeler

Tema

Tahillar ve Tahil Uriinleri

Hayvansal Gidalar

Sebzeler

Baharatlar

Genel Toplam

Alt Tema
Piring
Bulgur
Un
Misir Unu
Yufka
Toplam
Et
Tavuk
Kiyma
Stit
Beyaz Peynir
Kaskaval
Yumurta
Kaymak
Tereyagi
Toplam
Sogan
Sarimsak
Patates
Mantar
Baklagiller

Toplam

Cesitli Baharatlar

Sarena Sol
Cubritsa

Toplam
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Frekans

Yiizde

42.11
5.26
26.32
21.05
5.26
100
36.36
4.55
4.55
18.18
4.55
4.55
9.09
9.09
9.09
100
22.22
11.11
44.44
11.11
11.11
100
16.67
33.33
50
100
100
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Katilimcilar geleneksel yemeklerini yaparken en ¢ok ahsap mutfak egsyalarini

Toplam 5 katilmci (K1, K6, K12, K15, K25) geleneksel

kullandiklarii belirtmislerdir.

yemeklerini yaparken cesitli ahgsap mutfak aletlerini kullandiklarini belirtmislerdir. Katilimcilar

tarafindan en ¢ok belirtilen bir diger tema ise tava ve tencereler olmustur. Toplamda 4 katilimc1

(K1, K4, K5, K9) yemeklerinde tava ve tencere kullandiklarini belirtmislerdir. 6 katilimer ise

geleneksel yemeklerini yaparken 6zel herhangi bir mutfak esyalarinin olmadigini ifade etmistir.

Tablo 3. Geleneksel Yemekleri Yaparken En Cok Kullamilan Esyalar

Tema

Tava ve Tencere

Tepsi

Giiveg

Firin

Ahsap Mutfak Esyalan

Diger Mutfak Esyalar

Alt Tema
Kavurma sac
Tava
Diidiiklii tencere
Toplam
Cevirme tepsi
Borek tepsisi
Yuvarlak tepsi
Tepsi
Toplam
Toprak giiveg
Sag gliveg
Toplam
Firm
Firinlt soba
Toplam
Oklava
Tahta kagsik
Agag 1spatula
Toplam

Et kiyama makinasi
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Kod
K1
K4, K9
K5

K23
K18
K24

K2, K16

K16

K4, K14
K13

K12, K25
K6, K15

K1

K8

Frekans
1
2
1
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Rende K17 1

Krem karamel kasesi K21 1

Toplam 3

Yok Yok K3, K7, K10, K19, K20, K22 6
Toplam 6

Katilimcilar geleneksel yemeklerini yaparken kullandiklart malzemelerin temininde
yasadiklar1 en biiylik sorun olarak kullandiklart malzemeleri Bulgaristan’dan temin etmek
oldugunu belirtmislerdir. 6 katihmc1 (K5, K12, K13, K16, K21, K23) geleneksel yemeklerini
yaparken kullandiklar1 malzemeler ve esyalar1 Bulgaristan’dan temin ettiklerini belirtmistir. 2
katilimer ise malzeme ve esya temininde pahalilik nedeniyle sorun yasadigini ifade etmistir.
Katilimceilarim 18 kisilik (K3, K4, K6, K7, K8, K9, K10, K11, K13, K14, K15, K17, K19, K20,
K22, K24, K25) biiyiikk bir boliimii ise malzeme ve esya temininde zorlanmadiklarini

belirtmistir. K1 kodlu katilimer ise istedigi agag iiriinleri bulamadigini ifade etmistir.

“Su anda eski iirtinleri ¢cok bulamiyoruz daha modern olarak bulabiliyoruz. Agag¢
tirtinler yerine metal tiriinler bulabiliyoruz. Bu da yemeklerde herhangi bir seyi bozabiliyor
bazen. Ama genelde simsir agacindan yapilan kasiklar, ispatulalar falan yemeklerde bambaska

lezzete doniisebiliyor.” (K1)

Aragtirmaya katilan katilimcilar 6zel giinlerinde yaptiklari gesitli yemekler oldugunu
belirtmislerdir. Belirtilen bu yemekleri etli yemekler, hamur isleri, tatlilar, salatalar, sarmalar ve
kahvaltiliklar seklinde temalara ayirmak miimkiindiir. Bu temalar arasinda en fazla yaptiklari

yemeklerin et yemekleri oldugu goriilmiistiir.

Etli Yemekler: Etli yemekler, arastirmaya katilan 25 kisiden 20’sinin belirttigi bir tema
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu temanin altinda, en ¢ok belirtilen yemek kapamadir. Kapama, 17
kisi (K1, K2, K4, K5, K6, K8, K10, K11, K12, K13, K17, K18, K19, K20, K22, K23, K25)
tarafindan belirtilmistir. Diger belirtilen etli yemekler arasinda yahni 3 kisi (K1, K3,
K16), keskek 2 kisi (K3, K16), giivec, kofte ve musaka (K5), elbasan, kuru et ve kebapce
(K13), kaz ve patates oturtma (K14) olmak tizere 1 kisi tarafindan belirtilmistir.

Hamur Isleri: Hamur isleri, arastirmaya katilan 25 kisiden 8’inin belirttigi bir tema

olarak ikinci sirada yer almaktadir. Bu temanin altinda, en ¢ok belirtilen yemek borektir. Borek,
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4 katilmc1 (K9, K13, K24, K25) tarafindan belirtilmistir. Diger belirtilen hamur isleri
arasinda su boregi 2 kisi (K15, KI19), kivrim boregi 2 kisi (K3, KI16), kozanak
(K7), tutmanik (K13), dolanga¢ (K16) olmak iizere her biri 1 kisi tarafindan belirtilmistir.

Tathlar: Tathilar, arastirmaya katilan 25 kigiden 7’sinin belirttigi bir tema olarak tli¢iincii
sirada yer almaktadir. Bu temanin altinda, en ¢ok belirtilen tatli baklavadir. Baklava, 3 kisi
tarafindan belirtilmis ve bu kisilerin kodlar1 (K9, K10, K11) olarak verilmistir. Diger belirtilen
tathilar arasinda torta (K12), biizme taths1 (K16), krem karamel (K24), revani tathsi
(K25) olmak tizere her biri 1 kisi tarafindan belirtilmistir.

Salatalar: Salatalar, arastirmaya katilan 25 kisiden 4’iinilin belirttigi bir tema olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu temanin altinda, belirtilen salatalar yogurtlu salata (K6), boriilce
(K13), mamzana (K13) ve patates salatas1 (K24) olmak iizere her bir salata, 1 kisi tarafindan

belirtilmistir.

Sarmalar: Arastirmaya katilan 25 katilimcidan 4’1 6zel giin yemegi olarak sarma
yaptiklarini belirtmislerdir. Bu temanin altinda, belirtilen sarmalar misir unlu sarma (K10), un
sarmasi (K13), ve zeytinyagh yaprak sarma (K15), sarma (K24) olmak {izere her bir sarma,

1 kisi tarafindan belirtilmistir

Corbalar: Corbalar, arastirmaya katilan 25 kisiden 3’iiniin 6zel glinlerinde yaptiklarini
belirttigi bir tema olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu temanin altinda, belirtilen ¢orbalar tarhana
corbasi, tavuklu siitlii corba ve fasulye ¢orbasidir. Her bir ¢orba, 1 kisi tarafindan belirtilmis

ve bu kisilerin kodlar1 sirasiyla (K1, K3, K13) olarak verilmistir.

Kahvaltihiklar: Kahvaltiliklar, arastirmaya katilan 25 katilimciin 2’sinin  6zel
giinlerinde yaptiklarini belirttigi bir tema olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu temanin altinda,
belirtilen kahvaltiliklar kacamak, kaygana, patatnik ve kikirtmadir. Kaygana K16 kodlu
katilimer tarafindan, kagamak, patatnik ve kikirtma ise K13 kodlu katilimci tarafindan

belirtilmistir.

Katilimcilara geleneksel yemeklerini gelecek nesillere aktarmak i¢in neler yapiyorsunuz
sorusu soruldugunda biiyiik bir cogunluk geleneksel yemeklerini yapmaya devam ederek geng
nesillere aktarmaya calistiklarin1 belirtmislerdir. Arastirmaya katilan 25 katilimcidan 13’1
geleneksel yemeklerini yapmaya devam ederek aktarmaya calistiklarini ifade etmislerdir. 8

katilimcr ise sahip olduklari bilgileri paylasarak geleneksel yemeklerini gelecek nesillere
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aktarmaya cabaladiklarint belirtmiglerdir. K6 ve K23 kodlu katilimcilar ise geleneksel
yemeklerini dernekler araciligiyla aktarmaya calistiklarini ifade etmislerdir. K7, K21 ve K24
kodlu katilimcilar ise geleneksel yemeklerini gelecek nesillere aktarmak i¢in 6zel bir ¢caba sarf

etmediklerini belirtmislerdir.
Tablo 4. Geleneksel Yemekleri Gelecek Nesillere Aktarma Araglari
Tema Kod Frekans

Geleneksel Yemekleri Yaparak K2, K4, K5, K8, K9, K10, K13, K15, K16, K17, K20,

Aktarma K22, K25 13
Bilgileri Aktarmak K1, K3,K11, K12, K14, K18, K19, K25 8
Dernekler Vasitasiyla Aktarma K6, K23 2
Aktarma Cabas1 Gostermeme K7, K21, K24 3

Aragtirmaya katilan bireylerin 15’1 (K5, K6, K7, K8, K9, K13, K14, K15, K17, K20,
K21, K22, K23, K24, K25) yasadiklar1 g¢evrede geleneksel yiyeceklere ulasabilecekleri
isletmelerin bulundugunu ifade etmislerdir. Isletmelerin bulundugunu belirten katilimcilarm
6’s1 (K5, K7, K13, K14, K22, K24) ise gb¢menlerin sayisinin fazla oldugu bélgelerde ikamet
ettiklerini belirtmislerdir. Katilimcilarin en rahat ulasabildikleri gidalarin ise 6 kisinin (K5, K6,
K8, K21, K23, K25) belirtmis oldugu banicka, 3 katilimcinin (K5, K23, K25) belirttigi kifla
ve yine 3 katilimcinin (K21, K23, K24) belirttigi kebapge oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin
10°’u (K1, K2, K3, K4, K10, K11, K12, K16, K18, K19) ise yasadiklar1 ¢cevrede geleneksel

yiyeceklerini tiiketebilecekleri herhangi bir isletmenin olmadigini belirtmislerdir.

Katilimcilarin biiyiik cogunlugu gé¢men mutfak kiiltiiriiniin korunmasi i¢in yemek
kiiltiirtintin tamitilmas1 ve yayginlagtirilmas: gerektigini belirtmistir. Arastirmaya katilan
katilimeilarin 15°1 (K3, K4, K5, K7, K9, K10, K11, K15, K16, K17, K21, K22, K23, K24, K25)
bu temaya deginmislerdir. Bu kiiltiiriin tanitilmasi ve yayginlastirilmasi i¢in gogmen mutfak
kiiltliriine ait tirtinler sunan isletmelerin arttirilmas1 (K15, K16, K17, K22, K23), mutfak

kiiltiirinlin tanitilmasinda sosyal medyanin kullanilmasi (K3, K5, K7, K9, K10) ve gd¢men
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mutfagimin tanitilmasi amaciyla etkinlikler diizenlenmesi gerektigi (K4, K11, K24, K25)
seklinde fikirler belirtilmistir.

Gogmen mutfak kiiltiiriiniin devam ettirilebilmesi icin belirtilen bir diger tema ise
gdcmen mutfak kiiltiiriiniin yemek yaparak devam ettirmek olmustur. Katilimcilarin 5’1 (K2,
K8, K13, K18, K20) bu temaya deginmislerdir. Son olarak arastirmaya katilan kisilerin
belirtmis olduklar1 bir diger tema ise yemek kiiltiiriniin 6grenilmesi ve 6gretilmesi olmustur.

Yine 5 katilimc1 (K1, K6, K12, K14, K19) bu temanin 6nemine deginmistir.
Sonug¢

Bu aragtirmada, gociin insanlarin yeme-igme kiiltiirii tizerindeki etkisini Bulgaristan
goemenleri 6rneginde incelenmektedir. Gog, insanlarin yasadiklar1 toplumun mutfak kiiltiirii ile
kendi mutfak kiiltiirlerini harmanlayarak yeni bir mutfak kiiltiirii olusturmalarina neden
olabilmektedir. Bu siireg, kiiltiirel birlesme kurami ile agiklanabilir. Kiiltiirel birlesme, farkli
kiiltiirlerin bir arada yasayarak ortak bir kiiltiir olusturmasi anlamina gelmektedir. Bulgaristan
goemenleri, Tiirkiye’ye geldikten sonra hem kendi mutfak kiiltiirlerini siirdiirmeye hem de Tiirk

mutfak kiiltliriine uyum saglamaya ¢alismislardir.

Bulgaristan goc¢cmenleri, goc¢ sonrasi beslenme diizenlerinde bazi degisiklikler
yapmiglardir. Bu degisiklikler, Tiirkiye’nin cografi, iklimsel, ekonomik ve sosyal kosullarindan
etkilenmistir. Ornegin, Tiirkiye’de zeytinyagli ve sebze yemeklerinin daha yaygin olmast,
goemenlerin bu tlir yemekleri daha c¢ok tliketmelerine yol agmistir. Ayrica, Tirkiye’de et

fiyatlarinin yliksek olmasi, gogmenlerin et tiilketimlerini azaltmalarina neden olmustur.

Kahraman ve arkadaglarinin (2017) c¢alismasinda, go¢menlerin, go¢ sonrasi kolay
yapilabilen ve kolay ulasilabilir malzemelerle yapilan yemekleri yapmayi tercih ettikleri
belirlenmistir. Bu bulgular, katilimcilarin geleneksel yemeklerini yapamama nedenlerini
malzeme eksikligi ve yemeklerin yapim zorlugu olarak belirttikleri mevcut calismamizin
sonuglartyla uyumludur. Ayrica, bu calismada gog¢menlerin Tiirk mutfak kiiltiirline uyum
sagladiklar1 ve beslenme diizenlerine yeni tatlar ekledikleri gibi bir bulgu daha ortaya ¢ikmustir.
Bu aragtirmada elde edilen veriler, katilimcilarin go¢ sonras1 yemek ¢esitliliginin arttigini ve
Tiirk mutfak kiiltlirtine uyum sagladiklarin1 dogrulamaktadir. Bu baglamda elde edilen sonuglar

kiiltiir arastirmalar1 alaninda yapilacak ¢aligmalara kaynak olabilecegi diistintilmektedir.
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Sar1 ve Tetik (2019) yapmis olduklar ¢aligmada elde ettikleri verilere dayanarak geng
neslin go¢men yemek kiiltiirii hakkinda yeterince bilgi sahibi olmadigi ve gogmen yemeklerinin
bilinirliginin glinden giine azaldig1 belirtilmislerdir. Mevcut ¢alismada ise katilimeilarin biiytik
bir kism1 beslenme kiiltiirlerini gelecek nesillere aktarabilmek amaciyla geleneksel yemeklerini
yapmaya devam ettiklerini, sahip olduklarini bilgileri aktarmaya ¢abaladiklarin1 ve dernekler

araciligiyla beslenme kiiltiirlerini aktarmaya ¢alistiklarini belirtmislerdir.

Bulgaristan gd¢menlerinin beslenme kiiltiirii ile 1ilgili yapilan bazi c¢alismalar
incelendiginde (Kahraman vd. 2017; Sar1 ve Tetik, 2019) bireylerin gd¢ 6ncesindeki beslenme
aligkanliklarinin genellikle hamur isi ve et agirlikli oldugu gézlemlenmistir. Bu bulgular mevcut
caligmada katilimcilarin biiyiik bir boliimiiniin en ¢ok yaptiklar1 yemeklerin et yemekleri ve
hamur isleri oldugunu belirtimleriyle uyumluluk goéstermektedir. Bu baglamda, elde edilen
sonuglarin 6zellikle gastronomi, beslenme bilimleri ve kiiltiir arastirmalar1 gibi akademik
alanlarda, goc¢cmenlerin beslenme aligkanliklarinin anlagilmast ve bu alanda yapilacak

gelecekteki arastirmalara katki saglamak amaciyla kullanilabilecegi diisiiniilmektedir.

Bu makalenin sonucunda, gociin insanlarin yeme-igme kiiltiirii {izerinde hem koruyucu
hem de degistirici bir etkisi oldugu goriilmektedir. Bulgaristan gé¢menleri, Tiirkiye’ye
geldikten sonra hem kendi mutfak kiiltiirlerini stirdiirmeye hem de Tiirk mutfak kiiltiiriine uyum
saglamaya calismislardir. Bu sekilde hem kendi kimliklerini hem de kiiltiirel miraslarini
yasatmaya calismislardir. Kendi yemek Kkiiltiirlerinin  ve Tiirk mutfak kiiltiiriiniin
harmanlanmasi ile birlikte ortaya daha zengin bir mutfak ¢ikabilmektedir. Bu ¢alisma, go¢ ve
mutfak kiiltiirii arasindaki iligskiyi kiiltiirel birlesme kurami gergevesinde inceleyen nitel bir
arastirmadir. Bu alanda yapilacak kapsamli ve derinlemesine g¢alismalar, gogmen mutfak

kiiltiirlinlin zenginligini ve ¢esitliligini daha iyi anlamamiz1 saglayacaktir.

Bu arastirmanin sonuglari, cesitli sektdrler ve alanlar icin faydali olabilir. Oncelikle,
sosyoloji alaninda, gégmen topluluklarinin yeme-igme aliskanliklarinin ve kiiltiirlerinin analizi
iizerine ¢alisan arastirmacilar, bu sonuglarla gégmenlerin adaptasyon siireclerini ve toplumsal
etkilesimlerini daha iyi anlayabilirler. Ayn1 zamanda, turizm sektorii, gd¢gmenlerin mutfak
kiiltiirlerini tanitma ve turistik deneyimleri zenginlestirme konusunda potansiyel bir kaynak
bulabilir. Kiiltiir arastirmalar1 alaninda, gogmenlerin kendi kiiltiirlerini slirdiirme cabalar1 ve

farkl: kiiltiirler arasindaki etkilesimler konusunda daha derinlemesine ¢alismalar yapilabilir.
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Bu alanlarda yapilabilecek ¢alismalar i¢in dneriler;

1.

Gogmen topluluklarinin sosyal entegrasyon stireglerini daha iyi anlamak amaciyla,
sosyologlar gogmenlerin yeme-igme aligkanliklari iizerine daha kapsamli ¢aligmalar
yapabilirler.

Gogmen mutfak kiiltiirleri, turistik destinasyonlarda tanitilabilir ve gastronomik
turizmi destekleyen etkinlikler diizenlenebilir.

Gogmenlerin kiiltiirel miraslarini koruma ve tanitma amaciyla, kiiltiir aragtirmacilar

derinlemesine incelemeler yapabilirler.
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