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Oz

Miizik festivallerinin diinya genelinde giderek artan siklikta diizenlenmesi akademik bir ilgiyi hak etmektedir. Buradan hareketle
bu calisma, miizik festivali katilimcilarmn  katildiklar:  festivalin program icerigine iliskin goriislerini, festivaldeki
sosyallesmelerini, festivale iliskin hedonik degerlendirmelerini ve tiim bu unsurlarm davramssal niyetler iizerindeki etkilerini
incelemeyi amaclamaktadir. Arastirma, Eskisehir'deki yerel bir miizik festivalinde gerceklestivilmistir. Arastirmanin
orneklemini EskiFest’e katilan bireyler olusturmaktadir. Anket formlar: festival alam c¢ikisimda katilimcilara dagitilmistir.
Toplam 278 kullamlabilir anket analize dahil edilmistir. Arastirmanmn sonuglari, festival program icerigi ve sosyallesmenin
hedonizm iizerindeki, program icerigi, sosyallesme ve hedonizmin ise davramissal niyetler iizerindeki olumlu etkisini
dogrulamaktadir. Ayrica, festival programi ve sosyallesme ile davranigsal niyetler arasindaki iliskilerde hedonizmin aracilik rolii
bulunmaktadr. Bu ¢calisma, miizik festivallerinin katilimcilarmmin deneyimlerini ve davramglarimi anlamak icin énemlidir.
Arastirma sonucunda elde bilgilerin festivallerin planlanmas: ve yonetilmesi siireclerinde degerli bir rehberlik saglayacag:
diisiiniilmektedir. Arastirmanin, festival organizatorlerine katilimcilarin beklentilerini karsilamak, memnuniyetlerini artirmak
ve festivallerin etkin bir sekilde diizenlenmesine yardimc olabilecek onemli bir katk: sunmas: beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Miizik festivalleri, Program igerigi, Sosyallesme, Hedonizm, Davranigsal niyetler

The Mediating Role of Hedonism in the Effects of Program Content and Socialization on

Behavioral Intentions in Music Festivals
Abstract
The increasing frequency of music festivals worldwide deserves academic attention. This study aims to examine the views of
music festival participants regarding the program content, their socialization experiences, hedonic evaluations of the festival,
and the impact of these factors on their behavioral intentions. The research was conducted at a local music festival in Eskisehir,
Turkey. The sample consisted of individuals who attended EskiFest. Survey forms were distributed to participants at the exit of
the festival area. A total of 278 usable surveys were included in the analysis. The results confirm the positive effects of festival
program content and socialization on hedonism, and the positive effects of festival program content, socialization, and hedonism
on behavioral intentions. Additionally, hedonism plays a mediating role in the relationships between festival program and
socialization with behavioral intentions. This study is important for understanding the experiences and behaviors of music
festival participants. It is believed that this information will provide valuable guidance in the organization phase of festivals.
This research aims to assist festival organizers in meeting participants’ expectations, enhancing their satisfaction, and efficiently
managing festivals.
Keywords: Music festivals, Program content, Socialization, Hedonism, Behavioral intentions

*Bu ¢alismada kullanilan verilerin toplama siireci 2020 y1ili 6ncesi oldugu igin etik kurul belgesi bulunmamaktadir.
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Extended Summary

The increasing prevalence of music festivals worldwide warrants academic interest (Kinnunen et al., 2019).
These festivals provide an ideal environment for experiencing artists” performances and socializing in a
fun atmosphere. Current research on music festivals explores topics such as the flow experience at festivals
(Tan et al., 2023), motivations for attending music festivals (Perron-Brault et al., 2020), the impact of music
festivals on happiness and life satisfaction (Saragih & Amelia, 2020), and the examination of intentions to
participate in music festivals again (Borges et al., 2021). Additionally, music festivals are recognized in
contemporary literature as areas of socialization and hedonism. The aim of this study is to answer the
question of how the program content of music festivals, hedonism, and socialization effects behavioral
intentions. Furthermore, it is assumed that the study can observe the mediating role of hedonism in the
effect of program content and socialization on behavioral intentions at music festivals. Therefore, this
study contributes a different perspective to the literature on music festivals by considering these relevant
variables together.

The festival program encompasses dimensions such as festival content and atmosphere, festival staff,
information provided about the festival, and the availability of facilities such as hotels and restaurants in
the festival area (Grappi & Montanari, 2011). Festivals also serve as significant socialization spaces,
playing a crucial role in connecting with others and potentially overcoming social barriers (Laing & Mair,
2015). The festival program notably effects participants” enjoyment more than other elements (Grappi &
Montanari, 2011). Thus, a well-designed festival program can enhance satisfaction and contribute to the
festival being chosen again. For instance, Tanford & Jung (2017) found in their study that the festival
program and atmosphere were the most influential variables on festival satisfaction and loyalty. Another
study revealed a positive and significant relationship between the festival program and hedonism (Grappi
& Montanari, 2011). Literature on emotion regulation emphasizes that individuals' emotions are often
shaped by hedonic reasons (Madden & Jabusch, 2021). Music festivals are indicated to encompass hedonic
satisfaction in this regard (Saragih & Amelia, 2020). Hedonic emotions motivate individuals to participate
in an activity again. In the context of events, individuals estimating how much hedonic benefit a festival
will provide are more likely to attend that festival. Therefore, hedonism plays a crucial role in increasing
behavioral intentions by enhancing the impact of emotions. Based on all these studies, the following
hypotheses have been formulated:

e Hi: There is a positive and significant effect of festival program content on behavioral intentions.

e Ho: There is a positive and significant effect of festival program content on hedonism.

e Hs: There is a positive and significant effect of hedonism on behavioral intentions.

e Hau: There is a positive and significant effect of socialization on behavioral intentions.

e Hs: There is a positive and significant effect between socialization and hedonism.

e Hs: There is a mediating role of hedonism in the relationship between festival program content and
behavioral intentions.

e H7: There is a mediating role of hedonism in the relationship between socialization and behavioral
intentions.

The aim of this study is to elucidate the relationships of festival program content, hedonism, and
socialization variables on participants” behavioral intentions. The structural model created tests how the
perception of socialization during the festival, the content of the festival program, and hedonic evaluations
related to the festival subsequently effect behavioral intentions towards future festivals.

The research population consists of individuals who participated in the music festival "EskiFest" held in
Eskisehir. A total of 278 usable surveys were subjected to analysis. The Smart-PLS program was employed
for the analysis of the research.

In the initial analysis, the expressions related to program content (5th, 6th, and 7th) with low factor
loadings and the expression related to hedonism (2nd) were removed. Upon reanalysis, it was determined
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that the factor loadings of all structures and the statistical significance of the model were established.
Furthermore, the average variance extracted (AVE) values for all structures exceeded the threshold of 0,50,
indicating convergent validity (Fornell & Larcker, 1981). The composite reliability of the structure ranged
from 0,827 to 0,923, and Cronbach’s alpha values varied between 0,720 and 0,876, demonstrating scale
reliability. Moreover, all variables exhibited variance inflation factor (VIF) values of less than 5 (Range:
1,199-2,157), confirming the existence of internal consistency reliability and convergent validity,
suggesting that the scale is a reliable and valid measure.

After conducting validity and reliability analyses, the structural model was tested. According to the results
of the structural model, the fit indices indicate an acceptable level of goodness of fit. (x2 = 382,120, SRMR
= 0,079, NFI = 0,88) (Schermelleh-Engel et al., 2003). Additionally, Stone-Geisser’s Q2 Predictive Power
Analysis was examined. It is generally accepted that a Q2 value higher than zero indicates good predictive
power (Hair et al., 2017). In this research, all Q2 values were found to be higher than zero. [Q2 (HED)
=0,423; Q2 (DAV) = 0,361].

All hypotheses of the study are supported. Thus, festival program content positively effects behavioral
intentions (B= 0,137, t-value=2,475), hedonic evaluations in individuals (3=-0.376, t-value=8,507), and
socialization (= 0,494, t-value=9,162). Socialization also positively effects hedonism ([3=-0,144, t-
value=2,299) and behavioral intentions (3=-0,560, t-value=7.911) significantly. Moreover, hedonism plays
a significant mediating role in the relationship between program content and behavioral intentions (3=-
0,210, t-value=5,707) and in the relationship between socialization and behavioral intentions (3=-0,276, t-
value=5,573).

This article aims to determine the future behavioral intentions of individuals attending music festivals by
examining their experiences. In this context, variables that can effect future decisions about the festival,
such as program content, socialization, and hedonism, are investigated. The results of the study indicate
that festival program content, socialization in the festival area, and the pleasure derived from the festival
play a significant role in determining behavioral intentions. Therefore, continuous efforts by event
planners to improve program content are considered a necessary element. Additionally, festival
organizers should strive to create a program that enhances participants' enjoyment. Future research can
focus on exploratory qualitative studies to understand how program content can be better crafted,
enabling festival planners to revise programs based on participants' needs.

Socialization is observed to positively impact both future behaviors and increase hedonic attitudes. The
importance of socialization, especially in the context of music festivals, is supported by numerous studies
(Vinnicombe & Sou, 2017; Nordwall et al., 2014). When organizing festivals, prioritizing the facilitation,
enhancement, and improvement of social interaction through specially designed games, activities, and
programs should be fundamental principles for festival organizers.

The mediating role of hedonism in the impact of both program content and socialization on behavioral
intentions demonstrates its significance in encouraging repeat attendance and recommendations. In this
regard, festival organizers can attract attention by incorporating enjoyable themes such as joy and
entertainment. Focusing on delivering a pleasant program will incentivize repeat participation in the
festival. In other words, the more enjoyment participants experience, the more positive their future
intentions will be.
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1. Giris

Miizik festivalleri genellikle birkag giin siiren, hem ulusal hem uluslararasi diizeyde etkinlikler olarak
kabul edilmekte ve ¢ok sayida sanatg1 ve grubun katilimiyla biiytik kitleleri ¢ceken organizasyonlardir.
Miizik festivalleri katilimcilarin duyusal, duygusal ve diisiinsel deneyimler kazanimlar1 yaninda turizme
tesvik edilmesi noktasinda da énemli bir yere sahiptir (Ballantyne vd., 2013). Bu festivallerin diinyanin
her yerinde her gecen giin artan sayida gerceklesmesi akademik bir ilgiyi de hak etmektedir (Kinnunen
vd., 2019).

Cesitli sanatgilarin performanslarini izlemek ve eglenceli bir atmosferde sosyallesmek igin ideal bir ortam
sunan miizik festivallerinin mevcut kiiltiirel baglamdaki 6nemi tamamen kabul edilmektedir (Borges vd.,
2021). Miizik festivalleri ile ilgili giincel galismalar, festivallerde akis deneyimi (Tan vd. 2023), miizik
festivallerine katilim motivasyonlar1 (Perron-Brault vd., 2020), miizik festivallerinin mutluluk ve yasam
memnuniyetine etkisi (Saragih & Amelia, 2020), miizik festivallerine tekrar katilim niyetlerini
incelemektedir (Borges vd., 2021). Miizik festivalleri bunun yaninda giincel alanyazinda sosyallesme ve
hedonizm degiskenleri baglaminda da incelenmistir. Bir¢ok ¢alismada festivaller toplumsal etkilesimi
saglayan 6nemli bir sosyallesme alani olarak gosterilmektedir (Ozdemir vd., 2023; Borges vd., 2021;
Lawendowski & Besta, 2020; Laing & Mair, 2015). Bunun yaninda miizik festivalleri, ayn1 miizik tiirtine
iliskin benzer bir tutkuyu paylasan gruplarin bir araya geldigi kiiltiirel bir birliktelik alani1 olarak da
degerlendirilmektedir (Tan vd., 2020). Dahas1 bir¢ok ¢agdas miizik festivali 6zgiirliik, heyecan ve hazci
zevkleri 6n plana ¢ikartarak kendi tanitimlarin1 yapmaktadir (Bows vd., 2022). Bu da insanlarin rahatlayip
iyi vakit gecirmeleri i¢in egsiz bir ortam saglamaktadir. Dolayisiyla insanlarin miizik festivallerine ortak
bir miizik sevgisini paylasmak, rahatlamak, gilizel vakit gegirmek ve sosyallesmek igin katildiklar:
goriilmektedir. Bu noktada ise festivale iliskin cesitli 6zelliklerin geri dontis niyetini giiglendirdigi
belirtilmektedir (Borges vd., 2021). Tiim bu bilgiler 1s1§inda bu arastirmanin amaci, miizik festivali
program igerigi, hedonizm ve sosyallesmenin davranigsal niyetleri nasil etkiledigi sorusuna cevap
bulmaktir. Ayrica miizik festivallerinde program igeriginin ve sosyallesmenin davranigsal niyetlere
etkisinde hedonizmin arac1 etkisinin gozlemlenebilecegi de varsayilmistir. Dolayisiyla bu calisma, ilgili
degiskenleri bir arada ele alarak miizik festivalleri alan yazinina farkl bir bakis agis1 kazandirmaktadir.

2. Kavramsal Cerceve

Bu boéliimde festival programi, sosyallesme, hedonizm, davrarnigsal niyetler ve ilgili literatiir ve hipotez
gelisimine dair bilgiler verilmistir.

2.1. Festival Program

Festival programlar: bir¢ok durumda festival organizasyonunun yardimci 6gesi olarak goriilmekte ve bu
bakimdan 6nem tagimaktadir. Festival programinin igerigi festivalin amacina uygun olarak degisiklik
gosterebilmektedir. Ornegin yapilan bir calismada festival programimin boyutlari tema, mesaj,
etkinliklerin siralamas1 gibi boyutlardan olusurken (Leenders vd., 2005), baska bir ¢alismada festival
programi; festival igerigi ve atmosfer, festivalde ¢alisan personel, festivale yonelik bilgilendirme, festival
alaninda otel, restoran gibi tesislerin bulunabilirligi gibi boyutlar:1 kapsamaktadir (Grappi & Montanari,
2011).

2.2. Sosyallesme

Literatiirde en sik atifta bulunulan 6gelerden biri olan (Vinnicombe & Sou, 2017) sosyallesme, bir etkinlik
esnasinda diger insanlarla bir arada olmay1 ifade etmektedir (Bayrak, 2011). Bagka bir tanimla ise
sosyallesme; bireyler, gruplar, sosyal kurumlar ve kiiltiirel aktiviteler tarafindan ortaya ¢ikarilan etkilesim
siirecidir (Filiz, 2010). Festival perspektifinden degerlendirildiginde, festivallerin de ©Onemli bir
sosyallesme araci oldugundan bahsedilebilir. Festival alanlar1 bir paylasim alani olarak insanlar1 bir araya
getirerek onlarin stres atmalarini saglamaktadir. Ayrica festivallerin bagka insanlarla baglant1 kurma ve
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potansiyel olarak sosyal engelleri yikmada 6nemli bir sosyal rol iistlendigi de ifade edilmektedir (Laing
& Mair, 2015).

2.3. Hedonizm

Hedonizm ya da hazcilik, alanyazinda {i¢ farkli sekilde agiklanmaktadir. Tlki bilimsel hedonizmdir, buna
gore hazla ilgili tiim duygularin igsel olarak iyi oldugunu ve haz diginda hicbir seyin iyi olarak
nitelendirilmedigini ifade etmektedir. Tkincisi olan psikolojik hedonizm, psikolojik egoizmin baska bir
tezahtiridiir ve amaca yonelik olarak yapilan her eylemin insanin kendi haz alma istegi veya kendi
zevkinden kaynaklandigini savunur. Sonuncusu olan etik hedonizme gore ise bir eylemin ahlaki
dogrulugu o eylemin yarattig1 hazlardan kaynaklanmaktadir (Ozsagmaci vd., 2019). Bagka bir anlatimla
hedonizm, hosgorii ve hos karsilasmadan elde edilen seving ve tatmin duygusu olarak da agiklanmaktadir
(Nugroho vd., 2022). Ayrica hedonizm, zevk ve eglencenin getirisini temsil etmekte ve bir deneyimin
duygusal degerini yansitmaktadir (Casalo vd., 2017).

2.4. Davranissal Niyetler

Literatiirde davrarussal niyetlerle ilgili davranislarin ii¢ bashik altinda toplandigi goriilmektedir.
Bunlardan ilki hizmet alan kisi hizmet aldig1 kurumu/organizasyonu tekrar ziyaret edebilir, ikincisi
kurumu/organizasyonu arkadaslarina tavsiye edebilir, {iclinciisii ise kurumun/organizasyonun goniillii
reklamini yapabilir (Yiicenur vd., 2011). Festival literatiiriinde ise davranigssal niyetler, festivale tekrar
gelme, festival hakkinda olumlu yorum yapma, festivali gelecekte aileye, arkadaslara ve bagkalarina
tavsiye etme olasilig1 olarak tanimlanmaktadir (Yang vd., 2011).

2.5. Tlgili Literatiir ve Hipotez Gelisimi

Bir bos zaman ugrasi olarak festivallerin 6nemi bir¢ok noktada ortaya ¢ikmaktadir (Laing & Mair, 2015).
Daha acik anlatimla festivallere katilmak, kisilerin sosyal-psikolojik ihtiyaglarini karsilamanin etkili bir
yoludur (Li & Petrick, 2006). Bu sosyal ve psikolojik ihtiyaglar bir etkinlige katilim motivasyonlar1 ve
davranigsal niyetler arasindaki baglantilar giiclii bir sekilde ortaya koymaktadir.

Etkinligin nasil tanitildigi, motivasyonlar1 ve beklentileri etkilemektedir (Nordvall vd., 2014). Ciinkii
etkinlik olarak bir festivalin igerigi/programi katilimcilarin hazzinm diger biitiin unsurlardan daha fazla
etkilemektedir (Grappi & Montanari, 2011). Dolayisiyla iyi tasarlanmuisg bir festival programi memnuniyeti
artirarak, festivalin tekrar tercih edilmesini de saglayabilir. Ornegin Tanford & Jung (2017) yaptiklari
calismada festival programi ve atmosferinin festival memnuniyeti ve sadakati {izerinde en belirleyici
degiskenler oldugu sonucuna ulagmistir. Yapilan bagka bir ¢calismada ise festival programinin, hedonizm
ile pozitif ve anlaml bir iliskisi oldugu tespit edilmistir (Grappi & Montanari, 2011).

Sosyal psikolojik degiskenlerden biri olan sosyallesme, etkinlikleri ziyaret etmek igin Onemli bir
motivasyon araci olarak goriilmektedir. Bu baglamda, festivallerin insanlarin sosyallesmesini saglamasi
sebebiyle destinasyon yoneticileri tarafindan dikkatle diizenlendigi bilinmektedir (Akkus & Korkmaz,
2022). Yapilan bir arastirmada festival katilimcilar1 i¢in en énemli motivasyon kaynagimin sosyallesme
oldugu sonucuna ulasilmistir (Vinnicombe & Sou, 2017). Festival gibi etkinliklerde gerceklesen sosyal
etkilesimler, etkinlik ile ilgili deneyimler tizerinde de etkilidir (Nordvall vd., 2014). Ozellikle miizik
festivallerinde, miizik sevgisi ya da spor etkinliklerinde spor gibi festivale 6zgii durumlarin, baskalariyla
birlikte olma firsatindan daha az énemli oldugu bilinmektedir (Vinnicombe & Sou, 2017). Yapilan bagka
bir ¢alismada ise festivalin insanlar1 bir araya getirme ve sosyallesme imkani yaratmas: baglaminda
olumlu etkisi oldugu sonucuna ulasilmistir (Saghh & Kahraman, 2019). Nordvall vd., 'nin (2014) yaptig1
arastirma sonucuna gore ise, etkinlik sirasinda ziyaretciler arasinda gercgeklesen sosyal etkilesimlerin,
etkinlik deneyimini ve etkinlik memnuniyetini 6nemli diizeyde etkiledigi tespit edilmistir.

Duygularin diizenlenmesine iliskin alanyazin bireylerin duygularmin siklikla hedonik nedenlere bagh
olarak sekillendigini vurgulamaktadir (Madden & Jabusch, 2021). Eglenceli ve zevkli olarak tanimlanan
her tiiketici deneyiminin icginde tiiketicilerin elde ettigi en 6nemli fayda hedonik degerdir (Grappi &
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Montanari, 2011). Hedonik duygular herhangi bir etkinlige tekrar katilima tesvik etmektedir. Miizik
festivallerinin de bu noktada hedonik memnuniyeti barindirdig1 belirtilmektedir (Saragih & Amelia,
2020). Ornegin potansiyel bir festival katilimcisinin katilacag bir festivalden saglayacagi hedonik fayda
diizeyini yiiksek bulmasi, o festivale katiim istegini de artirabilir. Bu noktada hedonizmin duygularin
etkisini artirarak davranigsal niyetleri artirmada kilit bir rolii oldugundan bahsedilebilir. Nugroho vd. nin
(2022) bir metal miizik festivali katilimcilariyla gerceklestirdigi calismada hedonizmin tekrar ziyaret etme
niyeti iizerine olan etkisi, sosyal 6zdeslesme ve memnuniyetin araci roliine bakilarak test edilmistir.
Sonugcta hedonizmin memnuniyet tizerinde etkisi oldugu ayrica hedonizm ile tekrar ziyaret etme niyeti
arasindaki iliskide memnuniyet ve sosyal 6zdeslesmenin de aracilik etkisi oldugu bulunmustur. Tiim
¢alismalar 15181nda asagida belirtilen hipotezler olusturulmustur:

e Hi: Festival program igeriginin davranigsal niyetler {izerinde pozitif ve anlamli bir etkisi
bulunmaktadir.

e Hb: Festival program igeriginin hedonizm tizerinde pozitif ve anlaml bir etkisi bulunmaktadir.

e Hs: Hedonizmin davranigsal niyetler tizerinde pozitif ve anlamli bir etkisi bulunmaktadr.

e Ha: Sosyallesmenin davranigsal niyetler iizerinde pozitif ve anlamli bir etkisi bulunmaktadir.

e Hs: Sosyallesme ve hedonizm arasinda pozitif ve anlamli bir etkisi bulunmaktadir.

e He: Festival program igerigi ve davranigsal niyetler arasindaki iligkide hedonizmin aracilik rolii
bulunmaktadir.

e H7 Sosyallesme ve davranigsal niyetler arasindaki iliskide hedonizmin aracilik rolii
bulunmaktadir.

Program
Icerigi

Davramissal
Niyetler

Hedonizm

H5

Sosyallesme 3

Sekil 1. Onerilen Arastirma Modeli

3. Yontem

Bu ¢alismanin amaci, festival program icerigi, hedonizm ve sosyallesme degiskenlerinin katilimcilarin
davranigsal niyetleri {izerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Olusturulan yapisal model ile festival
esnasinda sosyallesme algisinin, festival programinda yer alan igeriklerin ve festivale yonelik hedonik
degerlendirmelerin daha sonraki festivallere iliskin davranigsal niyetlerini nasil etkiledigi test edilmistir.

3.1. Veri Toplama

Arastirma evrenini Eskisehir'de gerceklestirilen miizik festivali EskiFest'e katilan bireyler
olusturmaktadir. Anketler, 26-28 Nisan 2019 tarihleri arasinda, kolayda orneklem yontemiyle anket
toplama konusunda deneyimli 1 arastirma gorevlisi ve 2 lisansiistii 0grencisi araciligy ile yiiz yiize
toplanmistir. Anketler festival alam1 disinda sadece arastirmaya katilmak isteyen goniillii kisilerle
gerceklestirilmistir. Festival glinlerinde toplam 301 anket toplanmis, eksik anketler ¢ikarildiktan sonra,
toplam 278 kullanilabilir anket analize tabi tutulmustur. Arastirmaya katilanlarin demografik
ozelliklerine bakildiginda, katilimcilarin %52.1'inin kadin (%47.9 erkek), %60.9'unun 18-25 yas arasinda
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ve %74.4'Untin Eskisehir'den festivale katildig1 goriilmektedir. Ayrica, ankete katilanlarmn egitim
seviyeleri incelendiginde % 47.1’inin lise ve % 45.4'tintin de lisans mezunu oldugu saptanmuistir.

3.2. Ol¢gme Araclar

Arastirmada, festival program igerigine iliskin goriisleri (7 madde) 6lgmek i¢in Grappi & Montanari'nin
(2011) calismalarinda kullandig: ifadeler kullanilmistir. Sosyallesmeyi (4 madde) 6lgmek igin Lee vd.
(2004), festival katilimcilarinin motivasyonlar: ve memnuniyetlerini belirlemek amaciyla yapmus olduklar:
calismadaki ifadeler kullamilmistir. Hedonizmi 6lgen ifadeler (4 madde) Grappi & Montanari'nin (2011)
cevresel faktorlerin katilimcilarin yeniden ziyaret niyeti iizerindeki etkilerine aracilik etmede duygular,
hazclik, memnuniyet ve sosyal 6zdeslesmenin oynadig: rolii belirlemeyi amagladiklar1 ¢alismadan
alinmustir. Davranigsal niyetleri 6l¢mek igin ise Lee vd.’nin (2008) festivale katilanlarin tekrar ziyaret
niyetlerini 6lgen ifadeler (3 madde) kullanilmigtir. Olgekteki tiim ifadeler, 51i likert seklinde (1: Kesinlikle
katilmiyorum 5: Kesinlikle katiliyorum) sorulmustur. Olgek 6ncelikle uzman kisiler tarafindan Tiirkge'ye
¢evrilmis ardindan orijinal dili ingilizce olan 6lgek, iki dil uzmani tarafindan denetlenmis ve geri gevirme
isleminin ardinda anket formuna son hali verilmistir. Ifadelerin anlasilirlig1 ve goriiniis gegerliligini
anlamak i¢in de 50 kisi ile pilot calisma gergeklestirilmistir. Pilot ¢calisma sonucunda elde edilen verilerin
giivenilirlik (cronbach alfa) degerlerine ve ifadelerin anlasilabilirligine bakilmis ve alfa degerlerinin 0.70
in tizerinde ve sorularin anlagilabilir oldugu gortilmistiir.

3.3. Veri Analizi

Karmasik modelleri biitiin olarak test edebilmesi, 6rneklem hacminin diisiik oldugu durumlarda dahi
dogru sonuglara ulasilabilmesi ve verilerin normal dagilip dagilmadigina bakmaksizin ¢ok diizeyli
karmasik yapilarda en iyi sonuglar1 vermesi nedeniyle yapisal model kismi en kiigiik kareler tabanl
yapisal esitlik modellemesi (PLS-SEM) ile test edilmistir (Hair vd., 2017). Gegerlik giivenilirlik ve yapisal
modele iliskin hipotez testleri Smart PLS programu ile yapilirken, katilimcilara iliskin betimleyici analizler
ise SPSS paket programu ile gergeklestirilmistir.

4. Bulgular
Bu boliimde 6l¢tim modeli ve yapisal modele dair bulgulara yer verilmistir.
4.1. Ol¢iim Modeli

Modele iligkin yap1 giivenilirligi ve gecerlilik sonuglari, Tablo 1’de yer almaktadir. Yapilan ilk analiz
sonucunda faktor yiikleri diisiik olan program igeriklerinden 5. 6. ve 7. ifade ile hedonizme ait 2. ifade
analizden ¢ikarilmistir. Tekrarlanan analiz sonucunda, tiim yapilarin faktor yiikleri ve model istatistiksel
olarak anlamli bulunmustur.

Ayrica, tiim yapilarin ortalama varyans (AVE) degerleri, 0,50 sinir degerini asarak, yakinsak gecerliligin
saglandigimni gostermektedir (Fornell & Larcker, 1981). Yapinin bilesik giivenilirligi 0,827 ile 0,923 arasinda
goriliirken, Cronbach alfa degerleri de 0,720 ile 0,876 arasinda degiserek olgek giivenirliliginin saglandig1
goriilmektedir. Bununla birlikte, tiim degiskenler 5,0'dan az varyans artis faktorii (VIF) degerleri
sergilemektedir (Aralik 1,199-2,157). Boylece, i¢ tutarlik giivenirligi ve birlesme gegerliginin var oldugu,
Olcegin giivenilir ve gegerli bir 6lgek oldugu ortaya konmustur.
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Tablo 1. Yap1 Gegerliligi ve Giivenilirlik

Faktor Cronbach’s

i * % ErE
Ifadeler Yiikleri Alpha rho_A* CR AVE
Program Igerigi (PROG) 0.739 0743 0.838  0.565
Festival programu ilgi ¢ekicidir. 0.647
Festival programi ¢ok iyi hazirlanmistir. 0.790
Festival programi kalitelidir. 0.805
Festival programi dikkat cekicidir. 0.753
Sosyallesme (SOS) 0.720 0722 0827  0.544
Festivalde eglenen insanlarla birlikteyim. 0.766
Festivalde benimle ayn1 seylerden zevk alan insanlarla
.1 . 0.778
birlikteyim.
Festivaldeki etkinlikleri grup halinde izlerim. 0.670
Festivalde bagka yerlerden gelen insanlarla tanisirim. 0.733
Hedonizm (HED) 0.876 0.877 0923  0.801
Bu festival deneyimi tam anlamiyla eglencelidir. 0.882
Bu festival deneyimini tam bir kagis olarak
. . 0.896
hissediyorum.
Bu festivalden tam anlamiyla hosnudum. 0.907
Davramssal Niyetler (DAV) 0.830 0.865 0.886  0.663
Bu festivali arkadaslarima ve yakinlarima tavsiye 0.856
edecegim. '
Baskalarina bu festivalle ilgili olumlu seyler 0.884
soyleyecegim. ’
Bir dahaki sefere bu festivale tekrar katilmak isterim. 0.848

Not: *Veri tutarliligi, ** Birlesik Giivenilirlik, *** A¢iklanan Ortalama Varyans

Diskriminant gegerliligi ilk olarak Fornell & Larcker’m (1981) kriteri ve heterotrait-monotrait korelasyon
orani (HTMT) (Hair vd., 2017) kullanilarak degerlendirilmistir. Bu ilk yontemde, her yapmin AVE’sinin
karekokii, yani kosegen degerler bulunduklar: siitundaki diger degerlerin tizerinde ¢ikmalidir. Tablo 2
incelendiginde tiim kose degerlerin bulunduklar1 siitundaki diger degerlerin {izerinde olduklar
goriilmektedir. Ikinci olarak tim HTMT degerleri 0,9 esiginin altinda kalarak ayirt edici gegerlilik
saglanmustir.

Tablo 2. Fornell-Larcker Kriterleri ve Heterotrait-Monotrait Oranlar1 (HTMT)

Fornell-Larcker Heterotrait-Monotrait Ratio
DAV HED PROG SOS DAV HED PROG SOS
DAV 0.814 DAV
HED 0.732 0.895 HED 0.839
PROG 0.520 0.577 0.751 PROG 0.641 0.715
S0OS 0.563 0.647 0.407 0.738 SOS 0.701 0.811 0.560

4.2. Yapisal Model

Gegerlik ve giivenilirlik analizlerinin ardindan yapisal model test edilmistir. Yapisal modelin sonuglar:
Tablo 3’te yer almaktadir. Yapisal modelin sonuglarina gore uyum iyiligi degerleri kabul edilebilir
diizeydedir (x2 = 382,120, SRMR = 0,079, NFI = 0,88) (Schermelleh-Engel vd., 2003). Ayrica, Stone-
Geisser'in Q2 Tahmin Giicli Analizine bakilmistir. Q2 degerinin sifirdan yiiksek olmasi kabul
edilmektedir (Hair vd., 2017). Bu arastirmada, degerlerin tamamu sifirdan ytiiksektir [Q2 (HED) =0,423; Q2
(DAV) =0,361].
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Tablo 3 incelendiginde tiim hipotezlerin desteklendigi goriilmektedir. Buna gore festival programai icerigi,
davranigsal niyetleri (8= 0,137), t-degeri=2,475) (p=-0,376), t-degeri=8,507) ve kisilerdeki hedonik
degerlendirmeleri olumlu etkilemektedir. Sosyallesme olgusu da aymn sekilde hedonizmi (3= 0,494), t-
degeri=9,162) ve davranissal niyetleri (3=-0,144), t-degeri=2,299) olumlu etkilemektedir. Ayrica hedonizm
davranigsal niyetleri yiiksek derecede ((3=-0,560), t-degeri=7,911) etkilemektedir. Bununla birlikte
hedonizmin, program igerikleri ve davramissal niyetler arasindaki iliskide aracilik rolii anlamlidir (3=-
0,210), t degeri=5,707). Aym sekilde hedonizmin, sosyallesme ve davranigsal niyetler arasindaki iligskide
de aracilik rolii anlaml goriilmektedir (3=-0,276), t degeri=5,573).

Tablo 3. Yapisal Model ve Hipotez Sonuglar

Hipotezler Yol Giiven Araligi (95%) t Degeri P Degeri Sonug
PROG -> DAV 0.137 0.022-0.237 2.475 0.014 Kabul
PROG ->HED 0.376 0.285-0.464 8.507 0.001 Kabul
HED -> DAV 0.560 0.427-0.708 7911 0.001 Kabul
SOS -> DAV 0.144 0.017-0.251 2.299 0.022 Kabul
SOS ->HED 0.494 0.380-0.585 9.162 0.001 Kabul
PROG ->HED -> DAV 0,210 0.142-0.280 5.707 0.001 Kabul
SOS -> HED -> DAV 0,276 0.196-0.375 5.573 0.001 Kabul

Not: Hedonizm (HED): R? = 0,536; Davramssal niyetler (DAV): R? = 0,563; Program Icerigi (PROG); Sosyallesme (SOS)

Program
Icerigi

0.137 (0.012)
0.276 (0.001)

0.550 (0.001)

Davramissal
Niyetler

Hedonizm

0.494 (0.001
0.144 (0.027)

Sosyallesme ’

4. Tartisma ve Sonug

Sekil 2. Hipotez Sonuglari

Bu makale, miizik festivaline katilan kisilerin deneyimlerini ele alarak festivale iliskin gelecekteki
davranissal niyetlerini belirlemeyi amaglamaktadir. Bu baglamda festival hakkinda gelecekteki kararlarinm
etkileyebilecek degiskenlerden program igerigi, sosyallesme ve hedonizm incelenmektedir. Calismanin
sonuglar1 festival programi iceriginin, festival alanindaki sosyallesmenin ve festivalden duyulan hazzin
davranigsal niyetleri belirlemede énemli bir rol oynadigini gostermektedir.

Calismada program igeriginin ve festivale karst duyulan olumlu hedonik degerlendirmelerin davranigsal
niyetleri olumlu yonde etkiledigi goriilmektedir. Bu sonug, katilimcilarin festivale gelmelerinin ana
nedeni olan program igeriginin dnemini gostermektedir. Program igeriginin festival katihminda etkili
oldugunu belirten onceki ¢alismalarin sonuglariyla da paralellik gostermektedir (Tanford & Jung, 2017;
Borges vd., 2021). Bu noktada etkinlik planlayicilarmin program igerigini iyilestirmek igin siirekli caba
sarf etmesi de gerekli bir unsur olarak degerlendirilebilir. Ayrica festival yoneticileri katihmcilarin haz
duymalarma yonelik bir program olusturmaya ¢alismalidir. Gelecek arastirmalar program igeriklerinin
daha iyi nasil olusturulacagma yonelik kesifsel nitel arastirmalara yonelebilirler. Boylece festival
planlayicilarinin katilimcilarin ihtiyaglarina programlari revize etmesi miimkiin kilinabilir.
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Festival siiresince katilimcilarin sosyallesme olgusuna yonelik olumlu ifadelerinin 6nemi ¢alismada agik¢a
goriilmektedir. Sosyallesmenin hem gelecek davranislar1 olumlu etkiledigi hem de hedonik tutumu
arttirdig1 goriilmektedir. Sosyallesmenin 6zellikle miizik festivalleri baglaminda 6nemi bir¢ok ¢alisma
tarafindan desteklenmektedir (Vinnicombe & Sou, 2017; Nordwall vd., 2014). Payini vd.nin (2022)
calismas1 da sosyallesmenin festival ziyaretgileri i¢in en 6nemli ikinci hedonik motivasyon oldugunu
gostermektedir. Bu durum festival planlayicilarinin katilimcilar arasinda sosyal baglantilar olusturma
konusuna 6nem vermesi gerektigini dogrulamaktadir. Bu noktada festival alaninda miizik digindaki
etkinliklerde insanlarin kolaylikla sosyallesebilecegi ayr1 aktiviteler de bulundurmak Snemli olabilir.
Festivaller diizenlenirken sosyal etkilesimi kolaylastirmak, artirmak ve gelistirmek igin 6zel tasarlanmis
oyunlar, etkinlikler, programlar diizenlemek festival organizatorleri i¢in oncelikli ilkeler olmalidir.

Bir diger onemli bulgu ise hedonizmin gelecek davramglarda oynadigi rolle ilgilidir. Festival
katilimailarini elde tutmanin bir yolu katihmcilarda hedonik bir fayda yaratmaktadir. Katilimcilar ne
kadar ¢ok hedonik deger ve olumlu duygular elde ederse, o kadar ¢ok baskalariyla bag kurduklarmni
hissedecekler ve festivale o kadar sadik kalacaklardir (Grappi & Montanari, 2011). Her ne kadar festival
literatiiriinde hedonizmin araci degisken olarak incelendigi ¢alismalara rastlanmamis olsa da hedonizm
ile iligkili olan bir¢ok degiskenin arastirmalara konu oldugu ve bu iliskilerin ampirik kanitlarla
desteklendigi goriilmektedir (Nugrho vd., 2022; Rodriguez-Campo vd., 2021; Saragih & Amelia, 2020).
Grappi & Montanari, (2011), Saragih & Amelia, (2020), hedonizmin miizik festivallerindeki 6nemine
dikkat ¢ekmektedir. Bu c¢alismanin sonuglarmma gore katihmcilarin festivale iliskin hedonik
degerlendirmeleri onlarin gelecek davramislari konusunda olumlu etkiler yaratmaktadir. Bu noktada
festival organizatorleri nese, eglence gibi keyif veren temalar1 kullanarak dikkat gekebilirler. Festival
planlayicilarinin keyifli bir program sunmaya odaklanmasi festivale tekrar katilimi tegvik edecektir. Bagka
bir deyisle, katilimcilar ne kadar keyif alirlarsa gelecek niyetleri de o kadar olumlu olacaktir. Ayrica bu
calisma 6zelinde hedonizmin festival program igerigi, sosyallesme ve davranigsal niyetler arasindaki
iliskilerdeki aracilik roliiniin tespiti calismanin Onemini ortaya koymakta ve alan yazina bir katk:
sunmaktadir.

Arastirmanin en onemli katkis1 miizik festivallerine katiimda gelecek davranislarini belirlemeye yonelik
yeni bir modelin sunulmasidir. Uygun program igerigi ve sosyallesme ortami saglandiginda, miizik
festivallerine iliskin olumlu davramissal niyetlerin gerceklesme olasiligiin artacagr diistintilebilir. iyi
planlanmis bir miizik festivali, bireylerin sosyallesmesi ve duyduklar1 hazlar yani sira bu tiir
organizasyonlarin siirdiiriilebilirligi acisindan da 6nemlidir.

Bu ¢alismanin temel smirliligl, EskiFest'in Eskisehir’deki en biiyiik miizik festivallerinden biri olmasina
ragmen tek bir miizik festivaline katilan kisilerin goriislerini icermesidir. Calismanin daha fazla miizik
festivali kapsaminda tekrarlanmasiyla sonuglarin genellenebilirligi saglanabilir. Gelecek calismalarda
miizik festivali ziyaretcilerinin davranigsal niyetlerini etkileyebilecek farkli degiskenler kullanabilir (farkl
psikolojik etmenler, festival alani, festival atmosferi vb.). Son olarak arastirma nicel yontemlerle
gerceklestirilmistir. Bu tiir sosyo-psikolojik konularin nitel veya karma yontemlerle daha derinlemesine
incelenmesi katilimcilarin deneyimlerini anlamada faydali olabilir.

Tesekkiir ve Bilgi Notu

Destek Bilgisi: Bu ¢calismanin hazirlanmasi siiresince herhangi bir bireyden ya da kurumdan ayni ya da
nakdi bir yardim/destek alinmamustir.

Etik Onay1: Makalede ulusal ve uluslararasi aragtirma ve yayin etigine uyuldugunu yazarlar beyan eder.
Aksi bir durumun tespiti halinde GSI Journals Serie A: Advancements in Tourism Recreation and
Sports Sciences Dergisinin hi¢bir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazarlarina aittir.
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Etik Kurul Onay1: Bu ¢alismada kullanilan verilerin toplama siireci 2020 y1l1 6ncesi oldugu igin etik kurul
belgesi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi: Makalede herhangi bir gikar ¢atismasi ya da kazanc yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani: Calisma, ii¢ yazarin katkis: ile hazirlanmigtir. Katk: oranlari; 1. Yazar = %
33.3 2. Yazar = % 33.3 Yazar = % 33.3.
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