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Tiirk dizi sektoriiniin basarisinin gegmisteki belirleyicileri ile mevcut belirleyiciler kiyaslandiginda
dramatik bir degisim geg¢irmistir. Dolayisiyla i¢inde bulunulan teknoloji ¢agin geregi, bilinen bir¢ok
faktérden ziyade Tiirk dizilerinin basarisinin perde arkasindaki bilgi ve iletisim teknolojilerinin rolii
merak edilmis bu nedenle ele alinan ¢aligmada Tiirk dizilerinin ihracat basarisinda bilgi ve iletisim
teknolojilerinin etkisinin incelenmesi amaglanmustir. Arastirmada temel BIT gostergelerinden sabit
genisbant aboneliginin Tiirk dizilerinin ihracat basarisindaki etkisi Logit Regresyon modeli kullanilarak
analiz edilmis, elde edilen bulgularda dizi ihracat olasiligini pozitif ve anlamli etkiledigi sonucuna
ulagtlmistir. Bunun yani sira sabit telefon aboneligi, mobil telefon aboneligi ve bireysel internet
kullaniminin da dizi ihracat olasiligini arttirdigi sonucuna ulasilmigtir. Tiirk dizi ya da film sektoriine
yonelik ¢ok sayida ¢alisma ele alinmig fakat, Tiirk dizilerinin kisa siirede 6nemli boyuta ulastigi ihracat
basarisinin perde arkasindaki faktorlerinden ziyade bilgi ve iletisim teknolojilerinin roliine yonelik
herhangi bir ¢calisma mevcut degildir. Bu nedenle ele alinan calisma, yapilacak ¢alismalara yol gosterici
olabilir.
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When the determinants of the success of the Turkish TV series sector in the past are compared with the
current determinants, it has undergone a dramatic change. Therefore, due to the current technological
age, the role of information and communication technologies behind the scenes of the success of Turkish
TV series has been wondered rather than many known factors, and for this reason, this study aims to
examine the effect of information and communication technologies on the export success of Turkish TV
series. In the study, the effect of fixed broadband subscription, one of the basic ICT indicators, on the
export success of Turkish TV series was analysed by using Logit Regression model, and it was concluded
that it has a positive and significant effect on the probability of exporting TV series. In addition, it is
concluded that fixed telephone subscription, mobile telephone subscription and individual internet usage
also increase the probability of series export. There have been many studies on the Turkish TV series or
film sector, but there is no study on the role of information and communication technologies rather than
the behind-the-scenes factors of the export success of Turkish TV series, which has reached a significant
size in a short time. For this reason the study can be a guide for future studies.
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EXTENDED SUMMARY
Introduction and Research Purpose

The study uses a data set consisting of a total of 256 Turkish TV series exported from 2001 to 2023, including the year 2023, and 143 countries
from which these TV series are exported. Since the basis of the research is a hybrid structure with both qualitative and quantitative characteristics,
qualitative and quantitative data are combined in a single research framework. Firstly, qualitative data were collected. For this purpose, various
interviews were conducted with the sector representatives of the distribution companies that export the series. Quantitative data collection was
carried out by collating multiple data.

Methodology

The dependent variable is the categorical variable of whether the series are exported or not, while the control variables are the number of episodes,
imdb, the categorical variable of original and adaptation of the script, three separate categorical variables for MENA, Latin America and Balkan
countries where the series are exported the most, the type of the series, three separate categorical variables for three different distributors who sell
the series, the GDP figures of the countries where the series are exported and the exchange rate. Fixed internet subscription, Fixed telephone
subscription, Mobile telephone subscription, Individual internet usage percentage were used as variables of interest. How can the role of
information and communication technologies in the recent success of Turkish TV series in the international TV series market be explained? A
model has been created based on this question. There is almost no empirical study on the rising export performance of the Turkish TV series sector
or the background of this success in exports and there is no model that can be taken as a reference in the literature suitable for our research.
Therefore, an original model has been created with the available data. Caligmada Tiirk dizi sektoriiniin ihracat basarisinda bilgi ve iletisim
teknolojilerinin roliiniin tahmin edilebilmesi i¢in agiklayict degiskenlere sahip orijinal bir model kurulmustur.

Findings

It is seen that macroeconomic variables have a minimal effect on the probability of series exports, i.e. Ingsyh has a significant but negative effect,
while the exchange rate has a positive but insignificant effect, although very small. The number of episodes used as independent variables and the
imdb score, which expresses the artistic aspect of a series, are positive and statistically significant at the 1% level, while the type of script is
negative and statistically significant. In terms of export intensity, when the main market is region 1, the probability of series exports is 41% higher
than the other regions, while the probability of series exports is 45% higher in region 2 and 38% higher in region 3. It is observed that all of the
distribution company dummies in the model have a positive and significant effect on the probability of series exports. The ICT variable included
as the variable of interest in the model was fixed broadband subscription (Insg). In the results obtained, it is seen that (Insg) increases the probability
of series export by 0.33% and is statistically significant. Other ICT indicators such as fixed telephone subscription, mobile telephone subscription
and individual internet usage rate were also analysed separately. In the results obtained, it is seen that Inst increases the probability of series export
by 0.56% and is statistically significant, Inmob increases the probability of series export by 0.97% and is statistically significant, while Innet is
insignificant but increases the probability of series export by 0.18%. It was also found that there is no multicollinearity problem and model
specification problem in the model.

Conclusion and Discussion

The GDP result is consistent with Craig et al. (2005), while the exchange rate variable shows similar results to Lee et al. (2009). The number of
episodes variable, which is different from the literature because it is sold as episodes in the series that are currently on air, but inspired by the fact
that sequels affect success in the literature (Dastidar and Elliott, 2020; De Vany and Walls, 2002; G.Hsu, 2006), has a positive and significant
effect on the probability of series exports in our model. The obtained results show that all three region variables are positive and significant. IMDb
score, which expresses the artistic aspect of the series, is statistically significant and economically positive in our study. The results obtained are
consistent with Joshi and Mao (2012). The distribution companies variable is consistent with Kim and Jensen (2014), Litman (1983) and Dastidar
and Elliott (2020). It is seen that the drama genre is similar to Kim and Jensen (2014), the romantic comedy genre is similar to Dastidar and Elliott
(2020), and the comedy genre is similar to Kim and Jensen (2014), while the action and thriller genres are similar to De Vany and Walls (1999).
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Giris

Gliniimiiz ekonomisinde tarihsel olarak gelinen noktaya bakildiginda, hizmet sektoriiniin gelismis tllkelerde milli gelirin ve
istihdamin 6nemli bir belirleyicisi oldugu gergegi s6z konusudur. Geligsmekte olan iilkeler de dahil olmak iizere tiim cografyalarda
nitelikli bir sektor olarak 6n plana ¢ikaran ve ekonomik biiyiimenin 6nemli bir bileseni olan hizmet sektoriine artik ekonomik lider
olarak bakilmaya baslanmistir. Hizmet sektoriiniin ekonomide lider konuma gelmesinde en biiyiik rolii tiiketicinin gelir artist
iistlenirken, bireyin sahip oldugu bos vakit, hayat beklentisinin yiiksek olmasi, kadin ¢alisan sayisindaki artis diizeyi gibi birgok
faktoriin de etkin rol oynadigmi sdylemek kagmilmazdir. Ozellikle gelir diizeyinde meydana gelen artis kafe, eglence, restoran,
turizm, aligveris, 6zel hastane, okul vb. gibi ¢ok ¢esitli hizmet alanlarina 6nemli boyutlarda talep yaratmistir. Ekonomik kosullarin
degismesiyle birlikte global ekonominin odak noktasinin imalat sektdriinden hizmet sektoriine kaymasi bilgi yogun sektorlerin
Oonemini arttirmis bu durum ise bireysel yaraticilik gerektiren yaratici endiistrilerin yeni odak noktasi olmasimi saglamistir.
Howkins’in “fikirle para kazanmak™ olarak ifade ettigi yaratici endiistrilerde toprak, sermaye ve iggiicii gibi geleneksel kaynaklar
yerine 6zgiin, yaratici, bilgi ve fikir agirlikli sinirsiz kaynaklar kullanilarak toplumda zenginlik ve ciddi is imkanlar1 saglayan, tilke
biiytimesini tetikleyen bir ekonomi meydana gelmistir (Howkins, 2001).

Kiiltiirel bir kdkene de sahip olan yaratici endiistriler, bagta dizi ve film sektorii olmak iizere moda, miizik, mimarlik, reklamcilik,
sahne sanatlari, endiistriyel iiretime dayali tasarim faaliyetleri ve 6zellikle oyun gibi sektorlerle ekonomik olarak kaldirac etkisi
yaratmaktadir. Sanatsal ve kiiltlirel {irtinlere talebin olmasi bu iiriinlerin iiretilip piyasaya siiriilmesini zorunlu hale getirmis bu
ylizden yeni meslekler ve iglerin yaratilmasi seklinde ekonomik fayda saglayacag: diisiiniilen kiiltiirel faaliyetlerin metalagsmasi
yadsinamaz hale gelmistir (Greenwood, 1977; Tzanelli, 2008). Ornegin, yerel kiiltiirlere ait kostiimler, danslar, gelenekler ve gesitli
yerel sanatlar turistik tiiketim i¢in yapildiginda bu kiiltiirel faaliyetler yerel kiiltiiriin metalagsmas1 olarak ifade edilebilmektedir.
Yani degerlerin ve yaratici fikirlerin mal statiisii kazanmasi siirecidir (Cohen, 1988). Hayatin neredeyse her alanmin kiltiir ve
yaratici endiistriler tarafindan metalastig1, ekonomik ve ideolojik hale geldigini ifade eden Adorno ve Horkheimer (2002)’nin aksine
aslinda kiiltiirel {liriiniin metalagsmas1 durumunda o {iriin bir yandan artik sanatsal ve sosyal 6nemini yitirmesinin yaninda yerel
anlamin da kaybetmis konuma gelirken 6te yandan ekonomik katma degere ve {ilke refahinin artmasina yardimer olabilmektedir
(Appadurai, 1986; Cohen, 1988; Greenwood, 1977; MacCannell, 1973). Ciinkii kiiltiirel {irlinlerin ticari nitelik kazanmaya
baslamas, yaratici fikir ya da hizmetin en iyi sekilde, en dogru kitleye ve en yiiksek karla pazarlamanin yollarini agmistir (Cohen,
1988; MacCannell, 1973; Mbaiwa, 2011; Mbaiwa ve Sakuze, 2009). Medya sektorii, bu ticari siirecin merkezinde yer en dnemli
sektordiir. Clinkii tiiketim kiiltiiri medya sektorii tarafindan domine edilmektedir (Jameson, 2008, s. 375). Boylece medya pazara
dahil olmaktadir. Medyanin ticarilesme siirecinden en biiyiik pay1 alan sektorlerden biri dizi sektorii olmustur (Miller, 2009). Tiirk
dizileri de bu ticarilesme siirecinin 6nemli bir parcasi haline gelmeye baslamistir.

Biiyiik biit¢eler, miikemmel senaryolar, yaratict miizik, yaratict liderlik sayesinde olusturulan profesyonel ekip, yildiz oyuncu
kadrosu ve Tiirk dizisinin kendine 6zgii yapisini olusturan karakteristik unsurlariyla da bazi iilkelerde en ¢ok talep goren sektor
olmustur. Yaraticiligin buna bagl olarak bilgi ekonomisinin, ekonomide meydana gelen kiiltiirlesmeye hareketliligi ile birlikte
artmasi birgok sektoérde oldugu gibi dizi sektoriinde de inovasyon olarak goriilen alanlari da degistirmeye baslamistir. Hem
teknolojik hem de teknolojik olmayan ydnlere sahip olan inovasyon, Tiirk dizilerinin deger zincirinin neredeyse tiim agsamalarinda
karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle deger zincirinin dagitim asamasinda inovasyonla birlikte bilgi ve iletisim teknolojilerinin de rolii
kargimiza ¢ikmaktadir. Uluslararasi bir izleyici kitlesine ulagmaya, icerik gelistirme ve sunmanin yeni, yaratici yollarini kullanmaya
dayali olarak siirekli biiyiiyen medya sektoriinde Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (BIT), gelistikge medya sektorii de gelismekte ve
degismektedir. BIT, medya endiistrisini olagandis1 bir bicimde sekillendirmekte, dizi ya da film sektdriiniin hem iiretim asamasinda
hem de hedeflere ulagsmada siirsiz kaynak saglamaktadir. Sadece yeni cihazlar, donanim ve yazilimlar agisindan degil, aym
zamanda bu kaynaklarin yaratici sekilde kullanilma bigimleri agisindan da sektorde biiyiik ve degerli degisiklikler yapmaktadir
(Aidarbekov vd., 2021). Dolayisiyla BIT, dizi sektriiniin yeni bir seviyeye ulasmasinda adeta sekillendirici bir rol {istlenmektedir.
Ozellikle dizi filmlerin dagitim asamasinda ¢ok baskindir.

Ele alinan bu calismada Tiirk dizilerinin ihracat basarisinda bilgi ve iletisim teknolojilerinin rolii incelenecektir. Calismanin amacina
yonelik olarak, 6ncelikle Tiirk dizilerinin {iretim siireci deger zinciri ile incelendikten sonra Tiirk dizilerinin basarisini etkileyen
faktorlere yonelik literatiir incelemesi olmadigindan dolay1 genel olarak film ya da dizilerin basarisina yonelik literatiir incelemesi
yapilacaktir. Ardindan Tiirk dizilerinin ihracat basarisinda bilgi ve iletisim teknolojilerinin etkisi Logit model ile tahmin edilerek
¢alisma tamamlanacaktir.

1. Tiirk Dizi Sektoriiniin Deger Zinciri

Bir mal ya da hizmetin {iretiminde ne tiir girdilerin kullanildig1, nasil doniisiim siire¢lerinden gectigi, mal ya da hizmetin tiiketiciye
ulasincaya kadar gegen siirecin detayli bir sekilde ifade edildigi sistem deger zinciridir. "Deger zinciri" kavrami ilk olarak 1985
yilinda Michael Porter tarafindan ele alinan "Rekabet Avantaji: Ustiin Performans Yaratmak ve Siirdiirmek (Competitive
Advantage: Creating and Sustaining Superior Performance)" adli kitabinda incelenerek geleneksellesmis, sonraki siireclerde ise
“bir tirlin veya hizmetin yaratildig1 ve miisterilere teslim edildigi faaliyetler dizisi” olarak tanimlanmistir (Porter, 1990, ss. 78-80).

Dizi sektdriiniin liretim asamasina bakildiginda 1978 yilinda Honda’nin yeni bir konsept otomobilin gelistirilmesi fikrinden ilham
almarak olusturulmugtur. Buna gore, dizilerin pazarlarda basarili olmasimi saglayacak fikir olarak “dizilerin evrim teorisi”
sloganindan yola ¢ikilmis, “Diziler bir organizma olsaydi nasil evrimlesirdi?” sorusuna “maksimum insan ve minimum makine”
ile cevap verilerek organize edilmistir (Nonaka, 1995). Honda City'nin hikayesi g6z oniinde bulundurularak yapim sirketlerinin
dizilerin iiretiminin her agamasinda mecazi dili nasil kullandiklar1 goriilmektedir. Burada 6nemli olan farkli deneyimlere sahip
bireylerin, yaratici siirecin tesvik edilmesinde hayal giicii ve semboller kullanarak olaylar1 ya da bilgileri sezgisel olarak
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anlamalarmin bir yoludur. Howkins (2001) kitabinda “Fikir sahibi insanlar makine kullanan insanlardan ¢ogu durumda daha gii¢li
hale geldi” diyerek durumun 6nemine vurgu yapmistir. Diinyanin birgok yerinde ¢esitli ekonomik, sosyal ve politik baglamlarda
gerceklesen dizi film tiretiminde yaratici bir fikrin dizi filme doniismesi gelisim agamasi, pre- production (yapim dncesi), production
(yapim asamasi) ve post-production (yapim sonrasi) olarak dort asamadan meydana gelmis olsa da (Clevé, 2006) dagitim
asamasiyla birlikte 5 temel agsamadan olugsmaktadir.

Sekil 1. Tiirk Dizi Sektorii Deger Zinciri

Uretim 6ncesi Uretim Uretim sonrasi Dagitim

h
ﬂ (Pre-production) (Production) (Post Production) (Distribution)
Fikir arayigi

Snopsis yazw\maf\

Ekibin kurulmasi

Uretim bitcesinin kesinlesmes| Pazar aragtirmasi

Cekimlerin tamamlanmasi

Mekanin belilenmesi Kanal secimi

Ekipman secimi Set organizasyonu

orsel ve igitsel meteryallerin kurgusu Tanit Wam k I
IMeKan ve 1zin ayarianjalarn - aniim ve reklam kampanyaja
Sahne donanim hazirhgi

Kostiim, sag ve makyaj bolimlerinin hizlr\anmas\

Isik, kamera ve ses kayit ekipmanlannin kurulmasi

Oyuncu secmeleri (AUdition)

Fragman
Miziklerin belidenmesi

Okuma ve senaryo ana\f\
CeKim programinin hazirianmast
Sanat ve aksesuar listesinin haszanmasw
v Reklam, yayinci ve urunyer\e%wme

Temel faaliyetler

izik, dublaj ve ses dizenlemeleri
Uluslararas| pazarlar

Cekimlerin bilgisayara yuklenmesi

> Kar marji

Turizm ve hastane hizmetleri Ses teknikleri

A Muhasebe ve finansal p\an\a\ga uzmanlary

Ticari hizmetler

Mozisyenler
IMarangozlar, hazir yemek Ureticileri i

Pazarlama departmanlar|

Elektronik dreticileri Sosyal medya

Nakliye tagimaciligi, soforler, araba kiralama

Bilgisayar ureticileri
Reklam ve tanitim_ araba kiralama, Radyo, TV kanallar

Hastane hizmetleri Ulasim, turizm ve saglik hizmetleri Distiritor

Kamera ekipmanlar

Destek faaliyetleri

Sponsor
Emlak ajansian

Uretim 6ncesi Uretim Uretim sonrasi Dagitim
(Pre-production) (Production) (Post production) (Distribution)

Not: Porter (1998)’1n ¢alismasi ilham alinarak tasarlanmistir.

Dizi iiretiminin deger zinciri analizinin temel faaliyet alanlari, nihai iiriiniin iskeletinden sorumlu olan faaliyetlerdir. Sekil 1’de bir
dizinin fikirden baslayarak tiikketiciye ulasincaya kadar tiim agamalar yer almaktadir. Bir deger zinciri analizinde birincil ve ikincil
faaliyetler birbirlerine dinamik olarak tepki verdiginden birincil faaliyetler arttirildiginda ikincil faaliyetler de artmaktadir. Bu
ylizden maksimum kar i¢in iki faaliyet alaninin da birlikte ¢alismasi gerekmektedir. Ayrica firmanin sahip oldugu teknoloji ve insan
kaynaklar1 gibi bazi noktalar, firmanin farklilagsmasinin ana noktasidir. Bes boliim halinde ele alinan deger zinciri asamalariyla
devam edilecektir.

1.1. Dizi Sektoriiniin Fikir (Geligim) Asamasi

Bir dizi film fikrinin yaratilip ete kemige biiriindiiriilmesi, senaryonun olusturulmasi, gelistirilmesi ve finansmanin saglanmasi ile
siirecin baslatilmasi1 agamasidir. Bir dizinin gelistirilme asamasinin kilit faktoriinii “senaryo” olusturmaktadir. Burada filmin
yapimcisi bir kitaptan, oyundan, baska bir filmden, gergek bir hikdye ya da orijinal bir fikirden hikayeyi bulabilmektedir
(Soubbotina, 2013). Ozellikle kitap uyarlamas1 dizi film endiistrisinde siklikla kullanilan bir strateji olarak gériilmektedir (Shiv ve
Huber, 2000). Yapime1 temel hikaye fikrinin kullanilabilir bir senaryoya doniistiiriilmesi i¢in dnemli bir isme sahip kilit aktor olan
senaristi ayarlamaktadir. Yapimcinin senaristlerle ¢alismasi sonucu hikdyenin “sinopsisi” yazilmaktadir. Bir sonraki adimda ise
senaryonun dramatik yapisinin olusturuldugu dizinin hikayesi iiretilmektedir. Hikayenin ardindan karakterlerin tanimlandigi,
diyalog ve sahne hareketlerinin yazildig1 belli sayfa araliklarindan olusan “tretman (sahne 6zetleri)” kismi1 yazilmaktadir. Senaryo
hazirlanip anlagilir bir yapiya kavustuktan sonra dizi iiretiminin 6n prodiiksiyon asamasina yesil 151k yakilmis olur (Gtilgur ve Eken,
2017; Kristian, 2017).

1.2. Dizi Sektoriiniin Uretim Oncesi (Pre-Production) Asamasi

Senaryonun gelistirilmesi, iiretimin planlanmasi ve ise alim siirecinden olusan bu asama, gelisim siireci ile benzersizlik
gostermektedir. Bu agamada dizi sektdriiniin hiyerarsik yapist dikkat cekmektedir. Hiyerarsik yapinin basinda bulunan yapimer bir
dizi filme doniistiiriilebilecek malzeme arayisina girmektedir. Bunun i¢in ydnetmen ve senaryo faktorlerine, post prodiiksiyon
harcamalarina, oyuncu giderlerine, maaslarina, ¢esitli finansman olanaklarina dayanarak iiretim biit¢esi ve finansor belirlemektedir
(Young vd., 2008). Hiyerarsik yapmm ikinci en 6nemli ayagimni senarist olusturmaktadir. Yunan filozofu Herakleitos’un,
“degismeyen tek sey degisimin kendisidir” teorisinin, “senaryo” kavramina en uygun ifade oldugunu sdylemek yerinde olacaktir.
Fikirleri gercege doniistiiren zanaatkarlar olan senaristler, liretimde lider olmaktan ziyade daha ¢ok kaynak olarak goriilmektedir.
Bu yiizden dizi filmin hikdye asamasinda kelimeleri kagida doken, biiyiik bir yaratict ve inovatif gii¢ olan senarist bir dizi filmin
mimaridir.
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Hiyerarsik yapilanmanin bir diger 6nemli ayagini ise yonetmen olusturmaktadir. Teknik, yapim ve diislinsel agidan duragan olmayip
stirekli bir gelisim ve degisim iginde olan film ve dizi sektoriinde yonetmenler inovasyona en agik olan yaratici bireylerdir. Sahip
oldugu bilgi ve deneyim ile var olani1 bir dizi ya da filmde doniistiirmek, degistirmek, iyilestirmek ve dizi ya da filmin inandiriciligt
ve kabul edilebilirliginde dnemli rol oynamakta, adeta dizi ya da filme ruh iifleyen kisidir (Goriisme, Metin Giinay, 2022). Bu
asamada yoOnetmenlerin sorumlulugunda sanat ekibi tarafindan mekan se¢imi ger¢eklesmektedir. Mekanlarin belirlenmesiyle
birlikte senaryonun artik storyboard ’u ¢izilir ve ¢ekim senaryosu yazilir. Reji ekibi kisiler arasindaki iletigimi ve set ortamini uygun
hale getirirken sanat ekibi ise oyuncularin kostiimii ve mekanin dekorlar1 i¢in ugrasmaya baslar (Cicekgil, 2021). Bu asamada
ozellikle bilgi ve iletisim teknolojileri (BIT) senaryo yazarlarina, yapimcilara ve igerik gelistirme ekiplerine dijital araclar ve
yazilimlar sunabilmektedir.

1.3. Dizi Sektoriiniin Uretim (Production) Asamast

Ana fotograf olarak da bilinen tiretim asamasi, filmin ¢ekildigi ve diizenlendigi bolimdiir. Maliyetin en yiiksek oldugu asama
oldugundan bu boliimiin en kisa zaman dilimde gergeklesmesi gerekmektedir (Bloore, 2009). Biitceye ve programa bagli kalmanin
onemli oldugu bu iiretim siirecinde, bir 6nceki asamada gelistirilen senaryoya gore profesyonel ¢cekim tekniklerine hayat verilerek
dizi film gorsellige biirtinmektedir (Soubbotina, 2013). Bilgi ve iletisim teknolojileri bu siirecte oldukca etkin rol oynamaktadir.
Ornegin, cesitli dijital efektler ile gorsel deneyimler sunarak dizilere yaratici bir boyut katmaktadar.

Yapim asamasi, bircok ekibin biitiinlestirici ¢aligmasi ve gérev dagiliminin miikemmele yakin olmasi gereken bir periyottur. Iki
grup halinde yer alan ekibin ilk grubunu yapimci, ydnetmen, senarist ve basrol oyuncular olustururken ikinci grubunu ise dekorcu,
senaryo denetgisi, miilk ustasi, senaryo siipervizorii, asistan yonetmen, fotografci, kurgucu ve ses kurgucusu gibi bir¢ok teknik ekip
iiyeleri bu basamakta ise alinmaktadir (Kristian, 2017). Ekip aliminin gergeklesmesinin ardindan dizi/film seti senarist ve yonetmen
is birligi ile insa edilir, sahne donanimi hazirlig1 yapilir, 151k, kamera ve ses kayit ekipmanlari kurulur, kostiim, sa¢ ve makyaj
bdlimleri hazirlanir (Masterclass, 2021). Yo6netmenin roliiniin en yogun oldugu bu agamada, genellikle yaratic1 girdileri nihai bir
sanatsal lirline donistiirme 6zelliginden dolay1 dizi filmin merkezi yaratici giicii olarak kabul edilmektedir (Litman ve Kohl, 1989).
Bu asamada gesitli dijital efektler, animasyon teknolojisi ve diger BIT araglar1 da yaratic1 ekibe daha fazla esneklik ve zgiirliik
alan1 kazandirmakta bdylece daha inovatif ve daha ilgi ¢ekici projeler ortaya ¢ikabilmektedir. Bu asamada oyuncular, yonetmen ile
prova yaptiktan sonra goriintii ve miizik ekipleri ile prova yapmaktadir. Cekim sonrasinda yonetmen ¢ekimlerin iyi olup olmadigini
kontrol etmektedir. Cekimlerin ardindan kamera ekibi ile post-production ekibi arasinda gorev alan kisiler, dogru kayit formatini,
cekim ayarlarini, bellegin kontroliinii ve degisimini bu bellegin igerisine kaydedilen goriintiilerin saglikli bir sekilde tiretim sonrast
asamaya ulagilmasini saglamaktadir (Cigekgil, 2021).

1.4. Dizi Sektériiniin Uretim Sonrasi (Post-Production) Asamast

Post prodiiksiyon asamasi, dizi filmin ilk fikrinin, hikayesinin, senaryosunun ve ¢ekilen goriintiilerin biitiinlestirilerek izleyicinin
anlayabilecegi bir hale getirildigi bolimdiir. Yiiksek ¢oziiniirliiklii kameralar ile ger¢eklesen prodiiksiyon asamasinin ardindan,
dijital montaj yazilimlart ve ses diizenleme programlari gibi teknolojiler kullanilarak kaliteli post prodiiksiyon asamasi
gerceklestirilebilmektedir. Dolayistyla bilgi ve iletisim teknolojilerinin yogunlastigi bu asama, bes adimda gergeklesmektedir.

Oncelikli adim kurgudur. Yani igerik diizenlenmekte, yonetmen ve kurgu ekibi tarafindan cekimler izlenmekte, cekilen gériintiiler
arasindan se¢imler yapilarak senaryodaki sahnelere bagli kalacak sekilde cekimler dosyalar halinde siiflandirilmaktadir
(Ugurlermi, 2016). ikinci adimda ses diizenleme ve miizik eklemeleri ger¢eklesmektedir. Miizigin yaraticilig1 ve hayal giicii yiiksek
bir miizisyen tarafindan yapilmasi, diziyi 6n plana ¢ikaran ¢ok dnemli bir faktdrdiir. Burada yonetmen esliginde bazen yapimcinin
da katilmasiyla sahnelerin uzunlugu ve diyaloglara gére miizik diizenlenmekte, miizik efektleri ve arka plan miizigi kombine
edilmekte, ses efektleri tasarlanmakta ve kaydedilmektedir (Soubbotina, 2013). Miizik ve gorsellik birbirini tamamlar niteliktedir
(Thompson vd., 2005). Ugiincii adimda gorsel efektler islenmekte sonraki adimda ise ses karistirma islemi yapilmaktadir. Burada
ses editorleri tarafindan ses seviyeleri ayarlanmaktadir. Dordiincli adimi renk derecesi olusturmaktadir. Burada yonetmenin
esliginde dizi filmin rengine karar verilmektedir. izleyiciye daha garpici ve etkileyici bir deneyim sunmak icin bu asamada son
gelismis teknoloji ile bilgisayar tabanli efektler, 6zel efektler ve diger dijital teknolojiler ile dizilerin gorsellik kalitesi
artirillabilmektedir. Tiim asamalardan sonra iyi bir fragman ile dagitim asamasina gegilebilmektedir. Ciinkii dizi filmlerin piyasaya
stirlilmeden Once izleyici ile bulugsmasini saglayan “fragmanlar” dizi filmlerin popiilerligini ve dolayisiyla basarty1 tahmin etme
firsat1 saglamaktadir (Bhave vd., 2015).

1.5. Dizi Sektoriiniin Dagitim Asamasi

Icerik satin alimir alinmaz, pazarlama departmanlari tarafindan onu dagitmak igin en iyi zaman arastirilmakta ve bir pazarlama
stratejisi veya kampanyasi olusturmaya baglamadan 6nce i¢erigin hitap edecegi hedef kitle radyo/TV kanallari, sosyal medya, basilt
reklamlar araciligiyla tespit edilmektedir. Program bagka bir bolgede gosterilecekse pazarlama ozellikle o pazara hitap edecek
sekilde uyarlanmaktadir. Dizilerin dagitim sirketleri araciligi ile pazarlanmasi1 ve farkli pazarlama ve fiyat stratejilerinin
uygulanmasi dizi filmlerin uluslararasi pazarlara ulasmasini saglayan énemli unsurlardir (ITO, 2023). Kendi dizisini pazarlayabilen
kanal ya da yapim sirketleri, MIPCOM gibi dizi, film, igerik, TV ve yapim sektoriiniin en prestijli uluslararasi fuarlarinda dizilerini
pazarlamay1 gergeklestirmekte ve dizinin diyalog listelerini, miiziklerini ve dublajlarini izlenecegi iilkeye gore diizenlemektedir.
Bu nedenle dizi filmlerin uluslararasi basarisini etkileyen ve dizi filmlerin pazarlanmasinda onemli rol iistlenen fuar ve
organizasyonlar ve bu organizasyonlarda dizi filmlerin kiiresel pazarlara ulagsmasinda etkin rol oynayan dagitim sirketleri (Litman
ve Kohl, 1989) 6nemli pazarlama stratejilerinden biridir.
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Tiim bunlarin yan1 sira teknolojinin gelismesiyle birlikte hizla yayginlasan internet ve diger dijital platformlar, dizilerin daha genis
bir izleyici kitleye ulastirmasini saglamaktadir. Aslinda streaming platformlari, igerikleri istenilen her yerden erisilebilir kilmakta,
bu da izleyici kitlesini artirabilmektedir. Sosyal medya, dijital pazarlama stratejileri ve online reklamlar gibi gesitli BIT araglari,
dizilerin tanitimint yapmada ve dizilerin popiilerligini arttirmada etkili olabilmektedir. Dagitim ne kadar iyi olursa iiriin o kadar
pazarlanma firsat1 yakalar. Uriin ne kadar dogru satilirsa iiriin icin elde edilecek deger de o kadar fazla olur. Segilen yayin kanali,
pazar yapisi, distribiitor gibi unsurlar iiretilen dizi filmlerin basarili dagitiminda etkin rol oynamaktadir. Dizi film deger zincirinde
dizi tiretimiyle dolayl olarak iligkili pek ¢ok aktoér bulunmaktadir. Bu aktdrler, dizi iiretim siirecine bizzat dahil olmamakta, ancak
dizi endiistrisinin ¢esitli asamalarinda nihai iiriine deger katmada 6nemli bir rol oynamaktadir. Destek faaliyetleri olarak ifade edilen
bu aktdrler, son iiriine daha fazla deger katmak i¢in deger zincirine eklenmektedir. Ornegin, iiretilen bir dizide kullanilan teknoloji
diizeyi, teknik ya da teknik olmayan inovasyon yogunlugu o dizinin rekabet avantaji elde etmesini saglayan 6nemli unsurlardandir.
Teknoloji iirliniin tedarikten asamasindan dagitim asamasina kadar her yoniiyle etkili bir faktordiir. Yeni teknoloji teknik
ekipmanlarla ¢ekimlerin gergeklesmesi, dijital olarak ¢ekim tarihlerinin diizenlenmesi, son teknoloji ile kurgulamalarin
gergeklegsmesi, yazilim ve kodlama ile daha basarili ses, 151tk ve renk diizenlemeleriyle kurularin tamamlanmasi, teknolojinin
geligsmesi sonucu artan dijital platformlara dizilerin pazarlanmasi deger zinciri agamalarinda teknolojinin iirliniin degeri tizerindeki
etkisini gostermektedir. Bir deger zinciri analizinde birincil ve ikincil faaliyetler birbirlerine dinamik olarak tepki verdiginden
birincil faaliyetler arttirildiginda ikincil faaliyetler de artmaktadir. Bu ylizden maksimum kar i¢in iki faaliyet alaninin da birlikte
calismasi gerekmektedir. Ayrica firmanin sahip oldugu teknoloji ve insan kaynaklar1 gibi baz1 noktalar, firmanim farklilagsmasinin
ana noktasidir.

Tiirk dizilerinin uluslararas1 pazardaki bagarisi aslinda pazarlama stratejisi kadar dizinin iiretim 6zellikleriyle de ilgilidir. Birgok
yapimct, bir dizi filmi yapip yapmamay1 belirlemenin ilk asamalarinda dizi filmin basarili olmasinda neyin etkili olacagina dair
kanitlara bakmaktadir. Konuyla ilgili ¢ok sayida ¢aligma yapilmis sonuglarin geliskili oldugu goriilmiistiir. Dizinin tiirdi, is giici,
biitcesi, oyuncu kadrosu, yonetmeni, yapimcisi, miizigi gibi daha bircok faktor bircok akademik calismaya konu olmustur.
Yo6netmen, sahne arkasinda caligsa da bir filmin basarili olup olmayacagi konusunda da biiyiik bir faktordiir. Ayn1 sekilde dizi filme
ayrilan biitce, dizinin siiresi, yayin tarihi, tanitimi 6nemlidir.
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2. Veri, Model ve Yontem

Caligmanin bu boliimiinde 2001 yilindan 2023 yili da dahil olmak iizere bu siiregte ihra¢ edilen toplam 256 Tiirk dizisi ile bu
dizilerin ihrag edildigi 143 iilkeden olusan bir veri seti kullanilmaktadir. Oncelikle veri setinde yer alan iilkeler ve degiskenlerin
elde edilis siiregleri agiklanacaktir.

2.1. Veri

Arastirmanin temeli hem nitel hem nicel 6zellik gosteren melez bir yapida oldugundan tasarim olarak nitel ve nicel veriler bir araya
getirilerek tek bir aragtirma gergevesinde birlestirilmektedir. Olusturulan bu karma veri yontemi nitel ve nicel verilerin birlikte
kullanildig1 bir desendir (Gay vd., 2012). Amag, nitel ve nicel desenlerin avantajlarin1 kullanarak bir olgunun daha detayli ve
kapsamli anlagilmasini saglamaktir (Jayakar ve Waterman, 2000).

Tablo 1. Modelde Kullanilan Degiskenler ve Tanimlar1

Degiskenler Vekil degisken Degisken adi Referans Veri
Bagimh Degisken
Dizinin ihrag edilmesi Dizinin ihrag edildigi iilke i¢in=1 Calinos Holding,
Basar1 S . S Global Agency,
durumu Dizinin ihra¢ edilmedigi tilke i¢in=0
Inter Medya

Aciklayic1 Degiskenler

GSYIH (logaritmik)* Ithalatcr iilke geliri Craig vd. (2005) Diinya Bankast,
IMDb Sanatsal begeni Joshi ve Mao (2012) www.imdb.com
- .o Dastidar ve Elliott (2020); De . .
Boliim sayist (logaritmik) Devam Vany ve Walls, (2002) Yapim sirketleri
Kontrol Déviz kuru (logaritmik) Lee vd., (2009) Diinya Bankasi,
degiskeni Calinos Holding,
Bolge? Pazar giicii Global Agency,
Inter Medya
T < - Kim ve Jensen (2014); Dastidar - S
6 ;
Distribiitor kuklasi Dagitim ve pazar stratejisi ve Elliott (2020) Dagitim sirketi
Dizinin tiirii’ Uriin gekiciligi Bali (2020) Yapim sirketi

Sabit internet aboneligi

Sabit telefon aboneligi
Tlgi degisken BIT gostergeleri Wang ve Choi (2019) Diinya Bankas1
Mobil telefon aboneligi

Bireysel internet kullanim
ylizdesi

Oncelikle nitel veriler toplanmistir. Bunun igin dizilerin ihracatini gerceklestiren dagitim sirketlerinin sektdr temsilcileriyle gesitli
goriismeler gerceklestirilmistir. Nicel veri toplama islemi ise birden fazla verinin harmanlanmasi sonucu gergeklesmistir. Her dizi
ve dizinin ihra¢ edildigi iilke verisine ulasmak amaciyla Tirkiye’de bulunan ve dizi satisin1 gerceklestiren en 6nemli dagitim
sirketlerinden Global Agency ve Inter Media’dan ihrag edilen dizilere yonelik nitel verilerin yaninda nicel veriler de temin
edilmistir. Veri talebi i¢in goriisiilmek istenen diger dagitim sirketleri ise firma gizliligi geregi talebimizi reddetmistir. Talebimizi
reddeden firmalarin kendi siteleri ve ¢esitli haber sitelerinden yararlanilarak ihrag edilen dizi ve ithalatgi lilke verileri elde edilmeye
calistlmistir. Yapim sirketlerinin resmi web sitelerinden dizilerin tiirii ve boliim sayilar bilgisi elde edilmistir. Diinya Bankasi veri
tabanindan dizilerin ihrag edildigi iilkelerin gelir diizeyi, doviz kuru ve BIT gdstergelerinin bilgileri elde edilmistir. Elde edilen tiim
ham veriler iizerinde herhangi bir istatistiksel analiz yapilmadan 6nce sonuglarin 6nyargili ve yanlis yorumlanmasinin 6niine
geemek icin, istatistiksel analizin 6n kosulu olan verilerin temizlenmesi ve diizenlenmesi siirecini iceren veri hazirliklari yapilmistir.

4 Gelir diizeyi yiiksek kisilerin istege bagli olarak bos zaman etkinliklerine daha fazla zaman ayirdiklari varsayilmistir. (bkz. Jayakar ve Waterman, 2000).

5 MENA bolgesi (Kuzey Afrika’da Fas’tan baslayarak Cezayir, Sudan ve Libya ile birlikte Misir, Iran, Suudi Arabistan Yemen, Suriye, Urdiin, Liibnan, Irak,
Kuveyt, Moritanya, Bahreyn, Birlesik Arap Emirlikleri, Umman, Katar, Tunus’u kapsamaktadir).

Giiney Amerika (Arjantin, Bolivya, Brezilya, Ekvator, Kolombiya, Paraguay, Peru, Sili, Venezuela, Uruguay) ve Balkanlar (Arnavutluk, Bosna- Hersek,
Bulgaristan, Hirvatistan, Karadag, Kosova, Kuzey Makedonya Cumhuriyeti, Romanya, Sirbistan, Slovenya ve Yunanistan) olmak tiizere ii¢ ayri1 bolgeden olusan
kukla degiskenler yaratilmistir.

6 Hedef kitleye ulagma ve gelir elde etmede etkin rol oynayan distribiitor firmalar aracihigiyla igerigin farkli platformlar ve pazarlar arasinda dagitilmasinin stratejik
planlanmasi sonucu yabanci tiiketicilerin kiiltiirel bilgi ve tercihleri fark edilebilmektedir (bkz. Kim & Jensen, 2014).

7 Dizi ya da film tiirlerinin ihracat basarisi {izerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu gosteren yapilmis ¢alismalar takiben (Lee vd., 2009), bir dizinin tiiriinde
yapilan degisiklik 6rnegin, dram, komedi, romantik komedi, aile, genclik tiiriindeki dizilerin yani sira tarih tiiriindeki dizilerin ihracat basarisini 6nemli oranda
etkileyebildigi tahmin edilmektedir.

9
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Bunun i¢in nitel degiskenlerin kukla degiskenlere doniistiiriilmesi islemi gerceklestirilmistir. Elde edilen veri setlerine iliskin Tiirk
dizilerine olan talebi belirleyen olasi degiskenler Tablo 2’de agiklanmaktadir.

Tablo 2°de yer alan degiskenlerin dogrulugunu kontrol etmek i¢in her degisken i¢in ortalama, standart sapma (SD), gézlem sayisi,
minimum ve maksimum degerler saglanmistir. Bunun i¢in degiskenlere iligkin 6zet istatistik Tablo 3’te goriilebilir. Veri setinde
143 iilke ve 256 dizi yer almaktadir.

Tablo 3. Ozet Istatistik Tablosu

Degisken Gozlem Ortalama Std. sapma Minimum Maksimum
Dizi 36,608 128.5 73.901 1 256
Ulke 36,608 72 41.280 1 143
ihr 36,608 0.090 0.286 0 1

gsyh 36,608 8.12e+11 2.90e+12 22 2.33e+13
(Ingdp) 36,608 24.972 2.977 0.788 30.780
dvz 36,608 1044.876 4340.358 0 42000
(Indv) 36,604 2.829 3.611 -9.115 10.645
bs 36,608 85.155 169.253 1 1702
(Inbos) 36,608 3.879 0.930 0 7.439
imdb 36,608 6.113 1.297 0 9.1
(Inimdb) 36,606 1.784 0.240 0 2.208
] 36,608 0.765 0.423 0 1

bl 36,608 0.018 0.134 0 1

b2 36,608 0.016 0.128 0 1

b3 36,608 0.005 0.070 0 1

b4 36,608 0.950 0.217 0 1

d1 36,608 0.136 0.343 0 1

d2 36,608 0.160 0.366 0 1

d3 36,608 0.152 0.359 0 1

d4 36,608 0.703 0.456 0 1

tl 36,608 0.757 0.428 0 1

t2 36,608 0.195 0.396 0 1

t3 36,608 0.117 0.321 0 1

t4 36,608 0.117 0.321 0 1

t5 36,608 0.093 0.291 0 1

t6 36,608 0.070 0.255 0 1

sg 36,608 16.271 14.881 0 48.790
(Insg) 36,352 1.7642 2.058 -4.907 3.887
st 36,608 13.760 14.235 0 59.036
(Inst) 36,352 1.652 1.864 -3.479 4.078
mob 36,608 112.518 32.777 31.828 194.733
(Inmob) 36,608 4.670 0.346 3.460 5.271
net 36,608 68.417 24.925 5.804 100
(Innet) 36,608 4.116 0.539 1.758 4.605

Ortalamalar incelendiginde dizilerin ihra¢ edildigi iilkelerin gelir diizeylerinin ortalama 8.12e+11 $ oldugu goriiliirken, doviz
kurunun ise ortalama 1044.876 oldugu goriilmektedir. Boliim sayisi ortalama 85, imdb puanlarinin ortalamasi ise 6’dir. fhracati
gergeklesen dizilerin ortalama %76’ inin senaryosunun orijinal oldugu goriilmektedir. Dizilerin ortalama %2’si bl ve b2 tarafindan
ithal edilirken, %1°1 b3 bolgesi %95’ nin ise diger bolgeler tarafindan ithal edildigi goriilmektedir. Dagitim sirketlerinden d1’in
dizilerin %14’linii, d2’nin %16 ‘n1, d3’iin %15’inin satisin1 ger¢eklestirdigi goriiliirken, %701 ise diger dagitim sirketleri tarafindan
gergeklestirilmigtir. Ortalamalar incelendiginde dizilerin ihrag edildigi iilkelerin gelir diizeylerinin ortalama 8.12e+11 $ oldugu
goriiliirken, doviz kurunun ise ortalama 1044.876 oldugu goriilmektedir. Boliim sayisinin ortalamasi, 85 iken, imdb puanlarinin
ortalamasi ise 6’dir. Thracati gergeklesen dizilerin ortalama %76’inin senaryosunun orijinal oldugu goriilmektedir. Dizilerin
ortalama %2’si bl ve b2 tarafindan ithal edilirken, %1’1 b3 bolgesi %95 nin ise diger bdlgeler tarafindan ithal edildigi
goriilmektedir. Dagitim sirketlerinden d1’in dizilerin satisinin %14’tinii, d2’nin %16 ‘ni, d3’iin %15’ini gergeklestirdigi goriiliirken
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kalan %70’inin satis1 ise diger dagitim sirketleri tarafindan gerceklestirilmektedir. Thracati geceklesen dizilerin %76’s1 t1
tiiriindeyken, %20°si t2, %12 t3 ve t4, %9 t5 ve %6’s1 ise t6 tiiriindedir. Dizi ithalatin1 ger¢eklestiren tilkelerin sg’si ortalama 16.271,
st’si 13.760, mob 112.518 iken net ise 68.417dir.

2.2. Model

Tiirk dizilerinin yakin zamanda uluslararasi dizi piyasasindaki basarisinda bilgi ve iletisim teknolojilerinin rolii nasil agiklanabilir?
Sorundan hareketle bir model olusturulacaktir. Fakat dizi sektorii dinamiktir. Ciinkii her yil ¢ok sayida dizi liretilmekte ve her bir
dizinin ihrag¢ edildigi pazar farklilik gdsterebilmektedir. Bu yiizden olduk¢a karmasik, hatta olusturulmasi imkénsiz bir durumun
meydana gelebilmesi s6z konusudur. Bu durumda talep fonksiyonu yerine ihracat fonksiyonunun yazilmasi daha uygun
gorinmektedir.

Tiirk dizi sektdriiniin yiikselen ihracat performansi ya da ihracatinda gosterdigi bu basarinin arka planina yonelik neredeyse higbir
ampirik ¢alisma yapilmadig1 ve arastirmamiza uygun literatiirde referans alinabilecek herhangi bir model mevcut degildir. Bu
nedenle eldeki verilerle orijinal bir model olusturulmugtur. Tiim bu bilgilerden hareketle ¢alismamizin temel ihracat modeli
asagidaki gibidir.

Y =ag+ o X} + B + ¢ 1)

Y; bagimli degiskeni®, logit olarak modellenmekte olup maksimum olabilirlik yéntemi ile tahmin edilmektedir. Bagimli degisken
Y(ihr)i, dizinin iilkeye ihrag edilip edilmedigini gosteren bir kukla degiskendir. X8, B} aciklayici degiskenler vektorii, a,, @, ise
ilgili katsayilarin vektoriidiir. €; ise hata terimini temsil etmektedir. X& aciklayic1 degiskenlerini, In(GSYH) (Craig vd., 2005;
Jayakar & Waterman, 2000; Ulke & Balli, 2015), In(doviz kuru) (Lee vd., 2009), imdb (Dastidar ve Elliott, 2020), béliim sayis1
(Dastidar ve Elliott, 2020), bdlgeler, senaryonun tiirii, distribiitér (Kim ve Jensen, 2014) ve tiir (Craig vd., 2005) degiskenleri
olusturmaktadir. B;* ise bilgi ve iletisim teknolojileri gostergelerinden sabit genisbant aboneligi, sabit telefon aboneligi, mobil
telefon aboneligi ve bireysel internet kullanim yiizdesi (Wang ve Choi, 2019) olan ilgi degiskenini temsil etmektedir

2.3. Yontem

Calismada Logit modeli maksimum olabilirlik yontemiyle tahmin edilmektedir. 2021 yili veri setinde bagimli degiskenin dizi
ihracat basarisina katkida bulunan yalnizca iki olast degerden olugmasi durumunu vurguladig: i¢in logitin maksimum olabilirlik
yontemi bu noktada sezgisel olarak ¢ekicidir. Bagimli degiskenin dogas1 geregi kukla degisken oldugu durumlarda kullanilan Logit
regresyon modeli (Long & Freese, 1997) herhangi iki alternatiften hangisinin ortaya ¢iktigini modellemede kullanilan bir
yontemdir. Ayrik olan, yani olaym meydana gelme (Y = 1) olasilig1 ile meydana gelmeme olasilig1 (Y = 0) ilgi konusu olan olguyu
modellemek i¢in tasarlanmistir (Berry vd., 2010). Logit regresyon parametrelerini tahmin edilebilmesinde Maksimum Olabilirlik
Yéntemi (Maximum Likelihood-ML) kullanilmaktadir (Haberman, 1978). ML yontemi, parametre tahminleri verildiginde verileri
yeniden tiretme olasiligini en iist diizeye ¢ikarmak i¢in tasarlanmistir (Peng vd., 2002). Dizilerin ihrag¢ edilip edilmedigi gosteren
kategorik bagimli degiskeni olan denklem 1’in tahmin edilmesi ve maksimum olabilmesi i¢in maksimum olabilirlik (ML) yontemi
kullanilmistir. Bunun igin p=E{/o(y=1/x) Logit modelinin olabilirlik fonksiyonu asagidaki gibidir.

A('B) = e*'B/(1 + eX'P) 2

Olasilik dagiliminin parametrelerini tahmin etmek i¢in kullanilan bu tahmin ydnteminde olabilirlik fonksiyonunun maksimum
olabilirligi saglamasi amaglanmaktadir.

8 Dizi filmlerin basaris1 gorecelidir. Bazilarina gore reyting bir basari 6l¢iisiiyken, bazilaria gore izleyici yorumlarinin puanlamasindan olusan IMDb, bazilarina
gore elestirmen yorumlari, bazilarina gore ise ihracattan elde ettigi gelir basar1 gostergesidir. Caligmamizda basari gostergesi olarak dizilerin ihrag edilip edilmemesi
seklindeki kategorik degisken olarak ele alinmustir.
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3. Ampirik Bulgular

Caligmada Tiirk dizi sektoriiniin ihracat basarisinda bilgi ve iletisim teknolojilerinin roliiniin tahmin edilebilmesi i¢in agiklayict
degiskenlere sahip orijinal bir model kurulmustur. Tablolarda sunulan her denklem i¢in § tahmin edilen katsayiy1 ve dy/dx ise diger
degiskenler ortalamasinda sabit iken ilgili degiskenin marjinal etkisini gostermektedir.

Tablo 4. Ozet Istatistik Tablosu

p=dy/dx p dy/dx p=dy/dx B dy/dx p dy/dx
Ingdp -0.00947 -0.000452 -0.00943 -0.000448 -0.00930 -0.000438 -0.0302%** -0.00143***
(0.00758) (0.000362) (0.00760) (0.000361) (0.00764) (0.000360) (0.00814) (0.000387)
Indv -0.00469 -0.000224 -0.00466 -0.000222 -0.00495 -0.000234 0.00149 7.05e-05
(0.00663) (0.000316) (0.00665) (0.000316) (0.00667) (0.000315) (0.00700) (0.000332)
Inbos 0.335%** 0.0160%*** 0.344%** 0.0164%*** 0.292%** 0.0138*** 0.293*** 0.0139%**
(0.0267) (0.00131) (0.0268) (0.00130) (0.0281) (0.00135) (0.0281) (0.00135)
Inimdb 0.921*** 0.0440%** 0.871*** 0.0414%*** 0.569*** 0.0268*** 0.571*** 0.0271***
(0.106) (0.00511) (0.104) (0.00501) (0.115) (0.00546) (0.115) (0.00550)
bl 8.715%** 0.416%*** 8.75T7*** 0.416*** 8.772%** 0.414%** 8.750%** 0.415%**
(0.709) (0.0344) (0.709) (0.0342) (0.710) (0.0339) (0.710) (0.0341)
b2 9.332%** 0.446%** 9.409%** 0.447*** 9.513*** 0.448%** 9.477*** 0.449%**
(1.001) (0.0483) (1.002) (0.0480) (1.002) (0.0477) (1.002) (0.0479)
b3 8.064*** 0.385%** 8.085%** 0.384%** 8.140%** 0.384%** 8.064%%** 0.382%**
(1.003) (0.0482) (1.004) (0.0480) (1.005) (0.0476) (1.005) (0.0479)
b4 baz baz baz baz baz baz baz baz
dl 0.880%** 0.0418*** 0.852%** 0.0402%** 0.854%%*%* 0.0405***
(0.0905) (0.00437) (0.0912) (0.00436) (0.0912) (0.00438)
dl 0.259%** 0.0123*** 0.285%** 0.0134%** 0.286%** 0.0136%***
(0.0664) (0.00317) (0.0683) (0.00323) (0.0683) (0.00325)
dl 0.335%** 0.0159%** 0.309%** 0.0146%** 0.310%** 0.0147***
(0.116) (0.00553) (0.118) (0.00555) (0.118) (0.00558)
d4 baz baz baz baz baz baz
tl -0.137 -0.00645 -0.137 -0.00649
(0.0906) (0.00427) (0.0907) (0.00430)
2 0.0259 0.00122 0.0259 0.00123
(0.0654) (0.00309) (0.0655) (0.00311)
3 0.0326 0.00154 0.0319 0.00151
(0.0805) (0.00379) (0.0805) (0.00382)
t4 -0.840%** -0.0396%** -0.841%** -0.0399%**
(0.138) (0.00655) (0.138) (0.00659)
t5 -0.815%%* -0.0384*** -0.816%** -0.0387%**
(0.115) (0.00548) (0.115) (0.00551)
t6 0.607*** 0.0286*** 0.609*** 0.0289%**
(0.103) (0.00488) (0.103) (0.00491)
Insg 0.0702%** 0.00333%%**
(0.0140) (0.000666)
Wald () 25.19™ VIF: 1.14
Log-olabilirlik -6958.5917 _hatsq 0.927
Pseudo R? 0.3949

* R ye #4% 0410, %5 ve %l diizeylerinde anlamlilig1 gostermektedir.

Sonug tablosu incelendiginde makroekonomi degiskenlerinin dizi ihracat olasiliginda minimum diizeyde bir etki sagladig1 yani
Ingsyh’nin anlamli fakat negatif bir sagladigi, dviz kurunun ise gok kii¢iik olmakla birlikte pozitif fakat anlamsiz etki yaptigi
goriilmektedir. Bagimsiz degisken olarak kullanilan boliim sayisi (0.0135***) ve bir dizinin sanatsal yoniinii ifade eden imdb
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puaninin (0.0265***) pozitif ve istatistiksel olarak %1 diizeyinde anlamli oldugu, senaryonun tiiriiniin ise (-0.00306) negatif ve
oldugu goriilmektedir.

fhracat yogunlugu agisindan ana pazarin bolge 1 (0.415™ olmasi durumda dizi ihracat olasiig1 diger bolgelere gore %41 daha
yiiksek iken, bolge 2 (0.449***) olmasi durumunda %45, bolge 3 (0.382™" olmasi durumunda ise dizi ihracat olasilig1 %38 daha
fazladir. Modelde pazarlama stratejisi aracit olarak yer alan dizinin uluslararasi pazarlara taginmasindaki araci dagitim sirketi
kuklalarimin tamaminin dizi ihracat olasiligina pozitif ve anlamli etki yaptig1 gorilmiistiir.

Modelde ilgi degisken olarak dahil edilen BIT degiskeni sabit genigbant aboneligi (Insg) olmustur. Elde edilen sonuglarda (Insg)’nin
dizi ihracat olasiligin1 %0.33 arttirdig1 ve istatistiksel olarak anlaml oldugu goriilmektedir. Diger BIT gostergeleri olan sabit telefon
aboneligi, mobil telefon aboneligi ve bireysel internet kullanim orani da ayr1 ayri analiz edilmistir. Elde edilen sonuglarda Inst’nin
dizi ihracat olasiligmi %0.56 arttirdig1 ve istatistiksel olarak anlamli oldugu, Inmob’un % 0.97 arttirdig1 ve anlamli oldugu
goriiliirken Innet’in ise anlamsiz fakat dizi ihracat olasilig1 % 0.18 arttirdig1 sonucuna ulasilmistir.

Lojistik regresyon gibi smiflandirma modellerinde Pseudo R kare genellikle diisiiktiir. Bizim modelimizin Pseudo R kareye gore
aciklama giicii %39’dur.

Logit regresyon benzeri modellerde ikili bagimli degiskenler, EKK ile tahmin edildiginde degisen varyans benzeri bir¢ok sorunla
karsilasilabilmektedir. Bu nedenle genellikle en ¢ok olabilirlik (Maximum Likelihood (ML) tahmin yontemi kullanildigindan
homojenlik, normallik ve dogrusallik varsayimlarinin saglanmasi gerekmez. Fakat, bagimsiz degiskenlerin birbiriyle iliskili olmasi
durumunda ¢oklu dogrusal baglanti sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Onemli bir korelasyon problemi olan ¢oklu dogrusal baglanti
sorununda korelasyon katsayisinin artmasi sonucunda yorumlama hatalar1 meydana gelebilmektedir. Regresyon modellerinde ¢oklu
baglantiy1 degerlendirmek i¢in Varyans enflasyon faktorii (VIF), bagimsiz degiskenler arasindaki korelasyonu ve bu korelasyonun
giiciinii tanimlayan bir yontem mevcuttur (Frost, 2017). VIF degerinin 10’dan kiigiik olmasi, ¢oklu dogrusal baglanti sorununun
olmadigini gostermektedir. Arastirmada ¢oklu dogrusallik, Fox (1991) tarafindan sunulan varyans sigirme carpani (VSC) yontemi
kullanilarak incelenmis olup VIF degerlerinin ortalamasinin (7.7/4), tolerans degerlenin ise 0,10’nun altinda olmamasi sebebiyle
degiskenler arasinda ¢oklu baglanti olmadig1 sonucuna varilmastir.

Bir lojistik regresyon modeli olusturuldugunda, sonu¢ degiskeninin bagimsiz degiskenlerin dogrusal bir kombinasyonu oldugu
varsayilir. Logit modelde hem dogru bir bagimli degiskenin hem de olmasi gereken tiim bagimsiz degiskenlerin belirlendigi bir
kombinasyon kurulur. Bu siirecte logit fonksiyon dogru segilmemis olabilmekte ya da bagimsiz degiskenler arasinda dogrusal bir
iliski kurulmamis olabilmektedir. Yani aslinda bir spesifikasyon hatasi durumu s6z konusudur. Burada esas 6nemli olan modelde
bagimsiz degiskenlerin dogru seg¢ilmesi gerektigidir. Ortaya ¢ikan bu model spesifikasyon hatasinin tespiti i¢in linktest yapilmistir.
Linktestte, modelin yeniden olusturulmasi i¢in dogrusal tahmin edilen deger (_hat) ve dogrusal tahmin edilen degerin karesi
(_hatsq) kullanilir. Model tahmini i¢in _hat degiskeni istatistiksel olarak anlamli olmalidir. Eger hatsq anlamli ise, o zaman linktest
de anlamlidir ve model spesifikasyon sorunu vardir (Berry & Feldman, 1985). Ele alinan ¢aligmada _hatsq degiskeninin (0.927)
0.05’ten biiyiik oldugu ve bu yiizden modelde bir spesifikasyon hatasinin olmadigini gostermektedir

Sonug ve Tartisma

Toplumsal hayatin i¢inde onemli bir rol oynayan dizilerin iretimi, yasanan kiiltiirel, ekonomik ve siyasal geligmelerden
etkilenirken, dizilerin ihracati da hem iilke i¢indeki iiretim ¢iktilarindan hem de uluslararasi diizeydeki sosyokiiltiirel, ekonomik ve
politik gelismelerle birlikte bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesinde de etkilenerek degisip doniisebilmektedir. Tiirk dizilerinin
yapim siireglerinde kullanilan teknolojik araglarla birlikte inovasyonu da destekleyen Bilgi ve iletisim teknolojileri, dzellikle
dizilerin prodiiksiyon, post- prodiiksiyon ve dagitim asamalarinda 6n plana ¢ikmaktadir. ileri diizey teknoloji ile birlikte
coziinlirliigl yiiksek kameralar ve goriintii ekipmanlar1 {iretim asamasinda dizinin tretim kalitesinde onemli diizeyde katki
saglayabilmektedir. Boylece dizi ¢ekimleri daha profesyonel ve gorsel agidan daha zengin ve etkileyici olma 6zelligi elde etmesine
yardimc1 olurken ayni zamanda dizinin daha estetik ve daha giiglii hikayelerin ortaya ¢ikmasmin da Oniinii agmaktadir. Post
prodiiksiyon agamasinda montaj siirecinde dijital kurgu yazilimlarinin kullanilmasi hem esneklik hem de hikayenin daha etkileyici
bir sekilde anlatilmasina imkan tanimaktadir. Bununla birlikte gelisen ses teknolojileri ve yazilim araglari sayesinde ses kalitesi
arttirabilmektedir. Internetin ve tabi ki internet tabanli teknolojilerin gelismesiyle birlikte sosyal medya, dijital pazarlama stratejileri
ve mobil uygulamalar da hizla artmig bu durum, Tiirk dizilerinin yurtdisindaki izleyici kitlesine daha hizli erigmesine ortam
hazirlamugtir. Tiirk dizilerinin yabanci pazarlara ihrag edilmesi siirecinde karsilasilan dil engeli, BIT’in gelismesi sonucu alt yazi
ve dublaj teknolojileri araciligiyla dizilerin farkl dillerde izleyici kitlesine ulagmasini kolaylastirmistir.

Internetin etkisi 6zellikle 2020 yilinda yayilan kiiresel pandemi salgin1 déneminde goriilmiistiir. Her ne kadar olumsuz bir durum
yasanmis olsa da olumlu etkileri de oldu. Ornegin, katilim1 oldukca maliyetli olan MIPCOM gibi dizi, film fuarlar1 dijital platformda
gerceklestirilmistir (ITO, 2020). Yine bu dénemde diinya genelinde evlere kapanma durumu icerik talebini arttirms, internet ve
teknolojinin hizla biiyiimesiyle de dijital platformlardaki iiye sayilar1 artmistir. Arsiv diziler dijital platformlarda yayimlanms, “Kara
Sevda”, Kara Para Ask”, “Dirilis Ertugrul” gibi dizilerin bir¢ok iilkeye satig1 artmustir.

Bilgi ve iletisim teknolojiler araciligiyla hem sosyal medya platformlart hem de cesitli dijital pazarlama araglariyla dizilerin tanitimi
yapabilir. Ciinkii dijital platformlar, Tiirk dizilerini uluslararas: diizeyde genis bir izleyici kitlesine ulastirma konusunda 6nemli bir
aractir. Izleyici kitlesi ile olan etkilesim artirilarak dizilerin kiiresel diizeyde popiilerligini arttirabilir. Dijital reklam kampanyalart
ve gevrimigi sponsorluklar, BIT'nin dizi ihracatin1 destekleyebilir. Bu sayede dizilerin uluslararas1 markalar ve is ortaklar ile is
birlikleri artabilir. Alt yazi ve dublaj se¢enekleri arttirtlmalidir. Béylece daha genis izleyici kitlesine erisim miimkiin hale gelebilir.
Internet aracihigtyla izleyiciler, zaman ve mekan farki gzetmeden Tiirk dizilerini izleme firsati yakalayabilmektedir. Dolayisiyla
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bu noktada internete erisimin az oldugu ya da olmadig: yerlerde alt yap1 iyilestirmelerine gidilmeli belki de bu noktada iilke ile is
birligi halinde hareket edilmelidir. Gelir diizeyi diisiik iilkelere 6zel internet ve mobil telefon hizmetleri arttirilmali, bdylece sabit
genisbant internet aboneligi ile mobil telefon aboneligi arttirilabilir boylece her tiirlii diziye erisimde kolaylik saglanabilir. Bununla
birlikte hem internete erisim maliyeti hem de dijital platformlara erigim maliyeti minimize edilmelidir.

Ek Bilgiler/Yazar Beyanlari

Arastirma ve Yayin Etigi Beyam Calisma, etik kurul onay1 gerektirmemektedir.
Cikar Catismasi Yazar(lar) agisindan ya da tiglincii taraflar agisindan ¢alismadan kaynakl gikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
Tesekkiir veya Destek Beyani Bu arastirmay1 desteklemek i¢in dig fon kullanilmamustir.
Yazar Katkilar Yazar 1’in makaleye katkis1 %60, Yazar 2’nin makaleye katkis1 %40’tir.
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