RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi 2023.37 (Aralik)/ 609
Ozgiin Baski Resim Teknikleri ve Reklam iliskisi / Uzun, E.

36. Ozgiin Baski Resim Teknikleri ve Reklam iliskisit

Eda UZUN2=

APA: Uzun, E. (2023). Ozgiin Baski Resim Teknikleri ve Reklam iliskisi. RumeliDE Dil ve Edebiyat
Arastirmalart Dergisi, (37), 609-620. DOI: 10.29000/rumelide.1405771.

.

Oz

Resim, seramik ya da heykel gibi sanat bicimlerine gore kolay cogaltilabilir olmas1 nedeniyle 6zgiin
baski resim teknikleri binlerce yildir reklam amaciyla kullamlmaktadir. Yiiksek ve cukur baski, tag
baski ve elek baski teknik gelisimlerine gore farkli zamanlarda reklam araci olarak kullanilmistir. ilk
kez Ozgilin baski resmin ve reklamin bulustugu tarihten giiniimiize elimize farkli donemlerden
ornekler ulagmistir. {lk reklam 6rnekleri teknik olarak daha ilkel olsa da giiniimiize kadar biiyiik
gelisim gostermistir. Bu calismada Uzak Dogu yiiksek baskilari, Art Nouveau donemi tas baskilar ve
daha sonra serigrafiyle giinlimiize uzanan siire¢, ana hatlariyla tarihsel agidan incelenmistir. Bu
aragtirmanin amaci, baski resim tekniklerinin gelisimiyle reklam tasarimlarinin sanatsal ve teknik
acidan nasil degistiginin 6rnek calismalarla incelenmesidir. Bask: tekniklerinin gelismesine bagh
olarak basili reklamlarin da bigimsel ve islevsel olarak degistigi ve ilk zamanlardan bu yana reklam

ve 0zgiin baski resim birbirlerinin gelismesine neden oldugu bu ¢calismanin sonuglar: arasindadir.
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Relationship between Printmaking Techniques and Advertising3
Abstract

Printmaking techniques have been used for thousands of years for advertising purposes because they
are easier to reproduce than art forms such as painting, ceramics or sculpture. High and intaglio
printing, lithography and screen printing have been used as advertising tools at different times
according to their technical development. Since the first meeting of printmaking and advertising, we
have examples from different periods. Although the first advertising examples were technically more
primitive, they have shown great development until today. In this study, Far Eastern high prints, Art
Nouveau period lithographs and then the process that extends to the present day with serigraphy are
examined from a historical point of view. The aim of this research is to examine how advertising
designs have changed artistically and technically with the development of printmaking techniques
through case studies. It is among the results of this study that printed advertisements have also
changed formally and functionally due to the development of printing techniques and that advertising

and printmaking have caused each other to develop since the early times.
Keywords: Advertising, Printmaking, Printing
1. Giris

Reklam, kisiyi bir reklam verenin iiriiniinii veya hizmetini satin almaya ikna etmek i¢in kullanilan ticretli
bir iletisim bicimi olarak tanimlanmaktadir. Reklam medya araciligiyla yayilmakta ve basili bir reklam
(dergi, gazete veya acik hava), radyo veya televizyon reklami ya da statik veya video tabanlh olabilen
dijital bir reklam seklinde olabilmektedir. Her bir reklam tiirii farkli bir pazarlama amaci i¢in en uygun
olanidir. Reklamda belirlenen mesaj, hedef kitle olarak bilinen belirli, tanimlanmis bir insan grubuna
hitap edecek sekilde olusturulmaktadir. Ozetle, reklamin gorevi dogru mesaji dogru zamanda ve yerde
dogru kisiye ulagtirmaktir (Einstein, 2017, s.5). Farkli bir deyisle, bir iiriin veya hizmetin kullanicilariyla
iletisim kurma araci olan reklamlar, onlar1 gonderenler tarafindan 6denen ve onlar1 alan kisileri
bilgilendirmeyi veya etkilemeyi amaclayan mesajlardir (Bullmore, 2018).

Reklam anlayigi, insanlik tarihinde ilk alim satim ya da degis-tokus faaliyetlerinin baglamasiyla
dogmustur. ilk caglarda bile insanlar ticari mallarinin niteliklerini ve giizelliklerini anlatarak satis
yapmaya calismistir. Sonraki donemlerde ticaretin gelismeye baslamasiyla tiiccarlar, sokaklarda gezerek
ve yakin yerleri dolagarak mallarinin tanitimini yapmislardir (Olcay, 1969, s. 13). Okuryazarligin
olmadig1 Dbinlerce yil halk ¢igirtkanlar1 insanlari tirinleri satin almasi icin tiiccarlar tarafindan
kullanilmigtir. Buna 6rnek olarak, Eski Babil’de ¢igirtkanlar limana ulasan gemilerdeki irtinleri siisli
kelimelerle anlatarak satmiglardir. Bunun yaninda tiiccarlar resimli isaretleri de insanlarin dikkatini
cekmek icin kullanmigtir. Misirli, Yunanh ve Romal tiiccarlar, okuma bilmeyenler icin bile iiriiniin
niteligini anlayabilsin diye diikkanlarinin 6niine resim ve sembolleri kullanarak oyma tabelalar
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asmislardir. Orta Cag’da Ingiliz miisteriler bir bottan ayakkab: diikkanimni, bugday demetinden firmn ve
bir gozliik simgesinden gozliik¢iiyli bulabilmistir (Sivulka, 1998, s. 4). Bu anlamda yazi, resim ve
sembollerin insanlarin iiriinlerini pazarlamada kullandiklar ilk gorsel yontemler oldugu goriilmektedir.

Tarih boyunca baski resim teknikleri, insanlarin iirettikleri iiriinlerin kalitesini bildirme ve bu tirtinleri
daha cok satabilme amaciyla kullanilmistir. Ticaretin gelismesiyle tiiccarlar markalarin ve iiriinlerini
tanitmak istemis boylece ilk 6zgiin baski resim reklam 6rneklerini ortaya ¢ikarmaya baslamistir. Reklam
ve 0zgiin baski resim iligkisini gosteren ilk 6rnekler Uzak Dogu’da yiiksek baski teknigiyle basilan
monokrom tahta baskilardir. Geliserek diinyaya yayilan yiiksek baski teknigi, Japonya’da Edo
doneminde en iist seviyeye ulagmistir. Bu ¢ok kaliph renkli yiiksek baskilarla, 6zellikle donemin Kabuki
tiyatrosunun sanatci afigleri, bazi ticari iiriinlerin el ilanlar1 basilmigtir. 19. yiizyilda Uzak Dogu’dan
Avrupa’ya gecildiginde, baski teknolojilerinin de gelismesiyle, renkli litografik reklam afiglerinin ¢ok
genis bir alanda kullanildig1 goriilmiistiir. Avrupa’nin hemen hemen biitiin iilkelerinde bu teknikle
reklam ornekleri basilmigtir. Baski resimler iiriinlerini pazarlamasinda, tiyatro afiglerinin, ticari
kartlarin ve tiriin ambalajlarinin ¢ogaltilmasinda kullanilmistir. Sanayi devrimiyle ivme kazanan reklam
sektorii 6nem kazanmus, tiiccarlar tirtinlerini ve markalarini tanitmak icin daha ¢ok reklam bastirmistur.
Daha sonra elek baskinin Avrupa’da yayginlasmasi ve gelistirilmesiyle bu teknik reklam sektoriinde
daha ¢ok kullanilmaya baslanmistir. Baski teknikleri teknolojiyle gelisirken, ilkel tek renk baskilardan,
gelismis renkli baskilara dogru bir ilerleme goriilmiistiir. Farkh iilkelerde ve zamanlarda iiretilen
baskilar giiniin tiiketim kiiltiiriinii belgelemis ve donem sanat anlayisina 11k tutmustur. Sanatcilar
caglarinin yapisini gézlemlemis ve donemin baski imkanlariyla 6zgiin sanat anlayiglarim birlestirerek
reklam ¢alismalari tiretmislerdir.

Bu arastirmada, oOncelikle konu ile ilgili literatiir taramasi yapilmigtir. Elde edilen kaynaklar
degerlendirilerek Onem sirasina gore gruplandirilarak kullamilmistir. Arastirma veri toplama
yontemlerinden dokiiman incelemesi kullanilarak ulasilan belgelerin analizleri yapilmistir. Arastirmada
oncelikle reklam amach kullanilan baski teknikleri tarihsel olarak incelenmis ve bu bask: teknikleri
gelisim siralamasina gore donemlerine ayrilarak sunulmustur.

2. Yiiksek Baski (Tahta Baski)

Baski teknikleri ve reklamin birlestigi ilk ornege Cin’de rastlanmistir. Cin’de Song hanedanlhig:
zamaninda bakir baski plakalariyla reklam afigleri yapilmistir. Bir igne diikkam igin, kare sekilde bir
tabaka kagida basilan ve lizerinde tavsan logosu bulunan afis (gorsel 1) en 6nemli olanidir. Logonun
iizerinde ve altinda “Jinan Liu’nun kaliteli igne diikkani” ve “biz yiiksek kaliteli ¢elik cubuklar satin aliriz
ve evde her zaman kullanilmaya hazir kaliteli igneler yapariz” yazmaktadir. Bu plaka diinyanin en eski
basih reklam araci olarak kabul edilmektedir (Song Dynasty, 2023). Bu donemde tiiccarlar satmak
istedikleri iiriinlerinin kalitesini sozlii olarak anlatmak yerine, akilda kalici tabelalar kullanarak
anlatmak istemiglerdir.
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Gorsel 1. Liu ailesi igne diikkani i¢in hazirlanan bakir plaka Song Hanedanlhigi, 960-1279
(https://www.reddit.com/r/ArtefactPorn/comments/tphw37/copper_printingplate_used_for_advertising the/)

15. yiizyila kadar Cin tahta baskilarindan etkilenen Japonya, 17. ylizyilda kendi tarzini olusturmaya
baglamistir. Japonya’da Edo feodal doneminde, Kabuki Tiyatrosu ile birlikte renkli agac baskinin hizla
gelistigi gortilmiistiir. Kokleri tamamen yerli olan, Yamato-e’ ve Nishikie’ye dayanan bu renkli baskilar
bir siire sonra “Ukiyo-e” olarak adlandirilmigtir. Renkli baski resim yapmaya has bir sanat {islubu olarak
goriilen ve Edo doneminin moda sanat1 olan Ukiyo-e dalgasi 20. ylizyilin basina kadar devam etmistir
(Kiran, 2016, s. 57). Edo doneminde Japon halki tarafindan c¢ok sevilmis bu renkli tahta baskilar,
ozellikle Kabuki Tiyatrosu'nun tinlii sanat¢ilarinin afiglerinde, kitap resimlemelerinde ve farkh reklam
alanlarinda kullanilmistir. Erken donemde tek renk basilan Kabuki Tiyatrosu afisleri, daha sonra renkli
basilmaya baslanmig ve farkli sanatcilarin 6zgiin tarzlariyla gelismeye devam etmistir.

Ukiyo-e erken donem tahta baskilar1 anonim sanatgilar tarafindan basilmistir. Ancak 1670’lerde
Hishikawa Moronobu popiiler ressam olarak iin kazandiktan sonra baskilarina imzasini atmaya
baglamistir. Resimlerini metinlerden bagimsiz sekilde tek bir sayfada bastirarak Ukiyo-e eserlerinin
yayginlagmasina biiyiik katkida bulunmustur. Bu tek sayfalik baskilar kisa siirede popiiler olmus ve artik
estetik degerlerine gore yargilanmaya baslanmigtir. Yayimcilar da bu egilime kapilarak sanatcilara
aktorleri ve giizellikleri konu alan g6z alici baskilar siparis etmislerdir. Edo toplumunda iinlii statiisiine
ulasan Kabuki aktorlerinin resimlerini yapmak konusunda uzman olan Torii Kimoyasunun baskilari,
tiyatro oyunlarini halka duyurmak icin kullanmistir (Farthing, 2013, s. 237).
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Gorsel 2. Toshusai Sharaku, Kabuki Aktorii Otani Oniji Tiyatro Afist, 1794, yiiksek baski 38.1 x 25.1 cm
(www.fujiarts.com/cgi-bin/item.pl?item=916026)

Sonraki Ukiyo-e tahta baskilarinda tek renk erken donem baskilar, ticari iiriin olarak daha cazip hale
getirilmek icin giil pembesi ve bitki koklerinden elde edilen yesil renkler kullanilarak elle boyanmistir.
Bu resimler ilk ¢ok renkli baskilardir. 1765’te Suzuki Horunobu, farkh kahplarin iist iiste basilmasiyla
elde edilen, efektli ¢cok renkli baskiyr bulmus ve baskilar ticari basar1 kazanmistir (Farthing, 2013, s.
237). Cok kalipli renkli baskilarin yayginlagsmasiyla bircok sanat¢i Kabuki tiyatro afislerini bu yontemle
yapmaya baglamistir. Toshusai Sharaku tarafindan 1794 te nishiki-e tarzinda yapilan, Edobei hizmetkar1
roliindeki Kabuki aktérii Otani Oniji ITI (gérsel 2) bu renkli afislere 6rnek gosterilebilir. Sanatci bu afiste,
aktoriin ifadesini, 6ne ¢ikan ayrintilari, karakter 6zelliklerini idealize ederek anlattig: goriilmektedir. Bu
anlamda bu tahta baskilarin basil ve sosyal reklam tiiriinde oldugu s6ylenebilir.
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Gorsel 3. Kinseitan ilact i¢in hazirlanms el ilani, 1806, Yiiksek Baski

(www.en.wikipedia.org/wiki/History_of_advertising)
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Edo donemi 1806 yilinda, geleneksel bir ilag olan “Kinseitan” (gorsel 3) icin yapilan el ilan1 6nemli
reklam orneklerindendir. Bu ilan tek renk (siyah-beyaz) tahta baski olarak hazirlanmigtir. Bu ilanda alt
kisimda dizlerinin iizerine aci iginde ¢okmiis bir samuray bulunmaktadir. Ayrica ilanin iist taraftaki
beyaz alan etkili bir sekilde kullanilmas, ilaca ait agiklamalardaki 6nemli yazilar 6n plana gikarilmigtir.
ilan, o donemde bile basil reklamda tipografinin énemini ortaya cikartmaktadir.

3. Cukur Baski (Graviir) Ticari Kartlar

16001ii yillarin sonlarina dogru &zellikle Fransa ve ingiltere’de, ticari kartlar farkli bir reklam alam
olarak ortaya ¢ikmistir. Ticari kartlar, sosyal ¢evrede degistirilen, miisteri ve potansiyel tiiketicilere ticari
olarak dagitilan kiiciik fakat modern kartvizitlere gore daha biiyiik kartlardir. Reklam araciyla kullanilan
bu kartlar, miisterileri tiiccarlarin diikkanlarina yonlendiren bir harita islevi de gérmiistiir. Modern
Kkartvizitlerin erken ornekleridir. Ozellikle renkli baski alanindaki gelismelerle ticari kartlarmn
tasarimlan giderek karmasik olmaya baglamistir. Birkag firma genellikle kartin bir yiiziinde bir resim ve
firmanin kendi bilgilerini ekleyebilecegi bir bosluk bulunan stok kart {iretiminde uzmanlagmistir (Trade
Card, 2023). Thomas Blanchet ve Thourneyfer basilan bu ticari kart (gorsel 4) bilinen en eski ticari
kartlardandir.

Gorsel 4. Thomas Blanchet ve Thourneyfer, Ticari Kart, 1674, cukur baski, Fransa Ulusal Kiitiiphanesi,
(https://picryl.com/media/ca-1674-blanchet-et-thourneyfer-taille-douce-e03444)

Avrupa’da litografinin yayginlasma donemine kadar ticari kartlar metal cukur baski teknigiyle
basilmistir. Seri iiretime ve renkli baskiya elverigli olmayan, cukur baski teknigi yerini giderek daha ucuz
bir teknik olan litografiye birakmistir. Ayrica ticari kartlar 1700’1l yillarin ortalarinda Amerika’da da
kullanilmaya baglanmis, tek renkli cukur baskidan cok renkli litografi baskiya gecis benzer gelisim
gostermigtir. 1800’lerin baglarinda popiiler hale gelen litografi ve renkli basim imkanlar1 da ticari
kartlarin renklenmesini saglamigtir. Kart tasarimlari renkli ve cekici hale geldikce ticari kart
koleksiyonculugu da 19. yiizyilda popiiler hale gelmistir.

1870'lerin ortalarina gelindiginde c¢ok renkli ticari kartlar, ¢ok cesitli iireticiler ve perakende satig
kuruluslari icin popiiler bir reklam bigimi olarak tamamen ortaya ¢ikmis ve baski endiistrisi icin giicli,
rekabetci bir isi tegvik etmistir. Kartlar genellikle 6nlerinde veya arkalarinda reklam verenlerin tanitim
kopyalarin yerlestirebilecekleri bos alanlar olacak sekilde tasarlanmistir. Bu tiir "hisse senedi kartlar1”,
gesitli isletmelerden siparis alan gezici saticilar tarafindan tasinmig ve bu da birgok farkh firmanin ayni
tasarimdaki kartlarla iiriinlerini tanitmasim1 miimkiin kilmigtir. Zamanla, daha biiyiik isletmeler,
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ozellikle iiriin veya hizmetleriyle ilgili sanat eserleri iceren 6zel tasarimlar siparis etmeye baglamiglardir
(Cornell University Library, 2023).

Gorsel 5. Louis Prang, Ticari Kart, 1876, Renkli Litografi,
(https://rmc.library.cornell.edu/tradecards/exhibition /history/index.html#modalOpen
Ticari kart iiretiminde tam renkli baskiy1 kullanan ilk yazicilardan biri, Amerikan baski sanatcis1 Louis
Prang'dir. 1876 yilinda basilmis olan (gorsel 5) 6érnekte oldugu gibi sanatci dramatik etki icin koyu
kirmiz1 ve siyah arka planlar kullanarak arttirmistur.

4. Tas Baski (Litografi) Reklam Afisleri

Japon halkinin bagka hi¢bir sanat akimindan etkilenmeden gelistirdigi Ukiyo-e akimi, 19. ylizyilin
sonunda, yeni bir ¢ikis arayan Avrupa’da hayranlikla karsilanmistir. Pek ¢ok 6nemli sanatgi tarafindan
benimsenen bu sanat, Vincent Van Gogh, Claude Monet, Edgar Degas ve Pierre Bonnard gibi
sanatcilarin Ozellikle yagliboyalarinda hissedilmigtir. Ayrica Henri Toulouse Lautrec, Jules Cheret,
Alponse Mucha, Aubrey Beardsley ve Eugéene Grasset gibi sanatgilar bu sanat1 afiglerinde reklam alanina
tagimiglardir. Bu donemde afisler Avrupa’da yaygin olarak kullanilan litografi teknigiyle basilmakta,
renkli litografi baski imkanlar: ise heniiz kesfedilmektedir. Ucuz seri iiretim ve baskiya imkan veren
litografi alanindaki gelismeler, afis alaminda bir devrim niteliginde olmustur. Bu gelismeleri
benimseyerek tasarladig afiglere sanatsal kimlik kazandiran Jules Cheret, afis tasarimlariyla gigir acan
Henri Toulouse Lautrec, belirgin Art Nouveau tarziyla akillara kazinan Alphonse Mucha, bu donemde
kiiltiirel afis ve reklam afislerini ayn1 sanatsal anlayisla iiretmislerdir.

Jules Cheret litografik reklam afiglerinde, Paris’te gelisen litografi sayesinde zengin renkler kullanmis,
daha biiyiik boyutlu baskilar yapmistir. Folies-Bergere kabaresi i¢in hazirladig afisler bu teknikle
basilmigtir. Bu goz alic1 ve neseli ilanlar bu donemde popiiler olmus, sanat¢inin afiglerde tasvir edilen
kizlar “Cherettes” olarak anilmigtir. Cheret’in gorselleri, Henri de Toulouse-Lautrec’in rakip gece kuliibii
Moulin Rouge i¢in hazirladig1 ayn1 derecede renkli ve canl afis ¢alismalariyla tamamlamistir. Basit ama
aklida kalici bu posterler, sasirtici sekilde Lautrec’in hayranlik duydugu Japon sanati etkisi
tasimaktadir. Alphonse Mucha ise hem tiyatro hem de baz iiriinler i¢in goz alici karmagiklikta, Art
Nouveau tarzini reklamla tanmistiran ve kendisine sohret kazandiran calismalar ortaya gikarmigtir
(Tungate, 2007, s. 22-23).
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NESTLE>FOOD

Gorsel 6. Alphonse Mucha, Nestle Bebek Mamas1 Reklam Afisi, 1897, litografi, 34.5 x 72 cm
(www.muchafoundation.org/gallery/browse-works/object/49)

Avrupa’da renkli bask: yayginlagsmis ve 1880'lerde Londra'daki afisler iizerinde biiyiik etki yaratmistur.
Renkli ve biiyiik ebatlarda baski teknolojisi Ingiltere'de iki yonde ilerlemistir. Reklamcihig1 giizel
sanatlarla birlestirmis ve tamamen yeni bir ticari sanat tarzi yaratmistir (Bodleian Libraries, 2023).

Teknolojideki ilerlemeler, tiiketici iiriinlerinin daha dnce hayal edilmez boyutlarda iiretilmesine ve
ambalajlanmasina olanak tanmimistir. Gida, giyim ve tiiketim nesnesi bollugu kendi yerlerinde faaliyet
gosteren iireticileri, uzak pazarlara girmek konusunda cesaretlendirmistir. Bir kismi mallarinin
toptancilar ve araci perakendeciler ile dagitma yoluna gitmistir. Uriinlerinin adlarin1 ve yararlarmi
tiiketicilerinin belleklerine yazmak icin iirtinlerine marka koyup reklamimi yapmaya basglamiglardir
(Tungate, 2007, s. 21).

5. Elek Baski (Sergigrafi) Seri Uriinler ve Giiniimiize Dogru

Serigrafinin yayginlagsmasi 20. Yiizyilin baglangicina dayanmaktadir. Serigrafinin cesitli yiizeylere baski
yapmadaki cok yonliiliigii ve diisiik maliyetlerle daha kiigiik baski tirajlarini kargilayabilme esnekligi
nedeniyle bu teknik cogunlukla ticari olarak kullamilmigtir (Gagasia, 2023). 1900'lerin basinda Roy
Beck, Charles Peter ve Edward Owens, serigrafi baskiya fotograf goriintiilii sablonlar getirerek ticari
serigrafi bask: endiistrisinde devrim yaratmislardir. Serigrafi baski islemi baslangicta ilginc renk ve
desenlerin duvar kagidi ve kumaslara basilmasi i¢in kullanilmig, daha sonra reklam verenler tarafindan
kampanyalar icin kullanilmistir. Sonunda sanatgilar ve ticari matbaacilar, ¢aligmalari tigért, DVD,
cam, kagit, metal ve ahsap gibi farkli malzemeler iizerinde baski yapmanin yeni bir yolu olarak bu
yontemi belirlemislerdir (Rosemary, 2019).
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CONDENSED

TOMATO

Gorsel 7. Andy Warhol, Campbell Aligveris Cantasi, Parga numarasi 294, 1966, Serigrafi, 62.87 x 43.18 cm

(www.paddle8.com/work/andy-warhol/25154-Campbells-Shopping-Bag/)
Serigrafinin sanat degeri kazanmasi, sanat¢i Andy Warhol ile gerceklesmistir. Sanat¢inin popiiler kisileri
serigrafi baski yontemiyle dikkat cekici sekillerde ¢ogaltmasi donem sanatinin bir tane olma anlayigina
darbe vurmustur. Andy Warhol, Brillo kolileri, Cocacola, Campbell Konserve gibi ticari iiriinlerinin
fotograflarini, serigrafi teknigiyle zenginlestirip tuvale aktarmis ve sanat eseri olarak sunmustur.
Barbara Kruger ve Andy Warhol reklam amach olmasa bile reklam mecralarini kullanarak baski resim
teknikleriyle ¢aligmalar yapmistir. Barbara Kruger bugiiniin tiiketici odakl toplumu igin “I shop
therefore I am” (Aligveris yapiyorum Gyleyse varim) sloganim ve Andy Warhol ise iinlii Campbell
konserve kutusu (gorsel 7) caligmalarini ahgveris ¢antalarina fotolitografi ve serigrafi tekniklerini
kullanarak basmiglardir.

%

1995 1997 1997 1997

Gorsel 8. Beck Icecek Firmasi icin yapilan etiketler, Serigrafi Basim Teknigi,
(www.wtaylordad.wordpress.com/2009/11/04/becks-beer/)

Yaratic1 bir icecek kampanyasi, yakin ge¢misteki 6zgiin baski resim ve reklam iligkisine Ornek
gosterilebilir. Cagdas Sanat etkinliklerine sponsorluk yapan Beck’s igecek firmasi, Tracey Emin ve
Damien Hirst gibi pek ¢ok sanatciya icecek siseleri i¢in smirh sayida iiretilecek olan etiketleri
tasarlatmigtir. Her ne kadar kiiciik boyutlu bir etiketle sanat¢inin etki alan1 dar gibi goziikse de biralarin
fazla sayida insana ulagmasiyla eserler biiyiik dikkat gekmistir. Bircok sanat¢1 kendi 6zgiin teknigi ve
sanat anlayisiyla etiketler tasarlamistir. Bu sanatgilarin gilincel olarak tasarladig: etiketler, popiiler
kiltiir, pazarlama ve tliketim ile birlikte Beck's firmasinin sponsorluk kampanyalarinin genclik odaklh
karakterini somutlastiran giizel bir sanat ve tasarim sentezini temsil etmektedir.

Giinlimiizde 6zgiin baski resim tanimi ve izlenis kosullar1 6nemli Olciide degismistir. Artik giinliik
hayatta kullanilan bircok obje iizerinde gorebilecegimiz sanat¢i baskilar1 siradan bir konu haline
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gelmigtir. Bu gelismeler, kendini yayinlama gibi stratejilerle birlikte, 6zgiin baski resmi, kurulan kritik
baglamin, galeri sisteminin ve sanat pazarinin disina ¢ikarmistir. Artik baskilar, pazar tezgahlarinda,
otomatlardan veya internet iizerinden satilabilir hale gelmistir. Sanatcilar, 6zgiin baski resmin
demokratik potansiyelini kullanarak, sanatin kamusal alana ekonomik ve ulagilabilir bir bicimde
girebilmesini saglamislardir. Ornegin ahgveris torbalarin tek basina sanat eserleri olarak kullanilmasi
ya da bir etkinlik ya da sergi i¢in reklam olarak kullanilmasi diizenli bir strateji haline gelmistir
(Victoria&Albert Museum, 2023).

Giinlimiize gelindiginde 6zgiin baski resim ve reklam iligkisi, gelisen seri basim yapan makinelerin
ortaya ¢ikmasiyla zayiflamistir. Rekabetin ¢ok oldugu diinya pazarinda firmalar ve reklam verenler bu
gelismis baski endiistrisini kullanmaktadir. Artik firmalar 6zel say1da iiretilen (limited edition) projeler
hari¢ reklam ¢aligmalarinda endiistriyel baski tekniklerini tercih etmektedir.

Fakat seri iiretim yapmayan kiiciik igletmeler bu baski tekniklerini reklam amach kullanmaya devam
etmektedir. Sosyal medya tizerinden, web sitelerinden ve butik igyerlerinden satig yapan kurum ve 6zel
kisiler, miisterilerine kendilerini 6zel hissetmeleri igin yiiksek baski tekniklerinin kullanildigi basili
materyaller sunmaktadir.

Gorsel 9. Jacu Coffee Roastery icin ambalaj tasarimlari, yiliksek baski, 2011
(www.behance.net/gallery/3194657/Jacu-Coffee-Roastery-Visual-identityBranding)

Bu tiir baskilara, Norvecli tasarimer Tom Emil Olsen’in Jacu Coffee Roastery kahve diikkanlar: i¢in
yaptigr tasarimlar oOrnek gosterilebilir. Tasarimci, markanin basili materyalleri ve 6zellikle
ambalajlarinin ¢ogaltilmasinda kullanilmak iizere yiiksek baski tasarim coziimleri sunmustur. Ozgiin
tasarimlarla birlegen yiiksek baski teknigiyle isletme ev yapimi ve 6zel marka algisini yaratmay
amaclamaktadir.

Her bir materyal icin ayr1 ayr tiretilen yiiksek bask: kaliplar: ile kahve paketleri, bez torba ve ¢antalar
basilmaktadir. Daha biiyiik paketlerde ve bez torbalarda ise kurumsal kimliklerin basilmas i¢in sablon
baski teknikleri kullanilmaktadir. isletmenin sahip oldugu kaliteli ve ev yapimi imajina uygun olarak
tasarimlar geleneksel sekilde basilmaktadir. Boylece miisteriler {iriinlerdeki az ve 6zel olma mesajini
dogrudan alabilmektedir. Bu sekilde baski teknikleri kullanarak iiriinlerini pazarlayan ticari kurumlarin
sayist uluslararasi ve ulusal anlamda artmaktadir. Serbest ticaretin sagladig1 6zgilir ortamda Kkisi ve
kurumlar 6zellikle de butik magaza ve sosyal medya saticilar iirettigi az sayida triini bu sekilde
dogrudan pazara sunmaktadir.

6. Sonuc

Ozgiin baski resim teknikleri ortaya ciktig1 ilk zamanlardan itibaren siirekli geliserek sanat ve tasarim
tarihinde 6nemli bir yer kazanmistir. Yiiksek baski, cukur baski, tas bask: ve elek baski teknikleriyle
yapilan reklam calismalar: grafik sanatlar tarihinin de 6nemli béliimiinii olusturmaktadir. Ozellikle Art
Nouveau donemi litografik tag baskilari bu 6rneklerin sayica fazla ve nemli boliimiinii olugturmaktadir.
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Bu agidan bakildiginda aslinda reklam amach yapilan bu gorsel girisimlerin baski tarihini, donemin
ticari ve sosyal yasamini de biiylik oOlciide etkiledigi ve sekillendirdigi goriilmektedir. Bu baski
teknikleriyle farkl iilkelerde ve zamanlarda iiretilen reklamlar zamanin tiiketim kiiltiiriinii belgelemis
ve donem sanat anlayisina da 11k tutmustur. Baski tekniklerinin gelisim donemlerine gore kartlar,
ilanlar ve afislerden donemin modasi, sosyal etkinlikleri, insanlarin her tiirli {irin tercihleri
anlagilmaktadir. Bu anlamda bu baskilardan sosyal tarihin evrimine dair fazlaca bilgi edinilmektedir.

Zaman igerisinde baski tekniklerinin gelisimine bagli olarak basili reklamlarin da gelistigi goriilmiistiir.
Baski resmin kullanildigi reklamlarda, tek renkten cok renge, diisiik kaliteden fotografik diizeyde yiiksek
kaliteye dogru doniisiim olmustur. ik baski teknigi olan yiiksek baski ile saglanan siyah beyaz anlatim
coklu kaliplar sayesinde renklendirilmistir. Daha sonra ortaya ¢ikan ¢ukur baskinin bigimsel olarak
sagladig1 gercekcilikle reklamlar tic boyut kazanmistir. Son olarak tas baski ve elek baskinin
kullanilmaya baslanmasiyla basim hiz1 yiikselmis, renkli basim kolaylasmig ve baskilarda gercekgilik
artmigtir.

ilk zamanlardan bu yana reklam ve 6zgiin bask: resim birbirlerinin gelismesine neden olmustur. Bu
etkilesim icerisinde reklam ve 6zgiin baski resim donemsel olarak kendi 6zgiin iiretim alanlarini
olusturmus, sosyal hayati ve sanat1 6nemli derecede etkilemistir. Giinlimiizde reklam amach kullanilan
Ozgiin baski resimlerin artik eski zamanlardaki gibi ihtiyactan degil 6zel amach kullanildig:
gozlemlenmistir. Bu sanatin kullanim amaci degismis, islevsel roliinden ve geleneksel sanat baglarindan
koparak giinliik hayatin bir parcasi olarak karsimiza cikmaya baslamistir. Ozellikle yiiksek baski ve elek
baski teknikleri digerlerine gore daha ¢ok reklam amach olarak kullamilmigtir . Bu tiir baski tekniklerini
kullanan igletmelerin {iriinlerinde ozel, kaliteli ve el yapimi imajmi yaratmayr hedefledikleri
goriilmektedir. Marka algisin1 6zel iiretim iizerine konumlandirmaya calisan isletmeler bu bask:
tekniklerini daha ¢ok kullanmaktadir.

Ozgiin baski resim ve reklam arasinda siiregelen etkilesim 21. yiizyilda teknolojik gelismeler neticesinde
zayiflamigtir. Baski resim tekniklerinin, biiyilik sirketler tarafindan yavas ve pahali olmasi nedeniyle
(6zel projeler haric) tercih edilmedigi goriilmektedir. Bilgisayarl tasarimin ortaya ¢ikmasi ve gelismis
matbaa imkanlar1 sayesinde isletmeler seri tiretimde bu ucuz firsatlar: kullanmaya devam etmektedir.
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