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Tiiketim Kiiltiirii baglaminda yazih basinda hafta sonu ekleri”

Rengim Sine*

Ozet

Sanayi devrimiyle ivme kazanan tiilketim olgusu zamanla ihtiyactan ¢ok gorev haline gelmistir. Bu
cercevede degisen tiiketim normlar1 bireylerin, imajlarn tiikettigi kurgusal bir diinyanin aktorleri
olmalarina neden olmustur. Bireyin varolus sebebi haline gelen tiketim aligkanligmin devamini
saglayabilmek i¢in ise yazili basina dnemli roller verilmistir. Bu anlamda okur kitlesini tiiketici kitleye
doniistiirmek adma haber ve kose yazilari, tiiketim normlarini anons ederek bireyleri tiiketime davet
etmektedir. Tiiketim kiiltiiriiniin Tiirkiye’deki yansimalari 1980°1i yillara rastlamaktadir. Bu ¢alismada
tilketim kiiltiiriiniin Tirk yazili basinina etkileri ve bunun hafta sonu eklerine yansimasi icerik analizi
yontemiyle sorgulanmigstir. Calismada hafta sonu eklerinde yayinlanan metinlerin biiyiik bir kisminin
haber degerinden ¢ok reklam degeri tasidig1 sonucuna ulagmustir.

Anahtar kelimeler: Tiiketim, tiikketim toplumu, Tiirk basini, gazete ekleri

Weekend supplements in the press within the context of consumption
culture

Abstract

The tendency to consume which has accelerated within Industrial Revolution has turned out to be a task
rather than necessity. In this respect, changing consumption habits have made individuals important
actors of a fictional world where images are used up. Written Media has become an inevitable means in
order for the individuals to sustain their habits of consumption, which have turned out to be their reasons
to exist. News and articles in the written media invite the individuals to consume by announcing
consumption norms in order to turn their reader target groups into consumer groups. The practice of
consumption culture in Turkey dates back 1980s. In this study, the effects of consumption culture on
Turkish written media and its reflection on weekend supplements are investigated by content analysis
method.

Keywords: Consumption, consumption society, Turkish media, newspaper supplements

Giris
Postfordizmin getirdigi esnek iiretimle bireyin is ve is dist zamani birbirinden net
cizgilerle ayrilmistir. Boylelikle bireylerin 15 disindaki zamanlarda yaptiklar
etkinliklerin temel belirleyicisi bos zaman olmus ve tiketim kiiltlirii filizlenmeye
baslamistir. Bos zamanini degerlendirme ¢abasi i¢ine giren birey yeni anlamlar aramaya
baslamis ve hayata dair sorguladigi seylerin cevabini ‘tiikketim’de bulmustur.

Bir baska deyisle kapitalizm fazla iiretimden kurtulusun ¢6ziimiinii tiiketicilerde
bulmus ve esnek caligma saatlerini kendi menfaatleri dogrultusunda belirlemistir.

" Bu makale yazarin 2010 yilinda Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde hazirladig1 “Tiiketim
Kiiltiirii Baglaminda Yazili Basinda Hafta Sonu Ekleri: Hiirriyet, Milliyet ve Sabah Gazeteleri Ornegi”
adl ytiiksek lisans tezinden iiretilmistir.

* Yrd. Dog. Dr., Abant izzet Baysal Universitesi [letisim Fakiiltesi, e-posta: rengimsine@ibu.edu.tr



Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi 2(4) 95

Boylelikle bos zamani da bir tiiketim metasina doniistiirmiistiir. Ote yandan yayginlasan
bos zaman etkinlikleri tiiketimi yeni bir olusum siirecine siiriiklemis ve diinyevi
ihtiyaglar1 kargilamak anlamina gelen faydaci tiiketimin aksine tiiketimin kendisi temel
ihtiya¢ haline gelmistir.

Tiiketerek mutlu olacagi inancinda olan birey daha ¢ok ¢alismak zorunda kalmas;
caligma saatleri bos zamanlarindaki eglenceli hayata gecisin anahtar1 olan uzun ve
yorucu bir zaman dilimi olmustur. Bireyler bitmek bilmeyen bir bagkalagsma siirecine
girmis ve her gecen giin bir baska tiiketim metasini1 arzulayip hedeflemis ve bu metayi
elde etmenin arzusu bireyleri tiikketmek icin calisan, kiyafetleriyle itibar goren atomize
varliklar haline getirmistir. Yani tiiketim toplumunda, insanlarin tiiketici olarak
dogdugu ve biitiin hedeflerine mal ve hizmetleri satin alarak ulasabilecekleri diisiincesi
hakimdir (Illich, 2002: 65). Kitle iletisim araglar1 ise bu siirecte bliyiik bir rol
iistlenmistir. Bu biiylik gorev, tliketim kiiltiirii iirtinlerini kitlelere iletip 6zendirerek
tilketime tegvik etmektir. Bu baglamda ideolojik bir aygit olan kitle iletisim araglar
anlamlar1 goriintii ve/veya yazilarin arasinda gizleyerek kitleleri biyiileyip tiiketim
kiiltiirtinii i¢sellestirmektedir.

Tiiketimin bu doniistimiiniin etkisini hizla gosterdigi 1980’ler, tiim diinyay: etkisi
altina alan yeni bir kapitalist diizenin gelisimine sahit olmustur. Orgiitlii kapitalizm
denen bu donemde o&zellikle ekonomik faaliyetleri diizenlemede devletin oynadig:
yaygin rol ve standartlasmis endiistriyel hakemlik tarzlarinin var olusunun ortaya
cikardigi, smif iliskilerinin stabilize edilmesi gibi, g¢esitli etkenler devreye girmistir.
Rekabetci pazar hayli genis sirketlerin giderek artan egemenligiyle ve hayli
merkezilesmis ekonomiye izin veren devletin planlama yapmasiyla ¢okmiistiir. Fiyat
teminatlari, siibvansiyonlar, biitgenin dengelenmesi ve mali kontrol bigimleri
araciligiyla endiistrinin ulusallasmis sektér biciminde miilkiyeti dogrudan elde
etmesiyle birlikte, sermayenin kararli birikimi teknolojiyle biitiinlesmistir (Giddens,
1997: 173). Tiirkiye’de 1980 askeri darbesinin ardindan kurulan Ozal hiikiimeti
diinyadaki bu degisimleri coskuyla karsilayarak kiiresellesen diinyada yer alabilmek i¢in
yeni bir yapilanmaya basvurmustur. Ulusal kalkinmaci politikalardan vazgegcilen Ozal
doneminde 06zel sektore simursiz olanaklar saglanmig, wulus asir1  politikalar
benimsenmistir. Ote yandan, serbest piyasa ekonomisine gecilmesiyle yakin bir zamana
kadar ancak karaborsadan temin edilen ithal iirlinlerin iilkeye girisi serbestlesmis bu
iiriinlere erisebilenler ise “liiks”e ulasabilen sanslhi kesim olmustur. Maddi giiciin
sayginlik getirdigi Ozal dénemi liikse dayali bir yasam tarzinin olusumunu insa ederken
gosterigci tiiketimin temellerini atmistir. Bu dogrultuda bireyler metalara anlamlar
yiikleyerek tiiketimi sosyal ve kiiltiirel agidan 6nemli bir siire¢ olarak benimsemislerdir.
Ciinkii bireylerin giyim tarzindan tiikettigi mallara varincaya kadar, nasil eglenip nerede
yemek yedigi statiilerini, zevklerini yansitmaktadir. Tiikketimin mesrulastirildigi boyle
bir ortamda yasamu tiiketim deneyimi olarak gdren birey imaj dolayisiyla insa edilen
sembolleri tiiketmek i¢in ugragsmaktadir.

Ulkede yasanan ekonomi-politik gelismeler basin sektdriinii de derinden
etkilemistir. Basin sanayinin temel hammaddesi olan gazete kagidina devlet tarafindan
yapilan siibvansiyonlar 24 Ocak Kararlarindan sonra kaldirilmis ve gazete kdgidina
%300 zam gelmistir (Adakli, 2006: 140). Ote yandan 12 Eylil 1980 askeri
miidahalesiyle depolitizasyon siirecine giren basin yeni yayin politikalar1 benimsemistir.
Bu dénemde kendini rekabet ortaminda bulan basin sektorii yeni stratejiler gelistirerek
careyi “reklam-haber”’lerde bulmustur. Ayn1 zamanda bu dénemde Babiali doneminin
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bitmesinin en dnemli sebeplerinden olan tekellesme politikalar1 basin sektoriinde de
palazlanmaya baglamistir.

Bu calismada diinya ile birlikte Tiirk basininda yasanan doniisiimiin
belirleyicilerini agiklayabilmek i¢in tiiketim olgusu, tiiketim toplumu ve tiiketimin
medya ile iligkisinden s6z edilmistir. Tiikketim kiiltiirinlin Tiirk yazili basinina etkileri
ve bunun hafta sonu eklerine yansimasi igerik analizi yontemiyle sorgulanmistir.

Tiiketim ve tiiketim toplumu

Raymond Williams’a gore (1976: 68), tiketim kavraminin en erken tarihli
kullanimlarindan biri “tahrip etmek, harcamak, israf etmek, bitirmek” anlamina
gelmektedir (aktaran Featherstone, 2005: 48). Tiiketim kavraminin, ait oldugu temel
kuramsal gerceveye bagli olarak cesitli anlamlar1 oldugunu savunan Bocock (2005: 15-
30), tiiketimi toplumsal olarak olusturulan ve tarihsel olarak degisen bir siire¢ olarak
tanimlar.

Ote yandan tiiketimin fayda temelinde incelendigi geleneksel kuramlara alternatif
olarak gelistirilen bir diger kurama gore tiikketim; statiiniin, zevklerin, kimligin ve sosyal
iligkilerin 1isaretleri ve kodlar1 olarak, sosyal iletisim siiregleri icerisinde yer alir
(Odabasi, 2006: 16). Bir baska deyisle tiiketim, insanlarin para kazanmak i¢in neler
yaptiklarindan daha ¢ok, insanlarin 6zelliklerini siralarken ya da onlar1 tanimlarken
kullanabilecegimiz her tiirlii sosyal etkinliktir (Chaney, 1999: 24).

Goriinlis ve imaj artik toplumsal kimliklerin 6nemli yap: taslari haline gelmistir.
Birey, basar1 elde edebilmek igin icinde bulundugu veya icine girmek istedigi statii
grubunun yasam bi¢imini benimsemek ve grubun tiiketim davraniglarina uymak
zorundadir. Bu ag¢idan bakildiginda tiiketim, birey icin bir se¢im degil zorunluluk
olusturur (Atiker, 1998: 64). Ote yandan Kevin Robins (1999: 179), tiiketime farkl1 bir
bakis agis1 getirmistir: “Tiketim gercek diinyayla basa ¢ikmak icin gelistirdigimiz,
kurumsallagsmis bir toplumsal savunma stratejisidir.” Bu baglamda tiiketim olgusu,
hayata dair korku ve endiselerden kagmak i¢in bir aragtir.

Yukaridaki tanimlarda goriildiigii gibi tiiketime net bir anlam yiiklemek oldukca
zordur. Tiiketim olgusu, yasanilan tarihsel donemlere gore farkl sekillere biirlinmiistiir.
Kapitalizm oncesi toplumlar mallarini hemen tiiketmek, kullanmak ya da diger mallarla
degistirmek i¢in tiretirlerken, feodalizmin yikilip yerine kapitalizmin gegmesiyle birlikte
tilketim, basit bir ihtiya¢ olmaktan uzaklastirilip insan faaliyetlerinin 6nemli bir pargasi
haline getirilmistir (Storey, 2000: 136). Ciinkii kapitalist toplumlarda isgiler,
karsiliginda ticret almak i¢in mal tretirler. Dolayisiyla isciler mal elde edebilmek igin
onlar1 parayla satin almak zorunda kalirlar ve tiiketici olurlar. Bu siirecin olumsuz
etkilerinden birisi “yabancilasma”dir.

Marx’a gore (1997: 27) isciler, “bos zamani olmayan, tiim yasami uyku, yemek ve
benzeri seylerin getirdigi fiziksel kesintiler disinda kapitalist i¢in ¢alismakla gecen kisi,
yik hayvanindan bile asagidir. Kendi disina yonelik zenginlik iireten bir makinedir
yalnizca.” Marx yabancilagsmanin sebebi olarak, is¢inin bu kosullarda ¢alisarak kendisi
ve ailesinin hayatini idame ettirmek zorunda olmasini gdsterir. Bu {iretim siirecindeki
kadin ve erkek iscilerin kimlikleri inkar edildiginden otiirti, tiikketim i¢inde kimliklerini
aramaya zorlanirlar. Ayrica bu siire¢, “tiikketim ideolojisi” olarak adlandirilan ve
hayatimizin anlamini, tiikettigimiz seylerde bulacagimizi ileri siiren ideoloji tarafindan
desteklenmektedir (Storey, 2000: 137).
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Bu siire¢ dogrultusunda, tiikettikge mutlu olmay1 hedefleyen birey giin gectikce
daha ¢ok ¢alisir hale gelmistir. Duygusal ve zihinsel tim 6zlemler, dilekler yerlerini tek
bir ugrasa birakmistir: isler (Sombart, 2008: 185). Kellerman séz konusu
yabancilagsmayi, bir romaninda yazmis oldugu karakter hakkindaki su soézleriyle
acgiklamaktadir:

Bir tiinelin yaraticisiyken kdolesine doniisti. Beyni makineler, arag tipleri, istasyonlar,
aletler, rakamlar, metrekiipler ve beygir giigleri arasinda baglant1 kurmaktan baska bir sey
yapamaz hale geldi. Tiim insani duygulara kars1 yabancilasti. Tek dostu Lloyd’du. Bu iki
adam aksamlar1 sik sik bir araya gelirler, koltuklara oturur ve... susarlardi. (aktaran
Sombart, 2008: 186)

Genel olarak tiiketimi ihtiyaglarin tatmini olarak tanimlamak miimkiindiir. Ancak
giiniimiizde ihtiyaglarin tamaminin neredeyse esyalarla iliskili oldugu soylenebilir. Ote
yandan bu ihtiyaclar hemen herkes icin giderilmemis seyler olarak kalmaktadir. Bu
durumu Illich “zorlama ihtiyaglar” ifadesiyle tanimlamaktadir (Illich, 2002: 35). Herbert
Marcuse ise, tiiketim ideolojisinin sahte ihtiyaglar yarattigini ve bunlarin bir sosyal
kontrol sekli olarak islevsellestirildigini ileri stirmektedir (Storey, 2000: 137). Bu
baglamda tiiketim zevk olmaktan ¢ikmig, 6dev haline getirilmistir. Bir bagka deyisle,
giiniimiizde tiiketim 6dev olarak kitlelere benimsetilmektedir (Aydogan, 2005: 17).

Dolayisiyla, tiiketim artik yasam alaninda her an i¢ i¢e oldugumuz, vazgecilmez
bir eylem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiketim kitlelere yeni ihtiyaglar belirleyip bu
ihtiyaglarmn tiiketilmesini saglar. Ihtiyaclarimin edinimleri sonucunda mutlu olan
bireylerin, dogal olarak yasadiklar1 mutluluklarda kisa vadeli olmakta ve bireyler
bitmek bilmeyen bir gereksinimler silsilesine dogru siiriiklenmektedir. Tiiketim
olanaklarinin ¢ogaldig1 eglenceden, kimliklere varincaya dek her seyin tiiketilebildigi
boyle bir topluma “tiikketim toplumu” denilmektedir. Tiiketim toplumu kendi kurallari
ve yarattig1 kiiltiir dogrultusunda tiim diinyada genisleyip yayilmaci bir politika
benimsemistir.

Illich (2002) tiiketim toplumunun olusumunda, yaratilan sahte ihtiyaglarin
‘profesyonellik’ kavramiyla giiclendirildigi goriisiinii benimsemektedir. Thtiyaglar,
uzmanliklarin ¢ok disiplinli bir problem olarak isimlendirdigi —bundan dolay1 da ¢ok
profesyonellik ¢oziimleri gerektiren- bir sey haline gelmek iizere birlesmektedirler.
Oncelikli olarak her biri bir ihtiyaca doniismeye yiiz tutan metalarm ¢ogalisi, tiiketiciyi
komut {izere ihtiya¢ duymaya fiilen alistirmistir. Ikinci olarak, ihtiyaclarin hep daha
kiiglik ve birbirinden kopuk parcalara dogru gittikge artan pargalanmis bunun sonucunda
ise misteri, ihtiyaglarin1 anlamli bir biitiin halinde getirme konusunda profesyonel
yargtya bagimli kilmaktadir (Illich, 2002: 60). Ciinkii tiiketim ideolojisi hayatin her
alanin1 Orgiitlii hale getirirken, insa ettigi yeni meslek gruplari lizerinden mal ve
hizmetlerin pazarlanmasini amaglamaktadir.

Tiiketim toplumu diizenli olarak firsatlar yelpazesine yeni metalar ekler boylelikle
bireylerin ihtiyaglar1 da artmis olur. Siirekli artan {iretkenlikte bireyin neye ihtiyaci
oldugu konusunda uzmanlardan yardim almasi zorunlu hale gelmistir (Aydogan, 2005:
15). Bunun yam sira arzu ve duygular da tiikketimin nesnesi haline gelmis ve "iyi
yasam" secenekleri kisitlanmistir. Neyin daha ¢ok arzu edilecegi ve tiiketilecegi, birey
tarafindan degil is Orgiitlerince belirlenmektedir (Atiker, 1998: 65).

Tiiketim toplumu bireylerin neye ihtiyact oldugunu, kitle iletisim araglar
vasitastyla anons eder. Umberto Eco, yeryiiziinii kaplayan kitle iletisim araglar1 aginin,
diinyada yasayan herkesi bir tiir proletarya iiyesi yaptigin1 sdyler. Bugiin kitle iletisim
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araglariin hedefleri giderek okuyucu, izleyici ve/veya dinleyici kitlenin yani sira,
tiikketici kitlelere dontismiistiir. Kisaca imaj iiretme olarak tanimlanabilecek bu yonteme
artik haber dilinde de rastlanmaktadir. Bir baska deyisle, kitle iletisim araglariyla
olusturulan kiiltiirel ortam iginde tiiketime ait degerler bliyiik 6l¢iide bu imajlara ve
goriintiilere dayali olarak ger¢eklesmektedir (Topguoglu, 1996: 171-172). Bu anlamda
tilketim toplumunda, kitle iletisim araglarinin iizerine diisen gorev, enformasyon
formunda yagam tarzlar1 pazarlamaktir.

Medyada tiiketim olgusu

Roland Barthes (1973), medya metinlerini anlamak i¢in anlamlarin yorumu ve akisinin
toplumdaki gorsel-isitsel oOgelerle ve kimliklerle iliskilendirilmesinin gerektigini
savunur. Bir bakima Barthes i¢in medya analizi bir medya metninin tretimini ve
tilketimini sekillendiren faktorleri anlamay1 igerir (Purvis, 2006: 41-42). Bu anlamda
medya- tiiketim iligkisini anlamak i¢in yasanan tarihsel siire¢lerden s6z etmek
gereklidir.

Diinyanin son yillarda toplumsal olarak gecirdigi degisim ve doniisiime
kiiresellesme denmektedir. Kiiresellesme siireci diinyay1 tek bir yer olarak kavrayan
yeni bir anlayisin sekillenmesini saglamanin yani sira; bu siirecte bireysel kimlikler ve
farkliliklar 6n plana gecirilirken, tliketim ve tliketimi saglayacak olan diizenlemeler
biliyiik 6nem kazanmakta ve hayatin her alani metalastirilmaktadir. Bu yeni diinya
diizeninin ekonomik ve kiiltiirel politikalarinin kitlelere benimsetilmesinde kullanilan en
onemli arac kitle iletisim araglaridir (Talimciler, 2006: 174-175). iletisim en genis
anlamiyla insan yasamini daha ¢ok ilgilendirir olmustur. Bu durum araglarin sayisal ve
nitel artiglariyla ilgili oldugu kadar toplumsal yasamda enformasyonun Oneminin
artmasiyla da ilgilidir. Kitle iletisim araglar1 gelismeleri olabilecek en kisa siirede
yeniden bicimleyerek izleyicisine/okuyucusuna ulastirmaktadir (Topguoglu, 1996: 15).

Kitle iletisim araglart ile kapitalizmin gelisimi paralellik tasimaktadir. Kapitalist
ekonomide kitle iletisim araclarindan beliren imajlar, 6zel birtakim iiretimleri tesvik
etmek, bazi lirtin gruplari, markalar i¢in tikketim topluluklarinin dogmasina yardimei
olmak ve genel olarak tiiketime yonelik ortami giliclendirmeye katkida bulunmak gibi
islevler tistlenmistir (Lull, 2001: 106).

Ote yandan, kitle iletisim araclarinin gesitlenmesi ve sayica artisina bagli olarak
biling ve eglence endiistrisi olarak tanimlanan sahadaki niifuzlar1 da belirgin bir sekilde
artmistir. Gazete ve televizyonun artan bos zaman i¢inde aldig1 pay bireyin bu araglarla
olan iligkisini haberlesme baglamindan kopararak, bu iligkiyi miizigi, sanati, edebiyati,
sinemay1 ve giinliik yasamin tiim ayrintilarin1 kapsayacak bir kiiltiir ve eglence iliskisi
haline getirmistir. Dahas1 bu araglar her cesit icerigi eglenceli olarak sunmay1 sihirli bir
yontem olarak benimsemislerdir. Bu baglamda, kitle iletisiminin giinliik yagam ic¢inde bu
denli 6nem kazanmasinin bir bagka agiklamasi da eglence araglar1 ve/veya bos zamanlar
degerlendirme araglari olarak gosterdikleri islevsel degisimdir (Topguoglu, 1996: 16-21).

Iletisim araglari, konut, besin ve giysi gibi metalar, eglence ve bilisim
kapitalizmin direnilmez iriinleri olarak kendileri ile birlikte buyrulan tutum ve
aligkanliklarla birlikte belli anlik ve duygusal tepkileri de iletir. Bu iiriinler, beyin
yikayic1 ve biling ayarlayic1 bir isleve sahiptir. Bir baska deyisle kapitalizm,
mesrulugunu refah devletinin sundugu daha c¢ok zevk ve hazza dayali bir hayat
bicimi iginden kurmaktadir. ileri dénem kapitalizmde teknolojik ussallik, salt
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teknolojik ve ekonomik alanlarin i¢inden ¢ikarak giindelik yasam deneyimlerinin
i¢ine sizmaktadir. Bu kusatmay1 gergeklestiren aygit medyadir (Yagli, 2006: 26).

Kiiresellesen yeni medya anlayisinda sloganlar kimlikler ve hayatlar tiretilmekte ve
satilmaktadir. Bir bagka deyisle medya, kapitalist iiretim diizenine uygun “iyi tiiketicileri”
yaratmak icin alicilar1 elinde oynatan bir ticari pazarlama aract haline gelmistir. (Yagl,
2006: 28-33). Teknolojik olarak daha goz alici hale gelen kitle iletisim araglar giinliik
hayatta stirekli biiyliyen bir rol oynamaya baslamigtir. Medya kiiltiirii, sadece siirekli
genisleyen zaman ve enerji dilimlerini iggal etmenin yami sira; fantezi, hayal, 6rnek
diisiince ve davranis ve kimlikler i¢in her zamankinden daha fazla malzeme sunmaktadir
(Kellner, 2010: 21-22). Bu baglamda, bireysel kimlikler medyada insa edilmekte, medya
tiiketim iligkilerini belirleyen en temel yaratici haline gelmektedir (Talimciler, 2006: 175).

Marcuse, Tek Boyutlu Insan adh ¢alismasinda, sistemin kitle iletisim araclarmin da
yardimiyla, bireyleri sahte gereksinmelerle donatilmis bos zaman etkinlikleriyle kontrol
altinda tuttugunu belirtmektedir. Bu baglamda, kitle iletisim araglar1 konut, besin, giysi
gibi metalarin yan1 sira eglence iriinleri ile kendilerine buyrulan tutum ve aligkanliklari
tastyarak iireticileri tiiketicilere baglamaktadir (Marcuse, 1990: 11). Kitle iletisim araglari
tilketmeye tesvik etmenin yani sira yeni bir yasam tarzi sunmaktadir. Yasam tarzi
markalagmasi ile toplumsal statii ve kimlik algilamasina doniik yapilan yayinlar, 6zgiin
hayat hikayelerini meta tiikketimine baglayan iligkilendirmeler, liiks tiiketim egiliminin s6z
konusu tiiketime egilimli toplumlarin sosyo-ekonomik karakterlerine iliskin verdigi
ipuclart, Oziinde ilerlemeci degisimin etkisi altinda oldugu varsayillan ve toplumsal
tabakalagma ile dogrudan iliskili goriinen tiiketim normlari, tiikketimin arkeolojik alanini
olusturmaktadir. Kitle iletisim araglari bu alanin 6nemli bir boliimiinii olusturmaktadir
(Kose, 2010: 36).

Illich’e gore (2002: 19) hayal, fikir, duygu ve disiincelerin miihendisliklerce
planlanmig-medya vasitasiyla paketlenip dagitilan {iriinler; gece gilindiiz, devamli bir
surette anlayisimiza saldirmaktadir. Boylece tiiketim arzularinin kitle iletisim araclar
aracilifiyla koriiklenmesi, olusturulmasi ve anlatima kavusturulmasi sonucu kendisine
sunulan mallar1 fark eden gruplarin sayist giderek arttik¢a, kimlik ve yasam hedefini
“tiiketim” araciligiyla olusturan kisilerin de sayisi artmaktadir (Bocock, 2005: 115).
Ozellikle televizyon, seyircisiyle ilk defa tanistign 1940’1 yillardan beri, arabalar, moda,
mobilyalar ve diger iiriinlerle birlikte tiiketicilere yasam tarzlar1 ve degerler benimseterek
tiiketim gosterisinin kurucusu ve destekleyicisi olmustur (Kellner, 2010: 30).

Kendini daha ziyade bedensel haz, uyum, rahatlama ve hosnutluk bi¢ciminde agiga vuran
tilketim bigimlerinin estetize edilmesi ve yayginlastirilmasinda 6nemli iglevlere sahip olan
kitle iletisim araglarinin tiiketiciyi oburlastirircasina, hazct degerleri daha da ¢ok tiikketmeye
zorlayarak, toplumda mesru ve saygin bir kimlige, gii¢ ve iktidara, anlik zevklere bagl diger
nosyonlara vurgu yaparak, medyatik igerik tiiketiminin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
sistemdeki zeminini daha da geniglettigi sdylenebilir. (Kose, 2010: 37)

Medyanin yeni evreni ve sOylemi her seyin; zamanin, mekanin, bedenlerin,
ruhlarimizin, agklarimizin, kendimizin sadece tiiketim ideolojisine adanmasi tizerinedir
(Yagli, 2006: 30). Medya iiriinleriyle aktarilan tliketim kiiltlirlinlin diinyasi, insanlar
yasam tarzlarina gére konumlandirmaktadir. Medya igeriklerinde, insanlara daha fazla
tilketimle gelebilecek daha iyi bir yasam tarzi, haz, mutluluk, arzu tatmini, kimlik ve
arzularim gerceklestirme umudu sunulmaktadir. Magazin programlari, gazete ve dergi
metinleri, pembe diziler ve filmler insanlar tiiketime tesvik etmekte, insanlar1 zengin ve
inlii insanlarin yagam tarzlarina sahip olmaya, onlarin gittikleri yerlere gitmeye, onlarin
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giyindiklerini giyinmeye 6zendirmekte ve bdylece daha iyi, zevk iginde gecirilen bir
yasama sahip olunabilecegi vaat edilmektedir (Dagtas ve Erol, 2009: 169-171).

Insanlarm ¢ogu ile arasinda bir bag kurulan tiiketim siireci, kitle iletisim
araglarindan, ozellikle de televizyondan etkilenir. Ornegin, belli basli diziler, en azindan
birgok izleyicinin goziinde, iclerinde canlandirilan karakterlerin etrafindaki tiiketim
mallar1 yliziinden, o an orada bulunup bu yasama sahip olabilecegi diistliniilerek seyredilir.
Mobilyalar, evlerin dekorasyonu, otomobiller, giysiler, yeme i¢me aligkanliklari, dizideki
karakterlerin sa¢ stili, izleyicilerin goziinde arzulanan yasam tarzlari olarak algilanan
imajlar yaratirlar (Bocock, 2005: 98).

[letisim alaninda yasanan degisim ve doniisiimler kiiresellesme fenomeni iizerinden
inga edilmistir. Yirminci yiizyilda iletisimin kiiresellesmesi, esas olarak biiylik 6lgekli
iletisim holdinglerinin faaliyetlerinin siiriikledigi bir siirectir. Yeni iiretim yontemlerinin
ortaya c¢ikisinin hizlandirdi@i ve tesvik ettigi bir silire¢c olarak gazetelerin ekonomik
temellerindeki degisim, medya endiistrilerinde uzun dénemli birikim ve yogunlagmalarin
temellerini hazirladi. Bu siireg, yirminci yilizyil boyunca giderek uluslararasi bir karakter
kazand1 (Thompson, 2008: 243). Bu baglamda gazeteler ve diger basin sektdrleri artan
rekabet karsisinda yaymn hayatina baslamak ve onu siirdiirmek i¢in goérece daha fazla
sermaye gerektiren biiylik 6lgekli ticari girisimlere doniismiistiir (Thompson, 2008: 123).

1980’lerde televizyon kanallari, kiiltiir endiistrisinin ve sermayenin biiyiik
sitketleriyle birlesme karar1 almislardir. Bu birlesmeler; TV, sinema, dergiler, gazeteler,
kitaplar, bilgilendirici veri tabanlari, bilgisayarlar ve diger kitle iletisim araclar ile ilgili
sitketleri bir araya getirmistir (Kellner, 2010: 41-42). Kismen birlesmeler, devralmalar
sayesinde biiyiik iletisim holdingleri ortaya ¢ikmis ve bunlar medya alaninda 6nemli
roller iistlenmistir (Thompson, 2008: 125).

Boylelikle yeni iletisim holdingleri artik sadece reklam yoluyla degil, siyaset,
medya, sanat, egitim, kiiltiir ve sporda da devreye girmislerdir. Bunun sonucunda ise
globallesme basghigir altinda kapitalizmin dev sirketleri, diger {iilkelerin politikasini,
ekonomisini, i¢ pazarni bu sayede egemenligi altina alabilmektedir. Dolayisiyla global
medya artik bilgi sistemleri ve diinya kapitalist tiiketim kiiltiirii iiriinlerini, imgelerini,
filmlerini tiim diinyaya dagitmaktadir. Giiniimiizde lretimin ve dagitim kuruluslarinin
tekellesmesiyle birlikte, rekabet azalmakta ancak bu durum iiriinleri ¢esitlendirmek yerine
tiirdeslestirmektedir. Pek cok iletisim kanali, en az maliyetle ama en fazla kar arayisi
icinde aynu tiir lirlinleri, ayni tiir lirlinleri, ayni saatlerde yayinlamaktadir (Aydogan, 2005:
87-88). Tekellesmenin ortaya ¢ikardig tiirdes yayin politikasi gazetelerin iceriklerine de
yansimistir.

Kiiresellesme diinyay1 etkisi altina alirken Tiirkiye’de de 80’li yillarda hayatin
her alaninda biiylik degisimler yasanmistir. Bu doneme 6zgli uygulanan politikalar,
uretim-tiiketim ve kar holdinglesmesi medyay1 da i¢ine alarak genislemis boylelikle
kendini rekabet ortaminda bulan medya daha genis kitleye ulasmak adina yeni bir reklam
stratejisi gelistirmistir. Bunun sonucunda ise “reklam haberler” ortaya ¢ikmistir. Bu
anlamda haberin kendisi ticari bir {irline doniigmiis ayn1 zamanda haberin alicis1 olanlar da
tilkketici kimligini giymeye baslamistir (Yagli, 2006: 14-16). Tekellesen, ticarilesen ve
giderek daha fazla reklama dayali hale gelen global medya, birlikte hareket ettigi
sirketlerin reklam bagimlist haline gelmistir. Giiniimiiz ortaminda kiiresel medya,
reklamcilarin hazirladigi ve halkin begenisini kazanabilecek haberlerin olusturulmasini
amacladigi varsayilmaktadir. Bir bagka deyisle, haberin yayinlanma 6lgiitii, toplumsal
cikardan ¢ok sirketlerin ve reklamcilarin ¢ikarina baglidir (Aydogan, 2005: 90-91).
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Tiiketim olgusu temelde, tekelci kapitalist donemin bir trlintidiir. Kitle iletisim
araclarmin devreye girmesiyle tiiketim islevi enformatik bir deger kazanmaktadir
(Topguoglu, 1996: 161). Giiniimiiz tiiketim toplumlarinda ise tiiketim; ihtiyagtan ¢ok
prestij, farklilik, bir gruba aidiyet, kimlik ve imaj edinme, sinif atlama gibi simgesel
degerler adina yapilmaktadir. Medya igerikleri, tliketiciye metalar1 kullanarak simif
atlayacagi, yasaminin olumlu anlamda degisecegi, bir gruba ait olacagi ya da farkh
olacag tiiriinden iletiler sunmakta, iiriiniin kendisinin tanitimi geri kalmakta ya da hig
yer almamaktadir. Ozellikle 1980 ve 1990’11 medya iiriinleri ve reklamlarinda ise,
tiiketiciye bir yagsam tarzi sunuldugu goriilmektedir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 7).

Tiirk medyasinda tarihsel siirec icinde tiiketim olgusunun sunumu

Kitle iletisimi her yerde 1980'li yillarda ve sonrasinda koklii bir doniisime ugramistir.
Bu déniistimlerin en belirgin 6zelligi, kitle iletisim araglarinin islevlerinin eskisine gore
daha ¢ok genislemesidir. Siire¢ igerisinde basin déneminin basat islevi olan topluma
haber ve bilgi aktarimi kitle iletisim araglar1 baglaminda gergeklesen diger sembolik iire-
timler yaninda ikincil bir duruma itilmistir. Neredeyse tiim c¢agdas kiiltiir (sembolik
iiretimler) esas itibariyle ve endiistriyel bir 6lgekte medya tarafindan iiretilmeye ve
medya araciligiyla topluma yayilmaya baslamistir. Ulasilan evrede "hedef kitle" artik
okuyucu ya da izleyici yurttaslar degil, "tiiketici" yurttaglardir (Kaya, 2001: 67-68).

Tiirkiye’de 1980°li yillara bakildiginda, seksenlerin ikinci yarisinda olusmaya
baslayan tiiketim uygarligina gecis ile degismeye baslayan ekonomik yapinin, toplumun
tim degerlerini degistirdigi goriilmektedir. Tiiketmeye ¢abuk alisan Tiirk toplumu igin
tiiketmek degil; tiikettigini gosterebilmek bu donemde hayli énem kazanmistir. Ote
yandan, kitle iletisim araglar1 da yaptig1 yayinlarda bireye tliketmesi ve bencil olmasi
gerektigi fikrini yaymaya baglamistir (Aydogan, 2005: 69). Tiim diinyay: etkisi altina
alan kiiresellesme ile insanlara tiikettikce “var olacaklar1” fikri empoze edilir hale
gelmistir. Bu amagla hazirlanan tiikketim kaliplari, reklamlar ile kodlanarak tiiketicilerin
kendilerini farkli hissetmelerini saglamaktadir.

Bu degisimleri takip eden 1980-1990 aras1 donemde, medya sektoriinde biiyiik bir
savas yasanmistir. Medya sektoriinde ilk birikimlerini yapip palazlanan kuruluglar kendi
aralarinda pazar savasina tutusurlarken; medyanin yani sira, onu bir silah olarak
kullanilma giiciine g6z koyan holdinglerin sektdre girisiyle sektdr miicadeleleri
hizlanmistir (Ilgaz, 2000: 49). Aynm1 zamanda bu holdingler bankacilik ve finans,
elektrik, otomotiv, ¢imento, insaat, tekstil gibi sektorlerde de pay sahibidirler. Moda,
saglik, dekorasyon, gibi konulardaki dergilerin Tiirk¢e versiyonlarinin yayinlanmasi ile
baslayan isbirligi ise medya sirketlerini diinyanin kiiresel sirketleriyle ortakliga
yoneltmistir (Aydogan, 2005: 93). Diinyanin ekonomik giiciiniin gogunlugunu olusturan
geligmis tilkelerde iiretilen ve tiiketime yonelik olan kitle kiiltiiri, medya aracilifiyla
topluma ulastirilmaktadir. Zaten kiiresel bir entegrasyon siireci i¢inde yer alan biiyiik
holdinglerin bir yan kurulusu haline dénen basin igletmeleri bu tiiketime yonelik olarak
tiretilen kitle kiiltiirliniin tasiyiciligini ve propagandasini yapmaktadir (Ilgaz, 2000: 57).

1980 sonrasi degisen politikalar ve bu degisimin basin iceriklerine yansimasi

1970’li yillarin sonuna dogru Tiirkiye, cumhuriyet rejiminin kurulmasi sirasinda
benimsedigi ekonomik politikalarin ¢agin gereksinimlerine yanit verememesi sonucu
bir krize girmistir. Toplumsal ve siyasi yasamin tiim alanlarinda yasanan bu kriz 1980’11
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yillarin basinda askeri bir darbeye yol agmistir. Bu olayla birlikte Tirkiye’de yepyeni
bir donemin baslamasina yol agacak yeni politikalar iiretilmeye baslanmistir (Ilgaz,
2000: 37).

80’11 wyillarda Tiirkiye sanci bir donem yasamustir. 12 Eylil 1980 askeri
miidahalesi ile Tiirk toplumu siyasetten arinma (depolitizasyon) slirecine itilmisti. Bu
siirecte devlet toplumun hemen her alanini totaliter bir bigimde kontrol altina almis ve
bu sik1 kontrolden toplumun her kesimi etkilenmistir (Saribay, 1994: 126). Bu déneme
rastlayan bir baska Onemli gelisme ise 1982 Anayasasi’nin basinin igeriklerini
kisitlamas1 olmustur. 1982 Anayasasi ile Sikiyonetim Komutanligi’na taninan yetkiler
ise sunlardir:

S6z, yazi, resim, film ve sesle yapilan her tiirlii yayin, haberlesme, mektup, telgraf vb.
mesajlar1 kontrol etmek; gazete, dergi, kitap ve diger yayinlarin basimini, yayinini,
dagitimini, birden fazla bulundurulmasini ve taginmasini yasaklama ve sansiir koymak.
Bunlari toplatmak, bunlar1 basan matbaalari, plak ve bant basan yerleri kapatmak. Yayina
yeni girecek gazete ve dergilerin ¢ikarilmasini izne baglamak. Ozel maksatla kamunun telas
ve heyecanini doguracak sekilde asilsiz, miibalagali havadis ve haber yayanlar 6 aydan 2
yila kadar hapis cezasiyla cezalandirilmaktaydi. (Topuz, 2003)

Gazetecilik yapma imkanlarinin kisitlandigir bu dénemde, alisilan tiirden “siyasi
haber” ortadan kalkmis, dolayisiyla biiyiik bir haber boslugu olusmustur. Ote yandan,
darbeci ekibin istedigi gibi Tiirk toplumu, bu donemde hizli bir depolitizasyon
donemine girdi (Sahin, 2008: 13). Bu cergevede, 12 Eyliil askeri darbesinin, iilkede
toplum ve kurumlari depolitize etme yoOniinde kullandigi tercih sonucunda, Tiirk
basininda da bu egilime uygun bir yaklasim modeli ortaya ¢ikmistir (Ozgen, 2000: 62).
Toplumsal muhalefeti dile getiremeyen gazeteler ister istemez yeni konu arayigina
gitmislerdir. Gazetelerin apolitik bir bakis agisina zorlanmasi sonucunda magazinlesme
olgusu seksenli yillarin gazetecilik anlayisini olusturmustur. Bunun yani sira, Tiirk
basiminin 1980’lerde yasadigi bu hirpalanma, 1990’larda basinin biiyiik doniisiime
zemin hazirlayacaktir (Sahin, 2008: 17).

1980°li yillara damgasini vuran bir baska onemli gelisme Ozal dénemiyle hiz
kazanan liberallesmedir. Daha ¢ok ekonomik alanda goriilen serbestlikler donemin
toplumsal yapisi lizerinde kalict etkiler saglamistir (Topguoglu, 1996: 38). Turgut
Ozal’im Devlet Planlama Teskilati’nin Miistesar Vekili iken alinmasinda énemli rol
oynadig1 24 Ocak Kararlar1 dogrultusunda liberal anlayis tiim fonksiyonlariyla piyasaya
siriilmiistiir. Dolayisiyla sadece bireysel faydaciligi gozeten ve ben merkezci bir
olusumu kortikleyen liberalizm felsefesi de hayat bulmustur” (Bayram, 2005: 47).

24 Ocak Kararlar1 basin sanayinin temel girdilerine yonelik olarak uygulanan
stibvansiyonlarin kaldirilmasint da ongdrmiistiir. Basin sanayinin temel hammaddesi
olan gazete kagidina devlet tarafindan yapilan bu siibvansiyonlar1 25 Ocak 1980’de
kaldirmis ve gazete kagidina %300 zam yapilmistir (Adakli, 2006: 140). Ayrica o giine
kadar 13 liradan gazetelere aktarilan kagit fiyati, 41 liraya ¢cikmistir (Kologlu, 2003:
33). 1980’1 yillar boyunca gazete kagidinin en fazla zam yapilan temel mallar haline
gelmesi, basinin mali yapisinin bir anda bozulmasinda 6nemli bir etken olmustur
(Adakli, 2006: 140-141). Kagit fiyatlarin1 artirma egilimi sonraki yillarda da stirmustiir.
Ozal déneminde kagit fiyatlar1 basinla miicadelede bir silah olarak kullanilmistir (Seker,
2007: 57). S6z konusu bu durum, biitiin basinin ve yayincilik diinyasinin biiyiik ve ani
bir para sikintis1 i¢ine diigmesine sebep olmus ancak arkasinda biiyiik sermayeyi ve
oradan gelen bol reklamin destegini alabilenler hayatta kalabilmislerdir (Kologlu, 1994:
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86). Bunun yani sira, bu gelismelerin sonucunda 1980’li yillarda basin, “asparagas” ve
“promosyon” gibi olusumlarla giderek gozden diigsmiis ve ticarilesme siirecine girmistir.

24 Ocak Kararlartyla birlikte IMF ve Diinya Bankasi gibi uluslararasi finans
kuruluglarinin 6nerdigi yapisal uyum programlarinin en 6nemli konularindan birisi,
devletin piyasadan bagslayarak geleneksel miidahale alanlarindan c¢ekilmesi ve
telekomiinikasyon basta olmak iizere altyapisi saglamlastirilan hizmet sektorlerinin
Ozellestirilmesi olmustur. Bu kararlar, basin sektoriiniin hizli bi¢imde genisledigi, basin
dis1 sermaye gruplarinin da sektoriin bilesenleri haline geldigi bir ortama gegisin
kapilarmi aralamigtir (Adakli, 2006: 138). Dolayisiyla, 1980°de basin i¢in donilisiim
tarihi, sanilabilecegi gibi 12 Eyliil askeri miidahalesi degil, tiim ekonominin yeni
sekillenmesinin kesin tarihi olan 24 Ocak’tir (Kologlu, 1994: 86).

Alinan yeni ekonomik tedbirler ve kararlar sayesinde insanlar, daha 6nce adim
bile duymadiklart pek c¢ok iiriinle tanisma firsati yakalamislardir (Bayram, 2005: 48).
Bir baska deyisle, serbest piyasa ekonomisine ge¢ilmesiyle birlikte Tiirkiye o ana kadar
hayal dahi edemedigi bir dinamizme ve dig diinyaya agilmaya sahitlik olmustur. 1980
oncesinde karaborsadan, kagakciliklardan ve bavul ticareti yapanlardan alinabilen ithal
sigara, icki, Nescafe, Levi’s blucin gibi o donemde liikks sayilan ithal triinler serbest
piyasa ekonomisine gegilmesiyle birlikte 6nce vitrinleri, sonra da vitrinleri seyre dalan
sokaktaki insanlarin hayallerini siislemeye baglamistir (Bali, 2002: 19).

24 Ocak kararlarinin uzantisindaki disa agilma operasyonu yeni bir degerler
sisteminden s0z etmeyi mimkiin kilmistir. Bu degerlerden biri, geleneksel ticaret,
sanayi gibi kavramlarin {izerine ¢ikan genel bir “business” kavrami olmustur. Business
kavrami, klasik igletmecilik-yonetim kurallarini alt iist ederek yonetim koltuklarini hizla
yiikselen bir kusaga teslim etti: Yuppieler (Kozanoglu, 1992: 91). Asirt bireycilik,
siirsiz hirs, paraya ve gilice tapma egilimleriyle birlikte ortaya c¢ikan “yuppie” 80’li
yillarin ortasindan baglayarak egitimli kesimlerin jargonuna yerlesti. 80’lerin
Tiirkiye’sinde yuppie dinamik, caliskan, zevk sahibi, gipta edilecek kisi anlamina
gelmekteydi (Kozanoglu, 1993: 8). Paraya ve giice tapmalari, bol miktarda kazandiklar1
paranin giiclinii sonuna kadar kullanma hevesini de birlikte getiriyordu. Bu insanlarin
bosa harcayacak bir saniyeleri yoktu. Hem ¢ok ¢alismalari, hem en pahali yerlerde boy
gostermeleri gerekiyordu. Liiks arabalar, konforlu evler onlarin olmaliyd: (Kozanoglu,
1992: 92).

Bunun yani sira, 1980°li yillar biitlin diinyada yeniden paranin, tiiketim
harcamalarinin ve kazanma hirsinin egemen oldugu, bunlarin bireyselliklerin
yiiceltilmesiyle gerceklestirildigi yillardir. Tiirkiye de gelir dagilimimi ¢ok genis dlciide
bozarak, carpik bir yapilanmayr hizlandirarak ayni siireci yasamaya koyulmustur
(Kahraman, 1989: 67). Bu hizli gelismenin dogal bir sonucu olarak Tirkiye, gelir
dagiliminin olugmasi yaninda tliketim segeneklerinin nitelik ve sayisinin artmasi
siirecini en keskin yasayan iilkelerden biri olmustur (Ilgaz, 2000: 41). Dis ticarete
getirilen kolayliklarla birlikte ithal iriinlere ulasabilmenin tadim1 ¢ikaran insanlar
miimkiin oldugu kadar tiiketme egilimine girmistir. Ancak bu 6zgiir tiilketim ortaminda
sinifsal farkliliklar belirginlesmis daha ¢ok tliketen kesim toplumun geri kalanindan
ayrilmustir. Boyle bir ortamda yasanan toplumsal tabakalasmanin en belirgin unsurunun
tilketim oldugu insanlara benimsetilmistir. Ust smifin erisebildigi mallar liikks tiiketim
olarak siniflandirilmis donemin gazeteleri ise liikks tliketimi 6zendirici sekilde haber
yapmaya baslamislardir. Boylelikle yoksul kesim zorunlu masraflarindan kisip {ist sinifa
ulagmanin arzusuyla liikks tliketim mallarin1 satin alma egilimi icine girmistir.
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“Reklamlarin sundugu seckin imgeler, vitrinlerin bollugu ve 80’lerin basini varligin ve
imkanlarin diinyastyla yoklugun ve imkansizligin diinyasini, birbirine temas etmeyecek,
birbirine gecisi olmayan iki kampa ayirdi” (Giirbilek, 2009: 26-27).

Schopenhaur’a gore (1998: 9-17), bir kimsenin neyi temsil ettigi izleniminden
bilindigi gibi, o kimsenin bagkalarinin diisiincesinde ne oldugu, yani aslinda onun
baskalarinca nasil tasarlandig1 anlagilir. Buna gore temsil, baskalarinin onun hakkindaki
goriisiinden olusur ve sayginlik, riitbe ve san olarak ayrilir. Sayginlik icin herkes
cabalamak zorundadir. Ancak sayginlik paha bicilmez bir miilk olarak goriiliir; {in ise
insanin ulasabilecegi en pahali seydir. Schopenhaur’un bu sézleri 1980°li yillarin
Tirkiyesi’ne 151k tutar. Bu g¢ergevede, tilketmek sayginlik, prestij i¢in bir ara¢ haline
gelmistir.

Tiiketim kaliplarinin kiskirtilmasi, bir yandan serbest ekonominin kisa siirede yarattig

varlikli isadamlar1 sinifinin liiks iiriin titkketme diirtiisiiniin siirekli uyarilmis halde tutulmasi,

diger yandan liiks ve markali {iriin kullaniminin bir ‘keyif” oldugu kavraminin iiniversite

cagmdaki gen¢ kusaklar ile is diinyasina adim atan genglerin zihinlerine yerlestirilmesiyle
gerceklesti. Boyle bir yonlendirme ise seckincilik egilimlerini de kiskirtt1. (Bali, 2003: 171)

Ote yandan, insanlarin daha iyiye, daha biiyiige, daha liikse sahip olmak igin bir
yarig i¢ine girmeleri, zamanla her seyi Amerikanvari kilmistir. Basin ise s6z konusu
yillarda Amerikan riiyasinin sadece Amerika’da yasanmadigini anlatircasina, gazete
sayfalarin1 donemin yeni kahramanlarina sinirsizca agmistir. Yeni hikdyelere, yeni
kahramanlara sahip olan gazeteler, yaptiklar1 roportajlarla, yaz1 dizileriyle, yeni idoller
yaratmistir (Bayram, 2005: 48-51). Seksen sonrasi1 donemde gelir diizeylerini
artirabilmeyi basaranlar iginse hayaller cabucak gercege doniisti. Bu talihli kesim
6zlemini duydugu ve hayallerinde kurguladigi bu yeni diinyanin 6nce esiginden igeri
adim atmay1, daha sonra i¢ine yerlesip kendisine konforlu bir yer edinmeyi basardi.
Ancak s6z konusu bu durum toplum igerisinde ‘bizler’ ve ‘Otekiler’ saflagsmasi
yaratilmasina neden olmustur (Bali, 2002: 19-21). 80’ler tiiketim mallarina erigsimde
yarattig1 farkliliklarin yani sira, farkli siniflardan insanlarin iliski kurabilecegi mekanlari
da hemen hemen ortadan kaldirmistir. Zengin ve yoksularin aligveris merkezleri,
eglence yerleri bu donemde birbirinden ayrigsmistir (Glirbilek, 2009: 68).

Diger taraftan, 1980°den itibaren tiiketimde biiyiik bir artis ger¢eklesmistir. Ancak
belli bir siire sonra tiiketici kitlesi belli bir doyum noktasina ulagsmistir. Doyum
noktasina ulasan tiiketiciyi uyarmak, onu yeni {iriinlerden haberdar etmek, yeni
tilketiciler yaratmak, tiiketici istahinin igin bir vasat gerekiyordu. Bunun sonucunda
Tirk toplumu 1980 sonrasi donemde kendisini o ana kadar aligmadigi bir basin
ortaminda bulmustu. 1980 dncesine gore ¢esit, kalite ve sayfa sayis1 agisindan inanilmaz
bir degisim gegirmis ve kendi basina bir basin sektorii haline gelmis bu yeni ortam ise
“medya” olmustur (Bali, 2003: 170).

Nitekim 80’11 yillarin ekonomik yapilanmasindaki degisiklikler basin1 da 6nemli
ol¢iide etkilemis ve basini yeni bir sahiplik yapisina dogru siirtiklemistir. Bu baglamda,
basinda sermaye 6n plana ¢ikmistir. Basinda sermayenin 6n plana ¢ikmasinda bir diger
etmen ise televizyonun Tiirk toplumunun baglica haber ve eglence kaynagi haline
gelmis olmasidir (Kologlu, 1994: 81).

Boylelikle, 1980’lere kadar asil gorevi haber vermek olan gazeteler kendilerini
biiyiik bir rekabet ortaminda bulmuslardir.

Gazetelerin rekabet kosullarinin artmasi ve siyasi hiikiimetlerin kimi gazetelere yonelik
yuriittiigli politika sonucu, zaten ¢ok dar olan Tiirk basinindaki diigiince yelpazesi ve bu
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yelpazeyi temsil eden gazeteler bir bir kapanmaya baslamustir. Yani gelismelere ancak ¢ok
giiclii basin isletmeleri karsi koyabilmis daha oOnceki yillarda sahibi de gazeteci olan
gazeteler hizla isadamlarmin gazeteleri olmustur. Ve gazeteler kar amaciyla calisan
isletmeler haline doniigmiistir. (1lgaz, 2000: 49)

Donemin en ¢ok satan gazetelerinden olan Sabah gazetesinin genel yayin
yonetmeni Zafer Mutlu’nun “Bizim halka dogru haber vermek, onu bilgilendirmek gibi
bir kaygimiz olamaz; biz bu gazeteyi para kazanmak i¢in ¢ikariyoruz” seklindeki sozleri
s0z konusu déonemde basinin yeni roliinii agiklamaktadir (Bayram, 2005: 52).

Biiylik sermayenin Tirk basin yasamina girisi, aslinda Aydin Dogan ile
basladiysa da, Asil Nadir’in yurt disindan ve tamamen yabancist oldugu bir sektore
yatirim yapmasi ve bunlara ilaveten, satin alma isleminin ¢ok genis Olgiide
gerceklesmesi, bu konudaki dnemli doniim noktasinin Asil Nadir’le basladigi kanaatini
yaygin hale getirmistir (Ozgen, 2000: 64). Asil Nadir &nceleri ¢okuluslu bir sirket
temsilcisiyken, basin sektoriine gecip birgok dergiyi, gazeteyi ele gegirmesi
tekellesmenin ilk adimlarmi atmistir (Ilgaz, 2000: 50). Bu noktada 6nemli bir husus
kitle iletisim araglarinin miilkiyet sahiplerinin niteligi ve bu miilkiyeti kullanma
sekilleridir. Bir medya kurulusuna sahip olmak, o kurulus araciligiyla iletilen bilginin
kontroliinii elinde tutmak anlamina gelir. Dolayistyla medya sahiplerinin farkli ¢ikarlar
medya araciligiyla iletilen bilginin, maniple edici bir sekilde sunulmasina neden
olabilmektedir (Kadioglu, 2006: 119). Bu anlamda olugsmaya baslayan yeni sahiplik
yapisi basin sektoriinde dnemli bir degisim baglatmistir. Dogan Tili¢ bu degisimi sdyle
Ozetler:

...geleneksel medya sahibi, ¢ogunlukla aileden gazeteci ve ailenin gazetesinde yillarca
calistiktan sonra gazetenin sahibi ve yoneticisi olmus bir kisi. Gazetecilik bu kisilerin tek
isi. Geleneksel sahipler yalnizca patron degil g¢ogunlukla gazetelerinde c¢alisanlarin
meslekteki ustalart da. Yeni medya sahipleri ise aslinda bu sektore yabancilar. Gazetecilikte
gecmiste higbir iliskisi olmamuis, sermaye birikimini bagka alanlarda saglamis bir zengin
yeni sahip. Onca birikimi, degisik isleri ve sirketleri oldugu halde, neden ¢ok da karli
olmayan medya sektoriine girdigi sorusuna verilen yanit ise hep ayni: Kisisel siyasi ve
ekonomik ¢ikarlar icin daha da giiclenmek ve sirketlerinin Oniinde biitiin kapilarin
acilmasini saglayabilmek. (aktaran Adakli, 2001: 154)

1990’ yillarin  ortalarinda meslekten gazeteci patronlarin  sektordeki
hakimiyetleri yok denecek kadar azdir. Bu durumun en 6nemli nedenlerinden biri,
radyo ve televizyon yayinciligi alanindaki kamu tekelinin fiili olarak yikilmasidir.
1990 yilinda Uzan Grubu’nun, dénemin Bagbakani Turgut Ozal’in oglu Ahmet Ozal’la
birlikte Almanya {izerinden televizyon yayinlarina baslamasi, basin piyasasinin yerini
medya piyasasinin alacagini isaret etmistir. Basin alaninda giiglii olan sermaye
gruplari, 1990’11 yillarda teker teker radyo-televizyon yayimnciligi alanini da girismis ve
artik ‘medya’ sektorii olarak anilmaya bagslanan bu alanda, bankacilik ve finanstan
pazarlamacilia, enerji dagitimindan ingaata kadar bir¢cok farkli girisim alanimin
biitiinlestigi dev holdingler olugsmustur (Adakli, 2006: 135-136).

Tiirk medya tarihi agisindan degerlendirildiginde, 1980’lerin sonu ile 1990’larin
bast 6nemli bir kavsak noktasidir. TRT tekelinin kirilarak 1990 Mayis’inda yayina
baslayan Magic Box Starl televizyonu yayin hayatina baslamistir. Diger taraftan
yukarda da belirtildigi gibi, biiyiik sermayenin basin sektoriine girisi bu donemde ivme
kazanmig ve kisa silire icinde medya alam1 bu sektoriin disindan gelen para ve
isadamlarina hizmet eden bir saha haline gelmistir (Ozgen, 2000: 67). TV ile rekabet
icindeki gazetelerin pahali teknolojiler kullanmasiyla geleneksel gazetecilik yerini
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tekelci yeni medyaya birakmistir. Yeni kusak medya sahipleri, koklii sirket
gecmislerini ve isletmecilik yontemlerini kullanarak tek gazeteden olusan bir sirketi
capraz medya gruplarina doniistiirmiislerdir (Adakli, 2001: 156).

Piyasaya giriste karsilasilan biliylik sermaye gereksiniminin varliginin yani sira,
tiretim ve dagitimin yiiksek maliyetleri, medyalar arasi rekabet, buna karsin reklamcilik
gelirlerinin siirl olmasi, medyalar arasindaki yatay ve dikey birlesmeler, hiikiimetlerin
yanlig politikalar1 ve nihayet, enflasyon gibi genel ekonomik kosullardaki
olumsuzluklar, tekellesme egilimini artiran unsurlardir (SOylemez, 1998: 39).
Kapitalizmin pengesinden kurtulamayan gazeteler ticari bir isletmeye doniisiince, dogal
olarak tiraj kaygilar1 6n plana ¢ikmis, bu anlamda gazetelerin hedefi, yasama sebepleri
olan ilan ve reklami daha ¢ok alarak tiraj arttirmak, tiraji arttikga da, daha ¢ok ilan ve
reklam alabilmek olmustur. Bu kapsamda gazete iceriklerinde degisiklere
basvurulmustur (Bayram, 2005: 52). Gazeteler “boyali basin” olarak tanimlanan bu
donemde sayfalarinda yasam tarzlar1 pazarlarken, televizyonlar da Televole isimli
programlarla Gnlilerin ve starlarin yasam tarzini oturma odalarimiza kadar tagimistir.
Boylelikle tiiketim, kitle iletisim araglari tarafindan bireylere 6gretilen bir kiiltiir olmus
ve bu kiiltlir, medya tarafindan tiretilen “lrlinler” vasitasiyla bireylere pazarlanmistir.

Reklamin biiyiisiine kapilan gazeteler ¢areyi yasam tarzi sayfalarina bagvurmakta
bulmustur. Boylelikle “farkli mekan ve yemek ¢esitlerinin tanitildig1 gusto-stil koseleri,
smif ve statii belirten iirlinlerin tanitildig1 reklamlasan haberler yazili basin alaninda
yayginlagmaya baglamigtir. Bu donemde, gurme, lifestyle, trend gibi kavramlar da
gazetelerdeki kose yazilari, magazin dergileri ve oOzellikle hafta sonu eklerinin
iceriklerine yansimistir” (Dagtas, 2005: 126).

Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gazeteleri hafta sonu eklerinin icerik analizi

Arastirma kapsaminda incelenen veriler, 23 Mayis 2009-12 Temmuz 2009 tarihleri
arasinda yayinlanan Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin hafta sonu yayinladiklari
Cumartesi ve Pazar isimli eklerinde yer alan tliketim kiiltiirii sunumuna iligkin haber ve
kose yazilarindan elde edilmistir. 23 Mayis 2009-12 Temmuz 2009 tarihleri arasindaki
hafta sonu eklerinin tarihlerinin belirlenmesinde ise tesadiifi Orneklem teknigi
kullanilmistir. Cumartesi ve pazar gilinleri yayinlanan toplam 48 hafta sonu ekinde
tilketim unsuru igeren toplam 412 metin ¢alismada incelenmistir. Tiiketim kiiltiirline
yonelik bu metinlerin siklik sayisi ve oranlar1 Tablo 1°de verilmektedir.

Tablo 1. Tiketim kiiltiiriine iliskin metinlerin siklik sayisi ve oranlarina gore hafta sonu
eklerindeki dagilimi

Hafta sonu eklerinin adi Siklik sayisi Sikhik oram %
Hiirriyet Cumartesi 140 34
Hiirriyet Pazar 13 3,2
Milliyet Cumartesi 122 29,6
Milliyet Pazar 19 4.6
Sabah Cumartesi 81 19,7
Sabah Pazar 37 9
TOPLAM 412 100
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Tablo 1 incelendiginde tiiketim kiiltiiriine iligskin en yiiksek verilerin Hiirriyet
Cumartesi ekinden elde edildigi goriilmektedir. Hiirriyet Pazar ise siklik sayisi ve orant
bakimindan tiiketim kiiltiiriine yonelik en az metin elde edilen ektir. Incelenen
metinlerin yayinlandig1 giinlere gore siklik sayisi ve oranlar1 Tablo 2’de ayrintili olarak
verilmektedir.

Tablo 2. Hafta sonu eklerinin incelendigi giinlere gore tiiketim kiiltiiriine yonelik yazili
metinlerin sayisal ve ylizdelik dagilimi

Haber/kose yazisinin Say1 %
yayinlandig:

23 Mayis 2009 33 8,0
24 Mayis 2009 8 1,9
30 Mayis 2009 48 11,7
31 Mayis 2009 11 2,7
6 Haziran 2009 42 10,2
7 Haziran 2009 5 1,2
13 Haziran 2009 47 11,4
14 Haziran 2009 9 2,2
20 Haziran 2009 48 11,7
21 Haziran 2009 9 2,2
27 Haziran 2009 42 10,2
28 Haziran 2009 10 2,4
4 Temmuz 2009 43 10,4
5 Temmuz 2009 11 2,7
11 Temmuz 2009 39 9,5
12 Temmuz 2009 7 1,7
TOPLAM 412 100

Tablo 2’ye gore, tiiketim Kkiiltlirline yonelik yazili metinlerin en fazla
yayinlandigi giinler 30 Mayis 2009 (%11,7) ve 20 Haziran 2009 (%11,7) tarihlerine
rastlamaktadir. En az sikliga sahip olan tarih ise 7 Haziran 2009 dur.

Grafik 1. Hafta sonu eklerinin incelendigi giinlere gore tiiketim kiiltiiriine yonelik yazili
metinlerin grafiksel sunumu
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Tablo 3. Hafta sonu eklerinde tiiketimin islendigi yazili metinlerin haber ve kose yazilarina
gore sayisal ve yiizdelik dagilimi

Yazihh metinlerin
tiirii Say1 %
Haber 231 56,1
Kose yazisi 181 43,9
TOPLAM 412 100

Yine calismada incelenen tarihler arasinda tiikketim kiiltliriine yonelik metinlerin
231'1 haber, 181'1 ise kose yazisindan olustugu tespit edilmistir. Bu anlamda tiiketim
kiiltiiriiniin hafta sonu eklerinde 6nemli bir yer teskil ettigi goriilmektedir. Tiiketim
olgusu bu eklerde kimi zaman bir haber igerisinde kimi zaman da bir kdse yazisinda yer
almustir. Ozellikle haber metinleri en moda, en yeni, trend gibi basliklarla bireyleri
tikketime davet etmektedir. Sonuglar Tablo 4°’de daha ayrintili olarak verilmistir.

Tablo 4. Hafta sonu eklerinde tiikketimin islendigi haber ve kose yazilariin eklere gore sayisal
ve ylizdelik dagilimi

Gazete Haber Kose
Ekleri Sayi (%) Sayi (%)
Hiirriyet 88 38,1 52 28,7
Cumartesi
Hiirriyet 1 0,4 12 6,6
Pazar
Milliyet 98 42,4 24 13,3
Cumartesi
Milliyet Pazar |2 0,9 17 9,4
Sabah 33 14,3 48 26,5
Cumartesi
Sabah Pazar |9 3,9 28 15,5
TOPLAM 231 100 181 100

Tablo 4'e bakildiginda incelenen haberlerin yiizde 38,1°i (88 haber) Hiirriyet
Cumartesi, yiizde 0,4’i (1 haber) Hiirriyet Pazar, yizde 42,4t (98 haber) Milliyet
Cumartesi, yiizde 0,9’u (2 haber) Milliyet Pazar, yiizde 14,3’ (33 haber) Sabah
Cumartesi, yiizde 3,9’u (9 haber) Sabah Pazar eklerine ait oldugu goriilmektedir.

Gazetelerin Cumartesi eklerinde tiiketim kiiltiirtine iliskin haberler, kose
yazilarina oranla daha fazla yer almistir. Hiirriyet Cumartesi’de 88 habere rastlanirken
Hiirriyet Pazar’da bir habere yer verilmesi dikkat ¢cekmektedir. Yine ayni sekilde
Milliyet Cumartesi’de tiiketim unsurlarinin yer aldigi 98 haber bulunurken Milliyet
Pazar’da iki habere yer verilmistir. Tiiketim unsurlarini igeren en az kose yazisi ylizde
6,6’lik bir oranla Hiirriyet Pazar’a aittir. Hiirriyet Cumartesi tiiketim Ogeleri igeren
kose yazilarinda en fazla yiizdeye sahiptir. Sonuglar géz 6niinde bulunduruldugunda
incelenen gazetelerin cumartesi eklerini tiiketim &gelerine ayirdigini  sdylemek
miimkiindiir.
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Hafta sonu eklerinde yer alan metinlerde bicimsel ve icerige iliskin analizler

Calismanin bu kisminda tiiketim kiiltiirtine iliskin incelenen haber ve kdse yazilarinin
bicimsel ve igerige dayali Ozellikleri sorgulanmistir. Bu boliim incelenen donem
itibariyle yaymlanan hafta sonu eklerindeki tiiketime ait metinlerde gorsel 6ge
kullanimi1, metinlerin kapladigi alan, haber ve kose yazilarinin hedef kitlesi, olmak tizere
toplam 3 boliimde incelenmistir.

Haber ve kose yazilarinda gorsel 6ge kullanim

Calismada tiiketim mekanlar1 ve tiiketim unsurlarma iliskin tespit edilen metinlerin
genelinde fotograf tespit edilmistir. Arastirmada toplam olarak incelenen 412 metinin
374’tinde fotograf kullanilmistir. Geriye kalan 38 haber ve kdse yazisinda ise fotograf
bulunmamaktadir.

Grafik 2. Tiiketime iliskin metinlerde gorsel 6ge kullaninmi
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Yukaridaki grafikten de anlasilacagi gibi incelenen eklerdeki tiim haber ve kose
yazilarinda toplam ylizde 91,8 oraninda fotograf yer almistir. Hafta sonu eklerinde ¢ok
sayida haber formatina sokulmus reklam bulundugu i¢in incelenen dénem itibariyle
neredeyse tlim metinlerde fotografa rastlanmistir. Bu dogrultuda sunulan iiriinler
tikketicinin zihninde somutlastirilmak istenmektedir. Ayn1 zamanda fotograflarin daha
fazla okuyucu ¢ektigini sdylemek miimkiindiir. Bu anlamda tiiketime iliskin sunulan
metinlerde fotograf dolayimiyla tiiketim Ogelerine yonelimin artmasi hedeflendigi
goriilmektedir. Ote yandan haber ve kdse yazilarmin igeriginde yer alan tiiketim
mekanlar1 ve tiiketim unsurlar1 fotografla desteklenerek tiiketicinin bu metalara arzu
duymas1 amaglanmaktadir.

Hafta sonu eklerinde haber ve kose yazisinin kapladig: alan

Caligmada hafta sonu eklerinin kapladigi alan tam sayfa, yarim sayfa, ¢eyrek sayfa ve
1/8 sayfa iizere kendi ig¢inde 4 kategoriye ayrilmistir. Bu kategorilerin hafta sonu
eklerine gore dagilimi tablo 5°de ayrintili olarak verilmistir.

Tablo 5. Hafta sonu eklerinde yayinlanan haber ve kise yazilarinin kapladigi alanin sayisal ve
yiizdelik dagilimi

Kategoriler Say1 %
Tam sayfa 19 4,6
Yarim sayfa 57 13,9
Ceyrek sayfa 35 8,4
1/8 sayfa 301 73,1
TOPLAM 412 100
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Tiiketim mekanlarina ve tliketim unsurlarina iliskin haber ve kdse yazilarinin en
fazla kapladigr alan 1/8 sayfa olarak tespit edilmistir. Yiizde 4,6's1 ise tam sayfa
yaymlanmistir. 1/8 sayfa alaninda yayimlanan tiiketime ait unsurlar da genellikle haber
formatina sokulmus reklam 6zelligi tasimasi sebebiyle sayfa aralarina serpistirilmistir.
Ote yandan tam sayfada yer alan metinlerin ¢cogunlukla kdse yazisi olarak sunuldugu
goriilmektedir.

Grafik 3. Haber ve kose yazilarinin kapladigi alan
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Hafta sonu eklerinde haber ve kose yazilarimin hedef Kitlesi

Tiiketim kiiltiiriiniin sundugu yasam tarzi, toplumdaki herkese 6zel farkli aligkanliklar
ve kullanimlar vaat eder. Yeryliziindeki tiim insanlar1 ig¢ine alan bu yasam tarzlar
herkese alternatifler sunmaktadir. Bu baglamda tiikketim kiiltiirii dolayimiyla insa edilen
serbest zaman etkinlikleri ve tiiketim unsurlari; ¢ocuklu ailelere, bekarlara, kadinlara ve
erkeklere Ozel olarak paketlenir. S6z konusu yasam tarzlarinin kitle iletisim araglari
tarafindan sunuldugu gerceginden hareketle caligmaya dahil edilen haber ve kose
yazilarmin hedef Kitlesi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu metinlerin hedef kitlesi kendi
icinde kadin, erkek, ¢ocuk ve genel olarak kategorize edilmistir. Bu kategorilerin eklere
gore dagilimi tablo 3°de verilmistir.

Tablo 6. Hafta sonu eklerinde yayimlanan haber ve kose yazilarmin hedef kitlesine iliskin
sayisal ve ylizdelik dagilimi

Kategoriler Say1 %
Kadin 74 18
Erkek 33 7,8
Cocuk 14 3,4
Genel 291 70,8

TOPLAM 412 100

Yukarida da goriildiigii gibi tiim hafta sonu eklerinde en fazla genel kategorisi yer
almistir. Ozele indirgenen kategorilerde ise kadinlara yonelik sunulan haber ve kose
yazilar ilk sirada bulunmaktadir. Bu anlamda reklamlasan haber ve kdse yazilarinda
irlin satigin1 artirmak amaciyla ulasilmak istenen temel hedef kitlenin daha ¢ok kadinlar
oldugu tespit edilmistir.

Sonuc¢

Gazetelerde {iretilen haberlerin yani sira tiiketimin gerekliligine dair koseler yazilmakta,
televizyonlarda ise hazirlanan programlarla tiiketmenin gerekliligi vurgulanmaktadir.
Bir ayricalik olarak tanitilan bu yasam tarzlar kitle iletisim araglar1 vasitasiyla topluma
empoze edilmektedir. Bu ¢ok yonlii sisteme internetin de katilmasiyla medya, yepyeni
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formlarla tanismis, reklamin bizzat iretildigi bir mecraya doniismiistiir. Medyanin
dontistiigii bu yeni halinden sikayetci olunsa da neredeyse hayata dair her seyin tiiketim
metas1 haline doniismesi, mevcut medya yayin politikalarinin buna ayak uydurmasini
zorunlu kildig1 goriilmektedir.

Bu durumu ortaya koymak icin yapilan ¢alismada, hafta sonu eklerinde tiiketim
kiltiriiniin izleri aranmistir. Bu dogrultuda yapilan arastirmada calismanin temel
varsayimi olan “Hafta sonu eklerinde tiiketim &geleri iceren haber ve kdse yazilari
reklam degeri tagimaktadir” igerik analizi yontemiyle sinanmistir. Calismada incelenen
23 Mayis 2009- 12 Temmuz 2009 tarihleri arasindaki hafta sonu eklerinde tiiketimi
konu edinen 231 haber ve 181 kdse yazisi tespit edilmistir. Incelenen dénem itibariyle
tiiketim kiiltiiriine yonelik yayinlanan haber sayilarina bakildiginda, Hiirriyet Cumartesi
ekinde 88 haber, Hiirriyet Pazar’da 1 haber, Milliyet Cumartesi’de 98 Haber, Milliyet
Pazar’da 2 haber, Sabah Cumartesi’de 33 haber ve Sabah Pazar ekinde ise 9 haber
saptanmigtir. Bu sonuglara gore, cumartesi giinleri yaymlanan hafta sonu eklerinde
tiiketime iligkin haberlere, pazar giinleri yayinlanan hafta sonu eklerine kiyasla daha ¢cok
yer verildi tespit edilmistir.

Calismada tiiketime iliskin tespit edilen 412 haber ve kdse yazisinin 374’iinde
fotograf kullanmilmistir. Elde edilen sonuca gore tiiketime yonelik haber ve kdse
yazilarinin fotografla desteklenerek zihinlerde anlamlandirilmanin kolaylastiriimaya
calisildign gozlenmistir. Ayrica hafta sonu eklerinde tiiketim mekanlar1 ve tiiketim
unsurlarina iliskin elde edilen metinlerde sik¢a rastlanan fiyat bilgileri, bu metinlerin
iriinleri tanitmaktan ¢ok bireyleri tiiketime tesvik ettigini ortaya koymaktadir.

Yine calismada, tiiketim kiiltiiri unsurlarina hizmet eden hafta sonu eklerinin,
tiketim kiiltiiriiniin beraberinde getirdigi duygusal boslugu, gerek o6zel giinler
vasitastyla gerekse yazili metinlere eglence ve mutluluk G6geleri yerlestirerek imaja
dayal1 bir diinya insa ettigi gozlenmistir. Hafta sonu eklerinde haber formatinda sunulan
reklamlarin, metalara farkli degerler yiiklemesinin yani sira yeni ihtiyaclar yaratarak
tiikketicileri yonlendirdigi de elde edilen bulgular arasinda yer almaktadir. Temel olarak
tiketim kiiltiirli baglaminda hafta sonu eklerini inceleyen bu ¢alisma, hafta sonu
eklerinde yayinlanan metinlerin biiyiik bir kisminin haber degerinden ¢ok reklam degeri
tagidig1 sonucuna ulagmistir.

Yillar once gazeteci Nezih Demirkent’in gazetelere serzeniste bulunan su sozleri
bugiiniin gazetelerine de ayna tutmaktadir: “Gazetelerimiz bugiine kadar tiraj alabilmek
icin sporu kullandilar, biiyiik fotografi kullandilar, ¢iplak kadin resmini kullandilar, ama
insan1 unuttular” (aktaran Ceyhun, 1984: 192). Gerek ekonomik gerekse sahiplik yapisi
ekseninde kar ve rekabet mantig1 i¢inde birbirinin tekrara diisen gazeteler toplumun
aynasi olma islevinden olduk¢a uzaklagmistir.
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