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TURKIYE'DE MIiLLIYETCILIGIN REKLAMLARDA GORUNUMU

(1929-1960)*
The Appearance of Nationalism in Advertisements in Turkey (1929-1960)

Dr. Elif Asa

Prof. Dr. Hayri Capraz

Oz

Reklamlar, {iriin ve hizmeti tanitmanin yaninda, bir siire sonra
donemin Ozelliklerini tasiyan tarihsel kaynaklar arasinda
degerlendirilebilmektedir. Bu ¢aligmada da, 1929-1960 arasi
donemde Tiirkiye’de ulusal ve yerel yazili basinda c¢ikan
reklamlar tarihsel bir kaynak olarak incelenerek, dénemin
politikalari ile uyumlulugu ortaya konulmustur. Bu baglamda
Cumhuriyet Tiirkiye’sinin insasinda one ¢ikan ilkelerden
Milliyet¢ilik ve donemin reklamlari arasindaki baglanti ele
almmistir. Dénemin reklamlarinda aidiyet hissini gelistirmek
ve pekistirmek igin milli karakterli denilebilecek kelimelere
siklikla bagvurulur; yerli mali kullanimi da vatandashk goérevi
olarak vurgulanir. Dolayisiyla devletin temel ilkeleri ile
donemin bazi reklamlart arasinda bir uyum oldugu dikkat
¢ekmektedir. Bu yoniiyle reklamlar tarihsel bir kaynak olarak
degerlendirilmis, 1929 ekonomik buhrani sonrasi baglayan
siiregteki ~ ekonomik ve siyasi alandaki millilesme
politikalarmin yansimalari 1960'a kadar izlenmistir.

Anahtar kelimeler: Reklam, milliyetgilik, yerli mali, tasarruf

Abstract

Advertisements, in addition to promoting products and
services, after a certain period of time can be considered
as historical sources that carry the characteristics of the
relevant period. The advertisements published in the
press of the Republic of Turkey between 1929 and 1960
were analysed and their compatibility with the policies of
the period was shown in this study. In this context, the
connection between Nationalism, one of the eminent
principles in the construction of the Republic of Turkey,
and the advertisements of the period is taken under
debate. In the advertisements of the stated period, words
with a national character are frequently used in order to
improve and reinforce the sense of belonging; The usage
of domestic goods is also accentuated as a civic
responsibility and duty. Thus, it is noteworthy that there
is a harmony between the fundamental principles of the
state and some advertisements of the relevant period. In
this respect, advertisements were evaluated as a historical
source, and the reflections of the nationalization policies
in the economic and political field in the process that
started after the 1929 economic crisis were followed until
1960.

Keywords:
austerity

Advertisement, nationalism, local goods,

* Bu makale Reklamlarda Tiirkiye 'nin Toplumsal Degisimi (1929-1960) adli doktora tezinden iiretilmistir.
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Giris

Tarih arastirmalarina katki saglayan kaynaklardan biri de reklamlardir. Resmi kayitlara destek
olan ve incelenen donemin Ozelliklerini tasiyan reklamlar, tarih ile iligkili olarak
degerlendirilebilir niteliktedir. Reklam ve tarih arasindaki bu iligkide reklamcilar tarihi verileri
kullanarak etkinligini artirirken, tarihgiler reklamlart kendi ¢alisma disiplinine uygun olarak her
gecen giin daha etkin, ancak temkinli kullanmaktadirlar. Bu temkinli yaklagimin nedeni reklamin;
bir {iriinii veya hizmeti satmak iizere tasarimlanan ikna edici mesajlar olmasi® sebebiyle abartili,
yonlendirici ve yaniltic1 6zellikte olma ihtimalini de barindirmasidir. Dolayisiyla, her alanin
kendine has 6znelliginden kaynaklanan veri olusturma ve sunum sekli diger disiplinlerle birlikte
calismada bazi hassasiyetleri gerektirmektedir.

Reklamlar ikna yontemini kullanirken toplumun kiiltiiriinii, psikolojisini ve mevcut
ihtiyaclarini dikkate alirlar. Bu yonii ile reklamlar donemin kosullarini yansitan tarihi bir kaynak
niteligindedir. Bu ¢alismada reklamlarin tarihi bir veri kaynagi olarak, 1929-1960 arasinda yazili
gorsellerinde milli ifadelerin siklikla yer aldigr 1929-1960 aras1 gazetelerinden Ornekler
kullanilmigtir. Donemlendirme yapilirken 1929 ekonomik bunalimi sonrasi korumaci devletci
anlayisla baslayip, ikinci diinya savasi yillar1 ekonomisiyle devam eden ve sonrasindaki liberal
politikalara uzanan dénem incelenmistir.

Reklamlar incelenirken millilik ilkesi odak noktasi olarak secilmigtir. Bilindigi iizere
reklamlarda, firiinlerin islevselligini agiklamanin yami sira tiiketicilerin Ozelliklerine, ilgi
alanlarina, isteklerine, duygularina yani kimligine yonelik gostergeler kullanilir. Reklam
cekiciligi olarak tanimlanan bu gostergelerden biri ulusal kimliktir. Birey dogdugu ve yasadigi
iilkeye karsi giiclii bir aidiyet duygusu gelistirir. Bu aidiyet, ulusal kimligi olusturan énemli
etkenlerden biridir.? Reklamlar da bu ulusal kimlik-kiiltiir unsurlar1 iizerinden hitap edebilme
imkanini degerlendirmistir. Ulusal kimligin insa edildigi ve benimsetilmeye calisildigi 1930’1u
yillarda bu baglam rollere biiriinmiistiir. Sadece erken cumhuriyet doneminde degil 1950 sonrasi
donemde de reklamlarda milli ifadeler kullanilarak aidiyet duygusu pekistirildigi dikkat
cekmektedir.

1.Tiirkiye’de Milliyetcilik Diisiincesinin Gelisimi

Kavram itibariyla modern zamanlarin iiriinii olan milliyetcilik, tarih sahnesine bir ideoloji
olarak 18. yiizyilin sonlarinda ¢ikmis, ancak 19. yiizyilda modernlesmeyle birlikte kullanilir
olmustur.® Tiirkiye’de de milliyetcilik, birgok milliyetgilik akimi gibi kendini dil, edebiyat ve
tarih alanindaki c¢alismalarla gdstermistir.* Anayasal monarsinin ikinci kez uygulanmaya
konulmasindan (1908) sonra Tiirk milliyetciligi siyasal bir akima dontismistiir. Tiirk Dernegi,
Tiirk Yurdu Cemiyeti ve Tiirk Ocaklar gibi dernekler orgiitlenmistir.

Tiirk milliyetciligi anlayiginin Cumbhuriyet Tiirkiye’sinin fikri zemini olusturmasinda Ziya
Gokalp’in 6nemi biiyliktlir. Gokalp, Tiirkciiliiglin, siyasal sosyal ve ekonomik ydnlerini
sistemlestirerek, odak noktasina millet kavramini koymustur.® Gelistirdigi Tiirkgiiliik ideolojisi
ulus devlet modelini temel alarak Anadolu halklarini birlestirmeyi hedeflemistir. Gokalp’in kiiltiir
odakl1 millet taniminda ayn1 dili konusan, ayni dine iman eden ve ortak bir gegmisi olan insan
toplulugunu farkli kavimlerden olsalar bile ayni1 iilkede ortak bir kiiltiir etrafinda birleserek bir

L Erol Mutlu, fletisim Sozliigii, Ayrag Yaymlari, Istanbul 2017, s. 242.

2 Ozlem Giindiiz Kalan, “Reklamda Ulusal Kimligin Kullamimu: Tiirkiye’de 2006 Yili Televizyon Reklamlar1 Uzerine
Bir Arastirma”, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii (Yayimlanmamis Doktora Tezi), Istanbul, 2009, s.IV.

3 Murat Sahin, “Bir Modernlesme Ideolojisi Olarak Milliyetcilige Karsilastirmali Bir Bakis”, Tiirk Yurdu Dergisi,
C.104, S.329, https://www.turkyurdu.com.tr/yazar-yazi.php?id=32 ( E.T.26.11.2021)

4Sina Aksin, Tiirkive Tarihi, C.IV, Cem Yaymlari, Istanbul, 2004, s.372.

5 Murat Kilig, Erken Cumhuriyet Dénemi Tiirk Milliyetgiliginin Tipolojisi, SDU Fen Edebiyat Fakiiltesi Sosyal
Bilimler Dergisi, Aralik 2007, S.16, s.117.
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millet olusturabilecegi vardir.® Gokalp’in olusturdugu bu teorik cerceve, Birinci Diinya savasi
sonrasinda hizla uygulamaya girmistir. Nitekim Mustafa Kemal Atatlirk’iin millete dair
tanimlamasimin temelinde 1rki 6zelliklerden ziyade kiiltiir, ideal birligi, ortak vatan bulunur.’
Atatlirk de Gokalp gibi milleti, “birbirine bagh vatandaslarin teskil ettigi siyasi ve igtimai heyet”
olarak tarif etmistir. Bununla birlikte Tiirk toplumunun ¢agdaslasmasini amaglayan ileriye doniik
bir milliyetcilik anlayisini esas almigtir.®

Cumbhuriyet’in ilk yillarindan itibaren hiikiimetler ve devlet kurumlart millilik anlayiginin
giiclendirilmesine yonelik devletin siyasi, ekonomik ve kiiltiirel tiim alanlarinda uygulamalart
stireklilik i¢inde gergeklestirmeye calismistir. Bu genel politik yaklasimi donemin reklamlari da
desteklemistir.

2. Devlet Uygulamalarinda Milliyetcilik

Ulusal miicadele sonunda iistiin gelinerek imzalanan Lozan antlagmasi ile kendini diinyaya
kabul ettiren Tiirkiye, cumhuriyeti ilan ederek Tiirk tarihinde yeni bir doneme baslamistir. Cagdas
ve laik bir devlet olabilmek i¢in hizla yapilan inkilaplarda itici gii¢ olarak “tarih” kullanilmistir.
Milli bir devlet yaratma isteginde olan Atatiirk, milletin kendisini algilamasinin yolunu tarihte
gormiistiir.1931 yilinda kurulan Tiirk Tarih Tetkik Cemiyeti bu amaca hizmet i¢in ¢alismalar
yiirtiterek Tiirk tarih tezini ortaya koymustur. Tezin olusum temelinde, Tiirk Ocaginin “Tiirk
Tarih Heyeti” tarafindan 1930 tarihli “Tirk Tarihinin Ana Hatlari” adli 606 sayfalik eser
bulunmaktadir. On bir boliimden olusan bu eserde diinyanin olusumundan cumhuriyete kadarki
siiregte Tiirk tarihi ele alinmaktadir. Ozetle Tiirklerin orta Asya da yiiksek bir medeniyet oldugu
iklimler sebebiyle farkli cografyalara gogtiigii, diinyaya uygarlik yayan bir millet oldugu ve
Anadolu’nun da Tiirklerin yurdu oldugu vurgulaniyordu. Tiirk tarih tezine baktigimiz zaman
“evrensel boyutuyla, Tiirk ulusuna diinya uygarlig1 icinde bir yer bulma; ulusal boyutuyla da
Tiirklere ulusal bir biling verme ¢abasinin bir iiriinii” oldugu goriilmektedir.’

Cumhuriyet Tiirkiye’sinin ilk yillarinda milli bilincin canlandirilmasina yonelik faaliyetlerin
bir digeri de dil alanindadir. Osmanli Devleti son doneminde baslayan dil ile ilgili disiinceler
Cumbhuriyet rejimine gegilmesiyle birlikte “Dilde Tiirkgelesme”, “Oz Tiirkgecilik” gibi yeni
yaklagimlarda ortaya ¢ikmistir. Gokalp bu konuda, “Tiirk halkinin bildigi ve kullandigi her kelime
Tiirkcedir, halk i¢in aligilmis olan ve suni olmayan her kelime millidir” fikrini savunmustur. Tiirk
dilinin en genis sekilde incelenmesi ve sadelesme cereyaninin basarili bir sonuca ulagtirilmast
gayesini hedeflenmistir.'® 1932 yilinda “Tiirk Dili Tetkik Cemiyeti” kurulmustur. Aym yil
diizenlenen Tiirk dili kurultayinda Tirk dilinin mensei, bugiinkii hali ve medeni ihtiyaglar1 ve
beklenen gelismeleri tizerinde durulmustur.!* Sonraki yillarda yapilan kurultaylar neticesinde
dilde sadelestirme ¢alismalar1 yapilmistir. Ayrica Tiirk tarih tezi ile iliskili olarak giines dil teorisi
ile Tiirk dili biitiin dillerin anadili olarak tasvir edilmistir.*? Dil alaninda millet¢i anlayisla yapilan

6 Mehmet Emin Bars “Ziya Gokalp Ve Tiirkgiiliik Uzerine Bazi Degerlendirmeler”, Adnan Menderes Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, C.4, S.2, 5.45.

7 Afet Inan, Medeni Bilgiler, Toplumsal Déniisiim Yayinlari, Istanbul, 2008, s.40.

8Nuray Karaca  “Cumhuriyetin  Insasinda  Milliyetgilik”,  Tirk  Yurdu Dergisi, C.101, S.295,
Https://Www.Turkyurdu.Com.Tr/Yazar-Yazi. Php?Id=1081, (E.T.21.12.2021).

® Yiicel Kabapinar, “Baslangigtan Giiniimiize Tiirk Tarih Tezi Ve Lise Kitaplarina Etkisi”, Cagdas Tiirkiye Tarihi
Arastirmalar: Dergisi, C.1, 5.144.

10 Bayram Ceyhan, “Tiirk Dil Kurumu’nun Kurulus Siirecinde Mecliste Ve Basinda Dil Tartismalar”, Istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii (Yayinlanmamus Yiiksek Lisans Tezi), Istanbul, 2007, s.31.

11 Saim Sakaogulu, Tiirk Dili Tetkik Cemiyetinin Kurulusu Ve Atatiirk, Tirk Dili Arastirmalart Yilligi Belleten, 39,
s.26.

12 Ceyhan, a.g.t., s.69.
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diizenlemeler, dini uygulamalara da yansimistir. Kuran’in terciime ve tefsiri iizerine ¢aligmalar
artmus, ibadetlerin dilinin Tiirkge olmas: giindeme gelmistir.*3

Yeni Tiirk devletinin milli bilincin canlandirilmasi ve bu temelde devletler arasi iliskilerde
etkin ve gii¢lii olunmasi yoniindeki hedefini iktisadi uygulamalarda da gérmek miimkiindiir. 1923
yilinda toplanan Izmir Iktisat Kongresi ulusal ekonominin olusturulmasina yonelik dénemin
baslica olayidir. Bireysel tesebbiisiin, sermayenin giiclendirilmesini ve haksiz uygulamalara
donigmiis kapitiilasyonlardan  kurtulup, milli bir ekonomik sistemin canlandirilmasi
hedeflenmistir. Zafer Toprak ¢alismasinda, Iktisat kongresinde iilkenin top yekfn iktisadi bir
seferberlige ihtiyaci oldugu ve bunun i¢in devletin Onciiliik etmesi gerektigi tablosu ortaya
¢iktigini belirtir.!

Milli ve yerli iretim ihtiyag oldugu disiincesini giiclendiren bir bagka olay, iktisat
kongresinden 6 yil sonra, yani 1929 diinya ekonomik buhranidir. Bu buhranin etkisiyle Tiirkiye,
yerli mali ve tasarruf anlayisina karsi daha ciddi bir yaklagsim sergilenerek bazi 6nlemler
alinmugtir. 1k is olarak Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti kurulmus ve her y1l Aralik aymin 12 ile
19’u arasindaki yedi giiniin “Yerli Mali ve Tutum Haftasi” olarak kutlanmasi kararlagtirilmisgtir.
273 subesi ile faaliyet gosteren Cemiyet, milli tasarruflardan milli sermayenin nasil
birikebilecegini dgretmeyi amaglamistir.’® Okullarda, halkevlerinde, camilerde yerli malim
kullanmay1 One ¢ikaran faaliyetler yapilarak, miiesseseler arasinda vitrin yarigmalari
diizenlenerek yerli liretimin hak ettigi itibar kazandirilmaya ¢alisilmistir. Bu uygulamalarla mali
anlamda da iilke ekonomisine destek olunmak istenmistir. Devlet halkin yerli mali kullaniminin
tesviki konusunda radyo, gazete ve dergilerden bilgilendirme yapilmasi i¢in istekte bulunmustur.
Cumhuriyet Halk Partisi Genel sekreterligi tarafindan Halkevleri baskanliklarina gonderilen
Ahmet Miinir Akkaya imzali belgede;

“12.12.937 de baslayacak olan sekizinci tasarruf ve yerli mallar haftasi icin gegen yillarda oldugu gibi stk

yardimlarimizt diler ve gazete ve mecmua ve radyo vasitasi ile miinasip surette siki propagandalar yapilmasini rica
eylerim>16

Tiirkiye, Ikinci Diinya Savasi’nin baglamastyla yar1 seferberlik durumuna diistii. Yaklasik bir
milyon Tiirk gencinin iiretici konumdan tiiketici duruma diigmesine neden olan bu gelisme, iilke
iginde tasarrufun 6nemini artirmigti. Bagbakan Siikrii Saragoglu 12 Aralik 1943 tarihinde Ankara
Halkevi’nde yapmis oldugu konusmasinda memleketi kuvvetlendirmek icin iiretimi artirmak ve
tiiketimi azaltmak konusunda bilhassa ricada bulunmustur. Y7 kinci Diinya Savasi’nin son
bulmasiyla, mutedil devletcilik denilebilecek ekonomi anlayisi daha da yumusatilmistir. Bununla
birlikte, yerli ve milli olana kars1 ilgi korunmaya ¢aligilmastir.

3.Reklamlarda Milliyetcilik

1929 Diinya Ekonomik Buhrani sonrasinda ekonomide liberalizm yerini Keynes’in devletlerin
ekonomiye miidahalesi gerektigi anlayisini benimsenmeye baslamisti. Bu baglamda tilkeler kendi
kaynaklarina yonelmeye baslamis, Tiirkiye’de de bu donemde yerli mali ve tasarruf anlayist
devletin kurulus prensipleri ile ortiismiistiir. Tiirk milletinin, 6z kaynaklara yonelerek cagdasi
giicli devletlerle kendi kimliginde rekabet edebilecek seviyeye gelme istegi, yerli mal
uygulamalari ile biitiinlesmistir. Yerli mali {iriinlerin halka sunumu igin kullanilan reklamlarda,

13 Bakiniz, 30 Ocak 1932 Cumbhuriyet, “Bugiin Fatih Camiinde Ikindi Ezami Tiirk¢e Okunacak-Tiirkce Kuranla
Mukabele Kadin Erkek Onbinlerce Halk Sultanahmet Camiine Hincahing Dolustu.”

14 Zafer Toprak, “Tiirkiye nin Ekonomik Gelisimi 1923-2018”, Modern Tiirkiye Tarihi, Editor: Ahmet Simsek, Pegem
Akademi, Ankara,2019, s.241.

15 M. Korkud Aydin, “Malatya Halkevi Onciiliigiinde Kutlanan Tasarruf Ve Yerli Mal Haftas1” Etkinlikleri (1932-
1951), Belgi, S.11, s.111.

16 Devlet Arsivleri Bagkanligi Cumhuriyet Arsivi, Cumhuriyet Halk Partisi Evraki, (17.11.1936),490-1-0-0 3 15 41.

17 Sevilay Ozer, “1929 Diinya Ekonomik Bunalimi Cergevesinde Yerli Mali Ve Tutum Haftas1 Kutlamalar1”, Turkish
Studies, C.8, S.5, s.595.
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milli kimligin unsurunu yansitan yazim ve gorsellere bagvurulmustur. Bozkurt gérseline donemin
para ve pullarinda, Tiirk Ocag1 ve Halkevlerinde siklikla rastlanmaktadir.*® Ote yandan pek ¢ok
sirketin ve markanin isminde de Tiirk ifadesi olmasi reklam ve ilanlarda ulusal kimligi canl
tutmada dikkat ¢eken vurgudur. 1°

Bozkurt sézciigii, 1930°larda bir tiras bigaginin markasi olmustur. Bu isimlendirmenin kendisi
ve yine isimlendirme iizerinden reklam ifadelerinde, iiriin ve milletin kiiltiirii arasinda yakin bag
kurulmustur. Halkin iiriine kars1 aidiyet benimsemesi hedeflenmistir. Zabita, memur, talebe ve
biitiin Tiirk gencleri ve miinevverlerinin kullandig belirtilmistir. Reklamin yazim dilinde yerli

malinin kullanilmasi ve buna bagli olarak vataninin gelismesine katki vurgulanmistir: “Daima
kullan babana kardesine dostuna arkadasina tavsiye et ¢iinkii bozkurt tirag bigag biitiin bigaklardan tistiin ve senin 6z
kardesinin malidur. Oz Tiirk isimli kendi malini daima kullanirsa cennet gibi giizel yurdumuzun saadetini temin etmig
olursun "%

Yerli mali tiretimi korumak i¢in, yerli {iretim gibi sunulan {iriinler karsisinda dikkatli olunmasi
gerektigi belirtilmigtir. Radium ve Emir tiras bigaklarinin yegane yerli {iiretim olduklar

hatirlatilmistir. “Sehrimizin baz: Tiirk miiesseleri isimlerinden bil istifade memaliki ecnebiyede kendi namlarina ve
Tiirkge isimli markalarla tiras bicaklart yaptirip buraya getirterek piyvasaya siirmek igin Tiirk mali diye ilan
etmektedirler. Halbuki Tiirkiye de Tiirk iscileriyle tiras bigagini imal eden yalniz bir Tiirk fabrikasi vardw ki tam yerli
mali olan Radium ve Emir tiras bicaklarini yapmaktadir. Hatta o kadar tam yerlidir ki bunlarin celikleri bile ham
demirden burada yapimaktadir. Bunun iizerine artik burada Tiirk mali denecek piyasada baska bir bicak yoktur.
Uzerinde ismi Tiirkge yazili olan ve bir Tiirk miiessesi tarafindan getirilen bicaklar asla yerli mal sayilmaz”.%*
Yerli mali oldugu ve Tiirkligiin vurgulandig bir diger reklamda ise “Tiirkiin en biiyiik zevki kendi
isi i¢in kendi malmi kullanmasidir. Ecnebi mallarimin fevkinde oldugunu bir tecriibe ile anlayabileceginiz pergin

fabrikasi miirekkepleri biitiin yazi islerinizde ihtivaglarimiza cevap verecek bir miikemmeliyettedir” ibaresine yer
verilmistir.??

Otomobil piyasasina hdkim konumda olan Ford reklamlarinda da Tirklik vurgusu
goriilmektedir. Otomobilin saglamlik, gilivenlik, estetiklik ve ekonomiklik o6zelliklerinden
bahsedilirken bu 06zelliklere sahip bir iriiniin Tirk iscileri tarafindan yapilasinin iizerinde
durulmaktadir.? Milli iktisat ve yerli iiretimin énem kazandig1 yillarda, asagidaki ifadeleri ile
Amerika’da imal edilenler kadar iyi iiretim yapan Tiirk iscisine vurgu yapilmistir. Bahsi gecen
ifade su sekildedir:

“Bu 20 milyon otomobilden bir haylisi Istanbul da tophane fabrikamizda Tiirk igcileri tarafindan yapilmas
ve bunlar yalniz Tiirkiye 'de degil fakat Tiirkiye 'ye miicavir on alti muhtelif memlekette satilmakta bulunmugtur.
Tophanede Ford fabrikasinda istihdam edilen Tiirk is¢ileri ihtisas ve tecriibe sahibi miitehassislarin nezareti
altinda sayani itimat zarif otomobiller imaline kesbi miimarese etmislerdir. Bu isgilerin yiiksek istidatlar
burada da Amerika’da imal edilenler kadar her hususta miikemmel Ford araba yapabilmemizi miimkiin
kilmistir. Tophane fabrikasinda Tiirk isciler tarafindan yapilan Ford arabasindan dolayr bi hakkin iftihar
edebiliriz: bu arabalarin sekli zariftir -kullanilan malzemeler en iyi cinstendir. Sevk ve idaresi hem kolay hem
ucuzdur- saglamdir ve her cihetge sayani itimattr ...daha dogrusu Ford dur béoyle olunca da biitiin bu evsaf
ve meziyetlere malik olmast sarttir. Tophane fabrikalarinda yapilan Ford arabasi almak gerek memleketin
gerekse Tiirk iscisinin refahina hizmet etmis olmak demektir. Istanbul’da ford fabrikasin ziyaret ediniz.
Tiirkiye'de simdiye kadar fenni imalat noktai nazarmmdan bir naziri viicuda getivilmemis bir tesisata sahit
olacaksiniz’®

18 Banu Dagtas, Reklam Kiiltiir Toplum, Utopya Yayinlari, Ankara 2009, s.49.

19 Giilay Oztiirk, “1920-1950 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’deki Reklamciligin Degerlendirilmesi”, Halkla Iliskiler ve
Reklam Calismalar: E-Dergisi, C.1, S.1, s.46.

20 Cumhuriyet, 22 Ekim 1935; Cumhuriyet, 12 Mart 1937; Cumhuriyet, 2 Nisan 1937.

ZCumbhuriyet, 21 Eyliil 1936.

22 Milliyet, 11 Mayis 1929.

ZCumhuriyet, 14 Mart 1959; Ulus, 16 Haziran 1953; Ulus, 13 Temmuz 1931; Cumhuriyet, 6 Haziran 1932;
Cumbhuriyet, 24 Mayis 1930.

24 Cumhuriyet, 11 Tesrini Evvel 1931; Cumhuriyet, 29 Haziran 1932; Ulus, 21 Kanuni Sani 1929; Milliyet, 26 Temmuz
1929; Milliyet, 26 Subat 1929; Ulus, 13 Temmuz 1931.
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Ormanlar1 korumak, topraklart agaclandirmak, milli servete kiymamak igin sobalarda odun
yerine Tirk antrasiti kullanilmasi tavsiye edilir. Tiirk antrasiti, az para ile ¢ok 1sinmak, yaz giinesi
gibi tath sicakliga sahip olmak komiir kokusundan ve bas agrisindan kurtulmak ig¢in tercih
edilebilecek niteliktedir. Eregli, Zonguldak ve Kozlu havzalarindaki zengin kdmiir ocaklari, 1935
yilinda agilan Tiirk Antrasit Fabrikasi’na aittir.?® Bu iiretim reklam diline su sekilde yansimustir:
“Tiirk Antrasiti: Ormanlart korumak i¢in odun yakmayiniz. Topraklarimizi agaglandirmak i¢in odun yakmaywmiz. Milli

servete kyymamak i¢in odun yakmaywmiz. Az para ile ¢ok isinmak i¢in Tiirk antrasiti yakiniz. Tiirk antrasitinin kuvveti
parlakligi sicaklig hicbir yerde yoktur.?®

Tiirk kelimesinin reklam dilinde kendini gdsterdigi bir baska alan sigortaciliktir. “Giiven Sigorta:
Stimerbank Emlak Ve Eytam Bankasinin Kurumu Giiven sermayesi tamamen Tiirk en giivenilen sigorta sirketidir.
Tiirkiye nin en biiyiik sigortalar: giivendedir. Sigortalariniz en miisait sartlarla ve tediye kolayliklart ile yapar.”?’

1930’lar boyunca devletin Onciiliigiinde yiiriitiillen ekonomik kalkinma siirecinde cesitli
kurumlar en biiyiik reklam verenler olmustur. Tiiketimde milli olanin tercih edilmesi ve tasarruf
konusunda toplumun tesviki uygulamalar1 Is Bankasi, Ziraat Bankas1, Siimerbank gibi énemli
kuruluslarin reklamlarinda 6ne ¢ikan temadir. Devletin uygulamalarin1 ve bu kuruluslarin
mesajlarin1 halka ileten ise cumbhuriyet tarihinin en 6nemli tasarimcilarindan olan Thap
Hulusi’dir.?® Tiirkiye’de ilk 6zel grafik atdlyesi ihap Hulusi tarafindan agilmistir. Ziraat Bankast,
Tiirkiye Is Bankasi, Zirai Donatim Kurumu, Teyyare Piyangosu, Tekel, Bayer ve Kurukahveci
Mehmet Efendi gibi kamu ve o6zel sektor kurulusuna ¢ok sayida reklam hizmeti vererek
kurumlarin kimliginin tamtilmasinda etkin rol oynanustir.?® Ulke icinde ve disindaki ekonomik
ve siyasi ortamin etkilerinin goriildiigii caligmalarinda korumaci ve devletci politikalarin etkisiyle
yerli mali ve tasarruf vurgusu yapmis, ¢izimlerinde kiiltiir ve degerlere sahip ¢ikarak Tiirk
kimliginin insa siirecine katki saglamistir.*

Ulke kosullarina ve devlet uygulamalarina bagl olarak banka reklamlarinda tasarruf bilincini
bankalar iizerinden yonlendirme egilimi goriilmektedir. Oyle ki iilkede finans ve bankaciligi
gelistirmek icin tasarruf gerekliydi. Tasarruf geleneginin olmamasi bankaciligin gelismesini
engelliyor para gerektiginde dis bor¢lanmaya gidiliyordu. Dis borglardan kurtulmak ve kendi
yagiyla kavrulma ilkesinin benimsenmesi sebebi ile birikim i¢in i¢ kaynaklara miiracaat
edilmekteydi. Bunun 6nemi ise ancak reklamlarla halka anlatilabilirdi. Bu noktada tilkenin sinirlt
kaynaklarmi kullanarak, yatirim ve kredi sorunlarimi ¢dzme amaci ile kurulan Is Bankasi
Tiirkiye’de bankacilik ve finans tarihinin omurgasi olmustur. Siimerbank, Ziraat Bankalarin yani
sira 1950 sonrasi pek ¢ok bankanin ticari hayatta var olmustur. Tasarruf ve hesap agma konusunda
tesvik edici ifade ve uygulamalar yaptiklari reklamlarda goriiliir.

Banka reklamlarinda tasarruf ¢agrisina kumbaralar eslik eder.®! Ozellikle ¢ocuklar i¢in kitap
ve lkinci Diinya Savasi yillarinda ise tank seklinde kumbaralar goriiliir. Tasarruf etmenin

%5 Gokhan Akgura, “Tas Koémiiriiniin Elmas Yillar”,http://gokhanakcura.blogspot.com/2009_02_01_archive.html,
(E.T.27.11.2021)

% Cumhuriyet, 12 Agustos 1936; Cumhuriyet, 13 Birinci Kanun 1936; Ulus, 25 Eyliil 1932; Cumhuriyet, 5 Kanuni
Evvel 1932; Cumhuriyet, 21 Tesrini Evvel 1932.

27 Cumhuriyet, 2 Agustos 1936.

28 Murat Celik, ©1923-1950 Yillar1 Arast Cumhuriyet Dénemi Tiirk Reklamciligi Gazete Reklamlarinda Kullanilan
Mesaj Stratejeleri”, Ege Universitesi, (Yaymlanmamus Yiiksek Lisans Tezi), izmir, 2009,s.232.

29 Oztiirk, a.g.m., s.49.

% Hande Ata Giiresen, “Ihap Hulusi Gorey’in Reklam Afislerinin Gostergebilimsel Bir Analizi”, Gazi Univeristesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, (Yaymlanmamus Yiiksek Lisans Tezi), Ankara, 2017, s.11.

31 Cumhuriyet, 16 May1s 1930; Cumhuriyet, 28 May1s 1930; Cumhuriyet, 24 Nisan 1932; Cumhuriyet, 26 Mart 1934;
Ulus, 6 Ekim 1938; Ulus, 25 Kasim 1951; Ulus, 16 Mayis 1956; Ulus, 18 Agu 1958; Tan, 9.Nisan.1937; Tan,
4.Subat.1942; Milliyet, 25 Kanuni Evvel 1929; Milliyet, 17 Subat 1931; Yedigiin, 15 Mart 1933, No 24. C.1;
Yedigiin, 15 Mart 1933, No 24. C.1.
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faydalar1 ulusal aidiyet kavramii da igeren kelimelerle ¢esitli sekillerde asagidaki ifadelerde
oldugu gibi anlatilir.

“Is bankasi para her kilidi acan anahtardwr. Sizde is bankasindan bir kumbara alniz. Is bankasindan
kumbara alan on binlerce vatandas biriktirdikleri para ile birkag sene icinde birer sermaye ve is sahibi
olmuslardwr.” Bu adam biiyiik bir felaket gecirdi. Ah benim de bir kumbaram olsaydi eger vaktiyle is
bankasindan bir kumbara alarak para biriktirebilmis olsaydi simdi bu felaket karsisimda dimdik
durabilecekti.®® Bu bahtiyar cocuk 8 yasinda artik cocugumuzun hi¢ masrafi olmayacak diyen anne baba. Sekiz
senedir kumbarasina attigi paralarin faizi onun biitiin tist bas ve mektep masraflarina kafi geliyor. Sizde hemen
is bankasina giderek bir kumbara aliniz.* Ziraat bankasi tasarruf hesabi aginiz ¢ocuklariniza kumbara® agag
yasken egilir kiiciikten tutumlu yetisir.®® Tasarruf refah yolunun anahtardir. 12-18 birinci kanun tasarruf
haftasidir. Kumbaralar 19 kanun birinci cumartesine kadar bankamiza getirilerek agtirilacaktir. Biriken para
tasarrufa olan baghligr gostereceginden bu hafta iginde miimkiin oldugu kadar para biriktirmek her Tiirk igin
ulusal bir bor¢tur.®” Kumbara ile 1000 veren tarladw. Ziraat Bankasi®® yalmz giinesle yagmura
glivenme...kumbara ziraat bankas1.®® Yarwn icin kafana bilgi kumbarana para doldur Adapazar Tiirk Ticaret
Bankasi... "

Tasarrufun bir diger yolu ise bankalarda hesap agilmasidir. Hesap agmay1 6zendirmek igin faiz
ve ikramiye uygulamalari da tasarrufu 6zendirirken iilkenin bankacihigimin da gelisimini
saglamaktaydi.** Acilan hesaba belirli bir tutar yatirildig1 takdirde ikramiye igin ¢ekilis hakki da
kazanmlmaktaydi. Ikramiye para, apartman, kdyde veya sehirde ev, arsa, yatakl1 vagonla seyahat,
kira 6demesi, otomobil, traktor, cocuklar i¢in oyuncak ve dgrenciler igin tahsil bursu seklinde
olabilmektedir. Eger tasarrufu bankaya gotiirme imkan1 yoksa evlere hizmet de verilmektedir.
“Tiirk Ekspres Bank: Saadet kesidesi hesap a¢tirmakta acele ediniz..*> Para biriktirenler i¢in kolaylik evinizde banka
servisimiz emrinize amadedir. Tasarrufunu bankaya yatirmak isteyen ancak bankaya gitme imkdni olmayanlar icin
kupon doldurularak gonderildiginde ve gelen banka memuru karneyi teslim edecek makbuz karsiligr tasarrufunuzu

alacaktir. Bu sayede orijinal ikramiyelerden istifade.. Apartman dairesi, arsa, para ikramiyesi, ¢ocuklara oyuncak
kesidesi égrencilere tahsil tesvik ikramiyesi.. ”"*

Tasarruf amaci ile bono ve hisse alinmas1 da tesvik edilir. Bu sekilde yatirrm 6zellikle Ikinci
Diinya Savasi sirasinda uygulanmistir. Tiirkiye’de savag donemi hiikiimetlerinin i¢ bor¢lanma

olarak tasarruf bonolar1 ve milli miidafaa istikraz tahvilleri bulunur.** “Bono: paray isletip artirmak
icin en ksa yol Tasarruf Bonosu*® Bu Ragbet Neden? Ciinkii bir tasarruf bonosu yiizde 6 pesin faiz getirir. Tasarruf
bonosuna yatirilan para her zaman paradir.*® Tasarruf bonosuna yatirilan para hicbir tehlikeden korkmaz.. Fazla
paranizla tasarruf bonosu alin israf etmeyin pesin faiz saglam gelir en emin el”*" “Maliye Vekaleti Amortisman ve
Kredi Sandigi: Vergisiz tahvilleri, ylizde 5 faizli 1960 istikrazi tahvilleri her hangi bir banka gisesinden temin edilebilir.
Emin ve giivenilir gelir vasitas: her an paraya cevrilebilir.”*® Ikramiyeli yiizde 5 faizli 1945 demiryolu tahvilleri..*®
Yiizde 7 faizli Milli miidafaa tahvilleri bankalardan araymiz..>® Ergani ikramiyeli istikraz.. senevi faiz senevi umum

32 Cumhuriyet, 15 Temmuz 1934.

33 Cumhuriyet, 20 Kanuni Evvel 1932.

34 Cumhuriyet, 9 Kanuni Evvel 1932,

3% Ulus, 5 Mayis 1932.

36 Ulus, 16 Aralik 1947.

87 Cumhuriyet, 13 Birinci Kanun 1936, Cumhuriyet 4 Eyliil 1955.

38 Tan, 2 Temmuz 1936.

39 Tan, 9 Nisan 1937.

40 Cumhuriyet, 1 Kanuni Sani 1934,

4 Toprak, a.g.e., s.20.

42 Cumhuriyet, 4 Eyliil 1955.

43 Milliyet, 13 Ekim 1957.

4 Ceren Utkugiin-Saban Ortak, “Ikinci Diinya Savas1 Yillarinda Tiirkiye’de i¢ Borglanma Cabalar1”, Uluslararast
Sosyal ve Egitim Bilimleri Dergisi, C.6, S.11, Haziran 2019, s.11.

45 Cumhuriyet, 16 Nisan 1942,

46 Cumhuriyet, 2 Haziran 1942,

47 Cumhuriyet, 20 Nisan 1942; Ulus 26 Temmuz 1941.

48 Milliyet, 17 Nisan 1960.

49 Ulus, 19 Kasim 1945.

%0 Ulus, 20 Kasim 1945; Ulus 20 Kasim 1945; Ulus, 12 Aralik 1946; Ulus, 13 Aralik 1946; Ulus, 14 Subat 1952.
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ikramiye..size ayni zamanda en saglam bir gelir getiren ikramiyeli istikrazdan talihinizi deneyiniz..5 Vatandas Tiirk
parasimin kiymet ve istikrar bulmasini istiyorsan, bir daha para krizi gérmemek istiyorsan, biiyiik bir vatan borcu ifa
etmek istiyorsan Cumhuriyet Merkez Bankasi hisselerinden al. Biiyiik milli ve ecnebi bankalar hisse yaziyor.. >

Tasarrufun vatandaslik gorevi oldugu vurgusu reklamlarda siklikla yer alir. Yerli mali
kullanmak da milli tasarrufu ve vatandaslik gorevini yerine getirme agisindan énemli olmustur.
Bu amagla Stimerbank’1n yerli tirlinleri sergiledigi pazarlar da reklamlarda yer almaktadir. “Tiirk
koyliisii en dayanikl halis yiinden yapilmis elbiseleri yalniz Stimerbank yerli mallar pazarinda bulacaksin. Siimerbank
yerli mallar pazarinda kéylii esyast subesinde mallar bulunur. >

_ Tasarruf i¢in para biriktirmenin yani sira tiiketimin azaltilmasi da s6z konusu olmaktadir.
Ozellikle motorlu araglar sebebi ile kullanilmak zorunda olunan yakitlarda tasarruf vurgusu

goriliir. “Sevrole: bugiin adi 4 silindirli fiatina bir alt silindirli liiks otomobil ...benzinde azami tasarruf 144 km gibi
uzun bir mesafeyi bir teneke benzinle kateden 931 model 6 silindir ve 4 makash.. bu tecriibe Ankara belediyesi ve
soforler cemiyetinden bir heyet huzurunda yapilmistir. resmi vesaiki vardir. "> “Mobilgas bedava seyahat isten artmaz
disten artar. Tasarrufun bir¢ok yollari vardr. Mesela arabaniza ne uygun benzin se¢mek suretiyle bir sene zarfinda

pek ala bir seyahat parast arttirabilirsiniz”.%

Cumbhuriyet kuruldugunda yerli iiretim sinirli olmasi sebebiyle bir¢ok iiriin ithal edilmekteydi.
Ithal {iriinlerin piyasay1 sarmasi halkin bu iiriinlere alismasini ve sevmesini sagliyordu. Yerli
mallarinin piyasaya hakim olabilmesi i¢in iiriinlerin tanitiminda yerli mallarinin modern teknikle
iiretildigi bilhassa belirtilmekteydi. Bir {iriiniin modern olmasi ve son teknik ile iiretilmesi iirline
olan ilgiyi artirmaktaydi. Modern olmasinin &lgiitii ise ¢gogu zaman Avrupa veya Amerika mall
olmasi ile dl¢iilityordu. Dolayisiyla yerli mali olmasina ragmen Avrupa mali gibi ifadeleri de
reklamlarda goriiliir. Kozmetik, giyim, beslenme gibi alanlarda yerli mali iiriinlerin modern
oldugu vurgulanirken, Avrupa mallari kadar iyi veya uluslararasi sergilerde 6diil kazanmis oldugu
da belirtilmistir. Bu ifadeler yerli mallarina olan giiveni artirmak istegi nedeniyledir.

“Faruki itriyat fabrikasmmin ilk defa iigiincii yerli mallar sergisinde teshir ettigi CICI isimli yeni esasns
pudra dudak boyasi yagsiz krem ve losyonlar Avrupa’dan gelenlerden daha ala oldugu icin pek ziyade ragbet

kazanmustir™®

“Argelik: Celik Esya Mevzuunda En Ustiin Avrupa Kalitesiyle Boy Olgiisebilecek Bir Marka..Biiyiik
sermaye yatirimi ve tam bilgiyle devlet sektorii ve hususi tegebbiisiin elele vererek kurdugu Argelik fabrikalar
bugiin tesisat bakimindan Avrupa 'nin ve Amerika’'min en taminmis firmalarimin ayarinda olup tamamen ayni
imkanlart haiz bulunuyor. Modern garp tekniginin biitiin inceliklerine vakif teknik elemanlar.. isinin ehli
kalifiye personel ve is¢iler yepyeni bir ¢alisma telakkisi. Tam kalite kontrolii.. ve titizlikle se¢ilen iyi malzeme
sayesinde Argelik fabrikasi mamulleri memleketimiz igin hakiki bir iftihar kaynagr ve kendi sahasinda
miikemmeliyetin timsali olmustur. Imalat programindaki mamuller.. biiro esyalari, gaz sobalart ve banyo
sobalar, kalorifer radyatorleri, camasir makineleri ticari soguk hava vitrinleri™

Ipekis fabrikasi toplumun ihtiyaci olan giysileri iiretmenin o6tesinde modern giyimi
amagclamaktadir. Bu sebeple fabrika gelismis iiretim teknigini kullanmig ve donemin modasini

yakindan takip eden uzamanlar ile ¢alismigtir. Reklamlarda kendini sdyle anlatir. “Diinya ipek
fabrikasmin en miikemmeli ipekis, is bankast iktisadiyatinin her sahasinda oldugu gibi ipek¢ilik sahasinda da hizmet
edebilmek maksad ile bu fabrikay: tesis etmigtir.®lpekis diinyanin birkagc memleketinde bulunan burusmayan sarjl
kumas teknigine sahiptir.%® Ipekli kumaslarda en miihim mesele de renk ve boyadur Ipekis en son makinalarla miicehhez
bir solmaz boya fabrikast tesis etmistir. Boyalart dogrudan dogruya Ingiltere nin en miihim kimya miiesseslerinden
celb etmektedir.® [pekis kurulurken su esasl noktay: nazari dikkate aldy. Diinya moda cereyanlarim giinii giiniine takip

51 Ulus, 3 Nisan 1933.

52 Ulus, 3 Mart 1931.

53 Ulus, 5 Mayis 1939; Ulus, 22 Mayis 1939.
54 Ulus 14 May1s 1929; Ulus, 17 Haziran 1931.
55 Cumhuriyet, 25 Haziran 1955.

56 Cumhuriyet, 19 Tesrini Sani 1931.

57 Cumhuriyet, 8 Ekim 1958.

58 Cumhuriyet, 23 Subat 1932.

59 Cumhuriyet, 8 Mart 1932.

60 Cumhuriyet, 5 Mart 1932.
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etmek .Bu maksatla yiiksek miitehassislarin idare ettigi hususi bir biiro tesis etmistir. Bu biironun biitiin meselesi diinya
moda cereyanlarini adim adum takip ve Paris 'te ¢ikan modayi burada derhal tatbik etmek. Diinyamn en biiyiik ipek
fabrikalari ve Paris’in en biiyiik moda miiessesleri ile ¢ok yakindan temas etmigtir.”®*

“Tiirk koyliisiiniin modern kagnisi ¢ift diferansiyelli Universal jeep, Tiirk ¢ificisi icin Universal jeep kadar
llizumlu bir vasita yoktur. Her tiirlii ¢iftlik islerini ancak bir univarsal jeep basarabilir. Mahdut miktarda
gelmesi beklenen jeepler icin tekrar siparis kaydina baglanmistir. Stra numarast almak ve serait 6grenmek
isteyenlerin derhal sirketimize miiracaatlari tavsiye olunur. Tiirk motor anonim sirketi”%

“Lozan, Paris Ve Viyana’daki laboratuvarlarda saf billur ve berrak oldugu tespit edilen®® ve kalitesi
onaylanan Kocatas suyu ve gazozu Londra 1932 sergisinde biiyiik miikdfat ve altin madalya kazanmigtir.®
Benzer sekilde Londra’da birinciligi kazanan Afyonkarahisar maden Suyu Irak, Cava, Misir Yunanistan ve
Ingiltere’ye ihracat yapan sifali ozelligi ile taninan bir sudur.”®

Inhisarlar idaresinin iiretimi olan likér ve saraplarini reklamlarinda ise tasarrufun her
vatandagin gorevi oldugu memleket meyveleri ile iiretildigi, Avrupa igkileri kadar enfes oldugu,

vurgulanir. “Londra sergisinde takdir kazanan bu likér ve saraplar

Milli aidiyeti saglamada yerli ve milli olana tesvik amaciyla reklamlarda siklikla bagvurulan
Tiirk, yerli, milli gibi ifadelere siklikla modern kelimesi eslik etmistir. Ayrica tasarruf yapmak ve
Tiirk mali kullanmanin vatandashk gorevi oldugu iizerinde durulmustur. iktisadi oldugu kadar
siyasi ve kiiltiirel agidan milli birlik duygusunu gelistirmek ve pekistirmek amaci ile reklamlar bir
arag olarak gerek devlet gerek 6zel sektor tarafindan kullanildigr anlagilmaktadir.

Sonug¢

Tiirkiye’de Cumhuriyet Oncesinde baslayan milliyetcilige dair diisiince ve uygulamalar
devletin kurulmasi siirecinde ve sonrasinda temel 6zellik olmustur. Donemin reklamlarinda
aidiyet hissini gelistirmek ve pekistirmek i¢in Tirk ve Milli kelimelerine siklikla bagvurulur.
Ustiin, soylu, giiclii bir millet olduguna vurgu yaparak milletin aidiyet ve dzgiiven duygusu
giiclendirilmeye calismistir. Daha ¢ok zorunluluklar sebebiyle olsa da ekonomik anlamda da
milliyet¢i uygulamalara basvurulmustur. Yerli mali kullanmanin 6nemi ve tasarrufun
gerekliligine yonelik iilke capinda bilgilendirmeler ve kutlamalar yapildigi reklamlara da
yansimustir. Tasarruf ve yerli mali kullanimi vatandaglik gorevi olarak vurgulanip, milli servete
gerekli itibarin verilmesine galisilir. Ote yandan yerli ve milli olana giiven saglamak igin yabanci
menseili olduguna da vurgu yapilir. Modernlesme yolunda olan Tiirkiye’de uygulanan milli
inkilaplarin halka benimsetilmesi siirecinde reklamin sorumluluk iistelendigi ve devleti
destekledigi goriiliir. Tiirk tarih tezine destek saglayacak kelimeler de reklam metinlerinde
bulunur. Devlet uygulamalarini destekler dzellikleri ile reklamlar, toplumun degisim siirecinde
kismen ara¢ olarak kullanildigi da soylenebilir. Sonu¢ olarak Cumhuriyet’in ilk yillarindan
itibaren hiikiimetler ve devlet kurumlar1 millilik anlayisinin giliclendirilmesine yonelik devletin
siyasi, ekonomik ve kiiltlirel tiim alanlarinda uygulamalari siireklilik i¢inde gerceklestirmeye
calismistir. Bu genel politik yaklasimi donemin reklamlar1 da desteklemistir.

61 Cumhuriyet, 28 Subat 1932.

62 Cumhuriyet, 3 Aralik 1948; Cumhuriyet, 29 Agustos 1950.
6327, Agustos 1931.

6422, Mayis 1932.

6515, Agustos 1932.

6 Ulus, 26 May1s 1932.
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Summary

Advertisements are one of the sources that contribute to historical research. Advertisements that support official
records and have the features of the period analysed can be evaluated in terms of history. When using the persuasion
method, advertisements consider the culture, psychology and current needs of the society. Advertisements are a
historical source that reflects the conditions of the time in this regard. Examples from 1929-1960 newspapers in which
national expressions were regularly featured in written visuals between 1929 - 1960, were used in this study as a
historical data source for advertisements. During the periodization, the period starting with the protectionist statist
understanding after the 1929 economic crisis, continuing with the economy of the second world war years and
extending to the liberal policies after it was examined.

While examining the advertisements, the principle of nationality was chosen as the focus. As it is known, in
advertisements, indicators for the characteristics, interests, desires, feelings, i.e. identity of the consumers are employed
in addition to explaining the functions of the products. One of these indicators, defined as advertising attractiveness, is
national identity. The individual develops a strong sense of attachment to the country where they were born and lived.
This belonging is one of the most significant aspects of national identity. Advertisements benefit from the opportunity
of addressing through national identity-culture elements. In the 1930s, when the national identity was built and tried to
be adopted, this context took on roles. It's worth noting that employing national expressions in advertisements helped
to create a sense of belonging not only in the early republican period, but also in the post-1950 period.

Nationalism, which is a product of modern times as a concept, appeared on the stage of history as an ideology at
the end of the 18th century, but became used with modernization in the 19th century. In Turkey, nationalism showed
itself through studies in the fields of language, literature and history like many nationalist movements. Governments
and state institutions have attempted to apply practices in all political, economic, and cultural aspects of the state since
the first years of the Republic in order to develop the notion of nationality. This political approach was also supported
by the advertisements of the period.

Turkey, having earned international acceptance with the Treaty of Lausanne, which was won at the end of the
national struggle, started a new period in Turkish history by declaring the republic. In order to become a modern and
secular state, "history" was employed as the driving force in the rapid reforms. The Turkish History Research Society,
founded in 1931, conducted research for this purpose and released the Turkish history thesis. In the early years of the
Republic of Turkey, one of the initiatives aimed at restoring national consciousness was in the field of language. With
the shift to the Republican regime, new approaches to language, which started in the last period of the Ottoman Empire,
evolved, such as "Turkification in Language" and "Original Turkization". In 1932, "Society for Research on the Turkish
Language" was established. State activities frequently reflected this nationalist perspective.

Thoughts and practices on nationalism that started before the Republic in Turkey became the main feature during
and after the establishment of the state. The words "Turkish" and "National™ are frequently used in advertisements of
the period to improve and reinforce a sense of belonging. Emphasizing that it is a superior, noble and strong nation, it
tried to strengthen the nation's sense of belonging and self-confidence. Nationalist practices were also applied in the
economic but primarily due to necessities. There were also advertisements that reflect the significance of using domestic
goods and the necessity of saving. Savings and the use of domestic goods are emphasized as a civic duty, and attempts
are undertaken to give the necessary dignity to national wealth. On the other hand, there is also emphasis on foreign
origin in order to provide confidence in the local and national. It can be seen that advertisement takes on responsibility
and assists the state in implementing national changes in Turkey, which is on the road to modernity. Words that will
support the Turkish history thesis are also found in the advertisement texts. With their support for state practices,
advertisements may also be considered to be used as a tool in the society's transformation process. As a result,
governments and state institutions have attempted to apply practices in all political, economic, and cultural aspects of
the state since the Republic's foundation in order to improve nationality consciousness. This political approach was
also supported by the advertisements of the period.
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