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Dijital Kiiratorliik Araci ve Bir ilham Kaynag Olarak Pinterest”
Elif Hatice Bahgecioglu™
Oz

Amag: Popiiler sosyal medya aglarmin arasinda ¢ok da éne ¢ikmayan, buna ragmen bambaska
bir prensiple donatilan Pinterest’in biinyesinde tasidigi nitelikler 1s1ginda iletisim alaninda
tistlendigi role deginerek Pinterest kiiltiiriinii ortaya koymaktir.

Yéntem: Diinyanin nasil anlamlandirildigi hakkinda bilgi toplama ve cesitli kiiltiirlerin nasil
uyum sagladigini anlama yaklagimi dogrultusunda niteliksel bir arastirma olan metin analizi,
bu ¢aliyma i¢in uygunluk gostermektedir. En yiizeyselden en derin diizleme kadar inilerek
¢oziimleme gerceklestirilebildigi ve pek ¢ok seyin metin olarak degerlendirilebildigi bir yontem
sunan metin analizi, aragtirmanin gérsel odakli incelemelerinde islevsel bir yol agmaktadir.
Calismada veri toplama metodu olarak Pinterest’in arama motorunda yer alan 6 kategorinin
her birindeki ilk ii¢ gorsel (pin) incelenerek toplamda 54 gorsel ile Pinterest kiiltiirii
anlamlandirdmaya ¢alisilmigtir.

Bulgular: Pinterest, kullanicilarin zevk ve ilgi alanlarina gore gorsel bir igerik akisi sunan,
ancak bunu koleksiyoner bir tutku ve kesifsel bir deneyimle temellendiren bir yaklasimla
yapuandwilmistiv. Iste bu nokta, ozellikle iletigim literatiivii icin yeni bir disipline isaret eden
kiiratorliik kavramiyla eslesmektedir. Bununla birlikte Pinterest’in kiiratorliikle ilgili aragsal
bir ¢calisma mekanizmasina sahip olmasi, kullanicilarin cesitli iceriklerden, bu igeriklerin
sundugu kesifsel deneyimden fikirler edinmelerine ve bu fikirleri ilham kaynagi olarak
kullanmalarina olanak tammaktadr.

Sonug: Kendine ozgii tarzi ve ¢alisma mekanizmasi olan Pinterest, bu yoniiyle diger sosyal
medya platformlari arasinda aywici bir ézellige sahip ve nig bir kitleye hitap eden bir mecradur.

Ozgiinliik: Dijital ¢agin yarattigi yeni diinya diizeninde, sosyal medya platformlarmin artan
cesitliligi ve buna mukabil yeni olgularin hayatimiza girmesiyle birlikte pek ¢ok arastirma
yvapusa da soz konusu Pinterest’in ekosistemi ve diger platformlardan farkli olarak
kullanicilara sundugu yenilik oldugunda, ¢ok dar bir literatiirle karsilasiimaktadir. Bugiin
mevcut literatiire bakildiginda iletisim alani disimda sadece 3 ¢alisma (tez) bulunmaktadir.
Oysa uluslararast literatiirde hem ¢ok genis bir ¢alisma alani bulunmakla birlikte platforma
ayrt bir 6nem atfedilmektedir. Bu yiizden bu ¢calismanin ulusal iletisim literatiiriine miitevazi
bir katki sunacagr umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Pinterest, dijital kiiratorliik, ilham kaynagt, koleksiyoner.
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Pinterest As a Digital Curatory Tool and a Source of Inspiration
Elif Hatice Bahgecioglu*
Abstract

Purpose: The aim is to reveal the Pinterest culture by touching on the role it plays in the field
of communication in the light of the qualities of Pinterest, which is not very prominent among
the popular social media networks, but is equipped with a completely different principle.

Method: Text analysis, which is a qualitative research approach to gathering information
about how the world is made sense of and understanding how various cultures adapt, is suitable
for this study. As a data collection method in the study, the first three images in each of the 6
categories in Pinterest's search engine have examined and an attempt has made to make sense
of Pinterest culture with a total of 54 images.

Findings: Pinterest offers a visual content flow according to users' delight and interests; it is
structured with an approach that bases it on a collector's passion and an exploratory
experience. This point matches the concept of curation, which points to a new discipline,
especially for communication literature. Pinterest has an instrumental working mechanism
related to curation, allowing users to obtain ideas from various contents and the exploratory
experience offered by these contents and use these ideas as a source of inspiration.

Implications: Pinterest, with its unique style and working mechanism, has a distinctive feature
among other social media platforms and is a medium that appeals to a niche audience.

Originality: Although many researches have been conducted in the new world order created
by the digital age, with the increasing diversity of social media platforms and the corresponding
new phenomena entering our lives, a very narrow literature is encountered when it comes to
Pinterest's ecosystem and the innovation. However, there is a very wide field of study in the
international literature and a special importance is attached to the platform. Therefore, it is
hoped that this study will make a modest contribution to the national communication literature.

Key Words: Social media, Pinterest, digital curation, inspiration, collector.
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Giris

Pek ¢ok sosyal medya platformu arasinda belki de ¢ok goze batmayan ya da
diger popiiler mecralar icerisinde ¢ok da one ¢ikmayan Pinterest’in aslinda
kendine has farkli bir mekanizmayla calistig1 i¢in yeni bir disiplinin izlerini
tagidig1 vurgulanabilir. Zira esasinda miizelerin yonetimiyle ilgili literatiiriin
merkezinde yer alan kiiratorliik, dijital cagla birlikte tekrar yorumlanarak
miize de dahil olmak iizere dijital arsivcilik ilkeleriyle kiiltiirel faaliyetlerde
kullanilan bir kavramken, giinlimiiz sosyal medya cagmin literatiiriine de
entegre edilebilen bir yaklasimla anilmaktadir. Bu acidan Pinterest, bu
yaklagimm somutlanmasinda en net ortami saglamakta, yani sira zevk
kasifleri i¢in de ilham kaynagi olarak kullanilmaktadir. Gorsellik tizerine
kurulu bir temele dayanan Pinterest’te agirlikli olarak kadin kullanicilarin
bulundugu ve bu durumun ilham kaynagi olarak gorsellerdeki nesne ve
iiriinlere iligkin fikirler konusunda tiiketime ydnlendirici nitelikler tasidig:
goriilmektedir. Bu baglamda Pinterest, sosyal medya platformlan arasinda
farkli bir kiiltiir insa etmektedir.

“Birbirini tanimayan insanlarin olusturdugu bir topluluk” olarak
nitelendirilen Pinterest, onceden var olan iliskiler cercevesinde kurulan
baglantilardan ziyade ilgi alanlarina dayali yeni bir sosyal ag olusturma
cabasidir (Gelley ve John, 2015). Zira Pinterest popiiler sosyal medya
platformlarindan ne Facebook gibi 6zel veya genel gonderilerle dogrudan
iletisimi miimkiin kilar ne Instagram gibi cogunlukla filtrelenmis kisisel
fotograflara dayanir ya da 6z¢ekim paylasimlari seklinde davranis bigimlerini
barindirir ne Twitter gibi metin agirlikli bir yaklasimi benimser ne de Tumblr
gibi gen¢ nesle hitap eder (Mittal, Gupta, Dewan ve Kumaraguru 2013;
Ottoni, Pesce, Casas, Franciscani, Meira, Kumaraguru ve Almeida, 2013, s.
458; Ridgway ve Clayton, 2016). Esasinda Pinterest; Facebook, Instagram,
YouTube, Twitter Snapchat, WhatsApp, gibi daha pek ¢ok diger biiyiik sosyal
medya sitelerine kiyasla ¢ok daha kii¢iik bir platformdur ve kullanicilara hangi
konularla ilgilendiklerini sorarak ve onlara tanidiklar kisiler yerine takip
edebilecekleri ilgili panolardan olugan bir secki sunarak, igerik tizerindeki
vurgusunu daha da giiclendirir (Gelley ve John, 2015; Hazari, Sethna ve
Brown 2017). Dolayisiyla Pinterest'te odak noktasi benzer ilgi alanlarina sahip
ve benzer igerikleri paylasan kisilerle baglanti kurmaktir (Wilkinson, 2013, s.
3). Yukaridaki tiim o6zellikler ve ¢ok daha fazlasi, Pinterest'i 6nceki diger
popiiler sosyal aglardan ayirmakla birlikte tamamen farkli kullanict
davraniglarmi da sekillendirmektedir; bu da Pinterest'e dair yeni bir ¢alisma
baslatmay1 deger kilmaktadir (Feng, Cong, Chen ve Yu, 2013, s. 402).

Sosyal medya platformlarna iligkin yapilan pek ¢ok ¢aligmanin temeli,
Pinterest kiiltiiriine, onun ekosistemine oldukga uzak kalmistir. Oysa kendine
0zgii bir calisma mekanizmasi ve tarzi bulunan Pinterest’in dzellikle yeni bir
disiplinin 6zellikleri dogrultusunda sosyal medya mecralari arasinda ayrici bir
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role sahip oldugu soOylenebilir. Bu anlamda c¢alismanin amaci, “dijital
kiiratorliik” gibi yeni bir kavrami bilinyesinde tasiyan ve bu ozelligiyle
kullanicilarina ilham kaynagi olarak hizmet sunan Pinterest kiiltiiriine
yakindan bakmak, iletisim alaninda ne tiir bir rol istlendigine iligkin bir
arastirma sunmaktir. Bu aragtirmayi sunabilmek adina ¢aligmanin verileri, 27
Aralik 2023 tarihinde Pinterest uygulamasinin arama bdliimiinde ikiye ayrilan
grup (“sizin igin fikirler” ve “pinterest’te popiiler”) arasindan ilk alt
kategoriden elde edilmistir. Caligma niteliksel bir arastirma 1s1ginda kiiltiirel
bir incelemeye dayanan metin analizi ¢ergevesiyle yurlitilmiistiir.
Aragtirmanin ulusal iletigim literatiirii i¢in Pinteret kiiltiirine iliskin temel bir
yaklagmm sunacag1 umulmaktadir.

Pinterest’in Calisma Mekanizmasi

Sosyal medya platformlari arasinda belki de ¢ok 6ne ¢ikmayan, hatta {izerinde
konusulmayan bir mecra olarak degerlendirilebilen Pinterest, Miller’in de
vurguladigi gibi ashinda yepyeni bir site olarak goriilse de Mart 2010°da
kullanima sunulan; Mart 2012°de ise Twitter ve Facebook’tan sonra diinyanin
ticlincii biiylik sosyal medya ag1 haline gelen gorsel odakli sanal bir alandir
(Miller, 2012: 5; Miles ve Lacey, 2013: 3). Pinterest bazilar i¢in tipk1 diger
sosyal medya platformlar gibi goriinebilir. Ancak bu ag, “gorsel seli” ve daha
kiigiik yorumlardan olusan bir toplulukla daha gorsel odaklidir. Kullanicilar
arasindaki iletisim bir fotografin ya da yorumun “begenilmesi” ile sinirliyken;
buna karsilik diger sosyal medya platformlar1 6ncelikle ag olusturma ve baglar
kurmayla ilgilidir (Davila, 2013, s. 4-5). Diger bir deyisle kullanicilar arasinda
dogrudan iletisim, Facebook ve Twitter’daki 6zel mesajlar gibi degildir;
miimkiin olan tek metinsel etkilesim, birinin i¢erigine yorum yapmaktir (Han,
Know, Choi, Kim, Chun ve Choi, 2014, s. 15; Ottoni ve digerleri, 2013, s.
458). Bu anlamda Pinterest, birbirini tanimayan insanlarm olusturdugu bir
topluluktur. Bu sekilde, Pinterest dnceden var olan ¢evrimdisi baglantilara
degil, karsilikli ilgi alanlarina dayali yeni bir sosyal grafik olusturmaya
caligmaktadir (Gelley ve John, 2015).

Paul Sciarra, Evan Sharp ve Ben Silbermann tarafindan Amerika’da
kurulan Pinterest, kuruldugu {ilkeyle birlikte son yillarda Avrupa’da da trend
olmus ve en popiiler sosyal aglardan biri haline gelmistir. Pinterest’in 6zel
mekanizmasi ve tarzi, onu 6nceki diger popiiler sosyal aglardan ayirdig gibi,
tamamen farkli kullanict davramslarmi da sekillendirmektedir. iste bu
noktanin, Pinterest iizerine yeni bir calisma baglatmaya deger kildig:
sOylenebilir. Zira onu diger sosyal aglardan ayiran 6zelligi olan “pinleme”,
pano tarzi bir gorsel paylagim hizmeti sunmaktadir. Bu da kullanicilarin
glinliik yasama odaklanmasi ve dekorasyon, yemek, moda vb. konularda
birgok gorsel toplamaya istekli olmasini saglamaktadir (Feng ve digerleri,
2013, s. 402; Kogoglu, 2018).



Bahgecioglu 643

Pinterest’in sosyal ag ozellikleri, dijital fotograflarin ve videolarin
toplanmasi ve -Pinterest terimiyle- bir panoya (koleksiyona) sabitlenmesi
(pinning) faaliyeti ¢ercevesinde olusturulmustur (Hall ve Zarro, 2012, s. 1).
Yani “pin”, kullanicilarin Pinterest’e ekledigi bir gorseldir ve Pinterest’teki
etkilesimler pinler seklindedir (Bernardini, Silverston ve Festor, 2014, s. 322;
Mittal ve digerleri, 2013, s. 3). Insanlanin ilgi alanlarma gére ilging bulduklari
gorselleri sabitleme faaliyetine dayanmasi sebebiyle sitenin adina pintilgi
alan1 =Pinterest denmistir. Dolayisiyla “sabitleme” ve “ilgi” kelimelerinin
birlesiminden olusan Pinterest, resimleri ve videolar1 panolariniza sabitleme
ve ardindan diger kullanicilarin sabitlediginiz 6 gelere goz atmasina izin verme
konseptine dayanmaktadir (Miller, 2012, s. 63). Bu ylizden agm ana fikri,
kullanicilarin ilging buldugu seyleri organize ve kategorize edilmis bir sekilde
toplamak ve paylasmaktir (Ottoni ve digerleri, 2013, s. 458). Bagka bir
ifadeyle Pinterest'in temel islevi, kullanicilarin pinleri kendi zevklerine veya
ilgi alanlarmna goére toplamasina, diizenlemesine ve paylasmasina olanak
saglamaktir (Han ve digerleri, 2014, s. 15).

Sistemin nasil ¢alistigina, sabitlemenin ne demek olduguna deginmek
gerekirse; bu yer imi eklemekten baska bir sey degildir. Zira kullanici bir pini
tikladiginda, sistem onu pinin geldigi web sitesine yonlendirir. Daha agik bir
ifadeyle birisi bir siteye girdiginde, Pinterest o kisinin web tarayicisina bir
“Pin it” (sabitle) butonu ekler. Boylece kisi internette gezinirken ilgi duydugu
bir seyle kargilastiginda ve “Pin it” diigmesine bastiginda, Pinterest gorseller
igin web sitesini tarar ve panoda pin haline gelecek gorseli seger. Yani
Pinterest, kullanicilarm bir web sitesini goriintiilerken, bir URL kullanarak
internetten resim/video gondermesine ve kullanici tarafindan olusturulan
fotograflart eklemesine olanak tanir; iste buna sabitleme (pinning) denir. Pin,
orijinal web sitesindeki gorselin yam sira orijinal siteye giden bir baglantiy1
da gosterir. Bu da aslinda yer imi (web tarayicisinda saklanan kiigiik bir
program) komut dosyasidir. Ozetle sabitlemek istenen bir sey goriildiigiinde
yer imine tiklayarak gorsel se¢gmek, baglamak i¢in yeterlidir. Bu yiizden pek
cok web sitesi, dogrudan siteden sabitleme yapabilmek i¢in Pinterest simgesi
icerir. Boylece o pini kesfedilebilir, hakkinda daha fazla bilgi edinilebilir.
Internette her sey sabitlenebilir; ister bir tarif, ister bir kendin yap projesi, ister
bir makale... (Carpenter, 2012, s. 4-5; Hansen, Nowlan ve Winter, 2012, s.
2; Duffy, 2013, s. 62; Pinterest Marketing, 2018, s. 4).

Pinterest’te paylasilan pinler sadece bir web sitesinden yonlendirme
iizerinden olmayip, kisinin bilgisayarindan bir resim yiikleyerek de
gerceklesebilir. Ancak Pinterest'teki tiim gorsellerin ancak %5'ten azmin
kullanicilar tarafindan yiiklendigi, %95'ten fazlasinin ise 6nceden var olan
web kaynaklarindan sabitlendigi belirtilmektedir. Diger taraftan Pinterest
sistemi goriintiilerin yeniden kullanilmasini ve paylagilmasini da kolaylagtirir.
Hatta bu yiizden Pinterest’teki gorsel koleksiyonunun iki yol araciligiyla
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toplandig1 belirtilmektedir. ilki web ve kisinin bilgisayan iizerinden
sabitledigi gorsellerken; diger yol, kullanicilarin baska kullanicilarin
panolarindan gorsel toplamasmma dayanan “repinleme” eylemidir. Tiirkce
karsiligiyla buna yeniden sabitleme denir (Feng ve digerleri, 2013, s. 403;
Mittal ve digerleri, 2014; Zarro ve Hall, 2012, s. 417; Zhong, Salehi, Shah,
Cobzarenco, Sastry ve Cha, 2014). Yani halihazirda bulunan pinler,
kullanicmin panosuna eklenebilir. Boylece halihazirda var olan bir pin birisi
tarafindan paylasilirsa, paylasilan pin tipki Twitter’daki retweet’e benzer
sekilde repin olarak adlandirilir (Hansen ve digerleri, 2012, s. 2; Han ve
digerleri, 2014, s. 16-17). Baska bir anlatimla bu mekanizma, Pinterest'i
Twitter tarzi bir web sitesi haline getirir; burada "pin" ve "repin”, "tweet" ve
"retweet"in baska bir bi¢imidir; ancak iletilen nesneler kisa mesajlardan
ziyade resimlerdir (Feng ve digerleri, 2013, s. 403). Bu sekilde baska bir
kullanicinin gorseli, kisinin kendi panosuna yerlestirme metoduna olanak
taniarak, s6z konusu gorselin etrafinda dolagim gergeklesir (Davila, 2013, s.
7). Ayrica bir gorselin yeniden pinlenmesi, kullanicinin orijinal web
kaynagina olan baglantiy1 korurken, bir pin yeni bir panoya gonderildiginde
pinin bir kopyasi olusturulur. Bdylece her pin tek bir kartta olmasina ragmen,
ayn1 goriintii farkli panolardaki birgok pin i¢in kullanilabilir (Hall ve Zarro,
2012, s. 1; Liu, Rogers, Shiau, Kislyuk, Ma, Zhong, Liu, Jing, 2017, s. 584).
Burada Twitter’dan ayirict olan nokta ise sabitlenen ve yeniden sabitlenen
tim gorsellerin  giizel alblimler olusturacak sekilde diizenlenerek
kullanicilarin belirledigi temali panolara yerlestirilmesidir. Zira Pinterest
Ogelerinin ortam1 Pin, birlestirme ortami ise panodur. Yukardaki tiim
ozellikler, Pinterest'i 6nceki diger popiiler sosyal aglardan ayirmakla birlikte
tamamen farkli kullanici davramiglarmi da sekillendirmektedir (Feng ve
digerleri, 2013, s. 402; Linder, Snodgrass ve Kerne, 2014, s. 2413).

Pinterest, bir "pin panosu" metaforu etrafinda doner: yani kullanicilarin
pinleri “pano” adi verilen kategoriler halinde diizenlemesine olanak tanir.
Panolar, kullanicilarm pin kategorilerini kolayca almasma ve paylasmasina
imkan saglar (Gilbert, Bakhshi, Chang ve Terveen, 2013, s. 2427; Hazari ve
digerleri, 2017, s. 232). Daha acik bir anlatimla; dniiniizde bir ilan panosu
hayal edin. Uriin veya hizmetlerinizle ilgili bazi degerli bilgileri bos bir
sayfaya yazabilir veya yazdirabilir ve insanlari bu bilgiler hakkinda
bilgilendirmek i¢in panoya asabilirsiniz. Panonun éniinden gecen herhangi bir
kisi bilgilerinizin yer aldig1 sayfay1 gorebilir. Pinterest tam olarak ayni sekilde
calisir (Pinterest Marketing, 2018, s. 3). Bu yiizden Miller, (2012, s. 4)
Pinterest’i eski moda mantar panolara benzetir.
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Gorsel 1: (Pinterest Marketing, 2018: 3)

Pano, begendiginiz veya ilging buldugunuz seylerin koleksiyonlarim
olusturup paylasabileceginiz bir yer haline gelir. Pano, kullanicilarm pinlerini
manuel olarak diizenledikleri bir pin (ve repin) koleksiyonudur ve bir pano
genellikle bir igerik kategorisini temsil eder. Diger bir deyisle Pinterest'teki
her pano giincel bir kategoriye aittir ve her panodaki pinlerin bu konuya
uymasi gerekir (Bernardini ve digerleri, 2014, s. 322-323; Gelley ve John,
2015, s. 1754; Miller, 2012, s. 4). Ornegin kullanicilarin sabitledigi gorseller
ve sectikleri panolar belirli bir mekéna veya yere, kisiye, aktiviteye (6r. aile
aktiviteleri, yapilacak seyler) veya etkinlige (6r. diigiin, parti, tatil)
odaklanmig olabilir. Bazen igerik bir rekor veya basar1 gostergesi olarak
sabitlenir (Burada Oldum/Bunu Yaptim), bazen de karakterin bir yansimasi
olarak goriilebilir (Bunlar hosuma giden seyler/Bunlar beni giildiiren seyler).
Bununla birlikte panolar stil veya ev projeleri gibi temalara gore de
diizenlenebilmektedir. Ornegin, bir kullanic1 kendi kisisel tarzin1 yansitan
belirli bir elbise veya bluz bulabilir ve onu stil panosuna sabitleyebilirken;
dizayna iliskin de ev dekorasyonu panosu ekleyebilmektedir. Bu anlamda
kategoriye veya konuya gore diizenlenmis, istenildigi kadar panoya sahip
olmak miimkiindiir. Pinterest, ilk kayit olundugunda birka¢ varsayilan pano
olusturur (Sevdigim Uriinler ve Tarzim gibi), ancak ayn1 zamanda favori
konular ve ilgi alanlan etrafinda kullanicinin kendi 6zel panolarmi
olusturmasina da izin verir. Su anda Pinterest'te “hayvanlardan™ “tarih”e ve
“kadin modasma” kadar 32 kategori bulundugu belirtilmektedir. Kisaca bir
pano olusturuldugunda kullanic1 bir kategori etiketi segebilir ve panoya ilk
pini attiktan sonra benzer fikirleri ve alakali gorselleri bir yere not eder gibi
Pinterest panosuna sabitleyebilir (Hall ve Zarro, 2012, s. 6; Han ve digerleri,
2014, s. 16-17; Popescu, 2013; Pinterest Marketing, 2018, s. 3; Mull ve Lee,
2014, s. 192).

Kullanicilann pinleri anlamli ve degerli sekillerde fikir olarak topladig
ve bunlan tasanim nesneleri haline gelen panolar seklinde diizenledigi igin
pano drnekleri arasinda iiriin, hizmet, marka, alint1 veya ipucu kategorileri de
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yer alir (Hazari ve digerleri, 2017, s. 232; Linder ve digerleri, 2014, s. 2411).
Dolayistyla duyuru panosunu goriintiileyen kisi (profilinizi goriintiileyen),
panonuzdaki tiim igerikleri veya herhangi bir ilgi panosunu takip edebilir. Bir
panonun birden fazla katilimcisi olabilir (Pinterest Marketing, 2018, s. 3). Bu
anlamda Pinterest’in bir¢cok sosyal bileseni bulunur. Bunlar i¢inde takip
modeli, Twitter’da oldugu gibi iki kullanici arasinda simetrik degildir; A
kullanicisinin B kullanicisii takip etmesi, B'nin A'y1 takip ettigi anlamina
gelmez. Ayrica sadece kullanicilarin panolar takip etmelerine olanak taninir.
Yani kullanici, pinleri olusturan kisiyi degil, pin koleksiyonunu -baska bir
deyisle- yalnizca belirli panolar1 takip etmeyi tercih edebilir (Han ve digerleri,
2014, s. 16-17; Zarro, Hall ve Forte, 2013, s. 655). Bununla birlikte kullanici
begendigi bir pin i¢in begen butonuna basabilir ve bir pinin {izerine yorum
birakabilir. Ancak yapilan bir arastirmaya gore incelenen verilerde pinlerin
yaklasik %98,8'inde hicbir kullanici yorumu bulunmamaktadir. Bu da
kullanicilarin Pinterest'te birbirleriyle diger sosyal aglara kiyasla daha az
iletisim kurdugunu géstermektedir. Ote yandan kullanicilar bir pine en fazla
500 karakterden olusan bir agiklama ekleyebilir (Han ve digerleri, 2014, s.16-
17; Feng ve digerleri, 2013, s. 402-403; Hansen ve digerleri, 2012, s. 2).

Pinterest popiiler sosyal medya aglarindan 6megin Facebook ile
karsilastirildiginda, tanidik kigileri bulma anlayist iizerine bir mekanizma
sunmamanin 6tesinde geleneksel gonderiler ve metinlerin de yer almadigi bir
igletime sahiptir. Bunun yerine yeni kullanicilara hangi konularla
ilgilendiklerini sorarak ve onlara kullanicilar yerine takip edebilecekleri ilgili
panolardan olusan bir secki sunarak, takip etme temeli olarak icerik {izerindeki
vurgusunu daha da gii¢lendirir. Mesela Pinterest’e her giris yapildiginda
bahgecilik, yemek, moda, ev tadilati ve el sanatlar gibi ¢ekici gorsellerle dolu
panolarla karsilagsmak miimkiindiir (Gelley ve John, 2015; Miles ve Lacey,
2013, s. 4). Bunun disinda Facebook, Flickr, Instagram gibi diger sosyal
aglarin aksine Pinterest'teki faaliyetlerin, topluluk olusturma veya kimlik
paylasmmi ¢gergevelerine pek uygunluk gostermedigi saptanmistir. Bu
dogrultuda Cogu Pinterest kullanicisinin ana sayfalarinda kendilerini tanitict
bir agiklama sunmadig1 ve mevcut aciklamalarin da kisa ve belirsiz oldugu
goriilmiistir (McQuarrie ve digerleri, 2014, s. 9). Bu, Pinterest'in hesap
olustururken kullanicilarindan cinsiyet, dogum tarihi, telefon numarasi vb.
gibi temel bilgileri bile istememesinden agik¢a anlasilabilir. Ancak
kullanicilar Facebook ve Twitter gibi diger sosyal aglardaki profillerini
Pinterest profilleriyle baglamakta 6zgiirdiir (Mittal ve digerleri, 2013, s. 4).

Pinterest ve Instagram karsilastirildiginda ise 4 temel farktan
bahsedilebilir; (1) Instagram'in biiylik 6l¢iide icerik olusturucular i¢in olmasi,
(2) Pinterest'in ise kiiratorler i¢in olmasidir. Yani insanlar Instagram" icerik
sunmak i¢in kullamirken, Pinterest'i daha sonra igerigi halkla paylagmak igin
kullanir. Ayrica, (3) bir kullanici Instagram'a yiiklenen resimlere dijital
filtreler uygulayabilir, ancak Pinterest'te heniiz bdyle bir 6zellik mevcut
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degildir. (4) Pinterest, bir pini dogrudan pinde sunulan riiniin satin
alinabilecegi ticari web sitesine baglayarak giiclii bir ticari beklenti saglar. Bu,
Instagram'm saglamadig1 Pinterest'te daha giiclii bir e-ticaret davranigina
neden olur (Mittal ve digerleri, 2013, s. 4). Ancak son donemde Instagram’m
da e-ticaret igerisinde yer alisi, Ozellikle Influencer’larin iicretli ortakli
girisgimleri ilizerinden hikayelere link ekleme araciligiyla gerceklesir
(Bahgecioglu, 2024). Ayrica Instagram kullanicilarmin amaci, Pinterest
kullanicilar1 gibi gelecege yonelik hayal kurmalarindan ziyade, geg¢mise
yonelik anilarin paylasilmasi veya bugiine yonelik yaraticilik gosterileriyle
ilgili olabilir (McQuarrie ve digerleri, 2014: 18). Son olarak bir diger sosyal
ag platformlarindan Tumblr, Pinterest'in aksine bir mikroblog uygulamasidir.
Tumblr'da kisa bir metin, ses, resim ve video yaymlama esnekligi vardir,
ancak Pinterest yalnizca resim ve videolarla sinirlidir. Bir yandan Tumblr
resimlerin tek siitunlu bir gosterimini saglarken, Pinterest 5 siitunlu bir
gosterime sahiptir, boylece bir kullanici Pinterest'te tek bir sayfada daha fazla
resim goriintiileyebilir. Tumblr ve Pinterest hedef kitle agisindan da farklilik
gosterir. Pinterest 25 ve 44 yas grubundaki kadinlar tarafindan yogun olarak
kullanilirken, Tumblr 18 ve 25 yas grubundaki daha geng insanlara yoneliktir
(Mittal ve digerleri, 2013, s. 4). Pinterest ayrica panolar i¢in adlar segmek
disinda neredeyse hi¢bir kurulum gerektirmez. Tumblr'da, kurulum basit olsa
da, gergek bir blog kurmaya daha ¢ok benzeyen bir siireg gerektirir (Duffy,
2013, s. 64). Tiim bunlar Pinterest’i diger sosyal aglardan ayiran ve kimi
Ozellikler bakimindan da benzer kilan bir mekanizmaya dayandigini
gostermektedir. Bu mekanizmada ayirici bir nitelik kazanan ve bu ¢alisma igin
de ayr bir 6nem tasiyan gorselle arama ise farkli bir yaklasim sunmaktadir.

Gorselle arama, normal pin kesfetme siirecinde her pinin sag alt
kosesinde bulunan biiyiite¢ ikonu aracilifiyla pinlenen gorseldeki nesnelerin
benzerlerine iliskin bir akis sunan koleksiyon igerir. Torun Alaca’nin da
belirttigi gibi, pin lizerinde se¢im yapma imkén1 taniyan bu 6zellik, 6megin
pindeki bir vazo tiklandiginda benzer vazo pinleri akista yer alirken, vazonun
iistendeki desen segildiginde benzer desen goriintiileri siralanmaktadir (Torun
Alacali, 2019, s. 26). Daha sonra detayli bir sekilde iizerinde durulacak olan
bu 6zellik, Pinterest’in fikir ve ilham kaynag olarak nitelendirilmesinde temel
bir etkendir.

Ozetle “dijital bir goriintii defteri” gorevi iistlenen Pinterest, Web’deki
ilgi cekici gorselleri birlestirmeye yonelik kullanicilarm gilinlik yasama
odaklanmasim1 ve dekorasyon, yemek, moda vb. konularda birgok gorsel
toplamaya istekli olmasini saglayarak (McQuarrie, Miller ve Phillips, 2014;
Feng ve digerleri, 2013, s. 402; Caperter, 2012, s. 4-5), diger sosyal medya
platformlar1 arasindan ayrismaktadir. Bu anlamda Pinterest'in temel amaci,
kullanicilarin yeni fikirler, hatta iiriinler kesfetmeleri igin bilgileri segmelerine
ve daha sonra kullanmak {izere kaydedebilmelerine yardimei olmaktir (Hazari
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ve digerleri, 2017, s. 232). Boylece kullanicilarin pinleri kendi zevklerine veya
ilgi alanlarina gore toplamasina, diizenlemesine ve paylasmasina olanak
saglamaktir (Han ve digerleri, 2014: 15). Iste bu olanak, yine diger sosyal
medya platformlarindan farkli bir perspektifle dijital kiiratorlitk araci olarak
hizmet vermesine ve bu kavramin sosyal medya kapsaminda
degerlendirilmesine kap1 agmaktadir.

Dijital Kiiratorliik

“Kiiratorliik” veya “kiirasyon” kavraminin 6zellikle miizelerin yonetimiyle
ilgili literatiirde siklikla yer aldigi, 17. ylizyildan bu yana ise “bir miize, sanat
galerisi, kiitiiphane veya benzerlerinden sorumlu memuru” tanimlamak igin
kullanilan ¢ok eski bir terim oldugu ifade edilmektedir. Kiiratorliik
uygulamasi ayrica biiyiik koleksiyonlarm yonetimini ve halka acgik sergilerin
organizasyonunu da icerir. Bu nedenle kiiratorliik, organizasyon ve sergileme
amaglartyla siralama, siniflandirma ve etiketleme uygulamalarin1 kapsar.
Benzer sekilde dijital kiirasyon ise geleneksel arsiv ilkelerinden yararlanarak
kiitiiphanelerde, arsivlerde ve miizelerde dijital verilerin islevsel
entegrasyonunu desteklemek i¢in faydali bir ¢erceve sunmaktadir. Daha agik
bir ifadeyle dijital verileri ve diger dijital materyalleri, gelecek nesil
kullanicilart igin korumak amaciyla gereken eylemleri igine alan bir
kavramdir. Ozetle Kiilcii’niin de aktardig: gibi, dijital kiiratorliik, miize,
kiitiiphane, arsiv ve ilgili diger kiiltiirel organizasyonlar1 merkeze alan bir
yaklagimla degerlendirilmektedir. Ancak kiiratorliik, dijital medyanin anlamli
bir sekilde toplanmasii tanimlamak igin kullanilan bir terminoloji olarak
popiiler hale gelmistir. Bu anlamda islevsel bir dilsel degisim yasadig1 ve o
glinden bu yana da pek ¢ok antropolog ve arkeologun bu kavrami benimsedigi
icin “tek kullanim baglamimin 6tesinde” yorumlandigi dile getirilmektedir
(Beagrie, 2004, s. 7; Kiilcii, 2018, s. 142; Lee ve Tibbo, 2011, s. 125; Liu,
2015, s. 130; Ray, 2009, s. 360-368; Webb, Linder, Kerne, Lupfer, Qu,
Poffenberger ve Revia, 2013, s. 56). Lee ve arkadaslarma gore dijital
kiiratorliige basvurulma nedeni, anlamli, giivenilir ve otantik elektronik
kayitlara ve dijital nesnelere uzun vadeli erisim ve bunlarin kullanimai, bilim,
ticaret, hiikiimet, egitim ve kiiltiire] mirasin gelecegi icin elzem olmasidir.
Yazilim ve donanmmlarin eskimesi, medya kirilganligi, iyi niyetli ihmal, meta
veri olusturmanin maliyeti ve fikri miilkiyet haklar1 bu materyallerin ¢ogunu
riske atmaktadir. Devam eden erisimin kolaylastinilmasi, koordineli, uygun
dijital kiiratorliik ¢abalan gerektirecektir (Lee, Tibbo ve Schaefer, 2006). Bu
anlamda Rusbridge ve arkadaslarmin da belirttigi gibi dijital kiiratorliik,
yasam dongiisii boyunca verilerin etkin yonetimidir; yeniden iiretilebilirligin
ve yeniden kullanimin anahtaridir (Rusbridge Buneman, Burnhill, Giaretta,
Ross, Lyon ve Atkinson, 2005, s. 3).

Karadag’in (2019, s. 38-39) da ekledigi gibi modem ¢agin yadsinamaz
bir gercegi olan dijitallesme; buna bagli olarak dijital varligin sahip oldugu bu
yasam dongiisiiniin devami ve gelecege aktarilmasi i¢in karsimiza g¢ikan
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kavram, dijital kiiratorliiktiir. Dijital kiirasyonu yasam dongiisii boyunca hem
dijital verilerin korunmast hem de bunun &tesinde uzun vadede degerini
artirarak kullanilabilir kilinmast olarak tanimlamak miimkiindiir. Bu anlamda
dijital kiiratorliigiin temeli, diizenlenmis bir 6genin ortamina isaret eder. Bu
ortam basitge bulunan bir nesnenin meta verilerinden (6megin, baslik,
yazarlar, URL) veya Pinterest'te oldugu gibi, listeler ve bilgi
kompozisyonundan, bir kaynak belgeden kirpilmis olabilir. Bu kaynak belge,
bir IBI (information-based ideation: bilgiye dayali fikir olusturma) faaliyeti
baglaminda kiiratér i¢in Onemlidir. Dolayisiyla kiiratorlikk, bir bilgi
kaynagindan gorsellerin ve pasajlarm bulunmas1 ve segilmesi olarak
tanimlanan kirpmay1 igerir. Baglantili kupiirler, bir fikrin dijital olarak
bulunan nesneler araciligiyla gosterilmesini saglayan temel bir kiiratorliik
aract olarak ifade edilebilir. Bununla birlikte dijital kiiratorliik, intemette ve
dijital depolarda aramayi, g6z atmayi, okumayi, yansitmayi, toplamayi,
organize etmeyi, tasarlamayi, aciklama eklemeyi, iizerine disiinmeyi,
yorumlamay1 ve ifade etmeyi icerir. Kiiratorliik ayrica biitiin bir yaratici iiriinil
bir araya getirme eylemini de igerir: kavramsallastirma, biitlinlestirme, yan
yana getirme, birlestirme, sergileme, tasarim ve sentez. Boylece bilgiyi
anlaml sekillerde organize etme, bunlar {izerine diistinme ve bu bilgiyi yeni
bir anlayis olusturmak i¢in yorumlama siireci gergeklesmis olur ve bu artan
bilgi zenginligi, kiiratorliigii yenilik ve girisimcilik agisindan degerli kilar. Bu
anlamda kiirasyon dijital medyanin analizi i¢in de bir ¢er¢eve olusturabilir.
Zira dijital medyanmin kiirasyonu, kavramsallagtirmayi, bilgi nesnelerini
bulmayi, segmeyi, agiklama eklemeyi ve sentezi igerdigi igin kiiratorlik
medyasinin popiiler 6rnegi olarak Pinterest ele alinabilir. Ciinkii Pinterest,
kiiratorliik unsurlarinin araci olarak gorsel anlamsal kirpintilardan yararlanan
bir platformdur. Gorsel kirpmaya dayanan Pinterest, bir koleksiyon i¢inde
organizasyon saglayan, esnek ve belirsiz yorumlar1 destekleyen kisa bir temsil
saglar ve keyifli araglarla farkli diisiinmeyi tesvik etmeye yardimci olur. Meta
veriler agikga diistiniilecek ayrintilari, iliskileri ve baglami saglar. Bu anlamda
Pinterest, pano adi verilen 1zgara diizenlerindeki kirpma koleksiyonlarini
temsil ettigi i¢in kullanicilarm birbirlerinden bilgi toplamalarini 6ne ¢ikaran
"repining" gibi bir mekanizmayla kiirasyonun sosyal yonlerine onciiliik eder.
Bu cergevede dijital kiiratorliiglin ¢agimizin yeni bir disiplini oldugu
soylenebilir (Kerne, Webb, Smith, Linder, Lupfer, Qu ve Damaraju, 2014, s.
1-7; Webb ve digerleri, 2013, s. 53).

Yeni nesil teknolojilerdeki gelisim ve degisimler sayesinde bilginin
digsal arama siireci de etkilenmis ve onemli dlglide farkliliklar yasanmustir.
Sosyal aglarin giindelik hayata girmesiyle birlikte reelde gergeklestirilen
bir¢ok etkilesim sanala aktarilmistir. Boylece insanlarin 6nceden O0megin
renk, doku, bi¢im gibi ¢agrisimlar i¢in fiziki olarak olusturduklar kisisel arsiv
klasorlerinin yerini dijital olarak depolanmus klasorler almistir (Torun Alacals,
2019, s. 2). Iste Pinterest de dijital bir depo veya arsiv vazifesi iistlenen, pano
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tarzi klasorler igeren, bu yonleriyle kullanicilar igin islevsel bir saha acan bir
mekanizmaya sahiptir.

Pinterest, insanlarin ilgi alanlarin1 yansitan icerikleri (Pinterest'teki
pinleri) kesfedebilecekleri, toplayabilecekleri, organize edebilecekleri,
diizenleyebilecekleri, planlayabilecekleri ve paylasabilecekleri bir sosyal
kiiratorliikk hizmeti saglar (Han, Choi, Choi, Chung, Kwon ve Chuah, 2015, s.
1; Hansen ve digerleri, 2012, s. 1). "Sosyal kiiratorliik" son zamanlarda sosyal
medyayi diizenlemek ve ona deger katmak igin, geleneksel algoritmik arama
ve toplama yOntemlerini tamamlayan umut verici yeni bir gergeve olarak
ortaya ¢ikmustir (Duh, Hirao, Kimura, Ishiguro, Iwata ve Au Yeung, 2012, s.
447). Sosyal kiiratorliik, daha fazla tiiketim amaciyla sosyal medya igeriklerini
yeniden karistirmanin kendiliginden gerceklesen bir insan siireci olarak
tanimlanabilir. Sosyal kiiratorligii karakterize eden sey, kesinlikle sosyal
medya iceriklerini organize etmede yer alan manuel c¢abalardir; bu da
kiiratorlii iceriklerin, algoritmalar tarafindan iretilen otomatik Gzetlerden
potansiyel olarak daha zengin bilgi kaynaklar1 oldugunu goésterir (Kimura,
Ishiguro,Yamada, Marcos Alvarez, Kataoka ve Murasaki, 2013). En temel
diizeyde, sosyal kiiratorliik hizmeti (i) gesitli kaynaklardan gelen bir igerik
koleksiyonunu bir araya getirme, (ii) bunlar1 yeniden diizenleyerek kisiye
kendi bakis agisin1 kazandirma ve (iii) ortaya c¢ikan hikayeyi tliketicilere
yaymlama olanag1 sunar. Bir kiirator, bagkalar tarafindan olusturulan bir
igerik havuzundan sosyal medya igeriginin bir derlemesi olan bir kiiratorliik
listesi diizenler (Ishiguro, Kimura ve Takeuchi, 2012, s. 906).

Pinterest, kullanicilarin ilgilerini ¢eken gorselleri pano iizerinde
raptiyeler seklinde paylastigi, gorsel tabanl bir sosyal isaretleme ortami
oldugu i¢in orijinal igerik yaratmaktan ziyade gorsellerin kesfedilmesine ve
kiiratorliigiine vurgu yapar (Mittal ve digerleri, 2014). Zarro ve arkadaglarinin
da vurguladig1 gibi bir seyler toplamak yaygi bir faaliyettir. Cesitli kartlar,
fosiller, resimler; nesne koleksiyonlari hemen hemen her evde bulunabilir.
Ancak dijital seyler, daha kisa bir gegmise sahip olsa da insanlarm hayatinda
onemli bir rol edinmistir. Iste Pinterest, hizla dijital koleksiyonculugun
sembolil haline gelen, insanlarin resimler ve videolar iizerinden dijital nesne
koleksiyonlarmi olusturdugu, siirdiirdiigii ve paylastigi sosyal kiiratorliik
sitesi olarak islev goren bir yapida kurgulanmistir. Koleksiyonlari panolarda
bir araya getirmek ve kiiratorliigiinii yapmak birincil faaliyettir. Bir 6geyi
panoya sabitleme eylemi Pinterest'in temel yapi tasidir. Bu eylem, site
iceriginin ve koleksiyonlarin nasil olusturuldugunu gosterir (Zarro. Hall ve
Forte, 2013, s. 650-653). Tipik kullanicilar her panoyu nesneler, sahneler,
duygular, olaylar vb. iceren belirli bir baglamla iligkilendirmeye calisir;
boylece kendileri ve takipgileri istedikleri gorselleri kolayca bulabilirler.
Yukarida belirtilen sabitleme siireci gergekten de bir tiir sosyal kiiratorliiktiir
(Kimura ve digerleri, 2013).
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Web'de bulunan fotograf veya web sayfalari gibi dijital nesnelerin
kopyalan toplanarak Pinterest’te “pano” adi verilen kisisel koleksiyonlara
kaydedildigi i¢in Zarro ve Hall bu mecrayi, sosyal ve toplama yeteneklerini
birlestiren bir “sosyal toplama” sitesi olarak tanimlar. Sosyal toplama, dijital
bir kiitliphane veya web sitesindeki bilgi kaynaklarinin diizenlenmesi veya
tanimlanmasi konusunda kullanici merkezli bir bakis agisini ortaya ¢ikarabilir
(Zarro ve Hall, 2012, s.417). Bu baglamda Rosenbaum (2014) da kiiratorliikle
baglantili olan bu yaklagimdan hareketle, kiiratérlerin avci/toplayicilardan cok
daha fazlasi olarak onlarin organizator oldugunu dile getirmistir. Benzer
sekilde yine Zarro ve arkadaglarimin kullanicilarla goriismeye dayanarak
yaptigi bagka bir calismada Pinterest kullanicis1 olan bir katilime,
koleksiyonculuk davranisini “toplayici degil; gergek bir kiiratorliik” oldugunu
ifade edip “bir miizede sergilemek isteyeceginiz en iyi seyleri buluyorsunuz,
her seyi degil” diyerek agiklamistir. Bu yaklagimi 6rneklendiren baska bir
katilimci ise bir mutfak yenileme projesine 6zel tasarim modelleri aramak i¢in
siteyi  kesfettigini anlatarak, sitedeki anahtar kelime aramalan ve
yonlendirilmis veya yonlendirilmemis goz atma yoluyla yeni gorsellere
rastladigim aktarmigtir. Yine katilimeilardan biri pinledigi bireysel gorsellerin
baskalan tarafindan repinlemesine yonelik giiclii kisisel baglar hissettigini
vurgulamigtir: "Diigliniimden pinlerin %901 tekrar pinleyen birka¢ kadin
oldu ve sonra sdyle oldum -Ah, sanirim bu bir iltifat gibi”. Buna karsilik
katilimcilar biiylik bir baglantiya da ihtiya¢ duymadiklarni ifade etmistir:
“Hepinizi takip etmem veya Twitter ve Facebook'ta ne yaptiginizi gérmem
gerekmiyor” (Zarro ve digerleri, 2013, s. 653). Boylece kullanicilar kiiratorlii
albiimler bi¢iminde dogrulanabilir bir otoportre iiretmeye baslarlar. Bu
deneyim, poz verme, durus sergileme veya kendini baskalarmin onayi igin
konumlandirma ile ilgili olan deneyime keskin bir tezat olusturur. Omegin
Sashittal ve Jassawalla’nin Pinterest kullanan kolej 6grencileriyle odak grup
gorlismesine dayanan g¢aligmalarinda bir katilimci, kullanim davranismin
gercek benligini nasil yansitigmi anlatirken sunlar1 soylemistir: “Poz
vermiyorum veya buna benzer bir sey yapmiyorum... veya farkli biri olmaya
calismiyorum. Sevdigim seyleri, olmasmi istedigim seyleri sabitliyorum.
Fotograflannmi bu sekilde paylasmiyorum... Beni yansitan seyleri
sabitliyorum. (Sashittal and Jassawalla, 2014, s. 3). Yani Pinterest de -
Rosenbaum’un degindigi gibi- toplayicihigm ¢ok Otesinde bir yaklagimla
gelistirilmistir. Platform, kiiratorliigiin adeta dijital bir temsili gibidir.

Kiiratorliik bilginin toplanmasi ve organize edilmesi gibi faaliyetlere
dayandig1 i¢in bilgi kaynagindan gorsellerin ve pasajlarmn bulunmasi,
secilmesi vd. bir fikrin dijital olarak bulunan nesneler araciligiyla ortaya
ctkmasini saglayabilir. Dolayisiyla kiiratorlikk, yeni fikirlerin {iretildigi ve
gelistirildigi bilgiyi igeren insan faaliyetleri olarak da tanimlanir. Kullanicilar
gorsel yer imlerini toplayarak, diizenleyerek ve paylasarak ginlik fikir
stireclerine dahil olurlar. Yani, dijital olarak bulunan nesneleri, hayatlarmi
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sekillendirmeye yonelik fikirler gelistirmek i¢in yaratici kaynaklar olarak
kullaniyorlar. Kiiratorler, pratik ve duygusal degeri olan fikirleri olusturup
paylasarak bilgileri yeni baglamlarda bir araya getirir. Boylece kisisel olarak
yeni olgularla, kavramlarla ve fikirlerle karsilasmak, kisinin yaraticih@mi
gerceklestirme potansiyelini siradandan daha segkin tezahiirlere dogru giderek
artinir. Fikir olusturma, fikir tiretmenin ve olasiliklar1 kesfetmenin yaratici
siirecidir. Iste Pinterest de bu siirecte arag rolii iistlenmektedir (Kerne ve
digerleri, 2014, s. 6-7; Linder ve digerleri, 2014, s. 2411).

Insanlarin siradan yasamda diisiinceyi desteklemek igin sosyal
medyay1 kullanarak dijital kiiratorliige nasil dahil olduklarina dair yeni bir
anlayis gelistiren Linder ve arkadaslari, Pinterest temelli bir teori arastirmast
araciligiyla, dijital kiiratorlerin Pinterest’i fikir olusturmak i¢in bilgi bulma ve
saklama olarak algiladiklari1 bulgulamustir. Zira dijjital kiiratorliik
platformlarmin sosyal ve etkilesimli yonleri, giinliik aktiviteler, tasarim
deneyimini ve roliinii sekillendirmektedir. Arastirmacilara gore pinler yer
imleri iglevi gorebildiginden, Pinterest'teki faaliyetler kiiratorliik medyasiyla
iliskilendirilebilir. Dolayisiyla Pinterest'te gozlemledikleri giindelik fikir
olgusu, genel insan ihtiyaglarinin bir kiiratorliik aract olarak
Pinlerin/panolarin  birlesiminin  sagladigi  olanaklarm ve Pinterest
platformunun sosyal etkilesime verdigi destegin bir tirliniidiir (Linder ve
digerleri, 2014, s. 2411-2418). Bu anlamda Facebook ve Flickr'dakiler gibi
gelencksel fotograf albiimlerinden farkli olarak, pin pano'lari sadece
insanlarin gorselleri diizenlemesinin baska bir yolu degildir; ayn1 zamanda
kullanicilan yaraticiliklarini kullanarak gorselleri dikkatlice segmeye tesvik
eder ya da bir kiirator bash basina Twitter’dakiler gibi yeni tweet'ler liretmez;
bunun yerine baskalarindan gelen tweet'lerin bir listesini diizenler. Yani
Pinterest 6zelinde bir kiiratorii, mevcut icerigi toplayan ve daha biiyiik bir
birimde diizenleyen kisi olarak tamimlayabiliriz (Duh ve digerleri, 2012, s.
448; Yang, Li ve Luo, 2015, s. 963). Bu da Pinterest’i dijital kiiratorliik
ozelligi baglaminda diger sosyal medya platformlarina kiyasla farkli kilar.

Sonug olarak kiiratorliigiin dogas1 geregi yaratici bir aktivite olarak
tanimlamak miimkiindiir. Zira insanlar, pinleri ve bagkalarindan gelen bilgileri
kendilerine mal ederek, panolarda bulunan nesneleri yan yana getirip yeniden
baglamlandirdiklart igin bilgiye dayali diisiinceyi destekleyen hafif sosyal
baglamlar olarak kullanirlar (Linder ve digerleri, 2014, s. 2419). Tiimer’in de
aktardig1 gibi, kullanicilarin yaratict fikirler kesfetmeyi ya da sunmay1
amaglayarak belirli konular etrafinda kaydettigi gorsellerin bulundugu
panolar, anlamsal iliskiler agisindan zengin bir bilgi seti icerir ve aralarinda
kiiratdryel bir bag kurulmasina imkén tanir (Timer, 2022, s. 23). Boylece
Pinterest’in zihinde onceden var olmayan bilgiyi sunmast hem kavramsal
alanin genisletilmesine hem de insanin belleginde olanla Pinterest’teki gorsel
temsillerin ¢esitli kombinasyonlar 1s18inda bir araya gelmesiyle daha yaratici
ciktilarin sentezlenmesine neden olur (Torun Alacali, 2019, s. 29). Bu da



Bahgecioglu 653

onlarin bilgiyi yorumlamaya yardimci olacagi i¢in yeni aramalari motive
edecegine ve oOnceki fikirlerde degisiklere ilham verecegine isaret
edebilmektedir (Webb ve digerleri, 2013, s. 56).

ilham Kaynag Olarak Pinterest

Pinterest'in temel kiiratorliik araci olan Pinler, zengin yer imleri islevi géren
gorsel kirpintilardan olustugu igin igsel ve bilgilendirici degere sahiptir. Bu
ylizden ¢ogu kullanict igin bir pinin gorseli ¢ok 6nemlidir. Kullanicilar hem
pratik hem de duygusal ihtiyaglara hitap eden fikirleri kiskirtmanin ve
olusturmanin bir yolu olarak anlamli bilgileri aradiklari, bulduklari, organize
ettikleri ve bu bilgilere geri dondiikleri giinliik siireclerle mesgul olurlar.
Goriintiiler hemen anlagilabilen ortiili bilgileri aktardigi icin pinleri fikir
olarak goriir ve onlan belirli amaglara yonelik panolarda bir araya getirirler.
Sabitleme ve yeniden sabitleme yoluyla, kisisel olarak anlamli arsivler
diizenlerler ve kendi kendilerini yonlendiren bilgiye dayal fikir yiiriitmeye
girigirler. Giindelik tasarimecilar, giinliik rutinleri ve etkinlikleri desteklemek
icin bu giindelik fikirleri kiiratorliiglin tasarim ortami olarak islev goéren
panolar yetistirmektedirler. Bu anlamda katilimcilar giizel ve ilham verici
bulduklar gorsellere bakmaktan ve bunlar1 toplamaktan keyif alirlar (Linder
ve digerleri, 2014, s. 2418-2419).

Pinterest’in keyif vermedeki rolii, McQuarrie ve arkadaslarina gore,
gorsellerin bollugu ve farkli kaynaklardan gorsel toplama kolayligi nedeniyle
kullanicilarin kendi zevklerini kesfetmelerine, herhangi bir zevk rejimiyle
birlikte neyin giizel goriindiigiine dair vizyonlarmi gelistirmelerine ve
iyilestirmelerine olanak tanimasidir. Diger bir deyisle, resimleri bir panoda
birlestirmenin amacmin kisinin kisisel zevkini® kesfetmek, gelistirmek ve
iyilestirmek oldugu sdylenebilir ve zevke uygun yeni bir goriintiiye ulasmak
estetik haz saglayabilir. Iste zevk kesfi, kullanicilarm neden Pinterest'te gorsel
biriktirdigini agiklamaya yonelik veri saglamaktadir. Zira birgok tiiketim
kategorisindeki ¢ok cesitli secenekler g6z Oniine alindiginda, begeni
belirsizligi her tiiketim toplumunda yasamin bir gercegi haline gelir. Neyi
severim? Bu bununla gider mi? Bu baglamda, internetin yayilmasi, siradan
tiiketicinin begeni belirsizligiyle basa ¢cikmak i¢in kullanabilecegi kaynaklar
temelden degistirmistir. Temel doniigiim, Pinterest'in 6nemli bir rol oynadigi,
artik mevcut olan maliyetsiz gorsel bollugudur. Siradan bireyler i¢in begeni
kesfini hem miimkiin hem de zevkli kilan sey, Pinterest'te kolayca elde edilen
gorsellerin iicretsiz bolluguyla birlesen yaygin begeni belirsizliginin bertaraf

1 Buradaki “zevk”, bir moda baglaminda estetik tercihi Kkasteder; birden fazla
goriiniimiin sunuldugu bir alanda neyin iyi goriindiigii ve neyin kotii oldugu. Buna karsilik,
moda sadece giyimle ilgili degil ayn1 zamanda birden fazla estetik secenegin mevcut oldugu ve
zaman i¢inde degisime tabi oldugu herhangi bir tiikketim alaniyla ilgili olarak anlasilmalidir
(McQuarrie vd., 2014: 9).
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edilebilmesidir. Bu sebeple Pinterest, zevki iyilestirmeyi, zevk pesinde
kosmay1 ifade ederek, kisinin neyi sevdigine iliskin belirsizligi eglenceli
alternatifler yoluyla ¢6zme (ilham verme) meselesidir. Bu ayn1 zamanda hayal
kurmanm tiiketicilere nasil zevk verebilecegine dair zengin bir agiklama da
sunar. Dolayisiyla tiiketimin temel faaliyeti, sadece iiriinlerin fiili se¢imi, satin
almmas1 veya kullanilmasi degil, tiiketicilerin hayali zevk arayisidir. Ustelik
bir gériintliyii tahtaya tutturarak (pinleyerek) ona sahip olabilmek, arzu edilen
bir fiziksel nesneyi elde etmekle aymi hazzi saglayabilir (McQuarrie ve
digerleri, 2014, s. 9-15).

Kolaj agisindan, Pinterest'i kisinin kendi estetik tercihlerini kesfetme
ve ilham alma araci1 olarak bu kadar giiclii kilan, farkli gorsellerin yan yana
getirilebilme kolaylig1 ve hizliligidir. Begendiginiz bir gorsel gordiigiiniizde,
fareyi birka¢ kez tiklatarak onu panolardan birine sabitlemek yeterli
olmaktadir. Hatta bu kolaylik, insanlarn bir seyleri oraya “firlatma”
egiliminde olmalarina neden olur. Ornegin McQuarrie ve arkadaslarmin
caligmasinda inceledigi kullanicilardan birinin diigiin panosunda, tamami
mavi-beyaz renk semasinda olan cam kavanoz mumluklari, vazolar, ¢uval
bezi peceteler ve yastiklarin yer aldigi belirtilmektedir. Arastirmacilara gore
diigiin gorsellerini derleyen bu kullanict kendi kisisel estetigini ifade etmek
i¢in kirsal zevk rejimini benimsemektedir. Ya da bagka bir kullanicinin mutfak
panosu, satin alma kararnna yardimci olmaya yonelik iyi bir 6mek sunabilir.
Bu anlamda kullanici, beyaz dolaplar, tezgahlar, aydinlatma armatiirleri ve
¢cekmece kulplann gibi belirli mutfak elemanlarinin  birgok resmini
sabitleyerek, hayata gecirmek tizere oldugu yeni mutfagi icin tutarli bir vizyon
gelistirirken zevk tercihlerini kesfetmek igin Pinterest'i kullanmaktadir
(Dufty, 2013, s. 63; McQuarrie ve digerleri, 2014, s. 10-13; Miles ve Lacey,
2013, s. 4-5).

Yukaridaki 6rneklerden de yola ¢ikildiginda, Pinterest’in kadmnlarmn
diinyast oldugu sdylenebilir. Bu anlamda %80 oraninda kadin kullanicilarin
yer aldigr belirtilmektedir (Miller, 2012, s. 6). Diger bir deyisle Pinterest,
kadmlarin bu tiir etkilesimlerden daha fazla yararlandig1 ve igerik tiretme
konusunda daha aktif olduklar icin yiiksek sesle hayal kurabilecekleri ve
boylece kendi 6zel tiiketim fantezilerine dair bir bakis acis1 kazanabilecekleri
bir yer olarak ortaya ¢ikmaktadir (McQuarrie ve digerleri, 2014, s. 16; Ottoni
ve digerleri, 2013, s. 464). Bu anlamda Zarro ve arkadaslar yaptig1 calismada,
katilimcilarin kesif faaliyetleriyle asini mesgul olduklarimi dile getirmis ve
kullanicilarin kendini kaybettigini ima edecek tarzda goriislere yer vermistir.
Ornegin bir katilimc1, “Kendimi kaptirtyorum... ve iki saat sonra, bulundugum
yere nasil geldigime dair hicbir fikrim yok" diyerek sitenin bagimlilik
yaptigma dikkat ¢ekmistir. Sitenin “yapiskanligma” isaret eden bu durum,
sonsuz kaydirma 6zelligine sahip kullanici arayiiziinden kaynaklanmaktadir
(Zarro ve digerleri, 2013, s. 653).
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Pinterest ara yliziinlin 6nemli bir tarafi da panolardaki gorsellerin
kiimelenme egiliminde olmasidir. Bu 6zellik Pinterest fikirlerinin ilham
kaynag1 olarak alinmasinda ayr bir role sahiptir. Ornegin bir kullanicmnin
mutfak panosunda farkl vintage kahve tabelalarmdan olusan bir grup gorsel
bulunurken, bagka bir kullanicinin ¢ocuk panosunda bir grup bebek
ayakkabisi gorseli yer alir. Bu kiimeler, igneleyicilerin belirli bir fikre, 6geye
veya renge odaklanip, o nesnenin bes veya alti farkli goriintiisiini
yerlestirdikleri agamalardan gectigini gostermektedir (McQuarrie ve digerleri,
2014, s. 14). Bu smiflandirma faaliyeti, sz konusu ilgi alanlar1 hakkinda
arama yapan; bu anlamda ilham almak isteyen kullanicilarin isini
kolaylastirmaktadir. Omegin Zarro ve arkadaslarinin yaptig1 ¢alismada bir
katilimc1, mutfak yenileme projesine 6zel tasarim modelleri aramak i¢in siteyi
kesfettiginden bahsederek; “Bu zaman tasarrufu sagliyor; ciinkii belirli bir
web sitesine gitmenize gerek yok, sadece onu sizin i¢in buluyor ve daha sonra
birlikte derliyor. Boylece bulmayi kolaylastirmak i¢in her birini kendi
kategorilerine gore gruplandiriyor” seklinde konusmustur (Zarro ve digerleri,
2013, s. 653). Diger bir deyisle kisi mutfagini yenilemek istediginde, fikirlerle
dolu bir "Mutfak Tadilati" panosu olusturabilir, kaybedebilecegi veya
unutabilecegi her seyi arsivleyebilmektedir. Veyahut da yirtitk dergi
sayfalanyla dolup tasan bir dosya klasorii yerine, temiz ve diizenli bir sanal
pano seti insa edebilir. Kisaca bu sosyal medya modeli, fikirlerin
saklanabilecegi ve siralanabilecegi bir yer olarak onu inanilmaz derecede
verimli hale getirmektedir (Miles ve Lacey, 2013, s. 5). Zaten bu yiizden de
Pinterest “fikir fabrikas1” ya da “fikir katalogu” olarak goriilmektedir (Miller,
2012, s. 6; Pinterest Marketing, 2018, s. 10). Bu da ilham kaynagi olarak ifade
edilebilmesinin temelini olusturmaktadir.

Pinterest'in ilham kaynagi olarak degerlendirilmesinde en ayirt edici
Ozelligi, kullanicilarin giinliikk yasama odaklanmasi, dekorasyon, yemek,
moda, bahgecilik, ev tadilati, el sanatlann vb. konularda bir¢cok gorsel
toplamaya istekli olmasidir. Giindelik fikir yaraticilari, Pinterest'i yalnizca
yeni kesfedilen fikirlerden degil, aym1 zamanda giindelik tasarimlarla
beklenmedik sekillerde ilgilenen diger kisilerden de ilham almak igin
kullanmaktadir. Dolayisiyla Pinterest deneyimi hem rahatlatict hem de ilham
verici olmustur. Bu yilizden agik¢a goriilmektedir ki sayfamin 6z,
kullanicilarin bagkalanyla paylastigi ilhamlardan olusur. Bu, kullanicilarin
daha fazlasi i¢in geri gelmelerini saglayan temel faktordiir (Feng ve digerleri,
2013, s. 402; Linder ve digerleri, 2014, s. 2415; Miles ve Lacey, 2013, s. 4;
Polynczuk, 2013, s. 10). Ustelik bu faktdr, kadmlarin gelecekteki benlikleriyle
oynamalarina ve alternatif tiiketim yoriingelerini hayal etmelerine de olanak
tanimaktadir (McQuarrie ve digerleri, 2014: 15). Diger bir deyisle Pinterest,
kadmlarin panolar araciligtyla benliklerini sunmalarin1 saglamakta ve ilham
kaynagi olarak verdigi fikirlerle tiiketime yonlendirmektedir (Doksoz, 2022,
s. I-1T). Boylece bireysel kullanicilar kadar marka pazarlamacilan da ilham
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almak i¢in diger panolara gdz atabilir, gorselleri kendi koleksiyonlarma
"yeniden sabitleyebilir" veya gorselleri "begenebilir" (Singh Wang ve Ding,
2013)

Pinterest'teki gorseller genellikle insanlann sahip olmak istedigi
fiziksel bir nesneyi temsil eder. Bu nedenle onu nereden alabileceklerini veya
nasil yapabileceklerini sormaya motive olurlar (Hall ve Zarro, 2012, s. 8).
Insanlar elbette, intemetin ortaya cikisindan onceki nesiller boyunca
tiikketicilerin yaptig1 gibi, bu tiiketimin takimyildizlan hakkinda sessizce hayal
kurabilirlerdi. Ne var ki buradaki ana tema, hayalleri kolayca bir araya
getirilmis gorlntiilerden olusan bir kolaj bi¢ciminde somut hale getirme
yeteneginin, tiiketimle ilgili hayal kurmanin ddiillerini arttirmasi ve tiikketim
fantezileriyle daha fazla etkilesime tesvik etmesidir (McQuarrie ve digerleri,
2014, s.14). Bu da Pinterest'i perakende sirketleri i¢in ideal bir reklam ve
pazarlama platformu haline getirmektedir (Feng ve digerleri, 2013, s. 402).
Zira Pinterest genel olarak markalar ve sirketler -6zellikle de moda, i¢ tasarim
veya gida iiriinleriyle ilgili olanlar- i¢in uygun bir platform oldugundan ilham
kaynagi olma amaci genellikle zaten cesitli iiriinlerle yakindan ilgilidir
(Kuhakoski ve Seifert, 2015, s. 39). Hatta Pinterest'in ilk olusumunun
cevrimici aligverise yonelik oldugu sdylenebilir. Site her ne kadar aligveris
anlayisindan uzaklasip fikir koleksiyonuna yonelmis olsa da sitede genis bir
aligveris olanagi da bulunmaktadir. Bir pinner (sabitleme yapan kullanic1) bir
0genin fotografina tiklarsa Pinterest onu otomatik olarak yeni bir pencerede o
Ogeyi satin alinabilecegi ikinci bir web sitesine baglayacaktir (Davila, 2013,
S. 8-9). Resim, orijinal web sitesinin baglantisini korudugu igin pini
gorilintiileyen herkes o web sitesine gidebilir ve 6geyi satin alabilir veya 6ge
hakkinda daha fazla bilgi edinebilir. Neredeyse her durumda bu baglanti, bir
sirketin web sitesi, medya saglayicisi veya perakendeci gibi bir pazarlama
kaynagina ydnlendirir. Bu, Pinterest'in basar1 dykiisiiniin ilging bir yoniidiir.
Hem hizli hem de sezgisel olan dogal bir satis siireci yaratilir. Hatta Sashittal
ve Jassawalla’nin aktardigma gore Pinterest kullanicilarmin %70 aligveris
yapmak i¢in bu siteden ilham almistir. Bununla birlikte, pinner'lar resimlerinin
ticari kokenleri ile ilgilenmiyor gibi goriinebilirler; bunun yerine onlar
gelecekteki olast benliklerine dair bireysel fanteziler olarak yeniden
kullanirlar (McQuarrie ve digerleri, 2014, s. 15; Miles ve Lacey, 2013, s. 4-5;
Sashittal ve Jassawalla, 2015, s. 1). Yani Pinterest, bugiine dair bir satig
gerceklestirilmesine olanak tanidigr gibi gelecege yonelik bir hayalin
gerceklestirilmesine de hizmet edebilir.

Dijital Kiiratérliik Araci ve ilham Kaynag: Pinterest
Arastirmanin Amaci ve Onemi

Dijital ¢agin yarattigi yeni diinya diizeninde, sosyal medya platformlarmin
artan ¢esitliligi ve buna mukabil yeni olgularin hayatimiza girmesi pek ¢ok
arastirma alaninin Oniinii agmugtir. Giintimiizde gerek bu platformlarin
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ekosistemi gerekse neden oldugu degisimler detayl bir sekilde incelenmekte
ve bu alana yonelik literatiir gelismekle birlikte genislemektedir. Ne var ki s6z
konusu Pinterest’in ekosistemi ve diger platformlardan farkli olarak
kullanicilara sundugu yenilik oldugunda, c¢ok dar bir literatiirle
karsilagilmaktadir. Bugilin ~ “Pinterest” anahtar kelimesiyle tarama
yapildiginda, mimarlik, tasarim ve isletme alanlarinda dogrudan bu mecra
iizerine ¢alisan sadece li¢ yiiksek lisans tezi bulunmaktadir. Oysa uluslararasi
literatiire girildiginde ¢ok genis bir calisma alam goriilmekle birlikte
Pinterest’e ayn bir 6nem de atfedildigi anlasilmaktadir. Bunun nedeni belki
de lilkemizde diger sosyal medya platformlarindan daha az talep gérmesinden
veya nispeten alisilmadik bir ¢alisma mekanizmasina sahip olmasmdan ileri
gelebilir. Ancak bu mekanizmay1 kesfeden tutkunlan oldugundan da so6z
edilebilir. Bu anlamda g¢aligmanin amaci, “dijital kiiratorliik” gibi yeni bir
kavramm biinyesinde tasiyan ve bu dzelligiyle kullanicilarma ilham kaynagi
olarak hizmet sunan Pinterest kiiltiiriine yakindan bakmak, iletisim alaninda
ne tiir bir rol iistlendigine iliskin bir aragtirma sunmaktir. Calismada her ne
kadar uluslararas1 literatiiriin izinden gidilse de ©6znel degerlendirmeler
1s5181inda Pinterest’in temeli dogrultusunda toplu bir yaklagim planlanmustir.
Boylece Pinterest’le ilgili ulusal literatiir i¢in temel bir zemin hedeflenmistir.
Bunun da 6nemli bir katki olacagi, bir bakis agis1 saglayacagi yoniinde bir
diisiinceden yola ¢ikilmaistir.

Arastirmanin Yontemi: Metin Analizi

Niteliksel bir arastirma tasariminda, siregler belli bir teori 1s18inda
incelenerek, kesfedilerek ve anlamlandirilarak agiklanabildigi icin dogal
yapisi geregi veri analiz agamasina yorumlama, degerlendirme seklinde
yansimaktadir (Akargay Ulutas ve Akarcay, 2018, s. 424). Bu baglamda nitel
bir aragtirma yontemi olarak metin analizinin de bir yorumlama isi ve bilgi
edinmenin 6nemli yollarindan biri oldugu agik¢a belirtilmektedir (Akyol ve
Akyol, 2012, s. 242; Erdogan, 2012, s. 149-186). Diger bir deyisle metin
analizi, insanlarin diinyayr nasil anlamlandirdiklart hakkinda bilgi
toplanmasinm bir yoludur. Bu, cesitli kiiltiirlerin diinyaya nasil uyum
sagladiklari1 anlamak isteyen arastirmacilar i¢in uygun bir metodolojidir
(McKee, 2003). Bu baglamda metne yiiklenmis toplumsal anlami ve
sonuclarint ortaya cikarmasi beklenen metin analizinin amagsal dogasimni
belirleyen, arastirmacinin yaklagim tarzidir (Erdogan, 2012, s. 149).

“Metin anlamlandirdigimiz seydir” diyen McKee’ye (2003) gore, ne
zaman bir seyin anlamiin yorumunu iiretirsek, onu bir metin olarak ele almak
miimkiindiir. Bu dogrultuda kitap, televizyon programi, film, dergi, fotograf,
miizik, haber, sdylesi, kdse yazisi, reklam, manset, afis, 0ykii, soylem, masal,
film, roman, siir, tigort veya etek, mobilya veya siis esyast vb. gibi hangi
tiirden metin olursa olsun, metin analizinde se¢im alanina alinabilir ve en
ylizeyselden en derin diizleme kadar inilerek ¢oziimleme gergeklestirilir
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(Inceoglu ve Comak, 2016, s. 19-20). Bu agidan basl basina bir arastirma
yontemi olan metin analizinde ele alman metin, hitap ettigi kitle tarafindan
okunabilmeli, yorumlanip anlamlandirilabilmeli, dolayisiyla
anlagilabilmelidir (Akyol ve Akyol, 2012, s. 242-243).

Kendine 6zgii kiiltiirlerin iginde bulundugu zaman diliminde, insanlarin
cevresindeki evreni anlamlandirma yollarim elde etmek amaciyla kullanilan
bir yontem olan metin analizi, ger¢egi yorumlamak i¢in miimkiin olan gesitli
yollardan biridir (McKee, 2003, s. 1). Buradan hareketle kiiltir ve
kiiltiirleraras1 c¢alismalarin etkisiyle, bir dokiimanin ne anlama geldiginin
Olciilmesinde metin analizine gerek duyulmaktadir (Odacioglu, 2008, s. 62).
Bu noktada McKee, “Metin Analizi Projesi” adi altinda iki konuya temas
etmektedir:

1. Arastirmacinin dikkatini ¢eken kiiltiir ve insanlarm diinyay1 nasil
anlamlandirdigiyla ilgili baz1 konular hakkinda not almak: Burada
kiiltiirin hangi kismi ve hangi sorulan arastirmacmin ilgisini
¢ekmekte oldugu sorulmaktadir. Bu ya akademik okumalardan ya
da aragtirmacimnin sahip oldugu kiiltiiriin tecriibesinden gelebilir

2. Daha spesifik sorulara odaklanmak: Kiiltiiriin tiimiinii genellemek
istenen genis ¢ergeveli sorulardan kagimak gerekmektedir. Diiriist
bir sekilde diigiinerek gergekten ne bilmek istenildigine karar
vermek Onemlidir. Bunun igin spesifik sorulara odaklanarak,
spesifik cevaplar almak denenmelidir (McKee, 2003, s. 31-32).

Odacioglu ise Stodtmeister’m metin analizi yapilmasi i¢in belirledigi
dort adimdan bahsederek “So What?” (Yani?) sorusundan hareket ettigini
belirtmistir:

1. Metin analizine baglamada ortak yol, metnin tematik elemanlarini
aciklamaya calismaktir. Metnin merkezinde yer alan konunun ve
fikirlerin yeterince anlasilir olmasi gerekir. Iste bu noktada
yukaridaki soru yoneltilmelidir,

2. Belirli teoriler ve sosyal sorular hesaba alindiginda; toplumsal
cinsiyet, kiiltiirel tarz gibi pek ¢ok unsura dikkat edilmelidir. Bu
elementler arasinda kuvvetli baglarin yorumlanabilmesinde ve
tanimlanmasinda odaktaki olguya iliskin yine yukaridaki soru
sorulmalidir,

3. Her teori ve yaklagima dair yukaridaki soru cevaplandik¢ca metne
iliskin iiretilen meseleler de aydinlatilmis olacaktir,

4. Teorik alt zeminden hareketle belirli bir teoriyi agiklamak ve
gostermek amaciyla bu son asamada yukaridaki sorunun
degerlendirmesine gidilir. Bu sayede arastirilmak istenen metnin
detayl analizi de gergeklestirilmis olur (Odacioglu, 2008, s. 61).
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Yukaridaki 6neriler aslinda bir metnin goriindiigiinden dahasi oldugunu
ortaya koymakta ve son dénemlerde bu analiz tiirii bilhassa medya kaynakli
caligmalardaki metin incelemeleri de olmak iizere pek cok alanda yer
bulmaktadir (Akyol ve Akyol, 2012, s. 244; McKee, 2003; Odacioglu, 2008,
s. 62). Bu dogrultuda bir sosyal medya platformu olan Pinterest’in kendine
Ozgii kiltiiriinii anlamlandirabilmek adina metin analizi araciligiyla bilgi
edinebilmek i¢in inceleme gergeklestirilmistir. Yukarida belirtilen s6z konusu
teorik alt zemin olarak dijital kiirasyon kavramindan hareketle konu ele
alinmig, mevcut soru (so what?) 1s18inda gorsellerdeki -diger bir deyisle
metindeki- tematik elemanlarin her biri en derin diizlemde gerek ¢alismanin
kavramsal ¢ercevesinde gerekse bulgularin degerlendirilmesinde agiklanmaya
calisilmistir. Ayrica tipki McKee’nin belirttigi gibi spesifik konulara
odaklanmak amaciyla metnin merkezinde yer alan dijital kiiratorliik ve ilham
kaynag1 konular iizerine egilerek, yine her iki kisimda olabildigince anlasilir
kilmak i¢in gayret gosterilmistir. Bdylece arastirma evreni betimlendikten
sonra adi gegen kavramlarin Pinterest rutinleri i¢indeki yerini anlamaya ve
anlatmaya odaklanilmistir. Sonug olarak Pinterest’in kiiltiirel tarzi, yukarndaki
yol haritalarini takiben yorumlanarak, diinyaya nasil uyum sagladigi ve yiiklii
olan toplumsal anlami agiga ¢ikarilmustir.

Veri Toplama Teknigi

Bu caligma Pinterest iceriginin kiigiik bir 0rnegini incelemekle birlikte,
Pinterest kiiltiiriine odaklandig i¢in kullanici eylem ve davraniglari hakkinda
anlamlandirmalar sunmamaktadir. Orneklem uygulamanin arama akisdan,
caligmanin teorik arka planmin tamamlanmasinin ardindan, rastgele bir tarihte
yer alan bagliklardan se¢ilmistir; yani farkli bir tarihte daha kiigiik/biiylik ve
farkli secilmis basliklar 6zelinde farkli sonuglar ¢ikabilir. Ancak yine de
Pinterest’in temel prensibi benzer nitelikte olacaktir. Caligsma niteliksel bir
arastirmaya dayandig1 i¢in analize baslandig1 zaman diliminde bulunan arama
akismin en baginda yer alan “sizin i¢in fikirler” baglikli 6 kategorinin ilk 3
igerigi incelemeye alinmistir. Kategorinin 6 olmasi sabit degildir; bazen 4’¢
de diigebilmektedir. Bununla birlikte kategori basliklar1 da sik sik degistigi
gibi bu baghklara girildiginde gorsellerin Oncelik siralamasi da
giincellenmektedir. Bu yiizden analize baglandigi tarih olan 27 Aralik
2023’teki 6 kategori bashigi dikkate alinarak her bir kategoriye girilip ilk 3
gorsel (pin) kaydedilmistir. Boylece ¢aligmanin kelime smirliligi ve verilerin
tekrar1 da g6z Oniinde bulunduruldugunda; toplamda 54 gorsel, Pinterest
kiiltiiriinii anlamak ve bu kiiltiiri dijital kiiratorliik ve ilham kaynagi araci
olarak degerlendirmek i¢in yeterli goriilmiistiir.

Bulgular ve Tartisma

Pinterest’in sosyal algilari, kullanicilar i¢in pek ¢ok avantaj saglamaktadir. Bu
dogrultuda s6z konusu amaglara bakildiginda; fikir {iretme, motivasyon,
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planlama, hedef belirleme, uzmanhgi artirmak, rahatlamak, eglenmek ve
kendini gerceklestirmek gibi kullanma mantigiyla karsilasiimaktadir (Linder
ve digerleri, 2014, s. 2418). Hatta Pinterest ¢ogu zaman ilham bulma ve
kaydetme mecrast olarak Oviilmekle birlikte tutku hissetmenin de
merkezindedir. Zira iiriin genellikle sahip olmay1 istenilen sey ya da gériinmek
istedigim tarz gibi bir tutkunun yansimasidir (Hall ve Zarro, 2012, s. 7). Bu
acidan fikir aveilarinin ugrak mekani haline gelen Pinterest, kiiratorligiin de
temeline dayanarak fikri aramak, toplamak, anlamli gekilde organize etmek,
bu fikirler iizerine diisiinmek, diisiiniilenler ile yeni bir anlayis olugturmak i¢in
yorumlamak amaciyla bir yol haritast sunmaktadir. Asagidaki
degerlendirmelerde, bu haritaya iliskin Pinterest kiiltirden ufak kesitler
bulunmaktadir.

Fikir arayin

Pinterest'te popiiler

\[¢
PN

Sizin igin fikirler
Pinterest odas!

Yatak odasi

| dekorasyon fikirleri UM

Vintage gicekler Kis tirnaklar

Y

> &
Qat‘ll’;k:gtl ofis

> '

Arkaplantasanmiari Iphone duvar kagitlar

B + #

Gorsel 2: Pinterest Arama Motoru (https:/pin.it )

Dijital kiiratorliigiin 6zelliginde, bilgi arama, toplama, bir araya getirme
vd. gibi pek c¢ok yoOniiniin bulunmasi, Pinterest’in “arama” altyapisinda
gliclendirici bir nitelik olarak yer almaktadir. Zira platformun calisma
mekanizmast da bunun istiine kurulu oldugu i¢in hemen hemen tiim
sekmelerde aramay1 kolaylastirmaya ve fikir toplamaya yardimei
alternatiflerle karsilasilmaktadir. Omegin gorsel 2°den de anlasilacag iizere,
dogrudan Pinterest’in arama sayfasina girildiginde cesitli ilgi ¢ekici kategori
bagliklar {izerinden fikirlerin yansitildigi goriilmektedir. Bu arama o6zelligi
ayni zamanda hem ana sayfa hem de mesaj boliimiinde ayri olarak yer alan
“giincellemeler” segmentinde bulunmaktadir. Dahasi her bir gorsele
tiklandiginda asagidaki drneklerde de deginildigi gibi s6z konusu gorsel ve
gorseldeki nesneler iizerinden yeni bir arama ekrani ortaya ¢ikmaktadir. Yani
Pinterest’in kiiratorliige iliskin mimarisi ¢ok geligmistir.
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Bu calismada ise en temel arama motorundan baslama diisiincesinden
hareketle, Gorsel 2’deki sayfanin basinda yer alan “sizin igin fikirler”
kategorilerinde bulunan igeriklerden &rnekler sunulacak ve incelemelerde
bulunulacaktir. Belirtmek gerekir ki yukaridaki kategoriler ve kategorilerdeki
gorseller anlik olarak giincellenmekte oldugu igin siirekli igerikler
degismektedir. Hatta kimi zaman kategori sayisi1 bile diismekte; bu yiizden
anlik olarak siralamada bulunan gorselleri yakalamak zorlagsmaktadir.
Orneklemi belli bir standartta tutabilmek icin arastirmanimn gergeklestigi anda
her kategorideki ilk li¢ gorsel -Pinterest terminolojisiyle ‘Pin’- hedeflense de
s0z konusu durum yasandiginda bir 6nceki gorselin ekran resmi alana kadar
sonrasindaki gorsel kayabilmektedir. Ancak c¢alisma zaten niteliksel bir
degerlendirmeye dayandigi icin herhangi bir gorsel de aymi veriyi
saglamaktadir.

Yatak odasi dekorasyon fikirleri

Cogu sosyal medya platformunda oldugu gibi, herhangi bir arama motoru
iizerinden cesitli gorsellerin ya da metinlerin yer aldig1 akisa bakildiginda, ne
kadar igerigin sunuldugu goriilmemektedir. Yani sonsuza uzanan bir akis
bulunmaktadir. Bu anlamda Pinterest’teki kategorilerin her birinde de icerik
sayisi bilinmemekle birlikte cok genis bir veri ag1 saglanmaktadir.

< Yatak odasi dekorasyon fikirleri

g )

Gardrrop
Deizenlemne
Sarnafts

Gorsel 3: Yatak odasi dekorasyon fikirleri akis sayfas1 (https://pin.it )

Daha once de belirtildigi gibi, yapilan calismalar Pinterest
platformunun kadinlarin diinyast oldugunu, onlarin bu tiir etkilesimlerden
daha fazla yararlandigini ortaya koymustur. Buradan hareketle “yatak odasi
dekorasyon fikirleri’ne ait bu kategori de kadinlarin ilham arayiglarmin bir
temsilini yansitmaktadir. Gorsel 3’e gore s6z konusu kategori, sadece odanin
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nasil dekore edilebilecegini degil; ayn1 zamanda ayrintiya da inerek
goriilmeyeni goriiniir kilmaktadir.

evgezmesi.com v
& 487 b Takipgi Takip et

Bu Samsun Evininde Gold Yansimalar
Alanin Imzasi Tadinda! | Ev Gezmesi

"Evim, i¢ diinyam gibi dolu ve renkli". Bu sézler
bizleri simdi agirlayan ilayd... daha fazla

o Oku Kaydet

Gorsel 4 ve 5: Yatak odasi dekorasyon fikirleri ilk pin (https:/pin.it )

Kategorideki ilk gorsele girildiginde, pinin Pinterest’teki detaylh
goriiniimii elde edilmektedir. Hangi kullanicinin gorseli pinledigi, agiklama
kisminda ne belirttigi, kac¢ takipgisi oldugu veya goriintiilleyen kullanicinin
kendi panosuna repin olarak kaydetme imkanina iliskin buton segenegi gibi
pek ¢ok ozellik devreye girmektedir. Ayrica bu gorselden pinin bir Tiirk
kullanici tarafindan paylasildigi anlagilmaktadir. Daha 6nce de aktarildig:
gibi, platformun diger iilkelerdeki kullanim yogunlugu daha yaygmdir.
Dolayisiyla aslinda akistaki igerikler cogunlukla yabanci kaynaklidir. Ancak
Tirkiye’de de tutkunlart oldugu i¢in bu tiir sayfalarla da karsilagsmak
miimkiindiir.

Gorsel 4 (sol) igerigin bir pin olarak ilk goriiniimiinii sunmaktadir.
Kaydet butonuyla gorsel, kullanicin kendi panosuna tasmir. Bu butonun
“kirmiz1” olarak renklendirilmesi, Pinterest’in temel 6zelligi olan pano tarzi
kullanim yaklagimini harekete gecirme amacina hizmet etmesiyle baglantili
olabilir. Zira hemen yanindaki “oku” butonu renksizdir ve amaci gorselin
secildigi yer imine aktarma yapmaktir. Gorsel bu haliyle yatak odasmi dekore
etmek isteyenlere bir ilham kaynagi olurken, bu ilhamdan daha fazlasina
ulagmak i¢in gorselin sag kosesindeki biyiite¢ tiklandiginda gorsel 5’deki
(sag) sayfa agilarak noktalardan olusan yeni bir arama akis1 one ¢ikmaktadir.
Asagidaki 6meklerde bu noktalara deginilecektir.
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Yatak Bas
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Gorsel 6 ve 7: Yatak odas1 dekorasyon fikirleri ikinci ve tigtincii pin (httQS [/pin.i )

Gorsel 6 ve 7 metin barmdiran ve arama (biiyiiteg) simgesine
tiklandiktan sonra agilan sayfanin goriiniimiidiir. Daha 6nce de belirtildigi gibi
pinler tiklandiginda sag alt kosede yer alan biiylite¢ ikonu, Pinterest’teki
gorsel arama mimarisine iliskindir ve Pinterest'in gorsel arama hattinin ilk
uygulamalarmdan biri, bir kullanicinin bir pini goériintiilerken ilgilenebilecegi
diger gorselleri oneren ve “ilgili pinler” adi verilen bir 6neri {iriinii olmasidir.
Dolayisiyla gorsel 4’teki biiylite¢ ikonu tiklanarak gorsel 6 ve 7’deki gibi
pinin genis ¢erceveleme ile nesne arama sistemi devreye girmektedir. Bunun
ardindan ortaya ¢ikan s6z konusu beyaz noktalar 6. gorselde yer almazken, 7.
gorsele dikkatli bakildiginda bu noktalardan iki tane bulundugu
gozlenmektedir. Diger bir deyisle metin tabanli gorsellerde bu noktalarin ya
hi¢ ya da daha az oldugu saptanabilir. Bu tiir metin tabanli pinlerdeki noktalari
ornekleyebilmek adma kategorideki 3. gorsel de c¢aligmaya eklenmistir.
Ciinkii bu noktalarin islevi, aslinda yine Pinterest’in temeline dayanan
gorselle arama ozelligine isaret etmekte ve her biri otomatik olarak etiketlenen
nesneleri imlemektedir.
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Gorsel 8 ve 9: Yatak odasi dekorasyon kategorisindeki iiglincii pinin nesne bazinda

akisi (https://pin.it)

Gorsel 8 ve 9’a gore kullanict noktayr tikladiginda, gorsel arama
sistemi, sorgu nesnesinin gorsel benzerligine gore siralanmis, nesne sinifinin
diger orneklerinin bulundugu bir Pin koleksiyonunu getirir. Bu yaklagim, on
milyonlarca Pinterest kullanicisi i¢in nesne tabanli bir gorsel arama sisteminin
uygulanabilirligini gdstermekte ve tespit edilen bu nesneler etrafinda
etkilesimli bir arama deneyimi ortaya koymaktadir (Jing, Liu, Kislyuk, Zhai ,
Xu, Donahue ve Tavel, 2015, s. 1895). Pinterest’in bu 6zelligi, akista siralanan
sadece tek bir pinden yiizlerce, binlerce pine gecis yapabilmeyi, benzer
nesnelere ulagabilmeyi, benzer nesnelerin farkli tarzlarla nasil bir araya
getirilebildigi, hatta bu nesnelerin bir {irlin olarak nereden satin
almnabilecegini, tiim bunlar1 kaybetmemek i¢in kullanicilarin panosuna
depolayabilmeyi ve istedigi zaman depodaki bu fikirler {izerine diisiiniip kendi
tarzina uygun yaratici fikirler ortaya ¢ikarabilmeyi miimkiin kilmaktadir. Bu
anlamda Pinterest, diger sosyal medya platformlarindan ¢ok farkli bir anlay1s
sunarak, kullanicilan dijital kiiratorliiglin merkezine tagimaktadir. Bu, onlarin
yaraticilik ve uzmanliklarini kesfetmeleri yoniinde bir kapr agmaktadir.

Pinterest, diger platformlarin aksine, kullanicilarina fikir olusturmanin
yaratic1 seriivenine yonelik bir girisim sagladigi i¢in platformun cesitli
bilgileri bir araya getirme, diger bir deyisle organize etme islevleri sebebiyle
onlann keyif almalarma ve bu sayede ilgi alanlanmi tek bir yerde
gorlintiileyebilmelerine olanak tanimaktadir. Bu organizasyon islevleri,
Pinterest'i diger sosyal medya aglarina kiyasla daha benzersiz kilmaktadir
(Kim, Seely ve Jung, 2017, s. 5).
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Tumblr odalar:

Mikroblog tabanli bir sosyal ag olan Tumblr, kullanicilarma daha sinirsiz ve
¢esitlendirilmis bir igerik paylasimi ve yonetimi sunmaktadir. Daha 6nce de
belirtildigi gibi Tumblr kullanicilarinin yas ortalamasi gengtir ve geng
bloggerler, kendi belirledikleri konular iizerinden paylasimlarda bulunarak,
Tumblr’1 bir nevi dijital glinliik olarak kullanmaktadir (Keskin, 2018). Zaten
bundan kaynakli olacak ki bu kategori gen¢ nesle hitap eden sira dist bir
izlenim yansitmaktadir ve bu yoniiyle de genc Pinterest kullanicilart igin
kiirator bir yaklagimla donatilmistir. Zira geng kitleyi hedef alan kategoride,
onlarin hoslanabilecegi gorseller sabitlenerek dijital bir koleksiyon
olusturulmustur. Bu durum, her yastan kullaniciy1 platforma ¢ekmek igin kesif
deneyimleri yasamalarmi saglayabilir.

- 3 S 2

Gérsel 10 ve 11: Tumblr Odalar ilk iki pin (https:/pin.it )

Gorselle arama sistemi dogrultusunda Tumblr odalarinin benzer nesne
akismi saglamak amaciyla birgok {irlinilin etiketlendigi goriilmektedir. Gorsel
10 ve 11 metin tabanli igerikler olmadigi i¢in beyaz noktalar cok daha fazladir.
Bu noktalarm her birinin iizerine tiklandiginda, ¢ercevelenmis gorselin i¢inde
o nesne yeni bir cergeve igine alinarak alt akista benzer nesneler
siralanmaktadir. Belirtmek gerekir ki gorsel 10 ve 11 su haliyle bir pin olarak
cercevenin alt akisinda benzer odalara referans olusturmaktadir. Yani
etiketlenen nesnelerden ziyade carpiyla kapatma Ozelligi sunulan akisa
(cergevenin sol alt kdsesinde) biitiinsel olarak bakilabilir, bu odalara benzer
olan diger gorsellere gecilebilir, ne tiir dizaynlar yapildigma goz atilabilir,
ilham alinabilir. Ancak belli bir nesne ilgi ¢ektiginde, eger ki etiketlenmisse
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tiklanarak s6z konusu iiriiniin akigina gegilebilir. Bu Pinterest’in metinlerarasi
bir iligkiyle ¢alistigimi gostermektedir.

Pinterest, kullanicilarin yaratici fikirleri kesfetmesine ve kaydetmesine
yardimc1 olan gorsel bir isaretleme aracidir. Kullanicilar, goriintiileri belirli
temalar veya konular etrafinda se¢ilmis koleksiyonlar olan panolara sabitler.
Insanlarm hazirladig1 bu kullanici panosu gorseli grafigi, gorseller ve bunlarin
anlamsal iligkileri hakkinda zengin bilgiler icerir (Jing ve digerleri, 2015:
1890). Bu anlamda “Tumblr odalari” temasiyla birgok panoya sabitlenen
pinler, genglere segilmis bir koleksiyon sunarak, onlarin bu yaratici fikirleri
kesfetmelerine ve kaydetmelerine yardimc1 olmaktadir. Dolayisiyla
Pinterest’in geng kiiratorler icin de Onemli bir mecra olmay1 hedefledigi
sOylenebilir.

‘. il : '
” ]
Pl K

Gorsel 12-13-14: Tumblr Odalarn kategorisinde ilk pinin nesne bazinda akist
(https://pin.it)

Benzer goriiniimlere ait bir tablo sunan yukandaki ii¢ icerik, gorsel
12°de (sol basta) etiketlenen yastigm iizerindeki noktaya tiklandiginda elde
edilmistir. Bir Pinterest kullanicisinin pinlenen gorseldeki yastiga ilgi
duydugu varsayildiginda, tiklanan noktadaki nesne ¢ergeve i¢ine alnir, etraf
kararir ve benzer goriiniimler alt akista sonsuza uzanan bir sekilde siralanir.
Bu sistemi bir “el feneri” olarak degerlendiren Zhai ve arkadaslarina gore,
kullanict gorseldeki herhangi bir nesneyi (6m. lamba, masa, raf) gorsel arama
sorgusu olarak sectiginde, nesneler otomatik olarak algilanir ve el feneri daha
hizli gezinme i¢in tiklanabilir bir "nokta" goriintiiler. Bu anlamda el feneri,
kullanicilarin Pinterest'teki herhangi bir gdrselin i¢indeki nesneyi aramasini
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saglayan gorsel bir arama aracidir. “Pinterest lens” olarak nitelendirilen bu
ozellik araciligiyla gorsel arama sisteminde gorsellerin tamami yerine
nesneleri indeksleyerek gorsellerin i¢indeki nesneler bulunur (Zhai, Kislyuk,
Jing, Feng, Tzeg, Donahue, Li Du ve Darell, 2017, s. 515-520).

Gorsel 15: Pinterest Lens (Zhai vd., 2017: 516)

Nesne arama, geleneksel sistemlerde oldugu gibi sadece gorsellerin
tamamini indekslemek yerine nesneleri de indekslendigi gdrsel bir arama
sistemidir. Boyle bir sistemin kullaniom durumlarindan biri, sorgulanan bir
nesneyi iceren sonuclarm alinmasidir. Omegin gorsel 15'te bir kullanicit Romen
rakamli bir saatin resmini ¢ekerse, bu saati tamamlayan mobilyalar ya da bu
saatin yer aldig1 oturma odasi tasarimlarniyla da ilgilenebilir (Zhai vd., 2017, s.
522-523). -Stodtmeister’in sorusundan hareketle-yani kullanici, ilgisini ¢eken
iiriinlerin nasil dizayn edildigine yonelik Pinterest’ten ilham alabilir. Bu pini
daha sonra hayalini kurdugu oday1 hayata gegirmek icin bir pano iizerine
raptiyeleyebilir (kaydedebilir), saatin benzer goriiniimlerinden elde ettigi veri
akisindaki pinlere goz atarak daha genis bir tarama yapabilir, yeni kesiflerini de
panoda bir araya getirebilir, saklayabilir. Tiim bunlar kullanicilarin kiirator bir
yaklagim dogrultusunda ilerlemesini saglamaktadir. ilerleyen kategorilerde bu
perspektifi genisletecek 6rmekler bulunmaktadir.

Gorsel 16 ve 17: Tumblr Odalan {igiincii pin (https:/pin.it )
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Tumblr Odalar1 kategorisindeki ii¢iincii pine ait olan gorsel 16 ve 17,
marjinal bir 1siklandirma sistemiyle sabitlenen odanm goriiniimiinii
yansitmaktadir. S6z konusu pin sorgulandiginda -diger bir deyisle biiyliteg
ikonu tiklandiginda- ilgili pinler akis1 sunulmakta ve kullanicilarin yeni pinleri
kesfedilmesi i¢in sonsuza uzanan gorsel bolluguyla karsilasilmaktadir. Zhai
ve arkadaslarma (2017, s. 519) gore, ilgili pinler, belirli bir sorgu pinine dayali
olarak kisisellestirilmis pin Onerileri sunmak igin Pinterest'teki biiyiik
miktarda insan eliyle secilmis igerikten yararlanan bir pin Oneri sistemidir.
Tgili pinler &nerileri, ana sayfa akist, kimligi dogrulanmans ziyaretgiler icin
pin sayfalari, e-postalar ve belirli se¢ilmis pin koleksiyonlar (kesfet sekmesi
gibi) dahil olmak iizere Pinterest'in diger birgok bdliimiine dahil edilmistir.
Boylece kullanicilanin ilgileri her daim yeni ve benzer pinlerle
cezbedilmektedir.

Mutfak kosesi

Pinterest’in hedef kitlesinin kadin olmasindan hareketle, bir izleyici yalnizca
Pinterest web sitesini gdzlemleyerek sitenin igeriginin ¢ogunlukla geleneksel
olarak “kadins1” ilgi alanlaninin hakimiyetinde oldugunu gorebilir (Davila,
2013, s. 5). Bu anlamda yine kadms1 bir kategoriye isaret eden “mutfak
kosesi”, kullanicilarin sabitleme igin 6nemli bir ilgi alamni gostermektedir.
Zira daha 6nceki referanslarda da sikca yer verildigi gibi sadece mutfaga dair
olusturulan pek ¢ok pano ve bu panoya atilan birgok pin, zevk tercihlerini
kesfetmek icin 6nemli veri sunmakla birlikte kullanicilarin belki de hayata
gecirmek istedigi hayale 151k tutmaktadir. Oyle ki Pinterest’in el feneri
Ozelligi, bu metafora bire bir uymaktadir. Ciinkii begenilen nesnelere gerek
nereden ulagilabilecegi gerekse nasil dizayn edildigi konusunu
aydinlatmaktadir. Bu 6zellik Pinterest kullanicilarinin detaya inmesine
yardimci olmaktadir.

El feneri, kullanicilarin sonuglar1 daraltmasma olanak saglamak igin
hem goriintii sonuglarini hem de tiklanabilir agirlikli ek agiklamalar meydana
getirir. Bdylece "kirpict" aract ve sorgu iyilestirme Onerileri kullanilarak
goriintiilerdeki nesnelerin etkilesimli olarak alinmasim destekler (Zhai vd.,
2017: 520-521).

Mutfak kosesi kategorisine girildiginde akista karsilasilan ilk iki
icerigin yer aldig1 gorsel 18’den soldaki pinde genel bir mutfak dizayni
yansttilirken, sagdakinde ise dolap i¢i diizen resmedilmektedir. Bu iceriklere
tek tek tiklandiginda, daha fazlasi i¢in ilham verici detaylara inmek miimkiin
hale gelmektedir. Ustelik gorselle arama dzelligi, nesneleri algilayan dedektdr
araciligiyla aktifleserek benzer goriintimleri kullanicinin 6niine getirmektedir.
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Mutfak kosesi

g"l Kahve &i Koltuk g'l Modern Ji

Gorsel 18: Mutfak Kosesi ilk iki pin (https:/pin.it)

Benzer goriiniimler, 6zellikle moda pinleri i¢in test edilen bir kesif
deneyimidir. Kullanicilarin ilgilendikleri bdlgelerden gorsel bir sorgu
se¢melerine olanak tanir ve kullanicilarin kesfetmesi veya satin almasi igin
gorsel olarak benzer pinleri tanimlar. Goriintiiniin tamamimi kullanmak yerine
sorgudaki yerellestirilmis nesneler ile veri taban1 goriintiileri arasindaki gorsel
benzerlik hesaplanir (Jing vd. 2015, s. 1890). Asagida ilk mutfak kosesine ait
pinden elde edilen 6rneklerde, nesne algilama mekanizmasi sayesinde benzer
gorlinimleri  siralayan  algoritma  aracihigiyla bir  rliniin  nasil
kullanilabilecegine yonelik alternatifler yer almaktadir. Zhai ve arkadaglarinin
(2017, s. 515-516) da belirttigi gibi sistem, otomatik nesne algilama veya
igbirligine dayali filtreleme yoluyla bir nesnenin konumu hakkinda kesin bilgi
sahibiyse, daha hizli gezinme i¢in pin lizerinde tiklanabilir bir "nokta"
gorilintiiler. Bu nokta yiiz milyonlarca Pinterest kullanicisi i¢in g¢esitli gorsel
kesif deneyimlerini yagamanin benzersizligine isaret eder.
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Gorsel 19-20-21-22: Pinde segilen bir nesnenin akistaki benzer goriiniimleri

(https://pin.it)

Yukaridaki gorsellerde ana pindeki sepete odaklanildiginda nesne
algima sonucunda benzer gdriiniimler sunan algoritma, bu {iriine ilgi duyan
kadmlar i¢in alternatif kullanimlaria yonelik fikirler siralamstir. Akisa gz
atildiginda, s6z konusu sepete kasik-gatal gibi aparatlarm konulabilecegi
goriiliirken, alta dogru inildiginde yumurta ya da sogan-patates gibi gidalar
i¢in de ideal bir kullanim pratigi saglamaktadir. Stodtmeister’in sorusuyla,
yani bu sepetin farkli amagclarla, farkli yerlerde nasil dizayn edildigini
anlamak ve ilham almak miimkiindiir. Tam da bu sebeple Pinterest'in bir fikir
fabrikasi olarak goriildiigli soylenebilmekle birlikte kiirator olarak kadinlarin
yeni baglamlar yaratabilmelerine firsat sundugu da eklenebilir.

¢ akd sine bayildim g

i evdekor.dunyasi - Takip Et

instagram.com

icerigir

Instagram uygulamasini indir

$imdi degil

[~} Ziyaret et Kaydet

:"—’? Edviges Tem interesse ) v ® Q 2
Q et
Gorsel 23-24-25: Ana pinin yer imi (https://pin.it)

Génder X

ev.dekor.dunyasi

638B
Takipgi

4.063
Takip

agabilirsiniz

5331
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Pinterest’in ¢aligma mekanizmasinda {izerinde duruldugu gibi, her pin
neredeyse %95 oraninda bir URL adresinden aktarilmadir ve bu mutfak
kosesine ait pindeki “ziyaret et” butonuyla pinin geldigi web sitesine
yonlendirilme gergeklestiginde, bu mutfak kosesinin veya benzerlerinin
yaptirilabildigi bir satig sayfasina baglanilmaktadir. Bu anlamda Tiimer’in de
aktardig1 ve gorsel 23-24-25’ten de anlasilacag gibi, potansiyel miisterilerin
dogrudan bir mimarin ya da ofisin sayfasina erisme olanagini artiran Pinterest,
gorsellik iizerine ¢alisan markalarin pazarlama faaliyetleri i¢in de biiyiik bir
O6nem tasimaktadir (2022, s. 24). Bu durum ilerleyen 6rneklerin gorselle arama
6zelliginde de bulunmakta; boylece Pinterest, daha dnce de belirtildigi gibi,
her ne kadar bir fikir koleksiyonu vasfinda islerlik kazansa da kullanicilarin
biiyiik bir kismi i¢in aligveris yapmaya da olanak tanimakta, hatta begendikleri
irtine ulasabilme noktasina da ilham olmaktadir.

f T

IKEA Switzerland
20 b Takipgi Takip et

RISATORP Korb mit Fachern, 33x24x11
cm

Gorsel 26-27-28: Pindeki nesnenin yer imi (https:/pin.it )

Pinterest’in satig fonksiyonu benzer sekilde diger pin iizerinden de
orneklenebilir. Dolap diizenine yonelik fikirler sunan gorsel 26, ayn1 zamanda
akistaki benzer goriiniimlerde yer alan pinlerin yer imlerine giderek de
nereden satin almabilecegine iliskin bilgi icermektedir. Bu anlamda 27°deki
(ortadaki) gorsel benzer goriiniimlere iliskin bir akis sunmakta, bu
goriiniimlerden birinin yer imine (URL) girildiginde ise gorsel 28’de (sag
kose) yansidigr iizere IKEA isimli firmanin Isvigre subesine aktarmaktadir.
Dolayisiyla pin, dolap diizeni konusunda ilham kaynagi olmanin 6tesinde
dogrudan {iriinlerin satis sayfasina yonlendirdigi i¢in tiikketim faaliyetini de
hayata gegirebilir.

Daha once de belirtildigi gibi Pinterest, 6zellikle perakende sirketleri
icin ideal bir reklam ve pazarlama faaliyeti i¢ermektedir. Sabitlenen
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nesnelerden ilham alan kullanicilar, elbette bu iiriinlere ulasmak isteyebilir.
Dolayisiyla bu 6mekte de goriildiigli gibi Pinterest’te dogal bir satig siireci
yaratilabilmekle birlikte aligveris yapmak i¢in de platformun ilham kaynagi
oldugundan s6z edilebilir.

N iy 4%,

i l : ) S ) ﬁ 19
akas1 (https:/pin.it )

Kategorinin 6rmeklem olarak incelenen iiglincii pinine gegildiginde ise
etiketlenen tek nesnenin saklama kabi oldugu, bu kabin nesne sorgulama
6zelliginin aktiflestirilmesiyle birlikte benzer goriiniimlerinde hem boyut hem
sekil hem kullanim amaci hem de fiyatina iliskin alternatiflerin sunuldugu,
dolayisiyla iiriinle ilgili insanin zihninde var olanla olmayani bir araya getirme
yOniiniin tespit edilebildigi goriilmektedir. Bu baglamda kullanicilar mevcut
pinden hareketle, nesneyle ilgilenmesi halinde kendi ihtiyacina gore bu icerigi

organize edebilme ozgiirliigiine sahiptir. Bu ylizden yine kiirator bir ¢iktidan
bahsedilebilir.

Duh ve arkadaglarmin da ifade ettigi gibi, sosyal kiiratorligi
karakterize eden sey, sosyal medya icerigini organize etmede yer alan manuel
cabadir ve bu anlamda algoritmik arama/toplama gibi otomatik yontemlerden
farklidir. Bu insan faktorii, kiiratorliiglinii yapilan hikayelerin daha
kisisellestirilmis, alakali ve okunmasi daha ilging olabilecegi anlamima gelir
(2012, s. 447). Yukaridaki 6rnek bu baglamda degerlendirilebilir.

Banyo paspast

Gorsel 29-30-31: Mutfak kosesi iiglincii pin ve piﬁin nesne bazin

Pinterest’te genel g¢erg¢eveye iliskin igeriklerin yani sira bu kategoride de
oldugu gibi ayrintiya giren gorseller de yer almaktadir. McQuarrie ve
arkadaslarindan (2014, s. 14) hareketle Pinterest ara yiiziiniin 6nemli bir
pargasini olusturan kiimelenme egilimi, farkli fikirlerin ilham kaynagi olarak
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almmasinda 6nemli bir role sahiptir. Nasil ki bir kullanicinin mutfak masasi
panosunda farkli eski donem kahve tabelalar1 yer alip bir baska kullanicin
¢ocuk masasi panosunda bir grup bebek ayakkabisi gorseli varsa, bu
kategoride de banyo paspaslari revagtadir. Bu kiimeler, ilgililerin belirli bir
fikre, 6geye veya renge odaklanip takip ettigini gostermektedir.

Gorsel 32 ve 33: Banyo paspasi kategorisindeki ilk pin (https://pin.it )

Gorsel 32 (sol) banyo paspast kategorisine dair oldukga kiiglik bir alan1
icine alan ve hedefte paspasin oldugu bir pindir. Buna ragmen uygulamanin
algoritmasi, biiylitegle ¢cerceve islemi yapildiginda, nesne algilama ve benzer
gorlinlimleri sunma noktasinda paspasin yani sira saksiy1 da etiketlemektedir.
Bu durum dar alanda yarim goriintiiyle bile nesnelerin algoritmanin radarina
takildigin1 gostermektedir. Hatta Zhai ve arkadaslarina gore Pinterest’in ilgili
pinleri sunma mekanizmasi, yakin ¢ekim goriiniimiinde en yogun sekilde
kullanilir (2017, s. 519). Diger taraftan pin gorselleri genellikle birden fazla
nesne igerir (0rnegin, leopar desenli bir cantayla sokakta yliriiyen bir kadin,
siyah botlar, giines gozliigi, yirtik kot pantolon vb.). Pine bakan bir kullanici,
canta hakkinda daha fazla bilgi edinmek isteyebilir. Bagka bir kullanici ise
glines gozliiklerini satin almak isteyebilir (Jing ve digerleri, 2015, s. 1894).
Yani sorusundan yola ¢ikarak, bu 6reklerde de paspas hakkinda fikir almak
isteyen bir kullanicinin yam sira saksinin dekoratifligiyle ilgilen bir bagka
kullanici olabilir. Bu yiizden Pinterest kiiratorliigiin ve ilham kaynagimnin
merkezinde yer alabilir.
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Gorsel 34-35-36: Banyo paspast kategorisindeki ikinci pinin benzer goriiniimleri

(https://pin.it )

Gorsel 34 (sol basta) bir diger banyo paspasi kategorisine ait pinin
igerigine iliskindir. Pinde yine ¢ok dar bir alan {izerinden tek bir nokta yer
almaktadir. Gorsel 35 ve 36 soz konusu etiket (nokta) tiklandiginda, ilgili
pinden hareketle o anda goriintiilenen gorselin altinda agilan igerik akisidir.
Diger bir deyisle Zhai ve arkadaslarina gore 6geden 6geye bir Oneri sisteminin
sunumudur. Burada vurgulanmasi gereken nokta yine Pinterest’in kiiratorliik
yaklagimindan kaynakli, ana pinde banyo paspasi olarak yer alan kedi figiirlii
paspasin, evin farkli noktalarinda da kullanilarak hem cesitleri hem de
kullanim alanlan bir araya getirilerek fikir vermesidir. Yani (?) Pinterest farkli
yorumlamalara agik bir nitelik kazandirmakta; kullanicilara ilham olmaktadir.
Ancak bu kural her daim islemeyebilir. Zira benzer goriiniimleri sunan
algoritma, sade bir nesneyi algiladiginda ¢ok ¢esitli bir akis saglamayabilir.
Asagida kategoriye ait liglincii pinin (gorsel 37 ve 38) akisina goz atildiginda,
iiriinlerin birbirinden ¢ok da farkli nitelige sahip olmadig anlagilacaktir.
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Banyo paspasi

Gorsel 37 ve 38: Banyo paspasi kategorisindeki iigiincii pin ve benzer goriiniimleri
(https://pin.it )

Cat1 kat1 ofis

Pinterest kullanicilarinin hem pratik hem de duygusal ihtiyaglara hitap eden
fikirler kigkirtmanin ve olusturmanin bir yolu olarak giinliik siireclerle mesgul
oldugunu ifade eden Linder ve arkadaslar, onlarin giinliik rutinleri ve
etkinlikleri desteklemek icin evdeki mobilya ve nesneleri degistirirken
kiiratorliigiin tasarim ortamu olarak islev goren panolan kullandiklarimi belirtir
(2014, s. 2418). Yani Doksoz’iin de aktardig1 gibi Pinterest’te kullanicilarin
en ¢ok ev dekorasyonu kategorisindeki fikirlerden yararlandig1 soylenebilir
(2022, s. 74). Bu anlamda “Cati kati ofis” kategorisi de mobilya
dekorasyonuyla baglantili olarak hem bir mimariye hem de bir tarza iligkin
fikir sunarak ilham kaynagi olmaktadir.

evgezmesi.com
# 487 b Takipgi

Cati dubleksinde 6zgun ve kullaniglh.
Neslihan hanimin tath evi.. | Ev Gezmesi

Cati dubleksi evinde, evin farkliliklarini 6ne gikaran
Neslihan hanim, kullanim... daha fazla

[~ Oku Kaydet <2
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Gorsel 39-40-41-42: Cati kati oﬁs kategorisindeki ilk pinin benzer goriiniimleri
(https://pin.it )

Belirtmek gerekir ki bir pine tiklandiginda gorselle arama yapma
ozelligini devreye sokmadan veya gorselle arama 6zelligini devreye sokup da
ortaya ¢ikan noktalardan herhangi birine el feneri tutmadan da s6z konusu
pinle benzer goriiniimlere ulagmak miimkiindiir. El feneri yoluyla “esnek
kirpma mekanizmas1” belirli bir nesneye odaklanma amaciyla sonuglar
daraltmaya olanak saglamaktadir (Zhai ve digerleri, 2017, s. 520). Oysa
yukaridaki ¢ati kati ofis kategorisindeki sabitlenen gorselde sadece gorsel
arama Ozelliginin devreye girmesiyle birlikte, genel ¢ercevede benzer
gorliinimlerin alt akista siralandigi goriilmektedir. Yani Pinterest, belirli bir
nesneye odaklanmadan da benzer goriinlimden hareketle ilham almabilecek
binlerce pini, kullanicinin 6niine getirmektedir.

Daha once de belirtildigi gibi dekorasyona iliskin pin ve panolar,
Pinterest’te en yogun igerigi olusturmaktadir. Uygulamadaki arama bdlimii
giincellendik¢e ¢ok daha fazla mobilya tasarimma yonelik kategorilerin
acildig1 goriilmektedir. Tiiketim aliskanliklan degistikce yasam tarzlarmin
evler, mobilyalar, dekorasyon iiriinleri ilizerinden belirlendigini ifade eden
Bahtiyar ve Yaldiz, bunun nedenini ise bu tiir iiriinlerin toplamsal statii
gostergesi  olduguna baglamaktadir. Bu anlayiglanin  degismesi ve
gelismesinde ise gorsel-isitsel-yazili basmnin etkisi oldukga biiyiiktiir.
Ozellikle 1970’lerde gorsel-isitsel olarak televizyonun evlere girmesi ve yazili
basin olarak dergicilik sektoriiniin gelismesiyle birlikte evlerdeki dekorasyon
giderek 6nemli hale gelmistir (2021, s. 150-151). Zira giiniimiizde de bu
medya organlarina ek olarak sosyal medyanin yaratti§i ortam, Snem
derecesine katlamugtir. Dekorasyona dair en ufak ayrnntinin bile gbézden
kagmadigi ve yeni tasarim trendlerini yakalamanin tesvik edildigi bir sistem
kurulmustur. Pinterest bunun en son 6megidir.


https://pin.it/

Bahgecioglu 677

Pinterest’in gorsel bollugu ve farkli kaynaklardan bu gorselleri toplama
kolayligi, kullanmicilarn dekorasyon zevklerine de hitap etmektedir. Bu
noktada begendikleri mobilyalar1 bir panoda biriktirme ve sonra birbirleri
arasmda sentezleyebilme imkani, kisisel zevklere uygun bir tasarim yaratma
acgisindan estetik haz saglayacagi igin Pinterest’i diger aglar arasinda segkin
kilmaktadir. Yani Pinterest, dekorasyon zevkini gelistirmeyi, kisinin neyle
neyi sevdigine dair belirsizligi altematif pinler araciligiyla netlestirmeyi
saglayabilmektedir. Bu, kullanicilara bir ilham olma meselesidir.

Gorsel 43-44-45: Ikinci pin ve benzer goriiniimleri (https:/pin.it )

Pinterest’te bir pine dair benzer goriiniimlerin kesfedilmesi i¢in veri
tabanindaki goriintiiler akis olarak sunulurken sadece birebir benzerleri
cercevesinde bir yaklasim bulunmamaktadir. Elbette agirlik yakin benzerlik
igeren pinler olsa da gorsel 43-44-45’ten de anlagilacag iizere sadece cati kat1
ofis dekorasyonlar resmedilmemistir. Oysa incelenen ana pinde (sol basta)
cat1 katmin dekore edildigi bellidir; ancak ilgili pinlerde ¢at1 kat1 olmayan
tavanlarm da yer aldig1 gézlenmektedir. Jing ve arkadaslarina gore, ilgili pin
oOnerileri, panolarin ve pinlerin "kiirasyon grafiginden" olusturuldugu igin bir
popiilerlik kuyrugu bulunur. Dolayistyla bu popiilerlik 151¢mnda en ragbet
gorenler 6ne ¢ikabilir; bu, uzak benzerlerin de akista 6n siralarda yer almasma
neden olabilir.
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Gorsel 46-47-48: Uciincii pindeki belirli bir nesnenin benzer goriiniimleri
(https://pin.it)

Bu cat1 katindaki dekorasyona iliskin genel fikirler sunan pindeki
noktalar araciliiyla etiketlendigi goriilen ajanda, odanin genel havasindaki
ufak bir detaydir. Ajandanin {izerindeki nokta tiklandiginda el feneri isleve
girerek s6z konusu nesneyi kirpip aydinlatir ve ardindan Jing ve arkadaglarmin
belirttigi gibi, gorsel arama sistemi, sorgu nesnesinin gorsel benzerligine gore
siralanmig, nesne siifinin  diger Omeklerinin  bulundugu bir pin
koleksiyonunu getirir (2015, s. 1895). Yani (?) Pinterest bir pindeki en ufak
nesnenin bile detayma inerek benzer gesitlerini, kullanim bi¢imlerini, dekore
edilis tarzlarmi, satin alinabilecegi magazay1 bularak secip ardindan organize
edip bir araya getirerek sergiler ve kullanicinin kendi anlayisina gore
yorumlamasina aracilik eder. Tiim bunlar dijital kiiratorliiglin ilham kaynagi
olarak resmedilmesine olanak saglar.

Kiiciik ev tasarimlart

Kuglk ev tasarimi

uguk Mutfagmm E KC'CC'F Apartman '
Nasil Daha Dairesi Nasil ‘
Kullanigh Hale <aia

Dekore Edilir?

Getlreblllrsm|z7
evgezme5| " . evgezmesi
’:“’" :! .

el

Gorsel 49: Kiigiik ev tasarim1 kategorisindeki iki pin (https:/pin.it )
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Kiiciik Ev Tasarimi kategorisinin ilk iki gorselinde “Ev Gezmesi” yer
iminin pinlendigi goriilmekle birlikte, pratik bilgi olarak degerlendirilebilecek
fikirlerin yer aldig1 g6zlenmektedir. Daha 6nce de belirtildigi gibi metin iceren
pinler daha az etiket barindirmakta; ancak yine de her pinin (raptiyenin) odak
noktast resim oldugundan, gorsel ozellikler kullanicilar igin ilging, ilham
verici ve alakali icerik bulmada biiyiik rol oynamaktadir (Jing ve digerleri,
2015, s. 1890). Asagida gorsel arama mimarisine gére ilk pinde etiketlenen
noktalar ve belirli bir noktaya tiklandiginda ¢ikan oOneri rehberi
bulunmaktadir.

|28l

Girsel 50 ve 51: Pindeki belirli bir nesnenin benzer goriinimleri (https:/pin.it )

Metinsel bir pinde, metinden arta kalan yerlerdeki goérsel unsurlar
tespit eden nesne algilama sistemi, belirli bir sorgu pinine dayalir olarak
kisisellestirilmis pin dnerileri sunmak i¢in harekete geger. Gorsel alan dar da
olsa nesne kiigiik de olsa eger ki belirli temalar veya konular etrafinda se¢ilmis
koleksiyonlar olan panolara sabitlenmigse, bunlarin anlamsal iliskileri
hakkinda zengin bilgiler igerir. Ornegin, bir gorselin bir panoya sabitlenmesi,
yeni pano ile gorselin yer aldig1 diger tiim panolar arasinda bir "kiiratoryel
baglant1" oldugu anlamina gelir (Jing ve digerleri, 2015, s. 1890). iste gorsel
50 ve 51 de boyle bir baglantinin sonucudur. Metinden geriye kalan alandan
dort nesne algilanmustir. Cok kiiciik bir alan1 kaplayan tablo secildiginde,
benzerleri akisa getirilir. Hatta kimi zaman nesne algilandig1 kadar nesnenin
iizerindeki desen bile tespit edilebilir.

Gorsel 52, nesne algilama 6zelligine dayanarak ¢ok gelismis bir arama
motorunu resmetmektedir. Torun Alacali'nin da belirttigi iizere gorsel
aramada ¢ikan se¢gme dzelligiyle sadece vazonun etiketi aratildiginda pinlenen
vazolar akigta sunulurken, vazonun deseni tercih edildiginde palmiye
yapraklari, duvar kagidi gibi detaylar yer almaktadir (2019, s. 26). Yani
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Pinterest’in ayrintiya iligkin algis1 ¢ok kuvvetlidir. Bu yoniiyle ilham alinan
her detaya inmek kolaylagmaktadir.

Gorsel 52: (Torun Alacaly, 2019, s. 26).

Gorsel 52°de dmeklendirilen ayrinti algisina kategorinin ii¢ilincii pini
iizerinden de devam edilebilir. Zira pindeki ev tasariminda vurgulanan nokta,
duvar veya mobilya boyalarina, boyalardaki uyuma, hatta renk cesitliligine
iliskindir. Bu anlamda ana pinden yola ¢ikildiginda, benzer goriiniimlerde de
bir boya katalogunun varligindan sz edilebilir. Dolayisiyla Pinterest sadece
genel goriiniimlerde degil; detay goriiniimlerde de islevsel bir yol haritasi
sunmaktadir.

Sonug¢

Dijital ¢agin giindelik hayata getirdigi pek ¢ok yenilik, sosyal medya
platformlar1 iizerinde de hissedilebilmekle birlikte en Gnemli etkisi belki de bu
platformlarin artan cesitliligidir. Nitekim giiniimiizde Facebook, Twitter,
Instagram, Youtube, WhatsApp, TikTok gibi yaygm ve baskin sosyal
mecralarin yani sira Snapchat, Flickr, Tumbler, Linkedln vb. gibi ¢ok daha
farkli uygulamanin kullanim yogunlugu agisindan biraz daha altlarda yer
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aldigindan; ancak hemen hemen herkes tarafindan bilinen platformlar
oldugundan s6z etmek gerekir. Pinterest ise tipki diger sosyal medya
platformlar1 gibi goriinse de kendine 6zgii isleyis mekanizmasi ve 6zel tarzi,
onu digerleri arasindan ayrict kilarak daha nis bir kitleye hitap etmesini
saglamaktadir. Bu yonlerin ortaya koyulmaya calisildigi ¢aligmada, Pinterest
kiltiirii  degerlendirilerek farkli bir disipline sahip olduguna dikkat
¢ekilmektedir.

Farkli bir kullanici davranigina hizmet eden Pinterest, ilan panosuna
degerli bilgileri raptiyeleme metaforu dogrultusunda hayata gecirilmis ve her
kullanicnin  bu  bilgilerden yararlanmasina firsat veren bir anlayisla
gelistirilmistir. Pinterest’e 6zgli bu anlayis, yine kendine ozgii terimlerle
nitelendirilmistir. Oyle ki “Pin/Pinleme” olarak ifadelendirilen ve “sabitleme”
olarak c¢evrilen bu terimler, raptiyeleme islemiyken, “pano” kavrami ilan
panosundan esinlenmedir. Pinterest’in temel kiiltiiriinii olusturan bu kavramlar,
aslinda her seyin bunlar iistiine kurulu oldugunu géstermektedir. Zira bir “gorsel
seli” sunan Pinterest, gilinliik hayatta kullanicilarn ilgi alanlarna ve zevklerine
gore gerek uygulama iginde gerekse disinda istedikleri kadar igerigi panolarina
pinlemelerine imkan tanimakta, hatta aym icerigin farkli kullanicilarin
panosunda dolagimina izin vererek “repin” denilen yeniden sabitleme islemini
islevsel olarak kullanima agmaktadir. flgi ¢ekici gorsellerin en temelde
birlestirilmesine dayanan bu c¢alisma prensibi, Pinterest kullanicilarinin
giindelik hayatlarinda dekorasyondan yemege, modadan cesitli etkinliklere
kadar hemen hemen her seyi toplamaya istekli hale getirmektedir. iste bu durum
Pinterest’i yeni fikirler ve {iriinler kesfetmek isteyen kullanicilar i¢in iglevsel
kilmaktadir. Aslinda bu durum, Pinterest’i dijital kiiratorliigiin ve ilham kaynag:
araci olarak degerlendirmenin yolunu agmaktadir.

Dijital kiiratorliigiin dijital depolarda ya da arsivlerde arama, goz atma,
okuma, toplama, bir araya getirme, birlestirme, organize etme, biitiinlestirme,
sergileme, iizerine diisiinme, sentezleme, tasarlama, agiklama ve yorumlama
gibi biitiin bir yaratici siireci ifade etmesi, Pinterest’in ¢aligma mekanizmasiyla
baglantisal bir iliski igerisindedir. Zira medyanin kiirasyonu, bilgiyi anlaml bir
sekilde diizenleme, bunlar {izerine diisiinme ve yeni bir anlayis ¢ergevesinde
yorumlama siirecine islerlik kazandirma noktasinda, Pinterest 6ne ¢ikmaktadir.
Ciinkii insanlarn ilgi alanlarma gore, sayilan tiim bu kiiratorliik 6zelliklerinin
hepsini yapabildikleri ve paylasabildikleri bir biinyeye sahiptir. Diger bir
deyisle Pinterest, insanlarin gorseller {izerinden dijital nesne koleksiyonlarini
olusturdugu bir “sosyal kiiratorliik sitesi” olarak vazife gdormektedir. “Sosyal
toplayicilik” seklinde de ifade alan1 bulan bu faaliyet, gecmisteki avci/toplayici
toplumlara varana kadar bir tarihsel seriivene de dayanmaktadir. Yani
kullanicilar toplandiklari bilgi ve fikirlerden hareketle, bunlan diisiincel
stizgeglerinden gecirip kendilerinin ilgi ve zevklerine uygun bir sekilde
baglamlandirarak hayatlarmi sekillendirebildikleri i¢in Pinterest’i ilham
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kaynag1 olarak almaktadir. Dolayisiyla Pinterest, insanin zihninde olanla
olmayanin sentezlenmesinde, kisisel zevklerin gelistirilmesinde ve yaratici
ciktilarin bigimlenmesinde araci rol {istlenmektedir.

Pinterest’in kigisel zevklere hitap etmesi, dijital kiiratorliigiin ve alinan
ilhamin tiiketim temelli bir yaklasimla degerlendirmeyi de gerekli kilmaktadir.
Zira Pinterest kiiltiiriinde fiili olarak bir Giriinii satin alma, ama daha 6nemlisi o
iirlinii arzulama konusunda canlandirict bir etki s6z konusudur. Yapilan
caligmalar ve incelenen kategorilerden de anlasilacag lizere Pinterest ¢ok yogun
olarak kadin kullanici agirlikli bir platformdur. Bu anlamda Pinterest, kadinlarm
ilgi alanlarna gore ilham aldiklan her fikri, hayal etmelerini saglamakla birlikte
satin almaya tesvik eden bir tiiketim yoriingesine girmelerinde de itici bir gii¢
unsuru tagsimaktadir. Sonug¢ olarak dijital kiiratorliigiin araci roliinii iistlenen
Pinterest, bir ilham kaynagi olarak tiiketim pratiklerini de sekillendirmektedir.

Bu c¢alisma Pinterest kiiltiirliniin kiigiik bir kismini ele alabildigi icin
bundan sonraki calismalarda pano veya hesap incelemeleriyle kullanici
yaklagimlar1 degerlendirilebilir ya da dogrudan kullanicilarla goriisme
yapilabilir. Ayrica farkli perspektifler 1s1§inda Pinterest’in ne gibi rolleri
bulunduguna dikkat c¢ekilebilir. Her seyden once dijital ¢agm biiyiik bir
parcasini olusturan sosyal medya platformlarinin farkli disiplinlere yenilik
getirdigi unutulmamalidir. Bu yeniliklere deginmek, ulusal diizeyde iletigim
bilimini giincel ve dinamik tutacaktir.
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