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“Medya antropolojisi, antropolojinin kuram ve ydntemleriyle medyanin calisilmasi olarak
tanimlanmaktadir. Bu calismada medya antropolojisi, dil ve kultar temelli iletisim
arastirmalar olarak tanimlanan ve medyayi kultarel bir metin olarak inceleyen kulturel
calismalar ile kulturt insanlann gundelik yasam pratigi icinde inceleyen sosyal bilim dali
(kultarel) antropoloji ekseninde tanimlari, kavramlari, gelisimi, yontemi ve arastirdigi
konular etrafinda ele alinmistir. Geleneksel medyanin, sosyal medyanin ve dijital
teknolojilerin insanlarin gundelik yasam pratiklerine, sosyal iliskilerine ve toplumsal
degisimlere entegre olmasi ve dolayisiyla toplumsal yapinin bir bileseni haline gelisi
medyanin antropoloji calismalari icerisinde yer almasini kaginilmaz kilmistir. insani kendi
dogal ortaminda ve gunumuizde sosyal medya uygulamalanyla dijital
aglarda/platformlarda inceleyen antropologlar, toplumsal iliskiler, 6rgutlenme, gundelik
yasam pratikleri Uzerinde ve bireylerin sosyal dénusumlere uyum saglama sureclerinde
medyanin rolund, islevini ve etkilerini arastirmaktadir. Medya antropolojisi medyayi
gundelik yasamin ve sosyal iliskilerin kurucu ve donustarucu bileseni olarak
incelemektedir. Kulturel calismalar ise medyayi kultarel bir metin olarak kabul etmekte ve
toplumun etnik, dinsel, dilsel, cinsel, irksal vb. alt kaltarlerinin medya metinlerine karsi
yaptigi farkli okumalar/yorumlamalarla, kalturel hegemonya karsisinda almis olduklari
tavr, yarattiklan kaltara ve bu kultarlerin medyadaki temsilini arastirmaktadir. Buradan
hareketle bu calismada amag, medya ve kultur iliskisini etnografik, cografi, tarihsel ve
baglamsal olarak inceleyen medya antropolojisini, antropoloji ve kulturel calismalar
ekseninde tanimi, kavramlari ve yontemiyle ele almaktir. Calismada ayrica medya
antropolojisinin temel eserlerine ve ulusal literatirde medya antropolojisini/etnografisini
ele alan makale ve lisansustu tez ¢alismalarina yer verilerek, alanin ulusal alanyazindaki
genel gérunumu sunulmustur.
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MEDIA ANTHROPOLOGY: DEFINITION, CONCEPTS, AND METHOD ON
THE INTERSECTION OF ANTHROPOLOGY AND CULTURAL STUDIES

ABSTRACT

Media anthropology is defined as the study of media using the theories and methods of
anthropology. In this study, media anthropology is discussed in the contexts of cultural
studies, which is defined as language and culture-based communication research and
examines media as a cultural text, and (cultural) anthropology as a social science
discipline, which examines culture in people's everyday practices. Given that traditional,
social, and digital media have been integrated into people's everyday activities, social
relationships, and social changes, the media is an integral part of the social structure and
an object of study in anthropology studies as well. Anthropologists examine the role,
function, and effects of media on social relations, organization, everyday life practices,
and the processes through which individuals adapt to social transformations. They study
about society in both traditional settings and on contemporary digital platforms, such as
social media. Media anthropology examines the media as a fundamental and
transformative component of everyday life and social relations. On the other hand,
cultural studies approaches the media as a cultural text and investigates the aspects of
culture such as race, ethnicity, religion, and linguicity by examining how subcultures
read and interpret media texts differently, establish their position against cultural
hegemony, construct their culture, and are represented in the media. Thus, the purpose
of this study is to discuss media anthropology, which investigates the interaction
between media and culture ethnographically, geographically, historically, and
contextually, in the contexts of anthropology and cultural studies along with its
definition, concepts, and methodology. The research also offers a general perspective on
media anthropology by providing coverage of the fundamental works in the field as well
as the literature on national scale including related articles and postgraduate theses.

Keywords: Anthropology, Media Anthropology, Cultural Studies, Ethnography, Media
Ethnography.

GiRIiS

Medya antropolojisi medyayl antropolojik kuram ve yontemlerle arastirmaktadir.
Medyaya antropolojik yaklasim olarak betimlenen medya antropolojisi, 1930'larda kent
etnografisi ile gelismeye baslamis ve insanlarin toplumsal dontsume adapte ve entegre
olma sureclerinde medyanin etkilerini, rolint ve katkilarini arastirmistir. Medya dunden
bugine insanin gundelik yasaminin ve toplumsal yapinin bir bileseni olarak
islevsellesmistir. Medyaya antropolojik ilgi, 1990’larla birlikte medya formlarinin
cesitlenmesi, 2000’ler sonrasinda internetin gundelik hayatta kullanilmasi ve sosyal
medya ve dijital teknolojilerin gelisimiyle zirveye ulasmistir. Sosyal dunyalara (fiziki ve
dijitall ve bireyin yasam pratiklerine eklemlenerek kisilerarasi iliskileri, sosyal
orgutlenmeyi, eylemliligi, toplumsal gercekligi ve kualturel paternleri dodnusturen
gelenekselden dijitale medya pratigini etnografik, cografi, butuncul ve tarihselligi icinde
analiz etmek medya antropolojisinin temel arastirma konusu olmustur (Postill & Peterson,
2009: 334-344).
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Bu calismada medya antropolojisinin tanimlari, konulari, ydontemi ve gelisimi antropoloji
ve kultarel calismalar ekseninde ele alinmigtir. Antropoloji insani gundelik yasaminda ve
dogal ortaminda etnografik yontemle goézlemlemektedir. Dijital olanaklarin ve sosyal
medya uygulamalarinin insan yasaminin bir unsuru haline gelmesi medya
antropologlarinin saha c¢alismalarinda medyanin kullanim bigimlerine ve medya
deneyimlerine odaklanmasini saglamis ve ayni zamanda dijital dunyayl ve sanal
platformlari inceleme zorunluluguna suraklemistir. Cunka medya toplumsal yasamda ve
sosyal aglarda sosyal iliskilere, toplumsal degisime ve gerceklere etki etmektedir. Medya
calismalarinin etki calismalariyla baslayan ve pasif/edilgen izleyiciyi konumlandiran
arastirmalan kultarel calismalar ve sosyal teoride islevselci paradigmadan etnografiye
donusle yonunu izleyici etnografisi calismalarina ve alimlama etnografisine yoneltmistir.
Medya etnografileri yazmak ya da yapmak medya antropolojisi ile daha c¢ok
iliskilendirilirken; medya metinlerinin nasil alimlandigina dair yapilan etnografik
arastirmalar kaltarel  calismalarla iliskilendirilmektedir. Medyanin uretim,
tuketim/alimlama analizleri ve metinlerin izleyiciyle Dbirlikte yeniden-surekli insasini
metinsel cozumlemelerle kaleme alan “cok alanli etnografiler” yapilmaktadir (Cayli Rahte,
2018; Kaptan, 2016).

Calisma dort alt basliktan olusmaktadir. itk bolim medya antropolojisinin tanimi,
kavramlari, gelisimi ve yontemini ele almaktadir. ikinci bolum medya antropolojisinin
arastirma konularnni ve ilgi odaklarini antropoloji ve kultarel caligmalarin gelisimiyle
paralel olarak agiklamaktadir. Ugiincti bolum medya antropoloijisi ve kulttrel galismalarin
medya ve kultar arastirmalarinda ortak paydalarini  ve ayrildiklar  hususlar
incelemektedir. Son bélumde ise medya antropolojisi alaninin temel eserleri ve ulusal
literatirde medya antropolojisi ve etnografisini konu edinen, arastiran veya medya
etnografisi yapan uygulamali makale ve tez ¢alismalar aktarilarak; medyaya antropolojik
yaklasimin ulusal literaturdeki izdusumu ortaya ¢ikarilmistir.

Medya Antropolojisi Nedir: Tanim, Kavram, Yontem ve Gelisim

Medyanin antropolojinin kuram ve yontemleriyle calisilmasini tanimlayan medya
antropolojisi, medya dolayimiyla ya da medya ile aracilanan kualtur incelemelerinin
yapilmasi, medya ve kultur iliskisinin arastirilmasi veya kultur analizlerinin kitle iletisim ve
medya formlarn Uzerinden ele alinmasini anlatmaktadir. 1930°lu yillarda medyaya
antropolojik ilginin dogmasi Amerika kentlerinde vyapilan etnografik arastirmalara
uzanmaktadir. Basili medyanin ve radyonun kentsel yasamda hangi yeni fikirlere aracilik
ettigi ya da bu fikirlerin toplumsal degisimle iliskisi veya toplumsal olusumlarla ilintisi
arastinlmistir (akt. Peterson, 2002: 17). Sosyal teorinin yapisal-islevsel paradigmanin etkisi
altinda oldugu zamanlarda medyay! mercegine alan antropologlar medyanin toplumsal
yapida bilgi akisina nasil etki ettigini, medya iceriklerinin kultturel deger ve normlari nasil
sekillendirdigini ve insanlarin medyadan edindikleri fikirleri kendi yasamlarinda ne
sekilde yer verdiklerini veya nasil kullandiklarini arastirmislardir. insanlarin duzenli ve
sistematik toplumsal yapiya kolayca entegre olabilmelerine medyanin katkilar ele
alinmigtir. Kentlesme ve modernlesmeye uyum saglama ve toplumsal yapinin bu
minvalde dénusimune entegre olma konularinda medyanin rolu Gzerinde durulmustur.
Modernlesmeyle birlikte kent ve kir arasindaki kalturel iligkilerin aciklanmasinda medya
uzmanlari “halkin simgeleri”ni ulusal seviyede kullanarak kulturel bir ulusal séylem inga
etmislerdir. Boylelikle, ulusal kultarden Uretilen yeni fikirler yerel topluluklara aktarilarak
dolasima sokulmustur. Yerel topluluklar 6zgun, otantik ve halka ait olani temsil ederken;
kent yasami bu yerel gelenekleri/kaynaklari ortak bir ulusal kimlige temel olusturan uygar
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kaltara temsil etmektedir. Bu iki ayrimin i¢ ice gecerek birbirine eklemlenmesinde
medyanin rolu sorgulanmistir. Ayrica basili medya, radyo, film, TV ve diger medya formlari
moderniteyle birlikte toplumsal yasama ndfuz eden dénusumuin, endustrilesmenin,
Ucretli isciligin, burokrasinin gelisiminin ve metalagsma sureclerinin getirmis oldugu
degisime toplumu uyumlu hale getirmek icin kullanilmistir (Peterson, 2002: 18-19).
1960’larda medya antropolojisi teknolojik ve endustriyel toplumlarda medya iceriginde
kaltaran temsili ya da sunumuna odaklanmistir. 1970’lerde Birlesik Krallik'ta kulturel
calismalarin gelisimi, medyaya yorumlayici ve sembolik yaklagimlari baslatmistir. Kulturel
calismalar, antropolojinin ¢alisma konular olan sinifsal yapilara, ulus insasina, Irk ve
toplumsal cinsiyete odaklanmig fakat antropolojiden farkli olarak sosyal yapilanmada
esitsizligi yaratan ideolojilere populer medyanin destekleyici ya da karsit konumunu
arastirmigtir. Kalturel calismalar spesifik olarak populer kulttrel form olarak kabul ettigi
medya metinlerinde sosyal olusum ve toplumsal kimliklerin temsil edilme bicimlerine
odaklanmis; bu medyayl alimlayan ya da tuketen bireylerin medya icerigine karsi -
muzakereci, karsit ya da destekleyici- nasil bir tavir takindigini anlama ugrasina girmistir.
Medya antropologlari medya metinlerini irdelerken; ilk donem calismalarinda yararlanilan
sembolik antropolojik yaklasimdan ziyade; kulturel c¢aligmalar literaturinde politik
ekonomik baglami g6z o6nunde bulunduran c¢ok yonli medya analizlerinden
faydalanmiglardir. Fakat kulturel calismalara mesafeli olan medya antropologlar kulturel
calismalarin gug ve esitsizlik tzerinde yapmis olduklar ¢aligsmalart &nemli bulmus olsalar
da bazi noktalarda elestiriler getirmislerdir. Kulturel ¢alismalar medyada insanlarin sosyal
konumlarina egilmis, bu insanlarin toplumsal yasamda edindikleri gercek konumlarina
etnografik yaklasmayr ihmal etmistir. Kultir endustrisine karsi elestirel konumlanan
kaltarel calismalar, medya Uretim sureclerine de etnografik ilgiyi yeterince
gostermemistir. Son olarak kultarel calismalar medya tuketiminde irkin, toplumsal
cinsiyetin ve sinifsal konumun etkisine odaklandigi icin, Bati disinda daha belirgin
toplumsal olusumlar isaret eden “sosyal sinif, dini topluluklar, dilsel topluluklar, yas
grubu veya diger kimlik farkliliklarina” daha az énem atfetmistir (Coman, 2005; Peterson,
2022: 20-21).

1980’ler antropolojinin “kalturleri betimledigi” ve bilimsel bir disiplin olarak iddialarini
temellendirdigi donemdir. Medya antropolojisi, 1990’lar ve 2000’lerle birlikte gundelik
yasamin kacinilmaz bir o6zelligi olarak aciga cikan kitle iletisimini ve medyayi
arastirmalarinin merkezine almaya baslamistir. Kalturler Uzerine yapilacak ¢alismalarin,
Oznelligi, toplumsalligi ve sosyal yasamin her yonunu etkileyen yeni medya teknolojileri
baglamiyla arastirilmasi gerekliligi ortaya c¢ikmistir. Medyanin nasil dolasima girdigi,
insanlarin gundelik yasamlarinda nasil bir yer edindigi ve insanlarin medyayla “ne
yaptigl” gibi sorgulamalar antropologun gézlemci olarak sahaya inmesi ve medyayla
aracilanan kulturel dunyalart hem digaridan bir goézle hem de onlardan biriymis gibi
deneyimleyerek anlama ugrasiyla yanitlanmaya calisilmistir. Antropolog etik bir
yaklasimla hem disaridan bir gozlemci olarak hem de kulturel pratigi deneyimleyen
iceriden bir yerli gibi davrandigi emik bir yaklasimla etnografilerini kaleme almaktadir.
Deneyimsel yaklasimla yazilan sosyal arastirma metinleri olarak tarif edilen etnografinin
ve etnografik yaklasimin dogumunu Malinowski’'nin 1961°'de Trobriand yerlileri tGizerine
kaleme aldigi eser mujdelemistir (Jackson, 2008: 667-668). Medya antropolojisi de
benzer sekilde insan-medya etkilesimini, medya deneyimlerini ve medya
kullanimini/tuketimini etnografik metotla arastirmaktadir.

MEDYA VE KULTUREL CALISMALAR DERGISI | Nisan 2024, Cilt 6, Sayi 1



Gulistan ELMACIOGLU

Medyaya antropolojik ilginin artmasi 1990’lar itibariyle olmustur. Radyonun, filmin,
televizyonun, dergi ve gazetelerin butun dunyada insanlarin gundelik yasamlarinin bir
parcas! haline gelmis olmasi antropologlarin gérmezden gelemeyecegi bir gerceklik
halini almistir. 2003 yilinda Avrupa Sosyal Antropologlar Birligi'ne bagli olarak Medya
Antropolojisi AgI'nin  kurulmasi; Berlin, Harvard, New York ve Londra’da medya
antropolojisi programlarinin acilmasi ve kulturel antropoloji ders kitaplarina medya
antropolojisinin  eklenmesi medyaya antropolojik yaklasimin kurumsallagmasinin
onculleri olarak kabul edilebilir. Bati disindaki medya uretimlerinde ve kimliklerin ve
farkliliklarin ingasinda medyanin rolune odaklanan calismalar, alanin ilk arastirmalarinda
ve gelisim seyrinde kavramsal ve kuramsal destedi iletisim calismalarindan, Britanya
Kultarel Calismalan’ndan, edebi elestiriden, toplumsal teorilerden ve siyaset biliminden
almistir. Disiplinler arasi olarak calismalarini yaratmuas olan medya antropolojisi medya
arastirmalarinda yonunu izleyici arastirmalarina ¢evirmis ve 6zdusunumselligi merkezine
alan etnografiyi kullanmistir (Peterson, 2022: 21).

Medya, kultur, iletisim ve bilim-teknoloji calismalarinin ortaklastigi bir alanda gelisen
medya antropolojisi medya araciligiyla sunulan insan yasamina farkli gorts acilari
kazandirmistir. “Medya teknolojilerinin sosyokulttrel c¢iktilar Uzerine can alici sorulara
yanitlar bulan medya antropolojisi, 20 yili askin suredir, medya yapilanmalari, yeni
teknolojiler, dénlusen sosyal ve siyasal duzenlemeler ve degisen kuramsal tartismalar
arasinda gelismeye devam etmektedir. Medya antropolojisinin gelisimindeki temel
eserler, Ginsburg, Abu-Lughod ve Larkin'in (2002) Media Worlds, Askew ve Wilk'in (2002)
Antropology of Media: A Reader, Peterson’in (2003) Anthropology and Mass
Communication: Media and Myth in the New Millenium ve son olarak Rothenbulher ve
Coman’in (2005) Media Antropology adli eserleridir. Kitle kulturt kavramina paralel olarak
bu eserlerde dijital kualtarler ve internet kualturleri hakkinda girig bilgileri anlatilmigtir.
iletisim teknolojilerinin degisimi sosyal ve kulturel antropolojinin analitik yaklasimlarinda
farklilklan beraberinde getirmistir. Kitle medyasinda tartisilan temsil ve yorumlama
sorularn bu donusumle birlikte yerini dijital medya ve dijital kultarleri tanimlayan teknoloji
sorularina birakmistir. Geleneksel medya ve dijital medya arasindaki farkliliklar medya
antropolojisinde birbirini besleyen farkli arastirmalarin yapilmasini saglamistir. Ornegin,
temsil, imgelem ve anlamlandirma cagdas dijital kultarlerin merkezi konular oldugu
kadar medya Uretimi sureclerinde de 6nemli arastirma basliklaridir (Costa vd., 2022: 1).
Medya antropolojisinin geleneksel olarak yoneldigi medya “Uretim” ve “alimlama”
surecleri, sosyal medyanin gelisimiyle bu suregleri bulaniklastirmis ve yerini medya
Uretim surecine “katilim”a ve igerigin Ureticisi ve tuketicisinin ayni kisiler olabilmesine
olanak saglayan diyalojik “degis-tokusu”na birakmistir (Costa vd., 2022: 2).

Sosyal medya ve teknolojik gelismeler antropolojinin medyay kultarel baglam, ortam ve
yasamda insani etkinligin/eylemliligin bir bileseni olarak ele almasini saglamistir.
Arastirma konulan olarak, sosyal medya, bloglar, nefret sdylemi ve hacker kulturleri
Uzerine yeni konu basliklar calisilmistir. insanlarin gundelik yasantilarinin olagan bir
uygulamasi haline dénusmus olan dijital olanaklar ve sosyal medya, insani kendi 6z
deneyimleri icerisinde arastiran antropologlarin kacinilmaz bir sekilde calismalarina
eklemlenmistir. Ayrica baski altinda kalan ve otekilestirilen topluluklarin kendilerini
tanimladiklarn yeni bir alan yaratilmistir. Bu olumlu gelismeler yaninda devletlerin gézetim
ve denetim mekanizmalarinin gelisiminde yeni medyanin ve dijital dinyanin sundugu
olanaklar islevsellestirdigi gorulmektedir. insanlarin iliskilenmesi ve toplumsal yasamin
benzer sekilde sosyal aglar Uzerinden 6rgutlenerek kurulmasi toplumsal ayrimlarin ve
yapinin yeniden inga edilmesinde sosyal medyanin rolunun arastirilmasinin gerekliligini
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ortaya cikarmistir. Cunku insani kendi dogal ortaminda gézlemleyen antropologlarin,
insanlarin artik sosyal aglar Gzerinden iligki kurmasini ve 6rgutlenmesini ve dolayisiyla
toplumsal yapinin surdartlmesinin siradan bir pargasi haline gelmis olan sosyal
medyanin iglevini arastirmayi kacinilmaz kilmistir. Kisacasi son otuz yildir antropoloji
medyay! insan yasaminin her alanina sirayet etmis olmasi nedeniyle arastirmalarinin
merkezine almistir. Etnografik arastirmalarin medyayr odagina almadan yapacagi
calismalar insani eylemlerin ve toplumsal iliskilerin anlasilmasinda yetersiz sonuclar
Uretecektir. Medya antropolojisi, medyayi ¢alismalarina ekleyen antropolojinin yaninda,
medyaya 6zel bir 6nem atfetmekte ve insani durumu sosyal, ekonomik, toplumsal ve
kultarel baglamda arastinrken medyanin roline, islevine, uygulamalarina ve insanin
medyayla ne yapiyor olduguna veya medyay! kullanma dinamiklerine egilmektedir.
Topluluk yasantisini genis sosyo-ekonomik veya ekonomi-politik baglamda etnografik
yontemle arastirirken; medya antropolojisi medyay! bu arastirmanin énemli bir 6égesi
olarak ele almaktadir (Peterson, 2022: 24-28).

Yesim Kaptan (2016), iletisim arastirmalarinda antropolojik medya galismalarinin ya da
medya etnografisi ¢calismalarinin 1990 ve 2000’ler sonrasinda gelistigini dile getirir.
Medya Uzerine ilk iletisim model ve kuramlarin etkiler ve alimlama calismalar oldugunu,
sonrasinda medya Uretim surecine yonelik arastirmalarin  yapildigini ve medya
antropolojisinde ¢ok alanli etnografik yaklasimlarin gelistirildigini anlatmaktadir (Kaptan,
2016; Turkmenoglu, 2021: 212). Medyanin Uretimi ve tuketimi Uzerine yuarutalen ilk
dénem medya antropolojisi calismalari, veriyi etnografik yontemle elde etmektedir;
tarihselligi icinde medyayl konumlandirmaktadir ve sosyoekonomik baglami iginde
bireylerin medyayi kullanma ve deneyimleme konularina egilmektedir (Kaptan, 2016:
163-165). Medyanin izleyiciyi pasif alicilar olarak konumlandiran ilk iletisim modellerinin
aksine, izleyici etnografisi calismalariyla izleyiciyi anlamaya ve medyanin gundelik
deneyimde ve yasamda ne tur yeni kultarel anlamlar yarattigi sorgulanmaya baslanmistir.
Stuart Hall'un (1973) kodlama/kodagimlama kavramlariyla medya metinlerinde kodlanan
ideolojik éruntulerin egemen, muzakereci ya da karsit okumaya ugratildigi bilinmektedir.
Her izleyici 6znenin kendi farkli kimlik ve sinifsal konumunun s6zU edilen okumalardan
biriyle mesaji ya da icerigi yorumladigi anlasilmistir (Cayli Rahte, 2018: 601; Kaptan, 2016:
165). Kisaca 6zetlemek gerekirse, ilk ddnem medya antropolojisi calismalari izleyicinin
medya metinlerini nasil alimladigi ya da nasil okudugu; sonrasinda gundelik hayat
icerisinde ne sekilde medyay! diger sosyal pratikleriyle uyumlu hale getirdigi ve son
olarak izleyicinin metinle olan iliskisinden metnin her zaman yeniden insa edilmesi ve
yorumlanmasi incelenmistir (akt. Cayli Rahte, 2018).

Medyanin etkileri hem iletisim bilimlerinde hem de medyayi arastirma kapsamina dahil
eden antropoloji ¢calismalari icinde yer almistir. Fakat medyanin toplumsal etkileri ya da
sosyal iliskiler uzerindeki etkileri veya yeni toplumsal yapilanmalari nasil kurdugu ya da
yarattigi Uzerine John Postill (2022), iki kavram 6nermektedir: ilki sosyal yasamin ve
toplumsal pratiklerin medya ve iletisim teknolojileri araciigiyla degisimi/déonusumu
(mediatising effects); digeri toplumsal yasama ya da yapiya eklemlenen medya pratiginin
insa ettigi yeni bir alan/dtnya (worlding effects); bu yeni alanlar bazen sanal, bazen
aktivist bazen de dijital bir kamusal alani isaret etmektedir. Dijital teknolojilerin insanlara
ne yetkinlikler kazandirdigi ya da insanlarin var olan yasam pratikleri icinde medyayi ne
sekilde kullandigi ve medyaya nasil yer verdigi medyanin toplumsal etkilerini tartismaya
acmaktir. Bu etkileri sahada etnografik olarak arastirmak, bu etkilerin medya pratigiyle
birlikte analizine dayanmaktadir. Sosyal yasamin ve pratiklerin medyayla i¢ ice ge¢cmesi
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hem yeni sosyal yasam alanlari insa etmekte (sanal platformlar) hem de gundelik yasamin
eylemselligiyle birlikte orulmektedir. Medyanin etkilerini toplumsal agidan ele almak;
"toplumsal yasamin uygulamalariyla medya pratiginin" nasil uyumlu hale geldigini ya da

John Postill (2009), Mark Peterson’in medya antropolojisini G¢ ¢alisma alanina ayirdigini
sOylemektedir: “yogun betimleme, batiyi merkezsizlestirme ve alternatif teoriler”. Medya
akademisyenlerinden farkli olarak medya antropologlarinin uzun erimli saha ¢alismalari
yaptiklarini ve medya pratiklerini toplumsal dunyalarin bilesenlerinden biri olarak ele
aldiklanni ifade etmektedir. Ayrica kuresel Guneyi arastirdiklarini ve Batinin merkez
alindigi sahanin disina ciktilarini séylemektedir. Son olarak medyanin iletisim bilimlerinde
arastirilan ilk modellemelerinin disinda, medyay! genis bir kuramsal zeminde sosyal
olusumlar, kultarel formlar ve tarihsel baglamda calistiklarini belirtmektedir (Postill, 2009:
1). Medyanin diyakronik tarihselligiyle arastirilmasini 6neren Postill, kulturel taringilerin ve
bilissel antropologlarin uzmanlgini arastirmaya dahil etmektedir. Medya ve iletisimin
multidisipliner arastirmasi icin, medya antropolojisi alaninin Peterson’in s6zl edilen
etnografik, cografi ve teorik katkilarina medya tarihi arastirmasini eklemektedir (Postill,
2009: 3). Mark Peterson tarihin medya antropolojisinin tanimlayici bir niteligi olmadigini
cunku hali hazirda medya tarihi alaninda kanonik metinlerin, gazetelerin ya da
derneklerin bu isi yaptiklarini ifade ederek Postill'e karsi gelmektedir. Tarihsel baglama
kusaklar arasinda medyaya erisim ve degisen temsiliyetin benzer goéranumilerini
arastirmak icin bakilabilecegini dile getiren Peterson, medya antropolojisinin asil
odaginin insan eylemlerinin toplumsal yasamda medyayla olan ilintisini ve medyanin bu
eylemlere nasil eklemlendigini anlamaya calismak olarak belirtmektedir. Peterson,
“kargilastirmali edebiyattan, kulttrel ¢alisgmalardan, elestirel irk kuramindan, toplumsal
cinsiyet calismalarindan felsefeden, postkolonyal arastirmalardan, quir teoriden ve
toplumsal tarihten” faydalanan medya antropolojisinin kendi sinirlarini olabildigince
genislettigini ve medyayi bu interdisipliner bakisla arastirdigini anlatmaktadir. Medya
antropolojisi medyay! toplumsal yasamin ve insani etkinligin bilesenlerinden biri olarak
ele alirken butuncul, etnografik, tarihsel konumunda ve goreli/karsilagtirmali  bir
perspektifi savunmaktadir (Peterson, 2009: 5-6).

Medya antropolojisinin gelisim seyri fiziksel ve elektronik medyayla esgudumlu
gelismistir. Basili medyanin, sosyal ve dijital medyanin gundelik yasamin ayrilmaz
unsurlari haline gelmesi, dinden bugune alanin medya analizi yapmasini gerekli kilmistir.
ilk donem calismalari igerik Gretimi, dolasimi ve medya metinlerinin nasil kullanildigina
odaklanmis; sosyal medyanin, web tabanli medyanin ve dijital oyunlarin gelismesiyle
beraber medya antropologlarinin yeni metinlerle yeni bir baglamda semiyotik
incelemeler yapmalarinin yolunu acmistir. Sosyal medya incelemelerinde basili ve
elektronik medya analizlerinde kullanilan metotlara eklemlemeler yapilarak ilerlenmesi
intiyact dogmustur (Peterson, 2022: 17).

Antropolojinin esitsizlik, toplumsal donusum, kimlik, gog, hareketlilik, iliskiler ve siyaset
hakkinda yurattagu tartigmalar multidisipliner yapisiyla medya antropolojisini
etkilemektedir. Antropolojinin medyayl odagina almayan alanlar dahi son 20 yildir
gundelik hayatlarin teknoloji aracii uygulamalarla c¢evrelenmesi nedeniyle medya
konusuna egilmek durumunda kalmistir. iletisim antropolojisinin medyayi odagina almis
olmasi, kulturel ¢calismalarin ve medya c¢alismalarinin disiplinlerarasi sahasinda medya
antropolojisinin énemini aciga c¢ikarmistir. insanlar arasinda ve insanlarla teknoloji
arasindaki baglar yaratan medya teknolojilerinin urettigi ve sekillendirdigi icerik medya
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antropolojisinin calisma kapsamina girmektedir. Boylelikle medya antropolojisi ve
kultarel calismalarla olan ortak ¢calisma alanlar “Uretim”, “katiim” ve “alimlama” konulari
olarak karsimiza gikmaktadir (Costa vd., 2022: 2). “Medya formlarinin iletisimi, toplumsal
iliskileri, kulttrel pratikleri, katiimi, toplumsal degisimi, Uretimi ve bilgiye erisimi nasil
etkiledigi arastinlmaktadir. Medyanin bu sekilde cok yonlu ve katmanli galisilmasi,
antropolojinin baglam odakli kalturel bi¢cim ve pratik calismalarina katki saglamaktadir
(Costa vd., 2022: 3). Kuresel sosyo-politik baglamda konumlanan medyayl ve medya
baglantili kulturel surecleri medya antropolojisi tarihi ve kuramsal temelleriyle anlamak
gerekmektedir. Medya antropolojisi tarihinin ilk calismalarn geleneksel yayinciligin
sembolik icerik Uretimi, dolasimi ve tuketimine odaklanmis; dijital teknolojilerin
gelisimiyle birlikte ortaya cikan tartigmalarla kuramsal yanitlar Uretilmeye devam
edilmistir. Medyanin toplumsal degisim Uzerindeki etkileri televizyon ve yeni medyanin
etkileriyle ol¢culmeye calisiimistir. Medya etkilerinin arastinldigi ¢alismalar ayni zamanda
sembolik ve yorumlayici antropolojiyle paralellik gostermistir (Costa vd., 2022: 4). Medya
ve dijital teknolojilerin toplumsal ve kulturel yasami doénusturucu etkileri, gundelik
yasamla ilintisi, kisilerarasi iliskilerin kurulmasi, farkli medya formlarinda temsiliyetin nasil
isledigi, esitsizlik ve marjinallestirme, irk, toplumsal cinsiyet, din, sosyo-ekonomik statu,
somurgecilik, kimlik ve kendiligin olusumu, politik muhafazakarlik, toplumsal hareketler,
gozetim ve gelisen teknolojilerin gundelik yagsamda kullanimi konu basliklar 21.ytzyilda
One cikan antropolojik yonelimleri arastirmak/anlamak icin medya antropolojisine
basvurmanin kacinilmazligini agiga ¢ikarmaktadir (Costa vd., 2022: 7-9).

Medyaya Antropolojik Yaklasim: Medya Antropolojisinin Arastirma Konulan ve ilgi
Odaklari

Kitle iletisim arastirmalarina iletisimsel ve antropolojik bir arastirma alani olarak
bakildiginda “6zne olusumu, glokallesme ve kalturel emperyalizm” gibi konular etrafinda
benzerlik ve farkliliklarin oldugu anlasilmaktadir. Antropolojik kuram ve pratigin kitle
iletisim araclari analizlerine nasil bir katkisi olabilir ya da medya calismalarini da kapsayan
iletisim arastirmalari, kitle medyasini kultarel Grun ya da sure¢ olarak inceleyen
antropolojiye neler ekleyebilir sorulari her iki alanin “medyaya” arastirma nesnesi olarak
yaklagimlarini ortaya koymaktadir. Medya metinlerinin mesaj/icerik Uretimi Uzerine
yuratulen geleneksel akademik arastirmalara antropolojinin epistemolojik ve metodolojik
katkilaryla yeni bir a¢i kazandinlmakta ve kulturu iletisimsel bir olgu olarak insa eden
medyanin kulturel ve toplumsal degerinin baglamsal olarak arastirlmasina olanak
saglamaktadir (Jackson, 2008: 665-66).

Kaltarel antropoloji perspektifinden kulttrel bir fenomen olarak kitle medyasi arastirmasi
ve iletisim calismalari acgisindan kualturel bir yaratim olarak kitle medyasi calismalari,
kultarel antropoloji ve kulturel ¢calismalarin ortaklastigi yeni bir alt disiplin olarak medya
antropolojisini mujdelemistir. Yeni antropolojik ¢cerceve kulturel olguyu medya Uzerinden
incelemektedir. Medya antropolojisi kultirel antropolojinin kuram ve yodntemleriyle,
medya calismalarinin  kaltarel doénusumunun birlikteliginden dogmustur. Egzotik
olandan siradan ve gunluk olana; yerli/halka ait olandan imal edilmis olana yonelen
antropolojinin bu yeni alani, alanin metodolojik ve kavramsal gelenedini surdirmeye
devam etmektedir. Medyaya antropolojik yaklasim, medya calismalarini gercekligin
sembolik yaratimi ya da gundelik yasamlarin simgesel vyapilarini anlamaya
yonlendirmektedir (Kaptan, 2016; Coman, 2005: 1-2). Medya antropolojisinin farkli
tanimlamalarn medyaya antropolojik yaklasim, kitle iletisim antropolojisi, kultur ve medya
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antropolojisi seklinde degismistir. Debra Spitulnik, medyaya antropolojik yaklagimi
“kurumlar, iletisim pratikleri, kaltarel trunler, toplumsal uygulamalar, estetik formlar,
tarihsel gelisim” gibi farkli kavram setleriyle betimlemektedir. Bu alanda yapilan
calismalar gorsel antropolojiyi, etnografik filmleri, alternatif medyayi, ulusal medyayi ve
alimlama pratigini kitle iletisim sureclerine ickin olarak incelemektedir. insanlarin medyayi
kullanma ve alimlama surecini buttnluklu olarak tarihsel kokleriyle, etnografik yontemle
ve baglamsal analizle ele alan medya antropolojisi medya Uretimi, tuketimi ve
dolasiminin batun toplumsal sureclerdeki dinamikleriyle agiga cikarma ugrasindadir.
Diger bir deyisle medyaya antropolojik yaklasim, medya ile kultar arasindaki iliskilerin
arastinlmasidir.  Kaltaran medya ile nasil sunuldugu ya da vyaratildigi medya
antropolojisinin  temel arastirma sorusudur. Kualtura aragtiran sosyal bilim dali
antropolojinin alt dali olarak medya antropolojisi “kultarin medya dolayimiyla bizleri nasil
sekillendirdigini” ya da “6znelligi nasil insa ettigini” arastirmaktadir (akt. Coman, 2005: 4;
Cayli Rahte, 2018).

Medyayl antropolojik acgidan c¢alismak, antropolojinin  kuramsal ve yontemsel
yaklasimlarinin medya calismalarinda kullanmaktir. Ayni zamanda iletisim bilimlerinin
kavram ve kuramlarinin da antropolojide yer etmesidir. Buradan hareketle medya
antropolojisinin hem antropolojik hem de iletisimsel bakis agilarini harmanladigini ve
medya analizlerini bu sentezle yuruttigunu séylemek mumkundur. Medya urlnlerinin ya
da metinlerinin izleyiciler tarafindan nasil alimlandiginin etnografik yontemle
calisilmasiyla baslayan sure¢c medya etnografisi olarak antropolojinin alt alanlarindan
birisi olmustur. Antropolojinin bilgi Uretme pratiginin medya araciligiyla ya da medyanin
bir arastirma nesnesi olarak sorgulanmasiyla yapilmasi medya etnografisini
nitelemektedir (Cayli Rahte, 2018: 595). Emek Cayli Rahte (2018), medyaya etnografik
yaklasimda kulturel calismalar ve antropolojinin farkli yerde durdugunu aciklamaktadir:
Etnografik arastirmanin etnografik yontemi kullandigini ve kualtarel caligmalar alaniyla
ilintili oldugunu; fakat "etnografi yapma”“nin antropolojiyle iliskisini aciklamaktadir.
Gundelik hayatin ve kultaran éruntulerini sosyoekonomik ve siyasal baglamda butunsel
olarak arastiran antropoloji icin etnografi yapmanin disiplinin temeli oldugunu
anlatmaktadir; dolayisiyla medya antropolojisi de s6zU edilen baglamda ve durumda
medyanin gundelik hayat pratigine ve toplumsal yasama nasil entegre edildigini
arastirmaktadir (Cayli Rahte, 2018: 596-597).

Medyaya sosyal yasamin bir bileseni olarak yaklasilmistir (Jackson, 2008: 670-674).
Geleneksel antropoloji metotlariyla yeni medya teknolojilerini calismak en iyi yol olarak
goérunse de antropolog Coman (2006), “postmodernitenin kulttrel antropolojisinin
medya antropolojisinden baska bir sey olmadiginl” dile getirmistir (akt. Jackson, 2008:
676). Buradan hareketle denilebilir ki, medya antropolojisi “antropoloji ve iletisimi, kultar
olarak kitle medyasinin ve medya ile dolayimlanan kulturin ne anlama geldigini” 6nemli
tartisma basliklar olarak arastirmaya devam etmektedir. Etnografinin kitle medyasinin
kultarel etkilerini ¢calismanin etkili yolu olarak islevsellesebilmesi igin, antropoloji ve
iletisimin deneyimsel arastirmalarinin birbiriyle ortaklastiklar bir temelde yurutulmesi
gerekmektedir (Jackson, 2008: 676).

Medyanin toplumsal yasamin bir parcasi ve gundelik pratiklerden biri olarak kabul
edilmesi, insan eylemleriyle uyumlu olmasini saglamis ve medyanin s6zU edilen kulturel
pratikleri etkilemesine yol a¢gmistir. Sosyal iliskiler, etnik, cinsel, dinsel, sinifsal kimlik
olusumu, gelenekler/rittellerin ingasi ve simgesel anlamlarin yaratilmasi medyadan
bagimsiz dusunulememektedir. Bu nedenle medyanin islevi, rolu, etkilerinin sosyal,
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ekonomik ya da politik baglamda arastirilmasi medyaya antropolojik bakisi ve etnografiyi
zorunlu kilmistir (Karag6z, 2016: 24; Turkmenoglu, 2021: 213-214).

Modern olmayan vyerli ya da egzotik olarak goérulen toplumlardaki “Batili” medya
iceriginin nasil taketildigi, kaltarel yayilim, kalturlestirme pratikleri, yerli-kuresel gerilimi,
kultarel kimligin silinmesi veya ritiel, sanatsal ya da dini sistemlerin ¢ozulusu kulturel
antropolojide calisilmig; modern toplumlarin medyayi nasil Urettikleri ve tukettikleri ise
kultarel calismalarin calisma konulari olmustur. Aimlama etnografisi ve Uretim etnografisi,
Batili ya da Batililastinlmis toplumlarda bu konulara egilmistir ve antropolojiden ziyade
kaltarel calismalar baskin sinif kaltarayle populer halk kaltura arasinda hegemonik gucu
ve direnisi anlamak adina kulturin oynadigi role odaklanmigtir. S6zlU, yazili medyanin ya
da internet kanallarinin medya mesajlari veya tuketimi Uzerindeki etkileri, medya
endustrisindeki profesyonellerin kurumsallasmis kualturel icerik Uretim suregleri, farkl
izleyici kitlelerinin medya urunlerini anlamlandirma/yorumlama surecleri ve medya
iceriklerinin incelenmesi medyaya antropolojik yaklasimin ¢alisma konulandir
(Turkmenoglu, 2021; Coman, 2005: 5-6).

Antropolojik bakis acisi toplumsal gercekligin insasi icin medyayi kalturel bir sistem
olarak kabul eder. Bu gercekliklerin medya dolayimiyla sembolik insalar oldugunu ifade
eder ve bunlarin modern olmayan toplumlarin mitsel ve dinsel sistemlerine benzer
sekilde islevsellesip anlam kazandig ifade edili. Medya formlarini antropolojik
kavramlarla yorumlamak ve okumak, medya sdylemiyle kurulan gercekligin mitlestirme
sureglerini ortaya ¢ikanr (Coman, 2005: 9). Kultur insanin gundelik yasaminin batun
alanlarini yonetir: “Maddi, manevi, ekonomik, kurumsal, politik, dini ve romantik”. insan
bilgisi kultaran aracilik ettigi bilimsel veya siradan her tarlu simgesel anlamla
donatilmistir. Bu semboller 6ézne ve bilgi nesnesi arasinda kulturle égrenilir ve éznenin
bilin¢g olusumunu saglar, 6zneyi insa eder. “Postmodern sistemde kultur kitle iletisimiyle
ve kitle iletisim dolayimiyla uretilen, yayilan, aktarilan, alimlanan ve yeniden muzakere
edilen vyapidir. Bu anlamda “postmodernitenin kulturel antropolojisi medya
antropolojisinden baska bir sey degildir” (Coman, 2005: 18).

Medya antropolojisi calismalarinda ya da medya etnografisi icin medya, sosyal gerceklik
ve toplumsal dénusum arasindaki iliski merkezi bir arastirma konusu olmustur (Karag6z,
2016, :20). 1990'larla birlikte Britanya medya ¢alismalarinda etnografiye dénus, Amerikan
niceliksel kitle iletisim arastirmalarina ve pasif izleyici ve etki ¢alismalarina elestirel bir
yanit olmustur. Toplumsal dondsumu tarihsel dénum noktalanyla ve bu degisimleri
medya ile sosyal donusum iligkisini ele alarak calismak medya etnografisini medya
akademisyenleri ¢calismalarindan ayiracaktir; bu nedenle mevcut toplumsal degisimlerle
medya iliskisinden daha cok, tarihselligi icinde buyuk toplumsal dénustumlerin (2000’ler
ve sonrasl gibi ya da 1939-1945 arasi gibi) icinde medyanin suregiden baglamda
konumu/rolu Uzerinde durulmalidir. Diger bir deyisle medya etnograflari “gundelik mikro
deneyimlerin makro yapilarla etkilesimini diyakronik medya etnografisiyle anlama ¢abasl”
icindedir (Algan, 2017: 46). Medyaya antropolojik ilginin 1980’ler sonrasinda basladigi ve
disiplinin 6ncu eserlerinin 2002-2005 arasinda yayinladigi dusunuldugunde, medyanin
ve toplumsal donusumlerin tarihselliginin diyakronik ele alinmasinin  medyaya
antropolojik yaklasim icin yeni oldugu sdylenebilecektir. Elbette medyayi tarihsel agindan
medya tarihgileri ele almistir fakat kulttrel antropologlarin medya antropologlaryla is
birligi icinde bu tarihsel dongu ve medya iliskisini irdelemeleri gerekmektedir (Postill,
2017: 20-23). Ginsburg vd. (2002) medya antropolojisinin 2000’ler itibariyle bes temel
konuya egildigini ifade etmektedir: “Medya Uretimi, ulus devletlerin kalturel politikalari,
ulusasin medya, yerel/yerli aktivizmi ve medya teknolojilerinin toplumsal etkileri ya da
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sosyal yasamla entegrasyonu” (akt. Postill, 2017: 23). John Postill (2017) bu bes konuya
altinci olarak medya, din ve gelenek/ritueli eklemektedir. Burada kastedilen ya da
vurgulanan husus, medyanin sosyal yasamin bileseni olarak inanclari, ritGelleri veya
herhangi bir kualtarel anlami degistirme veya donusturme potansiyelinin olmasidir
(Karagoz, 2016: 28-32).

Dijital teknolojilerin gundelik yagsamlarimiza entegre olmasi, medya kullaniminin yasam
pratiklerinden biri haline gelmesi, medya antropolojisinin medya deneyimlerine
odaklanma ve pratikte medya antropolojisini ¢calisma imkanlarini dogurmustur. Medya
pratikleriyle dijital olanaklarn bir arada insan yasamina olan etkileri uygulamali medya
antropolojisi calismalarinin temelini kurmustur (Pink vd., 2022: 239)

Medyada sunulan ideoloji, politika ve ekonomik fikirler insanlar tarafindan nasil
yorumlanmaktadir ve insanlar kitle iletisim araclarindan aldiklan icerigi nasil
anlamlandirmaktadir gibi sorular medya ve digsal gerceklik ya da sosyal gercekligin
medyada temsiliyeti ve yeniden kurgulanmasi konularn medya antropolojisi
arastirmalarinda yer almistir. Go¢cmenler, yerliler, siginmacilar veya “6tekiler” hakkinda
temel algilamalarin ya da azinliklar hakkinda dezenformasyona dayali bilgi akisinin
kayna@i medyadir. Neo-milliyetciligin, irkciligin ya da irk¢r ayrimeiligin politik programlara
ve iktidarlarin siyasalarina girmesiyle medya kullanigli bir aparat haline gelmistir. S6zu
edilen 6tekilestirme pratiginin medya dolayimiyla kurumsallasmasi medya antropolojisini
ve ayni zamanda politik antropolojiyi ilgilendirmektedir (Hervik, 2022: 427). Ulusal haber
medyasi Irkci terimleri ve ikilik yaratan sdylemi “biz-6teki” ayrimini inga etmek ve ulusal
degerleri farkli olan gruplar ulusal kimlige tehdit gibi gostermek amaciyla her zaman
yeniden uretmektedir. Ulusal degerler wulusal savunma mekanizmalarn gibi
islevsellestirilmektedir. Medyada bu “stratejik bilgisizligin® nasil yeniden ve yeniden
aretildigi, irkgilik/milliyetciligin sadece bir bilgi eksikligi olarak degil fakat aktif sekilde
yeniden kurgulanan “insanlarin neleri ne derece bilmeleri isteniyorsa, o kadar”nin
belirsizlik ve suphe uyandiracak sekilde duzenlenmesi medya ve gug iligkilerinin
gostergesidir. Irkgilik, toplumsal cinsiyet, sinifsal ayrimcilik ve her tarlu kimlik ayrimciligi
birbirine eklemlenerek medyada temsil edilmektedir. Haber medyasi bu ayrimci ve irkgi
uslubu stratejik olarak oncelemektedir; boylelikle medya kultarleri ve kualturel aglar
ayrilamaz sekilde orgutlenmektedir. “Bilincli dezenformasyon”un basit bir bilgi eksikligi
degil fakat baskinin ve sémurunun devami icin yeniden insa edildigi anlasilmaktadir.
Belirli tarinsel donemlerde irk, irkgilik, irksal ayrimcilik belirli amaclar ugruna medyada
dolasima sokulmaktadir. Boylece “Otekiler” hakkinda gercgekligin ¢carpitilarak verilmesi ya
da eksik/hatali sekilde sunumu/temsili s6z konusu olmaktadir. Medya antropolojisi
medyanin toplumsal gerceklige bu anlamda etki etmesini sorunsallastirmaktadir (Hervik,
2022: 428-430). Medyada kurgulanan gerceklige maruz kalan bireylerin zamanla biligsel
algilan “apacik gercekligi” yerlesik inanglarini korumak adina reddetmelerine sebep
olmaktadir. Buradan hareketle medya antropolojisi sadece bilginin kaynaklarini degil,
medyada insa edilen stratejik “bilgi eksikliginin/bilgisizligin/bilgisiz birakmanin”
kaynagini ve epistemolojisini sorgulamaktadir. Bu da ancak insanlarin medya
deneyimlerinin ve medyada uretilen-tuketilen anlam muzakerelerinin etnografik, tarihsel
ve baglamsal analiziyle mumkuandur (Hervik, 2022: 430-439).
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Medya Antropolojisi ve Kulturel Calismalar: Medya ve Kultur Arastirmalarinin Ortak
Paydalari ve Ayrimlari

Medya antropolojisi ve kulturel calismalarin ilk ortak paydalari medya, kualtar ve
etnografidir. Medyaya antropolojik yaklasimin gelisimi 1930'lu yillarda kent etnografisi
arastirmalariyla ve Dbasili-yazilii medyanin insan yasaminin gundelik pratigine
eklemlenmesiyle paralellik gostermektedir. Kultrel calismalarin 1964'te Birmingham’da
acilan arastirma merkeziyle kultara merkezi bir arastirma nesnesi olarak ¢cok katmanli ve
yonlu ¢calismaya baslamasi ve bu analizlerinde kulturan simgesel yaratimina, gercekligin
medyadaki kurgulanisina, toplumsal alt kesimlerin veya “6tekilerin” medyada temsiline
ve medya igerigini okuma/yorumlama bicimlerine odaklanan felsefi, hUmanist, elestirel ve
etnografik arastirmalar, medya antropolojisiyle ortak paydalarinin neden medya, kultar
ve etnografi oldugunu aciklamaktadir (Morva, 2022: 113)

Kultarel calismalar, Frankfurt Okulu’nun kitle toplumu, kitle kaltara, kaltar endustrisi ve
iletisimin ekonomi-politigi gibi arastirmalari ve Anglosakson yonetsel sag kanat
arastirmalarin yapildigi islevselci pozitivist arastirmalara t¢uncu bir hat gizerek yapisalci,
htumanist ve Yeni-sol Marksist bir gelenek yaratmistir (akt. Saukko, 2003: 13). izleyiciyi
pasif ve edilgen; medya etkilerinin ise guc¢lu oldugunu iddia eden “kitle kultaru” tezine
karsl gelerek, medya metninin farkli toplumsal kimlik, baglam, konum ve statide olan
izleyiciler tarafindan benzer sekilde degil; farkli sekillerde anlamlandinlarak
yorumlanabilecegini ifade eden Kulturel Calismalarin kurucularn Stuart Hall (1973) basta
olmak Uzere, Richard Hoggart (1957), Raymond Williams (1958) ve Edward Palmer
Thompson (1963) yazmis olduklarn eserlerinde hegemonik medya iceriklerinin ya da
baskin egemen kulturel kodlarin isci sinifi, alt kalturler, kadinlar, gencler ve siyahiler vb.
tarafindan muhalif ya da karsit bir okumayla yeni anlamlar ve direnis imkanlan
yaratabilme potansiyellerini ele almislardir (Bourse & Yucel, 2023: 58; Cayli Rahte, 2018:
600-601; Gungoér, 2022: 95-99; Giritli & Yaman, 2022: 108; Yaman, 2022: 131; Yilmaz,
2020: 85).

Kultarel galismalar arastirmalarini t¢ temel alanda yapmuistir. ilki Gretim ve artun temelli
calismalar, ikincisi metin ¢caligmalari ve Gi¢incusu yasanilan ve deneyimlenen antropolojik
anlamdaki kulttur calismalandir (Longhurst, vd., 2016: 23; Turner, 2016: 66; McGuigan,
2010: 3; Johnson, vd., 2004: 38-42; Barker, 2002: 23). Medya ve kultur arasindaki iliskiyi
inceleyen, medyanin toplumsal bir pratik haline gelisini, insanlarin gundelik yasam
eylemlerine medya pratigini eklemlemesini, medyay! kullanarak ya da dijital ve sosyal
medya olanaklarindan faydalanarak kisilerarasi iliskiler kurmasini, toplumsal érgutlenme
aglar/platformlan yaratmasini, kulturel kodlarint hem medya araciligiyla yeniden
yaratmasi hem de medya kulturleriyle yeni kualtarel dunyalarin yaratilmasi, sosyal
gercekliklerin medyada temsiliyle -hatali, yanlis ya da eksik- kulturel politikalarin hayata
gecirilmesi, medya Uretimi ve tuketim/alimlama sureclerinin  Uretim ve izleyici
etnografisiyle arastirllmasi ve son olarak kulttrel bir drun/sistem olarak kabul edilen
medyanin ideolojik icerigiyle birlikte sosyal yasamin bir érantusu olarak analizi medya
antropolojisinin arastirma basliklandir (Postill, 2020: 119-130; Cayli Rahte, 2018: 603;
Peterson, 2022: 17-30; Pink, vd., 2022: 229-242). Her iki alanda medya ve kultur
ekseninde yuratulen arastirmalarin, medya etnografisi olarak tanimlanan metodolojinin,
Uretim etnografisi, izleyici etnografisi ve metin etnografisi seklinde 6zetlenebilecek
alanlarda calismalar yaptiklarini sdylemek mumkundur. Ortak paydalarinin medya,
kultarel pratikler, antropolojik kultur olarak betimledigimiz insanin gundelik yasaminin
bileseni haline ddnusmus medya pratiginin sosyal yasami, sosyal gercekligi ve toplumsal
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iliskileri ve aglan kurma/degistirme/adapte etme/entegre etme sureclerini yaratma, farkli
toplumsal kesimlerin medyada temsiliyeti ve dijital kulturlerin olusumu konularn gibi cok
genis yelpazede medya ve kualtur iligkisini arastirdiklar anlasiimaktadir.

Medya antropoloijisi ve kalturel ¢calismalarin ortaklastigi konu basliklarinin genel 6zetinin
medya, kultur ve etnografi oldugu belirtilmistir. Alt basliklarinin cok daha ayrintili olarak
medya etnografisi alaninda dugumlendigi ve “etnografi yapma”nin medyaya antropolojik
yaklasimla ilintili oldugu fakat medya Uzerine “etnografik yontemle arastirma yapma“nin
daha ¢ok kulturel galismalarla iliskili oldugu anlasilmaktadir (Cayli Rahte, 2018: 596).
Kultarel calismalar etnografik arastirmalar yapmaktadir;, medya antropolojisi ise
antropolojinin temeli olan etnografinin medya calismalarina uyarlanmasi ya da medyanin
bu etnografi yazma surecine dahil edilerek; insanlarin guandelik yasamlarinin toplumsal,
ekonomik, politik ve elbette kulturel pratikleri icinde etnografisinin kaleme alinmasidir.
Medyanin etnografisini yazmak ile medyayi kualtarel incelemeler icinde bir metin olarak
analizini yapmak, medyanin egemen ideolojinin devami i¢cin hegemonyayi surdurme
niteligini aciga c¢ikarmak, “kualturel bir metin” olarak kabul edilen medyanin farkli
toplumsal alt gruplar tarafindan nasil okunup yorumlandigina odaklanarak “direnis ve
muhalif bir kaltard” yaratma potansiyelini isci sinifi kaltara, alt kaltarler, siyahiler, kadin
calismalar, irk, toplumsal cinsiyet, populer kualtar, genclik kaltarleri ve farkli etnik kultarler
Uzerinden arastirmak arasinda ayrimlar bulunmaktadir. Antropolojik olarak kualturan
butuncul, tarihsel, sosyal ve iktisadi boyutlariyla analizinde medyanin bu surece dahil
edilmesi medya antropolojisini anlatmaktadir; baska bir ifadeyle, medyanin etnografik,
Bati merkezci olmayan ya da Bati diginda -Kuresel Guney'de- cografi ve diyakronik
tarihsel surecte toplumsal donusume etkileri ve sosyal degisimle iligkisi medyaya
antropolojik yaklasimi betimlemektedir. Buradan hareketle medya antropologlarinin
kultarel calismalara elestirilerinin ya da kulturel galismalardan ayrimlarinin temel noktalar
sunlardir: Medyanin/medya metinlerinin alimlama sureclerine olan ilgisinin -medya
icerigine karsi yapilan farkli okuma ve yorumlamalar- medya Uretim sureclerine olan
ilgisinden goérece daha fazla olmasi, Batida baskin egemen ideolojinin ve iktidar
iliskilerinin kulturel kodlarinin arastirilmasi ve Bati disindaki farkli sosyal yapilanmalar olan
dilsel, dinsel topluluklara, yas gruplarina ve sosyal tabakalagsmaya goérece daha az ilgi
gosterilmesidir (Peterson, 2022: 20-21). Baska bir aynm da kulturel c¢alismalarin
etnografik yontemin yaninda gercekligin simgesel yapilarini arastiran dilbilimsel ve
semiyotik analizi kapsayan soylem ¢cozimlemesi yontemini kullanarak, yapisalcilik, post
yapisalcilik, edebi teori ve gostergebilimden yararlanmasidir. Ozetlenecek olursa, medya
antropolojisi medyayl gundelik yasamin ve sosyal iligkilerin kurucu ve doénusturacu
bileseni olarak ele almakta; kaltarel ¢alismalar medyayi kalturel bir metin olarak farkli
toplumsal konumlar ve kimlikler tarafindan yapilan okumalarla hakim kultarel kodlar
donusturebilme potansiyelini ve bu kimliklerin medyada temsiliyetini arastirmaktadir.

Ulusal Literatiirde Medya Antropolojisi ve Etnografisi Arastirmalari/Calismalar

Medyanin izleyiciler Uzerindeki etkilerini arastiran ilk donem iletisim caligmalari, medya
areticisinin ideolojisini empoze edecek sekilde yayinladigi ve bu ideolojinin dogrudan
pasif izleyiciler tarafindan alimlandigi goérasine dayali deterministik bir én kabulle
yapilmistir. Frankfurt Okulu’ndan Birmingham Kulturel Calismalar Okulu’na medya
analizlerinin gbnderici ve alici arasinda mesaj aligverisine dayall anlam muzakereleriyle
irdelenmesi gerektigi insan-medya etkilesimi ya da medyanin etkileri arastirmalarini
baska bir yéne ¢evirmistir. Metin Uretim surecine aktif izleyicinin/seyircinin de katildigi ve
metni birlikte insa ettikleri gorusuyle birlikte, medyada sunulan igeriklerin ideolojik olarak
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aliclya yuklenen sinirlart 6nceden cizilmis ve belirlenmis urtnler oldugu goérusu
gecerliligini yitirmistir. izleyicilerin medya metinleriyle ne yaptigi, metni nasil okuduklari
veya yorumladiklar gorasu onemli bir ivme kazanmistir. Boylelikle medya c¢alismalar
izleyici arastirmalarina yonelmistir. Medya Antropolojisi de iletisim ve kulturel
calismalarda oldugu gibi medya mesaijlarinin ve iceriginin izleyiciler Uzerindeki etkisini
arastirmistir. Fakat bunu daha ¢ok izleyicilerin kendilik ya da kisilikleri Gzerindeki kalturel
ve kurumsal varsayimlarinin medya ile ilintisini anlama c¢abasi icinde yapmistir.
Izleyicilerin metinlerle ne yaptigiyla degil, medya metinleri araciligiyla ideolojik nasil
yaratildiklari, kendilerini nasil konumlandirdiklar ve medyayi toplumsal yagsamda nasil
deneyimledikleri Uzerinde daha fazla durulmustur.

Medya Antropolojisi metin etnografisi, izleyici etnografisi, Uretim-tuketim etnografisi ya da
alimlama etnografileriyle gelismis ve medya kultur iliskisinin arastirnlmasinda ¢ok alanli
etnografiler yapilmaya baglanmistir. Buradan hareketle medyanin icerik tretimi, gundelik
yasamda kullanimi, deneyimlenmesi, toplumsal yasama ve pratiklere eklemlenmesi
arastinlmig ve alanin temel eserleri 2002-2005 arasinda yazilmistir: Ginsburg, Abu-
Lughod ve Larkin‘in (2002) Media Worlds, Askew ve Wilk'in (2002) Antropology of Medlia:
A Reader, Peterson’in (2003) Anthropology and Mass Communication: Media and Myth in
the New Millenium ve son olarak Rothenbulher ve Coman’in (2005) Media
Antropology’sidir (Costa vd., 2022: 1).

Ulusal literaturde ise DergiPark Sistemi ve Ulusal Tez Merkezi Uzerinden medya
antropolojisi ve etnografisi makale calismalar ve lisansistu tez arastirmalar;, “medya
antropolojisi”, “medya etnografisi” terimleri 6nce birlesik olarak; sonrasinda “medya ve
antropoloji” ve “medya ve etnografi” kelimeleri birlikte taratilarak bulgulanmistir.,
DergiPark Sistemi‘'nde medya antropolojisini/etnografisini arastiran alti makale ¢alismasi
ve Ulusal Tez Merkegzi'nde medya antropolojisini/etnografisini ele alan/uygulayan dort
lisansustu arastirma, konu basliklari, icerikleri ve etnografik yontem agisindan asagida

aciklanmistir.

Tarkmenoglu (2021) iletisim Calismalarinda Medya Etnografisi Uzerine  Bir
Degerlendirme adli makale c¢alismasinda “etnografik yontemi” medya 06zelinde
tartismaya acmaktadir. Yazar medyanin kultur tzerindeki etkileri sebebiyle, antropolojinin
odagi haline geldigini ve ayni zamanda izleyicilerin medyayl tuketim/alimlama
sureclerinin etnografik yontemle derinlemesine analiz edilebildigini belirtmektedir.
lletisim calismalarinda medya etnografisi yontemiyle arastirmacilarin hem medya Gretim
hem de tuketim sureclerini birlikte arastirma olanag yakaladiklarini aktarmaktadir (2021:
214).

Kaptan (2016) Reklamcilik Calismalarinda Medya Etnografisinin Onemi: Cok Alanli
Etnografiler basligini tasiyan makale calismasinda amacini “iletisim ve reklamcilik
alaninda yapilan saha arastirmalarina medya etnografisi perspektifinden teorik katki
sunmak olarak” aciklamaktadir. Makalede, ¢ok alanli etnografiyle yapilan arastirmalarn
aktaran yazar, cok alanli etnografilerle medya uretim ve alimlama ¢alismalarinin iletisim
calismalarina sunacagi kavramsal ve kuramsal Kkatkilar tartismaya ag¢maktadir.

2 Tarkmenoglu (2021), Kaptan (2016), Cayli Rahte (2010), Cayli Rahte (2018), Karagoz (2016), Gencel Bek
(2017)"dir.

* Gayli Rahte (2009), Gonen (2010), Kogak (2017), Kianmovi (2023)dr.
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Reklamcilik alaninda yapilan arastirmalarda ¢ok alanli etnografinin ve antropolojik bakig
acgisinin 6neminin altini cizmektedir (2016: 162-164).

Cayli Rahte’nin (2010), Kamusallik, Toplumsal Katiim ve Medya: Kadin Programlari
Etnografisi adli makale calismasi “gunduz kusagi kadin programlarini”, “toplumsal
esitligin ve kulturel gesitliligin bir arada oldugu, zaman ve mekan sinirlarini asan, herkesin
kendi sesiyle var olabildigi” bir kamusallik fikrinden hareket ederek etnografik analize tabi
tutmaktadir. Bu calisma Turkmenoglu (2021) ve Kaptan'in (2016) calismalarindan medya
etnografisi yaptigi icin ayrilmaktadir. Calismada kadin programlarina katilan izleyicilerin
programdaki konumlanmalari ve olusturduklari toplumsal ortamin siyasal kamusal alana
donusebilme potansiyeli etnografik yontemle arastirilmistir (2010: 57-60).

Cayli Rahte (2018), Turkiye’de Medya Etnografisi Yapmak: Alanin Gelisimi ve Seyrine
Elestirel Bir Bakis adli calismasinda, medya etnografisinin kuramsal ve yontembilimsel
acidan “ne oldugu” sorusuna yanit aramaktadir. Medya etnografisi c¢alismalarinin
niteligini sorgulayarak, “etnografi yapmayi saha arastirmasina denk” sayan arastirmalarin
“etnografik nitelikli saha arastirmalan” oldugunu dile getirerek; “etnografi yapmanin”
ayrimina dikkat cekmektedir (2018: 596).

Gencel Bek (2017), Gidenler, Kalanlar, Yoldakiler, Baglantilar: Medya ve Hareketliligin
Antropolojisi basligini tasiyan degini calismasinda, “Koln ve Siegen universiteleri
tarafindan Koln'de duzenlenen Anthropologies of Media and Mobility: Theorizing
Movement and Circulations across Entangled Fields” baslikli disiplinlerarasi atolyeden
izlenimlerini aktarmaktadir (2017: 545). Yazar, antropolojide medya ve hareketlilik
calismalaninin  kuramsal temellerinin  atdlyede yeniden tartismaya acildigini
belirtmektedir. “Atoélyenin sosyal antropoloji, sosyoloji, cografya, iletisim calismalan ve
dijital beseri bilimler dahil olmak tzere disiplinlerarasi coklu metodolojilerin kullanilmasini
tesvik ettigini” dile getirmekte ve medya ve hareketlilik Uzerine yapilacak antropolojik
arastirmalarda arastirma yontem ve tekniklerinin  sinirlarinin  genisletilmesini
vurgulamaktadir (2017: 546).

Karagoz (2016), Antropolojiden Medya Antropolojisine Gecgiste Kavramsal Cerceve adli
makale ¢alismasinda, antropolojinin medyay! arastirmalarina dahil ederek alani yeni bir
yone cevirdigini aktarmakta ve medya antropolojisinin temel dinamiklerini ele almayi
calismasinin amaci oldugunu belirtmektedir. Medya antropolojisinin sosyal bilimlerle
iliskisini irdeleyen yazar, antropolojinin insan topluluklarinin édnce kimliklerini inceleyen
fiziki antropolojiye, sonra sosyal ve kulturel antropolojiye ve “dunyanin global bir kdye
donusmesiyle” kalturler arasindaki etkilesim ve iletisim suUreclerinin yogunlasmasiyla
yonunu medya antropolojisine ¢evirdigini aciklamaktadir (2016: 15-16). Yazar, medyanin
sosyal dokudaki rituelleri, mitoslari ve din olgusunu manipule ettigini aktararak, medya
antropolojisinin bu U¢ olgu/konuyu inceledigini dile getirmektedir (2016: 26-32).

Cayli Rahte (2009), Kamusallik, Mahremiyet, Medya: Kadin Tartisma Programlari Uzerine
Etnografik Bir inceleme basligini tasiyan doktora tezi calismasinda, “mahrem alandan
kamusal alana uzanan kadin kamusalliginin gunduiz kusagi kadin programlarindaki
goéranumanu” etnografik yontemle arastirmistir. Arastirmaci, medya, kamusal alan ve
izleyici katilimli programlar Uzerine yuruttagu alan calismasinda, izleyici/konuk olarak
katiim gosteren kadinlarin kendi yasantilarindaki sorunlarini anlatma, benzer durumda
olan kadinlarla dayanisma ya da onlari temsil etme baglaminda “yurttag” olarak mi
programda vyer aldiklarini yoksa sorunlarnnin Kkigisellestirilmesi/politiksizlestirilmesi
baglaminda birer “tuketici” olarak mi var olduklarini sorunsallagtirmistir (2009: 341).
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Gonen (2010), Medya Antropolojisi Acisindan "Oteki'ye Bakis adli yuksek lisans tez
calismasinda, medya antropolojisinin  “6teki”yi inceleyen arastirmalarini, kulturel
farklilagmalar, kulturlerarasi iletisim, “6teki”nin olumsuz insasi, birey ve kultir baglaminda
konumlanmalar acilarindan ele almistir (2010: 2-3).

Kogak (2017), 'Imagining Mostly Harmless Ecologies’: An Ethnography Based New Media
Project adli yuksek lisans tez calismasinda, yeni medya alanindaki sanat eserleriyle
antropolojik bilgi tUretme sureci arasindaki is birligini incelemektedir. Yazar, Cogunlukla
Zararsiz Ekolojiler Duslemek adli yeni medya projesiyle insanlarin hem kendi aralarinda
hem de cevreleriyle iliskilenme bicimlerini arastirmaktadir. Yeni medyanin sundugu
olanaklann antropolojik bilgi iretme kapasitesini artirdigini distunen yazar, her iki alanin
is birliginden dogan sinerjinin sanat eserini politik ve kamusal 6zelliklerini arastirmak igin
katki sagladigini dile getirmistir (2017: v).

Kiarimovi (2023), Dijital Antropoloji Perspektifiyle Sosyal Medya Topluluklarini Anlamak:
Goffman'in "Vitrin" Kavrami Cercevesinde Netnografik Bir Analiz basligini tagiyan yuksek
lisans tez calismasinda amaci, netnografik analiz yéntemiyle sosyal medyadaki “gezgin
icerik ureticilerinin sanal topluluklarla kurdugu etkilesimi fotograf verileri baglaminda
nasil sagladiklarini anlamaktir.” Arastirmaci dijital antropoloji perspektifiyle, yeni medya
ve sosyal aglarnn kisilerin benlik sunumunu nasil etkiledigini ve dijital aglarnn bireysel-
sosyal dinamiklerini anlama c¢abasi icinde arastirmasini yuratmustar. Yazar sosyal
medyayi Goffman’in “vitrin” kavramindan hareketle “sanal vitrin” olarak adlandirdigini ve
sosyal medyadaki gezginlerin “fotograf icerikli paylasimlarinin benlik sunumuna, kultarel
bellege ve kimlige” etkilerini netnografik analiz yontemiyle arastirmistir (2023: 67-70).

DEGERLENDIRME VE SONUC

Medyaya antropolojik yaklasim, medyanin gundelik yasam pratigine eklemlenmesi ve
sosyal yapinin bir unsuru haline gelmesi sonucunda gelismistir. Medya pratiginin
toplumsal, iktisadi, siyasi ve kulturel yapida insanlar tarafindan nasil deneyimlendigi, ne
sekilde ve hangi amacla kullanildigi etnografik yontemle sorgulanmaktadir. Benzer
sekilde 6znelerin medyanin ideolojik icerigiyle nasil yaratildigi da medya antropolojisinin
arastirdigi konulardandir. Medyada temsil edilen ve sunulan kultirel bicimler analiz
edilmekte, medyanin sosyal yasami, toplumsal iligkileri ve gercekligi nasil kurguladigi ele
alinmaktadir. Medyanin toplumsal etkileri medya iceriginin alimlanmasi ve medya
metninin surekli olarak okuyucu/izleyiciyle yeniden insasi, Uretim etnografisi, alimlama
etnografisi ve cok alanli etnografileri anlatmaktadir. Medyanin antropolojik kuram ve
yontemlerle arastinlmasi s6zu edilen etnografik yéntemlerin kullanilmasi anlamina
gelmektedir. Medya antropolojisi medya pratigini gundelik yasamin toplumsal
pratiklerinden biri olarak etnografik, butuncul, diyakronik tarihselligi icinde ve Bati
merkezci olmayan sekilde sorgulamaktadir. Ayrica medyanin din, rituel/gelenek ve
toplumsal gerceklikle iliskisi medyanin toplumsal etkileriyle birlikte dustunulerek
incelenmektedir.

Medya arastirmalarinin etki ¢calismalarindan, izleyici etnografisine/alimlama ¢alismalarina
yonelmesi, sosyal teoride islevselci pozitivist paradigmadan etnografiye donusu
gostermektedir. Etnografik yontemle insanin medyayla ne yapiyor oldugu arastirilmaya
baslanmis ve medya metinlerini alimlama c¢alismalan kultdrel calismalarla paralellik
gostermistir.  Boylelikle medya antropolojisi  kultarel calismalar arastirmacilarinin
toplumsal yapida esitsizligin, baskinin ve sdémurinun devam etmesine aracilik ettigini
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dusundigu medya metinlerini arastirmalar kapsamina almistir. Medya ve kultur iligkisinin
arastinlmasi her iki alanin ortak paydasiyken; medya pratiginin gundelik yasam
etkinligine entegre sekilde etnografik, tarihsel ve cografi olarak arastirilmasi medya
antropolojisini, medya metinlerinin farkli toplumsal kimlikler tarafindan okunmasi ve
egemen ideolojiye karsit bir kulturel tarzin/bicimin yaratilmasi kulturel ¢alismalari igaret
etmektedir. Ayrica medya antropolojisinden farkli olarak kulturel ¢calismalar dilbilimsel,
soylemsel ve simgesel ¢cozumlemeler yaparak yapisalci kurama yaklasmaktadir. Medya
antropolojisi ise medyanin sosyal bir pratik olarak insan yasamiyla nasil batunlestigini
anlama ugrasi icinde kulturel gcalismalardan ayrilmaktadir.

Medya antropolojisinin/etnografisinin ulusal literatardeki izdagumuna goérmek adina
yapilan “medya antropolojisi/etnografisi” taramasi sonucunda bulgulanan makale ve
lisansustu tez calismalarninin nicel olarak az olmasi, taramanin sadece “medya
antropolojisi/etnografisi” olarak sinirlanmasindan kaynaklanmaktadir. Bu c¢alismanin
amacl, medya antropolojisini, antropoloji ve kulturel calismalar ekseninde ele almak
oldugu icin, alanin ulusal alanyazinda derleme niteliginde ya da uygulamali nasil
calisildigint gérmek acisindan terimsel sinirlandirma yapilmistir. Bu nedenle, ulusal
alanyazinda metin etnografisi, izleyici etnografisi, alimlama etnografisi ve ¢ok alanli
etnografi c¢aligmalari bu c¢alismanin kapsami disinda tutularak, sadece medya
antropolojisini/etnografisini 6zel olarak konu edinmis arastirmalar incelenmistir. ileride
yapilacak calismalarda s6zu edilen etnografi ydontemleri hakkinda hem kuramsal hem de
uygulamali olarak calismalar yapilmasinin ulusal literatire katki sunacagi
duasunulmektedir.
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