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Din Baglaminda Medya — Toplum iliskileri
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Oz

Medyanin toplumla iligkileri gesitli acilardan ele almabilir. Medya-toplum iligkilerine
bakislar, olguya ne sekilde, ne gibi Olgiitlerle, nereden ve hangi yontemle yaklasildigina
gore degisiklik gosterir. Medyanin tiirii, medya teknolojisi, medya organinin yayim
yaptig1 zaman ve mekan, ideolojik, dini ve siyasi konumu veya tutum alisi, medyanin
toplum, toplumun da medya {izerindeki etkilerini incelemede miihim konulardandir. Bu
calismada, kitle iletisim araglarinin din cergevesinde toplumla etkilesimsel boyutlar
cesitli yonleriyle ve farkli acilardan anlasilmaya ¢alisilmaktadir. Bu arastirmanin amaci,
medyanin din gercevesinde toplumsal boyutlarini, toplum tizerindeki etkilerini ve
toplumun yine din ¢ergevesinde medya ile ilgili boyutlarini, medya {izerindeki etkilerini
anlamak ve degerlendirmektir. Medya cok degisik tiir, arag, yontem ve 6geleriyle toplum
ile karsilikl1 iliski icinde bulunan biiyiik bir giicii ifade ederken, din toplumun, toplumsal
iligkilerin en varolugsal boyutunda yer almaktadir. Bu manada bir yandan din medyayz,
toplumu ve medya-toplum iligkilerini etkilerken, diger yandan da medya, toplum ve
medya-toplum iligkileri dini etkilemektedir.
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Media - Society Relations in the Context of Religion
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Abstract

The media's relations with society can be considered from various perspectives. Views on
media-society relations vary depending on how, where and with what criteria the issue is
approached. The type of media, media technology, the time and place where the media
organ broadcasts, its ideological, religious and political position or attitude are important
issues in addressing the effects of media on society and society on medjia. In this study, the
interactional dimensions of mass media with society within the framework of religion are
tried to be understood in various aspects and from different angles. The purpose of this
research is to understand and evaluate the social dimensions of the media within the
framework of religion, its effects on society, and the media-related dimensions of society
within the framework of religion and its effects on the media. While media represents a
great power that interacts with society with its many different types, tools, methods and
elements, religion is located in the most existential dimension of society and social relations.
In this sense, on the one hand, religion affects the media, society and media-society
relations, and on the other hand, media, society and media-society relations affect religion.
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Giris
Bu calismada, geleneksel olsun yeni olsun kitle iletisim araglarinin (medya) din
gercevesinde toplumla iliskileri, baska bir ifadeyle din boyutunda medya-toplum
iligkilerinin gesitli yonleri incelenmektedir. Arastirmada din, medya ve toplum olmak
tizere {i¢ temel kavrama dayanilmaktadir. Din, toplumun, toplumsal hayatin, toplumsal
etkilesimlerin en hayati vechesini teskil etmekte, medya ise degisik tip, arag, yontem ve

Ogeleriyle toplumla etkilesimsel bir iligki halindeki devasa giicii ifade etmektedir. Bu
durumda arastirmanin problemi, ¢ok mithim hususlari igermektedir.

Esasen medya-toplum iligkileri ¢gesitli boyutlarda ve farkli bakimlardan incelenebilir. S6z
konusu iligkiler, medya ile toplumun birbirlerini karsilikl1 olarak etkilemelerinden 6nce
ve belki de bagimsiz olarak medyanin toplum i¢in sahip bulundugu islevsel boyutlar ve
toplumun kendini medyaya muhatap kilarak ona énem ve imkanlar vermesiyle ilgili
boyutlarnin yani sira medyanin toplum, toplumun da medya tizerindeki etkilerini igerir.
Nitekim hipotermik igne/derialt1 siringa/sihirli mermi, enformasyon, iki asamali iletisim
akisi, bilissel uyum, aracilanmis iletisim, kullanimlar ve doyumlar, suskunluk sarmals,
glindem belirleme, bagimlilik, kiiltiirel gostergeler, ekme ve elestirel teori gibi kimi
medyay1 merkeze alan kimi toplumu ve kimi de medya-toplum iliskilerinin karsilikli
oldugu temelinde ilerleyen cesitli yaklasimlar, medya-toplum iliskilerine dair farkl
goriisler serdetmiglerdir.! Medya-toplum iligkilerine nasil bakilacagi, ona nereden ve
hangi kistaslarla yaklasildigina gore degisir. Medyanin tiirii, medya araglari,
yayinlandig1 zaman ve mekan, ideolojik ve siyasi pozisyonu gibi hususlar da medyanin
toplumla iligkilerini ele almada dikkate alinmasi gereken 6nemli noktalardir.

Kitle iletisim araglar1 ile toplumun karsilikh iligkilerinde 6rnegin toplumun kiiltiiri,
medeniyet tasavvuru ile diizeyi, inanci ve dini hayati rol oynadig1 gibi siyasi iktidarin
giiclii veya zayif olusu, olaylara yaklasim tarzi da rol oynayabilmektedir. Ayni sekilde
entelektiieller, bilginler, bilim adamlari, ticaret insanlar1 da medya-tolum iliskilerinde
etkili olabilmektedir. O halde sozlii ve yazili, gorsel ve isitsel, eski ve yeni tiirleriyle
medyanin, toplumun, toplumu olusturan birey ve gruplarin zihniyet ve tefekkiir
diinyasi, dini inang ve fiilleri, ahlaki, hukuki, ekonomik ve siyasi yasamlari tizerindeki
tesirleri ve 6biir yandan toplumun medyanin sekillenmesindeki etkileri farkl cihetleriyle
arastirilmast gereken bir mevzudur. Bu yoniiyle medya, dnemli bilimsel arastirma
konularindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Mesela medya organlarinda siklikla
karsilasilan siddet ve catisma yogunluklu programlarin, toplumun gesitli kesimleri, farkh
toplumsal kategorilerinde, 6rnegin ¢ocuk, geng, kadin veya yasllarda siddet egilimini
besleyip beslemedigi gibi hususlar, medya ile ilgili degisik inceleme ve tartismalarin
konusu olmaktadir. Yine Ornegin siyaset yapanlarmn, iktidar sahiplerinin, yonetici
seckinlerin medya araciligiyla yiiriittiikleri kampanyalarin, verdikleri mesajlarin,
yaptiklar1 propagandalarin, se¢gmenlerin oy verme egilim ve tutumlarini ne sekil ve
diizeyde etkiledigi veya etkileyecegi, bu gercevede ele alinip anlasilmaya calisilan
konulardandir. Bunlardan bagka medya arag¢ ve organlarinin bazi yayinlarla toplumun
ahlak, din, inang, deger ve kiiltiir boyutlarinda ne gibi degisimlere yol a¢tig1, nasil bir

! Ayrintili bilgi igin bk. Eric Maigret, Medya ve fletisim Sosyolojisi, gev. Halime Yiicel (istanbul: fletisim Yayinlari,
2014); John Fiske, Introduction to Communication Studies (London, New York: Routledge, 1990); Burak Ozgetin, Kitle
fletisim Kuramlar (istanbul: Tletisim Yayinlari, 2018); M. Ayse nal, Haberi Okumak (Istanbul: Temugin Yayinlari,
1996); Denis McQuail, Mass Communation Theory (London: Sage Publication, 2010); Nazife Giingor, fleti§im:
Kuramlar-Yaklagimlar (Ankara: Siyasal Kitabevi, 2011); Levent Yaylagiil, Kitle lletisim Kuramlar: - Egemen ve Elestirel
Yaklagimlar (Ankara: Dipnot Yaymlari, 2006).
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banallasma, yozlasma ve tiiketimcilige sebebiyet verdigi gibi hususlar, siirekli
tartisilmakta, konusulmakta, yazilmakta ve giindeme getirilmektedir. Bunlara ek olarak
genel anlamda medyanin dini, dinin de medyay1 ne dlciide etkiledigi ve yine medyanin
siyaseti, siyasetin de medyay1 hangi igerik ve diizeylerde etkiledigi medya-toplum
iligkileri cercevesinde kayda deger noktalardandir. Ayrica medya ile toplum arasindaki
iliskilerde dinin durumu ve dini boyutlariyla medya-toplum iligkileri, 6énemli bir
arastirma konusu olarak oniimiize gelmektedir. Nitekim bu calismanin konusu, din
ekseninde medya ile toplumun etkilesimsel iliski bigimleridir.

Medya-toplum iligkilerinin din baglaminda ele alindig1 bu arastirmanin amaci, medyanin
din gercevesinde toplumsal boyutlarini, toplum {izerindeki etkilerini ve toplumun yine
din gergevesinde medya ile ilgili boyutlarmi, medya iizerindeki etkilerini anlamak ve
anlamlandirmaktir. Bu amag¢ kapsaminda din-medya-toplum iligkilerine dair
kavramsallastirma ve teorilestirmelere katkida bulunmak hedeflenmektedir. Konu, nitel
yaklasimla dokiimantasyon teknigiyle dini, siyasi, ekonomik ve toplumsal boyutlar bir
biitiinliik icinde dikkate almarak incelenmektedir.

Calismanin temel konusuyla ilgili daha 6nce yapilmis bilimsel ¢alismalar, konunun
onemi ve dzgiinliigiinii anlamaya katki sunacaktir. Bu cergevede Sanal Din: Internet
Ortanmindaki Din Olgusu Uzerine Bir Arastirma? baslikli doktora tezi, Medyatiklesme ve Din:
Kavram-Teori-Tartisma® adli kitap, Televizyon Dizilerinin Toplum Uzerindeki Etkileri Sosyo-
Kiiltiirel Bir Coziimleme (Erzurum Ornegi)* baghkli doktora tezi, Yaghlik, Sosyal Medya ve
Din® basglikli doktora tezi, Dinin Medyatiklesmesi Uzerine Bir Arastirma: Mustafa Karatag-
Yusuf Kavakli-Zekeriya Beyaz Ornekleri¢ ismiyle yiiksek lisans tezi ve Dini Kimliklerin Sosyal
Medyada Akiskanlasmasi: Siber-Etnografik Bir Arastirma’ baslikli doktora tezi zikredilebilir.
Ayrica “The Mediatization of Religion: A Theory of the Media as Agents of Relgious
Change”,® “Three Forms of Mediatized Religion: Changing the Public Face of Religion”,°
“Mediatization and the Changing Authority of Religion”,'* “The Mediatized Conditions
of Contemporary Religion: Critical Status and Future Directions”!! ve “The Mediatization
of Religion - as Temptation, Seduction, and Ilusion” 2 baghkli c¢alismalardan

2 Mehmet Haberli, Sanal Din: Internet Ortamindaki Din Olgusu Uzerine Bir Arastirma (Ankara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Doktora Tezi, 2012). Doktora tezinin yayimlanmis hali i¢in bk. Mehmet Haberli, Sanal Din
(istanbul: Agihim Kitap Yaymlari, 2014).

3 Mehmet Haberli, Medyatiklesme ve Din (istanbul: Kitabi Yaynlari, 2023).

4 Seleuk Kirtepe, Televizyon Dizilerinin Toplum Uzerindeki Etkileri Sosyo-Kiiltiirel Bir Coziimleme (Erzurum Ornegi)
(Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 2014). Doktora tezinin yayimlanmig hali igin bk.
Selguk Kirtepe, Dizilerin Toplumsal Izdiigtimii: Sosyo-Kiiltiirel Bir Coziimleme (Ankara: Songag Akademi Yayinlari,
2022).

s Muhammed Ali Ozdogan, Yaslilik, Sosyal Medya ve Din (Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora
Tezi, 2022).

¢ Ayse Simsek, Dinin Medyatiklesmesi Uzerine Bir Arastirma: Mustafa Karatas-Yusuf Kavakli-Zekeriya Beyaz Ornekleri
(Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2019).

7 Mustafa Dervis Dereli, Dini Kimliklerin Sosyal Medyada Akiskanlasmasi: Siber-Etnografik Bir Arastirma (Erciyes
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 2018).

8 Stig Hjarvard, “The Mediatization of Religion: A Theory of the Media as Agents of Religious Change”, Northern
Lifhts: Film and Media Studies Yearbook 6/1 (2008), 9-26.

° Stig Hjarvard, “Three Forms of Mediatized Religion: Changing the Public Face of Religion”, Mediatization and
Religion: Nordic Perspectives, ed. Stig Hjarvard - Mia Lovheim (Nordicom: University of Gothenburg, 2012), 21-44.
10 Stig Hjarvard, “Mediatization and the Changing Authority of Religion”, Media, Culture and Society 38/1 (2016), 8-
17.

' Mia Lovheim - Stig Hjarvard, “The Mediatized Conditions of Contemporary Religion: Critical Status and Future
Directions”, Journal of Religion, Media and Digital Culture 8 (2019), 206-225.

12 Giinter Thomas, “The Mediatization of Religion - as Temptation, Seduction, and Illusion”, Media, Culture &
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bahsedilebilir. Bunlarin disinda hig siiphesiz konuyla ilgili baska énemli ¢alismalar da
yapilmistir.

Bu makale, medya-toplum iligkilerini din baglaminda bir biitiinliik i¢cinde sosyolojik bir
perspektifle ele almasi itibariyle mevcut calismalara katkida bulunmaktadir. Bu
minvalde dini medya, tebli, dini mesrulastirma, dinin medyatiklesmesi, dini
medyatiklesme, medyanin dinilesmesi, iletisim sistemi olarak din, denetleme boyutuyla
din, din-siyaset iligkileri, tiiketim, ekonomi politik, dini kimlik ve diger bazi hususlar
lizerinden din ¢ergevesinde medyanmn toplumla iligkilerinin ¢esitli boyutlar:
incelenmektedir.

1. Genel Olarak Medya — Toplum iliskileri

Medyanin toplum {izerinde etkili oldugu genel kabul goren bir yaklasimdir. Fakat bu
genel kabulii eksene alarak toplumun medya {izerinde etkisinin olmadig1 veya mutlak
anlamda hep az oldugu gibi bir yanilgiya diismemek gerek. Medya — toplum iligkileri,
kimi iletisim teorilerini esas alarak basit¢ce medyadan topluma dogru medya merkezli tek
cizgili bir iligski bi¢cimi degildir. Medya merkezli tek tarafli etkiye dayali bir medya-
toplum iliskisi yaklagimi bilimsel perspektife ve toplumsal gerceklige aykiridir. Nitekim
son zamanlarda kitle iletisim teorileri i¢inde bu gergeklik {izerine énemli goriisler ortaya
koyan iletisim bilimciler ortaya ¢ikmaktadir. Verili medya-toplum iliskileri gercekliginin
de gosterdigi gibi medya- toplum iligkileri karsiliklilik esasina dayalidir. Medya
toplumu, toplum da medyay1 cesitli sekil, icerik, derece ve tonlarda etkiler. O halde
denilebilir ki medya-toplum iligkileri etkilesimsel bir iliskidir. Bu etkilesimselligi
gormemek, insan1 medya-toplum iliskilerinin gercekte nasil meydana geldigi hususunu
dogru anlamaktan uzaklastirir.

Medya, toplumla dil, aile, egitim, enformasyon, kiiltiir, ahlak, din, siyaset, ekonomi,
hukuk vd. alanlar tizerinden iliski kurar; kimi zaman etkiler, kimi zaman yonlendirir,
kimi zaman egitir, bazen toplumun istedigi sekilde, ihtiyaglarina gére hareket eder, bazen
de ekonomi, siyaset, din gibi etkenler iizerinden topluma y6n vermeye caligir. Onemle
belirtmek gerekir ki medya kendini, tarihsel olarak kiiresel ve yerel dlceklerde zamana
ve mekana, toplumsal iligkilere, iiretim iligkilerine, cografi sartlara, uluslararas iliskilere
gore istedigi zaman toplum ve kiiltiir iizerinde degisen niteliklerde cokca etkili
olabilecegi diisiincesine sahip olmustur.'® Nitekim bu diisiincesinin dogru olduguna dair
tarihten 6rnek verilebilir. Bu durumda mesela basin, Tanzimat’tan 6nce de sonra da dilin
degisiminde ciddi etkide bulunmus olan etkenlerden biri olmustur.'* Fakat burada da
belirtilmelidir ki gazeteler, toplumu istedikleri gibi yonlendirememistir. Toplum,
gazetelerden elbette etkilenmistir fakat toplumun iletisim gercevesinde dikkate aldigi,
gorils, diisiince ve fetvalarina gore hareket ettigi, etkisine girdigi dnemli toplumsal
aktorlerin, 6zellikle dini sahsiyetlerin, kanaat énderlerinin oldugu da unutulmamalidir.

Belirtilmelidir ki medya &zellikle devlet eliyle, mesela devletin ideolojik aygit1 olarak

Society 38/1 (2016), 37-47.

13 Bk. Talip Kiigiikcan, Toplumun Kiiltiir Politikalart ve Medyamn Kiiltiirel Siireclere Etki Algist Arastirmasi (Ankara:
SETA Yayinlari, 2011); Sahin Dogan, “Bosanma Nedenlerine Yonelik Tutumlar: Bosanmay1 Artirict veya
Engelleyici Faktorlere Yonelik Tutum Olgegi Gelistirme Galismast1”, Insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalart Dergisi
5/4 (2016), 1001.

4 Ejder Okumus, “Tanzimat'in Dili”, KhukA Kamu Hukuku Arsivi 5/1 (2002), 43-53; Orhan Kologlu, “flk
Gazetelerimiz Araciligiyla (1828-1867) Dilimize Giren Bat1 Kavram ve Sozciikleri”, XI. Tiirk Tarih Kongresi, Ankara:
5-9 Eyliil 1990 (Ankara: Tiirk Tarih Kurumu Yayinlari, 1990), 1945-1964.
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konumlandigr ve rol iistlendiginde!> veya belli is adamlarmn, iktidar sahiplerinin,
ideolojik gruplarin, ekonomik giiclerin elinde tekel haline geldigi durumlarda toplum
iizerinde gorece giiclii etkiler gosterirken, tekel haline gelmedigi zamanlarda goreli
olarak daha az veya smirh etkilere sahip bulunabilmektedir.

Medya biitiin sekil ve igerikleriyle, biitiin dil, iislup ve séylemleriyle, her tiir yayimlariyla
toplumla etkilesime girerken, toplumu etkilemeye, toplumdan yararlanmaya yonelirken
bazi hususlar1 hatirlamak faydali olabilir. Bu ¢ercevede medya, toplumla iliskilerinde,
ozellikle de toplum {izerinde etkili olmada mesrulastirma gibi 6nemli bir islevle hareket
ettigini sOylemek gerekir. Mesrulastirmal® genel olarak toplumun o6zel olarak ise
medyanin en miiteessir boyutlarindandir. Medya, bir konuda toplumu ikna etmek,
yonlendirmek, 6rnegin dini bir konunun halka kabuliinii istediginde farkl: bilgi, unsur,
malzeme, aktor, kaynak, etken, arag, yontem, teknik ve yaklasimlarla o konuyu
mesrulastirma ¢abasi icine girer. Medya toplumdan mesruiyet elde edemeyecegi hicbir
konuyu sunma ve kabul ettirmede basar1 elde edemez. Yine medya-toplum
etkilesimlerinde g6z 6niinde bulundurulmasi gereken hususlardan biri, medyanin biitiin
tiirleriyle propagandist bir ara¢ olmasi veya bir propaganda enstriimani olmasidir.
Bilindigi {izere propaganda iletisimde Onemli bilgilendirme ve yonlendirme
kanallarindan biridir. Belirli bir goriis, tutum ve davranisin kabul edilmesi yoniinde
hedef kitleyi etkileme yontem ve cabalar1 biitiinii olarak tarif edilebilecek olan
propaganda' kamuoyu olusturmada c¢ok etkilidir. Propaganda kitleleri etkilemede
kullanilan en giiglii araglardandir.’®

Bu noktada isaretlemelidir ki medyanin toplum tizerindeki etkilerini tartisirken
toplumda herkesin, biitiin birey ve gruplarmn edilgen olduklarini, nesnelestiklerini,
kitlesellestiklerini ve medya organlarindan, medyadaki haberlerden, filmlerden,
yazarlarin diisiincelerinden tek tarafli olarak etkilendiklerini diistinmemek gerekir.
Toplumdaki bazi kisi ve gruplar, medyay1 takip etmekle birlikte kendi diisiince, inang ve
hayat tarz1 dogrultusunda hareket etme temelinde ondan yararlanma yoluna gitmekte,
aksi halde medyadan gelen diisiince, bilgi veya baska seyleri reddetmektedir.’® Yeni
medyaya gelince, orada kimi zaman toplumun medyadan etkilenmekten ¢ok aktif bir
sekilde medyada s6z sahibi oldugu, hatta medyay1 yonlendirdigi s6ylenebilir.

Anlasilmaktadir ki medyanin toplum ile iligkileri 6nemlidir® ve tek yonlii olarak
medyanin toplumu etkilemesi bi¢ciminde olmamaktadir. Toplumsal gergeklikte iliskiler
karsiliklidir. Toplum da medyayi, gazete sayfalarini, radyo programlarini, televizyon
dizilerini, haberlerini, eglence programlarini, sinema filmlerini, yeni medyay1 farkl

15 Bk. Louis Althusser, Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlar, gev. Yusuf Alp - Mahmut Ozigik (Istanbul: iletisim
Yayinlari, 2002), 32-33, 40, 43, 81.

16 Bk. Ejder Okumus, Dinin Mesrulastirma Giicii (Istanbul: Ark Kitaplar1 Yayinevi, 2005); Peter L. Berger, The Sacred
Canopy (Garden City: Doubleday, 1967); Peter L. Berger - Thomas Luckmann, The Social Construction of Reality
(Great Britain: Allen Lane The Penguin Press, 1967); Ejder Okumus, Mesruiyet Ekseninde Din ve Devlet (istanbul:
Pinar Yaynlari, 2003).

17 Jean-Marie Domenach, Politika ve Propaganda, ¢ev. Tahsin Yiicel (istanbul: Varlik Yaynlari, 1969); Jacques Ellul,
Propaganda The Fonnation of Men’s Attitudes (New York: Vintage Books, 1973); ibrahim Saritas, “Nazi Doneminde
Sinemanin Propaganda Araci Olarak islevi”, lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi 47 (2018), 329-350.

8 David Welch, The Third Reich, Politics and Propaganda (Londra ve Newyork: Taylor&Francis e-library, 2007);
Aldous Huxley, “Notes on Propaganda”, Harper’s Magazine 174 (Aralik 1936).

19 Ejder Okumus, “Din ve Siyaset Konusunda Basinin Topluma Etkisi”, Tiirk Basin Tarihi Uluslararas: Sempozyumu
(Ankara: Atatiirk Arastirma Merkezi, 2018), 35-66.

20 Basin érneginde ayrintih bilgi i¢in bk. Emil L&bl, Kultur und Presse (Leipzig: Duncker and Humbolt, 1903), 214-
255 vd.
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boyut ve derecelerde etkiler. Toplum medyay: pasif konumda izlemez, takip etmez,
medyadan istedigi se¢gmeleri yaparak okur, dinler, izler, hatta medyay: denetleme,
yonlendirme, engelleme gibi anlamlara gelecek tutumlar gosterir. Bu durumda
denilebilir ki toplum bir anlamda medyay1 yonlendirir, etkiler. Medya toplumun bu
yondeki tutumunu dikkate alma ihtiyaci hisseder. Son ¢dziimlemede medya-toplum
iligkileri, sade, diiz veya basit iligkilerle izah edilemeyecek kadar karmasik siireclerden
meydana gelir. Medyanin etkilemesinin de toplumun etkilemesinin de veya bunlardan
bagimsiz olarak medyanin toplumsal islevlerinden de toplumun medyaya dair
islevlerinden de ¢ok genis ve derinlikli boyutlarmin oldugunu diistinerek bahsetmek
gerektigi unutulmamalidir.

2. Din ile Medya - Toplum iliskileri

Medya-toplum iligkileri olgusuna din dolayimindan ve baglamindan bakildiginda,
toplumsal gergeklik icinde din boyutunda olandan olmas: gerekeni, gerceklikten hayal
diinyasinda olanlar1 ve arzulananlari yansitmaya kadar g¢ok farkli goriiniim ve
isaretlemelerin, imaj, alg1 ve mesajlarin, istek, vaaz ve tebliglerin medyadan paylasildigi
goriilmektedir. Aslina bakilirsa genel olarak medya-din iligkileri hakkinda gegerli olan
ve yukarida ele alinan hususlar, belki daha da fazlasi din baglaminda medyanin
toplumsal boyutlariyla ilgili olarak da gegerlidir. Ne ki burada dikkat edilmesi gereken
onemli bir nokta vardir ki o da din alaninin spesifik bir alan olmasi, dinin toplumsal
gercekliginin kendine 6zgili bazi hususiyetlerle miicehhez olmasi, bilhassa da dinin,
kendine has kavramsal, sembolik, askin ve ibadi boyutlariyla bizzat kendisi bir iletisimsel
evren ve sistem olmasidir. Din ile medya-toplum etkilesimi ele alinirken bu hususlarin
ozellikle diisiiniilmesi gerekmektedir. Bu baslik altinda dini medya, teblig arac1 olarak
medya, dini mesrulastirma ve dil, tislup ve sdylem iizerinden din ¢er¢evesinde medyanin
toplumla iliskilerinin gesitli boyutlari ele alinmaktadir.

Din-toplum, din-medya ve de din dolaymmi ve baglaminda medya-toplum iliskileri,
oldukga zengin ve karmasik birtakim husus, olay, unsur, etken ve stiiregleri icermektedir.
Fakat bu noktada en 6nemli noktalardan biri, belki de en 6nemli nokta, dinin yapisal ve
islevsel boyutlarin1 devreye sokmak suretiyle genel olarak toplumsal gergekligin
insasinda ¢ok etkili bir inang, zihniyet, diinya goriisii, bilgi ve davraniglar sistemi
olmasma? bagli olarak medya {izerinde ve medya-toplum etkilesimi tizerinde de ¢ok
etkili olmasidir. Dinin insan hayatin bir biitiin olarak anlamlandirmasi, kusatmas1 ve
diinya ve ahiret boyutlarinda konumlandirmasi, bu 6zelligine bagli olarak toplumu
kimliklendirmesi, dogal olarak toplumsal gercekligin bir parcast olarak medya
gercekliginde de aktif olarak var olmasini intag etmektedir. Bu baglamda karsimiza dini
medya gercekligi ¢cikmaktadir. Dini medya, dindar kisi, grup, cemaat ve topluluklarin
dini bir vecibe ve ibadet olarak kurduklari, sahip olduklari, organize ettikleri, kontrol
ettikleri dogrudan veya dolayli olarak dini yaym yapan konvansiyonel ve yeni medya
kurulus, arag ve organlariyla uygulamalarina gonderme yapmaktadir.?? Bu aktorler,
medya alaninda haber, film, reklam vd. noktasinda Allah rizas: igin dinin emir ve
yasaklarina, helal ve haramlarina uygun bir eylemde bulunduklarina inanmaktadirlar.
Ayrica onlarin bu inanglarina oldugu gibi katilan kitleler vardir. Bu noktada gazete,
radyo, televizyon, sinema, dergi, yeni medya organlarmin her birinden pek ¢ok 6rnek

21 Bk. Ejder Okumus, Toplumsal Degisme ve Din (Istanbul: Insan Yayinlari, 2020); Ejder Okumus, Din ve Toplumsal
Catigma (istanbul: Insan Yayinlari, 2017).
2 Hjarvard, “Three Forms of Mediatized Religion: Changing the Public Face of Religion”, 28-29.
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oldugu soylenebilir.

Din boyutunda medyanin toplumla iliskilerinde goze carpan Snemli olaylardan biri,
dinin kimlik kazandirma boyutu ve kendi mensuplarmi dini kimlikle donatma
ozelligiyle?® baglantili olarak kendini gostermektedir. Medya bir birey veya grubun, dini
bir toplulugun, bir tarikat veya cemaatin dini kimliginin?* gostergesi olarak
konumlandirilabilir.?> Dini kimlik ifadesi olan medyanin bir¢ok érnegini gazete, radyo,
televizyon, sinema ve dergilerde, yeni medya ara¢ ve ortamlarinda gérmek miimkiindiir.
Ozellikle dini medya arag, organ ve ortamlar1 6rneginde medya, dini kimlik gostergesi
veya ifadesi olarak vasiflanabilir ve gdzlemlenebilir.

Dini vecibe olarak medyaya sosyolojik olarak bakildiginda denilebilir ki medya ayni
zamanda bir teblig aracidir. Siiphesiz medya iletisimde 6nemli bilgilendirme ve
yonlendirme kanallarindan biri olarak propaganda aracidir,® ama din agisindan bir
teblig aracidir. Aymi sekilde emr bi'l-ma’rif ve nehy ani’l-miinker, yani iyiligi yayma ve
kotiilitkten men etme ilkesiyle toplumsal hayatta, uluslararasi iligkilerde, ailede,
siyasette, ekonomide, egitimde insanlar i¢inde iyiligi, dogruyu, hakki, hukuku yaymak
ve tersine kotiiliik, ¢irkinlik, yalan, haksizlik, hukuksuzluk adma ne varsa onlarla
miicadele etmek, onlardan men etmek de miisliiman toplumun vazifesidir. Iste din
baglaminda din-toplum iliskilerinde medyada hangi tiirleriyle olursa olsun teblig ve
iyiligi yay1p kotiiliikleri yasaklama nemlidir.

Su da belirtilmelidir ki dini medya, sadece dini bir gorevi ifa etmenin bir geregi olarak
ortaya ¢tkmamakta, ayrica toplumda bilhassa dini alanda ve dini alan iizerinden farkli
toplumsal gercgeklik alanlarinda niifuz kurmak, din gibi en giiglii toplumsal sermaye
birikiminden ekonomik ve siyasi diizlemde yararlanmak gibi amaglarla da ortaya
¢ikabilmektedir. Denilebilir ki medyada dinin, medya dininin ve dini medyanin bir
ekonomi politik boyutundan, ekonomi politik iligkiler agindan, ekonomi politik anlamda
medya sahipligi ve kontroliinden,” ekonomik ve politik gii¢ iligkileriyle {iretim ve
degisim iligkilerinden de bahsedilebilir. Bu manada din {izerinden medya araciligiyla
ekonomi-siyaset dengesinde bir gii¢ olusturuldugu gibi din medya araciligiyla
endiistrilestirilmekte, dini medya veya genel olarak medya iizerinden ticarilestirilmekte,
pazarin bir unsuru haline getirilmekte, maddi giic elde etme arac1 yapilmakta ve boylece
din belli kisi, grup ve kurumlar icin verimli bir islevler sistemi olarak goriilmektedir. Bu
tiir bir dini medya 6rnekliginde gerek goriilmesi durumunda veya pazarin gerektirmesi
durumunda dini medya {izerinden din pazarlama araci olarak her tiirlii gosteri ve
gosterisin de bir parcast kilinabilmektedir. Dolayisiyla bu tip dini medya, gosterisci
dindarligin?® miinbit bir arazisi olarak yerini almaktadir.

Din baglaminda medya ile toplum iliskilerinde énemli bir konu da toplumsal mesruiyet
ve mesrulastirmadir. Medya, toplum {izerinde etkili olmada mesruiyet mekanizmasi ve

2 Okumus, Toplumsal Degisme ve Din, 76-78.

2 Dereli, Dini Kimliklerin Sosyal Medyada Akiskanlagmast: Siber-Etnografik Bir Arastirma.

» Mustafa Dervis Dereli, Sanala Veda: Sosyal Medya ve Dioniisen Dindarlik (Ankara: Nobel Akademik Yaymncilik,
2020).

% Domenach, Politika ve Propaganda; Ellul, Propaganda The Fonnation of Men’s Attitudes; Welch, The Third Reich,
Politics and Propaganda; David Welch, Propaganda and the German Cinema 1933-1945 (Tauris: Lincolns Inn, 1.B., 2001);
Huxley, “Notes on Propaganda”.

7 Bk. Pierre Bourdieu, Televizyon Uzerine, gev. T. llgaz (Istanbul: Yap1 Kredi Yaynlari, 1997).

2 Ejder Okumus, Gosteris¢i Dindarlik (Istanbul: Ark Kitaplar1 Yaymevi, 2005).
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mesrulastirma siirecini igletmektir.?? Medyanin mesrulastirma sistemini ¢alistirmasinda
ise dinin toplumda etki diizeyine bagli olarak dine basvurmasi, dini mesrulastirma
yoluyla kendisinin, dil ve sdyleminin, iddialarmin, haberlerinin, yayin politikalarinin,
siyasete, ekonomiye yaklasimlarimin vd. toplumda kabul gormesinde dikkati ¢eken bir
husustur. Nitekim bugiin dini kimlik ve renge sahip olsun veya olmasin medya
organlarinin ¢ogunda gesitli konularda dini mesrulastirmaya basvurularak halkin,
kitlelerin destegi alinmaya calisilmaktadir. Su da o6nemlidir ki medya, toplumla
iligkilerinde insanlarin yasanan olumsuzluklarla, basa gelen kétiiliiklerle, mesela dogal
afetlerin yol actig1 felaketlerle, yani teknik anlamiyla kotiiliikk problemiyle basa
¢ikmalarina destek olmak igin de teodise yaklasimina, dini mesrulastirma yoluna,
olanlar1 Tlahi bilgi ve adaletle izah etme yoluna bagvurabilmektedirler.

3. lletisim Sistemi Olarak Din ve Medya-Toplum iliskileri

Din yapisal olarak giiglii bir iletisim sistemi, bigimi ve aracidir.® Ortak dil, semboller,
ibadetler, kolektivite saglayici kodlar vd. dini dogal olarak giiglii bir iletisim sistemi,
bigimi ve araci kilmaktadir. Giiglii ve kapsayici bir iletisim sistemi olarak din, insanlarin
dikey diizlemde de yatay diizlemde de birbirleriyle biitiinliiklii bir iletisim kurmalarini
saglamaktadir. Bu baglamda din insan1 ge¢mis, simdi ve gelecek rotasinda saglam bir
sekilde konumlandirmaktadir. Bu bakimdan medya ile toplum arasindaki karsilikli
iliskilerde medyanin dinin s6z konusu iletisim araci olmasi yoniiyle biitiinleserek giiglii
bir sekilde din iizerinden toplumu etkiledigi ve toplumunda ayni sekilde din {izerinden
medyay1 etkiledigi, kimi zaman form ve igerik yoniinden sekillendirdigi soylenebilir.

4. Denetim Boyutu itibariyle Din ve Medya-Toplum Etkilesimi

Denetim, medya-toplum etkilesiminde ¢ok 6nemli bir siireci ifade eder.’® Medyanin
denetlemesi ve denetlenmesi medya-toplum iligkilerinin saghikli bir sekilde
siirdiiriilmesinde iglevsel olur. Kitle iletisim araclar1 toplumsal denetim boyutuna bagl
olarak ortaya koydugu islevleriyle din konusu da insanlara hizmet sunar. Ama ayn1
sekilde denetlenmeye agik olmasi ve toplumun gesitli kurum ve sosyal aktorleri
tarafindan denetlenmesiyle de s6z konusu hizmetini saglikli bir sekilde yapmasina imkan
verilmis olur. Ayni1 zamanda dinin ve toplumun medyay1 denetlemesi de ¢ok énemli bir
konudur. Din denetleme boyutu ve bu boyutu kapsaminda genel olarak toplumda
gordiigii kontrol ve denetleme islevleriyle®> hem toplumu hem de medyay1 dogrudan
veya dolayli olarak denetler, kontrol eder ve medya-toplum iligkilerini diizenler.
Ozellikle de “dinin mutlak surette merkezi bir anlam tastyicist oldugu bir toplumda”,
dine baglilik gostergelerinin yiiksek diizeyde tezahiir ettigi ve dini mesrulastirmanin
kuvvetle varlik buldugu bir toplumsal gerceklik evreninde din etkili bir denetleyici ve
kontrol edici giictiir.* Toplum, medyada din ile ilgili yaymnlarinda olumsuzluk veya
yanlisliklar yahut istismarlar gérmesi durumunda da dini olan bu gerekcelerle medyay1
yasal ve hukuki diizenlemeler, geleneksel kodlar ve ahlaki ilkeler gercevesinde denetler.

Toplumda dinin etki ve etkinlik d{izeyinin gorece yiikseklik veya diisiikliigiine gore din,
medyay1 denetler. Medya ile toplumu, toplum {izerinden de medyay: denetler. Mesela

» Noam Chomsky, Medya Gercegi, cev. Abdullah Yilmaz (Istanbul: Tiim Zamanlar Yaymecilik, 1993).

% Enzo Pace, “Religion as Communication”, International Review of Sociology 21/1 (2011), 205-224.

3 Bk. Zakir Avsar - Vedat Demir, Diizenleme ve Uygulamalarla Medyada Denetleme (Ankara: Piramit Yayincilik, 2005).
3 Bk. Okumus, Toplumsal Degisme ve Din, 73-75.

3 Stuart Hall, Cultural Studies 1983 : A Theoretical History (Durham, London: Duke University Press, 2016), 201.

3 Bk. Okumus, Dinin Mesrulastirma Giicii.
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mahremiyete ve 6zel alana yonelik olumsuz yayinlarda, israfa yonelten yayinlarda, agirt
tiiketimi tesvik eden metin, reklam, haber, yemek, film gibi medya igeriklerinde, ¢ocuk
istismarlarinda, din istismar1 durumlarinda, ekonomik istismarlarda, etik ihlal
durumlarinda dini birey, grup ve kurumlar, 6zellikle sorumlu kisi ve kurumlar devreye
girerek medyanin bu yonlerini engellemeye, sonlandirmaya veya bastan bunlarin
olmamasina ¢aligsabilmektedirler.

5. Dini Medyatiklesme, Dinin Medyatiklesmesi ve Medyanin Dinilesmesi
Baglaminda Medya-Toplum iliskileri

Dini medyatiklesme toplumsal gercekligin iginde din-medya iligkilerinde genel bir
duruma isaret etmektedir. Bu genel durumda medyada dinle ilgili veya dini igerikli
yayinlarin gesitli sekillerde olmasi durumu s6z konusudur. Fakat dinin medyatiklesmesi
daha 6zel anlamda medyanin dini kusatmasi ve ciddi 6l¢iilerde etkilemesiyle kendini
gosteren bir durumdur. Dinin medyatiklesmesi olgusu,® medya-toplum iligkilerinde,
bilhassa toplumun medya kaynakli, hatta medyaya bagimli olarak dini 6grenmesine, dini
metinleri anlamasina, dini yasamasina, farkli dini iliskilere girmesine yol acacak® ve bu
baglamda medya dindarligi, yeni medya dindarligi, daha ayrintili séylemek gerekirse
gazete dindarligi, dergi dindarligi, radyo dindarligi, televizyon dindarligi, sinema
dindarligy, sanal, dijital veya online dindarlik, sosyal medya dindarlig1, banal dindarlik
gibi dindarlik tiplerinin ortaya ¢ikmasini saglayacak sekilde etkili olmaktadir.?” Fakat bir
de dinin medyay1 kusatmasi ve 6nemli 6lgiilerde etkilemesiyle tezahiir eden medyanin
dinilesmesi olgusundan bahsetmek gerekir. Dini medya denilebilecek dini amaglarla
toplumun karsisina ¢ikan medya arag¢ ve organlari, 6zelde medyayi, medyanin dini
yoniinii genelde ise toplumu ve toplumun dini yoniinii, daha ¢ok toplumun, toplumdaki
dini otoritelerin ihtiyag, yonlendirme ve isteklerine uygun bir sekilde etkilemekte, hatta
sekillendirmektedir.

6. Medyanin Giindem Belirleyerek Toplumla Etkilesiminde Din

Giindem belirleme teorilerinin® de agikca ortaya koydugu gibi konvansiyonel ve yeni
medya giindem belirleme {izerinden toplumu gesitli boyut ve alanlarda etkilemektedir.
Esasen toplum da farkli olay, birey ve gruplar iizerinden medyanin giindemini
belirlemede ve bunun {izerinden kamuoyu olusturmada etkili olmak itibariyle medyay1
etkileme pozisyonunda olur. Bu noktada din gesitli konumlanmalarla medyanin ve
toplumun giindemlerini belirledigi gibi medyanin giindemi belirlemesinde de islev
gorebilir. Ayrica medyanin genel olarak toplumda giindemi belirlemesi gibi dini
giindemi de belirleyebilir. Giiniimiizde klasik medya da yeni medya da bunun
orneklerini verebilmektedir.

7. Medyanin Manipiilatif Bir Gii¢ ve Toplum Miihendisligi Arac1 Olarak Toplumla
Temas, iletisimi ve Din

Medya, toplumu etkilemek istedigi hususlarda, etkilemek istedigi hususlar dini hususlar
olsa bile din {izerinden toplumu manipiile edecek biitiin unsur, ara¢ ve yontemleri

% Ayrintili bilgi i¢in bk. Haberli, Medyatiklesme ve Din.

% Hjarvard, “Three Forms of Mediatized Religion: Changing the Public Face of Religion”, 27 vd.; Lovheim -
Hjarvard, “The Mediatized Conditions of Contemporary Religion: Critical Status and Future Directions”.

¥ Bk. ve krs. Haberli, Medyatiklesme ve Din, 91-110; Haberli, Sanal Din; Gary R. Bunt, Hestek Islam: Siber-Islami
Ortamlar Dini Otoriteyi Nasil Doniistiiriir?, cev. M. Ali Basak - Aziz M. Akkaya (Istanbul: Adab Yayinlari, 2023);
Hjarvard, “The Mediatization of Religion: A Theory of the Media as Agents of Religious Change”.

% Maigret, Medya ve Iletz'@im Sosyolojisi, 254-259; Inal, Haberi Okumak, 142-143.
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istihdam eder. Bu oOzelliginden dolayr medyay: manipiilatif bir gii¢ aract olarak
tanimlamak miimkiindiir. Medya, buna bagh olarak aym1 zamanda bir toplum
miihendisligi aracidir. Medya yiiklendigi miihendisligini, toplumla temas ve iletisimini
derinlestirerek, Ozellikle din iizerinden, dinin toplumsal etkilerinin gticlinden
faydalanma cihetine giderek yapar. Nitekim bir dini organizasyon olarak Paralel yapinin
elinde bulundurdugu medya organlarinin 15 Temmuz Oncesi ve sonrasinda dini
kimlikleriyle, din, imaj ve goriiniimleriyle toplum miihendisligi yaptiklar1 ve toplumu
manipiile etmeye calistiklar1 goriilebilmektedir.

8. Din Egitimi ve Medya

Medyanin toplumsal boyutlar1 gercevesinde onemli hususlardan biri medyada din
egitimi ve Ogretimidir. Medya gerek dini medya organlarinda gerekse genel medya
araglarinda neredeyse biitiin yas gruplarina yonelik din 6gretimi ve egitimi programlar1
yapmaktadir. Biitiin diinyada bunun 6rnekleri mevcuttur. Ornegin Diyanet Isleri
Bagkanliginin dergileri, radyo ve televizyon kanallarinda cocuklara ve her yastan
insanlar i¢in din egitimi programlari, dersleri vd. yer almaktadir. Yine TRT'nin ¢esitli
radyo ve televizyon kanallarinda din egitimi igerikli yayinlar yapilmaktadir. Bu noktada
medyanin din egitimiyle toplumun bir ihtiyacin1 karsilama yoluna gittigi ve elbette bu
sekilde hareket etmek suretiyle yerine gore hem toplumdan etkilendigi, toplumsal bir
gorevi yerine getirdigi hem de toplumu kendi anlayisi dogrultusunda etkiledigi
sOylenebilir.

9. Tiiketim Boyutunda Medya - Toplum iliskilerinde Dinin Etkisi

Tiiketimle ilgili olarak medyanin toplumsal boyutlarinda dinin gesitli etkilerinden
bahsedilebilir. Agir1 tiiketimin medya araglarinda tesvik edilircesine sunulmasi
medyanin, mesela televizyon kanallarindaki bazi yaymlarin 6ne ¢ikan yonlerindendir.
Siiphesiz tiiketim her tiirlii yasam biciminin varlik sartidir. Bir yerde hayat varsa orada
tiiketim de vardir.® Tiiketim kavramu tiiketme, kullanma ve yeme sozliik baglamlarindan
hareketle insanlarin yemesi, i¢gmesi, kaynak kullanimi, mal ve hizmet alimi gibi
durumlar: ifade etmektedir. Tiiketim, kaynak, mal ve hizmetlerin insan ihtiyaclarin
kargilamasi ile ilgili bir gercekliktir. Tiiketim kavrami ilk etapta maddi ve ekonomik
tiikketimi cagristirsa da Bourdieu'nun yaklastigi®* gibi manevi, sosyal, kiiltiirel vd.
boyutlarda da kendini gosteren bir olgudur.*! Tiiketimin maddi ve manevi biitiin
boyutlariyla toplumsal bir evrende gerceklesen bir olgu oldugu diisiiniiliirse bu durum
daha iyi anlagilabilir. Tiiketim, toplum gergekligi icinde toplumsal etkilesim siirecinde
aile, kiiltiir, deger, din, inang, erdem, hukuk, ahlak gibi varliklarla gerceklik
kazanmaktadir.

Tiiketim kavramu ve olgusuyla ilgili Marx, Weber ve Veblen'den Simmel ve Bauman’a
kadar birgok sosyal bilimcinin yaklagimlarinin oldugu soylenebilir. Modernligin,
kapitalizmin gelismesinde, modernlesme siireglerinde tiiketim, 6zellikle asir1 tiiketim
onemli bir etkendir. Bu gergevede yapilan toplumsal arastirmalarda dogal olarak tiiketim
olgusu incelenmis ve incelenmektedir. Bu baglamda denilebilir ki asir1 tiiketim veya
tiikketimcilik kapitalizmin ideolojisidir. Postmodern dénemde bu farkli ve derin

¥ Zigmunt Bauman, Consuming Life (Malden: Politiy Press, 2007), 25 vd.
# Bourdieu, Televizyon Uzerine.
# Muharrem Tung, Gosteris¢i Tiiketim: Diyarbakir Ornegi (Firat Universitesi, Doktora Tezi, 2017), 7-25 vd.
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sekilleriyle daha da gegerlidir.#> Medya bu ideolojiye ve dolayisiyla kapitalizme en iyi
hizmet eden 6gelerdendir.

Tiiketimin kiiresel kapitalizmin de etkisiyle toplumda etkili hale gelmesine paralel olarak
tiiketim toplumunun ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu toplumda hayatin maddi veya
kiiltiirel etkinlikleri tiiketim iligkileri tizerinden ortaya konulur. Toplumsal iliskilerde
statiiler tiiketimin diizeyine gore belirlenir. GOsterisci titketim de tiiketim toplumunda
aylak sinifin, statii eksenli gosterisci bos zaman smifinin toplumda gosterise dayali asirt
tiiketimciligi olarak diistiniilebilir.** En genis anlamiyla gosterisci tiiketim, bir kisi veya
sosyal grubun, kendisini bagkasindan daha {istiin ve daha iyi bir statiide gostermek igin
basvurdugu bir strateji olarak anlasilabilir. Baudrillard'in simiilasyonlar ¢ag1 dedigi* ve
belki de Bauman'in akiskan modernlikle betimleme yoluna gittigi*® gilintimiiz
toplumlarinda ortaya ¢ikan yeni tiiketim kaliplari ile tiiketimcilik ve Simmel’in 6zellikle
metropol kentlerde toplumsal ve kiiltiirel gerilim durumlarim tiiketimle iliskilendirmesi,
tiiketimin toplumsal hayatta nasil belirleyici hale geldiginin Orneklerini ortaya
koymaktadir. Bahsi gegen yaklasimlarda ortaya konulan durum, toplumda gosteriscilik
baglaminda tiiketimin durumunu, yani gosterisci tiiketimin islevselligini ve etkili bir
bigimde varligini temin etmektedir.

Tiiketimcilik, tiiketim toplumu, gosterisgi titketim denildiginde giindelik hayat1 en gok
etkileyen medya araglarindan televizyon akla gelir. 1950'lerden itibaren yayginlk
kazanan televizyon, radyo ve sinemanin bir¢ok islevini de iginde barindirip goren
ozelligiyle insanlar ve toplumsal hayat icin yeni bir hikaye ortaya koymustur. Bos
zamanlar ve eglence araci olarak televizyon gosterisci tiiketimi 6zendiren programlariyla
dikkati ¢ekmektedir. Bu programlar iginde 6zellikle son yillarda yemek programlari
onemli bir yer tutmaktadir. Kitleler, 6zellikle popiiler kiiltiir mensuplari igin televizyon,
eglendirici bir aragtir ama bu eglendiricilik icinde cesitli bilgiler, ideolojiler, soylemler
biitiiniiyle birlikte bir tiiketimcilik tizerinden denetleme yapan ideolojik ve politik iktidar
iligkisi de insa edebilmektedir.*¢ Televizyon araciligiyla toplumdaki gosteri ve tiiketim ve
dolayisiyla gosterisci tiiketim, kendine has ideoloji ve enformasyonlariyla derinlesmekte
ve devam etmektedir. Kiiresellesme, televizyon icin 6nemli kaynak ve imkanlar
sunmaktadir. Kiiresellesme ile kiiltiirel ve toplumsal alanlarin bazi boyutlarinda kendini
gosteren benzesmeler, hatta tek tiplesmeler, televizyon kanallarinda yemek zevki,
yemekteki tiiketimcilik ve yemek programlarinda da goriilmektedir.#” McDonaldlagsma
George Ritzer, The McDonaldization Thesis (London: Sage Publication, 1998). ile bu husus
agikca isaretlenmektedir.

Tiiketimin medya araciligiyla ortaya konulan ve tesvik edilen bigimlerine bakildiginda,
tiiketim unsurlarinin sadece maddi seyler degil manevi, kiiltiirel, hatta dini seyler, hatta

4 Robert Bocock, Tiiketim, gev. frem Kutluk (Ankara: Dost Kitabevi Yaynlari, 1997), 42-43 vd.; Jean Baudrillard,
Tiiketim Toplumu, gev. Ferda Keskin - Hazal Deligayli (Istanbul: Ayrint: Yayinlari, 2004); Bauman, Consuming Life.
# Thorstein Veblen, The Theory of the Leisure Class (London, 2008); Don Martindale, The Nature and Types of
Sociological Theory (Boston: Houghton Mifflin Company, 1981), 391-392.

# Jean Baudrillard, Simiilakrlar ve Simiilasyon, ¢ev. Oguz Adanir (1stanbul: Dogu Bat1 Yayinlari, 2003); Baudrillard,
Tiiketim Toplumu.

# Zigmunt Bauman - David Lyon, Akiskan Gozetim, g¢ev. Elgin Yilmaz (Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2016).

4 Neil Postman, Televizyon: Oldiiren Eglence, cev. Osman Akinhay (Istanbul: Ayrmnti Yaynlari, 2012).

¥ George Ritzer, The McDonaldization Thesis (London: Sage Publication, 1998); Bo Carlson - Martin Svensson,
“Masterchef and The Sportification of Popular Culture”, idrottsforum.org, (2015), 1-16; Cem Tutar - Durmus
Durukan, “Gastronomi Kiiltiiriiniin Insas1 ve Doniisiimiinde Televizyon: Masterchef Tiirkiye ve The Taste Tiirkiye
Programlar1 Ornegi”, Istanbul Universitesi Sosyoloji Dergisi 40 (2020), 339-364.
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maneviyat, kiiltiir, degerler ve dinin bizzat kendisi oldugu goriiliir. Din s6z konusu
olunca medya-toplum etkilesiminde tiiketimle ilgili olarak bizzat dinin ticarilestirilmesi,
endiistrilestirilmesi, pazarlama araci kilinmasi, magazinlestirilmesi, banallastirilmasi,
toplum ve medyadaki devasa titketim diinyasi1 i¢cinde dinin bir aksesuar ve eglence olarak
sunulmast gibi hususlar akla geldigi gibi dinin zamanda, mekanda, yeme i¢mede,
giyimde, oturmada, kalkmada, konusmada, dilde, sdylemde, eglenmede, dinlenmede,
iste, hatta dinde, ibadetlerde asiriliklara, adaletten sapmalara israf anlaminda asirt
tiiketime karsi panzehir olmasi da gilindeme gelmektedir. Tiiketim cercevesinde
medyada ve toplumda ve dolayisiyla medya-toplum iliskilerinin din boyutuyla birlikte
gerceklik kazanmasinda dinin yapis1 geregi asir1 tiiketime karsi en iyi ¢oziim oldugu,
dolayisiyla tiiketim baglaminda da medya ile toplumun din iizerinden saghkli bir
etkilesime girebildigi sOylenebilir. Gercekten den tiiketimcilige karsi dengeleyici,
noétralize edici, denetleyici en etkili gii¢ dindir. Dinin inang, 6greti ve uygulamalarinda
asir1 tiiketimi frenleyecek ilkeler bulunmaktadir.*®

10. Din, Medya, Kamusal Alan ve Kamuoyu

Medya dini yayin ve programlarla ve dini igerikli filmlerle toplum tizerinde cesitli sekil
ve derecelerde, farkli boyut ve alanlarda etkili olur. Din de basindan itibaren
mesajlarin1 kamusal alanda insanlara ulastirmak, hatta kamuoyu olusturmak igin
medya teknolojisini ve araglarin1 kullanmaktadir.* Bu ¢ergevede dini medyanin ve
medyanin dini yaymlarinin kamusal alanin giiclenerek ve bazi tartismalari da
beraberinde getirerek bicimlenmesinde ve kamuoyu olusumunda onemli tesirlere
sahip bulunabildigi sOylenebilir. Bilindigi iizere kamuoyu, bir konu veya sorun
hakkinda genis bir toplumsal ve zihinsel etkilesimler ag1 icinde gerceklik kazanan bir
olgudur. Bundan dolayr da kamuoyu toplumda, Ozellikle yonetim, iktidar ve
yoneticiler iizerinde baski olusturur. Tktidar sahipleri ve sermaye sahipleri de
kamuoyu kurgusu, sOylemi ve mesrulastirmasiyla toplum {izerinde baski
olusturabilir.®® Kamuoyu, kamunun bir konuya duyarli bir sekilde yaklasarak
etkilesimsel bir eylemsellik i¢cinde goriis ve kanaat ortaya koymasiyla meydana gelir.
Kamuoyu, kamusal alanda belirli bir zamanda, grubun veya toplumun bir konu
hakkinda belli bir siire¢ i¢inde serdettigi hakim goriise isaret eder.>! $iiphesiz bu
konunun gercekten boyle olup olmadigina dair tartismalar vardir.>

Kamusal alanin  gsekillenmesinde, degisiminde, kamuoyunun olusumunda
konvansiyonel medyanin da yeni medyanin da 6énemli roliiniin oldugu soylenebilir.
Televizyon, sinema, gazete ve radyo gibi geleneksel kitle iletisim araglari, zaman ve
mekana gore degisen oranlarda gesitli konularda kamuoyunun olusmasinda etkili
olabilmis ve olabilmektedirler. Yeni medya da ayni sekilde kamusal alan ve kamuoyu
noktasinda etkilidir, hatta yeni medya kendi iginde bir kamusal alan ve kamuoyu
olusturmasi bakimindan ilging ve énemli bir olgudur. Yeni medyanin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte kamusal alan ve kamuoyunda ciddi degisim ve doniisiimler gergeklesmis ve

4 Bocock, Tiiketim, 121 vd.

# David Morgan, “Mediation or Mediatisation: The History of Media in the Study of Religion”, Culture and Religion
12/2(2011), 137-152; Peter Horsfield, “The Ecology of Writing and the Shaping of Early Christianity”, Religion Across
Media: From Early Antiquity to Late Modernity, ed. Knut Lundby (New York: Peter Lang, 2013), 37-53.

50 Krs. Maigret, Medya ve Iletisim Sosyolojisi, 260-263.

51 Miinci Kapani, Politika Bilimine Giris (istanbul: Bilgi Yayinlari, 1992), 147.

% Max Weber, “Towards a Sociology of the Press”, cev. Hanno Hardt, Journal of Communication 26/3 (1976), 96-101;
Max Weber, “Preliminary Report on a Proposed Survey for a Sociology of the Press”, ¢ev. Keith Tribe, History of
the Human Science 11/2 (1998), 111-120; Maigret, Medya ve Iletisim Sosyolojisi.
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gerceklesmeye de devam etmektedir. Yeni medya, insanlarin internet ortamlarinda ¢ok
genis alanlarda cesitli platformlara, sosyal medya mecralarina, oyunlara, sitelere,
bloglara vd. 6zgiirce katilma, kendilerini ifade etme ve kendi diisiincelerini, resimlerini,
zihniyetlerini, bedenlerini paylasma imkanlarmna eristikleri organlarla kamusal alan ve
kamuoyunda yeni durumlarin ortaya ¢gtkmasinda gok énemli rol oynamaktadir. insanlar,
yeni medya ile genel olarak sanal gerceklik olusturduklar: gibi yeni medyanin tabiatina
uygun kendi kamusal alan gercekligini de meydana getirmektedirler.>

Basta Bat1 toplumlar1 olmak {izere genel olarak kamusal alanda sekiilerlesmeye kars1 din
de cesitli ifade bicimleriyle kamusal alanda 6nemli bir varlik kazanmistir. Dini gelenek
ve dini topluluklar yeniden siyasi ve kamusal 6nem kazanmistir.> Bu noktada medyanin
genislemesine ve cesitlenmesine paralel olarak dinin kamusal alanda daha fazla varhik
kazandig1 ve dolayistyla kamusal alanin din araciligiyla daha da genisledigi ve aym
Olctide kamuoyu olusumunda dinin daha etkili hale geldigi sOylenebilir. Son
¢oziimlemede din, kamusal alanin gesitli boyutlarinda énemli roller iistlenmektedir. Bu
roller toplumdan topluma farklilik gostermekle birlikte her durumda din ve kamusal
alan iligkisi toplumda 6nemli bir konu olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Farkli toplumlarda,
kamusal alanda dinin varligi ve etkinliginde ve farkli dini bakis acilarinda artis
gozlemlenmekte ve tanik olunmaktadir. Din, kamusal alandaki varligimi o6zgiirce
genisletmesine bagh olarak toplumda kamuoyu olusturmada da etkisini attirmaktadir.
Bu durum, yeni medya ile gerceklik kazanan yeni kamusal alan ve yeni kamuoyu olusum
bigimleri s6z konusu oldugunda daha fazla gecerlidir.*

Din, yeni medya organlarmin etkisiyle kendini gsteren yeni kamusal alanda gergekten
de ilging ve etkili bir varlik gostermektedir. Dini otorite, grup ve hareketler, kimi zaman
yerel ve kiiresel Olgekte gesitli konu ve sorunlarda dikkati ¢ekebilmekte ve kamusal
alanda kamuoyu olusumunda etkili olabilmektedirler. Hatta ¢evrimici sanal sosyal
iletisim ve etkilesimlerde din boyutunda bir tiir otorite ¢esitliligi, zenginligi, hatta
yoksunlugu® denilebilecek bir dijital durumdan dolay:1 din, dogru, yanlis veya eksik
bilgilerle sunulup sunulmadigina bakilmaksizin djjital toplum, kiiltiir, kamusal alan ve
kamuoyunda nispeten daha yaygin bir etkileme 6zelligiyle var olmaktadir. Yeni medya
teknolojileri, dini sdylemin toplumsal ve siyasi yapisindan koparildig: yeni bir 6rnegin
Miisliman, Hiristiyan veya Yahudi kamusal alan olusturmaya yardimeci olur. Sosyal
medya mecralarinda ¢ok farkli din ve mezheplere, dini akim, ideoloji, orgiit ve
hareketlere ait aktif ve yogun hesaplar, siteler, bloglar, videolar vd. gézlemlenmektedir.
Buralarda s6z konusu kullanicilar, istedikleri dini igerikleri olusturmakta ve insanlarla
paylasmaktadirlar. Bu vesileyle hem dogrudan dini alana miinhasir hususlar hem de
genel olarak hayatin biitiin alanlar1 iizerinde etkili olabilmektedirler.%”

% Ejder Okumus, “Yeni Medya, Kamusal Alan ve Kamuoyu”, Yeni Medya, Toplum ve Kamusal Alan, ed. Himmet
Hiiliir - Cem Yasmn (Ankara: Utopya Yaymevi, 2022), 338.

5 Jiirgen Habermas, “Religion in the Public Sphere”, European Journal of Philosophy 14/1 (2006), 1-25; Jiirgen
Habermas, “A PostSecular World Society?” (Goriismeci: Polin Richard, The Immanent Frame, Goriisme 2010).

% Heidi A. Campbell, “Introduction: The Rise of the Study of Digital Religion”, Digital Religion: Understanding
Religious Practice in New Media Worlds, ed. Heidi A. Campbell (New York: Routledge, 2013), 1-21.

% Bk. FEileen Barker, “Crossing the Boundary: New Challenges to Religious Authority and Control as a
Consequence of Access to the Internet”, Religion and Cyberspace, London: Routledge, ed. Morten T. Hojsgaard - Margit
Warburg (London: Rotledge, 2005), 67-85; Heidi Campbell, “Religion and the Internet”, Communication Research
Trends 26/1 (2006), 3-24; Heidi Campbell, “Who’s Got the Power? Religious Authority and the Internet”, Journal of
Computer Mediated Communication 12/3 (2007), 1043-1062.

¥ Okumus, “Yeni Medya, Kamusal Alan ve Kamuoyu”, 347.
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Dijital din ile dijital kamusal alan ve kamuoyu boyutunda Islam, Yahudilik,
Hiristiyanlik, Hinduizm ve Budizm dinlerinin ¢esitli mezhep, akim, hareket, grup,
cemaat, tarikat, organizasyon, sivil toplum kurulusu formlarinda varlik gosterdikleri
sOylenebilir. Ayni sekilde yeni dini hareketler de dijital gerceklikte varliklariyla farklt
Olgiilerde etkilerini gostermektedirler. Yeni medya kapsaminda din s6z konusu
oldugunda 6zetle yeni dijital din, sadece gevrim iginde ortaya konulan boyutuyla dine
atifta bulunmaz, ayni zamanda yeni dijital medya ve alanlarin dini pratik tarafindan nasil
sekillendirildigine de atifta bulunur. Bunlara ilave olarak yeni medyanin ve yeni medya
toplumunun dini nasil etkiledigine de isaret eder. O halde djjital diinyada din ile medya
ve toplumun birbirlerini karsilikli olarak etkiledikleri sdylenebilir.>

11. Toplumsal Degisim, Din ve Medya

Din de medya da toplumsal degisimin 6nemli etkenlerindendir. Toplumsal degisim de
dini ve medyay1 etkiler. Nitekim matbaanmn icadi, telgraf, telefon, gazete, radyo,
televizyon gibi medya araglarimin ortaya gikmasiyla din, toplum ve toplumsal degisim
arasindaki iliskilerin boyutlarimi anlamak bakimindan énemlidir. Osmanl Devleti'nde II.
Mahmud ve sonrasinda meydana gelen degisimlerle birlikte gazete ¢tkmaya baslamasi
ve gazetelerin toplumun dil, zihniyet ve kiiltiiriinde baz1 degisimlerin gerceklesmesinde
etkili olmas1 ve de modernlesme ve batililagsmanin seyrine gore basinin kendini degisim
yoniinde ayarlamasi, s6z konusu iliskilerin énemli bir 6rnegini sunmaktadir. Yine
Tirkiye Cumhuriyetinin kurulusundan itibaren tek parti donemi ve ¢ok partili
donemlere gore de medya, din ve toplum ile bunlarin arasindaki iligskilerde 6nemli
degisimler meydana gelmistir.>

Gergekten de iletisim teknolojisinde meydana gelen bas dondiiriicii degisikliklerle
toplumsal hayatta koklii degisiklikler meydana gelmis ve gelmeye devam etmektedir.®
Bilim ve teknigin ve bu arada iletisim teknolojilerinin son birkag ytizyil iginde kaydettigi
onemli gelismeler, yirmi birinci yiizyilin basglarinda bulunan giintimiiz toplumlarinda,
uzay ve bilgi ¢aglarinin ac¢ilmaya baslamasi ile yeni boyutlara ulasirken, insanlik da
diinyanin her yerinde benzer hiz ve yogunlukta olmamakla birlikte yapisal degisimleri
tecriibe etmektedir.®!

Siiphesiz bu degisimlerin meydana gelmesinde goreli olarak az veya ¢ok etkili olan din
de bu degisimlerden payina diiseni almaktadir. Din hem degisimden etkilenen hem de
degisimi etkileyen bir olgu olarak toplumda gesitli sekillerde varlik kazanmaya devam
ederken medya teknolojisi, araglar1 ve organlarinin da toplum {izerinde etkili olmasiyla
medya {izerinden toplumda etkili olma ve toplum iizerinden de medyada etkili olma
siirecine girmistir. Bu cercevede denilebilir ki dini degisimin genel olarak teknolojik
degisimle ve arastirma baglaminda medya ve iletisim alanindaki teknik gelismelerle
iliskisi, medya, din, toplum ve kiiltiir ¢alismalarinin 6n siralarinda yer almaktadir.®

Stiphesiz din ayn1 zamanda medya ve toplumdan etkilenen pozisyonlarda da olmustur.
Bu noktada son zamanlarda medyanin dini ve sosyal degisimde onemli bir rolii

% Okumus, “Yeni Medya, Kamusal Alan ve Kamuoyu”, 345-348.

% Okumus, “Din ve Siyaset Konusunda Basinin Topluma Etkisi”.

% Weber, “Towards a Sociology of the Press”; Daniel Lerner, The Passing of Traditional Society: Modernizing The
Middle East (London: The Free Press, 1958); Okumus, Toplumsal Degisme ve Din, 32-33; Haberli, Medyatiklesme ve
Din, 35-40; Kirtepe, Dizilerin Toplumsal fzdﬁ§iimﬁ: Sosyo-Kiiltiirel Bir Coziimleme, 35-38.

o Okumus, Toplumsal Degisme ve Din, 33-34.

@ Lovheim - Hjarvard, “The Mediatized Conditions of Contemporary Religion: Critical Status and Future
Directions”, 207; Thomas, “The Mediatization of Religion — as Temptation, Seduction, and Illusion”.
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oldugunu belirtmek gerek. Denilebilir ki buradaki etkileme ve etkilenmelerin
gerceklesmesinde iletisim teknolojisiyle, medyadaki gelismelerle birlikte, hatta onlardan
daha 6nemli bir sekilde onlar1 kullanan, onlara egemen olan insanlar, kapitalistler,
iktidarlar ve din boyutunda dini sahsiyet, grup ve kurumlar vd. rol oynamaktadir.

Toplumsal degisim, dini degisim, medyadaki degisim ve biitiin bunlarin hasilas olarak
din-medya-toplum iligkileri cercevesinde medyadaki genel gesitlilige paralel olarak
kendini gosteren dini cesitlilige de bakmak gerek. Ciinkii medyadaki dini cesitlilik
toplumsal ve dini degisimlerde etkili bir rol oynamaktadir. Genel olarak medyadaki
gesitlilik, medyanin toplum tizerindeki etkisini tek bigimli olmaktan ve tekellesmekten
cikardig1 gibi 6zelde medyadaki dini gesitlilik de toplumun din hakkinda farkli goriis,
yaklasim veya anlayislara muhatap olmasma yol agmaktadir. Bu durum medya
tizerinden din konusunda insanlar1 degisik tutumlar almaya da yoneltebilmektedir. Dini
¢ogulculugu ve tahammidilii gelistirdigi gibi dini tahammidilsiizliige, hatta ¢atismaya, din
konusunda cesitli tereddiit ve belirsizliklere de neden olabilmektedir. Biitiin bunlar da
toplumda farkli dini anlayislara, dindarliklara, dini hayatlara, dine karsi yeni
konumlanmalara ve dolayisiyla dini toplumsal hayatta farklilasma ve degisimlere yol
acabilmektedir.

Sonug

Din baglaminda medya ile toplumun karsilikli iligkilerinin ele alindifi bu calisma,
medyanin din ger¢evesinde toplumsal boyutlarini, toplum ile karsilikli iligkilerini
anlamak ve anlamlandirmak olan amacina uygun olarak din, medya ve toplum
iliskilerine dair onemli sonuclara erismistir. Oncelikle medya-toplum iligkilerinin
karsiliklilik esasina gore gerceklik kazanmasina uygun olarak dinin toplum ve medya ile
iligkilerinde de kargilikliik esasma gore bir gerceklik durumu oldugu sonucuna
varilmistir. Bu baglamda medya-toplum iligkilerinin sekillenmesinde dinin 6énemli rol
oynadigini belirtmek gerekir. Din, gliclii ve zengin bir iletisim sistemi olmasi itibariyle
medya mensuplari, sahipleri ve medyanin muhataplarini ayri ayri ve bir biitiin halinde
kendi iletisim sisteminin bir parcasi kildigindan dolay:1 tabiati geregi medyay1 ve
medyanin toplumla iligkilerini gesitli derece, ton ve diizeylerde diizenlemekte,
denetlemekte ve kontrol etmektedir. Kugskusuz medya ve toplum da etkilesimsel iliskileri
cercevesinde dini sosyolojik olarak etkilemekte, hatta dini degisime de etkide
bulunabilmektedir. Medya mesrulastiric1 isleviyle din ve toplum {izerinde, mesela
haberlerin kabulii noktasinda ¢ok etkili olmaktadir. Fakat dinin mesrulastiric giicii s6z
konusu oldugunda medya ve toplumu etkilemede medyaya gore ¢cok daha fazla giiglii
oldugu goriilmektedir.

Medya-toplum iligkilerinin din baglamina bakildiginda medyanin manipiilasyon yonii
ve toplum miihendisligi yonlerine bagli olarak medyada etkili rol iistlenen veya medya
sahibi olan dini birey, grup, cemaat veya kurumlarin, ailesel, ekonomik, siyasi, dini,
egitimsel diizlemlerde ve yerel, ulusal ve kiiresel 6l¢eklerde amacina hizmet edecek
sekilde medya {izerinden toplumu dini bir kimlik, dil, gerek¢e ve sdylemle
yonlendirebildigi hususu, bu ¢alismanin en 6nemli sonuglarindandir. Medya din
tizerinden veya dini medya dini &zelligi iizerinden toplum miihendisligi yaparak
medyanin kendisi de dahil toplumu istedigi sekilde tutmak, yonlendirmek, istedigi
kaliba sokmak arzusunda oldugunda, bunu yapmak igin gesitli projeler, stratejiler ve
uygulamalar1 devreye sokabilmektedir. Fakat belirtmek gerekir ki medya da genel
toplum miihendisligi altinda din miihendisligi yoluna bagvurabilmekte, dine
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miidahalelerde bulunabilmekte, din miihendisligiyle toplumda gesitli sekillerde
yonlendirici bir sekilde etkili olabilmektedir. Medya, din konusunda gergeklikler,
ikameler, tasarimlar, insalar, kurgular, imgeler, simgeler, hurafeler, yalanlar, iftiralar,
dedikodular, diizmece haberler vs. ile toplum ve din ile din-toplum iligkileri gercekligi
tizerinde etkide bulunabilmektedir. Bunu yaparken farkli birey ve gruplari, farkl
statiiden kisileri, algilari, programlari, sdylemleri devreye sokabilmektedir.

Din baglaminda ve dolayiminda medya ile toplum arasindaki iliskilerde kendini
gosteren Onemli hadiselerden biri de bu makalenin de gosterdigi gibi dinin
medyatiklesmesidir. Dinin medyatiklesmesi siirecinde din medya ile sekillenmekte ve
sosyolojik olarak medya dini denilebilecek bir durum ortaya gikmaktadir. Fakat medya-
din iligkilerinde ortaya c¢ikan, sadece dinin medyatiklesmesi degil, ayn1 zamanda
medyanin dinilesmesi olarak adlandirilabilecek bir siirectir de. Bu siireg, kendi icinde
yine medyanin etkisini her haliikarda ima etse de dinin daha fazla etkili ve belirleyici
oldugu bir vetireyi isaretlemektedir. Bu tipte daha ¢ok din medyaya renk vermektedir.
Bu siiregle birlikte dini medya ortaya ¢ikmaktadir. Dini medya ise iki tiirlii olusan bir
medya goriiniimiindedir. Bunlardan biri dini vecibe, ibadet ve kimlik olarak dini medya,
digeriise din {izerinden bir pazarlama araci olarak dini medyadir. Her iki medya tiiriinde
de yapisi geregi bir Pazar ve pazarlama aract olma durumu olmakla birlikte hareket
noktalar1 ve hedeflerinin farkli olmasi sebebiyle ikisinin ayri medyalar oldugunu
sOylemek gerek.

Sonug olarak medya-toplum iliskilerinde din; aile, ekonomi, siyaset, egitim, zaman,
mekan, hukuk, saglik gibi toplumsal hayatin hemen hemen biitiin alanlarini i¢ine alacak
veya etkileyecek sekilde dogrudan veya dolayli olarak varlik gosterir. Bu varlik
gostermede duruma goére medya ya da toplum daha fazla etki altina girer. Fakat
toplumsal gercekligin farkli bilegsenleriyle medya teknolojisi ve kitle iletisim araglarinin
etkilesiminin dogurdugu durumlarla kendini gosteren gelismeler de dini, dini anlayusi,
dinselligi, dini hayati, dindarliklar etkiler. S6z konusu gelismeler dini degisime de yol
agabilir. Dinde meydana gelen etkilenmeler ve dini degisimler de tekrar donerek medya-
toplum iligkileri iizerinde farkli diizeylerde etkide bulunur.
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